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Abstract 
The importance and role of media and news are increased by the 

improvement of information and communication technologies. This article 

attempts to find the role of media news in corporate earning management 

strategies. So, I examined the impact of media coverage on replacement and 

tradeoff between Accrual Earning Management (AEM) and Real Earning 

Management (REM) (Earning Management Strategy). For this purpose, I 

collected news about listed companies from 2015 until 2020 and used 

Heckman's Two-Step to measure the replacement between AEM and REM. I 

also used the Different-in-different and Feasible Generalized Least Squares 

(FGLS) methods for hypothesis testing. Results show that earning 

management strategies are different in response to media coverage. An 

increase in media coverage causes companies to decrease AEM but use 

REM more than usual in this position. Additionally, findings show that 

companies with higher media coverage that are suspect of earning 

management try to exert many changes in the board of directors. Thus, 

media has a controlling and pressure effect on companies for earning 

management’s strategy. 

Keywords: News, Media Coverage, Accrual Earning Management, Real 

Earning Management, Earning Management Strategy. 
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 سود تیریمد ینقش رسانه بر استراتژ

 رانیتهران، ا ،یدانشگاه علامه طباطبائ ،یگروه حسابدار اریاستاد پور  انیمظفر جمال

 چکیده
ها و های خبری، کانال جدیدی برای انتشار دادهی و پویایی بیشتر رسانهجمع ارتباطبا گسترش ابزارهای 

های بورسی بر روی انتشار اخبار مرتبط با شرکت ریتأثاطلاعات مالی ایجاد شده است. در پژوهش حاضر 
های ی قرار گرفت. شیوه جایگزین کردن هر یک از روشموردبررس چگونگی )استراتژی( مدیریت سود

از  منتشرشدهاستراتژی مدیریت سود مطرح شده است. بدین منظور اخبار  عنوان بهمدیریت سود متداول 
در بورس و  شده رفتهیپذهای پیرامون شرکت 1499تا  1493های های خبری رسمی طی سالسوی رسانه

بررسی استراتژی مدیریت سود از رابطه جایگزینی مدیریت سود اقلام  منظور بهاوراق بهادار گردآوری شد. 
ی هگمن استفاده شد. ا دومرحلهگیری از روش تعهدی و مدیریت سود از طریق رویدادهای واقعی و با بهره

های ی فرضیهاثر ثابت پنل افتهی میحداقل مربعات تعم تفاضل در تقاضل و روشه از با استفاد تیدرنها
رفتار متفاوت مدیران در مواجهه با پوشش خبری است و این  دهنده نشانآزمون شد. نتایج پژوهش  موردنظر

ش ها با افزایگری و مدیریت سود شده است. شرکتتر مدیران در گزارشموضوع باعث رفتار محتاطانه
های مدیریت سود اقلام تعهدی سعی در گسترش استفاده از ای علیرغم کاهش استفاده از روشفشار رسانه

های مدیریت سود واقعی دارند. افزون بر این نتایج پژوهش مبین آن بود که تغییرات های و تکنیکروش
گیرند، الاتری قرار میای بهایی که مظنون به مدیریت سود بوده و تحت پوشش رسانهمدیریتی در شرکت

های نظارتی یکی از مکانیزم عنوان بهتوان بیشتر است. لذا منطبق با تئوری کنترلی رسانه، پوشش خبری را می
و حاکمیت برون شرکتی تلقی کرد و همچنین منطبق با تئوری فشار، با گسترش پوشش خبری، مدیران 

 جه با این موضوع خواهند پرداخت.تر به مواهای پیچیدهگیری از روشها با بهرهشرکت

 ،یواقع یدادهایسود رو تیریمد ،یسود اقلام تعهد تیریاخبار، رسانه، مد :ها واژهکلید

   .سود تیریمد یاستراتژ
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 مقدمه

های جمعی، نحوه اثر انتشار رسانه ازجملههای ارتباطی کانال روزافزونبا توجه به توسعه 

ی موردبررسموضوعی جذاب  عنوان بهگری مالی، اطلاعات از این مجاری بر روی گزارش

ها از طریق در معرض گری عمومی رسانهقرار گرفته است. نقش نظارتی و مطالبه

یکی از موضوعات مهم در فضای  عنوان بهها پاسخگویی قرار دادن مدیران و شرکت

مدیران  آید و باعث ایجاد هزینه و نگرانی برایها بشمار میاطلاعاتی پیرامون سازمان

های دارد که رسانهبیان می (Miller, 2006)شده است. برای مثال  طلب فرصتمتخلف و 

های )رسانه بازنشری( و وکار کسبهای تخصصی انتشار )رسانهخبری از طریق 

 عنوان بهتوانند می زیبرانگ چالشهای خبرگان، پیرامون موضوعات ی( دیدگاهرتخصصیغ

مقابل  نگهبانان عمومی در عنوان بهها را یک واسط اطلاعاتی ایفای نقش کنند و رسانه

ی انتشار رگذاریتأثار این موضوع کند. در کنهای حسابداری معرفی میو تحریف تقلب

تواند باعث نوعی فشار بر روی مدیریت برای دستیابی به اخبار بر انتظارات بازار، می

این موضوع بوده است  دهنده نشانشود. شواهد  1ینیب کوتهو نوعی  مدت کوتاههای  مزیت

قرار  ریتأثهای خود و به دلیل تحت گیریکه مدیران در راستای اخذ و اصلاح تصمیم

گرفتن منافع مشهود )حقوق و دستمزد( و یا منافع نامشهود )شهرت( خود، به صدای بازار 

نتایج فصلی و یا  اصولاً چراکه. (Liu & McConnell, 2013)دهند ها( گوش می)رسانه

ط نامطلوب و یا بروز شرای شده ینیب شیپهای عدم دسترسی به نتایج در زمان ژهیو بهسالانه )

 علاوه بهگیرد. قرار می گذاران هیسرما موردتوجهاخبار ویژه منتشر و  صورت به( مدت کوتاه

روند. بشمار می گذاران هیسرمای ریگ میتصمارکان  نیتر مهماخبار و اطلاعات بخشی از 

اشخاص حقیقی و  الخصوص یعلترین منابعی که اشخاص، یکی از بهنگام درواقع

کنند، خبرهایی است که از مجراهای رسمی نظیر خرد به آن توجه میگذاران  سرمایه

ای بر رفتار  تواند عواقب و اثرات بالقوهشود. لذا محتوای این اطلاعات میها منتشر میرسانه

ی رفتار و نیب شیپاطلاعات برای  گونه نیازا گذاران هیسرماداشته باشد. برخی  گذاران هیسرما
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ی مانند رسان اطلاعهای ها و شبکهرسانه درواقع .کنندستفاده میآینده مسیر قیمتی سهم ا

توانند از طریق تسریع و تسهیل های اجتماعی در دنیای امروز میها و شبکهخبرگزاری

جریان اطلاعات نقش به سزایی در کاهش عدم اطمینان و عدم تقارن اطلاعاتی ایفا کنند. 

گری سود )مدیریت سود( مشابه تمامی موارد دیگر، نحوه مواجه با گزارش رو نیازا

شیوه و  ریتأثتواند تحت ترین موضوعات گزارشگری مالی میبخشی از اصلی عنوان به

ها در مقابل با آن به شیوه سطح تحت پوشش خبری بودن شرکت قرار گیرد. لذا شرکت

ها یوه رفتار و استراتژی مدیریت سود شرکت، تحلیل شرو نیازامقتضی رفتار خواهند کرد. 

ای امری است که باید مورد توجه قرار گیرد. پژوهش حاضر در مواجه با پوشش رسانه

 قصد دارد به تحلیل این موضوع بپردازد.

ی از پیشینه ریگ بهرهشود و سپس با در ادامه ابتدا مبنای نظری پژوهش تشریح می

با استفاده از  ازآن پسی پژوهش بسط داده شده است. های آمارها و مدلموضوع، فرضیه

های پژوهش در راستای بررسی و تحلیل شیوه استفاده از های مناسب آماری، فرضیهروش

ای مورد آزمون قرار گرفت. در انتها به استناد نتایج فشار رسانه ریتأثمدیریت سود تحت 

 ی کاربردی مرتبط ارائه شد.ها دشنهایپگیری به همراه برآمده از پژوهش، بحث و نتیجه

 چارچوب نظری و پیشینه پژوهش

های سیستم گزارشگری مالی قلمداد ترین خروجییکی از اصلی شده گزارشعدد سود 

توان معیاری برای عملکرد مالی شرکت در طی یک دوره مالی در نظر شود. سود را میمی

از ابزارهای برای انتخاب ای گزارشگری سود از مجموعه منظور بهگرفت. مدیران 

ی کلی به دو بند دستهکنند که در یک های حسابداری و گزارشگری استفاده می روش

ی بند طبقهدسته مدیریت سود اقلام تعهدی و مدیریت سود از طریق رویدادهای واقعی 

ها و معایب خاص خود هستند. مدیریت از ابزارهای فوق دارای مزیت هرکدامکرد. 

قعی )مانند افزایش سطح تولید بدون در نظر گرفتن توان فروش و کشش رویدادهای وا

ی کردن بخشی از سربار و افزایش سود شرکت( دارای ا هیسرما منظور بهمحصول در بازار 

های کمتر در خصوص گزارشگری و مواجه با ریسک حسابرسی )عدم توافق و یا هزینه
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باعث انحراف از عملکرد عملیاتی و این روش ممکن است  که یدرحالمحدودیت( را دارد 

های رقابتی شود. دسته دوم استاندارد مدنظر شرکت و یا در شرایط خاص، منجر به هزینه

های تکنیک لهیوس بهکند تا که مدیریت سود اقلام تعهدی است به مدیریت کمک می

گر را های مالی، سود واحد گزارشحسابداری و استفاده از اقلام تعهدی اختیاری گزارش

مستقیم بر روی عملکرد  ریتأثعدم  رغم یعلقرار دهد. استفاده از اقلام تعهدی  ریتأثتحت 

های مرتبط با آن شود. تواند باعث افزایش ریسک حسابرسی و هزینهمی فیزیکی و عملیاتی

وجود دارد، متفاوت بودن امکان  الذکر فوقتفاوت دیگری که در استفاده از دو رویکرد 

است. مدیریت رویدادهای واقعی مستلزم انجام یک رویداد عملیاتی  ها آنزمانی استفاده از 

توان پس از اقلام تعهدی را می که یدرحالو واقعی در زمانی قبل از پایان سال مالی است 

الی بکار گرفت. با های مالی و گزارشگری مپایان سال مالی و تا تاریخ نهایی شدن صورت

 منظور بهی مناسب ها حل راهتوجه به وجود تضاد منافع میان مالکان و مدیران، استفاده از 

سازی تابع مطلوبیت مدیران و مالکان بسیار مهم و حیاتی است. با توجه به آنکه  راستا هم

 مبنایی برای عنوان بهتواند شود، میسود شاخصی جهت ارزیابی عملکرد قلمداد می

مبنایی برای  عنوان بهی این موضوع در نظر گرفته شود. لذا با قراردادن سود ساز نهیبه

یی میان منافع مدیران و راستا همتوان نوعی پرداخت بخشی از جبران خدمات مدیران، می

مالکان برقرار ساخت. علاوه بر مدیران و مالکان، سایر ذینفعان شرکت مانند دولت، 

قلیت و سایر اشخاص نیز برای تعیین مناسب و عادلانه بودن فرآیند کارکنان، سهامداران ا

، سود رو نیازاکنند. ای مورد گزارش اتکا میتوزیع ثروت بر روی عدد سود دوره

ی است و بایستی دارای کیفیت مناسب باشد. با توجه به ا ژهیوحسابداری دارای اهمیت 

رار دارد و در محافل مختلف در جذابیت عدد سود، این رقم در کانون توجه عمومی ق

-ی فراوانی مطرح میرتخصصیغها، مباحث تخصصی و خصوص میزان سودآوری شرکت

 شود.

ی و یا طلب فرصتایجاد فضای  منظور بهمدیران شرکت تحت پوشش خبری،  اصولاً

انحراف اذهان عمومی از موضوع مدنظر )عملکرد نامطلوب و یا ایجاد فضای برای سو 
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کنند. این علائم پس از انتشار در بازار هایی به بازار میام به انتشار سیگنالاستفاده( اقد

ی از ا عمدهی خواهد شد. بخش ساز شفافآن  تبع بهخواهی و باعث شروع موجی از پاسخ

ها ی است که دسترسی مستقیمی به اطلاعات و دادهکنندگان استفادهگری از سوی این مطالبه

سیگنال اولیه از سوی  دهنده ارائهندارند. البته ممکن است منبع  منتشرشدهپیرامون خبر 

گذار و یا نهادهای اجرایی نظیر شورای عالی رقابت عوامل برون شرکتی، نظیر مراجع قانون

در بازار  منتشرشدهاست که برخی از این علائم  ذکر انیشاها و اصناف باشند. و یا اتحادیه

عملکرد یک شرکت بگذارد و حائز شرایط شناخت و برای آنکه آثار خود را بر روی 

طولانی را  نسبتاً زمان مدتهای مالی و سیستم حسابداری شوند، گری در صورتگزارش

طی خواهند کرد )برای مثال آثار حسابداری انعقاد قراردادی سودآور ممکن است بیش از 

عاتی ممکن است یک دوره مالی به طول انجامد(. لذا برای رفع این نیازمندی اطلا

در بورس  شده رفتهیپذهای ی مختلفی وجود داشته باشد. در ایران برای شرکتسازوکارها

توضیح پیرامون شایعات و اخبار  منظور بهو اوراق بهادار ممکن است نماد معاملاتی 

از سوی نهاد ناظر بازار )سازمان بورس و اوراق بهادار( دچار توقف شود و  منتشرشده

های ی پیرامون این موضوعات شود. در کنار چنین رویهساز شفافه ارائه شرکت موظف ب

 1های خبری رسمیشود، رسانهرسمی و نظارتی که با شدت و ضعف متفاوتی دنبال می

ی خبر رگذاریتأثهای خبری با توجه به میزان جذابیت و عمق ها و سایتروزنامه ازجمله

 منظور بهها خبرگزاری درواقعکنند. آن می اقدام به تهیه گزارش و مقاله و نشر عمومی

نام و برند و یا ایفای  شدن مطرحکسب منفعت بیشتر )خواه مالی از محل فروش و یا از محل 

( در این راستا حرکت خواهند کرد تا نیازمندی موقع بهی رسان اطلاعرسالت 

 کنند. نیتأمرا  موردنظر کنندگان استفاده

-های مالی میترسیم فضای ارائه و استفاده از اطلاعات مالی از طریق رسانه منظور به

توان ارکان اصلی این موضوع را به سه دسته تقسیم کرد. اول، سازمانی که خبر در 

از  کنندگان استفادهشود، دوم، خبرگزاری و نویسنده خبر و سوم خصوص آن منتشر می
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 صورت بهآگاه )افرادی که  کنندگان استفادهه، را نیز به سه گرو ها آنتوان خبر که می

ی که برای اهداف کنندگان استفادهکنند(، های شرکت را تحلیل و بررسی میمستقیم داده

رفتاری مستقل از اخبار  عمدتاًپردازند و خاص نظیر مدیریت نقدینگی به رصد اخبار می

دهی مناسب هستند( و در پایان باز منظور بهو موقت  مدت کوتاههای دارند )به دنبال تحلیل

در مدل  ها آندر نظر گرفتن  منظور به موردنظری که اقدام به خواندن اخبار کنندگان استفاده

 (.(Goldman et al., 2021)اقتباس از هستند )گیری خود تصمیم

باشند و از این  1ی نظارتی وجههتوانند دارای ها میافزون بر آنچه ذکر شد، رسانه

ها قلمداد اهرمی برای نظارت عمومی بر عملکرد شرکت عنوان بهها را توان رسانهمنظر می

رویکردی اقتصادی برای در نظر گرفتن جرائم و تنبیهات ارائه کرد  (Becker, 1968)کرد. 

ها بر رفتار ی رسانهرگذاریتأثبا استناد به آن به تشریح شیوه  (Dyck et al., 2008)که 

انجام جرائم )تحریف و تقلب دارد، زمانی مدیران از مدیران پرداختند. مدل مذکور بیان می

 شوند که معادله زیر برقرار باشد:گری مالی( منصرف میدر گزارش

E(Private benefit) < E(Reputational cost) + E(Punishment) =∑      

                          

تمال دریافت اخبار پیرامون اح pخبر پیرامون مدیریت،  کننده افتیدرگروه  iدر این معادله 

  ، iهزینه شهرت ناشی از دریافت اخبار توسط گروه  RCفعالیت و عمل مدیریت، 

 دهنده نشان Pمدیریت و  هیبرعلاحتمال انجام اقدامات داخلی، اجرایی و حقوقی  کننده انیب

بر هر یک از اجزای این معادله هم  ریتأثتواند با میزان جرائم اقدام اجرایی هستند. رسانه می

قرار گرفتن شهرت و اعتبار مدیران( و هم  ریتأثبر احتمال دیده شدن رفتار مدیریت )تحت 

ی با ها رسانه درواقعباشد.  رگذاریتأثبر احتمال اعمال جرائم در رفتار متحورانه مدیران 

د باعث افزایش تواننتوجه به وسعت خوانندگان )ضریب نفوذ و استقبال عمومی( می

ها (. به همین صورت رسانهpiبر  ریتأثاحتمال پررنگ شدن موضوعات خاص و ویژه شوند )
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بر روی یک خبر )تشریح و پرداختن مکرر پیرامون یک تقلب و یا  1با تمرکز کردن

سپاری مشخصات مدیران و  خاطر بهتوانند باعث واقعی و یا احتمالی( می تیبااهمتحریف 

شدن و داغ شدن  پررنگشوند و همچنین به دلیل  ها آنشهرت و سابقه  ی بررگذاریتأث

 علاوه بهحواشی پیرامون این اخبار واکنش مسئولان و متولیان را نیز به همراه آورد. 

ی کافی در مجمع رأی در استخدام دوباره مدیران )اخذ رگذاریتأثی شدن از طریق ا رسانه

 کننده قانع)عدم پذیرش راحت و بدون توضیح  2ی عقلانیتفاوت یبعمومی( و کاهش 

گیر و کاهش قدرت لابی و انحصار مدیران برای ارائه مدیران از سوی ارکان تصمیم

تواند بسیار حائز خواهد داشت. موضوع دیگری که می ریتأث  ها( بر و برنامه ها شنهادیپ

نتشار اخبار، احتمال گری عمومی ناشی از ااهمیت باشد آن است که با اجماع و مطالبه

مماشات و تخفیف در اعمال جرائم کمتر و حتی به جهت بهبود وضعیت و حفظ اطمینان 

 اگرچهعمومی، تشدید مجازات در دستور کار مجریان نظارتی و قضایی قرار گیرد. لذا 

بر روی رفتار مدیران نباشند،  رگذاریتأثمنبع  نیتر مهمترین و ها ممکن است اصلیرسانه

 را کم تلقی کرد. ها آنتوان اثر نمی لیکن

توان به دنبال اخذ آگاهانه اطلاعات بود، آن می لهیوس بهای و اطلاعاتی که منابع داده

به هنگام بودن و قابلیت اتکا دارای  ازلحاظی هستند، لیکن این منابع ا گستردهدارای طیف 

 اشاره شده است. ها آنبه برخی از  1باشند که در نگاره های بااهمیتی میتفاوت
 های منتشره پیرامون شرکت: الگوی کلی گزارش1نگاره 
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 شرکت رامونیمنتشره پ های�گزارش یکل یالگو .1نگاره 

توان های غیررسمی را میهای رسمی و قانونمند و گزارشهای میان گزارشعمده تفاوت

ی به ررسمیغهای ر وهله اول گزارش. د(Guest, 2021)در پنج مورد اصلی خلاصه کرد 

های کردن اطلاعات پیرامون شرکت هستند. دوم، گزارش تر فهم قابلی و ساز خلاصهدنبال 

توانند از شوند، لذا میی ولی مرتبط با شرکت تهیه میسازمان برونی از سوی افراد ررسمیغ

برای سهامداران خرد خواهی توانند نقش پاسخاستقلال بیشتری برخوردار باشند. سوم، می

ای و مستقل ها و صنایع خاص ایفا کنند. چهارم، با تحلیل و ابراز نظر حرفهدر شرکت

های های رسمی اثر بگذارند. پنجم، با توجه به موضوعپذیری گزارش دییتأتوانند بر  می

)مانند تخلف، پاداش، رانت و سایر موارد( بر شفافیت و گسترش  زیبرانگ چالشخاص و 

ای، احتمال با گسترش سطح پوشش رسانه علاوه بهرسانی عمومی اثرگذار باشند. عاطلا

گزارش مالی سالانه حسابرسی 

 شده
گزارش تفسیری 

 مدیران
گزارش مالی میاندوره ایی 

 حسابرسی شده

شایعات عمومی در 

 جامعه

مطالب منتشر شده در 

 های اجتماعیشبکه

های ها و شبکهسایتوب 

 اجتماعی رسمی شرکت

گزارش تحلیل گران حرفه ایی 

 مستقل

های اطلاع رسانی و کنفرانس

 شفاف سازی رسمی

 گزارش مالی میاندوره ایی

های خبرگزاری

رسمی اعم از 

 عمومی و تخصصی

 به هنگام دیرهنگام

کا
 ات

ت
بلی

قا
 

های مربوط به رویدادهای اطلاعیه

 بااهمیت
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استفاده از اطلاعات محرمانه و همچنین امکان سو استفاده از آن کاهش خواهد یافت و 

. البته (Bushee et al., 2010)یابد عدم تقارن اطلاعاتی تا حد مطلوبی کاهش می جهیدرنت

توانند دچار ی میرسان اطلاعهای ، منابع خبری و رسانهذکرشدههای مزیتدر کنار همه 

و همچنین امکان  ها آنسوگیری باشند. به دلیل توانایی گزینش اخبار و مدیریت شیوه ارائه 

، مدت کوتاههای ها منجر به دستیابی مزیتعدم استقلال در ارائه اخبار امکان دارد رسانه

ی مدیران شوند نیب کوتههای بلندمدت و کمک به ای مزیتهای دارکنار گذاشتن طرح

(Dai et al., 2021) .که  طور همان درواقع(Rees & Twedt, 2022) بیان کردند، عملکرد

ها با توان از دو سویه بیان کرد. سویه تقاضا، بدین معنا که خبرگزاری و رسانهها را میرسانه

گذاران به دنبال آن در جامعه و برای پاسخگویی به آنچه سرمایهتوجه به جو عمومی حاکم 

توان کارکرد کنند. در مقابل از سویه عرضه نیز میهستند به تهیه گزارش و ارائه خبر می

برای بهبود فضای اطلاعاتی و کاهش عدم  ها آنها را بدین شیوه بیان کرد که خبرگزاری

یی اقدام به جستجو و یافتن موضوعات ها رسانای اطمینان محیطی و ایفای رسالت حرفه

ای و در معرض کنند. همچنین حساسیت بالای رسانهها میجذاب و جدید پیرامون شرکت

سازی عملکرد خود به سمت مبهم تواند مدیران رانقد توسط عموم قرار گرفتن مدیران، می

های مدیریت سود سوق دهد و به اهرم فشاری برای استفاده از گیری از تکنیکبا بهره

 یریت سود مبدل شوند.مد

یک موضوع  1یساز برجستهموضوع دیگری که در خصوص اثرگذاری اخبار و 

گیری و ایجاد تدریجی یک چارچوب و مبنا برای شیوه نگرش در شود، شکلایجاد می

ای پوشش رسانه درواقعها است. گیریقرار گرفتن تصمیم ریتأثمواجهه با مسائل و تحت 

پیرامون یک موضوعی را  ها آنبر قوه ناخودآگاه افراد حساسیت  ریتأثتوانند با زیاد می

گیری شهودی ایجاد کنند. لذا امکان قرار دهند و مبنایی را برای تصمیم ریتأثتحت 

به وجود خواهد آمد. همچنین به دلیل  4ناشی از سوگیری در دسترس بودن 2ییرفتارها کج

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Salience 
2. Misbehavior 

3. Availability bias 
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افراد دارای  اصولاًی، ریگ میتصمر زمان ها دعدم امکان بررسی جامع و کامل تمامی داده

 2و سوگیری ناشی از برجستگی 1های دیگری نظیر سوگیری ناشی از نوگراییسوگیری

ها با شرایطی مواجه شوند که جبران شوند. لذا این موضوع باعث خواهد شد تا شرکتمی

ن بخش بیان شد، آن نیازمند صرف هزینه و زمان زیادی باشد. با توجه به آنچه در ابتدای ای

ها برخوردار است و گزارشگری مالی را سود از اهمیت به سزایی در اکوسیستم شرکت

ها برای انتشار سود دانست. این در حالی است که ترین منبع رسمی شرکتتوان اصلیمی

توانند رقم سود خود را های حسابداری خود میها و انتخابتکنیک لهیوس بهها شرکت

اقدام به مدیریت سود کنند. مدیریت کردن سود  اصطلاح بهدستخوش تغییراتی کنند و 

هایی باشد و شرکت را دچار مخاطراتی کند و تواند برای واحد گزارشگر دارای هزینه می

توان است. لذا می ریپذ امکانهای متفاوتی های مختلف در زمانهمچنین استفاده از روش

مدیریت سود را به دو دسته مدیریت سود واقعی و مدیریت سود تعهدی تقسیم کرد. 

ی کنند، ساز ادهیپی و زیر برنامهتوانند ها اولی را تا پایان دوره گزارشی میشرکت

توانند انجام دهند. مدیریت سود تعهدی را پس از پایان دوره گزارشگری نیز می که یدرحال

ممکن است سود حسابداری دستخوش تغییرات و انحراف  در صورت نبود نظارت مناسب

های گوناگون دست به اساسی از مقدار واقعی خود شود و مدیران با استفاده از روش

کنترل و نظارت مناسب  منظور بهمدیریت سود متحورانه بزنند. در سیستم گزارشگری مالی 

ابرسی مستقل و سایر های مختلفی نظیر وضع استانداردهای مناسب، انجام حساز روش

گیرد. در مقطعی صورت می صورت بهشود. لیکن عمده این موارد موارد دیگر استفاده می

                                                                                                                                        
ها و اطلاعات جدید به سوگیری در دسترس بودن زمانی بروز خواهد کرد که اشخاص به دلیل دسترسی بیشتر به داده

دهند. در واقع دسترسی به های خود وزن بیشتری را به این موارد میگیرید و در تصمیمکننآنها بیش از حد توجه می

 ( خواهد شد.Mental Shourcutsهای ذهنی )داده و اطلاعات باعث امکان ایجاد میانبر

1. Recency bias 

 رخ داده است. راًیاخاین سوگیری مبین تمرکز و توجه بیشتر به مواردی است که با تکرار بیشتر و 

2. Salience bias 

 .دهند یمو اطلاعات برجسته و خاص وزن بیشتری  ها دادهدر این نوع از سوگیری افراد به 
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ها، در راستای پاسخگویی و نظارت معرض دید عمومی قرار گرفتن و مواجه با رسانه

 عموماًهای سیاسی و اجتماعی بالا جز مواردی است که عمومی، به دلیل امکان تحمل هزینه

ای بودن مدیران، بابت فشار رسانه ریتأثها بوده است. تحت مدیران و شرکت مدنظرره هموا

مثبت )اثر نظارت  ریتأثباشد.  رگذاریتأثتواند بر رفتار مدیران با مدیریت سود از دو جنبه می

ها به دلیل عدم مظنون شناخته شدن توسط عموم در رفتار ای( این است که شرکت رسانه

ای( توجه  ی منفی )اثر فشار رسانه وجههکنند. از خود تعدیل ایجاد میطلبانه  فرصت

 هایی تکنیکریکارگ بهها ممکن است مدیران به سمتی سوق دهد که با رسانه ازحد شیب

متحورانه مدیریت سود، سعی در برآورده ساختن خواسته و انتظارات بازار کنند. 

ضعیت تحت نظارت بودن خود، یا وضعیت ها پس از مشاهده ومدیران شرکت گرید انیب به

مدیریت سود خود را بهبود خواهند داد و یا سعی خواهند کرد با مبهم سازی بیشتر توان 

توان اثر می علاوه به. (Chen et al., 2021)درک و تحلیل ناظران را محدود کنند 

تقسیم کرد.  2و اثرات پس از واقعه 1های خبری را به دو گروه اثرات پیش از واقعه رسانه

تر و به هنگام اطلاعات خصوصی و محرمانه تواند شامل انتشار سریعمی واقعه شیپاثرات 

کارایی ی بر نوع بهی شود و طلب فرصتنشر گسترده باعث کاهش آربیتراژ و  لهیوس بهشود و 

ی موضوع و ساز یعموماطلاعاتی بازار بیافزاید. در مقابل اثر پس از واقعه با تشریح و 

های مالی، نوعی خواستگاه تر گزارشکردن، در کنار کمک به درک آسان زیبرانگ چالش

هایی برای شرکت مورد خواهی عمومی را به همراه بیاورد و باعث افزایش هزینهو پاسخ

 ها را ابزاری برای گسترش شفافیت قلمداد کرد.توان رسانهمی درمجموع گزارش شوند. لذا

ها در خصوص واکنش به تحت توان عملکرد شرکتبا توجه به آنچه ذکر شد، می

خلاصه کرد. با توجه به  2در نگاره  شده دادهنشان  صورت بهپوشش خبری بودن را 

توان چنین گری مالی میگزارشهای شروع سال مالی، پایان سال مالی و تاریخ  تاریخ

استدلال کرد که مدیران در طی سال مالی در کنار سایر عوامل، با توجه به میزان تحت 

های مدیریت سود اقلام تعهدی و مدیریت سود نظارت بودن سعی بر استفاده از تکنیک
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Ex ante 

2. Ex post 
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دیریت واقعی خواهند داشت. پس از پایان سال مالی و با توجه به عدم امکان استفاده از م

ی اقلام تعهدی ریکارگ بهمدیریت سود، سعی خواهند کرد تا با  منظور بهرویدادهای واقعی 

)اصلاح مدیریت سود  مدنظرتا حد امکان گزارش عملکرد مالی را با توجه به هدف 

بازار( و سطح تحت  مدنظرمتحورانه احتمالی و یا ابهام افزایی برای رسیدن به انتظارات 

 تعدیل کنند. نظارت عمومی بودن

(Miller, 2006) هایی که به تقلب و تحریف متهم شده مورد از شرکت 264، با بررسی

ها قبل از متهم شناخته شدن توسط مراجع درصد از این شرکت 29ه بودند دریافت ک

های خبری دارای ها برجسته شده بودند. لذا وی نشان داد که گزارشرسمی، توسط رسانه

، برای (FANG & PERESS, 2009)اثربخشی مناسبی در راستای نظارت عمومی هستند. 

و  «1ممانعت برای معامله»م دو فرضیه ی اخبار بر روی بازدهی سهارگذاریتأثبیان شیوه 

ی ناشی از ساز شفاف ها آنرا بیان کردند. در فرضیه اول  «2گذارانفرضیه شناخت سرمایه»

ی بازار به سمت رفتار آگاهانه و ده جهتی نادرست باعث گذار متیقای شدن  رسانه

های گذاران، رسانهخواهد شد. در فرضیه شناخت سرمایه 4یطلب فرصتکاهش امکان 

خبری باعث بهبود کمبود آگاهی و شناخت در یک محیط اطلاعاتی ناقص خواهد شد. 

های کوچک مصداق به این نتیجه رسیدند که هر دو فرضیه فوق در خصوص شرکت ها آن

های بزرگ برای انتشار اخبار صرف یا دارد. این در حالی است که در خصوص شرکت

به  یابیبا دست یجمع یها رسانهبه این نتیجه رسیدند که  ها آنمنفعتی مشاهده نشده است. 

 حتی اگر منجر به تولید اخبار جدیدی نشوند، گذاران، هیاز سرما یا گسترده تیجمع

 بگذارند. ریتأثاوراق بهادار  یگذار متیبر ق یاطلاعات یها اصطکاکبا کاهش  توانند یم

(Qi et al., 2014) های بورسی چین، به تحت پوشش خبری بودن شرکت ریتأث، با بررسی

ی حاکمیت شرکتی سازمان برونابزار  عنوان بهتوان ها را میاین نتیجه رسیدند که رسانه

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Impediments-to-trade 
2. Investor recognition hypothesis 
3. Arbitrageurs 
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ها شوند و در ی سود در شرکتکار دستتوانند منجر به کاهش ها میقلمداد کرد. رسانه

 ,.Drake et al)ی اقلام تعهدی متحورانه تعدیل ایجاد کنند. ریکارگ بهرفتار مدیران برای 

گذاری نادرست پرداختند و بیان داشتند که بازنشر رسانه بر قیمت ریتأثبه بررسی  (2014

اولیه توسط  شده خلقتوسط دیگران( به نسبت اخبار  دشدهیتول)برجسته کردن اخبار 

 ها آن درواقعخبرگزاری منجر به درک و توجه بیشتر به اطلاعات حسابداری خواهد شد. 

های خبری توانایی کمک به افزایش کارایی بازار را از طریق به این نتیجه رسیدند که رسانه

پیرامون واحد گزارشگر در  منتشرشدهافزایش سرعت توجه و در نظر گرفتن اطلاعات 

های خبری در ، به بررسی نقش نظارتی رسانه(Chen et al., 2021)قیمت را دارند. 

ری و میزان نشان داد که رابطه معکوسی میان پوشش خب ها آنمدیریت سود پرداختند. نتایج 

ی از مدیریت سود )هم از طریق اقلام تعهدی و هم از طریق رویدادهای واقعی( ریگ بهره

 ,Guest)کنند. می دییتأهای خبری را است و از این طریق وجه نظارتی رسانه مشاهده قابل

ها از سوی شرکت صادرشدههای سود داد که انتشار اخبار پیرامون اطلاعیهنشان  ،(2021

های خبری با ارتقا بر سرعت کشف قیمت و حجم معاملات خواهد شد و مقاله ریتأثباعث 

 & Rees)های سود خواهد شد. گذاران منجر به فهم بهتر اطلاعیهسطح آگاهی سرمایه

Twedt, 2022)  ی اخبار ساز برجستهتواند بر ها میسیاسی رسانهبیان کردند که سوگیری

گذاران باشد و باعث تغییر واکنش سرمایه رگذاریتأثها منفی و مثبت سودآوری شرکت

 شود.
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 یسود در واکنش به پوشش خبر تیری: نحوه مد2نگاره 

 های پژوهشروش پژوهش و توسعه فرضیه

ی موردبررسزیر  قرار بهبا توجه به آنچه در مبانی نظری و پیشینه پژوهش ذکر شد، فرضیاتی 

 قرار خواهد گرفت:

ای قرار دارند، به میزان کمتری از  پوشش رسانه هایی که بیشتر تحتشرکت فرضیه اول:

 کنند )ظن کمتری برای مدیریت سود خواهند داشت(.مدیریت سود استفاده می

تری )به نسبت بیشتری از ای از استراتژی پیچیده رسانه فشار تحتهای شرکت فرضیه دوم:

 د.کننهای مبتنی بر رویدادهای واقعی( برای مدیریت سود استفاده میروش

های مظنون و غیرمظنون به مدیریت ها برای شرکتگسترش بیشتر، فرضیه منظور به

 ی قرار گرفت. توضیحات مربوطه در بخش ارائه مدل آمده است.موردبررسسود نامطلوب 

های متعدد در توسط نویسنده، علیرغم انجام پژوهش شده انجامبا توجه به بررسی 

ی رگذاریتأثو مدیران، تاکنون پیرامون نحوه  گذاران هیسرمااخبار بر روی رفتار  ریتأثحوزه 

ی و جایگزینی مدیریت سود ریکارگ بهاخبار و تحت پوشش خبری بودن بر روی شیوه 

Q

1 

Q

2 

Q

3 

Q

4 

L 

REM & AEM AEM 

ابتدای سال  پایان سال مالیتاریخ اعلان 

انتشار اخبار و وقایع پیرامون شرکت همزمان با رویدادهای مالی و شناسایی آنها 

طی دوره اتفاق می افتد. این اخبار به صورت خاص بر روی آینده نگری 

شرکت  سناریوی گزارشگری و شیوه مدیریت عملیاتمدیریت و تعیین 

یی توانایی بهره گذارد. لذا مدیریت با توجه به فشار و یا نظارت رسانه اتأثیر می

گیری از هر دو روش مدیریت سود تعهدی و مدیریت رویدادهای واقعی برای 

 تاثیرگذاری بر روی رقم سود نهایی را خواهد داشت.

اخبار پس از پایان سال مالی 

با توجه به انتظارات و پیشبینی 

ایی منتشر عمومی و یا حرفه

شوند و مدیریت از طریق می

 سناریوهای گزارشگری

نسبت به این اخبار واکنش 

 نشان خواهد داد.
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)استراتژی مدیریت سود( پژوهشی صورت نپذیرفته است و این اولین پژوهش در این حوزه 

 آید.بشمار می

ل بر روی متغیر زمان و سایر متغیرها را مشابه با توجه به آنکه محقق توانایی کنترل کام

 به دلیل آنکه پژوهش حاضر به دنبال کشف اثر رسانه نیچن همبا تحقیقات تجربی ندارد و 

 استفاده شده است. 1بر روی مدیریت سود است، از روش شبه تجربی

 زیر است: قرار بهطرح پژوهش برای پاسخگویی به فرضیات 

های های مظنون به مدیریت سود، مشابه آنچه در پژوهشتشخیص شرکت منظور به

 مرسوم است، از سه شاخص زیر استفاده شده است: (Zang, 2012)مشابه 

هایی که سود هر سهم نزدیک به صفر گزارش کرده باشند )محرک اصلی شرکت .1

ها تلاش برای اجتناب از زیان است(. با اقتباس از پژوهش شرکتمدیریت سود در این 

(Zang, 2012) ریال است در این دسته  2000تا 0بین  ها آنهایی که سود هر سهم شرکت

 .4گیرندقرار می

ره مالی گذشته را گزارش هایی که سود خالصی نزدیک به سود خالص دوشرکت .2

 درصدی با سال گذشته قرار داشته باشند(. 10کرده باشند )در بازه اختلاف 

متفاوت با سود خالص محقق شده در  ها آنهایی که سود خالص فصل چهارم شرکت .4

ی این معیار از فاصله یک انحراف معیاری ریگ اندازهباشد. برای  شده گزارشسه فصل قبل 

 ابتدایی استفاده شده است.سودهای سه فصل 

شرکت مظنون به  عنوان بههای فوق قرار گیرد اگر شرکتی حداقل در یکی از دسته

( در نظر گرفته خواهد شد. به همین صورت جهت بررسی تحت Suspectمدیریت سود )

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Quasi-Experimental 

های مورد مطالعه در بازه پژوهش تعیین میزان توزیع سود هر سهم نزدیک به صفر در شرکتبا توجه به  000عدد  ۲

 شده است.

هایی که سود هر سهم پایین و نزدیک به صفر در بررسی انجام شده مشخص شد که عدم تقارن میان تعداد شرکت ۳

. این موضوع منطبق با اند داشتهفر هایی است که زیان هر سهم نزدیک به صبیشتر از تعداد شرکت اند کردهگزارش 

 ( است.Prospect Theoryتورش رفتاری برآمده از نظریه چشم انداز )
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 ،(Drake et al., 2014)(، با اقتباس از پژوهش Newsای بودن یک شرکت ) پوشش رسانه

(Dai et al., 2021)  و(Chen et al., 2021) پیرامون شرکت در  منتشرشده، از تعداد اخبار

 خبری استفاده شده است. هایسایت

های ، از روش علی استفاده شده است و شرکتفرضیه اولآزمون  منظور به

های های غیر مظنون( و گروه آزمایش )شرکتی به دو گروه کنترل )شرکتموردبررس

)بدون پوشش  ها آنای قرار گرفتن  ی شدند تا اثر تحت پوشش رسانهبند طبقهمظنون( 

های مدیریت سود خبری و پس از پوشش خبری( بر روی شیوه استفاده از روش

 زیر است: قرار بهدر این پژوهش  مورداستفادهی قرار گیرد. لذا مدل موردبررس

                                      ∑  

 

   

          

      

S  و  0در غیر این صورت  1مظنون به مدیریت سود باشد، آنگاه اگر شرکتN  اگر

 Controlخواهد بود.  0 صورت نیاو در غیر  1آنگاه شرکت تحت پوشش خبری باشد 

 ازجملهاستفاده شده است ) ها آنمقادیر متغیرهای کنترلی است که برای برازش مدل از 

نیز مقادیر مرتبط با متغیرهای در نظر  EMهای قبلی(. در بخش شده انیبمقادیر آماره میلر 

ی مدیریت سود هستند. معادله مذکور بر روی تمام مشاهدات ریگ اندازهبرای  شده گرفته

ی موردبررسشود. نکته دیگر آن است که به دلیل آنکه گزارشگری مالی سال برازش می

ی بر روی موردبررسیابد، اخبار منتشره در همان سال در سال مالی بعد نهایی و انتشار می

زمانی استفاده نشده  ریتأخ، از متغیرهای دارای رو نیازارفتار مدیریت اثرگذار خواهد بود، 

های مظنون به آن است که شرکت دهنده نشان B1است. در معادله فوق معناداری ضریب 

 B2کنند. ضریب به چه نحوی استفاده می موردنظرمدیریت سود از روش مدیریت سود 

ها با روش مدیریت ای قرار گرفتن شرکت ن است که رابطه میان تحت پوشش رسانهمبین آ

کند که تحت پوشش خبری قرار بیان می B3چه ارتباطی دارد و ضریب  موردنظرسود 
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ی ارتباط دارد. موردبررسهای مظنون به چه نحوی با روش مدیریت سود گرفتن شرکت

استفاده خواهد شد. در صورت مثبت  B3ب برای بررسی فرضیه اول از تحلیل ضری درواقع

ای بر روی مدیریت سود رسید و  توان به اثر فشار رسانهبودن ضریب و معناداری آن می

 خواهد شد. دییتأیی ها رساناگر ضریب منفی و معنادار باشد نظریه اثر نظارتی 

در  که ینحو بهزیر استفاده شد،  قرار بهی ا دومرحله، از روش فرضیه دومبرای بررسی 

گام اول مقدار مدیریت رویدادهای واقعی برای مدیریت سود با استفاده از متغیرهای 

شود. سپس در گام دوم مقادیر غیرمنتظره مدیریت سود مربوطه برآورد می دهنده حیتوض

شود، به همراه متغیر واقعی که از طریق پارامترهای برآورد شده در گام اول تخمین زده می

مربوط برای برازش و تخمین میزان  دهنده حیتوضای و متغیرهای  سانهمیزان پوشش ر

(. این (Zang, 2012))اقتباس از  1قرار گرفت مورداستفادهمدیریت سود اقلام تعهدی 

شود متصور است انجام می ها آنبرای مشاهداتی که ظن مدیریت سود برای  بار کفرآیند ی

هم برای سایر مشاهدات انجام خواهد شد. سپس متفاوت بودن ضریب جایگزینی  بار کو ی

ای بررسی  پوشش رسانه ریتأثمدیریت اقلام تعهدی و مدیریت رویدادهای واقعی تحت 

احتمالی  2یریگ اندازهاصلاح تورش  منظور بهبا توجه به پس رویدادی بودن پژوهش، شد. 

ی هکمن استفاده شد. بدین منظور در گام اول ا دومرحلهیی از روش زا دروننترل اثر و ک

احتمال مظنون شناخته شدن و تحت پوشش خبری قرار گرفتن یک شرکت بر اساس 

 عنوان به)نسبت میلز(  شده زدهپارامترهای مربوطه برازش شد و سپس معکوس مقدار تخمین 

قرار گرفت. لذا با اقتباس از  مورداستفادهر دو فرضیه یک متغیر کنترلی در معادله نهایی ه

( ابتدای دوره، تعداد MtoBاز نسبت ارزش بازار به ارزش دفتری ) (Zang, 2012)پژوهش 

سال بعد  ی افزایش سرمایه دردووجه(، متغیر Sharesسهام در دسترس معامله گران )

(SEOنرخ بازده دارایی ،)( هاROA( و کنترل متغیر سال )Year_Indicator استفاده شد و )
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

دلیل تقدم تخمین مدیریت سود از طریق رویدادهای واقعی، آن است که مطابق آنچه در مبانی نظری ذکر شد، . 1

تواند پس از پایان سال تا پایان سال مالی است. در حالی که مدیریت اقلام تعهدی می صرفاًامکان استفاده از این روش 

 مالی تا تاریخ گزارشگری هم مورد استفاده قرار گیرد.

2. Measurement bias 
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( نیز InstOwn( و میزان مالکیت نهادی )Sizeعلاوه بر این موارد دو متغیر اندازه شرکت )

( به مدل آماری مرحله اول Newsیی متغیر پوشش خبری )زا درونرفع مشکل  منظور به

 زیر در نظر گرفته شد. قرار بهمدل مرحله اول  تیدرنهاشد و  هکمن اضافه

    [                      ]
                                    

                                      

 ∑                      
 

      

 زیر است: قرار بهدر گام دوم مدل رگرسیونی دو مرحله مذکور 

در این مرحله میزان مدیریت رویدادهای واقعی  رگرسیون برازش شده در مرحله اول:

مالیاتی و درصد  مؤثرهای استفاده از این روش )احتمال ورشکستگی، نرخ بر اساس هزینه

استفاده از مدیریت اقلام تعهدی )کیفیت موسسه  های ناشی ازمالکیت نهادی(، هزینه

های عملیاتی و چرخه عملیاتی(، سطح حسابرسی، تغییر حسابرس، میزان خالص دارایی

پوشش خبری )تعداد اخبار منتشره در سال مالی( و متغیرهای کنترلی شامل معکوس نسبت 

ارزش بازار حقوق ها، اندازه شرکت و نسبت ارزش دفتری به میلز، نرخ بازدهی دارایی

صاحبان سرمایه برازش شد. شایان ذکر است با توجه به چارچوب نظری پژوهش انتظار 

رود ضریب پارامترهای مربوط به هزینه مدیریت رویدادهای واقعی سود منفی و ضرایب می

 ریتأثشیوه تحت  ازآنجاکه علاوه بهپارامترهای مربوط به مدیریت اقلام تعهدی مثبت باشد. 

خبری قرار گرفتن بر روی مدیریت سود هم جنبه محرک دارد و هم جنبه بازدارنده پوشش 

 تواند مثبت و هم منفی باشد.می هم آنعلامت مورد انتظار 

                 ∑                  

 

 ∑                  

 

 ∑                
 

       

بررسی  منظور بهپس از برازش رگرسیون مرحله اول،  رگرسیون برازش شده در مرحله دوم:

مدیریت  استراتژی مدیریت سود، رابطه میزان استفاده غیرمترقبه از مدیریت سود واقعی و
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اقلام تعهدی بررسی خواهد شد. بدین منظور، افزون بر آنچه در خصوص رگرسیون مرحله 

شود که دیریت سود رویدادهای واقعی غیرنرمال هم به مدل اضافه میاول بیان شد، میزان م

رابطه جایگزینی استفاده از مدیریت اقلام تعهدی و  دهنده نشان( B5ضریب این متغیر )

ی این رابطه از سطح ریرپذیتأثبررسی  منظور بهمدیریت رویدادهای واقعی است. سپس 

دووجهی تحت پوشش خبری بودن و مقدار پوشش خبری، متغیر تعاملی از ضرب متغیر 

شود. در صورت غیرمترقبه مدیریت رویدادهای واقعی، به مدل رگرسیونی اضافه می

ی استراتژی مدیریت سود از تحت ریرپذیتأثتوان ( میB6معناداری ضریب این پارامتر )

 پوشش خبری را پذیرفت.

                 ∑                  

 

 ∑                  

 

 ∑                
 

           

                           

 (:EMی مدیریت سود )ریگ اندازه

که  شده لیتعد( از روش جونز AMی میزان مدیریت سود تعهدی )ریگ اندازه منظور به

معادله زیر تعیین  لهیوس بهبیان شد، استفاده شده است که  (Dechow et al., 1995)توسط 

 شود:می

     

       
      

 

       
   (

       

       
 

      

       
)    

      

       
      

توسط  شده انیب( از سه متغیر RMی مدیریت سود واقعی )ریگ اندازه منظور به

(Roychowdhury, 2006) ی برای تخمین موردبررسهای استفاده شده است. لذا معادله

 زیر است: قرار بهمیزان مدیریت سود واقعی 
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در شرکت است که از  شده استفادهمیزان اقلام تعهدی  کننده انیب TAدر معادلات فوق 

مجموع کل  ATاست.  شده محاسبهتفاضل سود خالص و خالص جریان نقدی طی دوره 

های ثابت جمع دارایی PPEهای دریافتنی، میزان حساب RECکل درآمد،  REVدارایی، 

مجموع بهای تولید  PRODمجموع درآمد،  SALEمشهود شامل زمین، تجهیزات و اثاثیه، 

 DISXافزایش )کاهش( موجودی کالا،  علاوه بهی فروش رفته کالا شده تمام)بهای 

خالص  CFOهای اختیاری( و های اداری، عمومی و فروش )مبین هزینهمجموع هزینه

-( هر یک از مدل های عملیاتی است. مقادیر باقیمانده )جریان وجوه نقد ناشی از فعالیت

 & Cohen)شاخص مدیریت سود در نظر گرفته شده است. با اقتباس از  عنوان بههای فوق 

Zarowin, 2010) ،یکپارچگی بهتر نتایج مربوط به مدیریت سود واقعی سه معیار  منظور به

 تبدیل شد. RM2و  RM1فوق به طریق زیر به دو معیار 

                               

                                  

 .1های فوق در سطح سال صنعت محاسبه و برآورد شدنداست که تمامی مدل ذکر انیشا

 جامعه و نمونه آماری

 منظور بههای اخبار و رسانه و در پژوهش حاضر با توجه به محدودیت دسترسی به داده

 موردپژوهشدر دسترسی بودن اطلاعات در بازه زمانی  صرفاًها، اجتناب از کاهش نمونه
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

استفاده شد  Two-digit SIC codesبدین منظور از دسته بندی استاندارد بر اساس کدهای دورقمی موسوم به . 1

 آن در جدول مربوطه آمده است.که خلاصه 
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است.  2های پنلی غیرمتوازنهای این پژوهش از نوع داده. لذا داده1قرار گرفت مدنظر

 آورد ره افزار نرمهای مندرج در های مالی و حسابداری از دادهگردآوری داده منظور به

استفاده شد و برای برخی از موارد )مانند اطلاعات حسابرسی( با مراجعه به  4نوین نسخه 

پذیرفته توسط  های صورت. همانند پژوهش3ای مرتفع شدنواقص داده 4کدال تیسا وب

(DA et al., 2011)  و(Yang et al., 2022) پیرامون  منتشرشدهجستجو اخبار  منظور به

اسامی  که ینحو بهاستفاده شد.  0ها از سرویس اخبار موتور جستجوی گوگلشرکت

در موتور جستجوگر گوگل  1499تا  1493های و برای سال تک به تک صورت بهها شرکت

نتایج ذخیره شد و سپس نتایج نامربوط و دارای خطا حذف شد. بدین منظور از  جستجو و

برآورد مدل و آزمون  منظور بهی پایتون استفاده شد. سینو برنامهزبان  Requestکتابخانه 

جامعیت و دقت بیشتر  منظور بهو  1499تا  1493ها در بازه زمانی ها از داده شرکتفرضیه

های در خصوص برآورد مدیریت اقلام تعهدی و مدیریت رویدادهای واقعی از داده

 استفاده شده است. 1499تا  1490ها در بازه شرکت

 های پژوهش یافته

 دهد.های توصیفی متغیرهای پژوهش را نشان میی آمارهنتایج خلاصه 4نگاره 

 های توصیفیآماره: 2نگاره 

 نماد شاخص
تعداد 

 مشاهدات

میانگی

 ن

انحراف 

 معیار

چارک 

 اول
 میانه

چارک 

 سوم

 AEM 4026 0.000 0.039 -0.013 0.004 0.020 مدیریت اقلام تعهدی

مدیریت سود واقعی 

 (1)شاخص 
REM1 2322 0.001 0.162 -0.026 0.000 0.103 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

ها کنترل با توجه به متفاوت بودن صنایع مختلف از جمله صنعت مالی، بانکی و بیمه، اثر صنعت در تمامی آزمون. 1

 ایی حذف نشده است.شده است و از این بابت داده

2. Unbalanced Panel Data 

3. Codal.ir 

 های مالی مندرج در سایت کدال استخراج شد.گزارشبرای نمونه متغیرهای مربوط به حسابرس از . 3

5. news.google.com 
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 نماد شاخص
تعداد 

 مشاهدات

میانگی

 ن

انحراف 

 معیار

چارک 

 اول
 میانه

چارک 

 سوم

مدیریت سود واقعی 

 (2)شاخص 
REM2 2340 0.001 0.120 -0.060 0.010 0.009 

 NEWS 4900 0.204 0.336 0 0 1 تحت پوشش خبری

 NEWSC 1022 تعداد اخبار
10.

000 
21.402 1 4 9 

NEWSC تعداد اخبار )نرمال(

E 
4900 2.039 12.006 0 0 1 

 TSUS 4900 0.002 0.000 0 1 1 مظنون به مدیریت سود

 MtoB 2909 0.164 6.904 1.302 2.20 6.242 نسبت ارزش بازار به دفتری

 SEO 4213 0.261 0.349 0 0 1 افزایش سرمایه

 SIZE 4204 اندازه شرکت
22.

633 
1.029 20.369 22.02 29.004 

 LEV 4433 0.123 0.202 0 0.021 0.221 اهرم مالی

 ROA 4299 0.164 0.231 0.016 0.106 0.200 نرخ بازدهی دارایی

 AQ 4900 0.404 0.302 0 0 1 کیفیت حسابرسی

 ACHN 4423 0.110 0.419 0 0 0 تغییر حسابرس

NAHA سهامدار نهادی

D 
4912 

00.

102 
46.013 10.21 

66.

940 
20.20 

 SHARE 4040 تعداد سهام
20.

460 
1.001 19.126 

20.

209 
21.333 

ZSCOR ریسک ورشکستگی

E 
2900 3.042 3.060 1.662 4.021 0.426 

 TAX 4906 0.069 0.221 0 0.004 0.132 نرخ مالیات

 NOA 4632 0.30 1.60 6.90 1.90 6.10 دارایی عملیاتی

 CYCLE 2133 122 200 06 122 234 چرخه عملیاتی

های درصد از سال شرکت 20دهد که های توصیفی پژوهش نشان مینتایج آماره

برای این  منتشرشدهو میانگین تعداد اخبار  اند داشتهای قرار  ی تحت پوشش رسانهموردبررس

درصد از سال  4054 علاوه بهخبر در طی یک سال بوده است.  10ها دسته از شرکت

موسسه بزرگ حسابرسی انجام شده است و در طی بازه  10ی توسط موردبررسهای شرکت
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درصد از سال  26. اند دادهحسابرس خود را تغییر  ها شرکتدرصد از  1150ی موردبررس

ی موردبررسهای مالیاتی در شرکت مؤثرتند. متوسط نرخ ها افزایش سرمایه داششرکت

ها بر اساس متغیرهای مربوط به مظنون بودن به درصد بوده است. نیمی از نمونه 0حدود 

لیست اخبار منتشره پیرامون  دهنده نشان 3نگاره  مدیریت سود، در دسته مظنون قرار گرفتند.

 بوده است. 1499تا  1493های طی سال موردمطالعههای شرکت

 های بورسیپیرامون شرکت خلاصه مشاهدات مربوط به اخبار منتشره. 7نگاره 

 بخش اول: بر اساس منابع خبری

 کل 1933 1931 1931 1931 1931 1931 خبرگزاری

 ایرنا
   

1 649 1009 2290 

 2222 200 322 430 169 24 36 دنیای اقتصاد

 2223 369 463 400 201 206 12 ایسنا

 ایلنا
    

1 003 1022 

 تسنیم
 

60 216 201 200 420 1010 

 اقتصادنیوز
    

32 300 1006 

 1100 406 109 140 69 30 2 صدا و سیما

 992 190 120 133 160 112 00 مهر

 223 99 210 102 140 120 00 عصرایران

 برنا
    

190 461 006 

 رسانه تجارت نیوز
    

120 266 600 

 2093 2042 1000 903 340 426 24 سایر

 26010 0233 3191 2224 1300 902 239 سرجمع

های تحت شرکت

 پوشش خبری
16 20 104 240 220 446 1129 

 بخش دوم: خلاصه آمار مشاهدات بر اساس صنعت

 کد و عنوان گروه صنعت
های تعداد سال شرکت

 مورد مشاهده

متوسط اخبار منتشره 

 شرکتسال 
 انحراف معیار

 425096 66 0 مخابرات – 63

 325206 195960 92 خودرو و ساخت قطعات - 43

 465306 1056 10 یساخت محصولات فلز - 22
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 بخش اول: بر اساس منابع خبری

 کل 1933 1931 1931 1931 1931 1931 خبرگزاری

 یوتریکامپ محصولات دیتول - 26

 یو نور یکیالکترون
0 1053 105123 

کک و  ینفت یها فرآورده - 24

 یا سوخت هسته
46 105166 215100 

و  ینقل انباردار حمل و - 60

 ارتباطات
29 105200 225220 

 405062 165226 136 ییایمیمحصولات ش - 33

ی کد بند دستهصنعت موجود در نمونه( بر اساس  43در صنایع مختلف ) منتشرشدهمعناداری تفاوت میانگین اخبار 

 Wilks' lambda،Pillai's trace،Lawley-Hotellingهای ی صنایع با استفاده از آزمونبند طبقهدورقمی 

trace  وRoy's largest root  ی مور مشاهده ها نمونهدرصد پذیرفته شد. از لحاظ تعداد  9959 نانیاطمدر سطح

(، 32)کد  بجز قند و شکر یدنیو آشام ییمحصولات غذا(، 34(، مواد داروئی )کد 33صنایع محصولات شیمیایی )کد 

( بیشترین تعداد مشاهده )سال شرکت دارای پوشش خبری( را به 20کد ( و فلزات اساسی )43صنعت خودرو )کد 

 خود اختصاص دادند.

های مظنون و غیرمظنون به بررسی تفاوت تحت پوشش خبری بودن شرکت منظور به

مدیریت سود، آزمون تفاضل میانگین میزان اخبار منتشره و تحت پوشش خبری برای این 

 آمده است. 0گرفت. نتایج مربوطه در نگاره ی قرار موردبررسدو گروه شرکت 

 های مظنون و غیرمظنون به مدیریت سودوضعیت پوشش خبری در شرکت .0نگاره 

 

SUS 
 )انحراف معیار(

 تعداد مشاهدات

NONSUS 

 )انحراف معیار(

 تعداد مشاهدات

 تفاضل

 (t)آماره 
P-Value 

 میانگین میزان اخبار منتشره

25200 

(105000) 

009 

115100 

(205430) 

004 

-25246** 

(-15020) 

050323 

 میانگین تحت پوشش خبری بودن

05206 

(05346) 

1922 

05291 

(05303) 

1969 

-05040*** 

(-25369) 

050062 
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های غیرمظنون بیشتر تحت پوشش خبری بر اساس نتایج مندرج در جدول فوق شرکت

های با پوشش و سطح اخبار چنین تفسیر کرد که شرکتتوان بودند. این نتیجه را می

 6کنند. به همین صورت در نگاره بیشتر کمتر اقدام به مدیریت سود متحورانه می منتشرشده

( و تحت نظارت رهیمد ئتیهرابطه میان تغییرات در تیم مدیریتی شرکت )تغییر در اعضای 

موضوع تحت پوشش خبری بودن  ها بررسی شد تا از اهمیت داشتنای بودن شرکت رسانه

 برای مدیران اطمینان حاصل شود.

 ای بودن شرکت و تحت پوشش رسانه تیریدر مد رییتغ انیرابطه م یبررس .5نگاره 

 

 های بدون تغییرشرکت

 )انحراف معیار(

 تعداد مشاهدات

 ی دارای تغییرها شرکت

 )انحراف معیار(

 تعداد مشاهدات

 تفاضل

 (t)آماره 
P-Value 

میانگین میزان اخبار منتشره در 

 سال قبل

65691 

(125000) 

160 

05060 

(125942) 

000 

-05269 

(-05003) 

05229 

ای بودن  تحت پوشش رسانه

 در سال قبل

05134 

(05400) 

1100 

05202 

(05342) 

2229 

-05110 

(-05030***) 

05000 

 منتشرشدهی میان میزان اخبار عدم رابطه رغم یعلدهد که نشان می 6نتایج مندرج در نگاره 

های تحت پوشش خبری به میزان پیرامون شرکت و تغییرات در تیم مدیریتی، شرکت

توان به این نتیجه رسید که تحت کنند. لذا میبیشتری اقدام به تغییر تیم مدیریتی خود می

پوشش خبری بودن مطابق با آنچه در مبانی نظری مطرح شد، دارای هزینه برای ادامه 

توان به این نتیجه رسید که مدیران در حد امکان می رو نیازافعالیت مدیران شرکت است. 

 ای قرار نگیرند. تلاش خواهند کرد تا در معرض پوشش رسانه
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 فرضیه اولنتایج آزمون 

ای به میزان کمتری از  های تحت پوشش رسانهبررسی این فرضیه که شرکت منظور به

های پنلی برای داده افتهی میتعمکنند، رگرسیون حداقل مربعات مدیریت سود استفاده می

 آمده است. 0مربوط به پژوهش برازش شد. نتایج مربوطه در نگاره 

 نتایج رگرسیون برازش شده فرضیه اول .7نگاره 

 
REM1 REM2 AEM 

 متوازن غیرمتوازن متوازن غیرمتوازن متوازن غیرمتوازن

C 
-0512032*** 

(-4596) 

-051600*** 

(-2560) 

-050100 

(-0500) 

-050020 

(-1519) 

-0501006*** 

(-4526) 

-050130 

(-1520) 

NEWS 
0504402*** 

(2509) 

050220*** 

(0546) 

050030 

(1540) 

050022 

(0531) 

-0500304*** 

(-3500) 

-0500322*** 

(-4502) 

SUS 
0500623** 

(2541) 

050090** 

(2520) 

0501420*** 

(3540) 

050026** 

(2500) 

0500124* 

(1592) 

050024* 

(1593) 

NEWS * 

SUS 

-0502404*** 

(-3503) 

-050200*** 

(-4506) 

-0500224 

(-1530) 

-0500202 

(-0542) 

-0500426*** 

(-4502) 

-050020 

(-1504) 

SIZE 
0500012*** 

(3502) 

050063*** 

(2590) 

0500210 

(0520) 

0500102 

(1501) 

0500060*** 

(4560) 

0500063 

(1536) 

LEV 
0500364 

(0520) 

-050034 

(-0500) 

0500022*** 

(10594) 

050019*** 

(2524) 

-0500901*** 

(-2513) 

-050062*** 

(-3500) 

MtoB 
0500062*** 

(2566) 

0500020 

(0509) 

-0500112*** 

(-0511) 

-0500142*** 

(-3520) 

05000104** 

(1596) 

-0500001 

(-0521) 

ROA 
-053209*** 

(-33520) 

-053006*** 

(-43563) 

-0516104*** 

(-10594) 

-051422*** 

(-10523) 

0501000*** 

(0546) 

050126*** 

(6509) 

AUDITOR 
0501224*** 

(6530) 

050102** 

(2520) 

0500064 

(0520) 

-0500602 

(-1540) 

-0500142** 

(-2546) 

-050010 

(-0596) 

INSTOWN 
05000002 

(1510) 

0500013* 

(1521) 

-05000010 

(-0540) 

-05000002 

(-0512) 

-05000010** 

(-2510) 

-0500004** 

(-2540) 

 ثابت شد ثابت شد ثابت شد ثابت شد ثابت شد ثابت شد اثر سال و صنعت

 1230 2430 1162 1963 1106 1902 تعداد مشاهدات
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REM1 REM2 AEM 

 متوازن غیرمتوازن متوازن غیرمتوازن متوازن غیرمتوازن

Wald chi2 2190 1000 010 402 002 262 

P-Value 05000 05000 05000 05000 05000 05000 

( پنلی FGLSاثر ثابت ) افتهی میتعمبه دلیل بروز تورش ناهمسانی واریانس و خودهمبستگی از روش حداقل مربعات 

 بار کها )پنل غیرمتوازن( و یدر سطح کل داده بار کها یها برازشجامعیت تحلیل منظور به علاوه بهاستفاده شده است. 

برای هر یک از متغیرها را نشان  شده محاسبه Zی متوازن صورت پذیرفت. مقادیر داخل پرانتز آماره ها دادههم برای 

 دهد.می

های ها را برای شرکترسانهتوان اثر نظارتی ( میNEWS * SUSبا توجه به ضریب )

های آن است که شرکت دهنده نشاننتایج  گرید انیب بهکرد.  دییتأمظنون به مدیریت سود را 

مظنون به مدیریت سودی که در معرض پوشش خبری هستند، در استفاده از مدیریت سود 

ش خبری دهد که هر چه سطح پوشنتایج نشان می علاوه بهکنند. عمل می تر کارانه محافظه

(NEWS ( بیشتر شود، میزان استفاده از اقلام تعهدی برای مدیریت سود کمتر )نقش

ای( و استفاده از رویدادهای واقعی برای مدیریت سود افزایش )نقش محرک  نظارتی رسانه

ی دارند و همچنین تر تیفیباکهایی که حسابرسان یابد. این رفتار برای شرکتای( می رسانه

توان نتیجه گرفت که است. لذا می مشاهده قابلبیشتر است نیز  ها آنمیزان مالکیت نهادی 

های حاکمیت شرکتی، نظیر حسابرسی و مالکیت های خبری مشابه با مکانیزمکارکرد رسانه

های مختلف بررسی تکمیلی، نمودار وضعیت استفاده از روش منظور بهنهادی است. 

های مظنون و غیر مظنون در دو بازه بدون نظارت سود برای دو گروه شرکت مدیریت

 آورده شده است. 2ای در نگاره  ای و با نظارت رسانه رسانه
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-شرکت یسود برا تیریمختلف مد یهاروش نیانگیتفاضل در تفاضل مو نمودار  جدول .6نگاره 

 ای در بازه بدون نظارت و با نظارت رسانه)خط منقطع(  رمظنونیو غ )خط ممتد( مظنون یها

AEM 

 

 SUS NONSUS 

OUTMEDIA 050012209 050014003 

INMEDIA -050006006  -050010119  

REM1 

 

 SUS NONSUS 

OUTMEDIA -050020203  -050120341  

INMEDIA 050110430 05041111 

REM2 

 

 SUS NONSUS 

OUTMEDIA 050032120 -050060013  

INMEDIA 050092103 -050013240  

ها، استفاده از ای قرار گرفتن شرکت که مشهود است، با تحت نظارت رسانه طور همان

های مظنون و غیر ( تغییر یافته است. هر دو گروه شرکتAEMمدیریت اقلام تعهدی )

اقلام تعهدی اختیاری  مظنون پس از تحت نظارت قرار گرفتن سعی در کاهش سهم سود

ها برای کاهش دهد که این شرکتاند و منفی شدن متوسط آماره مربوطه نشان میداشته

و این تغییر رفتار  اند گرفتهسود و محافظه کارانه تر کردن رفتار خود از اقلام تعهدی بهره 

ی های مظنون اندک)تفاضل میانگین دو دوره تحت نظارت و خارج از نظارت( در شرکت

ها، استفاده از ای قرار گرفتن شرکت بیشتر است. در مقابل پس از تحت پوشش رسانه

رویدادهای واقعی برای مدیریت سود )افزایش سود یا کاهش زیان( افزایش یافته است. 

-0/002

-0/001

0

0/001

0/002

0/003

OUTMEDIA INMEDIA

-0/02

0

0/02

0/04

OUTMEDIA INMEDIA

-0/01

-0/005

0

0/005

0/01

OUTMEDIA INMEDIA
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های مظنون در زمان های غیر مظنون به نسبت شرکتنتایج نشان داد که شرکت علاوه به

تری در استفاده از رویدادهای واقعی جهت فتار جسورانهتحت پوشش خبری قرار گرفتن ر

 اند.مدیریت سود داشته

 نتایج آزمون فرضیه دوم

در این قسمت آنچه در بخش مدل پژوهش بیان شد، اجرا و نتایج مربوط در جداول زیر 

یی متغیر مظنون و تحت پوشش خبری بودن زا درونرفع  منظور بهآمده است. ابتدا 

مربوطه برازش شد و معکوس میزان برآورد شده آن )ضریب میلر(  رگرسیون پروبیت

 قرار گرفت. مدنظرمتغیر ابزاری در آزمون نهایی فرضیه دوم  عنوان به

 ی رگرسیون پروبیت برای تخمین ضریب میلر )متغیر ابزاری(ها آمارهخلاصه  .8نگاره 

 Z P-Valueآماره  انحراف معیار ضریب 

SEOt+1 
-050360432 050200202 -0504 05093 

MtoBt-1 
.0422930. 050141602 2500 05012 

SIZE .0900440. 050360190 2510 05046 

ROA .2401149. 051901406 1520 05229 

Shares -050144034 05032300 -0520 05023 

 کنترل شده است اثر سال و صنعت

N 1030    

LL -0105610    

Pseudo R2 050320    

P-Value 05000    

Chi(2) 63500    

نتایج مربوط به بررسی اثر تحت پوشش خبری بودن بر روی استراتژی استفاده از مدیریت 

است که برای برآورد مدیریت سود  ذکر انیشاآمده است.  11و  10های سود در نگاره

(، REM2و  REM1رویدادهای واقعی از دو شاخص متفاوت استفاده شده است ) لهیوس به

 مجزا گزارش شده است. صورت به هرکداملذا نتایج 



 31 |  پور انیجمال؛ سود تیریمد ینقش رسانه بر استراتژ

دوم )برآورد مدیریت  ( و مرحله1شاخص نتایج مرحله اول )برآورد مدیریت روبدادهای واقعی  .9نگاره 

 اقلام تعهدی( فرضیه دوم

 REM1 AEM 

SUS NOSUS TOTAL SUS NOSUS TOTAL 

NEWS 
050002396 

(05296) 

-0501603** 

(-2543) 

0500643 

(1542) 
   

UN_REM    
-0564162* 

(-1524) 

-0532630* 

(-1593) 

-0523461 

(-0590) 

UN_REM * 

NEWS 
   

-050920*** 

(-4509) 

-0500461 

(-0549) 

-0503049*** 

(-0593) 

ZSCOREt_1 
0500112 

0522 

0501021** 

2544 

0500301 

1543 

050031903*** 

4530 

0500090 

0522 

0500162** 

2524 

INSTt_1 
0500012 

1563 

-0500026** 

-2529 

-0500020*** 

-2596 

-05000036* 

-1501 

-0500022*** 

-6500 

-

05000063*** 

-4533 

MTRt 
-0510340*** 

-3544 

-0500300 

-0512 

-0502021** 

-2510 

-0502200*** 

-4502 

0500440 

0504 

-0500922** 

-2503 

BIG8t 
0502039*** 

3510 

0500969 

1502 

0502129*** 

3503 

0500226 

1512 

-0500020*** 

-2563 

0500020 

0520 

Audit 

Tenuret 

-0500640 

-0500 

-0501022 

-1540 

-0500120 

-0543 

0500292*** 

4523 

-0501204*** 

-0514 

0500043 

0521 

NOAt_1 
-0512021*** 

-6500 

-

0520341*** 

-11590 

-0510600*** 

-11500 

0500631 

1510 

0500026 

1511 

0501303*** 

3502 

Cyclet_1 

-

05000020*** 

-0564 

05000000 

0503 

-

050000042*** 

-6542 

0500000029 

05230 

050000101*** 

2500 

05000011*** 

3520 

ROAt 
-0500444*** 

-20512 

-

0506000*** 

-16592 

-0530400*** 

-12506 

0500003*** 

0520 

-0501620** 

-1599 

0502202*** 

3520 

Assetst 
0513020*** 

0530 

0522296*** 

12521 

0510111*** 

11504 

0500492 

0563 

-0500000 

1530 

-0501249*** 

-4566 



 1441 زمستان | 67شماره | نوزدهم سال | یمال یحسابدار یمطالعات تجرب | 31

 REM1 AEM 

SUS NOSUS TOTAL SUS NOSUS TOTAL 

MtoBt 
0500120 

1506 

-

0500420*** 

-6562 

-0500119** 

-2511 

0500003*** 

2502 

0500011 

0500 

0500000*** 

3531 

IMRt 
0512141 

1512 

0516300 

1539 

0509462 

1516 

0510206*** 

3590 

-0503046 

-1509 

0504320* 

1590 

 ثابت شد ثابت شد ثابت شد ثابت شد ثابت شد ثابت شد اثر سال و صنعت

N 309 411 202 330 430 921 

Wald chi2 2004 010 021 104 223 101 

P-Value 05000 05000 05000 05000 05000 05000 

با توجه به بروز تورش ناشی از ناهمسانی واریانس و خودهمبستگی از روش حداقل مربعات تعمیم یافته اثر ثابت 

(FGLS.پنلی استفاده شده است ) 

)برآورد مرحله دوم  ( و2شاخص  یواقع یروبدادها تیریمرحله اول )برآورد مد نتایج .14نگاره 

 دوم هی( فرضیاقلام تعهد تیریمد

 REM2 AEM 

SUS NOSUS TOTAL SUS NOSUS TOTAL 

NEWS 
0501462* 

1500 

-0500000 

-0592 

0500944* 

1503 
   

UN_REM    
-0509139** 

-2502 

-0546904** 

-1500 

-0540000 

-1522 

UN_REM * 

NEWS 
   

-

05040330*** 

-4532 

-0514102 

-1502 

-0560092*** 

-0560 

ZSCOREt_1 
0500491 

0590 

0501102** 

2519 

0500430 

1516 

0500446*** 

2569 

0500001 

0562 

0500120* 

1560 

INSTt_1 
0500004 

0526 

-0500032*** 

-2599 

-050001001 

-1511 

-05000006* 

-1590 

-0500020*** 

-0562 

-0500000*** 

-4522 

MTRt 

-
***0500022 

-2561 

0509600** 

2544 

-0504166 

-1561 

-0502066*** 

-4523 

0500231 

1512 

-0500694 

-1533 



 33 |  پور انیجمال؛ سود تیریمد ینقش رسانه بر استراتژ

 REM2 AEM 

SUS NOSUS TOTAL SUS NOSUS TOTAL 

BIG8t 
-0501169* 

-1500 

-0500099 

-0500 

-0500924** 

-2502 

0500239 

1544 

-0500300** 

-2530 

0500034 

0531 

Audit 

Tenuret 

0500009 

0560 

-0501420 

-1540 

0500220 

0534 

0500293*** 

4509 

-0501020*** 

-0504 

0500100 

0562 

NOAt_1 

-

0502916*** 

-3590 

-0516203*** 

-0590 

-0512200*** 

-9530 

0500096 

1511 

0500920* 

1509 

0501002*** 

3524 

Cyclet_1 
-050000201 

-1530 

-

0500000900 

-0501 

-

050000426*** 

-2569 

-050000044 

-0509 

050000132*** 

2563 

050000103*** 

3502 

ROAt 

-

0541090*** 

-2519 

-0532913*** 

-14500 

-0542492*** 

-13532 

0500022*** 

0502 

-0501039* 

-1592 

0502140*** 

3504 

Assetst 
0509241*** 

3506 

0510393*** 

0562 

0512013*** 

9516 

0500236 

0531 

-0501120** 

-2514 

-0501429*** 

-3512 

MtoBt 
-050001002 

-0516 

-0500123** 

-2539 

-0500222*** 

-4506 

05000010** 

2512 

05000160 

0524 

0500001*** 

3511 

IMRt 
0502299 

0520 

0521239* 

1569 

0502020 

1519 

0513403*** 

3512 

-0500023* 

-1509 

05020100 

1546 

 ثابت شد ثابت شد ثابت شد ثابت شد ثابت شد ثابت شد اثر سال و صنعت

N 310 410 266 330 430 921 

Wald chi2 144 420 430 160 131 162 

P-Value 05000 05000 05000 05000 05000 05000 

با توجه به بروز تورش ناشی از ناهمسانی واریانس و خودهمبستگی از روش حداقل مربعات تعمیم یافته اثر ثابت 

(FGLS.پنلی استفاده شده است ) 

 دهد که منطبق با انتظارات نظری، رابطه جایگزینی مدیریت اقلام تعهدی ونتایج نشان می

مدیریت رویدادهای واقعی )معناداری و منفی بودن ضریب رگرسیونی مقدار برازش شده 

است. در ادامه نتایج پژوهش نشان  مشاهده قابل[( UN_REMمدیریت رویدادهای واقعی ]
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های مظنون به مدیریت ای بودن این رابطه را در شرکت دهد که تحت پوشش رسانهمی

معنادار متغیر مظنون بودن و تحت پوشش خبری بودن  کند )ضریب منفی وسود، تشدید می

[NEWS * UN_REM .)]توان استنتاج از نتایج برآورد شده در نگاره مربوطه می علاوه به

 ی میان رابطه جایگزینی مدیریت سود از طریق اقلام تعهدی وا ملاحظه قابلکرد که تفاوت 

ای بودن در  تحت پوشش رسانهرویدادهای واقعی و همچنین اثر  لهیوس بهمدیریت سود 

شدت رابطه  که ینحو بههای مظنون و غیر مظنون به مدیریت سود وجود دارد. شرکت

تحت پوشش خبری بودن بر روی میزان رابطه جایگزینی و  ریتأث نیچن همجایگزینی و 

های غیر مظنون بیشتر از شرکت مراتب بههای مظنون استراتژی مدیریت سود در شرکت

تری ای از استراتژی پیچیده رسانه فشار تحتهای پژوهش )شرکت 2بنابراین فرضیه ؛ است

-های مبتنی بر رویدادهای واقعی( برای مدیریت سود استفاده می)به نسبت بیشتری از روش

دو  ریتأثتوان رد کرد. ذکر این نکته که نتایج پژوهش به میزان کمی تحت کنند( را نمی

نیز  ( قرار داشت،REM 1 & REM2دادهای واقعی )شاخص متفاوت مدیریت روی

 است. توجه قابل

 گیری بحث و نتیجه

ها اقدام به پیچیده شود تا شرکتنتایج نشان داد که تحت پوشش خبری بودن باعث می

های بیرونی ناشی از تحت با افزایش نظارت درواقعسازی استراتژی مدیریت سود کنند. 

های بعدی ها و چالشها به دنبال کاهش هزینهشرکت پوشش خبری قرار گرفتن، مدیران

های حسابداری و استفاده از تغییر دادن روش استفاده از تکنیک لهیوس بهخواهند بود. لذا 

های عملیاتی و واقعی برای رسیدن به اهداف کنند از روشهای جایگزین سعی میروش

های مبتنی بر رویدادهای واقعی خود بهره گیرند. کشف و تحت پیگیری قرار دادن تکنیک

ی به گزارشگری مالی وارد ا لطمه بعضاًتر است این در حالی است که دشوارتر و پیچیده

هایی که قصد حساب آرایی و مدیریت سود متحورانه مدیران شرکت رو نیازاشود. نمی

و بیشتر از آیند تا مدیریت اقلام تعهدی کمتری استفاده کنند تا حد امکان بر آن می دارند

ای  مدیریت رویدادهای واقعی استفاده کنند. این موضوع با تحت نظارت و پوشش رسانه
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نتایج پژوهش نشان داد که میزان تغییر در تیم مدیریتی  علاوه بهشود. قرار گرفتن تشدید می

های تحت ها است و لذا شرکتهای تحت پوشش خبری بیشتر از سایر شرکتشرکت

 پردازند.ی به مدیریت سود میتر کارانه محافظهه پوشش خبری به شیو

تحت پوشش خبری بودن بر چگونگی مدیریت  ریتأثتحلیل  لهیوس بهپژوهش حاضر 

پوشش خبری بر روی جایگزینی اقلام تعهدی و مدیریت رویدادهای واقعی  ریتأثسود و 

که  سعی در گسترش ادبیات موضوعه داشته است. لذا در این پژوهش نشان داده شد

ی بر روی ا ملاحظه قابل ریتأثتوانند ها میها با انتشار اخبار پیرامون شرکتخبرگزاری

مبتنی بر این نتایج  رو نیازاها داشته باشند. گری و مدیریت سود شرکتاستراتژی گزارش

ها داشت و با تقویت آن بر ایفای نقش ی بر انتشار اخبار پیرامون شرکتا ژهیوبایستی توجه 

های پژوهش حاضر نشان داد که نظارت و مکانیزم علاوه بهافزود.  ها آنحاکمیتی و نظارتی 

 و بااهمیت قلمداد شوند. مؤثرتوانند کنترلی برون شرکتی می

توان به متولیان حوزه گزارشگری این توصیه را داشت با توجه به آنچه بیان شد، می

برپا  سازوکارهای تخصصی مالی مجرای مناسبی برای استفاده از این ی رسانهانداز اهرکه با 

ای  اطلاعات بر پایه فشار رسانه کننده ارائه عنوان بهها کنند تا علاوه بر اینکه شرکت

-به شیوه مناسب کنندگان استفادهتخصصی بر کیفیت گزارشگری خود بیافزایند و همچنین 

 استفاده کنند. ها آنهای مالی اتکا و از ند بر گزارشتر و هدفمندتری بتوان
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