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Due to the prevalence and prevalence of Corona virus, the prevalence of using 
virtual reality and virtual tours in introducing valuable historical buildings, visiting 
cultural-tourist sites as well as virtual pilgrimage to holy places has been growing 
significantly. Is. According to research, virtual reality technology has an acceptable 
ability to simulate space for the visual perception of the audience. On the other hand, 
many people, due to the high cost and unavailability of virtual reality glasses, do not 
have the ability to virtualize with virtual reality tools. Any computer or smartphone 
can use this technology. So far, no research has been done on measuring the visual 
people's perceptions through virtual tours. The aim of this study is to follow the 
experimental method of one-group pre-test and post-test design with the aim of 
comparatively examining the visual perception of people in virtual circulation (virtual 
tour), compared to real circulation in historical environment. For this purpose, the 
audience once observed the Imam Khomeini Mosque, which is located in the Grand 
Bazaar of Tehran, as a real tour and once as a virtual tour, and then they were surveyed. 
Data were analyzed using paired t-test (paired) and SPSS software. The reliability of 
the questionnaire was confirmed by Cronbach's alpha test and the validity of the 
questionnaire was confirmed by consultation with experts. The statistical population 
of the research is architecture students and students. Based on the obtained results, the 
visual perceptions of the audience in virtual and real circulation are not significantly 
different from each other. In many studies, it is necessary to examine variables that 
can not be measured in real space or to study such variables is very costly. Also, in 
some cases, field surveys of spaces are not very time consuming or for various reasons. 
In these cases, a virtual tour can be used. 
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ویروس کرونا، رواج استفاده از واقعیت مجازي و تورهاي مجازي در معرفی   ير ی گ توجه به شیوع و همه 
بازدید مکان   ۀابنی  تاریخی،  گردشگري و همچنین زیارت مجازي اماکن متبرکه،   - فرهنگی  يها ارزشمند 
شده، فناوري واقعیت مجازي توانایی انجام   ي ها رو به رشد بوده است. با توجه به پژوهش   ي ری گ صورت چشم به 
 برنه ی هز دلیل ن دارد. از طرفی بسیاري از افراد به ا فضا براي ادراك بصري مخاطب ي ساز ه ی ل قبولی در شب قاب 

ابزار واقعیت   ۀ وسیلواقعیت مجازي، توانایی گردش مجازي به   ي هانک ی بودن و در دسترس عموم نبودن ع 
راحتی ش مجازي ندارند و به مجازي را ندارند. در مقابل، تورهاي مجازي نیاز به تجهیزات خاصی براي گرد

 رة سنجشاز این فناوري میسر است. تاکنون پژوهشی دربا   ي ر ی گبا هر کامپیوتر یا گوشی هوشمندي بهره 
تورهاي مجازي صورت نگرفته است. این پژوهش با هدف بررسی انطباقی ادراك   ۀواسطافراد به   بصري  ادراك

گردش واقعی در محیط تاریخی، از روش آزمایشی افراد در گردش مجازي (تور مجازي)، نسبت به  بصري  
صورت گردش به   بار ک یبه همین منظور مخاطبان    ؛کند آزمون یک گروهی پیروي می پس   - آزمونش یطرح پ 

 ،صورت گردش مجازي، مسجد امام خمینی را که در بازار بزرگ تهران واقع شده است به   بارک یواقعی و  
افزار وابسته (زوجی) و نرم   Tها از آزمون  . براي تحلیل داده اند داده   مورد مشاهده و سپس مورد پیمایش قرار 

SPSS  .ه توسط مشورت پایایی پرسشنامه توسط آزمون آلفاي کرونباخ و روایی پرسشنام  استفاده شده است
. براساس نتایج هستند ها  آماري پژوهش، دانشجویان معماري و طلبه  ۀ . جامعن تأیید شده است ابا متخصص 

ادراك  دست به  ندارند امخاطب بصري  آمده،  یکدیگر  با  معناداري  تفاوت  واقعی  و  مجازي  گردش  در  در .  ن 
وجود ندارد یا آنها  قعی امکان سنجش  که در فضاي وا   استها، نیاز به بررسی متغیرهایی  بسیاري از پژوهش 

بر است. همچنین در بعضی از موارد، بررسی میدانی فضاها بسیار زمان   برنه ی متغیرها بسیار هز   گونهین بررسی ا
 . از تور مجازي بهره برد   توانی نیست. در این موارد م  ری پذگوناگون امکان   يها و یا به علت 
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 مقدمه   - 1   

آن    ی تال ی ج ی د   ي فضا   ، ي مجاز   ط ی مح   ک ی  در  که  است 
  ي برا   مجازي صورت  اطراف به   ط ی شده و مح   ی اب ی حرکات کاربر رد 

شب  انسان  هدف  شود ی م   ي ساز ه ی حواس    ي مجاز   ط ی مح   ک ی . 
  ي ا ی با دن   ی واقع   ي ا ی دن   ط ی مح   ة دهند ل ی عناصر تشک   ی ن ی گز ی جا 

با    کاربر .  ) Biocca & Levy, 2013(   است   مجازي  تعامل  در 
م   ي مجاز   محیط  واقع ي (مجاز   ی انج ی م   ط ی مح   کند ی حس    ی) 

پاسخگو به    ، ی واقع   ي ا ی دن   ي جا است و احساسات و رفتار کاربر به 
م  است ي (مجاز   ی انج ی جهان   (   )Biocca et al., 2003; Lee, 

2004; Loomis, 1992; Riva et al., 2003; Slater & Steed, 
2000; Wirth et al., 2007 ( . 

  ی از جوامع انسان   ی نفک ی سرعت بخش لا به   ، ي مجاز   ي ها ط ی مح 
شده  جهان  سراسر  قابل در  با  و  خود،    ي ها ت ی اند  روزافزون 

وس توانسته  ارتباطات  ز   ان ی م   ی ع ی اند  با    ي اد ی تعداد  کاربران  از 
علم  مختلف  فرهنگ   ی سطوح  آورند    ی و  وجود  به 

 )Hashemnejad & Shangehpour, 2010 مح در  تعامل    ط ی ). 
واقع   در   ي مجاز  بستر  تور مجاز   ي مجاز   ت ی دو    ر ی پذ امکان   ي و 

 ,.Taher Tolou Del et al., 2019; TaherToloudel et alاست ( 

حالت با    ن ی تر در ساده   ي مجاز   ت ی ). تعامل در بستر واقع 2019
نما  از  رو   شگر ی استفاده  م   1سر   ي سوارشونده    شودی حاصل 

 )Chowdhury et al., 2021; Lee et al., 2019 ( . 
  قاً ی را دق   ي مجاز   ط ی مح   تواند ی رابط، کاربر م   ن ی با استفاده از ا 
. از  ) Alger, 2015(   مشاهده کند   محیط واقعی مانند حضور در  

مجازي   تور  بستر  در  تعامل  را طرفی  از صفحه  استفاده    انه ی با 
عنوان  کلید و ماوس به صفحه   ي، مجاز   ي ا ی به دن   ي ا عنوان پنجره به 

  ).Barreda-Ángeles et al., 2021(   شود ی تعامل حاصل م   له ی وس 
از    ي ا را گونه و تور مجازي    ي مجاز   ت ی واقع   توان ی که م   آنجا   از 

بر  آنها    د ی تأک   این دو فناوري،   ان ی وجه مشترك م   ، د ی نام   2م تجس 
ب  بصري نا ی حس  ادراك  ارتباط   ک ی عنوان  به   یی و    است   ی ابزار 

 )Yan et al., 2011 ( . 
و    توجه با     از  ر ی گ همه به شیوع  استفاده  کرونا،  ویروس  ي 

فناوري واقعیت مجازي و تورهاي مجازي در معرفی و بازدید  
و   تاریخی  ارزشمند  فرهنگی ها مکان ابنیۀ  گردشگري    - ي 

ي رو به رشد بوده است. جنبۀ معلوم پژوهش،  ر ی گ چشم   صورت به 
ي فضا  ساز ه ی شب توانایی قابل قبول فناوري واقعیت مجازي در  

 ,.Taher Tolou Del et al( طبان است  براي ادراك بصري مخا 

بالاي تجهیزات فناوري    نه ی هز به    با توجه . بسیاري از افراد  ) 2019
در مقابل،    ي از آن را ندارند. بردار بهره واقعیت مجازي، توانایی  

به تجهیزات خاصی براي گردش مجازي   تورهاي مجازي نیاز 
ي  ر ی گ بهره راحتی با هر کامپیوتر یا گوشی هوشمندي  ندارند و به 

از این فناوري میسر است. تاکنون پژوهشی در رابطه با سنجش  
افراد   است؛    واسطه به ادراك  نگرفته  صورت  مجازي  تورهاي 

افراد در   انطباقی ادراك بصري  پژوهش بررسی  بنابراین هدف 
بناهاي  در  گردش مجازي (تور مجازي)، نسبت به گردش واقعی  

 . تاریخی است 
 

 پژوهش پیشینۀ    - 2       

مجاز  مفاه   3ي تور  و    ي مجاز   ي گردشگر   مانند   ی م ی با 
از    ي همانندساز   ی نوع و    خانواده است هم   ی ک ی الکترون   ي گردشگر 
ي  ها در بخش   کاربري این فناوري   . است   محیطی   موجود   واقعیت 

همچون  صنا   ، ي گردشگر   گوناگون    يها ي باز   ع، ی املاك، 
  بازدید از اماکن فرهنگی و گردشگري   خصوص به   و   ي وتر ی کامپ 

 ,Murphy & Price, 2005; Putra & Rizandi( است    فراوان 
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 ,Bourke( را دارد    ط ی از مح   ق ی و دق   انه ی گرا واقع   ار ی بس   ي نماها 

  درجه   360تصاویر پاناروماي  هر چه تعداد    ي در تور مجاز .  ) 2014
  شتر ی ب   ط ی مح امکان انسجام و یکپارچگی مجازي  شود،    شتر ی ب 
بنابر شود ی م  خواهد  ؛  بهتري  مجازي  گردش  تجربۀ  کاربر  این 

 . ) Kwiatek & Woolner, 2009( داشت  
هنر و    شگاه ی مربوط به نما   ي فناور   ن ی ا   ي از کاربردها   ی ک ی 

ده   ی فرهنگ   راث ی م  از  «موزه میلادي   90  ۀ است.  نام    ي ها ، 
ا ي مجاز  در  هدف    نترنت ی »  که  دارد  هنر  آنها  وجود  انتشار 

  ي ها موزه   ن ی است که اول   ن ی مهم ا   ۀ است. نکت   ن ی صورت آنلا به 
که کاربر بتواند در آنجا حرکت    ستند ی ن   ي مجاز   ي تورها   ي، مجاز 
هستند که تنها    تال ی ج ی د   ي ها ی گان ی از با   ي ا مجموعه آنها  کند.  
  ي تورها .  ) Carvajal et al., 2020(   انتشار هنر است آنها  هدف  
قرار   دکنندگان ی بازد   ار ی را در اخت   ي د ی امکانات جد   راً ی اخ   ي مجاز 
  ی آنش   ن ی ب ، از راه دور   تا  دهد ی م را  امکان    آنها این   که به اند داده 

خودشان  کنند   اینترنت واسطۀ  به   و  برقرار   & Cho(   ارتباط 

Fesenmaier, 2001 (   با    موزه   اشیاي   ه رساندن ب ب ی بدون آس   و
کنند    تعامل آنها   ایجاد  ؛  ) Carvajal et al., 2020( مجازي 

واقعی  که  درحالی  بازدید  ي  ها ت ی محدود علت  به   ، ها وزه م در 
مکانی و زمانی، امکان ارتباط همیشگی کاربران با آثار موزه وجود  

ی ) Leopardi et al., 2021( ندارد   جنبه   ی ک .    ي د ی کل   ي ها از 
سسه در  ؤ م   ن ی چند   آثار ها و  مجموعه   ب ی ، ترک ي مجاز   تورهاي 

 ,Colin et al., 2010; Schweibenz(  واحد است  شگاه ی نما   ک ی 

2019 ( . 
تأثیرات   بررسی  به  تحقیقاتی  فناور در  از  تور    ي استفاده 

 ;Hudson et al., 2019( پرداخته شده  در طول سفر    مجازي 

Marasco et al., 2018 (   نشان تحقیق  نتایج  افزایش  و  دهندة 
ۀ استفاده از این فناوري در آشنایی  واسط به رضایت گردشگران  

تاریخی   و  فرهنگی  اماکن   ,.Rahimizhian et al( هستند  با 

استفاده از  هنگام    مخاطبان   دهند ی م یی نشان  ها پژوهش .  ) 2020
از  و لذت   تعامل ، حس حضور،  تور مجازي  دیدن محیط  بردن 

حضور از راه دور رضایت دارند    و به   کنند ی م   تجربه را  مجازي  
 )Chiao et al., 2018; Engeser, 2012 (  . یی که نشان  ها پژوهش

بعدي در تور  سه   ي با بازساز   ي معمار   راث ی در م   توان ی م   دهند ی م 
بنا    از   ی قسمت   ا ی از کل    ی واقع   د ی به کاربران اجازه داد تا د   ي مجاز 

تخر  است   ب ی که  باشند   ، شده   ;Ercek et al., 2010(   داشته 
Guidi et al., 2014; Maícas & Viñals, 2017; Rodrigues et 

al., 2008 ( . 
پژوهش یانگ به تأثیر مثبت استفاده از تور مجازي براي  

بیماري  ها استرس کاهش   از  ناشی  روانی  کرونا    ر ی گ همه ي 
. پژوهش کینسنگ نشان  ) Yang et al., 2021( پرداخته است  

کرونا، می  ویروس  شیوع  گردشگر   رشد   سبب   دهد    ي صنعت 
، اما در  ) Kinseng et al., 2022(   شده است   ي اندونز   ي در مجاز 

گرفته، به این موضوع اشاره نشده که  ي صورت ها پژوهش ۀ  هم 
قابلیت   فناوري  این  به ساز ه ی شب آیا  فضا  براي  ي  واقعی  صورت 

سؤال   پاسخ  تبیین  جهت  دارد؟  را  مخاطبان  بصري  ادراك 
 . شده، انجام این پژوهش ضروري است مطرح 

 

 توصیف و بررسی - 3     

 روش تحقیق   - 3-1     
افراد در    بصري  ادراك   انطباقی   ی بررس این پژوهش با هدف 

مجاز  با  گردش  مقایسه  در  مجازي)  (تور  واقع ي  در    ی گردش 
آزمون  پس   - آزمون ش ی طرح پ   ی ش ی آزما بناهاي تاریخی، از روش  

صورت  کند؛ به همین منظور مخاطبان به ی پیروي می گروه   ک ی 
میدانی مسجد امام خمینی را که در بازار بزرگ تهران واقع شده  

منظور ارزیابی  و سپس به   اند داده است، مفصل مورد مشاهده قرار  
آن  بصري  به ادراك  قرار  ها،  پیمایش  مورد  پرسشنامه  وسیلۀ 

ه تمامی فضاهاي  درج   360  ن ی دورب اند. همچنین از طریق  گرفته 
امام خمینی شامل   ، راهروها، حیاط،  ها ی هشت ي،  ورود مسجد 

براي  ها شبستان ،  ها وان ی ا  گنبدخانه  و  خواهران  و  برادران  ي 
درجۀ    360است. دوربین    شده ساخت تور مجازي تصویربرداري  

بوده که داراي    Ricoh Theta Vبه کار برده شده در پژوهش،  
درجه    180توانایی تصویربرداري    ماهی است. هر لنز دو لنز چشم  

  از هم جداصورت جدا  ماهی به   چشم   ر ی تصاو از محیط را دارد.  
(دوخته) شده و    کپارچه ی   تصاویر،   پردازش   ۀ در مرحل هستند که  

 . ) 1(شکل    شوند ی م   ل ی به حالت پاناروما تبد 
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 تصویر چشم ماهی قبل از پردازش و  .Ricoh Theta V، b نی. دوربa. 1شکل 
c.  تصویر پاناروما بعد از پردازش )Taher Tolou Del et al., 2019 ( 

 
پاناروما   توسط پلاگین    افزار فتوشاپ در نرم سپس تصاویر 

Adobe Camera Raw    شده رنگ  و  2(شکل  اصلاح    ۀ پای ) 
  spot healing brush toolو    clone stamp toolبا ابزار  دوربین  

 حذف شده است. 
 

 
 فتوشاپ افزارتوسط نرم و اصلاح رنگ  نی دورب ۀپایحذف سه. 2 شکل

a پردازش و. قبل از b.   پردازش؛ ( بعد ازAuthors, 2022 ( 
 

  تمامی   فتوشاپ،   افزار نرم پاناروما توسط    ر ی تصاو اصلاح    پس از 
به   ( 3DVista  افزار نرم تصاویر   ،www.3dvista.com  یک که   (

وانمند در زمینۀ ساخت تور مجازي است، وارد شده و  افزار ت نرم 
متصل    گر ی کد ی به  تصاویر    شده، ازپیش تعیین   ر ی با توجه به مس 

تور مجازي مسجد امام خمینی به این وسیله ایجاد شده  و    شده 

است. سپس محتواي مربوط براي دسترسی مخاطبان و سنجش  
اینترنت   قرار گرفته  ادراك بصري آنها روي فضاي کاربري در 

در  شده  طراحی   ي به تور مجاز   ی آدرس دسترس   ). 3است (شکل  
 به صورت زیر می باشد:   حاضر  ق ی تحق 

  www.sinakamali.ir/Imam_Khomeini_Mosque   

 

 

 
 .dي ارتباطی و هافلش ي گذار يجا. c دهنده فضاها،انتخاب نوع فلش اتصال  .3DVista، bافزار به نرم واردکردن تمامی تصاویر پاناروما . a -3شکل 

 ) Authors, 2022(یت ساوب انتشار پروژه با فرمت 
 

از مخاطبان خواسته شده فضاهاي مسجد   در این مرحله 
) و سپس  4امام خمینی را در تور مجازي مشاهده کرده (شکل  

پرسشنامه   کنند.  پرسشنامه  تکمیل  به  از  ا مجموعه اقدام  ي 
جدول   در  محیطی  متغیرهاي  براساس  که  است    1سؤالات 

ادراك بصري افراد را بسنجد. از جامعۀ   تواند ی م طراحی شده و 
از هر متغیر    زان ی م آماري پژوهش خواسته شده تا بیان کنند چه  

.  اند کرده را در بازدید واقعی و مجازي درك    1شده در جدول  ارائه 
صورت  به این سبب پاسخ مخاطبان در ازاي مطالعه سؤالات به 

 ;Babbie, 2007( ي مطرح شده است  ا نه ی گز   5طیف لیکرت  

Joshi et al., 2015 ( کمترین میزان و عدد    1که عدد  طوري ؛ به
 . ) Boone & Boone, 2012(   دهند ی م بیشترین میزان را نشان    5

 
 مشاهده در تور مجازي مسجد امام خمینی تهران؛ . بخشی از فضاهاي قابل4شکل 

 ) www.sinakamali.ir/Imam_Khomeini_Mosque(سایت طراحی شده توسط نگارندگان با آدرس، 
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.  اند کرده را در بازدید واقعی و مجازي درك    1شده در جدول  ارائه 
صورت  به این سبب پاسخ مخاطبان در ازاي مطالعه سؤالات به 

 ;Babbie, 2007( ي مطرح شده است  ا نه ی گز   5طیف لیکرت  

Joshi et al., 2015 ( کمترین میزان و عدد    1که عدد  طوري ؛ به
 . ) Boone & Boone, 2012(   دهند ی م بیشترین میزان را نشان    5

 
 مشاهده در تور مجازي مسجد امام خمینی تهران؛ . بخشی از فضاهاي قابل4شکل 

 ) www.sinakamali.ir/Imam_Khomeini_Mosque(سایت طراحی شده توسط نگارندگان با آدرس، 



 سال ǀ 43 شمارة ǀ 2 تابستان 1401

268

 

 

 ) Authors, 2022(. متغیرهاي پژوهش در تدوین سؤالات پرسشنامۀ ادراك بصري 1جدول 
 تصویر  متغیر  ردیف  تصویر  متغیر  ردیف 

 تناسبات بنا  1

 

9 
و    ي ورود 

 ها پنجره 

 

 خط آسمان  2

 

 و محوطه   اط ی ح  10

 

 طرح پلان  3

 

 یی و روشنا   نور  11

 

 مصالح و پوشش  4

 

 ي ا سازه   ساختار  12

 

 طرحِ نماها  5

 

 ی مکان   ت ی موقع  13

 

 بنا   نات یی تز  6

 

 ی خ ی تار   قدمت  14

 

 ي کالبد   فرم  7

 

 یبایی و ز   هنر  15

 

 بنا   منظر  8

 

 ي معمار   سبک  16

 
 

 

 

کرونباخ   آلفاي  آزمون  از  پرسشنامه،  پایایی  بررسی  براي 
پرسشنامه  باشد،    0.7از    شتر ی آلفا ب   ب ی اگر ضر استفاده شده است.  

پا  است   ی مناسب   یی ا ی از   ,Tavakol & Dennick(   برخوردار 

محاسبه شده است،    0.74  . با توجه به اینکه ضریب آلفا ) 2011
به ها داده پایایی   تأیید  دست ي  پژوهش  در    ي برا   . شود ی م آمده 

و    یی محتوا   یی روا   ی بررس  متخصصان  نظرات  از  پرسشنامه 
استفاده  مربوط  ا   کارشناسان  به  است.  که    ن ی شده  صورت 

گرفت و پس از اعمال  نفر از آنان قرار    10 ار ی پرسشنامه در اخت 
پرسشنامه    یی محتوا   یی روا   ت ی نظرات آنان در پرسشنامه، درنها 

  ل ی و تسه  رها ی بودن متغ ی علت تخصص به   گرفت.  قرار   د یی مورد تأ 
مفاه  درك  نمونه آن   م ی در  روش  هدفمند  به   ي ر ی گ ها،  صورت 

از    ي معمار   ی مهندس   ۀ رشت   ي دانشجو   20از    که ي طور به   است؛ 
ترب  دانشگاه  و  صنعت  و  علم    یی رجا   د ی شه   ر ی دب   ت ی دانشگاه 

صدر    ۀ طلبه از مدرس   35  ن ی بنا و همچن   دکنندگان ی عنوان بازد به 
مدرس  استفاده به   ي مطهر   ی عال   ۀ و  بنا عنوان    ۀ جامع   ، کنندگان 
پژوهش مشارکت  برا دهند ی م تشکیل    را   کننده    قات ی تحق   ي . 

؛  است   ی نفر کاف   10  ي آزمون حجم نمونه بالا پس   - آزمون ش ی پ 
 . ) Delavar, 2007(   شود ی م   د یی نمونه تأ   ت ی کفا بنابراین  

تحلیل  به  به ها داده منظور  تفاوت  دست ي  بررسی  و  آمده 
معناداري ادراك بصري مخاطبان در گردش مجازي و واقعی، از  

  استفاده شده است.   SPSS  افزار نرم وابسته (زوجی) و    Tآزمون  
وضعیت یک نمونه    م ی خواه ی م زمانی است که    این آزمون   کاربرد 

یا گروه واحد را در دو حالت متفاوت و غیر یکسان مقایسه کنیم  
بسنجیم   از  ) Hsu & Lachenbruch, 2005( و  روش  این  در   .

متفاوت   حالت  دو  در  واحد  گروه  میانگین    توان ی م تفاضل 
 . ) Asghari JafarAbadi et al., 2013( استنباط لازم را انجام داد  

  توان ی م )  p-value<0.05دار شود ( زوجی، معنا   T  آزمون اگر  
استنباط کرد تفاوت معناداري براي گروه واحد در دو حالت غیر  

اگر   دارد.  وجود  معنا   T  آزمون یکسان  ( زوجی،  نشود  -pدار 

value>0.05  ،( استنباط کرد تفاوت معناداري براي گروه    توان ی م
ندا  وجود  یکسان  غیر  حالت  دو  در   & Ostovar( رد  واحد 

Rezaie, 2017 ( 
 ها افته ی   - 3-2     

به ها داده براساس   زیر  دست ي  تنظیمی  جدول  در  آمده 
در گردش واقعی برابر    ها طلبه )، میانگین ادراك بصري  2(جدول  
شده است؛ بنابراین   390.7و در گردش مجازي برابر با    395.9

از محیط واقعی به    ها طلبه نتیجه گرفت ادراك بصري    توان ی م 
بیشتر از محیط مجازي بوده است. همچنین میانگین    5.2میزان  

برابر   دانشجویان در گردش واقعی  بصري  و در    394.9ادراك 
نتیجه    توان ی م رو  شده است؛ از این   388.9ا  گردش مجازي برابر ب 

میزان   به  واقعی  محیط  از  دانشجویان  بصري  ادراك    6گرفت 
در هر    دهد ی م نشان    ها افته بیشتر از محیط مجازي بوده است. ی 

گروه   درك    ها طلبه دو  افراد  واقعی،  گردش  در  دانشجویان  و 
.  اند داشته بصري بیشتري از محیط، نسبت به گردش مجازي  

اندك ادراك بصري در  نکت  تفاوت بسیار  ۀ شایان توجه میزان 
 . گردش واقعی به مجازي است 

 
 ) Authors, 2022(بصري گردش واقعی و مجازي  هاي توصیفی زوجی ادراك. داده2جدول 

 انحراف معیار  تعداد افراد  میانگین  ي مخاطبان در تور واقعی با تور مجازيبصر تفاوت ادراك
میانگین خطاي  
 استاندارد موجود 

 هاطلبه ي بصر ادراك
 7.6 45.0 35 395.9 گردش واقعی 

 10.4 61.7 35 390.7 گردش مجازي 

 ي دانشجویان بصر ادراك
 8.8 39.4 20 394.9 گردش واقعی 

 9.0 40.6 20 388.9 گردش مجازي 
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آزمون   نتایج  جدول    Tبراساس  در   توانیم   3زوجی 
  ها طلبه   يادراك بصرنتیجه گرفت از آنجا که سطح معناداري  

دانشجویان مجاز  و  گردش  واقع   يدر  بهو  با  ی  برابر  ترتیب 
بنابراین    0.64و    0.38 نیست؛  معنادار  آزمون  است،  شده 
تفاوت  بصر  ادراك واقعی  و  مجازي  گردش  در  مخاطبان  ي 

علت  به  دهد یمبا یکدیگر ندارند. این موضوع نشان  معناداري  
ادراك  نزدیک میزان  تفاوت    ي بصربودن  عدم  و  مخاطبان 

از فناوري تور   توانیممعناداري در گردش واقعی و مجازي  
 مجازي براي نمایش و درك فضاها به مخاطبان استفاده کرد. 

 
 ) Authors, 2022(بصري گردش واقعی و مجازي  زوجی ادراك Tزمون . نتایج آ3جدول 

 ي دو دسته از مخاطبانبصر تفاوت ادراك

 تفاوت زوجی 
نتایج 
 آزمون 

T 

درجۀ 
 آزادي 

سطح 
 انحراف معیار میانگین معناداري 

میانگین خطاي 
 استاندارد موجود 

 0.38 34 0.87 6.0 35.6 5.2 در گردش مجازي و واقعی هاطلبه ي بصر ادراك

ي دانشجویان در گردش مجازي و  بصر ادراك
 واقعی

6.0 58.0 12.9 0.46 19 0.64 

 
به جدول  دستنتایج  در  ضریب   دهد یمنشان    4آمده 

در گردش مجازي و واقعی    ها طلبهي  بصر  بستگی ادراكهم
شده است.    0.822درصد برابر با    99با سطح معناداري بالاي  

ادراك   بین  وابسته  و  قوي  رابطۀ  بیانگر  موضوع    ي بصراین 
وجود این    توانیمی  عبارت  بهست.  هاطلبهواقعی و مجازي در  
علت شناخت قبلی  طور تفسیر کرد که بهرابطۀ قوي را این 

مام خمینی دارند، سبب شده ادراك  از مسجد ا  ها طلبهکه  
ي آنها تحت تأثیر شناخت قبلی از محیط  مجازگردش    يبصر

ي افراد  بصر  قرار گیرد. به این نوع شناخت قبلی که بر ادراك
به خطا در    ياهالهاثر    گویند.می  4ياهالهتأثیرگذار است، اثر 

  تیذهن  ریکه تحت تأث  شودیگفته م  يریگمیشناخت و تصم
دور   قتیاز حق  تواندیو م  ردیگیکننده شکل م قضاوت  یقبل

 .)Asch, 1961; Cannon & Cipriani, 2022(  باشد
ي دانشجویان در گردش  بصر  در طرف مقابل رابطۀ ادراك

است نشده  معنادار  واقعی  و  متغیر،  ؛  مجازي  دو  این  یعنی 

مستقل از هم هستند؛ به عبارتی بازدید میدانی دانشجویان 
ي گردش مجازي آنها بصر  امام خمینی، بر ادراكاز مسجد  

نتیجه   توانیم  آمدهدستبهتأثیر نگذاشته است. از دو یافتۀ  
ي گردش مجازي افراد، در صورت شناخت بصر  گرفت ادراك

صورت وابسته و درصورت عدم شناخت قبلی قبلی از فضا، به
به فضا،  مستقلاز  بصر  صورت  ادراك  بهاز  در    آمدهدستي 
 . کندیمی عمل قیقگردش ح

جدول   فضا    دهد یمنشان    4نتایج  از  قبلی  شناخت 
بر ادراك بصري در گردش مجازي تأثیرگذار باشد،    تواندیم

به این نکته هم باید توجه شود   3اما براساس نتایج جدول  
که چه فضا از قبل توسط گروه مخاطب دیده شده باشد، چه  

ردش مجازي  در گ  توانیمدیده نشده باشد، در هر صورت  
 محیط، درك بصري نزدیک به واقع را تجربه کرد.

 
 ) Authors, 2022(بصري گردش واقعی و مجازي  بستگی زوجی ادراك. ضرایب هم4جدول 

 سطح معناداري بستگیضریب هم تعداد افراد  ي در دو دسته از مخاطبانبصر تفاوت ادراك

 0.00 0.822 35 در گردش مجازي و واقعی هاطلبه ي بصر ادراك
 0.83 - 0.049 20 ي دانشجویان در گردش مجازي و واقعی بصر ادراك

 

 

 

 بحث   - 3-3     
وجودي   فلسفۀ  و  مفهوم  که  آنجا  یک  مجاز   ط ی مح از  ي، 

بیشتر   است،  نوظهور  انجام ها پژوهش موضوع  این  ي  در  شده 
به  و نظري است؛  ها ل ی تحل و    ها روش صورت  حوزه  ي مفهومی 

ي  ها روش بنابراین خلأ پژوهشی در این حوزه کمبود مصادیق و  
پژوهش، روش    این   قوت   ۀ نقط   ن ی تر مهم عملی و تجربی است.  

است که    ي ساز ه ی و شب   ی تجرب   ، ی دان ی م   ۀ مطالع   ی عن ی پژوهش  
انجام    ي و مجاز   ی واقع   ي هدف در فضا   ۀ قراردادن جامع   ۀ واسط به 

عمل،    ۀ و عرص   ت ی آمده در واقع دست به   ج ی نتا ؛ بنابراین  شده است 
همچن   ي بردار بهره   ت ی قابل  د ۀ  نقط   ن ی دارد.  پژوهش،    گر ی قوت 

از    ، ي آمار   ۀ جامع   ک ی مشارکت    ي جا است که به   ي آمار   ۀ جامع 
متفاوت استفاده   ي ها ت ی مجزا با ذهن  ي آمار   ۀ مشارکت دو جامع 

  ن ی ا   ة کنند ق ی تصد   ي آمار   ۀ در هر دو گروه جامع   ج ی شده است. نتا 
  ي جا در مواقع لازم به   تواند ی م   ي موضوع است که گردش مجاز 

شناخت    ا . چه افراد از بن رد ی مورد استفاده قرار گ   ی گردش واقع 
  د ی بار باشد که از بنا بازد   ن ی ل او   ي داشته باشند و چه برا   ی قبل 
مجاز   ۀ واسط به   توانند ی م   کنند، ی م  فضا   ، ي گردش    یی درك 

 داشته باشند.   ط ی از مح   نانه ی ب درست و واقع 
  یۀ مشاهده و شناخت ابن   براي   تواند ی پژوهش م   ن ی ا   ج ی نتا 

از طر   ی خ ی تار  راه دور    دات و ساخت مستن   د ی تول   ، ج ی ترو   ق ی از 
مجاز  متخصص   ي گردش  پژوهشگران،  علاقه   ن ا به    به مندان  و 

کند   ي معمار   راث می   حوزة  دلیل    ؛ کمک  همین    یشنهادپ به 
ز   د ی تول   م ی ت   شود ی م  م   ر ی محتوا  وزارت    ، ی فرهنگ   راث ی نظر 

صنا   ي گردشگر  اهم   ل ی تشک   ی دست ع ی و  براساس  که    ت ی شود 
ارزشمند    یۀ از ابن   ي گردش مجاز   ي مستندساز   ، ی خ ی تار   ي بناها 

  ی توجه تعداد قابل   ي آور . بعد از جمع رد ی گ کشور صورت    ی خ ی تار 
  ي ساز کپارچه ی   براي را    ی برخط   ت ی سا   توان ی مستندات م   ن ی از ا 

  کرد.   ي انداز راه   ران ی ا   ي معمار   راث ی م   ي مستندات گردش مجاز 
مستندات   این  به    توان ی م از  معماري  میراث  معرفی  بر  علاوه 

واسطۀ  خی به ی و حفاظت ابنیۀ تاری شناس ب ی آس عموم مردم، در  
و   جامع  انجام   360تصویربرداري  تاریخی  درجۀ  ابنیۀ  از  شده 

 . استفاده کرد 
 
 

 ي ر ی گ جه ی نت   - 4     
افراد    بصري  ادراك  انطباقی  ی بررساین پژوهش با هدف  

در    ینسبت به گردش واقع  ،ي (تور مجازي)در گردش مجاز
مخاطبان   از  متفاوت  گروه  دو  مشارکت  با  تاریخی  بناهاي 

، با توجه به اینکه آمدهدستبهانجام شده است. براساس نتایج  
ي در گردش مجازي و حقیقی از فضا تفاوت  بصر بین ادراك

از گردش مجازي در تحقیقات   توانیممعناداري وجود ندارد،  
آن   در  که  برد  بهره  زم هاتیمحدودعلمی  مکانی،  و  ي  انی 

دوران   مانند  دارد.  ریگهمهسلامتی  وجود  کرونا  ویروس  ي 
در   تاریخی  بناهاي  موارد،  از  بسیاري  در  همچنین 

واقع  هاتیموقع جغرافیایی  امروزه    اند شدهي  ي  هاراهکه 
آنها وجود ندارند یا درصورت وجود، دسترسی    بهمواصلاتی  

  توان یمبه این ابنیه بسیار دشوار است؛ بنابراین در این موارد  
از  جابه مطالعه،  مورد  فضاهاي  میدانی  و  عینی  بررسی  ي 

تحقیقات،   از  بسیاري  هدف  کرد.  استفاده  مجازي  تورهاي 
ساخته  محیط  تأثیر  مطالعۀ  و  روان  بررسی  و  رفتار  بر  شده 

د است. در این نوع تحقیقات، جامعۀ آماري پژوهش در  افرا
و سپس سنجش مربوط    رندیگیمفضاهاي مورد مطالعه قرار  

محیط   انجام  واسطبهبه  پژوهش  آماري  جامعۀ  مشارکت  ۀ 
این موارد  شودیم افراد  به  توانیم. در  جاي حضور فیزیکی 

تور مجازي، محیط    کمکبهدر فضاي عینی یا محیط واقعی،  
برد؛  لازم   افراد  چشم  پیش  تجربه  براي  در  عبارتبهرا  ی 

یی مانند معماري، علوم رفتاري، توسعۀ شهري و  هاپژوهش
 توانیمدارند،   سروکارگردشگري که با بررسی عینی محیط  

ابزاري کارآمد براي  از تور مجازي به  ابزار پژوهشی و  عنوان 
 ي فضاهاي تجربی استفاده کرد. سازه یشب

ر تأثیر واقعی و بالفعل محیط بر روان و این موضوع بیانگ
افراد   احساسی  کافی  واسطۀ  به رفتار  قابلیت  و  توانمندي 
، نیاز  هاپژوهشدر بسیاري از    نیهمچنتورهاي مجازي است.  

امکان   واقعی  فضاي  در  که  است  متغیرهایی  بررسی  به 
یا بررسی   ندارد  آنها وجود  متغیرها بسیار    گونهنیاسنجش 

از تور مجازي بهره   توانیمر این موارد هم  است. د  برنهیهز
نهایی   عبارت  به  فناوري    توانیم برد.  این  از  استفاده  گفت 
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 بحث   - 3-3     
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ي فضا  سازه ی شبعنوان ابزار  به  ها پژوهشنوین براي بسیاري از  
بهبه و  است  کارآمد  واقعی  به  صورت  نیازنداشتن  دلیل 

از آن   تجهیزات پیچیده براي مشاهدة تور مجازي، استفاده 
مجازي  لسه واقعیت  عینک  (بدون  است   توانیمالوصول 

 .محیط مورد مطالعه را بازدید کرد) 
 

 سپاسگزاري    
عضو   غفوریان،  میترا  دکتر  خانم  سرکار  علمی  یئتهاز 

صنعت،   و  علم  دانشگاه  شهرسازي  و  مهندسی  دانشکدة 
و   رجایی  شهید  دبیر  تربیت  دانشگاه  معماري  دانشجویان 

صنعت، استادان و طلاب مدارس صدر و عالی  دانشگاه علم و  
دلیل مشارکت در پژوهش و تحقق اهداف عالیه،  مطهري به

آقاي   جناب  از  همچنین  داریم.  را  قدردانی  و  تشکر  کمال 

درجۀ مسجد   360مهندس علی شادزاد براي تصویربرداري  
 . امام خمینی و ساخت تور مجازي برخط سپاسگزاریم

 

 منابع مالی    

مالی   نویسندگان منابع  مشارکت  طریق  از  پژوهش،  این 
شده است. مقالۀ حاضر در زمینۀ تحقق رسالۀ دکتري   نی تأم 

عنوان   با  تبریزي  کمالی  باززنده سینا  ی ارزش   ي ساز «اصول 
است که در   » تهران   ه ی قاجار   ةدور   یآموزش   -یمذهب   يبناها 

دانشکدة مهندسی معماري و شهرسازي دانشگاه تربیت دبیر 
 . شهید رجایی تهران در حال انجام است 

 

 تعارض منافع    
 .تعارض منافعی بین نویسندگان وجود ندارد
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