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کشــاورزی، توســعه تولیــد و صــادرات  یکــی از محرک هــای توســعه بخــش 
صنعــت مــواد غذایــی بــه عنــوان رشــته فعالیــت پایین دســتی ایــن بخــش 
کمــک دو  می باشــد. بــر ایــن اســاس، در مطالعــه حاضــر ســعی شــده اســت بــا 
نظریــه پیچیدگــی اقتصــادی و فضــای محصــول، محصــولات زیرمجموعــه 
صنعــت مــواد غذایــی اولویت بنــدی شــوند. بــرای ایــن منظــور بــا اســتفاده 
کدهــای  از داده هــای صــادرات محصــولات صنعــت مــواد غذایــی در ســطح 
و  تشــکیل  غذایــی  مــواد  صنعــت  محصــول  فضــای   ،HS رقمــی  چهــار 
محصــول،  پیچیدگــی  شــامل  مذکــور  نظریــه  دو  از  منتــج  شــاخص های 
واردات  دلاری  ارزش  و  محصــول  فرصــت  منفعــت  محصــول،  چگالــی 
جهانــی محصــول محاســبه و اســتفاده شــده اســت. در قالــب ســه ســناریوی 
مجــزا )کــه در هــر یــک بــه شــاخص های برشــمرده شــده وزن هــای مختلــف 
تـــوسعه صــادرات  بـــرای  اولویــت  اســت(، محصــولات دارای  داده شــده 
صنعــت مـــواد غـــذایی اولویت بنــدی شــده اند. یافته هــای ایــن تحقیــق 
در  کــه  باشــد  دولتــی  بخــش  مدیــران  بــرای  خوبــی  راهنمــای  می توانــد 

ــرای تهیــه برنامــه توســعه صنعتــی هســتند. تــاش ب

فضــای  محصــول،  پیچیدگــی  شــاخص  صــادرات،  کلیــدی:  واژه هــای 
غذایــی. مــواد  صنعــت  محصــول، 

F11, F14, O14, L66   :JEL طبقه بندی

One of the drivers of the development of the agricultural 
sector is the development of production and export of the 
food industry as the downstream activity of this sector. 
Accordingly, in the present study, it has been attempted 
to prioritize the products of the food industry using two 
theories of economic complexity and product space. For 
this purpose, using the export data of food industry prod-
ucts at the level of four-digit HS codes, the product space 
of the food industry was formed and the indicators result-
ing from the two mentioned theories including product 
complexity, product density, product opportunity benefit, 
and the dollar value of global product imports have been 
calculated and used. In the framework of three separate 
scenarios (in each different weights have been given to 
the listed indicators), priority products have been prior-
itized for the development of food industry exports. The 
findings of this research can be a good guide for public 
sector managers who are trying to prepare an industrial 
development plan.

Keywords: Export, Product Complexity Index, Product 
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Abstract چکیده



کمک نظریه های پیچیدگی اقتصادی و فضای محصول... کریمی: شناسایی و اولویت بندی محصولات صنعت مواد غذایی با  باقری قهفرخی و  50

1- مقدمه
رشــته فعالیت هــای زیــر مجموعــه صنعــت مــواد غذایــی 
در اقتصــاد ایــران تقریبــاً 50 درصــد مــواد اولیـــه خــود را از بخش 
کشـــاورزی دریافــت می کننــد بــه همیــن دلیــل ایــن صنعــت بــه 
کشــاورزی محســوب می شــود  عنــوان موتــور محــرک بخــش 
)مرکــز آمــار ایــران، جدول داده- ســتانده ســال 1395(. توســعه 
غذایــی  مــواد  صنعــت  مجموعــه  زیــر  فعالیت هــای  رشــته 
کشــاورزی از خــام فروشــی و بــا  )الــف( منجــر بــه خــروج بخــش 
کشــاورزی منجــر بــه افزایــش ارزش افزوده  فــراوری محصــولات 
ایــن بخــش می شــود. همچنیــن بــا خریــد دائمــی محصــولات 
کشــاورزی، اثــرات فصلــی تأثیرگــذار بــر بخــش  تولیــدی بخــش 
کاهــش خواهــد داد. )ب(  کشــاورزی را تــا مقــدار قابل توجهــی 
توســعه  ایــران،  اقتصــاد  در  بــالا  بیــکاری  خ  نــر بــه  توجــه  بــا 
ــا جــذب نیــروی  صنعــت مــواد غذایــی هــم به طــور مســتقیم ب
ــاورزی  کش ــش  ــعه بخ ــا توس ــرمستقیم ب ــه طور غیـ ــم بـ ــار و ه کـ
گســترده ســرمایه  کار بــا طیف هــای  می توانــد در جــذب نیــروی 

ــر باشــد. ــا ســطح مهارت هــای مختلــف( مؤث انســانی )ب
یکــی از راهکارهــای توســعه هــر صنعــت، توســعه صــادرات 
صنعــت  آن  محصــولات  بــرای  تقاضــا  میــزان  افزایــش  و 
مهــم  ایــن  از  مســتثنی  غذایــی  مــواد  صنعــت  و  می باشــد 
بــه وجــود رقبــای  بــا توجــه  بــازار داخلــی  بــه  کتفــا  نیســت. ا
محــدود هــم از منظــر میــزان تقاضــا و قــدرت خریــد و هــم از 
بـــه  منجــر  مؤثـــر  به طــور  نمی توانــد  قیمتــی  رقاـــبت  منظــر 
افزایــش بهــره وری و قــدرت رقـــابت پذیری بنگاه هــای داخلــی 
شــود. بــر اســاس آمــار منتشــر شــده از ســوی ســازمان توســعه 
ارزش  متوســط   ،)2021( یونیــدو1  ملــل-  ســازمان  صنعتــی 
ــی  ــران ط ــامیدنی ج.ا. ای ــی و آش ــواد غذای ــت م ــدات صنع تولی
برابــر 25 میلیــارد دلار )جایــگاه ســوم  دو ســال 2019-2018 
کارخانــه ای ج.ا. ایــران( و بــر اســاس  بیــن رشــته فعالیت هــای 
صــادرات  ارزش  متوســط  بین الملــل2،  تجــارت  مرکــز  آمــار 
محصــولات ایــن صنعــت توســط ج.ا. ایــران برابــر 2.7 میلیــارد 
کارخانــه ای(  دلار )یعنــی رتبــه ششــم بیــن رشــته فعالیت هــای 
صنعــت  گرچــه  ا موجــود،  آمارهــای  اســاس  بــر  اســت.  بــوده 
میــان  در  داخلــی  اقتصــاد  در  مهمــی  جایــگاه  غذایــی  مــواد 
کارخانــه ای دارد امــا جایــگاه مناســبی از  رشــته فعالیت هــای 
ــه  ــدارد )رتب ــان ن ــورهای جه کش ــن  ــادرات بی ــد و ص ــر تولی منظ
کــه  36 ام از منظــر تولیــد و رتبــه 56 ام از منظــر صــادرات( 
نشــان می دهــد تــوان رقابت پذیــری ایــن صنعــت در عرصــه 
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بین المللــی پاییــن می باشــد. بــر ایــن اســاس توســعه صــادرات 
ایــن  فعــال  فعلــی  محصــولات  تولیــد  گســترش  واســطه  بــه 
)غیرفعــال(،  جدیــد  محصــولات  تولیــد  و  کشــف  صنعــت، 
ــازارهای هــدف صادراتــی موجـــود و نفـــوذ در  نفــوذ بیشــتر در بـ
بازارهــای هــدف جدیــد بایســتی مــورد توجــه بخــش دولتــی 
بــه عنــوان سیاســت گذاران تجــاری و بخــش خصوصــی بــه 

گیرنــد. عنــوان بازیگــران اصلــی ایــن صنعــت قــرار 
اغلــب  بررســی محققیــن مقالــه حاضــر نشــان می دهــد، 
مطالعــات تجربــی داخلــی و خارجــی انجــام شــده در خصــوص 
تأثیــر  بررســی  بــه  صنعتــی  محصــولات  صــادرات  توســعه 
خ  ــر ــانات ن خ ارز )و نوس کان اقتصــادی ماننــد نــر متغیرهــای 
توســعه  بــر  ارز  خ  نــر اطمینــان  عــدم  اقتصــادی،  رشــد  ارز(، 
کــه بــرای مثــال می تــوان بــه ماننــد معــززی  صــادرات پرداختنــد 
و همــکاران )1387(، بهمنــی اســکویی و عریــز3 )2021(، ژو و 
کــرد. مطالعــات  همــکاران4 )2021(، بائــو و لــی5 )2021( اشــاره 
و  بالفعــل  محصــولات  شناســایی  زمینــه  در  اندکــی  تجربــی 
شــده  انجــام  کننــد،  کمــک  صنایــع  توســعه  بــه  کــه  بالقــوه 
اســت. مطالعاتــی ماننــد صادقــی و همــکاران )1390(، فتحــی 
یزدانــی  و  عزیــزی   ،)1387( همــکاران  و  کبــری  ا  ،)1381(
نســبی  مزیــت  ماننــد  شــاخص هایی  محاســبه  بــا   )1385(
آشــکار شــده بــه معرفــی محصــولات فعلــی دارای مزیــت نســبی 
ــه  گــروه از مطالعــات، بیشــتر ب در هــر صنعــت پرداختنــد. ایــن 
گســترش محصــولات فعلــی دارای  توســعه صــادرات بــر پایــه 
مزیــت نســبی و شناســایی بازارهــای هــدف بــرای محصــولات 
اغلــب  در  دیـــگر  عبـــارت  بــه  هســتند؛  متمرکــز  صادراتــی 
مطالعــات انجــام شــده، بــر اســاس شــاخص های ســمت تقاضــا 
کشــور  ــا تقاضــای  ماننــد تقاضــای جهانــی بــرای محصــول و یـ
هــدف بـــرای محصــول موردنظــر بــه اولویت بنــدی محصــولات 

می شــود. پرداختــه  صادراتــی 
نظریــه  دو  پایــه  بــر  می شــود  ســعی  تحقیــق  ایــن  در 
ــول6 و  ــی محص ــه پیچیدگ ــی نظری ــاد یعن ــم اقتص ــد در عل جدی
ــا فعــال )کــه  نظریــه فضــای محصــول7، محصــولات بالفعــل ی
کنــون توســط ج.ا. ایــران صــادر می شــود( و محصــولات  هم ا
بالقــوه یــا غیرفعــال )کــه هنــوز توســط ج.ا.ایــران صــادر نشــده 
توســعه  به منظــور  غذایــی  مــواد  صنعــت  بــه  مربــوط  اســت( 
حجــم صــادرات ایــن صنعــت، اولویت بنــدی شــوند. ایــن دو 
رشــد  امــکان  ماننــد  بــر شــاخص های ســمت عرضــه  نظریــه 
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ــد  ــعه تولی ــکان توس ــول و ام ــک محص ــد ی ــعه تولی ــی توس افزای
کشــور می پردازنــد. بــر اســاس  یــک محصــول در اقتصــاد هــر 
نظریــه پیچیـــدگی محصــول، شــاخص پیچیدگــی محصــول 
ــد1  کــه درجــه انباشــت توانمندی هــای مول اســتخراج می شــود 
در هــر محصــول را نشــان می دهــد. توانمنــدی مولــد بــه )الــف( 
دانــش ضمنــی2 انباشــته شــده در ذهــن هــر فــرد، )ب( دانــش 
مدیریتی موجود در اقتصاد )کـــه در بـــرقراری ارتباط شــبکه ای 
بیـــن افـــراد مؤثــر می باشــد( و )ج( زیرســاخت های نهــادی )کــه 
امــکان فعالیــت بــرای بنگاه هــای مختلــف را فراهــم می کنــد( 
اطــاق می شــود. محصــولات بــا درجــه پیچیدگــی بــالا نیازمنــد 
و  هســتند  یافتــه  توســعه  و  پیچیــده  مولــد  توانمندی هــای 
ســطح  ایــن  انباشــت  بــه  موفــق  کشــورها  از  کمتــری  تعــداد 
محصــولات  شــده اند.  داخلی شــان  اقتصــاد  در  توانمندی هــا 
تولیــد  بــرای  ســاده تری  توانمندی هــای  بــه  پیچیــده  کمتــر 
کشــورها  کــه ایــن توانمندی هــا در اغلــب  شــدن احتیــاج دارنــد 
فراهــم شــده اند. نتایــج مطالعــات اقتصــادی )ماننــد رنجبــر و 
راســخ، 2022، ژو و لــی3، 2017( نشــان می دهــد، تخصــص 
ــرات رشــد افزایــی بیشــتری  در تولیــد محصــولات پیچیــده، اث
کمتــر پیچیــده بــه همــراه  نســبت بــه تخصــص در محصــولات 
کالاهــا بــر اســاس  دارنــد. نظریــه فضــای محصــول بــر تشــابه 
کیــد دارد و بــر ایــن  توانمندی هــای موردنیــاز بــرای تولیــد تأ
محصــولات  شناســایی  جهــت  در  موفقــی  راهنمــای  اســاس 
کمــک نظریــه  کشــور می باشــد. بــا  دارای امــکان توســعه در هــر 
توانمندی هــای  ســطح  و  ع  نــو می تــوان  محصــول  فضــای 
کــرد و بــر اســاس  انباشــته شــده در هــر اقتصــاد را شناســایی 
آن هــا بــه شناســایی و اولویت بنــدی محصــولات بــا بیشــترین 

شــانس توســعه پرداخــت.
کنــون  تا می دهــد  نشــان  مقالــه  ایــن  محققیــن  بررســی 
اولویت بنــدی  و  شناســایی  زمینــه  در  مجزایــی  مطالعــه 
ــا هــدف توســعه صــادرات  محصــولات صنعــت مــواد غذایــی ب
محصــولات غذایــی انجــام نشــده اســت. بــر ایــن اســاس در 
کاســیک  محصــولات  )الــف(  می شــود  ســعی  تحقیــق  ایــن 
صادراتــی  ســبد  از  شــده  ناپدیــد  و  نوظهــور  )مانــدگار(، 
کمــک شــاخص مزیــت نســبی  محصــولات صنعــت غذایــی بــا 
آشــکار شــده شناســایی شــوند. )ب( فضــای محصــول بــرای 
تحــولات  و  شــود  ترســیم  غذایــی  مــواد  صنعــت  محصــولات 
جایــگاه ج.ا.ایــران در ایــن فضــا بررســی شــود. )ج( محصــولات 
بــا بیشــترین امــکان بــرای توســعه تولیــد و صــادرات در اقتصــاد 

1. Productive Capabilities
2. Tacit Knowledge
3. Zhu & Li

که از نظریــه فضای محصول  ایــران بــا کمک شــاخص چگالــی 
منتــج می شــود، شناســایی شــوند. )د( محصــولات صنعــت 
و  اقتصــادی  نظریــه پیچیدگــی  اســاس دو  بــر  مــواد غذایــی 
فضــای محصــول جهــت برنامه ریــزی بــرای توســعه تولیــد و 

شــوند. اولویت بنــدی  صــادرات 
مهم تریــن نــوآوری مقالــه حاضــر "تعییــن اولویت بنــدی 
رویکــرد  دو  کمــک  بــا  غذایــی"  مــواد  صنعــت  محصــولات 
ســایر  می باشــد.  اقتصــادی  پیچیدگــی  و  محصــول  فضــای 
نوآوری هــای تحقیــق در مــوارد زیــر خاصــه می شــوند: )الــف( 
محاســبه شــاخص پیچیدگــی ســبد محصــولات صنعــت مــواد 
محصــولات  بــرای  محصــول  فضــای  ترســیم  )ب(  غذایــی 
منتــج  شــاخص های  محاســبه  )ج(  غذایــی  مــواد  صنعــت 
از فضــای محصــول ماننــد شــاخص مجــاورت4 محصــولات 
شــاخص  غذایــی،  محصــولات  چگالــی5  شــاخص  غذایــی، 

غذایــی. محصــولات  فرصــت6  منفعــت 
اهــداف تحقیــق، ســایر بخش هــای  بــه  نیــل  به منظــور 
مقالــه به صــورت زیــر تنظیــم شــده اند: در بخــش دوم، مبانــی 
نظــری مربــوط بــه پیچیدگــی اقتصــادی و فضــای محصــول 
ارائــه می شــوند. ســپس تعــدادی از مطالعــات قبلی انجام شــده 
در زمینــه اولویت بنــدی محصــولات صادراتــی مــرور می شونـــد. 
در بخــش ســوم، داده هــای تحقیــق ارائــه می شــوند. در بخــش 
چهــارم نتایــج تحقیــق و در آخــر نتیجه گیــری و توصیه هــای 

سیاســتی ارائــه می شــوند.

2- مبانی نظری
ع ســازی صــادرات بــه  در ادبیــات اقتصــاد بین الملــل، متنو
گرفتــن از اقتصــاد  ع در اقــام صادراتــی یــک کشــور و فاصلــه  تنــو
تــک محصولــی و تمرکــز بــر درآمدهــای ارزی ناشــی از صــادرات 
کالاهــا اطــاق می شــود )الوانــگ  یــک یــا تعــداد محــدودی از 
 .))1997( همــکاران  و  پینــرس8  دی  و   )1994( ســیگل7  و 
ع ســازی ســبد صادراتــی بــه دو شــکل انجــام می شــود: در  متنو
حالــت اول، ســهم اقــام موجــود در ســبد صادراتــی )خطــوط 
ع ســازی  متنو سیاســت  اجــرای  به واســطه  فعــال(  صادراتــی 
همگــرا می شــود یعنــی ســهم اقــام مهــم در ســبد صادراتــی 
کاهش یافتــه و ســهم اقــام غیــر مهم در ســبد صادراتــی افزایش 
ع ســازی در ادبیــات اقتصــادی،  ع متنو می یابــد. بــه ایــن نــو
اقــام  دوم،  حالــت  در  می شــود.  اطــاق  افقــی  ع ســازی  متنو

4. Proximity
5. Density
6. Opportunity Gain
7. Alwang & Seigel
8. De Pineres
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کشــور صــادر نشــده اند )خطــوط  کنــون توســط  کــه تا جدیــدی 
صادراتــی غیرفعــال( وارد ســبد صادراتــی می شــوند و در نتیجــه 
ــه  ــابند. ب ــزایش می یـ ــی افـ ــال در ســبد صادرات تعــداد اقــام فعـ
ع سازی  ــو ــادی، متنـ ــات اقتص ــازی در ادبیـ ع س ع متنو ــو ــن ن ای

عمــودی اطــاق می شــود.
بین الملــل  اقتصــاد  ادبیــات  در  مختلفــی  روش هــای 
بازارهــای  یــا  و  صادراتــی  محصــولات  شناســایی  بــرای 
بــه  می تــوان  کــه  کرده انــد  پیــدا  توســعه  صادراتــی  هــدف 
مــدل پشــتیبان تصمیــم1، مــدل غربالگــری عمومــی2 روســو 
و  پاپادوپولــوس5  جانشــینی4  مــدل  و   )1996( اوکورافــو3  و 

کــرد. اشــاره   )2002( همــکاران 
بــازار هــدف،  بــرای شناســایی  ایــن مطالعــات  در اغلــب 
ــازار هــدف صادراتــی و عوامــل ســمت  ــه محیــط اقتصــادی ب ب
ــوانسته اند از  کیــد شــده اســت و چنــدان محققیــن نتـ تقاضــا تأ
اســتفاده  اولویت بندی هــای خــود  عوامــل ســمت عرضــه در 
کــه بــه عنــوان نماینــده بخــش  کننــد. مهم تریــن شــاخصی 
عرضــه در ایــن مطالعــات اســتفاده شــده اســت، برخــورداری از 

مزیــت نســبی آشــکار شــده می باشــد.
بــا توجــه بــه اهمیــت جایــگاه بخــش عرضــه در توســعه 
از شــاخص های  اخیــر6  یــک محصــول، در مطالعــات  تولیــد 
منتــج از دو نظریــه پیچیدگــی محصــول و فضــای محصــول 
اولویت بنــدی  در  عرضــه  بخــش  کســی های  پرا عنــوان  بــه 
محصــولات صادراتــی اســتفاده می شــود. بــر همیــن اســاس در 
ادامــه دو نظریــه پیچیدگــی اقتصــادی و فضــای محصــول و 

شــاخص های منتــج از دو نظریــه تشــریح می شــوند.

2-1- نظریه پیچیدگی محصول
نظریــه پیچیدگــی محصــول توســط هازمــن و هیدالگــو7 در 
یــک ســری مطالعــات – هازمــن و همــکاران )2007(، هازمــن 
و هیدالگــو )2007(، هیدالگــو و همــکاران )2007(، هازمــن 
توســعه  و هازمــن )2009(-  و هیدالگــو  و همــکاران )2007( 
اقتصــادی  پیچیدگــی  نظریــه  فکــری  مبنــای  اســت.  یافتــه 
و  تولیــد  یادگیــری  اقتصــادی،  توســعه  فراینــد  کــه  اســت  آن 

1. Decision Support Model
2. Global Screening Model
3. Russow & Okoroafo
4. Trade off Model
5. Papadopoulos
6. بــرای مثــال می تــوان بــه مطالعــات انجــام شــده در زمینــه تغییــرات ســاختاری 
کلینگــر، 2010(،  کارائیــب )مطالعــه هازمــن و  کشــورهای حــوزه  ــی  در ســبد صادرات
و  یوشــی  )مطالعــه  قرقیزســتان   ،)2010 کلینگــر،  و  هازمــن  )مطالعــه  کــوادور  ا
آبــدون(، روآنــدا )مطالعــه هازمــن و چاوویــن، 2015(، اردن )هازمــن و همــکاران، 
ــرد. ک ــاره  ــکاران، 2017( اش ــرات و هم ــا )ب ــرای افریق ــر صح ــورهای زی کش 2017( و 
7. Hausmann & Hidalgo

صــادرات محصــولات پیچیده تــر اســت. آن هــا نشــان دادنــد 
کشــور  کــه فراینــد توســعه اقتصــادی به شــدت بــه ظرفیــت یــک 
تولیــد محصــولات  توانمندی هــای موردنیــاز  انباشــت  بــرای 
کشــورها در تولیــد  گــر  مختلــف و مهــارت برتــر بســتگی دارد. ا
کالاهــای تولیــدی اقتصادهــای توســعه یافته  کالاهایــی مشــابه 
کننــد، احتمــالًا رشــد اقتصــادی ســریع تری را  تخصــص پیــدا 
غنــی  کشــورهای  بهتــر،  عبــارت  بــه  کــرد.  خواهنــد  تجربــه 
کشــورهای ثروتمنــد  ســاختار تولیــدی خــود را بــا محصــولات 
ــورهای  کش ــولات  ــا محص ــود را ب ــاختار خ ــر س ــورهای فقی کش و 
ــل  ــزی تبدی ــه چی ــورها ب کش کام،  ــک  ــد. در ی ــره زده ان گ ــر  فقی
کــه تولیــد می کننــد. بــر اســاس ایــن رویکــرد احتمــال  می شــوند 
کشــور قــادر بــه توســعه توانمندی هــا بــرای تولیــد  این کــه یــک 
یــک محصــول باشــد، بســتگی بــه توانمندی هــای فعلــی آن 
کــه تشــابه و ارتبــاط نزدیکــی  کشــور در تولیــد محصولاتــی دارد 
بــا آن محصــول خــاص دارنــد )رنجبــر و همــکاران، 1398(.

به منظور تشـریح اسـتخراج شـاخص پیچیدگی محصول، 
k محصـول را در قالـب  کشـور و   N بـا  سـبد صادراتـی جهانـی 

ماتریـس X در نظـر بگیریـد:
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𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑖𝑖 = 𝐾𝐾𝑃𝑃⃗⃗ ⃗⃗  ⃗𝑖𝑖 − ⟨𝐾𝐾𝑃𝑃⃗⃗ ⃗⃗  ⃗𝑖𝑖⟩
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ســتون های ماتریــس X محصــولات صــادرات توســط هــر 
کشورهـــای صادرکننــده هــر محصــول را  کشــور و ســطرهای آن 
 -R- ،8نشــان می دهنــد. ماتریــس مزیــت نســبی آشــکار شــده

ــر می باشــد: در ایــن فضــا به صــورت زی
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11r مزیت نسبی آشکار شده کشور 1 در محصول 1 می باشد. 
هیدالگـو و هازمـن )2009( بـه عنـوان توسـعه دهندگان نظریـه 
شـرط  اسـاس  بـر  کـه  دادنـد  پیشـنهاد  اقتصـادی،  پیچیدگـی 

گرفتــه شــده  8. شــاخص مزیــت نســبی آشــکار شــده بــر اســاس فرمــول بالاســا در نظــر 
کشــور می باشــند(:  c ام و i کالای  i( و به صــورت زیــر می باشــد
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RCA≥1 درایه هـای ماتریـس R را بـه صفـر یـا یـک تبدیـل و 
ماتریـس M را تشـکیل شـود:

11 1

1

 
N

K KN

m m
M

m m

 
 =  
  



  



 )3(

کشــور اول محصــول اول را بــا  11 باشــد یعنــی  1m = گــر  ا
 11 0m = گــر  کــرده اســت )RCA≥1(. ا مزیــت نســبی صــادر 
کشــور مذکــور در صــادرات ایــن محصــول مزیــت نســبی  باشــد، 
نــدارد. بــر اســاس ماتریــس M دو مفهــوم همه جایــی بــودن 
ع2 در تولیــد  گیــر بــودن1 تولیــد محصــول و درجـــه تنــو یــا فرا
ســطری  جمــع  می شــود.  تعریــف  کشــور  یــک  محصــولات 
را  محصــول  یــک  صــادرات  بــودن  همه جایــی   M ماتریــس 

می دهــد: نشــان 

1
 n

i icc
UB m

=
=∑  )4(

زیــر  از  یکــی   )UB( بــودن  همه جایــی  شــاخص 
بــه  می باشــد؛  محصــول  پیچیدگــی  معیــار  شــاخص های 
کشــورهای تولیدکننــده ی یــک  عبــارت دیگــر، هرچــه تعــداد 
کمتــر باشــد، احتمــال پیچیــده بــودن فراینــد تولیــد  محصــول 

اســت. بیشــتر  آن 
ع در ســبد صادراتــی  جمــع ســتونی ماتریــس M درجــه تنــو

کشــور را نشــان می دهــد: هــر 

1
  k

j ici
DIV m

=
=∑  )5(

ع تــری )بــر اســاس  کشــور ســبد صادراتــی متنو هــر چــه یــک 
مفهــوم ماتریــس M( داشــته باشــد، احتمــالًا تــوان تولیــدی 
توانســته محصــولات متنوعــی  کــه  آن پیچیده تــری داشــته 
کنــد. بــر اســاس دو مفهــوم درجــه  را بــا مزیــت نســبی صــادر 
ع ســبد  همه جایــی بــودن تولیــد یــک محصــول و درجــه تنــو
شــاخص  دو   )2009( هازمــن  و  هیدالگــو  کشــور،  صادراتــی 
کردنــد.  معرفــی  را  کشــور  پیچیدگــی  و  پیچیدگــی محصــول 
کشــور  یــک  تولیــدی و صادراتــی  میــزان پیچیدگــی ســاختار 
بــه درجــه همه جایــی بــودن محصــولات صــادر شــده توســط 
کــه آن  کشــورهایی  ع ســبد صادراتــی  کشــور و میــزان تنــو آن 

1. Ubiquity
2. Diversity

پیچیدگــی  دارد.  بســتگی  می کننــد  تولیــد  را  محصــولات 
فراینــد تولیــد و صــادرات یــک محصــول بــه درجـــه پیچیدگــی 
همه جـــایی  درجــه  و  محصــول  آن  صادرکننـــده  کشورهـــای 
صــادر  کشــورها  آن  توســط  کــه  محصولاتــی  ســایر  بــودن 
یــک  پیچیدگــی  درجــه  بنابرایــن  دارد؛  بســتگی  می شــود 
آن  صادرکننــده  کشــورهای  پیچیدگــی  درجــه  بــه  محصــول 
کــه بــا روابــط زیــر می تــوان  محصــول بســتگی دارد و بالعکــس 

داد: نشــان  را  وابســتگی ها  ایــن 
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محصول  پیچیدگی  درجه  ترتیب  به   KCc,h و   KPi,h

می باشند.  تکرار  امین   h در  شده  محاسبه  ام   c کشور  و  ام   i
کشور و معـادله )7( مربـوط  معادله )6( مربوط به پیچیـدگی 
بـه پیچیدگی محصول می باشند. محاسبات معادلات )6( و 
که به همگرایی برسد. از مقادیر  )7( تا جایی تکرار می شود 
ع سبد صادراتی  همه جایی بودن محصول )UB( و درجه تنو
و   . 1i hKP − محاسبات در  اولیه  مقادیر  عنوان  به   )DIV(
. استفاده می شود. با به دست آمدن مقادیر مطلوب  1c hKC −

یا  مارکوف  انتقال  ماتریس  رویکرد  کمک  با   KCc,h و   KPi,h

روش انعکاس3، هیدالگو و هازمن )2009( شاخص پیچیدگی 
به صورت  را  شده  استاندارد  مقادیر  به صورت  را  محصول 

کرده اند: رابطه )8( محاسبه 
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) بــه ترتیــب میانگین و انحراف  )istdev KP
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ــازی  ــل از استانداردس ــول قب ــی محص ــاخص پیچیدگ ــار ش معی
هســتند. شــاخص پیچیدگــی محصــول بیــن مقادیــر مثبــت 
و منفــی در نوســان می باشــد و مقادیــر مثبــت نشــان دهنده 
کــی از  درجــه پیچیدگــی بــالای محصــول و مقادیــر منفــی حا

ــی پاییــن محصــول هســتند. درجــه پیچیدگ

2-2- نظریه فضای محصول
و  هازمــن  توســط  بــار  اولیــن  محصولــی  فضــای  نقشــه 
بــر  را  کالاهــا  ح شــد و درجــه مجــاورت  کلینگــر )2006( مطــر

3. Method of Reflection
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اســاس میــزان تشــابه در توانمندی هــای موردنیازشــان نشــان 
ــیار  کالا بس ــاز دو  ــای موردنی ــد توانمندی ه ــر درص گ ــد. ا می ده
کالا در فاصلــه اندکــی در فضــای  مشــابه یکدیگــر باشــد، دو 
دو  هــر   X2 و   X1 کالای1  دو  مثــاً  می گیرنــد  قــرار  محصــول 
بــرای  و  بــوده  الکترونیــک  زیــر مجموعــه صنایــع  پیچیــده، 
تولیــد نیــاز بــه توانمندی هــای بســیار مشــابه داشــته باشــند. 
کالای X1 و X2 در فضــای محصــول در  در ایــن حالــت دو 
کنیــد،  تصــور  مقابــل  در  می گیرنــد.  قــرار  یکدیگــر  مجــاورت 
ــا درجــه پیچیدگــی  کالای X3 مربــوط بــه صنعــت نســاجی و ب
 X1 کالای پاییــن باشــد. توانمندی هــای موردنیــاز بــرای دو 
و X3 بســیار متفــاوت می باشــند و بــر ایــن اســاس در فضــای 

محصــول در فاصلــه بســیار دور از یکدیگــر قــرار می گیرنــد.
کــه اندازه گیــری توانمندی هــای موردنیــاز بــرای  از آنجــا 
و  هازمــن  لــذا  می باشــد  مشــکل  بســیار  محصــول  هــر  تولیــد 
کالا در دنیــا  کلینگــر )2006( از منطــق صــادرات هم زمــان دو 
کردنــد. در حقیقــت مجــاورت )نزدیکــی و یــا دوری  اســتفاده 
توأمــان  صــادرات  احتمــال  اســاس  بــر  کالاهــا(  بیــن  فاصلــه 
کالاهــا تعریــف می شــود؛ بــه عبــارت دیگــر در ایــن فضــا احتمــال 
کالاهــای ممکــن بــر اســاس  صــادرات توأمــان تمامــی جفــت 

فرمــول زیــر محاســبه می شــود:

( ) ( )
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کالای  ــان دو  ــادرات هم زم ــال ص ijϕ احتم ــه )9(،  در رابط
i و j در دنیــا می باشــد و بــه شــاخص مجــاورت معــروف اســت. 
icm بــر اســاس ماتریــس M در رابطــه )3( تعریــف می شــود. 
 j و i کالای کــه دو  کشــورهایی هســتند  کســر تعــداد  صــورت 
ــر از یــک صــادر  ــا مزیــت نســبی آشــکار شــده بزرگ ت را توأمــان ب
کالای i را بــا مزیــت  کــه  کشــورهایی  کل  کســر  ج  می کننــد. مخــر
کالای i را صــادر  کــه  کشــورهایی  گــر  نســبی صــادر می کننــد. ا
آنــگاه  کننــد،  صــادر  را   j کالای  باشــند  نتوانســته  می کننــد 
ijϕ برابــر صفــر خواهــد بــود. بــه عبــارت دیگــر  مقــدار عــددی 
کالای i و j از توانمندی هایــی  بــه احتمــال زیــاد در تولیــد دو 
کــه شــباهتی بــا یکدیگــر ندارنــد. در ایــن  اســتفاده می شــود 
ــی بســیار  کالا در فضــای محصول حالــت، فاصلــه بیــن ایــن دو 
کالای  کــه  گــر، تمامی کشــورهایی  زیــاد خواهــد بــود. در مقابــل ا
کالای j را نیــز صــادر نماینــد، آنــگاه مقــدار  i را صــادر می کننــد، 
ijϕ برابــر یــک خواهــد بــود. بــه عبــارت د؛ ر بــه احتمــال  عــددی 

کالایــی متـــداول در تجــارت  1. تعریــف محصــولات بــر اســاس دســته بندی های 
ح می شــود. HS مطــر SITC و یــا  بین الملــل ماننــد 

ــابه  ــیار مش ــای بس کالای i و j از توانمندی ه ــد دو  ــاد در تولی زی
فضــای  در  کالا  دو  ایــن  حالــت،  ایــن  در  اســتفاده می شــود. 

ــود. ــه یکدیگــر نزدیــک خواهنــد ب ــی بســیار ب محصول
کالا،  ijϕ بــرای هــر جفــت  بــر اســاس شــاخص مجــاورت 
کــه دربرگیرنــده درجــه مجــاورت تمامــی جفــت  ماتریــس ∅ 

می شــود: طراحــی  می باشــد،  محصــول  فضــای  در  کالاهــا 
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ijϕ بــر اســاس احتمــال شــرطی بنــا  کــه شــاخص  از آنجــا 
شــده اســت لــذا بایــد یــک شــاخص متقــارن باشــد امــا لزومــاً 
مشــکل  ایــن  حــل  بــرای  بــود.  نخواهــد  برقــرار   ij jiϕ ϕ=

می شــود: تعریــف   )11( رابطــه  به صــورت  را   ijϕ شــاخص 

{ }min ,ij ji ij jiϕ ϕ ϕ ϕ= =  )11(

بـا توجـه بـه رابطـه )11(، ماتریس ∅ یـک ماتریس متقارن 
خواهـد بـود. مقدار عـددی درایه های ایـن ماتریس، مجاورت 
فضـای  در  می دهنـد.  نشـان  محصولـی  فضـای  در  را  کالا  دو 
بـا  بـالا(   ijϕ ( کمـی  فاصلـه  محصـول  یـک  وقتـی  محصولـی 
آن  نشـان دهنده  امـر  ایـن  باشـد،  داشـته  زیـادی  محصـولات 
کـه توانمندی هـای موردنیـاز بـرای تولیـد ایـن محصـول  اسـت 
جمـع  اسـت.  مشـابه  دیگـر  محصـولات  از  بسـیاری  بـا  خـاص 
کل درجـه مجـاورت   )

1

k

ij
j

ϕ
=
∑ سـطری و یـا سـتونی ماتریـس ∅ )

محصـول  فضـای  در  موجـود  کالاهـای  تمامـی  بـا  را  کالا  هــر 
نشـان می دهـد و بـه شـاخص مسـیر معـروف می باشـد. هرچـه 
باشـد،  بیشـتر  کالا  یـک  بـرای  مسـیر  شـاخص  عـددی  مقـدار 
کالاهـای موجـود  بـا تعـداد زیـادی از  کالا  نشـان می دهـد، آن 
در فضـای محصـول از منظـر توانمندی هـای موردنیـاز تشـابه 
کالای  کشـوری  گـر  دارد. بـر اسـاس منطـق فضـای محصـول، ا
یـا برخـی  و  امـا توانسـته باشـد، تمامـی  تولیـد نمی کنـد  را   X1
کنـد، در ایـن  کالاهـای مجـاور محصـول موردنظـر را تولیـد  از 
حالـت، این کشـور موفق شـده اسـت، برخـی از توانمندی های 
تولیـد  به واسـطه  را   X1 محصـول  تولیـد  بـرای  موردنیـاز 
محصـولات مجـاور آن در اقتصاد داخلی فراهم سـازد. احتمال 
درجـه  بـه   X1 محصـول  تولیـد  در  موردنظـر  کشـور  موفقیـت 
فراهـم بـودن توانمندی هـای موردنیـاز آن در اقتصـاد داخلـی 
اندازه گیـری  بـرای   )2006( کلینگـر  و  هازمـن  اسـت.  وابسـته 
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احتمـال تحقـق تولیـد و یـا صـادرات بـا مزیـت نسـبی محصـول 
i، شـاخص چگالـی1 را توسـعه دادنـد:

1
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∑

 )12(

 i کالای کســر مقــدار عــددی شــاخص مســیر بــرای  ج  مخــر
کســر برابــر اســت بــا جمــع درجــه  ام را نشــان می دهــد. صــورت 
مجــاورت محصــول i بــا ســایر محصــولات فضــای محصــول 
کشــور c در آن هــا دارای مزیــت نســبی صادراتــی می باشــد.  کــه 
 c کشــور  ایــن شــاخص بزرگ تــر باشــد یعنــی  هــر چــه مقــدار 
کالای  توانســته اســت، محصــولات بیشــتری در فضــای مجــاور 
کنــد؛ بنابرایــن از توانمندی هــای  i را بــا مزیــت نســبی صــادر 
لازم بــرای تولیــد محصــول i برخــوردار اســت و احتمــال تولیــد و 

صــادرات آن بیشــتر خواهــد بــود.
کلینگــر )2006( بــا ترکیــب دو رویکــرد فضــای  هازمــن و 
منفعــت  مهــم  شــاخص  محصــول،  پیچیدگــی  و  محصــول 
فرصــت محصــول2 را توســعه دادنــد. شــاخص منفعــت فرصــت 
کالای X1، میــزان افزایــش انتظــاری در پیچیدگــی ســاختار 
کشــور  کــه یــک  کمــک توانمندی هایــی  کشــور بــا  تولیــدی یــک 
کــرده اســت، اطــاق می شــود.  کالای X1 فراهــم  بــرای تولیــد 
بــرای  کشــور  یــک  کــه  بــا توانمندی هایــی  زبــان ســاده،  بــه 
کــرده اســت، می توانــد در تولیــد  تولیــد محصــول X1 فراهــم 
کــه هنــوز موفــق بــه   X1 ســایر محصــولات مجــاور محصــول
تولیــد آن هــا نشــده اســت، بــکار بــرد و بــر ایــن اســاس احتمــالًا 
کــرد. بــه ایــن مقــدار  کشــور تغییــر خواهــد  درجــه پیچیدگــی 
کشــور بــه  تغییــر انتظــاری در پیچیدگــی ســاختار تولیــدی یــک 
کالای X1، شــاخص منفعــت فرصــت اطــاق  واســطه تولیــد 

می شــود:

( )1

1

1K
jc ij jj

i K
ijj

m PCI
OG

ϕ

ϕ
=

=

−
=
∑

∑
 )13(

شــاخص های  استانداردســازی  بــا  تحقیــق  ایــن  در 
منفعــت فرصــت  و  پیچیدگــی محصــول، چگالــی محصــول 
محصــول بــه عنــوان شــاخص های ســمت عرضــه و میــزان 
واردات جهانــی محصــول بــه عنــوان شــاخص ســمت تقاضــا 
در  و  شــده  ســاخته  ترکیبــی  شــاخص های  می شــود،  ســعی 
اســتفاده  غذایــی  مــواد  صنعــت  محصــولات  اولویت بنــدی 

شــود.

1. Density
2. Product Opportunity Gain

2-3- پیشینه تحقیق
بررســی مطالعــات تجربــی انجام شــده داخلــی و خارجی در 
زمینــه اولویت بنــدی محصــولات رشــته فعالیت هــای صنعتــی 
کشــاورزی نشــان می دهــد، تعــدادی از مطالعــات تجربــی  و 
از شــاخص های منتــج از دو نظریــه پیچیدگــی اقتصــادی و 
ع ســازی ســبد صادراتــی اســتفاده  فضــای محصــول بــرای متنــو
مــرور  مطالعــات  ایــن  از  تعــدادی  قســمت  ایــن  در  کرده انــد. 

می شــوند.
بهرامــی و همــکاران )1399( بــه شناســایی محصــولات 
و  قطعــات  ســاخت  صنعــت  فعلــی  تولیــدات  بــا  همگــون 
تجهیــزات ایــران بــا رویکــرد پیچیدگــی اقتصــادی پرداختنــد. 
صــادرات  داده هــای  بــر  تکیــه  بــا  آن هــا  منظــور  ایــن  بــرای 
کالایــی )کــد HS( ذیــل صنعــت ســاخت قطعــات  کــد   669
شناســایی  بــه   ،2017 تــا   2002 ســال های  در  تجهیــزات  و 
اختیــار  در  قابلیت هــای  بــا  همگــون  تولیــدی  فرصت هــای 
صنعــت ســاخت قطعــات و تجهیـــزات ایـــران پرداختند. نتـــایج 
تحقیــق آن هــا نشــان می دهــد، 28 فرصــت تولیــدی همگــون 
بــا وضعیــت فعلــی صنعــت ســاخت قطعــات و تجهیــزات ایــران 
ع تــر  کــه حرکــت بــه ســمت آن هــا موجــب متنو خبــر وجــود دارد 
و پیچیده تــر شــدن ایــن صنعــت می شــود و در صــورت تولیــد 
کســب  آن هــا می تــوان بــه انباشــت قابلیت هــای فنّاورانــه و 
از  برخــی  تولیــد  کــرد.  پیــدا  دســت  بیشــتر  صادراتــی  درآمــد 
تیــوب،  نقلیــه،  وســایل  قطعه هــای  موتــور،  توربیــن،  انــواع 
از  عمــده ای  بخــش  لوکوموتیــو  و  ماشــین آلات  قطعه هــای 
فرصت هــای تولیــدی همگــون بــا صنعــت ســاخت قطعه هــا و 

تشــکیل می دهنــد. را  ایــران  تجهیــزات 
ع ســازی  ثاقــب )1399( بــه شناســایی زمینه هــای متنــو
کمــک  صــادرات محصــولات صنایــع شــیمیایی و پتروشــیمی بــا 
رویکــرد پیچیدگــی اقتصــادی و فضــای محصــول پـــرداخت. 
از  درصــد   33 تقریبــاً  می دهــد،  نشــان  تحقیــق  ایــن  نتـــایج 
تولیــدات صنعــت محصــولات شــیمیایی و پتروشــیمی ایــران 
ع ســازی  صــادر شــده اســت و بــه دلیــل عــدم توجــه بــه متنــو
اندکــی محصــول،  تعــداد  بــر صــادرات  تولیــد و صرفــاً تمرکــز 
اثرگــذاری ایــن صنعــت بــر رشــد اقتصــادی ناچیــز بــوده اســت.
بــا  کالایــی  گروه هــای  تعییــن  بــرای  تحقیــق  ایــن  در 
دو  از  منتــج  شــاخص  پنــج  از  صــادرات  بــرای  بــالا  اولویــت 
شــامل  اقتصــادی  پیچیدگــی  و  محصــول  فضــای  نظریــه 
“چگالــی”،  فرصــت”،  “منفعــت  محصــول”،  “پیچیدگــی 
“ارزش تقاضــای جهانــی محصــول )میــزان واردات(” و “رشــد 
تقاضــای جهانــی” اســتفاده شــده اســت. بـــر اســاس نتایــج بـــه 
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دســت آمــده، علی رغــم قابلیت هــا و توانمندی هــای موجــود، 
کمتــر پیچیــده  صنعــت پتروشــیمی ایــران بــر تولیــد محصــولات 
متمرکــز بــوده اســت. بــر اســاس چهــار شــاخص فوق الذکــر، از 
کالایــی  گــروه  کالایــی ایــن صنعــت، تولیــد 60  گــروه  میــان 194 
در صنعــت پتروشــیمی ایــران دارای اولویــت اســت. در حــال 
کالایــی از  گــروه  حاضــر صنعــت پتروشــیمی ایــران تنهــا در 13 
گــروه فوق الذکــر از مزیــت نســبی صادراتــی برخــوردار اســت1.  60

فراساســیا و همــکاران2 )2018( بــه شناســایی محصــولات 
فضــای  نظریــه  کمــک  بــا  رشــد  پتانســیل  بالاتریــن  بــا  ســبز 
محصــول پرداختنــد. بــرای ایــن منظــور از مفهــوم مجــاورت 
گرفتــن  کردنــد و بــا وام  محصــول و فضــای محصــول اســتفاده 
از نتایــج مطالعــات اخیــر در مــورد اقتصــاد پیچیدگــی، بــه ایــن 
کــه محصــولات ســبز بــا بالاتریــن پتانســیل  نتیجــه رســیدند 
کشــور بــا مزیــت نســبی  کــه یــک  رشــد در مجــاورت محصولاتــی 
بــالا )RCA( صــادر می کنــد، قــرار دارنــد. آن هــا ایــن فرضیــه را 
کردنــد. بــرای ایــن منظــور  بــا انجــام تحلیــل رگرســیون آزمــون 
کشــور مختلــف بــرای ســال های  فضــای محصــول را بــرای 141 
هــر  بــرای  و  دادنــد  تشــکیل   2013 و   2005 ســال های  بیــن 
کثــر نزدیکــی هــر محصــول ســبز را بــه محصــولات بــا  کشــور حدا
ــد )یعنــی نزدیکــی منبــع محصــول  کردن ــالا محاســبه  RCA ب
گرفتــه  نظــر  در  ســبز  محصــول  بــه  نزدیــک  رقابتــی  مزیــت 
کــه  شــده اســت(. نتایــج مــدل اقتصادســنجی تأییــد می کنــد 
 RCA کثــر مجــاورت بــا محصــولات بــا محصــولات ســبز بــا حدا

بــالا بیشــترین رشــد را داشــته اند.
محصــولات  شناســایی  بــه   )2021( همــکاران3  و  کــی 
کمــک رویکــرد فضــای محصــول پرداختنــد. بــرای  دریایــی بــا 
پنــج صنعــت  آبــی در  ع محصــول  نــو ابتــدا 26  ایــن منظــور 
دریایــی،  شــیمیایی  صنایــع  دریایــی،  شــیات  آبــی،  بــزرگ 
کشتی ســازی دریایــی و  کشــاورزی زراعــت دریایــی، صنعــت 
گام بعــدی،  کردنــد. در  ســاخت تجهیــزات دریایــی انتخــاب 
 ،2005 ســال های  در  کشــور   34 بــرای  محصــول  فضاهــای 
آبــی  کثــر نزدیکــی هــر محصــول  2009 و 2013 ایجــاد و حدا
بــه محصــولات بــا مزیــت نســبی آشــکار بــالا )RCA( محاســبه 
کثــر نزدیکــی بیــن  کــه حدا کردنــد. نتایــج آن هــا نشــان می دهــد 
محصــولات آبــی و محصــولات بــا مقادیــر RCA بــالا به طــور 
ــر پتانســیل رشــد محصــولات آبــی تأثیــر می گــذارد. در  مثبــت ب

کــه  1. مطالعــات داخلــی دیگــری در زمینــه پیچیدگــی اقتصــادی انجــام شــده اســت 
ــوروزی و حســن پور  ــه ثاقــب و رنجبــر )1398(، شــاهمرادی )1397(، ن ــوان ب می ت

کــرد. کارســالاری اشــاره  )1397( و تقــوی و حســن پور 
2. Fraccascia et al
3. Qi et al

کشــور در  ع  کثــر مجــاورت، تنــو کمــک ماتریــس حدا نهایــت، بــا 
کشــورها در توســعه  رابطــه بــا توســعه محصــول و شــباهت بیــن 
محصــول، بــرای توســعه محصــول آبــی بــه عنــوان ابــزار تحلیل 
کــه بــرای اندازه گیــری  کردنــد  سیاســت غیــر پولــی اســتفاده 

میــزان توســعه اقتصــادی پایــدار مفیــد اســت.
)یعنــی  شــبکه  علــم  روش هــای  کمــک  بــا   )2022( کــی 
فضــای محصــول( و پیچیدگــی اقتصــادی )یعنــی پیچیدگــی 
آبــی  محصــول  فضــای  کشــور(  پیچیدگــی  و  محصــول 
صــادرات  داده هــای  کمــک  بــا  را   2017 ســال  بــرای  جهــان 
کمــک  کردنــد. آن هــا بــا  کشــور ترســیم  66 محصــول و 235 
نقشــه فضــای محصــول مذکــور تکامــل فضــای محصــول آبــی 
ــه بیــن چیــن و امریــکا را طــی دوره 1995 تــا 2015  مــورد مبادل
کردنــد. ســایر نتایــج تحقیــق نشــان می دهــد )الــف(  بررســی 
اصلــی محصــولات  بــالا صادرکننــدگان  بــا درآمــد  کشــورهای 
درآمــد  بــا  کشــورهای  درحالی کــه  هســتند،  پیچیده تــر  آبــی 
ــده  ــر پیچی کمت ــی  ــی محصــولات آب پاییــن صادرکننــدگان اصل
پیچیده تــر  آبــی  محصــولات  صــادرات  ســهم  )ب(  هســتند. 
درحالی کــه  می یابــد،  افزایــش  آبــی  اقتصــاد  پیچیدگــی  بــا 
ــا پیچیدگــی  ــر ب کم پیچیده ت ســهم صــادرات محصــولات آبــی 
ع  تنــو توســعه  ســطح  )ج(  می یابــد.  کاهــش  آبــی  اقتصــاد 
اقتصــاد آبــی به طــور مســتقیم بــا درآمــد متناســب اســت؛ یعنــی 
ع اقتصــادی آبــی بیشــتری  کشــورهای بــا درآمــد بالاتــر از تنــو

بالعکــس. و  برخوردارنــد 
کــه  همان طــور  معتقدنــد   )2013( همــکاران4  و  همــوی 
گــذار بــه اقتصــاد ســبز هســتند، آن هــا بایــد  کشــورها در حــال 
کننــد  نقــاط شــروع بــرای توســعه محصــولات ســبز را شناســایی 
کــه در آن بتواننــد به طــور مطلــوب با ســایر کشــورها در بازارهای 
کننــد. شناســایی و ایجــاد ظرفیــت  ســبز در حــال ظهــور رقابــت 
تجــاری  و  رقابتــی  ســبز  محصــولات  صــادرات  بــرای  عرضــه 
از حمایــت  اساســی  عنــوان بخشــی  بــه  قابــل دوام می توانــد 
از رشــد ســبز و توســعه پایــدار دیــده شــود. بــا تکیــه بــر نظریــه 
فضــای محصــول، آن هــا فضــای محصــول بــرای محصــولات 
ــرای  ــورها ب کش ــی  ــوت صادرات ــاط ق ــد و نق کردن ــیم  ــبز را ترس س
کردنــد.  ســبز مشــخص  از محصــولات  مجموعــه مشــخصی 
برزیــل  می دهــد،  نشــان  برزیــل  بــرای  تحقیــق  ایــن  نتایــج 
پایــگاه صادراتــی بســیار متنوعــی بــا مزیــت نســبی آشــکار بــرای 
ــای  ــر فض ــف در سراس ــی مختل کالای ــای  گروه ه ــولات در  محص
محصــول اســت. بســیاری از ایــن محصــولات همچنیــن در 
مجاورت یکدیگر قرار دارند و بســیاری از آن ها در ســاختارهای 

4. Hamwey et al
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نظــر  بــه  گرچــه  ا هســتند،  مرتبــط  هــم  بــه  ماننــدی  خوشــه 
می رســد برخــی از ایــن محصــولات در حاشــیه )قســمت های 
تنــک فضــای محصــول( باشــند. بــر اســاس جایــگاه برزیــل در 
گروه هــای محصــول  کشــور در تمــام  فضــای محصــول، ایــن 
ســبز صــادرات دارد، امــا در میــان ایــن مجموعــه از محصولات، 
برزیــل تنهــا مزیــت نســبی آشــکاری در صــادرات اتانــول دارد. 
نماهــای بزرگ شــده نقشــه فضایــی محصــول برزیــل چندیــن 
گــروه محصــول )توربین هــا، تجهیــزات نــوری، مــواد بافتنــی 
کــه در مجــاورت ســایر  و تجهیــزات تبریــد( را نشــان می دهــد 
نســبی  مزیــت  برزیــل  کــه  دارنــد  قــرار  محصــول  گروه هــای 
معتقدنــد،  همــکاران  و  همــوی  دارد.  آن هــا  بــرای  آشــکاری 
گروه هــای محصــول را می تــوان از  محصــولات ســبز در ایــن 
طریــق تحلیل هــا و بررســی های بیشــتر به عنــوان نامزدهــای 
بالقــوه بــرای سیاســت های صنعتــی ســبز هدفمنــد، افزایــش 
کــرد. رقابت پذیــری و توســعه بیشــتر تولیــد و صــادرات بررســی 
توانایــی  بررســی  بــه   )2021( همــکاران1  و  هرنانــدر  پــرز 
بــا  مکزیــک  در  ســبز  اقتصــاد  ارتقــای  بــرای  بالقــوه  و  فعلــی 
ــی اقتصــادی  کمــک نظریه هــای فضــای محصــول و پیچیدگ
ســمت  بــه  بتواننــد  مکزیکــی  نهادهــای  تــا  پرداختنــد 
بــرای  کننــد.  حرکــت  محیط زیســت  بــا  ســازگار  محصــولات 
ایــن منظــور فضــای محصــول را در ســطح مناطــق مکزیــک 
کمــک ادبیــات نظــری پیچیدگــی  ــا  کردنــد. همچنیــن ب رســم 
اقتصــادی، شــاخص پیچیدگــی ســبز و پتانســیل پیچیدگــی 
گرفتــن یــک ســری  ســبز را بــرای 32 منطقــه مکزیــک بــا در نظــر 
زمانــی از ســال 2004 تــا 2018 و مجموعــه ای از داده ها در مورد 
کردنــد.  تجــارت بین المللــی محصــولات زیســت محیطی رســم 
کالاهــای  نتایــج تحقیــق آن هــا نشــان می دهــد، )الــف( تولیــد 
ســبز عمدتــاً بــا محصــولات بــا پیچیدگــی بــالا همــراه اســت 
)ســبز شــدن اقتصــاد مکزیــک بــه معنــای داشــتن محصــولات 
کمــک شــاخص پیچیدگــی ســبز و  پیچیده تــر اســت(. )ب( بــا 
فضــای محصــول ســبز در مکزیــک، شــبکه ای از امــکان مجــاور 

کردنــد. ســبز را بــه تفکیــک هــر ایالــت مشــخص 

3- روش تحقیق و معرفی داده ها
پیچیدگــی  نظریــه  دو  کمــک  بــا  حاضــر  مطالعــه  در 
زیرمجموعــه  محصــولات  محصــول،  فضــای  و  اقتصــادی 
کمــک  صنعــت مــواد غذایــی اولویت بنــدی می شــوند. ابتــدا بــا 
در  غذایــی  مــواد  صنعــت  محصــولات  صــادرات  داده هــای 
ــت  ــول صنع ــای محص ــی HS، فض ــار رقم ــای چه کده ــطح  س

1. Pérez-Hernández et al

مـــواد غذایـــی تشــکیل و شــاخص های منتــج از ایــن دو نظریــه 
منفعــت  محصــول،  چگالــی  محصــول،  پیچیدگــی  شــامل 
ارزش دلاری واردات جهانــی محصــول  فرصــت محصــول و 
محاســبه شــده و در قالــب ســه سنـــاریوی مجــزا )کــه در هــر 
مختلــف  وزن هــای  شــده  برشــمرده  شــاخص های  بــه  یــک 
داده شــده اســت(، محصــولات دارای اولویــت بــرای توســعه 

می شــوند. اولویت بنــدی  غذایــی  مــواد  صنعــت  صــادرات 
کشــور بــه جهــان بــه تفکیــک  داده هــای صــادرات 127 
کــد HS چهــار رقمــی )بــر اســاس نســخه ســال 1992(   1062
وب ســایت  از  مذکــور  کدهــای  در  جهــان  واردات  آمــار  و 
ــر  ــی اســتخراج شــده اســت. ب ویتــس2 مربــوط بــه بانــک جهانـ
کــد جــزو   117 ،HS اســاس نســخه ســال 1992 طبقه بنــدی
کــه  می شــوند  محســوب  غذایــی  مــواد  صنعــت  محصــولات 
در جــدول A در قســمت ضمایــم آورده شــده اند. داده هــای 
ــای HS از  کده ــک  ــه تفکی ــران ب ــادرات ج.ا. ای ــه ص ــوط ب مرب
وب ســایت گمــرک ج.ا. ایــران و داده هــای شــاخص پیچیدگــی 
اقتصــادی4,3  پیچیدگــی  رصدخانــه  وب ســایت  از  محصــول 
تمامــی متغیرهـــا  بــه  اســتخراج شــده اند. داده هــای مربــوط 
شــده اند.  گــرداوری   2018-2001 زمانــی  دوره  بـــرای 
آمــار  می دهــد،  نشــان  مقالــه  ایــن  محققیــن  بررســی های 
گمــرک ج.ا. ایــران  صــادرات بــه تفکیــک کدهــای HS، توســط 
دلیــل  بــه  اســت. همچنیــن  نشــده  ارائــه   2019 ســال  بــرای 
کشــورها  کرونــا در ســال 2020، تجــارت اغلــب  ع ویــروس  شــیو
کاهــش یافــت و از ایــن رو تــوان صادراتــی آن هــا  در ایــن ســال 
آمــار صــادرات قابــل رصــد  ایــن ســال چنــدان به واســطه  در 
مــوارد برشــمرده شــده دوره  بــه  بــا توجــه  کــردن نمی باشــد. 

انتخـــاب شــد. ســـال های 2018-2001  زمانــی تحقیــق 
ســبد  در  موجــود  برتــر  کالایــی  گروه هــای   )1( نمــودار  در 
صــادرات  درصــد   80 ع  مجمــو در  کــه  ایــران  ج.ا.  صادراتــی 
صنعــت مــواد غذایــی را در دو مقطــع زمـــانی 2001-2003 و 
2016-2018 بــه خــود اختصــاص داده انــد، نمایــش داده شــده 

اســت.

2. https://wits.worldbank.org
3. Observatory of Economic Complexity
4. https://oec.world/
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پانل الف: دوره زمانی 2003-2001

پانل ب: دوره زمانی 2018-2016

منبع: یافته های تحقیق

 نمودار 1. ترکیب سبد صادراتی ایران
کل صادرات صنعت مواد غذایی(   )80 درصد 
 در دو دوره زمانی 2001-2003 و 2018-2016

غذایــی  مــواد  صنعــت  صادراتــی  ســبد  ترکیــب  مقایســه 
کــی از تغییــر ترکیــب ســبد از منظــر  بیــن دو مقطــع زمانــی حا
کالایــی و همچنیــن ســهم آن هــا می باشــد. بــرای  گروه هــای 
مثــال بیشــترین ســهم ســبد صادراتــی در دوره زمانــی 2001-
2003 مربــوط بــه گروه هــای کالایــی "ماهــی آمــاده یــا نگهــداری 
شــده"، "گوجه فرنگــی تهیــه یــا نگهــداری شــده"، "پوســت خــام 
ســبد  ترکیــب  امــا  می باشــد  "سخت پوســتان”  و  حیوانــات" 
اســت.  داشــته  اساســی  تغییــر   2018-2016 زمانــی  دوره  در 
کالایــی "ماهــی آمــاده یــا نگهــداری شــده" و "پوســت  گروه هــای 
ــدند و  ــذف ش ــی ح ــر صادرات ــولات برت ــات" از محص ــام حیوان خ
کالایــی "گوجه فرنگــی تهیــه یــا نگهــداری شــده"  گــروه  ســهم دو 
ســهم  مقابــل  در  اســت.  کاهش یافتــه  "سخت پوســتان”  و 
کشــک"، "دوغ،  کالایــی "نــان و شــیرینی"، "پنیــر و  گروه هــای 
کشــور  شــیر و خامــه" و "قنــادی شــکری" در ســبد صادراتــی 

به شــدت افزایــش یافتــه اســت.

4- نتایج تحقیق
صنعت  زیرمجموعه  محصولات  اولویت بندی  از  قبل 
مواد غذایی ابتدا سعی می شود، ویژگی های سبد محصولات 
ابتدا  منظور  این  برای  و  شود  بررسی  غذایی  مواد  صنعت 
تحولات صادرات محصولات صنعت مـواد غـذایی ج.ا. ایران 
عملکرد  اساس  بر  می شود.  بررسی   2018-2001 دوره  طی 
محصولات  بررسی،  مورد  دوره  طی  ایران  ج.ا.  صادراتی 
کاسیک  محصولات  گروه  چهار  به  غذایی  مواد  صنعت 
و  ناپدیدشده  محصولات  نوظهور،  محصولات  پایدار،  یا 
محصولات غیرفعال دسته بندی می شوند که نتایج در جدول 
شماره )1( ارائه شده است. به منظور محاسبه شاخص مزیت 
و  جهان  به  ایران  ج.ا.  صادرات  متوسط  شده،  آشکار  نسبی 
همچنین متوسط صادران جهان به جهان طی دوره 2001-

2003 و 2016-2018 محاسبه و سپس شاخص مزیت نسبی 
آشکار شده ج.ا. ایران در دو دوره زمانی محاسبه شده است.

کاســیک در ســبد صادراتــی  در پانــل الــف، محصــولات 
ج.ا. ایــران ارائــه شــده اند. ج.ا. ایــران در هــر دو دوره زمانــی 
کـــرده  ایــن محصــولات را بــا مزیــت نســبی بـــه جهــان صــادر 
محصــول   117 از  می شــود  مشــاهده  کــه  همان طــور  اســت. 
سبـــد  در  محصــول  پنــج  تنهــا  صنعــت،  ایــن  زیرمجموعــه 

باقی مانده انــد. پایــدار  کشــور  صادراتــی 
پانل ب نشان می دهد، چهار محصول "روغن  نتایج در 
گلرنگ یا پنبه دانه"، "چربی ها و روغن ها  تخمه آفتابگردان، 
گیاهی  "موم های  گیاهی"،  یا  حیوانی  کسیون های  فرا و 
“ماهی  و  زنبورعسل”  موم  گلیسیرید(،  تری  )به استثنای 
آماده یا نگهداری شده" طی دوره زمانی مورد بررسی از سبد 
کشور حذف شده اند یا به عبارتی دیگر فاقد مزیت  صادراتی 
پانل )ج( محصولات نوظهور در  نسبی صادراتی هستند. در 
زمانی  دوره  در  محصولات  این  شده اند.  ارائه  صادراتی  سبد 
2001-2003 فاقد مزیت نسبی صادراتی بوده اند، درحالی که 
در دوره 2016-2018 از مزیت نسبی آشکارشده صادراتی به 
مواد  صنعت  در  دیگر  محصول   90 شده اند.  برخوردار  جهان 
غذایی جزو محصولات غیرفعال هستند به طوری که هیچ گاه 
این محصولات از مزیت نسبی آشکار شده صادراتی برخوردار 

نبوده است.
کالای مربــوط بــه صنعــت مــواد غذایــی  در نمــودار )2( 15 
اســت.  شــده  داده  نمایــش  پیچیدگــی  درجـــه  بیشــترین  بــا 
ــوک،  ــت خ کالای "گوش ــود، دو  ــاهده می ش ــه مش ک ــور  همان ط
تــازه، ســرد یــا منجمــد" و "گوشــت خــوک، ســایر چربــی خــوک و 
چربــی طیــور، رنــدر شــده" بیشــترین درجــه پیچیدگــی را بیــن 
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کــه  محصــولات صنعــت مــواد غذایــی دارنــد. نکتــه مهمــی 
کالاهــای مربــوط بــه  لازم اســت بــه آن اشــاره شــود، تمامــی 
ــوده و تولیــد آن هــا  خــوک و بعضــی از ماهی هــا حــرام شــرعی ب
ــر ایــن اســاس در اولویت بنــدی  ع می باشــد و ب کشــور ممنــو در 
حــذف  محصــولات  ایــن  غذایــی  مــواد  صنعــت  محصــولات 
کله پاچــه،  کالاهــای "گوشــت و  شــده اند. در رتبه هــای بعــدی 
ــا دودی"، "آلبومین هــا، آلبومینات هــا و ســایر مشــتقات  شــور ی

چ و ترافــل، نگهــداری شــده" قــرار دارنــد. آلبومیــن" و "قــار
در پانل ج نمودار )2(، همبستگی دوجانبه بین شاخص 
پیچیدگی محصول و شاخص چگالی اقتصاد ایران در صنعت 
که مشاهده  مواد غذایی نمایش داده شده است. همان طور 
نشان  کـه  دارد  وجـود  منفی  رابطه  متغیـر  دو  بین  می کنید، 
اقتصاد  در  تولید  امکان  بیشترین  با  محصولات  می دهد، 

نمودار  در  هستند.  برخوردار  پایین  پیچیدگی  درجه  از  ایران 
کالاهای صنعت مواد غذایی نمایش داده  3 فضای محصول 
کشور  کمک داده های صادرات 127  شده است. این فضا با 
اساس  )بر  رقمی  چهار   HS کد   1062 تفکیک  به  جهان  به 
نسخه سال 1992( رسم شده است. برای این منظور، ابتدا 
پاورقی  در  )که  شده  آشکار  نسبی  مزیت  شاخص  محاسبه  با 
 )3( رابطه  در   M ماتریس  است(  شده  آورده  آن  فرمول   24
را تشکیل و شاخص مجاورت بر اساس رابطه )9( محاسبه 
شده،  محاسبه  مجاورت  شاخص  ماتریس  اساس  بر  شد. 
گردید.  کمک نرم افزار سایتوس کیپ رسم  فضای محصول با 
شـاخص  اساس  بـر  نقـاط  بیـن  فاصله  محصول،  فضای  در 

ijϕ تعیین می شود. مجاورت

کالایی مربوط به صنعت مواد غذایی با بیشترین مقدار  گروه  پانل الف: 15 
عددی شاخص پیچیدگی

کالایی مربوط به صنعت مواد غذایی با بیشترین مقدار عددی  گروه  پانل ب: 15 
شاخص چگالی

پانل ج: همبستگی دوجانبه بین شاخص پیچیدگی محصول و شاخص چگالی اقتصاد ایران در صنعت مواد غذایی

منبع: یافته های تحقیق
کالایی با بیشترین درجه پیچیدگی محصول و شاخص چگالی گروه  نمودار 2. پانزده 
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مواد  صنعت  محصولات  نماینده  بزرگ  رنگ  نارنجی 
رشته  سایر  محصولات  نماینده  ریز  رنگ  آبی  نقاط  و  غذایی 
فعالیت های صنعتی هستند که در مجاورت محصولات صنعت 
مواد غذایی قرار دارند. محصولاتی که در مجاورت یکدیگر قرار 
کشورها تولید  دارند و یا به عبارت دیگر به طور هم زمان توسط 
کستری رنگ با یکدیگر مرتبط شده اند.  می شوند با خطوط خا
در این نمودار، تعدادی از محصولات در قسمت چگال فضای 
محصول )که با دایره قرمزرنگ محصور شده است( قرار دارند 

و تعدادی دیگر در حاشیه فضای محصول و یا در قسمت های 
که  محصولاتی  گرفته اند.  قرار  محصول  فضای  چگال  کمتر 
گرفته اند با تعداد  در قسمت های چگال فضای محصول قرار 
همچنین  و  غذایی  مواد  صنعت  محصولات  از  زیادی  بسیار 
محصولات صنایع دیگر از منظر توانمندی های موردنیاز تشابه 
تنک  قسمت های  یا  و  حاشیه  در  که  محصولاتی  اما  دارند؛ 
فضای محصول قرار گرفته اند با تعداد کمی از محصولات دیگر 

ارتباط نزدیک از منظر محتوی توانمندی مولد دارند.
جدول 1. محصولات قابل صدور صنعت مواد غذایی ج.ا. ایران

کلاسیک در سبد صادراتی ج.ا. ایران پانل الف: محصولات 

کالاکد HS چهار رقمی ح  شر
شاخص مزیت نسبی

2003-20012018-2016

2/524/36سبزیجات به طور موقت نگهداری می شوند.0711
که در جای دیگر مشخص نشده اند.1404 گیاهی  2/563/94محصولات 
3/387/97گوجه فرنگی تهیه یا نگهداری شده به غیر از رب.2002
1/012/78مخمرها؛ سایر میکروارگانیسم های تک2102
گوسفند یا بره، اما دباغی نشده است.4102 7/565/25پوست خام 

پانل ب: محصولات ناپدیدشده در سبد صادراتی ج.ا. ایران

کالاکد HS چهار رقمی ح  شر
شاخص مزیت نسبی

2003-20012018-2016

گلرنگ یا پنبه دانه.1512 1/941/85روغن تخمه آفتابگردان، 
گیاهی.1516 کسیون های حیوانی یا  1/951/90چربی ها و روغن ها و فرا
گلیسیرید(، موم زنبورعسل.1521 گیاهی )به استثنای تری  3/422/56موم های 
1/221/11ماهی آماده یا نگهداری شده.1604

پانل ج: محصولات نوظهور در سبد صادراتی ج.ا. ایران

کالاکد HS چهار رقمی ح  شر
شاخص مزیت نسبی

2003-20012018-2016

گروه 0304(0303 0/171/41ماهی، منجمد، )به استثنای ماهی های 
0/023/74شیر و خامه، غلیظ یا شیرین نشده0401
0/101/06شیر و خامه، غلیظ یا شیرین شده0402
0/017/98دوغ، شیر و خامه دلمه، ماست و غیره0403
کشک0406 0/011/28پنیر و 
گندم یا مزلین1101 0/081/89آرد 
گوسفند یا بز، خام یا1502 گاو،  0/692/95چربی های 
0/551/43ماس حاصل از استخراج یا تصفیه1703
0/853/09قنادی شکری )شامل شکات سفید(، شماره1704
کارونی، رشته فرنگی، لازانیا1902 گتی، ما 0/601/25پاستا، مانند اسپا
0/471/16غذاهای آماده از غات متورم یا برشته شده1904
کیک و غیره؛1905 0/411/55نان، شیرینی، 
0/251/56سبزیجات، میوه ها و غیره2001
که به غیر از سرکه نگهداری می شوند2005 0/052/47سایر سبزیجاتی 
0/223/69مربا، ژله میوه، مارمالاد و غیره2007
0/521/40آب میوه )از جمله انگور( و سبزیجات2009
کی،2105 0/156/60بستنی و سایر یخ های خورا
0/611/35سرکه و جایگزین برای سرکه به دست آمده2209

منبع: یافته های تحقیق
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کمــک رویکــرد فضــای محصــول و شــاخص مجــاورت،  بــا 
فضــای  نظریــه  از  منتــج  اصلــی  )شــاخص  چگالــی  شــاخص 
کــد HS چهــار  محصــول( بــر اســاس رابطــه )12( بــرای 117 
رقمــی مربــوط بــه صنعــت مــواد غذایــی محاســبه شــده اســت. 
شــاخص  عــددی  مقــدار  مذکــور،  شــاخص  محاســبه  بــرای 
مزیــت  شــاخص  عــددی  مقــدار  و  از 0.5  بزرگ تــر  مجــاورت، 
گرفتــه شــده اســت.  نســبی آشــکار شــده، بزرگ تــر از یــک در نظــر 
گــروه کالایــی مربــوط بــه صنعت مواد  در پانــل ب نمــودار 2، 15 
ــا بیشــترین مقــدار عــددی شــاخص چگالــی نمایــش  غذایــی ب
گروه هــای  داده شــده اند. بــر اســاس نظریــه فضــای محصــول، 
کالایــی مذکــور بیشــترین امــکان توســعه تولیــد و صــادرات را بــا 
ایــران  اقتصــاد  در  انباشــته شــده  توانمندی هــای  بــه  توجــه 
کــه مشــاهده می شــود، شــاخص چگالــی  دارنــد. همان طــور 
ژلــه  مربــا،  کنجالــه )2(  و  آرد   )1( فعالیت هــای  رشــته  بــرای 
آجیــل، )4( آب  و  قنــادی شــکری، )3( میــوه  و میــوه، )3( 
محصــولات  ســایر   )6( و  چغنــدر  و  نیشــکر  قنــد   )5( میــوه، 
گیاهــی بیــش از 50 درصــد بــوده و بیشــترین امــکان توســعه را 

در اقتصــاد ملــی دارنــد.

منبع: یافته های تحقیق

نمودار 3. فضای محصول صنایع مواد غذایی

در نمــودار 4، جایــگاه محصــولات صنایــع غذایــی بــا مزیت 
طــی  محصــول  فضــای  در  ایــران  ج.ا.  شــده  آشــکار  نســبی 
 2018-2016 و   2012-2010  ،2003-2001 زمانــی  دوره  ســه 
نمایــش داده شــده اســت. نقــاط دایــره محصــولات صنعــت 
مــواد غذایــی هســتند و دایره هــای قرمــز رنــگ محصولاتــی 

کــه  کــه بــا مزیــت نســبی صــادر شــده اند. همان طــور  هســتند 
مشــاهده می شــود، در دوره زمانــی 2001-2003، ج.ا. ایــران 
کــه در اطــراف  تعــدادی از محصــولات صنعــت مــواد غذایــی 
در  امــا  اســت  کــرده  صــادر  را  دارنــد  قــرار  محصــول  فضــای 
ــگال  ــمت چ ــت وارد قس ــته اس ــی 2010-2012 توانس دوره زمان
فضــای شــود و تعــدادی از محصــولات ایــن قســمت را بــا مزیــت 
نســبی آشــکار شــده صــادر نمایــد. حضــور در قســمت چــگال 
شــد  بیشــتر   2018-2016 زمانــی  دوره  در  محصــول  فضــای 
به طوری کــه اغلــب محصــولات نوظهــور در دوره 2018-2016 
در قســمت چــگال فضــای محصــول صنعــت مــواد غذایــی قــرار 
یافتــه نشــان می دهــد، توســعه محصــولات  ایــن  گرفته انــد. 
محصــولات  تولیــد  امــکان  غذایــی  مــواد  صنعــت  نوظهــور 
کــه  کــرد چــرا  را فراهــم خواهنــد  ایــران  اقتصــاد  را در  جدیــد 
بــرای  ایــن محصــولات  بــرای  شــده  فراهــم  توانمندی هــای 
تولیــد درصــد قابل توجهــی از محصــولات صنعــت مــواد غذایــی 

و حتــی محصــولات صنایــع دیگــر مناســب هســتند.
فضــای  و  اقتصــادی  پیچیدگــی  رویکــرد  دو  تلفیــق  بــا 
محصــول، شــاخص منفعــت فرصــت محصــولات صنعــت مــواد 
غذایــی بــرای اقتصــاد ایــران بــر اســاس رابطــه )13( محاســبه 
شــده اســت. از میــان 117 محصــول صنعــت مــواد غذایــی، 
شــاخص منفعــت فرصــت محصــولات زیـــر در اقتصــاد ایـــران 
کــه نشــان می دهــد، توســعه ایــن محصــولات  مثبــت می باشــد 
کمــک خواهــد  کشــور  بــه پیچیده تــر شــدن ســاختار اقتصــادی 
گلولــه “، “آلبومین هــا،  گرانــول و  کنجالــه، پولــک،  کــرد: "آرد، 
و  "سوســیس  آلبومیــن"،  مشــتقات  ســایر  و  آلبومینات هــا 
آمــاده  گوشــت های  "ســایر  مشــابه"،  محصــولات  و  کالبــاس 
مالــت؛  "عصــاره  گوشــتی"،  کله پاچه هــای  شــده،  کنســرو  یــا 
نوشیدنـــی های  "ســایر  غیــره"،  و  آرد  از  غذایــی  آماده ســازی 
تخمیــر شــده )بــه عنــوان مثــال، ســیب("، "فرآورده هایــی از 
ــات اســتفاده می شــود”، “شــکات  کــه در تغذیــه حیوان نوعــی 
کــه  و ســایر مــواد غذایــی حــاوی" و "آماده ســازی های غذایــی 
در جــای دیگــری مشــخص نشــده اند”. منفعــت فرصــت ســایر 
کــه نشــان می دهــد، توســعه آن هــا  محصــولات منفــی می باشــد 
در اقتصــاد ایــران رهــاورد قابل توجهــی بــرای پیچیده تــر شــدن 

کشــور نخواهــد داشــت. ســاختار اقتصــادی 
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نمودار 4. جایگاه محصولات صنایع غذایی با مزیت نسبی آشکار 
شده ج.ا. ایران در فضای محصول

به منظور اولویت بندی محصولات صنعت مواد غذایی از 
چهار شاخص چگالی محصول، پیچیدگی محصول، منفعت 
فرصت محصول و ارزش دلاری واردات جهانی استفاده شده 
دو  از  منتج  شاخص های  ماهیت  اساس  بر  همچنین  است. 
نظریه فضای محصول و پیچیدگی اقتصادی، سه سناریو در 
که در بخش مبانی نظری  گرفته شده است. همان طور  نظر 

توانمندی های  انباشت  درجه  چگالی  شاخص  شد،  تشریح 
را  کشور  یک  اقتصاد  در  محصول  یک  تولید  برای  موردنیاز 
نشان می دهد؛ به عبارت دیگر هرچه مقدار عددی شاخص 
آن  تولید  احتمال  می دهد،  نشان  باشد،  بیشتر  چگالی 
اساس  این  بر  می باشد.  بیشتر  داخلی  اقتصاد  در  محصول 
شاخص  دو   ،0/6 وزن  چگالی  شاخص  به  اول  سناریوی  در 
ارزش  و   0/15 وزن  فرصت  منفعت  و  اقتصادی  پیچیدگی 
بر  سناریو  این  در  شد.  داده   0/1 وزن  جهانی  واردات  دلاری 
که به احتمال  کید می شود  شناسایی محصولات صادراتی تأ
زیاد  داخلی  اقتصاد  در  کوتاه مدت  در  آن ها  تولید  توسعه 
کشف  می باشد. بر اساس هاسمن و همکاران )2007( هزینه 
این محصولات و احتمال شکست بازار برای این محصولات 
اندک می باشد. در سناریوی دوم به توان رشد افزایی توسعه 
تولید محصولات در اقتصاد داخلی توجه می شود و بر همین 
و منفعت فرصت  به دو شاخص پیچیدگی محصول  اساس 
وزن 0/3، شاخص چگالی وزن 0/3 و شاخص ارزش دلاری 
واردات وزن 0/1 داده می شود. در این سناریو بر توسعه تولید 
درجه  از  برخورداری  دلیل  به  که  می شود  کید  تأ محصولاتی 
دارند  را  کشور  اقتصادی  رشد  تسریع  امکان  بالا،  پیچیدگی 
اما توسعه تولید برخی از این محصولات با قمار استراتژیک و 
کشف بالا همراه خواهد بود. در سناریوی سوم حالت  هزینه 
وزن  چگالی  شاخص  به  و  می شود  گرفته  نظر  در  بینابینی 
0/4، شاخص های پیچیدگی محصول و منفعت فرصت وزن 

0/2 و ارزش دلاری صادرات وزن 0/2 داده می شود.
در جدول شماره )2( پانزده محصول با بالاترین اولویت 
از  یک  هـر  در  غذایی  مـواد  صنعت  محصولات  میان  از 
که مشاهده  سناریوهای سه گانه آورده شده است. همان طور 
می شود، مقدار عددی شاخص چگالی برای محصولات برتر 
دیگر،  عبارت  به  می باشد؛   0/3 از  بزرگ تر  اول  سناریوی  در 
محصولاتی  از  درصد   30 حداقل  است،  توانسته  ایران  ج.ا. 
در  الف(  پانل  )در  مذکور  محصول   15 مجاورت  در  که  را 
نماید.  صادر  نسبی  مزیت  با  را  دارند  قرار  محصولی  فضای 
اقتصاد  در  مذکور  محصولات  توسعه  احتمال  اساس،  این  بر 
ایران بسیار زیاد می باشد و احتمال تأثیر آن ها بر اشتغال در 
گروه  دو  از  غیر  به  وجود،  این  با  می باشد.  زیاد  کوتاه مدت 
گلوله" و "شکات"،  گرانول و  کنجاله، پولک،  محصول “آرد، 
فرصت  منفعت  شاخص  و  پیچیدگی  شاخص  عددی  مقدار 
توسعه  می دهد،  نشان  که  می باشد  منفی  محصولات  سایر 
این محصولات نمی تواند چندان به رشد اقتصادی و افزایش 

کمک نماید. کشور  درجه پیچیدگی اقتصادی 
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بــر اســاس ســناریوی  محصــولات برتــر )دارای اولویــت( 
مشــاهده  کــه  همان طــور  شــدند.  ارائــه  )ب(  پانــل  در  دوم 
می شــود، مقادیــر عــددی شــاخص های پیچیدگــی و منفعــت 
کــه بــر اســاس  فرصــت اغلــب ایــن محصــولات مثبــت می باشــد 
نظریــه پیچیدگــی اقتصــادی، توســعه ایــن محصــولات اثــرات 
کشــور خواهــد داشــت. مقایســه  بلندمــدت بــر رشــد اقتصــادی 
محصــولات برتــر در ســه ســناریو نشــان می دهــد، از میــان 117 
محصــول زیرمجموعــه صنعــت مــواد غذایــی، محصــولات آرد، 
کشــک، شــکات و  ــه، پنیــر و  گلول ــول و  گران ــه، پولــک،  کنجال
کیــک و ویفرهــای عشــایر در هــر ســه ســناریو  ــان، شــیرینی،  ن

ــه عنــوان محصــولات دارای اولویــت انتخــاب شــدند. ب

و  انگــور(  جملــه  )از  میــوه  آب  کالایــی  گروه هــای 
ســبزیجات، عصــاره مالــت؛ آماده ســازی غذایــی از آرد و غیــره، 
قنــادی شــکری )شــامل شــکات ســفید، قنــد نیشــکر یــا چغنــدر 
کــه در جــای  گیاهــی  کارز شــیمیایی خالــص(، محصــولات  و ســا
دیگــر مشــخص نشــده اند و میــوه، آجیــل و ســایر قســمت های 
گیاهان در دو ســناریو از ســه مورد به عنوان محصولات دارای 
اولویــت انتخــاب شــدند؛ و ســایر محصــولات باقی مانــده در 
جــدول )2( تنهــا در یــک ســناریو بــه عنــوان محصــولات دارای 
کــه یــک بعــد چگالــی و یــا پیچیدگــی  اولویــت انتخــاب شــدند 

محصــول آن هــا برجســته می باشــد.

جدول 2. نتایج اولویت بندی محصولات صنعت مواد غذایی بر اساس سناریوهای سه گانه
پانل الف: سناریوی اول

HS حکد شاخص شر
چگالی

شاخص پیچیدگی 
محصول

شاخص منفعت 
فرصت محصول

متوسط ارزش 
واردات جهانی 

)میلیارد دلار(
که در جای دیگر مشخص نشده اند.1404 گیاهی  0/3720/971-1/842-1/000محصولات 
کارز شیمیایی خالص1701 0/32827/975-1/704-0/805قند نیشکر یا چغندر و سا
گلوله1105 گرانول و  کنجاله، پولک،  0/5000/1670/2980/690آرد، 
0/23015/881-0/972-0/667آب میوه )از جمله انگور( و سبزیجات2009
0/16311/021-0/393-0/609قنادی شکری )شامل شکات سفید(1704
گیاهان2008 0/25814/877-1/065-0/649میوه، آجیل و سایر قسمت های 
کشک0406 0/00730/006-0/055-0/396پنیر و 
0/1562/926-0/360-0/541مربا، ژله میوه، مارمالاد و غیره2007
0/3070/1320/03027/495شکات1806
کیک و غیره1905 0/05633/926-0/317-0/341نان، شیرینی، 
0/0852/984-0/475-0/483فرآورده های حیوانی0511
کی2105 0/0133/957-0/116-0/393بستنی و سایر یخ های خورا
0/1722/121-0/715-0/495سبزیجات، میوه ها و غیره2001
که به غیر از سرکه نگهداری می شوند.2005 0/18610/147-0/799-0/467سایر سبزیجاتی 

پانل ب: سناریوی دوم

HS حکد شاخص شر
چگالی

شاخص پیچیدگی
محصول

شاخص منفعت 
فرصت محصول

متوسط ارزش 
واردات جهانی 

)میلیارد دلار(
گلوله1105 گرانول و  کنجاله، پولک،  0/5000/1670/3980/690آرد، 
کشک0406 0/00730/006-0/055-0/396پنیر و 
0/3070/1320/03027/495شکات1806
0/1040/5310/2361/621آلبومین ها، آلبومینات ها و سایر مشتقات آلبومین3502
0/0280/07520/954-0/256عصاره مالت؛ آماده سازی غذایی از آرد و غیره1901

که در جای دیگری مشخص 2106 آماده سازی های غذایی 
0/0890/1780/00340/630نشده اند.

0/0000/3860/2554/170آب پنیر و سایر ترکیبات طبیعی شیر0404
کسیون آن1514 کلزا یا خردل و فرا کلزا،  0/0000/4600/2076/344روغن 
کله پاچه، شور یا دودی0210 0/0000/6240/1704/150گوشت و 
کیک و غیره؛ ویفرهای عشایر1905 0/05633/926-0/317-0/341نان، شیرینی، 
0/0174/588-0/3360/251دوغ، شیر و خامه، ماست و غیره0403



کمک نظریه های پیچیدگی اقتصادی و فضای محصول... کریمی: شناسایی و اولویت بندی محصولات صنعت مواد غذایی با  باقری قهفرخی و  64

جدول 2. نتایج اولویت بندی محصولات صنعت مواد غذایی بر اساس سناریوهای سه گانه
پانل ج: سناریوی سوم

HS حکد شاخص شر
چگالی

شاخص پیچیدگی
محصول

شاخص منفعت 
فرصت محصول

متوسط ارزش 
واردات جهانی 

)میلیارد دلار(
کشک0406 0/00730/006-0.055-0/396پنیر و 
گلوله1105 گرانول و  کنجاله، پولک،  0/5000/1670/2980/690آرد، 
0/3070/1320/03027/495شکات1806
کیک و غیره؛ ویفرهای عشایر1905 0/05633/926-0/317-0/341نان، شیرینی، 
کارز شیمیایی خالص1701 0/32827/975-1/704-0/805قند نیشکر یا چغندر و سا

که در جای دیگری مشخص 2106 آماده سازی های غذایی 
0/0890/1780/00340/630نشده اند.

0/16311/021-0/393-0/609قنادی شکری )شامل شکات سفید(1704
0/23015/881-0/972-0/667آب میوه )از جمله انگور( و سبزیجات2009
0/0280/07520/945-0/256عصاره مالت؛ آماده سازی غذایی از آرد و غیره1901
گاو تازه یا سرد شده0201 0/2160/03722/197-0/314گوشت 

0/1090/03228/371-0/174فرآورده هایی از نوعی که در تغذیه حیوانات استفاده می شود.2309
گیاهان2008 0/25814/877-1/065-0/649میوه، آجیل و سایر قسمت های 
که در جای دیگر مشخص نشده اند.1404 گیاهی  0/3720/971-1/842-1/000محصولات 

منبع: یافته های تحقیق

5. بحث و نتیجه گیری
خــروج  بــر  بســزایی  تأثیــر  غذایــی  مــواد  صنعــت  توســعه 
قســمت های  در  فروشــی، حضــور  خــام  از  کشــاورزی  بخــش 
تأثیــر  کشــاورزی،  محصــولات  ارزش  زنجیــره  پایین دســتی 
ــذب  ــاورزی و ج کش ــش  کار در بخ ــروی  ــذب نی ــر ج ــتقیم ب مس
کار بــا مهــارت بیشــتر در بخش هــای مربــوط بــه صنعت  نیــروی 
گرچــه صنعــت مــواد غذایی جایــگاه مهمی  مــواد غذایــی دارد. ا
کارخانــه ای  ایــران در میــان رشــته فعالیت هــای  در اقتصــاد 
دارد امــا جایــگاه مناســبی از منظــر تولیــد و صــادرات در عرصــه 
گســترش  واســطه  بــه  صــادرات  توســعه  نــدارد.  بین المللــی 
کشــف و تولیــد  تولیــد محصــولات فعلــی فعــال ایــن صنعــت، 
محصــولات جدیــد )غیرفعــال(، نفوذ بیشــتر در بازارهای هدف 
بازارهــای هــدف جدیــد نقــش  نفــوذ در  صادراتــی موجــود و 
کارخانــه ای و من جملــه صنعــت مواد  مهمــی در توســعه صنایــع 
غذایــی دارد. بــر ایــن اســاس در ایــن تحقیــق ســعی شــده اســت 
کمــک دو نظریــه پیچیدگــی اقتصــادی و فضــای محصــول،  بــا 
به منظــور  غذایــی  مــواد  صنعــت  زیرمجموعــه  محصــولات 
توســعه صــادرات ایــن محصــولات اولویت بنــدی شــوند. بــرای 
از شــاخص های پیچیدگــی محصــول، چگالــی  ایــن منظــور 
محصــول، منفعــت فرصــت محصــول و ارزش دلاری واردات 
ــده اســت.  ــرای اولویت بنــدی اســتفاده شـ جهانــی محصــول بـ
نتایــج اولویت بنــدی در قالــب ســه ســناریو نشــان می دهــد، 

 HS )کدهــای  کالایــی  گروه هــای  بــه  مربــوط  محصــولات 
گلولــه، پنیــر و  گرانــول و  کنجالــه، پولــک،  چهــار رقمــی( آرد، 
کیــک و ویفرهــای عشــایر،  ــان، شــیرینی،  کشــک، شــکات، ن
آب میــوه و ســبزیجات، عصــاره مالــت؛ آماده ســازی غذایــی 
ــد  ــفید(، قن ــکات س ــامل ش ــکری )ش ــادی ش ــره، قن از آرد و غی
کارز شــیمیایی خالــص، محصــولات  یــا چغنــدر و ســا نیشــکر 
کــه در جــای دیگــر مشــخص نشــده اند و میــوه، آجیــل  گیاهــی 
گیاهــان بــه عنــوان محصــولات دارای  و ســایر قســمت های 
اولویــت بــرای توســعه صــادرات صنعــت مــواد غذایــی انتخــاب 
ــر ارتبــاط  شــده اند. هســته مرکــزی تئــوری فضــای محصــول ب
کشــور  شــبکه ای بیــن توانمندی هــای موجــود در اقتصــاد هــر 
نتایــج تحقیــق حاضــر نشــان می دهــد، ج.ا.  اســت.  اســتوار 
ایــران در تولیــد و صــادرات طیــف قابل توجهــی از محصــولات 
اســت  کــرده  پیــدا  تخصــص  آشــامیدنی  و  غذایــی  صنایــع 
کــه هنــوز در  امــا همچنــان دســته ای از محصــولات هســتند 
اقتصــاد داخلــی تولیــد نشــده اند و بعضــی از محصــولات فعــال 
اســت  نتوانســته  ایــران  ج.ا.  کــه  هســتند  کشــور  اقتصــاد  در 
ایــن محصــولات را بــا مزیــت نســبی تولیــد نمایــد. بــر اســاس 
دکتریــن فضــای محصــول بــرای تولیــد محصــولات جدیــد و 
توســعه تولیــد محصــولات بــدون مزیــت نســبی لازم اســت بیــن 
کــه  کوچــک و متوســط فعــال در ایــن صنعــت  مالــکان صنایــع 
توانســته اند درصــد قابل توجهــی از توانمندی هــای موردنیــاز 
کشــور  بــرای توســعه صنایــع غذایــی و آشــامیدنی را در اقتصــاد 
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بتواننــد  تــا  گــردد  برقــرار  شــبکه ای  ارتبــاط  ســازند،  فراهــم 
ک بگذارنــد. ایــن مهــم بــه  خبرگــی و دانــش خــود را بـــه اشــترا
اولًا  بتواننــد  تــا  می دهــد  را  امــکان  ایــن  موجــود  بنگاه هــای 
تکنولوژی هــای جدیــد را به کارگیرنــد و ثانیــاً محصــولات جدیــد 
را تولیــد نماینــد. وزارتخانه هــای صنعــت، معــدن و تجــارت و 
کشــاورزی از طریــق ســازمان های زیــر مجموعــه خــود  جهــاد 
ماننــد اتــاق اصنــاف، ســازمان شــهرک های صنعتــی، ســازمان 
صنایــع،  بازرگانــی،  اتــاق  همچنیــن  و  نوســازی  و  گســترش 
زیــر  مختلــف  تشــکل های  طریــق  از  کشــاورزی  و  معــادن 

کــردن  مجموعــه خــود می تواننــد نقــش بــه ســزایی در فراهــم 
کــردن ارتباطــات شــبکه ای  ــرار  ــرای برق زیرســاخت های لازم ب
بیــن بنگاه هــای تولیــدی و بخــش تولیــد و تجــارت داشــته 
نتایــج  از  می تواننــد  دولتــی  بخــش  سیاســت گذاران  باشــند. 
ایــن تحقیــق در زمینــه تخصیــص اعتبــارات مالــی بــه بخــش 
خصوصــی، اعطــای مشــوق ها و جوایــز صادراتــی و همچنیــن 
سیاســت های تعرفــه ای جهــت حمایــت از صنایــع داخلــی بــا 
کننــد. کیــد بــر رشــته فعالیت هــای برشــمرده شــده اســتفاده  تأ
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