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Background & Purpose  

 The most significant aspect of globalization, according to Giddens, is 

the globalization of communication, which is the root of the globalized 

space's unification (Ameli, 2004). One of the tools that aided in the 

globalization of culture is satellite television. These satellites are capable 

of delivering live programs to hundreds of television channels throughout 

the world at the same time. Due to the poor performance of national media 

networks in Iran, many individuals welcome satellite shows to satisfy their 

desire for variety in taste (Mollai & Amir, 2020). The variety of these 

television shows at various times of the day has attracted a significant 

female viewership (Mehrparvar, 2017). For a variety of reasons, rural girls 

are largely absent from school. They spend much of their free time at home 

and on home media such as television, satellite, and home tv shows, 

influenced by globalization. They do not have as much to do with 

agriculture and animal husbandry as they did in the past, and they spend 

much of their free time at home watching media such as television, 

satellite, and home T.V. shows (Aghajan Begloo et al., 2013). According 

to what has been indicated, the research's primary question is: What is the 

consumption pattern of satellite channel programs among girls in the 

Miami rural district? 

Numerous studies and researches have been conducted to date on the 

effects of media and satellite programs, including Maleki (2021), Mollai 

and Amir (2000), Mohammadi (2017), Mehrparvar (2017), Ilzaki 

(2015),The majority of research has focused on the urban community, 
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while the country's rural community, as a transitioning society, is 

undergoing significant changes and alterations. Although several studies 

used women as the unit of analysis, girls, particularly rural girls, have 

gotten less attention. 

Method  

It is a descriptive-analytical study in terms of methodology and applied 

in terms of purpose. The population consisted of villages with the highest 

number of satellite receivers in Mashhad's Miami rural district. The unit of 

analysis is rural girls who have a satellite device at home. Using Cochran's 

formula, 160 rural girls were voluntarily selected to complete the research 

instrument. The data collection instrument was a researcher-made 

questionnaire on the Likert scale. The validity of the instrument was 

evaluated by a panel of experts, and the content of the questionnaire was 

verified in the pre-test stage. Cronbach's alpha coefficient for rural girls' 

acceptance of satellite T.V. series, reasons for rural girls' acceptance of 

satellite T.V. series, and strategies to reduce the negative effects of satellite 

T.V. series were 0.94, 0.91, 0.81, respectively, which indicates the optimal 

reliability of the research instrument. 

Results 

 22.5 percent of females say they don't watch domestic television. They 

watch satellite programs and series for an average of 6.3 hours every day. 

Music and dance were the main priority (with an average of 3.38), and 

dubbed serials were the second priority (with an average of 3.25) for rural 

females when it came to watching satellite programs. The rural girls' level 

of acceptance of satellite series (3.33 on the Likert scale) is higher than the 

average (p ≤ 0.05). From the perspective of rural girls, GEM TV is the best 

satellite channel, followed by PMC (p = 0.00). Exploratory factor analysis 

showed that three factors account for 66% of the variance in rural girls' 

acceptance of the following satellite series. The first factor, the 

"attractiveness of satellite serials," with 49.03, is five times more important 

than the next. 
 Table 1. The most important reasons for the rural girls' acceptance of 

satellite TV series (n = 160) 

Reasons for the rural girls' 

acceptance of satellite TV series 
Correlation Factors 

The actors' beauty and make-up 

patterns 
.82 

The first factor: the 

attractiveness of 

satellite series 

Presenting modern and luxurious 

life 
.82 

The actors' dressing styles .72 

The attractiveness of the story .70 

Interest in serial actors .67 

Wide variety of satellite series .65 

Censorship of domestic serials .78 
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Unappealing story of domestic 

serials 
.69 

The second factor: 

the weakness of 

domestic serials 

Incompatibility of domestic serials 

with the demands of age, as well as 

the desires and passion of youth. 

.65 

The tragic nature of the story of 

domestic serials 
.62 

Low variety of domestic series .58 

Getting away from the problems 

of living in the village and making 

moments in life enjoyable 

.91 

Third factor: living 

conditions in the 

village 

Restrictions on girls in the village 

and the possibility of education via 

satellite 

.76 

Lack of recreational opportunities 

for rural females 
.75 

Discussion and Conclusion 

Girls, who experience various deprivations in rural locations, represent a 

significant audience for satellite channels. The findings indicated that rural 

girls primarily watch entertainment programs such as music and dance, 

dubbed series, and cooking. Additionally, the best channels for girls were 

PMC and GEM TV. The acceptance degree of rural girls for satellite series 

is 3.3, which is greater than the theoretical mean. The primary reasons rural 

girls embrace satellite serials are 1) their attractiveness. 2) the weakness of 

domestic serials; and 3) the village's living conditions. Contrary to Amiri 

et al. (2012), the current study does not take a negative view toward 

technological advancements. Consistent with Maleki (2021), this study 

believes that governments should recognize the right of citizens to pick 

what they need to see and hear. The domestic media's seeming indifference 

to the audience's preferences increases the popularity of foreign media, and 

the government's controls and monitoring in this regard are ineffective. As 

a result, media planners and programmers have a responsibility to expand 

the diversity and attractiveness of domestic media programs while 

attempting to better understand the media needs of rural girls. 
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-ی طور به ،  گذاشته   ی هاي زندگ جنبه   ی بر تمام   انکاري رقابل ی شگرف و غ تأثیر    شدن ی امروزه جهان 
و تنوع و    ی اجزاي فرهنگ   ی اي بر گوناگون رسانه   ن ی هاي نو فناوري   ق یاز طر   ها ده ی ا   ع ی انتشار سر   که 

توجه  قابل  اثرات  و  افزوده  آن  است. پژوهش  گذاشته   یی ا ی مختلف جغراف   ی در فضاها   ی تکثر 
کاهش    ی و راهکارها   ی ا ماهواره  ی ها ال یاز سر  یی استقبال دختران روستا   زان ی م  ی به بررس   ر حاض 

منف  م   ی اثرات  روش  پردازد ی آن  کاربرد   ی ل ی تحل   - ی ف ی توص   پژوهش .  پژوهش  نوع  است.    ی و 
آمار  گ   ن یشتر ی ب   ی دارا   ی روستاها   ی جامعه  م   رنده ی دستگاه  در دهستان  شهرستان    ی ام ی ماهواره 

صورت  به   یی دختر روستا   160مطالعه    ن ی است. در ا بوده   یی روستا   ختران د   ل ی مشهد و واحد تحل 
به کمک نرم    ی دان ی م   ی ها داده   ل ی و تحل   ه یداشتند. تجز   ی پرسشنامه همکار   ل ی داوطلبانه در تکم 

-برنامه ،  ی ا ماهواره   ی ها ون یز ی غالب استفاده از تلو   ی نشان داد الگو   ج ی انجام شد. نتا   SPSSافزار  
و    ی ق ی : موس ب ی ترت به   یی استقبال دختران روستا   زان ی م   ن یشتر ی بوده و ب   کننده م سرگر   ی با محتوا   یی ا ه 

ف   ی آشپز ،  ی دوبله شده فارس   ی ها ال یسر ،  رقص    دگاه ی از د   ن ی است. همچن   یی نما ی س   ی ها لم ی و 
بهتر  مهمتر بوده   GEM TVو   PMC  ی ا ماهواره   ی ها شبکه   ن ی دختران    ی راهکارها   ن یاست. 

منف  اثرات  د   ی ا ه ماهوار   ی ها ال یسر   ی کاهش  روستا   دگاه ی از  تنوع  ب ی ترت به   یی دختران  و  بهبود   :
جهت پرکردن اوقات فراغت    ی ز ی ر برنامه ،  3.9  ن ی انگ ی با م   ی داخل   ون ی ز ی تلو   ی ها شبکه   ی ها برنامه 

 .است   3.8  ن ی انگ ی دختران جوان با م 

  05/02/1۴00تاریخ پذیرش: 
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 مقدمه 
 ی بشر درحال تکوین و صورتبند  ینوین از حیات اجتماع  یتاریخ،  شدن«طرفداران »جهانيبه باور  

خصیصه با  که  به  یهااست  گویامنحصر  تحول   یفردش  و  جهاناستعظیم    یدگرگشت   شدن ی. 
فرهنگ  یجهان  یکپارچگی ابعاد  اقتصاد  یاس یس ،  یدر  جهاني  یو  نسبت عمق  است.  به  فرهنگي  شدن 

  ست اشدن مورد توجه  گاه بیشتر از دیگر ابعاد جهاني  ی که دارد نامرئي و جریان کندتأثیرات و خصلت  
 ندیمعتقدند که امروزه شدت و سرعت فرآ  1دنزیگ  یمانند آنتون   شمندانیاند  ی(. برخ 1387،  ی عبداله )

  مو ه  ییگراهم  یندهایهم فرآ،  است که در آنکرده  لیتبد  یزیانگرا به مکان شگفت  ایدن،  شدنیجهان
فرهنگ  ییواگرا  یروندها متقابل  ارتباطات  گسترش  و  هستند  تحقق  تبادل    یدرحال  و  تعامل  به  منجر 
است. بستر    «یفرهنگ  یو هم باعث »آشفتگ  «یکه هم باعث »تجانس فرهنگ  شودیم   یداریپا  ی  فرهنگ
، دنش از نظر گیدنز مهمترین ساحت جهاني  که ی طور به،  »ارتباطات« است  یدر بعد فرهنگ  شدنیجهان

فرد با  ،  و ارتباطات بین فردي  است،  شدهشدن فضاي جهانيشدن  ارتباطات است که منشأ یکيجهاني
و به    یکیو الکترون  یکی(. لذا انقلاب انفورمات1383،  یعامل)  استکرده  دگرگونگروه و گروه با گروه را  

  ی هافرهنگ   وندیدر پ  لیه موجب تس،  ارتباطات  یآورفن   شرفتیو پ  یاطلاعات  یهاتوسعه رسانه ،  آن  دنبال
با ،  اطلاعات متمرکز است  یهایکه حول محور تکنولوژ  ک ی است. انقلاب تکنولوژملل مختلف شده 

انسان را    یزندگ   یانداز اجتماعجامعه است و چشم  یماد  انیبن  دوباره  یدهشتابان در کار شکل  یسرعت
است که دانشمندان در    ید اطلاعات و ارتباطات تاح  تی(. اهم1380،  2کاستلز )  استدگرگون ساخته

را به    یتمدن بشر  3تافلر   نیآلو  کهیطوراند. بهآن را لحاظ کرده،  تمدن بشر   یخی مراحل تار  یبندمیتقس
کشاورز فراصنعت   یصنعت،  یسه مرحله  تقس  ای)  یو  اطلاعات(  و  ارتباطات  در عصر کندیم  میعصر   .

دارند. لذا امروزه    اریرا در اخت  یطلاعاتو ا  یارتباط  یهااست که شبکه  یقدرت در دست کسان،  ی فراصنعت
 .(1390و همکاران: یبحران) است  شتریقدرت ب معنایبه شتریاطلاعات ب

م  پس دهه هشتاد  فناور،  یلادیاز  از  استفاده  جهان  اطلاعات  یارتباط  یهایدر  ،  ماهواره  رینظ  یو 
فرهنگ را   شدنیابزارها که جهان نیاز ا یکیشد.  ری.. فراگ. و یو کابل یاماهواره یهاونی زی تلو، نترنتیا

  میمستق   یهابرنامه،  زمان  همطور  ها قادرند بهماهواره  نیا،  هستند   یون ی زی تلو  یهاماهواره،  نمود  لیتسه 
 17فعال در جهان    یاماهواره  یها. تعداد شبکهندیپخش نما  ایمردم دن  یرا برا  یون ی زی صدها کانال تلو

و   ا  666هزار  از  که  است  ا  ن یشبکه  داخل  در  شبکه  سه هزار  د  رانیتعداد حدود  آنتن  هاشی با    یهاو 
 یق یشبکه اختصاص به موس   380تعداد    نی(. از ا1395،  یف یو لط  رومندین)  هستند  افت ی قابل در  یمعمول 

در    افتی قابل در  یهاشبکه  انیو از م  کنندیپخش م  یون ی زی تلو  یهاپ یو کل  یق یساعته موس   24دارد که  
،  یخی و تار  یو فرق ساختگ  انی اد  غیشبکه به تبل  273،  شیمد لباس و لوازم آرا  غاتیشبکه به تبل  74،  رانیا

اختصاص دارد   ی شبکه به مقولات اقتصاد  92،  کودکان و نوجوانان  هشبکه ب  252،  شبکه به ورزش   419
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  81و    235  ب یپردازند به ترت یم  ی راخلاقیغ  و کاملاا   یراخلاقیکه به مسائل غ  ییهاتعداد شبکه  نیو همچن
  (.1391، یو فرخ  یاریبخت) است یاشبکه ماهواره

بازار  که هر روز با ابعاد کوچک   یخصوص   یهارندهیشدن گو ارزان  تیف یک   عی سر  شرفتیپ  با  تر به 
م پ  یع یطب،  شودیعرضه  تعداد  که  افزا  رانیگامیاست  درحال  شبکه  شیماهواره  و  مختلف   یهااست 

کانال  یون ی زی تلو مانند  آسان  یمل   یهاجهان  گ  یبه  و    یباصر)  شوندیم  مشاهدهمنازل    یهارندهیدر 
به شدت   شیافزا  یاماهواره  یهاهاستقبال از برنام  زانیم،  دهه گذشته  دررو    نی(. از ا1389،  یانی حاج

هم از نظر تعداد و هم از نظر   یرسانه مل  یهابا توجه به محدود بودن شبکه،  از مردم  یاریاست. بس  افتهی
مرتبط    رانیمد  یاقهیسل  یکردهای رو  ل یبه دل   گری و بخش د  رکشو  نی قوان  ل یبه دل   ی ها که بخشنوع برنامه

همچن و  فعال  نیاست  ماهواره  یفارس   یهاشبکه  تیگسترش  شبکه  شتریب،  یازبان   ی اماهواره  یهااز 
-یپاسخ م، هاموجود و نوع برنامه یهابه تنوع شبکه تکیهبا ، خود  ق یاستقبال کرده و به تنوع ذائقه و سلا

  ی ملائ) دانندیو نظر خود نم  قهیمطابق سلجذاب و ، دیو شا دیرا آنچنان که با یداخل یهاو برنامه دهند
ب  ی(. برخ 1:  1399،  ریو ام دارند که    ییهابرنامه  دنی به د  ل یتما  شتریکارشناسان معتقدند امروزه مردم 

ارائه    بهعموماا    یاماهواره  یها(. شبکه86:  1398،  ی ساک)  ابندییداخل کشور نم   یهاها را در رسانهآن
محتوا  پردازد یم  ییهابرنامه تمام  ییکه  وسعت  زندگ   یبه   دارند  یامروز  یهاانسان  ی اجتماع  یابعاد 

خلوت   می در حر یماهواره در جوامع و حضور آن حت یکه گستردگ یی(. تا جا1395و همکاران:  یداراب)
به پذ  نیا،  مردم  یو خصوص  را  پذ  آورامیپ  نی تررفتهیابزار  فرهنگ  یاجتماع  یمانروافر  نی تریرفتن یو   یو 

ها نقش باور و ارزش ،  نگرش ،  مهارت،  در انتقال دانش  یاماهواره  یهابرنامه،  رو  نیاست. از اکرده   لیتبد
،  یاسد )  شودیها و رفتار جوامع منجر مارزش ،  دیعقا،  شناخت  رییو تغ   یریگدارند که به شکل  یمهم

1393). 

 یمستثن تیخصوص  نیاز ا ز ین ییاست و جامعه روستا ریناپذاجتناب یادر هر جامعه رییتغ  شک یب
گسترش ارتباطات ،  ماهواره،  ونی زی ها مانند تلورسانهتأثیر    روستاها همواره تحت  ی. ساختار سنتنیست

،  و همکاران  بگلوان آقاج)  استشده  یادی ز  راتییدچار تغ   یو توسعه گردشگر  نترنتیمانند تلفن همراه و ا
به1392 خانواده  ی اریبس  کهیطور(.  طر  کنندیم  یسع   ییروستا  یهااز  شبکه  نترنتیا  قی از    ی هاو 

 لیبه دل ،  (. زنان1391،  و همکاران  نیگلچ)  روستا بسط دهند  رونی ب  یایارتباطات خود را با دن  یاماهواره
  ی هابرنامه  و تعداد زیادهستند. تنوع  یاماهوارهی هاشبکه یدر منزل عموما مخاطبان اصل شتریحضور ب

ز شبکه  نیا مخاطبان  توانسته  روز  مختلف  ساعات  در  ب  یادی ها  در  کند.   ن یرا  جذب  خود  به  زنان 
رسانه کمد   یلیتخ  یعلم ،  یالیخ،  یخی تار،  درام،  ییجنا)   هاشبکه  نیا  یامحصولات  ، کارتن،  یو 

 یو جنس  یمختلف سن  یهاگروه   یبرامختلف مخاطبان    ق ی..( با توجه به تقاضا و علا  .و  یخبر،  یورزش 
 ادی فاصله ز،  رستانیگوناگون مانند فقدان دب   لیبه دلا  یی(. دختران روستا1396،  مهرپرور)  شودیم  هیته 

  دهیپدتأثیر    دختران تحت   ن یاند. اجا مانده  ل یعمدتا از تحص  یخانوادگ   یهاشهر و روستا و مخالفت
انجام دادن نداشته و    یبرا  یادی کار ز   یدامپرور  و   یمانند گذشته در بخش کشاورز  گری د  شدنیجهان

ز را در خانه سپر  یادی بخش  فراغت خود  اوقات  از رسانه  کنندیم  یاز  تلو  ییها و  البته   ونی زی مانند  و 
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ماهواره و   رندهیاستفاده از گ یریفراگ لی(. به دل 1392، آقاجان بگلو و همکاران)  کنندیماهواره استفاده م
زیاد و    گوناگونی م،  یاماهواره  یهابرنامه  تعدا  اوقات    یاماهواره سهم عمده،  رسدیبه نظر  پرکردن  در 

گذران    یهاراه  نی ترنهی از کم هز  یکیماهواره    ی هابرنامه  یدارد. چرا که تماشا  ییفراغت دختران روستا
آن فراغت  استاوقات  لط  رومندین)  ها  ب1395:  یف یو  شبکه  یهابرنامه  دیتردی(.  از  شده    ی هاپخش 

انگیزشگر این پرسش بوده است ،  موضوع همواره در ذهن مفسران  نی. ادارد تأثیر    مخاطب   بر  یاماهواره
تهدید   سرمنشأ  یدر براي جوامع بشر  فرجام این روند،  روند درحال گسترش فرهنگ جهانيبا توجه به    که

 شود؛ها اشاره ميفرصت؟ دو دیدگاه جهت پاسخ به پرسش فوق وجود دارد که ذیلاا به آنخواهد بود یا 

هاي ملي و محلي و سلطه فرهنگ محو هویت،  دیدگاه آسیب شناسانه: مدعي تشدید ناامني -1
،  یرمحمد یم)  استشدن  و آمریکایي بر فرهنگ جهاني در ابعاد مختلف از طریق فرآیند جهاني  یغرب

  یهااز رسانه  عمده گرفتن بخش    ار یبا دراخت  ی باورند که استکبار جهان  نیبر ا  یگروه  زین  رانی(. در ا1381
و،  یجهان هو  یسع ،  هاماهواره  ژه ی به  ارزش ،  ییزادتی در  کردن  مل  یاسلام  یها سست   جادیا،  یو 

 .(177: 1395، یعبدالرحمان) به غرب هستند یفتگی و فر یخودباختگ
جهاني  -2 دوم:  را  دیدگاه  به  شدن  سیاسي  واحدهاي  نزدیکي  و  همگرایي  عامل  را  آن  و  مثبت 

آزادي،  یکدیگر و  ارتباطات مي  توسعه سیاسي،  هاي مدنيرشد دموکراسي  اقتصادي و گسترش    داند ـ 
 ( 1381، یرمحمدیم)

اي با درک این موضوع و  محل تردید است و عده،  با واقعیت  است که تناسب هر دو دیدگاه  بدیهي
بر   آنافراطوقوف  به مراتب منطقيگرایي  برگزیدهها موضعي    ی اند و معتقدند گسترش فرهنگ جهانتر 

با    توانیم  ثرؤم  ییباشد. لذا با درک درست از آن و اعمال راهکارها  دیتهد  ا یحامل فرصت و    تواندیم
استفاده از ماهواره  ، رونی(. از ا1387، یعبداله) داد  شیاز آن را افزا ناشی یهافرصت، دهایکاهش تهد

را به دنبال داشته باشد.   یمنف   ایمثبت    یامدهایپ  تواندیدولبه است که م  ریشمش  یگروه  یهارسانه  گری و د
انتقال و    یاصل  یها و ابزارهااز رسانه  یکی  عنوانبه  ییروستا  یدر نواح  یاماهواره  یهاشبکه  یهابرنامه

-یمولائ  یو محمود  یمتق )  یو اجتماع  یرفتار فرد   رییدر تغ   یو اجتماع  یفرهنگ   یهاگسترش ارزش 
، سی خوشنو)  گذار باشدو هنجارها اثر  یعموم  یهاقهیسلوک و سل  تواند بر شیوه می،  (1395،  یکرمان

 یفرهنگ  طیبا توجه به متن اجتماع و شرا یهابرنامهکاربران در استفاده از    یریپذتأثیر  زانیاما م،  (1388
 .(1392، یو شجراو زاده نیحس) متفاوت خواهدبود کندیم یکه فرد در آن زندگ 

 ن یدر ا،  استبوده  دیکأکمتر مورد ت  یاماهواره  یهاشبکه  یهاآنجا که توجه به مخاطبان زن برنامه   از
مورد توجه قرارگرفت. منطقه مورد مطالعه دهستان    لیمطالعه زنان و دختران جوان به عنوان واحد تحل

نفر و   28890معادل  1395 یدهستان در سرشمار نیا ، در شهرستان مشهد است ه ی بخش رضو یامیم
دهستان به واسطه وجود   نی (. ا1395، یاستان خراسان رضو یسالنامه آمار) استداشتهخانوار  8024

( مورد توجه است و گردشگران شهر  علیه السلام  ییحیامامزاده  )  انیع یاز نوادگان امام چهارم ش   یکیمرقد  
 یبه روستا،  (لیه السلامع) مرقد حضرت رضا  ارت ی ( پس از زفارس جیخل  هیعمدتاا اعراب حاش )  مشهد
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 لومتریک   52دهستان با شهر مشهد    نیا  یروستاها. متوسط فاصله  کنندی دهستان سفر م  نیدر ا  یامیم
 است.  

توسعه سطح  نظر  م  یروستاها،  از  پا  ی امیدهستان  سطح  زم  ینییاز  در  و  بوده    ی هانهیبرخوردار 
مواجه   و خدمات  امکانات  ضعف  با  آماستمختلف  خدمات  به ضعف  باتوجه  تفر  یوزش .    -یحی و 

-از اوقات فراغت خود را با رسانه   یادی بخش ز  ییدختران روستا،  دهستان   نیا  ییروستا  یدر نواح  یفراغت
،  آقاجان بگلو و همکاران)  کند   یسپر  یپخش خانگ  یهاماهواره و شبکه،  ونی زی مانند تلو  یخانگ  یها

  ل یو دلا زانیم، یبررس  قشر نیماهواره در ا یهاشبکه یمصرف محتوا یاست تا الگو یضرور، (1392
دختران   یآن ارائه گردد. از نظر سن  یثر جهت کاهش اثرات منف ؤم  یو راهبردها  یها واکاواستقبال آن

شد. از نظر سال درنظر گرفته  35( تا  ییابتدا  لات یبعد از خاتمه تحص)  12  ن یب  یمورد بررس   ییروستا
نظر به،  اساس  نیمدنظر قرار گرفت. بر ا  ژوهشورود به نمونه پ  یو ساکن روستا بودن برا   یبوم  یتیموقع 

پژوهش    یاصل  پرسشدر شناخت ابعاد موضوع اثرگذار باشد:    تواندیم  ری ز  هایپرسشپاسخ به  رسید  
  یدر روستاها،  دختران  یاماهواره   یهاشبکه  یهامصرف برنامه  ی که: الگو  دیصورت مطرح گرد   نیبد

 :دارائه ش  ل یبه شرح ذ یفرع هایپرسشچگونه است؟ و  یامیدهستان م
  زانیبه چه م یاماهواره یهاالی از سر یامیدهستان م یاستقبال دختران روستاها  زانیم -الف

 است؟ 
 ست؟ یچ یاماهواره یهاالی از سر یامیدهستان م  یاستقبال دختران روستاها لیدلا -ب
 شود؟یم شنهادیپ یاماهواره یهاالی سر یجهت کاهش اثرات منف  ییچه راهکارها -ج
   

 
 
 

 مبانی نظری 
های دریافتی از نقاط تواند سیگنالکه می های اطلاعات و ارتباطات استماهواره از مصادیق فناوری

، شدن(. با فرآیند جهانی1393،  زاده و همکارانشریف)   مختلف را به هر نقطه موردنظر دیگر بفرستد
ای بر ساکنان فضاهای ات گستردهتأثیر  فرهنگ جهانیسازی  های ارتباطی و ماهواره ضمن یکسانشبکه

ظهور جامعه  ،  در کتاب »عصر اطلاعات  1گذارد. در این ارتباط امانوئل کاستلزمختلف جغرافیایی می
گوید: ها تعبیری دارد و میها در محیط ذهنی افراد و تجارب عینی آنای« از حضور پررنگ رسانهشبکه

تأثیر    همچون تجارب واقعی که بر رویاهای ما ،  وپود نمادین زندگی ما هستندها به علت اینکه تار»رسانه
سازند که ذهن ما با استفاده از آن گذارند و مواد خامی را فراهم میمی تأثیر  ها و رفتار ما بر آگاهی، دارند

پیامدهای گوناگون  بحث در مورد اثرات و  ،  هاکارگیری رسانه(. به1389،  باصری و حاجیانی)  کندکار می
ها و وسایل  ات در خلال دوره پیدایش رسانهتأثیر  بندی اینپردازی و مفهوم ها را به دنبال دارد. نظریهآن

 بندی است که عبارتند از: ارتباطی در سه مرحله قابل طبقه 
فاصل دو جنگ )  ات قاطع تأثیر  - این دوره تصور میحد  ارتباط جمعی  جهانی(: در  شد وسایل 

ای هستند. نظریه سوزن تزریقی و گلوله جادویی در مطالعه  کنندهثرات نیرومند و تعییندارای ا
 گیرد.اولیه در این مقوله قرار می

 
1. Manuel Castells 
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پژوهشگران در اثر نبود شواهد کافی  ،  (: در این دوره1970پس از جنگ تا دهه  )  ات محدود تأثیر  -
 ات رسانه دچار تردید شدند.تأثیر نسبت به 

های نیرومند  رویکرد عمومی پژوهشگران به نوعی به رسانه،  : در این دورهبه بعد  1970از دهه   -
کید   بازگشته است. در این میان برخی از رویکردها بیشتر به اثرات رسانه بر عوامل اجتماعی   تأ

،  محمدپور)  سازیهای سرایت دهنده و نظریه برجستهرسانه،  های کاشتمانند نظریه،  اندداشته
1389 .) 

باید نظریات مربوط به آن را مورد ،  ایهای ماهوارهها بخصوص شبکهرسانهتأثیر    بهتربرای شناخت  
نظریه از  پژوهش  این  در  دارد.  قرار  منفی  توجه  اثرات  تبیین  در  اجتماعی«  »یادگیری  و  های »کاشت« 

های  برنامهو از نظریه »استفاده و خشنودی« در تبیین الگوی مصرف  ،  ایهای ماهوارهاستفاده از برنامه
ای استفاده شده که در ادامه این نظریات  های ماهوارهای و میزان استقبال دختران روستایی از برنامهماهواره

 شود.توضیح داده می
و تعداد دیگری از پژوهشگران مدرسه ارتباطات دانشگاه پنسیلوانیا    1نظریه کاشت: جورج گربنر   -الف

سال   از    1969در  استفاده  طولانی  پژوهشیبا  گستردهکه  و  اثرات  ترین  پیرامون  پژوهش  برنامه  ترین 
های مدرن نظریه »کاشت باورها« را ارائه دادند. طبق این نظریه تلویزیون درمیان رسانه، تلویزیون است

است که منجر به غلبه آن بر »محیط نمادین« شده و  چنان جایگاه محوری در زندگی روزمره پیدا کرده
است. گربنر معتقد  رد واقعیت جای تجربه شخصی و سایر وسایل شناخت جهان را گرفتههایش در موپیام

گلچین و  )  دهدهای فرهنگی را در میان اعضای جامعه انتقال میاست که تلویزیون در درازمدت سمبل 
 اما فزاینده،  تدریجی و مستقیم،  طولانی مدت کوچک تأثیر    (. مطابق این نظریه تلویزیون1391،  همکاران

گربنر این است که دنیا در    هایپژوهش گذارد. نکته قابل توجه در  و مهم در مخاطبان خود به جای می
ناخوشایندتر و پلیدتر به  بینندگان پرمصرف  بازنگری این نظریهنظر مینگاه  دو  ،  رسد. بعدها گربنر در 

تماشای تلویزیون نتایج متفاوتی  مفهوم متداولسازی و تشدید را به آن افزود تا به این واقعیت اذعان کند که  
های  کاشت رسانه  دیدگاه  (. براساس1394،  نیرومند و لطیفی)  های مختلف اجتماعی داردبرای گروه 

نحوی  به،  ی اساسی دارندتأثیر  ورسوم و رفتارهای انسانآداب،  هانگرش ،  دهی به عقایدهمگانی در شکل
  بزنند؛ چرا که از نظرمقولات در نزد مردمان کشور مقصد دستتوانند به بازتعریف این  که درنهایت می

ی بسزا در میزان  تأثیر،  ایهای ماهوارهمیزان تماشای یک رسانه همگانی ازجمله تلویزیون،  کاشت  دیدگاه
 (. 1391، گلچین و همکاران) گیری نوعی نگرش نوین در نزد مخاطبین آن رسانه دارد شکل
 2ظریه الگوسازی که بر اساس نظریه یادگیری اجتماعی آلبرت باندوارا نظریه یادگیری اجتماعی: ن  -ب

می رسانه ،  شودمطرح  از  شده  ارائه  رفتاری  الگوهای  از  مخاطب  تقلید  تصویریبر  کید  های  دارد. تأ
ذات پنداری در ذات پنداری و یا تمایل به همکند و در صورت هممخاطب الگوی رفتاری را مشاهده می

ها  این نظریه انسان  بنابهکند.  تقلید( می )  آورد و آن را بازتولیدرفتار الگو را به خاطر می،  موقعیت مشابه
-از تجربه و مشاهده مستقیم یاد نمی  صرفاا ،  بیشتر آنچه را که برای راهنمایی و عمل در زندگی نیاز دارند

 
1. George Gerbner 
2. Albert Bandura 



 40     

  

     

 87 ... یاماهواره یهاال یاز سر   ییاستقبال دختران روستا  زانی م یبررس :جانیمیرعلیو  قاسمی

شود. ادعای ی آموخته میهای جمع ویژه از طریق رسانهها به طور غیرمستقیم و به بلکه عمده آن،  گیرند
اصلی باندورا این است که بیشتر رفتارهای آدمی به صورت مشاهده رفتار دیگران و از طریق الگوبرداری 

می نمونهیادگرفته  مشاهده  و  مطالعه  طریق  از  فرد  که  معتقداست  اجتماعی  یادگیری  نظریه  های  شود. 
گیرند و کدام یک ام دسته از رفتارها پاداش میفهمد کدمی،  گیرد رفتارهای مناسب را فرا می،  ایرسانه

به تقلید و  ،  کوشند در زندگی واقعی پاداش بگیرند و بنابراینبینند. از این طریق مخاطبان میکیفر می
کنند. چهار فرایند اصلی یادگیری اجتماعی باندورا :  ای گرایش پیدامیهای رسانهالگوبرداری از نمونه

و  ،  توجه انگیزش )  تولید،  یادآوریحفظ  و  مشاهده هستند  عملی(  رویداد  یک  یادگیری  شروع  نقطه   .
و در نتیجه الگوبرداری  )  کرد مستقیم یا غیرمستقیم است. با درنظرگرفتن رویدادی که بتوان آن را مشاهده

اجتماعی  نخستین،  کرد( یادگیری  در  زمانی،  قدم  تا  است  بدیهی  است.  رویداد  آن  به  به توجه  ما    که 
توانیم از آن رویداد چیزی  نمی،  های مهم آن را درک کنیمرویدادی توجه نداشته باشیم و نتوانیم بخش

 (. 1396، فتحی و جعفری) بیاموزیم 
ها را مورد  کننده رسانهنظریه استفاده و خشنودی: این دیدگاه نحوه استفاده و خشنودی نظر مصرف   -ج

کنند و چه نوع  ها استفاده میپردازد که مردم چگونه از رسانهدهد و به بررسی این امر میتوجه قرار می
فرض  ،  نمایند. پژوهشگران نحوه استفاده و رضایتمندیها دریافت میوجو و از رسانهرضایتی را جست 
گاهند و میدهند که مخاطبان از دلایل خود در مصرف محتوای رسانه را بر این قرار می ها توانند آنها آ

محتوا و چگونگی استفاده و خشنودی مخاطبان از  ،  نظریه استفاده و خشنودی به نوع .  ورندرا به زبان آ
کنند؟« به  های جمعی با مردم چه میها توجه دارد و به جای پاسخگویی به این سوال که »رسانهرسانه

این نظریه برمبنای ، کنند؟«. بنابراینهای جمعی چه میپردازد که »مردم با رسانهاساسی می پرسشاین 
عنوان منابع بالقوه ها بهبه رسانه،  ها مستقیم بر دریافت کنندگان پیام نفوذ دارندبه جای این تصور که رسانه

به سایر منابع نگریسته نه رسانهنفوذ در کمک  باور وجود دارد که مردم  در چنین فرآیند ،  هاشده و این 
ها ابتدا باید نیازها و  ات رسانهتأثیر  از تحلیل  پیش،  ارتباطی دارای نفوذ و قدرت زیادی هستند. بنابراین

ها بررسی گردد و سپس الگوهای مصرف مخاطبان شناخته و تبیین  های استفاده مخاطب از رسانهانگیزه 
که  ،  ( نیازها2( خاستگاه اجتماعی و روانی  1طورکلی نظریه استفاده و خشنودی مرتبط است با:  به  .شود

( الگوهای  5شود به  های جمعی یا سایر منابع است و منجرمی( رسانه4انتظاراتی از  (  3وجود آورنده  به
(  7( ارضاء نیازها و 6خواه شد به  نتیجهها( که یا اشتغال به سایر فعالیت) هامتفاوت رویارویی با رسانه

 (.1390، امیری و همکاران) باشدسایر پیامدهایی که شاید اغلب ناخواسته
 ادبیات پژوهش مرور 

ها  ای در خصوص رسانههای قابل ملاحظهبررسی پیشینه پژوهش نشان داد تاکنون مطالعات و پژوهش
 پردازیم:است که در زیر به بیان برخی از این مطالعات میجمله ماهواره و اثرات آن صورت گرفتهو از آن

الملل و  ای در حقوق بینواره های ماههای پخش برنامه( در پژوهشی به بررسی مولفه1400)  ملکی
ای باعث شده مخاطبین از ای یا تحریم رسانههای ماهوارهاست. از نظر وی قطع شبکهاسلام پرداخته
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، فرهنگی و غیره محروم شوند. افزون بر این،  های سیاسیدسترسی اخبار و اطلاعات و همچنین دیدگاه
 اصول و قواعد حقوقی سازگار نیست.   ای باهای ماهوارهجانبه و قطع پخش شبکهتحریم یک 

امیر و  مجموعه  1399)  ملائی  در  جنسیتی  روابط  و  جنسیت  از  زن  مخاطبان  خوانش  بررسی  به   )
کلیشهماهواره خوانش  تقابل  پرداختند.  استانبول  عروس  روابط  ای  و  جنسیت  از  ساختارشکنانه  و  ای 

،  سرمایه جنسی زنانه،  گرایی زنانهصرف ها بود. مضامین اصلی ممضمون هسته حاصل از یافته،  جنسیتی
اند. مضامین  ای بودهدهنده مضمون بازنمایی زنانگی کلیشهای تشکیلهای سنتی و کلیشهبازنمایی نقش

اصلی دموکراتیزه شدن روابط زن و مرد و جرح و تعدیل هنجارهای زنانگی نیز تشکیل دهندۀ مضمون 
 بازنمایی زنانگی ساختار شکنانه بود.  

، است. زنانای فارسی زبان پرداختههای ماهواره( به تحلیل خوانش زنان از سریال1396)  یمحمد
به چهار شیوه رمزگشایی می ،  تقابل جو ،  اند از: جایگاه مسلط هژمونیک کنند که عبارتاین سریال را 

 جرح و تعدیل شده و فراهژمونیک.

است. ای عمر گل لاله پرداختهسریال ماهوارهنگاری مخاطبان زن  ( به بررسی مردم1396)  مهرپرور
انگیزه  با دلایل و  این سریال  بیننده  نشستند ازجمله: کسب زنان  تماشای مجموعه  پای  های گوناگونی 

آشنایی با فرهنگ سایر کشورها. از دیدگاه زنان تماشاگر مشارکت  ،  شدن سرگرم،  فرار از روزمرگی،  آرامش
تخیل موجود در سریال به سهولت به  ،  ت است و به مدد جادوی رویامنشا لذ،  در دنیای تخیلی داستان

 یابد.دنیای روزمره تماشاگران ورود می

اي فارسي زبان در افزایش گرایش دانشجویان دختر به  ( به بررسي نقش کانال ماهواره1395)  رحمانی
ای  ای بازرگانی کانال ماهوارهههای تبلیغاتی پیاماست. بین تماشای برنامهمدهاي آرایش و زیبایي پرداخته

معنی رابطه  آزمودنی  شغل  با  زیبایی  و  آرایش  به  دختر  دانشجویان  و گرایش  در فارسی  وجوددارد.  دار 
ای اثرگذار  پدیده،  ای فارسی زبان در میان عوامل گوناگون اجتماعی و ارتباطیهای ماهوارهمجموع کانال

 هاست. و زیبایی، بر دختران دانشجو در گرایش به انواع مدها

کند اشاره می،  زندگی و حقوق بشرای بر سبک های ماهوارهبرنامهتأثیر    در بررسی،  (1395)   زکیایل
شماری  ای در کنار آثار مثبت و منفی موجب بروز معضلات روحی و جسمی بیهای ماهوارهکه برنامه

ای های ماهوارهم بر پخش برنامهها در مورد اصول حقوقی حاکاست. باتوجه به عدم تفاهم دولتگردیده 
آیا اسناد حقوق بشری می  تواند اهداف مدنظر اسناد و به چالش کشیده شدن امنیت فرهنگی کشورها 

کند که اسناد حقوق بشری را در رابطه با تأمین حیثیت و کرامات انسانی حاصل نماید. او بیان میحقوق
 موجب تأمین امنیت بشر شود. نتوانسته بشری فقط در مرحله نگارش مانده و در مرحله عمل

های شهرستان  آموزان دختر و پسر دبیرستان( به بررسی هویت دینی دانش2014)حیدری و همکاران
تلویزیون و ماهواره( پرداخته است. دختران از نظر سه بعد  )  مرودشت و ارتباط آن با نوع مصرف رسانه

دینی احساسات،  هویت  و عمل،  یعنی  پسران مذهبینسب،  اعتقاد  به  بیشتر ،  ترند. همچنینت  دختران 
 کردند. های ماهواره را تماشا میتلویزیون و پسرها بیشتر برنامه
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های  های شبکهات برنامهتأثیر  دهد اغلب مطالعات صورت در ارتباط با بررسی پیشینه تحقیق نشان می
بر مفاهیمی چون سبک زندگیماهواره روابط ،  پوششسبک ،  فرهنگیهویت،  نگرش ،  دینی هویت،  ای 

است. همچنین در .. بوده .شکاف نسلی و ، تحولات خانواده، های دینیارزش ، جنسیهویت، نامشروع
است درحالی که جامعه روستایی کشور نیز به عنوان  ها جامعه هدف جامعه شهری بودهاغلب پژوهش
های جامعه شناختی  ست ولی در تحلیلای ادستخوش تغییرات و دگرگونی گسترده،  گذارجامعه درحال

اند اما  یافته زنان بودهاست. اگرچه واحد تحلیل در برخی مطالعات انجامچندان مورد توجه قرارنگرفته
 است. ای مورد توجه قرارگرفتهدختران خصوصا دختران روستایی در کمتر مطالعه

 
پژوهش مدل  -1شکل   

 پژوهش  روش
توصیفی  بیشترین    -روش تحقیق  دارای  آماری روستاهای  کاربردی است. جامعه  آن  نوع  و  تحلیلی 

برنامه گیرنده  این تعداد  که  است  ذکر  به  لازم  است.  مشهد  شهرستان  میامی  دهستان  در  ماهواره  های 
تحلیل   واحد  شدند.  انتخاب  پاسگاه  و  بخشداری  با  مصاحبه  و  میدانی  مطالعات  اساس  بر  روستاها 

باشند. با استفاده از فرمول کوکران تعداد  د که در منزل دارای دستگاه ماهواره میدختران روستایی هستن
دختر روستایی داوطلبانه در پژوهش همکاری داشتند. روستاهای نمونه و حجم خانوار در هر روستا    160

 . است 1و تعداد دختران مورد بررسی در هر روستا به شرح جدول 
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حجم خانوار و تعداد دختران در روستاهای دهستان . روستاهای نمونه و 1جدول   

 نام روستا
فاصله تا 

 kmمشهد 

 جمعیت 

1395 

 خانوار 

1395 

سال ورود  

ماهواره به 

 روستا

تعداد 

خانوار 

دارای 

 ماهواره 

دختران  

نمونه دارای  

 ماهواره 

 10 10 1388 215 786 9 خادم آباد 

 24 50 1380 640 2190 15 قازقان

 24 90 1380 330 1250 18 احمدآباد

 18 15 1390 436 1742 45 چنارک

 10 5 1385 120 400 45 اردولوک 

 30 50 1380 698 2882 7 سالاراباد 

 20 55 1388 690 2600 43 میامی

 24 35 1385 300 1100 23 چلقی 

 160 10 - 3429 12950 - جمع

 
 ابزار گردآوری اطلاعات و شیوه اجرای پژوهش 

ای و بررسی  ساخته بود که پس از مطالعات گسترده کتابخانهپرسشنامه محقق،  گردآوری اطلاعاتابزار  
روستایی دختر  چند  با  مصاحبه  و  نظری  ابزار  شاخص،  مبانی  روایی  گردید.  استخراج  سازه  هر  های 

نفر از دختران روستایی  35و صحت محتوایی پرسشنامه توسط   تأییدپژوهش به کمک پانل متخصصین 
از    Pre testدر مرحله   آلفای کرونباخ میزان استقبال دختران روستایی  ارزیابی شد. همچنین ضریب 

ماهوارهسریال دخت،  94/0ای  های  استقبال  سریالدلایل  از  روستایی  ماهوارهران  ،  91/0ای  های 
دهد پایایی درونی  به دست آمد که نشان می  81/0ای های ماهوارهراهکارهای کاهش اثرات منفی سریال

 (. 2جدول ) استمطلوب  هایپرسش
یف عملیاتی سازه های   پژوهش تعر

پژوهش تعریف عملیاتی سازه های  .2جدول   

 شاخص  سازه

الگوی مصرف 

های برنامه

های  شبکه

 ای ماهواره

،  موسیقی و رقص، آشپزی ، ورزش ، مدوفشن، مستند، اخبار ، های سینماییفیلم

 های دوبله نشدهسریال ، انیمیشن() کارتن، ..( .آشپزی و، مشاوره) های زندگیمهارت 

میزان استقبال 

دختران روستایی 

های  از سریال

 ای ماهواره

مندی به دنبال  میزان علاقه، ایهای ماهوارهمشاهده سریالمندی به میزان علاقه

های میزان پرکردن اوقات فراغت توسط مشاهده سریال، ایهای ماهوارهکردن سریال

 ای ماهواره

دلایل استقبال  

دختران روستایی 

های  از سریال

 ای ماهواره

ارائه ، ننده( کانگیز و سرگرمهیجان) جذابیت داستان، سبک لباس پوشیدن بازیگران

علاقه به هنرپیشه  ، الگوهای زیبایی و آرایش بازیگران، های مدرن و لوکس زندگی

جذاب نبودن داستان  ، عدم سانسور ، ایهای ماهوارهتنوع بالای سریال ، سریالها

های داخلی با  عدم انطباق سریال، های داخلیتنوع پائین سریال، های داخلیسریال

هاي سریالهای غیرواقعي بودن برخي صحنه،  روحیة جوانان اقتضائات سني و نیازها و
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عدم وجود امکانات برای ، غمگین بودن داستان سریالهای داخلی، سانسور( ) داخلی

محدودیت ، تفریح و سرگرمی() پرکردن اوقات فراغت دختران روستایی به منظور 

دورشدن از ، (.. .رقص و،  آشپزی) دختران در روستا و امکان آموزش از طریق ماهواره

فرار از واقعیات  ) مشکلات زندگی در روستا و لذت بخش تر کردن لحظاتی در زندگی

 زندگی روزمره(

راهکارهای  

کاهش اثرات 

های  منفی سریال

 ای ماهواره

تقویت باورهای دینی در دختران ، های تلویزیون داخلیهای شبکهبهبود و تنوع برنامه

جمع آوری ماهواره توسط نیروی ، افراد دارای ماهوارهبرخورد قضایی با ، جوان

ریزی  برنامه، هامذهبی و اعتقادي خانواده، ارتقاي سطح بینش سیاسی، انتظامی

.. . جهت پرکردن وقت دختران جوان روستایی از طریق گسترش نهادهای فرهنگی و

سواد  آموزش، های رسانه ملیتقویت دسترسی به تمامی شبکه، در نواحی روستایی 

-سرمایه، ای و افزایش اگاهی مردم به ویژه جوانان و کودکان نسبت به رسانهرسانه

احیاي سنتهاي اصیل و ارزشمند ، سازی فرهنگگذاری در بخش غنی سازی و سالم 

حذف  ، گذشته و آشنا ساختن جوانان با مفاخر پیشین و تشویق و ترغیب جوانان

های صوصی به منظور راه اندازی شبکه ای و به صحنه کشیدن بخش خانحصار رسانه

های خصوصی برای ایجاد رقابت و افزایش صدور مجوز فعالیت شبکه) خصوصی

 مخاطب(

   هایافته

اند. از  درصد شاغل بوده  1.3و تنها    آموز دانش  درصد   12.5،  درصد دختران مورد بررسی بیکار  85
تحصیلات   سطح  بودهدرصد    43.8نظر  ناقص  ناقص    40اند.  ابتدایی/ابتدایی  سیکل/سیکل  درصد 

اند. از نظر  درصد دارای مدرک لیسانس بوده  0.18درصد دیپلم/دیپلم ناقص داشته و تنها    16اند و  بوده
 اند. سال داشته 20درصد کمتر از  39سنی 

 میزان استفاده از انواع رسانه

گیری نوعی  ه همگانی تاثیری بسزا در میزان شکلمیزان تماشای یک رسان ،  کاشت  نظریهبر اساس  
به هر میزان که افراد ساعات بیشتری را در   نظریهنگرش نوین در نزد مخاطبین آن رسانه دارد. بر پایه این 

 ها و باورهای آنان خواهد گذاشتتری در نگرش عمیقتأثیر  ها  رسانه،  ای باشندهای رسانهمعرض پیام
(. از این رو در این بخش میزان استفاده دختران روستایی از انواع رسانه یعنی  1391،  گلچین و همکاران)

است. مطابق  نشریات و روزنامه و اینترنت طی یک شیانه روز موردبررسی قرار گرفته،  رادیو،  تلویزیون
  50پردازند.  ای میهای ماهوارهساعت را در روز به تماشای سریال  3.4طورمیانگین دختران  به،  4جدول  

و   ساعت  سه  سریال  50درصد دختران  تماشای  به  ساعت  سه  از  کمتر  ماهوارهدرصد دختران  ای  های 
طورمیانگین دختران دارای  کنند. بههای داخلی را تماشا نمیدرصد در روز سریال 13.8اما ، پردازندمی

درصد دختران در    50پردازند.  های تلویزیون داخلی میتماشای سریالبه  ساعت  2.6ماهواره در روز  
های مختلف تماشای برنامهدرصد دختران در روز بیشتر از دو ساعت را به  50روز کمتر از دو ساعت و  

ای  درصد از دختران دارای ماهواره در روز هیچ برنامه ماهواره  7.5دهند.  تلویزیون داخلی اختصاص می
  2.91طور میانگین دختران در روز  کنند. بهاستفاده می  های داخلیهای شبکهکنند و از برنامهتماشا نمی
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درصد دختران در روز کمتر از دو   50پردازند.  ای میهای مختلف ماهوارهساعت را به تماشای برنامه
ای اختصاص  های ماهوارهدرصد دختران در روز بیشتر از دو ساعت را به تماشای سریال  50ساعت و  

طور  کنند. بههای تلویزیون داخلی را تماشا نمیپاسخگویان در روز برنامهدرصد از    22.5دهند. اما  می
روز   در  ماهواره  دارای  برنامه  1.81میانگین دختران  تماشای  به  داخلی  ساعت  تلویزیون  های مختلف 

و    50پردازند.  می بیشتر از یک   50درصد دختران در روز کمتر از یک ساعت  درصد دختران در روز 
 دهند. های مختلف تلویزیون داخلی اختصاص میاشای برنامهساعت را به تم

درصد در روز   18.8ای از اینترنت ندارند.  درصد از دختران دارای ماهواره در روز هیچ استفاده  60
ساعت  استفاده می،  یک  اینترنت  روز  از  در  میانگین دختران  طور  به  اینترنت    1.13نمایند.  از  ساعت 
می روزنامه  68.8کنند.  استفاده  و  نشریات  مطالعه  به  روز  در  پاسخگویان  از  نمیدرصد  پردازند. ها 

بهنشریات و روزنامه مطالعه می،  درصد در روز یک ساعت  26.3 طورمیانگین دختران در روز  کنند. 
به مطالعه نشریات و روزنامه  0.38 درصد از پاسخگویان در روز هیچ    76.3پردازند.  ها میساعت 

های رادیویی استفاده از برنامه،  درصد در روز یک ساعت  16.3های رادیویی ندارند.  برنامه  استفاده از
 کنند.  های رادیویی استفاده می ساعت از برنامه 0.38طورمیانگین دختران در روز کنند. بهمی

 

 

 

 

  های مختلف در طی روزمدت زمان استفاده دختران روستایی از رسانه .3جدول 

 

 

 

 

 

 

زمان 

مشاهده 

های  سریال

 تلویزیون 

زمان 

مشاهده 

های برنامه

مختلف  

 تلویزیونی 

مدت زمان  

استفاده از  

های برنامه

 رادیویی 

مدت  

زمان 

مطالعه  

نشریات و 

ها روزنامه  

مدت  

زمان 

استفاده  

از 

 اینترنت 

های برنامه

مختلف  

ای ماهواره  

مشاهده 

های  سریال

 ماهواره ای 

ساعت0  13.8 22.5 76.3 68.8 60 7.5 6.3 

ساعت1  33.8 32.5 16.3 26.3 18.8 16.3 8.8 

ساعت2  25 18.8 1.3 3.8 7.5 33.8 27.5 

ساعت3  17.5 12.5 6.3 1.3 3.8 15.0 15.0 

ساعت4   5   2.5 10.0 18.8 

ساعت5  6.3 3.8   2.5 7.5 11.3 

ساعت6   1.3   1.3  6.3 

ساعت 7   1.3   1.3 2.5 1.3 

ساعت 8  2.5 2.5    5.0 1.3 

ساعت 10      1.3 1.3 2.5 

ساعت 12      1.3 1.3 1.3 

ساعت  15  1.3       
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 ای دختران روستایی های ماهواره الگوی مصرف برنامه

دهد که در هر زمان از این اختیار را به بیننده می،  ماهواره به عنوان یک رسانه جمعی بسیار گسترده
باشد و مجبور به دیدن یک/چند  های مورد دلخواه خود داشتهمیان شبکههای فراوانی از  روز انتخابشبانه

درصد از پاسخگویان تماشای    48.8. مطابق جدول زیر  ( 1390،  امیری و همکاران)  شبکه خاص نباشد
 23.8،  درصد تماشای اخبار  20،  های سینماییدرصد تماشای فیلم  48.8،  های دوبله شدهسریال

، های ورزشیدرصد تماشای برنامه  26.3،  درصد تماشای مد و فشن  37.5،  درصد تماشای مستند
های  درصد تماشای مهارت  32.6،  درصد تماشای موسیقی و رقص  57.5،  درصد تماشای آشپزی  43

درصد از پاسخگویان   31.3انیمیشن( و  )  درصد تماشای کارتن  28.8،  ..(  .آشپزی و،  مشاوره)  زندگی
را در حدسریال نشده  تماشا میز  های دوبله  زیاد  بسیار  و  تماشای سریالیاد  و کنند.  های دوبله شده 

 است. فراغت دختران بیشتر موردتوجه قرار گرفتههای سینمایی جهت پرکردن اوقاتفیلم

برنامه مصرف  الگوی  که  پرسش  این  به  پاسخ  شبکهدر  ماهوارههای  چگونههای  دختران  از ای  است 
( آزمون شد. با 3)  استفاده شد. در این آزمون برابری میانگین جامعه با میانه نظریای  نمونهتک آزمون تی

های کارتن و سریال،  موسیقی و رقص،  ورزش ،  مستند،  داری در مورد تماشای اخبارتوجه به سطح معنی
شده با های دوبله  سریال،  یک   رتبه  3.38موسیقی و رقص با    است.نشده تفاوت میانگین معنادار  دوبله

،  ورزش ،  مد و فشن،  های زندگیمهارت،  های سینماییو فیلم  سهآشپزی رتبه  ،  رتبه دو  3.25میانگین  
 گیرند. های بعد قرار میهای دوبله نشده به ترتیب در رتبهاخبار و سریال، کارتن،  مستند

الگوی مصرف برنامه های ماهواره ای در بین دختران روستایی  .4جدول   

برنامه های  

واره ایماه  

بسیار 

 زیاد
 کم متوسط زیاد

بسیار 

 کم

 Tآزمون 

 .t Sigآماره  میانگین 

سریال های دوبله  

 شده فارسی
22.5 26.3 20 16.3 15 3.25 1.63 0.11 

فیلم های  

 سینمایی
16.3 32.5 12.5 27.5 11.3 3.15 1.03 0.31 

- 3.7 2.51 21.3 35 20 16.3 7.5 اخبار  0.00 

- 3.4 2.54 18.8 25 18.8 27.5 10 مستند   0.00 

- 1.04 2.85 17.5 28.8 27.5 22.5 3.8 مد و فشن  0.30 

- 2.69 2.66 10 22.5 23.8 28 15 ورزش   0.01 

 0.24 1.19 3.16 10 17.5 15 40 17.5 آشپزی 

 0.01 2.69 3.38 8 15 31 17 9 موسیقی و رقص 

 مهارت های زندگی
..(. آشپزی و، مشاوره )  

11.3 21.3 38.8 18.8 10 3.05 0.46 0.69 

انیمیشن( ) کارتن  10 18.8 13 30 27.5 2.54 3.09 -  0.00 

سریال های دوبله  

 نشده
13.8 17.5 13.8 11.3 43.5 2.46 3.15 -  0.00 
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یال  های ماهواره میزان استقبال دختران روستایی از سر

میزان    60.1حدود    5مطابق جدول   روستایی  از دختران  سریالعلاقهدرصد  به مشاهده  های مندی 
دنبال  57.6،  ایماهواره سریالدرصد  ماهوارهکردن  و  های  با    درصد  51.3ای  فراغت  اوقات  پرکردن 
های  مندی به سریالاند. میانگین علاقهای را به میزان زیاد و بسیار زیاد عنوان نمودههای ماهوارهسریال

بیشتر از میانه نظری    طورمعناداریبه   3.39ای با  های ماهوارهسریالکردن  و دنبال  3.48ای با  ماهواره
های ماهواره  است. ملاحظه می شود که میانگین میزان استقبال دختران روستایی از سریالارزیابی شده

 .استبالاتر از میانگین  3.33ای با 
ایهای ماهوارهمیزان استقبال از سریال  .5جدول   

میزان استقبال  

روستایی  دختران  
بسیار 

 زیاد
 کم  متوسط  زیاد

بسیار 

 کم 

t   آزمون 

 T p میانگین 

مندی به  علاقه

های  مشاهده سریال

 ماهواره ای 

28.8 31.3 11.3 13.8 15 3.48 3.01 0.00 

دنبال کردن سریال 

 های ماهواره ای 
23.8 33.8 12.5 12.5 17.5 3.39 2.46 0.02 

پرکردن اوقات فراغت 

سریال های  با 

 ماهواره ای 

16.3 35 13.8 16.3 18.8 3.14 0.89 0.38 

ایمیزان استقبال دختران از سریالهای ماهواره  3.3 2.26 0.03 

با فراوانی   GEM TVخای ای بر اساس آزمون مربعاز دیدگاه دختران روستایی بهترین شبکه ماهواره
 (.6جدول ) (.(Sig =0.00 نفر است  16با فراوانی   PMCو سپس  56مشاهده شده 

 

 

 

 

ای از دیدگاه دختران روستایی بهترین شبکه ماهواره .6جدول   

 Observed N Expected N Residual شبکه ها 

PMC 16 8.6 0.6 - 

GEM TV 56 8.6 19.4 

GEM RIVER 6 8.6 5.6 - 

FARSI 1 4 8.6 6.6 - 

VESAL 4 8.6 6.6 - 

Chi-Square 57.581a 

Df 4 

Asymp. Sig . 0.000 

a. 0 cells (0.0%) have expected frequencies less than 5. The minimum expected 

cell frequency is 8.6 . 
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یال  ای های ماهوارهدلایل استقبال دختران روستایی از سر

به دنبال محتوایی هستند که ،  خشنودی افراد کم و بیش به صورت فعالبر اساس نظریه استفاده و  
بیشترین خشنودی را فراهم کند. درجه این خشنودی بستگی به نیازها و علایق فرد دارد. افراد هرقدر بیشتر  

،  احتمال اینکه آن محتوا را انتخاب کنند،  کندنیاز آنان را برآورده می،  احساس کنند که محتوای رسانه
  70.1،  درصد دختران سبک لباس پوشیدن بازیگران  52.5.  (1390،  امیری و همکاران)  شتر استبی

،  های مدرن و لوکسدرصد ارائه زندگی  51.3،  انگیز و سرگرم کننده(هیجان)  درصد جذابیت داستان
درصد   52.6،  هادرصد علاقه به هنرپیشه سریال  57.8،  درصد الگوی زیبایی و آرایش بازیگران  53.8

درصد عدم    51.6،  های داخلینبودن سریالدرصد جذاب  57.6،  ایهای ماهوارهتنوع بالای سریال
درصد    53.8،  تفریح و سرگرمی( )  فراغتوجود امکانات برای دختران روستایی به منظور پرکردن اوقات

ر حد زیاد و ..( را د.  رقص و،  آشپزی)  محدودیت دختران در روستا و امکان آموزش از طریق ماهواره
و جذاب نبودن   3.66ای با میانگین  های ماهوارهاند. جذابیت داستان در سریالبسیارزیاد ارزیابی نموده

ای نقش  های ماهوارهدر استقبال دختران روستایی از سریال 3.40های داخلی با میانگین  داستان سریال
بدیهی دارد.  سریال،  استموثری  و تولید  قوی  محتوای  با  میداستان  هایی  جذاب  استقبال  های  تواند 

 ای کاهش دهد. های ماهوارهدختران روستایی را از سریال

عاملی ای از تحلیلهای ماهوارهمنظور استخراج مهمترین دلایل استقبال دختران روستایی از سریالبه
بیانگر موفقیت مدل است. در    Kaiser-Meyer=0.000و  KMO=0.87  شد. آمارهاکتشافی استفاده

ای« ضریب اشتراک سایر متغیرها بیشتر های ماهوارهتحلیل عاملی بجز متغیر »عدم سانسور در سریال
درصد   66متغیر وارد مدل شد. مطابق جدول سه عامل    14لذا پس از حذف این متغیر ، است  0.05از  

 (.7جدول ) آیدشمار میقبول و بالایی به  کنند که درصد مورد متغیر را تبیین می 14واریانس مجموعه 

لوکس   و مدرن هایزندگی ارائه  0.824بازیگران« با ضریب همبستگی  آرایش و زیبایی »الگوهای
کننده( با سرگرم و انگیزهیجان)  داستان جذابیت،  0.716بازیگران با   پوشیدن لباس سبک ،  0.817با  

مجموعا    0.647ای با   ماهواره  هایسریال بالای و تنوع   0.667ها با  سریال هنرپیشه به  علاقه ،  0.703
تشکیل می را  عامل  که  اولین  تبیین می  49دهند  را  واریانس  عنوان »جذابیتدرصد  و تحت  های  کند 

درصد بیش از پنج برابر عامل بعدی اهمیت   49.03های ماهواره« نام گذاری گردید. این عامل با  سریال
 شود. رین عامل معرفی میتدارد و به عنوان مهم

،  0.783سانسور( با ضریب  )  داخلی هایسریال هايصحنه برخي بودن غیرواقعي،  در عامل دوم 
 و سني اقتضائات با داخلی هایسریال انطباق  عدم،  0.687داخلی با   سریالهای داستان نبودن جذاب
با   روحیة و نیازها با   هایسریال داستان بودن غمگین،  0.653جوانان  تنوع   0.619داخلی   پائین و 

با   سریالهای درصد    9.41های داخلی« نام گذاری شدند که  عنوان »ضعف سریالبه  0.584داخلی 
 کردن تر بخش لذت  و روستا در زندگی مشکلات  از کنند. در عامل سوم دورشدنواریانس را تبیین می

  0.755ماهواره با   ازطریق آموزش  امکان و روستا در دختران محدودیت،  0.906زندگی با   در لحظاتی
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عدم  پرکردنبه روستایی دختران برای امکانات  وجود و  با   و تفریح)  فراغت اوقات منظور  سرگرمی( 
درصد واریانس را تبیین    7.99گذاری گردید که  مجموعا باعنوان »شرایط زندگی در روستا« نام  0.751

 کند. می
ایهای ماهوارهل دختران روستایی از سریالترین دلایل دلایل استقبا مهم .7جدول   

 عوامل همبستگی  دلایل استقبال دختران روستایی از سریال های ماهواره ای 

 0.82 بازیگران آرایش و زیبایی الگوهای

عامل اول: جذابیت های 

 های ماهواره سریال

 6.8مقدار ویژه 

 49.04درصد واریانس: 

 0.82 لوکس  و مدرن های زندگی ارائه

 0.72 بازیگران پوشیدن لباس سبک

 0.70 کننده( سرگرم و انگیز هیجان) داستان جذابیت

 0.67 سریالها  هنرپیشه به علاقه

 0.65 ای  ماهواره سریالهای بالای تنوع

 0.78 سانسور( ) داخلی هایسریال  هاي صحنه برخي بودن غیرواقعي

عامل دوم: ضعف سریال های  

 داخلی

 1.3 ویژهمقدار 

 9.42درصد واریانس: 

 0.69 داخلی هایسریال  داستان نبودن جذاب

 روحیة و نیازها و سني اقتضائات با داخلی هایسریال انطباق عدم

 جوانان
0.65 

 0.62 داخلی هایسریال داستان بودن غمگین

 0.58 داخلی  هایسریال پائین تنوع

 لحظاتی کردن تر بخش لذت و روستا در  زندگی مشکلات از  دورشدن

 روزمره(  زندگی واقعیات از  فرار ) زندگی در 
0.91 

عامل سوم: شرایط زندگی در 

 روستا 

 1.12مقدار ویژه 

 7.99درصد واریانس: 

 ماهواره طریق از  آموزش امکان و روستا در  دختران محدودیت

 .. (  .و رقص،  آشپزی)
0.76 

 اوقات پرکردن منظور  به روستایی دختران برای امکانات وجود عدم

 سرگرمی( و تفریح) فراغت
0.75 

Extraction Method: Principal Component Analysis. 

Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization. 

 

یال  ای های ماهوارهراهکارهای کاهش اثرات منفی سر

آوری ماهواره »برخورد قضایی با افراد دارای ماهواره« و »جمعمطابق جدول از دیدگاه دختران روستایی بجز  
 Sig)  دار استای معنیتفاوت میانگین در سایر راهکارها به کمک آزمون تی تک نمونه،  توسط نیروی انتظامی«

،  3.88های تلویزیون داخلی« با میانگین  های شبکه(. مهمترین راهکارها شامل: »بهبود و تنوع برنامه0.05 ≥
 نواحی در  ..  .و فرهنگی نهادهای گسترش  طریق از روستایی جوان دختران  وقت پرکردن جهت ریزیبرنامه»

 رسانه هایشبکه تمامی  به دسترسی »تقویت ،  3.74جوان«   دختران در دینی باورهای »تقویت،  3.83روستایی«  
، 3.68رسانه«   به نسبت کودکان و جوانان ویژه به مردم اگاهی افزایش و ایرسانه سواد »آموزش ،  3.71ملی«  

، 3.66خصوصی«  هایشبکه اندازیراه منظور به خصوصی بخش کشیدنصحنه به و ایرسانه انحصار »حذف
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جوانان«  ترغیب و تشویق و پیشین مفاخر با جوانان آشناساختن و گذشته ارزشمند و اصیل هايسنت »احیاي
 سازیغنی  بخش در گذاری»سرمایه،  3.60ها«  خانواده اعتقادي و مذهبی،  سیاسی بینش سطح »ارتقاي،  3.63

   است.، 3.48فرهنگ«  سازیسالم و
ای از دیدگاه دو گروه های ماهوارهراهکارهای کاهش اثرات منفی سریال  .8ول جد  

 راهکارهای کاهش اثرات منفی سریال های ماهواره ای

 دیدگاه دختران 

 tآماره  میانگین 
سطح 

 معناداری

 0.00 7.07 3.88 داخلی تلویزیون های شبکه های برنامه تنوع و بهبود

 0.00 6.42 3.74 جوان  دختران در  دینی باورهای تقویت

 0.38 0.88 3.10 ماهواره  دارای افراد با قضایی برخورد

 0.55 0.60 3.08 انتظامی نیروی توسط ماهواره آوری جمع

مذهبی، سیاسی بینش سطح ارتقاي ها  خانواده اعتقادي و   3.60 5.11 0.00 

 گسترش ازطریق روستایی جوان دختران وقت پرکردن جهت ریزیبرنامه

.. در روستاها  .و فرهنگی نهادهای  
3.83 7.45 0.00 

 0.00 6.48 3.71 ملی رسانه های شبکه تمامی به دسترسی تقویت

 کودکان و جوانان ویژه به مردم اگاهی افزایش و ای رسانه سواد آموزش

 رسانه  به نسبت
3.68 6.84 0.00 

سازیغنی بخش در  گذاری سرمایه سازیسالم و   0.00 4.17 3.48 فرهنگ  

 مفاخر با جوانان ساختن آشنا و گذشته ارزشمند و اصیل سنتهاي احیاي

 جوانان ترغیب و تشویق و پیشین
3.63 5.22 0.00 

ایرسانه انحصار  حذف کشیدنصحنه به و   راه منظور  به خصوصی بخش 

 خصوصی  های شبکه اندازی
3.66 3.76 0.00 

 نتیجه گیری بحث و 
گاه بیشتر از دیگر ،  شدن فرهنگي به نسبت عمق تأثیرات و خصلت نامرئي و جریان کندشجهاني

به موضوع اندیشه و تأمل نظریهابعاد جهاني میزان  پردازان معاصر بدل گشته و پیچیدگي زیاد در  شدن 
آن نظریه،  اثربخشي  این  از  دلبسیاري  شدیداا  را  از  پردازان  جنبه  این  ویرانگر  تبعات  نگران  و  مشغول 

 یا عده  -1:  گرددیشدن فرهنگ مطرح مدرباره جهاني  دگاهی ارتباط سه د  نیاست. در اشدن کرده جهاني
که گسترش روزافزون رسانه  الکترون  یگروه  یهامعتقدند  انقلاب  ترو..    و   ک یو  و    ییگرا»هم   جی . در 

، ی اعده   دگاهی د  نیدر مقابل ا  -2.  کنندی بر عهده داشته و جهان را متحد م  ییسزانقش به   «یتجانس فرهنگ
  ف یتوص   نانهیبازحد خوش   ش یلوحانه و بنظر ساده  ک ی را    یو تجانس فرهنگ  یفرهنگ جهان  ک ی استقرار  

  ار ی مک لوهان را بس  یدهکده جهان  زیو ن  پندارندی م  یبزرگ جهان  ینظم ی و عصر حاضر را عصر ب  کنندیم
را    های نوع نگران  نیملموس ا  یهامثال،  شمندانیاند  نیا   دگاهی . از دکنندی لوحانه قلمداد مو ساده   یآرمان

ناد  توانیم ها از فرهنگ   یاریبس  یهاو ارزش   یمل،  ییایجغراف،  ینژاد،  یقوم  یهاتی هو  گرفتندهی در 
ا  شمندانیاند  -3مشاهده کرد.   بر  سوم  فرآ  نیگروه  که در  سامانه    ک ی،  شدن فرهنگ جهاني   ندیباورند 

استف   یالمللن یب با  بازتول جهاني  دهیا،  مختلف  یهااز رسانه   ادهغالب  را  آن  د ینمایم  دیشدن  از  به  ،  که 
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ها  فرهنگ   گری آن بر د  طره یفرهنگ و س   ک ی  یلذا ما شاهد برتر  شودی م  ادیها«  رسانه   سمیالی عنوان »امپر 
 .هستیم یو محل یمل یهاتیهو یو نابود  یبوم یهاو افول فرهنگ 

-اي با درک این موضوع و وقوف بر افراطمحل تردید است. عده  دگاهی د  ک یکه اتکا به    استبدیهي
فرهنگ   یسویة محل،  نظر به امر جهانيضمن امعاناند و  تر برگزیدهمراتب منطقيها موضعي بهگرایي آن

در کتاب معروف خود    هتوان به الوین تافلر اشاره کرد ک جمله مياند. از این را نیز مطمح نظر قرار داده
سابقه در قلمرو  تابد و قرین باور به تکوین انقلابي بي»موج سوم« نگرشي دوسویه به بوم ـ جهان را برمي

تلویحاا   شکلارتباطات,  از  میانيگیري هویتخبر  پیوندي مي،  هاي  و  به  کدر  پایبندي  که ضمن  دهد 
، ی عبدالله )   ( را نیز پذیرا هستندعاتيهویت اطلا)  هاي اعتماد جهانيههویت¬محلي عضویت در شبک

1387 .) 

که    یاهماهوار  یهاشبکه  زیها به برنامه هاخانواده  یمانع دسترس   توان یآنچه مسلم است نم  اکنون
امکان استفاده از صدها شبکه مختلف   یون یزی تلو  یهاشد."ماهواره،  هواداران جوان و خاص خود را دارد 

-است. بهره داده  شیافزا  یارسانه  یداری و د  یداریشن  یآورده و قدرت انتخاب افراد را در محتوارا فراهم
نواح   یهارندهی از گ  یمند فرا  که سابقاا   ییروستا  یماهواره در  امواج  شدن   یجهان  ندیکمتر در معرض 
و    ریفراگ،  اندبوده اخ   درشده  مخاطبان    نی تراز عمده  یکی.  استشده   گسترده  راتییتغ أ  منش  ری دو دهه 

 ییروستا یمتعدد در نواح ی هاتیدختران هستند که با محروم ییروستا یدر نواح یاهماهوار یهاشبکه
. کنند یپرم  یاماهواره  یهافراغت خود را با مشاهده برنامه از اوقات  یادی مواجه بوده و امروزه بخش ز

.. موجب  .  و  یمناسب آموزش   یهاکلاس ،  یورزش   یهاسالن  ریلازم نظ   یحی فراهم نبودن امکانات تفر
نشان داد    جیباشند. نتا  ییروستا  یدر نواح  یاهماهوار  یهاالی رس   یکنندگان اصلدختران مصرف   دهیگرد 

 -1شامل    یسرگرم  یهابرنامه  عمدتاا   ییدختران روستا  یاماهواره  یهاشبکه  یهامصرف برنامه  یالگو
،  یزندگ   یمهارت¬ها،  یینما یس   ی هالمیف  بیو به ترت   یآشپز  -3دوبله    یهاالی سر  - 2و رقص    یق یموس 

سر،  کارتن،  مستند،  ورزش ،  فشن  و  مد و  رتبه  یهاالی اخبار  در  نشده  قرارم  یاهدوبله  . رندی¬گی بعد 
استقبال دختران   زانیاست. مبوده  GEM TVو    PMC  ب یدختران به ترت   دگاهی شبکه از د  نی بهتر  نیهمچن
استقبال    لیدلا  نی است. مهمتر  ینظر  انه یاز م  شتریب  3.3  ن یانگیبا م   یاماهواره  یهاالی از سر  ییروستا

 یهاالی ضعف سر  -2  یاماهواره  یهاالی سر  ت یجذاب  - 1ماهواره شامل:    یهاالی از سر  ییدختران روستا
 در روستا است.  یزندگ  طیشرا -3و  یداخل

در صحنه ارتباطات  یون ی زی تلو یهااز خدمات ماهواره  یبرداربه بعد( بهره  1380) ریدو دهه اخ در
، (1391)  و همکاران  یریاست. پژوهش حاضر برخلاف مطالعه اممرسوم و معمول شده  ییروستا  ینواح

ن باور است ی( بر ا1400) یسو با ملکمطالعه هم نیندارد. ا  یکیبه تحولات تکنولوژ یانانهینگرش بدب 
  ن یبه هم،  ستیسازگار ن  یبا اصول و قواعد حقوق   یاماهواره  یهاو قطع پخش شبکه  جانبهک ی   می که تحر

-یو بشنوند محفوظ م  نندی بب،  دارند  ازی ها حق انتخاب مردم را در مورد آنچه نامروزه اغلب دولت  لیدل 
 یاز محتوا  یمتنوع  یهانهی در برابر گز  اوران ر بهره   تواندیم  یارتباط  دیجد  یهایاست نوآور  یه ی. بددارند
سلا  یارسانه ب  ق یمطابق  و  قراردهد  رجحان  یداخل  یهارسانه  یتوجه یافراد  باعث    یهابه  مخاطبان 
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-جهینت نه یزم نیدر ا یحکومت یهاو نظارت و کنترل دستگاه شودی م ی خارج   یهااقبال به رسانه شیافزا
 .ستی ن بخش

 ملاحظات اخلاقی 
، در پرکردن پرسشنامه،  مسائل اخلاقی از جمله توضیح هدف پژوهش برايرعایت اخلاق پژوهش:  

هر   به  کافی  زمان  پرسششرکتدادن  تکمیل  براي  سؤال،  نامهکننده  مورد  در  اضافه  هاي توضیحات 
کنندگان از محرمانه  اطمینان به شرکت،  نامهاجازه انصراف از تکمیل پرسش ،  ها در صورت نیازمقیاس

گاهانه و آزادانه  تیمانند کسب رضا  یانسان  یهاانجام پژوهش  یاخلاق  یکدها  تیمطالعه با رعا  نیا ،  آ
   .انجام شده است هایو حفظ اسرار آزمودن یاصل رازدار تیو رعا یمحرمانگ تیرعا

 انجام نشده است.  یموسسه ا چیه یمال تیحاضر حاصل تحت حما ۀمطالع حمایت مالی: 
اطلاعات   یدوم گردآور ۀسندی و نو  جینتا  ریو تفس  لیتحل، اول نگارش مقاله ۀسندینوسهم نویسندگان: 

 . مکاتبه با مجله را انجام داده است، و ورود داده ها در نرم افزار
  ی در قبال ارائه اثر خود وجه   سندگانی پژوهش وجود ندارد و نو   یدر راستا  یتجار  یمنافع تضاد منافع:  

 اند.ننموده  افتی در
رساندند   یاریپرسشنامه  لیکه محققان را در تکم یامیدهستان م  ییاز دختران روستاتشکر و قدردانی: 

 . شودیم یقدردان

 منابع  
واحد  (.  1397)  .جمال،  ادهمی اسلامی  آزاد  دانشگاه  دانشجویان  بین  در  فرهنگی  و  اجتماعی  بیگانگی  بر  مؤثر  عوامل 

 ]لینک]  :20.1001.1.24766933.1397.9.1.1.6DOI . 5- 27  ، (1)  9، مسائل اجتماعی ایران، سنندج
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  . [link] 164-141، (13)  4، جامعهزن و ، زندگی

مردمماهواره های  رسانه کارکرد    .( 1389)   ابراهیم.،  حاجیانی،  احمد،  باصری  ذهنی  تصویرسازی  در  روانشناسی  ،  ای 
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زندگی در بین جوانان  هویت و سبک،  مقایسه جنسیتی رابطه رسانه  .( 1390)  مریم.،  سروش،  مریم،  حسینی،  شعله،  بحرانی
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،  دینی جوانانای تلویزیونی و هویتماهوارههای های شبکهبررسی رابطه برنامه .( 1391)  حسن.، فرخی، حسن، بختیاری
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ماهواره بر هویت اجتماعیتأثیر  بررسی    .( 1392)  .محمد ،  شجراوی،  علی حسین،  حسین زاده از  استفاده  ،  میزان ونوع 
،  دانش انتظامی استان خوزستان ،  آموزان مقطع سوم دبیرستان شهر اهواز(موردی: دانشمطالعه  )  دینی و ملی نوجوانان

5 ،13-32. [link]  
،  69،  ماهنامه انجمن روابط عمومی ایران،  زندگیهای تلویزیونی بر سبک برنامهتأثیر  بررسی    .( 1388) ،  ناهید،  خوشنویس

5-13. [link] 
ماهواره بر هویت¬دینی  تأثیر  شناختی  بررسی جامعه   .( 1395)  .حیدرآبادی،  ابوالقاسم،  مهناز،  امیر پور،  مسعود،  دارابی

   [link] .30-9،  (22)  7، شناسی مطالعات جوانانجامعه ، جوانان شهر تهران
  .[link]سالنامه آماری استان خراسان رضوی، (1396) رضویریزی استان خراسانسازمان مدیریت و برنامه 

  14،  ایمطالعات رسانه،  شهر اراک()  زندگی مردم استان مرکزی های ماهواره بر سبکبرنامهتأثیر    . (1398)   امیر. ،  ساکی
(4) ،111-85. [link]   

های بررسی نقش استفاده از فناوری   (.1393)   مریم.،  سهرابی،  سیداحمد،  میرمحمدتبار،  حکیمه السادات،  شریف زاده
یت) نوین - 103،  (23) 22، پژوهش در مسائل تعلیم و تربیت اسلامی، آموزاندینی دانش ماهواره و اینترنت( بر هو
125. [link]  

  [link] .58-1،  24، ارغنون،  هاها: مفاهیم و نظریهشدنجهانی .(1383)  سعیدرضا.، عاملی
یان دختر به مدهاي بررسي نقش کانال ماهواره   .(1395)  رضا.،  عبدالرحمانی اي فارسي زبان در افزایش گرایش دانشجو

علوم اجتماعی دانشگاه آزاد ،  مورد مطالعه: دانشجویان دختر دانشگاه آزاد واحد علوم پزشکي تهران()  آرایش و زیبایي
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