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Abstract 

Objective 

Both public and private media organizations operate in a highly complex and uncertain 

environment. The advancement of digital technologies and mobile communications has 

resulted in fundamental changes in this industry, and anticipated developments in 

communication technologies, digital convergence, stakeholder participation in value 

production and distribution, new forms of media consumption, and other issues have made 

the industry's future direction unclear and complicated. In such a situation, senior executives 

and media policymakers must find ways to forecast the future and devise strategies to 

address the opportunities and threats that lie ahead. Many experts have emphasized the 

significance of future research in media management. emphasized strategic thinking in 

media managers in the sense of seeing the future and understanding the dynamics of the 

environment, and they saw the idea of the future as the origin of the media organization's 

actions and thus the drivers of current actions. As a result, managers try to understand not 

only what is happening, but also what might happen, has the potential to happen, or will 

happen in certain circumstances in the future. Among the various methods presented to 

HTTPS://ORCID.ORG/0000-0002-7144-232X
HTTPS://ORCID.ORG/0000-0002-2299-4793
HTTPS://ORCID.ORG/0000-0002-3041-7881
HTTPS://ORCID.ORG/0000-0001-8863-243X


 
 

Fuzzy Network Morphology Analysis: A Method …/ Ghayuomi et al. 
 

predict the future, such as "valuable" and "exploratory" or "quantitative", "pseudo-

quantitative", and "qualitative", one of the less used methods is the "Morphology Analysis," 

which analyzes and processes existing and future structures using set theory, topology, and 

random functions )Mozuni & Jonas, 2017(. This method identifies a vision of future drivers 

(Prashar, Tortorella, & Fogliatto, 2022) and analyzes the possibility of occurrence and its 

effect on the organization using matrix logic (Krauss, Moll, Köhler, & Axhausen, 2022; 

Miklautsch, Hoffelner, & Woschank, 2022). Despite its solid theoretical foundations, this 

method's analytical dimensions have yet to be fully developed. As a result, given the 

importance of this method in future research studies in general, and future research of media 

organizations in particular, the current study seeks to identify the method's flaws as well as 

its theoretical and practical development in the media industry.  

Research Methodology 

To analyze the morphology with a network-fuzzy approach, there are eight steps as follows: 

1) defining a problem and formulating it; 2) Determining the future drivers of the media 

industry; 3) drawing a graph of the effects of propellants; 4) extracting the weight vector of 

the thrusters; 5) Verbal-fuzzy evaluation of the uncertainty of drivers; 6) Multidimensional 

matrix drawing; 7) evaluation of the outputs, based on the two factors of the place of 

occurrence and the degree of proximity to the desired goal; 8) A deeper analysis of the 

possible answers is suggested. The Dematel model was proposed to draw a graph of the 

effect of propellants, and a matrix was calculated based on the mathematical relationships of 

the final step of Dematel to extract the weight vector of the propellants (importance factor of 

the propellants). In this study, a fuzzy number was used to show the linguistic value of the k-

th expert, and the fuzzy average operation was used to combine the k-th expert's fuzzy 

numbers, and finally, the uncertainty of the drivers was calculated as a fuzzy number. In the 

final section, the multidimensional morphological matrix was developed and mathematically 

modeled based on the two elliptic fuzzy vectors described in the verbal-fuzzy evaluation and 

the center of gravity of the propellant in the media industry. According to the obtained 

model, the weight of the propellant will increase as the decentralization in the verbal-fuzzy 

evaluation decreases and the distance of the center of gravity of the propellant in the media 

industry from the origin point of the coordinates increases.  

Findings 

In this section of the study, an attempt was made to present a numerical example based on 

five media industry drivers based on the opinions of seven experts. The communication 

matrix between the drivers was extracted first based on verbal concepts, and the fuzzy matrix 

was calculated next. The calculations yielded L, M, and U values for two vectors a (lack of 

concentration in importance factor) and b (lack of concentration in event uncertainty). 

According to the findings, the second driver has the highest level of concentration, while the 

first driver has the lowest level of concentration. Finally, the value of V or the weight of each 



 
 

Media Management Review, 2022, Vol. 1, No.3 

 
propellant was calculated using equation 9. The weight vector obtained shows that 

propellants 4, 1, 5, and 2 have the greatest amount of weight. The network-phase 

morphology matrix of media industry drivers can be extracted further in this study using the 

diagram below.  

Discussion & Conclusion 

As stated in the n article, future studies have been proposed as one of the study trends in the 

media industry due to the increasing complexities of the environment and the rapid changes 

in the media industry. Future research is conducted using a variety of methods that are 

classified according to the nature of the data. One of the less introduced qualitative methods 

is morphology, which evaluates future drivers based on the qualitative judgment of experts 

based on the two dimensions of "effect on the future" and "probability of occurrence". 

Because human speech is composed of two parts, mental and objective, verbal evaluation is 

challenged by degrees of abstraction and concreteness, resulting in ambiguity in the truth of 

the meaning. Therefore, verbal evaluations, especially in humanities studies, have multiple 

states of degrees of truth instead of the dual state of truth-untruthfulness. On the other hand, 

this method is developed based on the mutual relations of the drivers, which is assumed to be 

linear in the previous studies of this interaction. Based on this, as discussed in the article, 

future studies have emerged as one of the study trends in the media industry by using fuzzy 

logic, the possibility of multiple valuations of degrees of truth, and using the Dematel 

technique, the possibility of network analysis and non-independence in future engines and 

analysis of morphology. Future research will take the form of various methods that are 

classified based on the nature of the data. One of the less introduced qualitative methods is 

morphology, which evaluates future drivers based on the qualitative judgment of experts 

based on the two dimensions of "effect on the future" and "probability of occurrence". 

Because human speech consists of two parts, mental and objective, verbal evaluation is 

confronted with degrees of abstraction and concreteness, causing ambiguity in the truth of 

the meaning. At the end of the findings, the proposed model is a kind of applied qualitative 

classification based on two fuzzy vectors "effect on the future" and "probability of 

occurrence" and the calculation of two variables "lack of concentration" and "center of 

gravity" in the evaluation and classification of future drivers in the media industry. 

Following the theoretical development of the morphology matrix's fuzzy-network 

mathematical relationships, it was simulated in the MATLAB software environment and 

tested using a numerical example. The morphology of organizational social media was done 

through discrete valuation and with a nominal scale in Viravali and Viayalakshmi's (2019) 

article, and the relationship between the dimensions was not considered, nor was the 

precedence between the studies done. However, in this article, the valuation was done using 

a fuzzy and continuous distance scale, and because the studied dimensions were not 

independent, the relationships between them were studied using network logic, and finally, 

precedence Propellers were obtained by combining the value of two developed morphology 

vectors. Furthermore, according to the research findings of Prashar et al. (2022), Krauss et al. 
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(2022), and Miklautsch et al. (2022), the morphological analysis method has a high 

capability in the typology of all kinds of qualitative concepts and rank classification, which 

is still applicable after the development of the network-fuzzy model. This feature has been 

preserved for this method. At the end of the findings, the proposed model is a kind of applied 

qualitative classification based on two fuzzy vectors "effect on the future" and "probability 

of occurrence" and the calculation of two variables "lack of concentration" and "center of 

gravity" in the evaluation and classification of future drivers in the media industry. 
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  چكيده
 يارونـده  از يك ـي عنـوان  بـه  يپژوه ـ نـده يآ كـه  اسـت  شده  سبب رسانه، صنعت شتابان راتييتغ كنار در يطيمح ندهيفزا يها يدگيچيپ :هدف
 احتمـال « و »آينـده  بـر  اثـر « عدب دو اساس بر كه است مورفولوژي ،كيفي يپژوه ندهيآ هاي روش از يكي .شود مطرح رسانه صنعت در يمطالعات
 ابهـام  وجـود  به توجه با .كند مي بررسي خطي روابط برقراري و كلامي صورت به ،خبرگان كيفي قضاوت اساس بر را آينده هاي پيشران ،»رخداد

  .شود مي برده  بهره روش اين از كمتر امروزه ي،آت يها شرانيپ ميان خطي روابط وجود فرض رد و انسان لامك در

 كلامـي  ابهـام  در كاهش منظور به صدق درجات چندگانه يگذار ارزش امكان ،يفاز منطق از يريگ بهره با تا شد تلاش پژوهش نيا در :روش
 ـ يهـا  شـران يپ در خطي استقلال عدم و يا شبكه ليتحل امكان ،ماتليد كيتكن از يريگ بهره با و خبرگان  جهـت  يلـوژ وفمور لي ـتحل بـه  ،يآت

 طيمح ـ در يلـوژ رفومو سيمـاتر  ،يا شـبكه  ـ ـ يفـاز  ياضير روابط ينظر توسعه از پس ،منظور  نيبد .شود اضافه رسانه صنعت در يربردا بهره
   .شد شيماآز يعدد مثال كي از استفاده با و يساز هيشب متلب افزار نرم

 اسـتقلال  از ناشـي  خطـاي  و خبرگـان  كلامي ابهام از توان مي گام هشت اساس بر ،يفاز ـ يا شبكه كرديرو با يرفولوژوم ليتحل در :ها يافته
 گـراف  ميترس ـ .3 رسـانه؛  صـنعت  ندهيآ يها شرانيپ نييتع .2 آن؛ كردن فرموله و مسئله فيتعر .1 :كاست رسانه صنعت آتي هاي پيشران خطي

 .7 ؛يعدچندب يسيماتر ميترس .6 ؛ها شرانيپ تيقطع عدم زانيم يفاز ـ يكلام يابيارز .5 ؛ها شرانيپ يوزن بردار استخراج .4 ها؛ شرانيپ هايأثيرت
  .ممكن يها پاسخ تر قيعم ليتحل .8 وب؛مطل هدف  به يكينزد زانيم و وقوع مكان عامل دو يمبنا بر ها، يخروج يابيارز

 يفـاز  بـردار  دو يمبنـا  بـر  يرفولوژوم اوليه مدل با مقايسه در ،يرفولوژوم يافته توسعه مدل خروجي كه داد نشان پژوهش هاي هيافت :گيري نتيجه
  .است ثرترؤم رسانه صنعت در يآت يها شرانيپ يابيارز در »ثقل مركز« و »تمركز عدم« ريمتغ دو محاسبه و »رخداد احتمال« و »ندهيآ بر اثر«

  
  .فازي ديماتل ؛پژوهي آينده ؛مورفولوژي تحليل ؛رسانه عتصن :ها كليدواژه

  
 بـراي  روشـي  :فـازي  ـ اي شبكه شناسي ريخت تحليل ).1401( حميدرضا آبادي، كركه و ؛ احساني، اميراميرحسين نخعي، احمد؛ قيومي، :استناد
   .370 -348 ،)3(1 ،رسانه مديريت هاي بررسي .سانهر صنعت در پژوهي آينده
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  مقدمه
 هـاي  فنـاوري  رشد .كنند مي فعاليت نامطمئن و پيچيده بسيار محيطي در ،خصوصي و دولتي از اعم اي رسانه هاي سازمان
 هـاي  فنـاوري  در انتظـار  مورد هاي پيشرفت و اند شده سبب صنعت اين در را يبنيادين تغييرات ،همراه ارتباطات و ديجيتال
 ماننـد  موضـوعاتي  و رسانه مصرف جديد شكالاَ ارزش، توزيع و توليد در نفعان ذي مشاركت ديجيتال، گرايي هم ارتباطي،

 ندناگزير ،رسانه گذران سياست و ارشد مديران وضعيتي، چنين در .اند كرده پيچيده و مبهم را صنعت اين ةآيند مسير ها، اين
 .بيابنـد  رو پـيش  تهديـدهاي  و هـا  فرصـت  بـا  مواجهـه  بـراي  ييراهبردهـا  تـدوين  و آينـده  بينـي  پيش براي هايي راه كه

 تفكـر  بـه  )1393( ببـران  و فرهنگـي  .انـد  كـرده  كيـد أت رسـانه  مديريت براي پژوهي آينده اهميت بر زيادي نظران صاحب
 أمنش ـ را آينـده  از تصـور  و انـد  كـرده  كيـد أت محـيط  پويايي شناخت و آينده ديدن معناي به ،اي رسانه مديران در راهبردي

 كـه  كننـد  مـي  تلاش تنها نه مديران ،رو اين از .اند دانسته فعلي هاي اقدام پيشران ،نتيجه در و اي رسانه سازمان هاي كنش
 طيشـرا  در اي ـ دارد دادن رخ امكـان  بـالقوه  اي ـ دهد رخ ديشا كه را يامور كوشند يم بلكه ؛بفهمند را دادن رخ حال در امور
   .بشناسند زين ادافت خواهد اتفاق ندهيآ در يخاص

 يـا  »اكتشافي« و »ارزشي« هاي روش جمله از ،است شده ارائه آينده شناخت براي كه گوناگوني هاي روش ميان در
»شبه« ،»يكم هاي روش از يكي ،»كيفي« و »يكم يـا  »شناسـي  ريخـت  تحليل« روش شده، استفاده كمتر اما ،ركاربردپ 
 ـ را آتـي  و موجـود  سـاختارهاي  كه )2017، 2سموزوني و جونا( است 1»مورفولوژي تحليل«  ـ ةبرپاي  هـا،  مجموعـه  ةنظري

؛ 2022، 3كراس و همكاران( ماتريسي منطق از استفاده با روش اين .كند مي پردازش و تحليل ،تصادفي توابع و توپولوژي
، 5يـاتو ر، تورتـورلا و فوگل شـا اپر( كرده شناسايي را آينده هاي پيشران از اندازي چشم ،)2022، 4هافلنر و ووشانك يكلاوچ،م

 ايـن  تحليلـي  ابعـاد  اعتنا، قابل نظري مباني وجود با .كند مي تحليل را سازمان بر آن اثر ميزان و دادن رخ امكان و) 2022
 ادي ـبن ةسس ـؤم ؛1388 ،بزرگـي  ؛1392 ،خلـج  ؛1397 ،نصـراللهي  و دعوتي البرزي( است نشده تقويت خوبي به هنوز روش

 پژوهـي  آينـده  و عـام  طور به پژوهي آينده مطالعات در روش اين اهميت به نظر و رو اين از ).1392 ،افرد ةتوسع تدبيرگران
 كـاربردي  و نظـري  ةتوسع به ،روش اين هاي ضعف شناسايي هدف با حاضر پژوهش خاص، طور به اي رسانه هاي سازمان

  .است پرداخته رسانه صنعت در آن

  پژوهش نظري مباني
  رسانه صنعت در پژوهي آينده

 طيمح ـ ،ياجتمـاع  و يفرهنگ ـ ،يقانون ،)1387 ،7يونيدو ؛1395 ،6جكسون( يكيتكنولوژ ،ياسيس شديد تحولات موجب به
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Morphology 
2. Mozuni & Jonas 
3. Krauss et al. 
4. Miklautsch, Hoffelner & Woschank 
5. Prashar, Tortorella & Fogliatto 
6. Jackson 
7. United Nations Industrial Development Organization (UNIDO) 
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كـاپور و  ( ناپـذير  بينـي  پـيش  بسـيار  صـنعت  ايـن  بـراي  آينـده  ،)2018، 1سنيو، آدا و بواتنگ( رسانه صنعت بر حاكم كلان

 موقعيـت،  ايـن  در .)1398 و 1397 ،آزاد و ياربطـان  روشندل ،يريش يعل ،ينعمت( است شده دشوارتر و )2018، 2همكاران
 علـم  .)2017 ،3يلـر پ و يـر كل يانـگ، ج( اسـت  آينـده  بينـي  پـيش  ،سـريع  تغييـرات  با همواجه در موفقيت ابزارهاي از يكي
 از )1391( 5»بـل  ونـدل « .)2011، 4و كويست ورگرگت(كند  فراهم مهم اين براي را زمينه تا كند مي تلاش پژوهي آينده

 ،يش ـياند نـده يآ از  هـدف « :كند يم انيب نيچن يمعرفت ةحوز نيا اهداف از را خود برآورد حوزه، نيا نام صاحب سندگانينو
 احتمـال  اي ـ )ممكن يها ندهيآ(پذير است  ها امكان وقوع آن كه است ييها ندهيآ شنهاديپ و يابيارز و يوارس ابداع، اي كشف

 در را حـوزه  ني ـا تـوان  يم ـ ،فيتوص نيا با .»)مطلوب يها ندهيآ( شوند واقع بايست يم اي )محتمل يها ندهيآ(وقوع دارند 
 و علـوم  گونـاگون  يهـا  رشـته  يدسـتاوردها  و امكانـات  از يري ـگ بهـره  مدد به كه داد قرار معرفت ديجد يقلمروهاة زمر
 و علـم ة فلسـف  ،ژهي ـو بـه  و فلسـفه  و يشناس ـ جامعـه  هنر، خ،يتار اقتصاد، است،يس ت،يريمد ،يفناور و يمهندس ات،ياضير

 يكـارگير  بـه  و آينده يبرا بودن مهيا يمعنا به پژوهي آينده مجموع، در .)1388بزرگي، ( است يريگ شكل حال در يفناور
 مـاهيتي  پژوهي آينده تر، دقيق رطو به .)1393پدرام، ( است اهداف و ها ارزش يراستا در ممكن وجه بهترين به موجود منابع
 عوامـل  الگوهـا،  منـابع،  تحليـل  و تجزيـه  از استفاده با كه است هايي تلاش مجموعه بر مشتمل و دارد يا رشته بين كاملاً

 :تشـكيل شـده اسـت    سـطح  چهـار  از و) 1393عريـاني،  ( كنـد  مـي  كمـك  آينـده  از يتصـاوير  تجسم به )ثبات يا تغيير(
 9»شناسـانه  معرفـت  پژوهـي  آينـده « و 8»انتقـادي  پژوهـي  آينده« ،7»محور لهئمس پژوهي آينده« ،6»پسند عامه پژوهي آينده«
 بـر  را هـا  آن تـوان  مـي  كه دارد )2014، 11دويندر  ون(دارد  گوناگوني هاي روش پژوهي آينده ،همچنين .)2015، 10جانگ(

 ،)1388؛ بزرگـي،  1392؛ خلـج،  1393عريـاني،  ( شـده  انجـام  مطالعـات  طبـق  .دكـر  بنـدي  طبقـه  تكنيك و هدف مبناي
 ـ« روش سـه  بـه  »تكنيـك « مبنـاي  بـر  و »اكتشـافي « و »ارزشـي « روش دو به »هدف« مبناي بر ژوهيپ آينده يكم«، 

 ـ تكنيـك « مبنـاي  بر ،ژوهيپ آينده طرفي از .شود بندي مي دسته »كيفي« و »يكم شبه« سـري « روش چهـار  بـه  »يكم 
 بر ژوهيپ آينده .شود بندي مي طبقه »ديناميكي سيستم« و »زيسا شبيه« ،»گيري تصميم مدل« ،)2010، 12ريماند( »زماني
 ،)2013، 14يپاداو سـر  يسـتر باوما يلتون،ر يگمن،سل( 13»متقابل ثيرأت تحليل« روش پنج بهنيز،  »يكم شبه تكنيك« مبناي

؛ 1396فخرايي و كيقبادي، ( »سناريو« ،)2003، 15بل( »ها بازي ةنظري« ،)2013سليگمن و همكاران، ( »وابستگي درخت«
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Senyo, Addae & Boateng 
2. Kapoor et al. 
3. Jiang, Kleer & Piller 
4. Vergragt & Quist 
5. Wendell bell 
6. Pop Futures studies 
7. Problem-oriented work 
8. Critical Futures studies 
9. Epistemological Futures work 
10. Jong 
11. Vander Duin 
12. Raymond 
13. Cross-impact analysis 
14. Seligman, Railton, Baumeister & Sripada 
15. Bell 
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دوين، در  ون؛ 2017؛ جيانگ و همكاران، 2018، 1آهن و بك( »روند تحليل« و )1388زاده،  ؛ نپوري1394، و كلينتون گلن

جيانـگ و  ( »دلفـي  پيمـايش « روش چهار به ،»كيفي تكنيك« مبناي بر ژوهيپ آينده در نهايت، وشود  تقسيم مي )2016
پوپر، ( 4»مغزي طوفان« يا »يزيانگذهن«، )2005، 3؛ جرارد2008، 2پوپر( »ها فناوري اي دنباله تحليل«، )2017همكاران، 

 يده ـ سازمان به شناسي ريخت ليتحل .شود مي بندي دسته) 2017، 6موزوني و جوناس( 5»شناسي ريخت تحليل« و )2008
 ـ روش ني ـا از .پردازد مي يارتباط ةويش به و كارا يروش قالب در اطلاعات  و هـا  پاسـخ  از عيوس ـ يا دامنـه  ييشناسـا  يراب
 ايـن  توان مي شده، مطرح هاي ويژگي اساس بر .باشند شده واقع مغفول است ممكن كه شود يم استفاده ممكن احتمالات

 ايـران،  در شـده  انجـام  هـاي  پژوهش ميان در .برشمرد رسانه صنعت در پژوهي آينده هاي روش ثرترينؤم از يكي را روش
 .است )1397( ينصرالله و يدعوت يالبرز پژوهش شد، يافت رسانه صنعت در پژوهي آينده ةزمين در كه شيپژوه نخستين
 پژوهـي  آينـده  مطالعات در شناسي ريخت تحليل نقد به ،پژوهش آن گرفتن نظر در باكه  است كرده تلاش حاضر پژوهش

  .بپردازد رسانه صنعت در

  رسانه مطالعات در »شناسي ريخت تحليل« نقد
 .شـود  يم ـ ييشناسا ندهيآ يرو شيپ يها نهيگز از يانداز چشم ،عديدوب ماتريس يك از استفاده با يشناس ختير ليتحل در

 يپارامترهـا  نيـي تع .2 ؛آن كـردن  فرمولـه  و مسئله فيتعر .1 :است استوار ياساس گام پنج بر يشناس ختير ليتحل اصول
 ممكن يها بجوا ،سيماتر آن يها مؤلفه كه يشناس ختير ةجعب نام به يعدچندب يسيماتر ميترس. 3 ؛آن فيعرت و جواب

 لي ـتحل .5 ؛مطلـوب  هـدف  بـه  يكينزد زانيم و وقوع مكان عامل دو يمبنا بر ها، يخروج يابيارز. 4 ؛دهد يم ليتشك را
 ؛ مؤسسة بنياد تدبيرگران توسعة1388؛ بزرگي، 1392 ؛ خلج،1397البرزي دعوتي و نصرالهي، ( ممكن يها پاسخ تر قيعم

  ).1392فردا، 
 ةنـد يآ بـر  اثـر ( »تي ـاهم ضريب« اساس بر كهدارد  ماتريسي است، مشخص 1 شكل در كه گونه همان روش، اين
 اين .شود  مي ميترس مطالعه مورد كليدي هاي پيشران براي )آينده در رخداد احتمال( »تيقطع عدم ميزان« و )رسانه صنعت
 از پـس  .اسـت آن بـوده   مبـدع  1960در دهـة   ،7زوئيكـي  فريتـز  كـه طراحـي شـده    »زوئيكي ةجعب« اساس بر، ماتريس

 ايـن . شـود  يم ييشناسا دارند، تياهم ضريب و تيقطع عدم نيشتريب با يديكل يروندها ماتريس، در هاازيامت يگذار يجا
 يف ـيك يهـا قضـاوت  بـر  كـه  آنجا از اما ؛دارد سروكار ارقام و اداعد با گام اين .است شناسي ريخت تحليل سوم گام اقدام،

 و يسـاروخان  .سـت ا رو روبـه  يكلام ـ هـاي  ابهـام  با )1397البرزي دعوتي و نصرالهي، ( استمبتني  خبرگان و كارشناسان
 اند شده ليتشك ينيع و يذهن ةپار دو از ي،كلام اي يفيك از اعم ي،اجتماع ميمفاه كه باورند اين بر )الف 1393( پور يصادق

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Ahn & Back 
2. Popper 
3. Gerard 
4. Brain storming 
5. Morphology 
6. Mozuni & Jonas 
7. Fritz Zwicky 
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. هـاي مختلـف وجـود دارد    انـدازه  بـه  ،ايـن دو پـاره   ،سازد و در هر مفهومي ها را مي آن ،ديالكتيك بين ذهن و عينيترابطة و 

 مشـخص  »قيمصـاد «هـا را در   آن تـوان  يدلالت دارند كـه م ـ  يا شده دهيفهم يبر معان شوند، يمكه با كلام بازگو مفاهيمي 
 حـالات  ،صدقعدم ـ  صدق ةدوگان حالات يجا به شوند، مي ارائه ذهنيت از مختلفي هاي هدرج با هك آنجا از و كرد مطالعه
 ميمفاه نيا سنجش و ساخت در ،يفاز منطق بر يمبتن كرديرو كه ست رو نيا از .شود يم دهيد »صدق درجات« ةچندگان
 هـاي  تحليـل  ).1393؛ قاسـمي،  1389 محمـدي و جاسـبي،   خـان الف؛  1393پور،  ساروخاني و صادقي( شود مي واقع مؤثر

 يليتحل با وكند  مي معرفي پژوهشگر به اند، نشده كشف هنوز كه را بسياري ممكن هاي انتخاب و ها تركيب، شناسي ريخت
 با  .سازد مي مشخص را كليدي هاي شكاف وآورد  مي فراهم صنعتة آيند و جاري ساختارة زمين در كليدي بينش مند،روش
 انسـاني  مسائل در .شود مي رو روبه مشكل با انساني مسائلة زمين در گيري تصميم ممكن، هاي گزينه فراواني با اين، وجود

  .)180 -187: 1392، فردا ةاد تدبيرگران توسعيبن ةسسؤم؛ 1392خلج، ( است نياز دقيق و مستقيم نتايج به
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  رسانه صنعت ندهيآ بر مؤثر يروندها شناسي ريخت ماتريس .1 شكل
  )1392(فردا  ؛ مؤسسة بنياد تدبيرگران توسعة)1397(البرزي دعوتي و نصرالهي : منبع

 اسـت  رسـانه  صـنعت  يدي ـكل يرونـدها  تـأثير  در اسـتقلال  فرض ،پيشين مطالعات در شده شناسايي ضعف از يكي
 رونـدهاي  تـأثير  كه است لازم اند، كرده رد را فرض اين بسياري مطالعات كه آنجا از .)1397البرزي دعوتي و نصراللهي، (

 اجتمـاعي  و انسـاني  علـوم  ةيـد پيچ مسائل از يكي ،اي شبكه روابط تحليل .شود گرفته نظر در اي شبكه صورت به ،كليدي
اصـغرپور،  ( اسـت  شـده  بـرده  بهره ها آن حل براي غيرخطي رياضي هاي روش از اغلب و )1390باستاني و رئيسي، ( است

 ييشناسـا  يبرا 1971 سال درآن را  ،2»گابوس و فونتال« كه است 1ديماتل كيتكن ،ركاربردپ هاي روش از يكي .)1389

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. DEMATEL (Decision Making Trial And Evaluation)  
2. Fonetla & Gabus 
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 ـ روابـط  يالگو ييشناسا ،ديماتل هدف .كار بردند به ،مطالعه مورد هيممفا انيم يعلّ روابط يالگو  دسـته  كي ـ اني ـم يعلّ
 را هـا  آن تي ـاهم بـا  تـوأم  يبازخورهـا  ،كنـد  مـي  يبررس يازدهيامت صورت به را ارتباطات شدت ،كيتكن نيا .است اريمع

 استفاده با كه  صورتي در گفت، توان مي ،رحش بدين .)1389آبادي،  كركه( رديپذ يم را ريناپذ انتقال روابط و كند مي تجسس
 بردار توان مي ،شوند ارزيابي فازي صورت به خبرگان، گروه نظر اساس بر آتي، در روندها متقابل هاياثر ديماتل، تحليل از
 لي ـتحلة توسـع  مبـاني  بعـدي  بخـش  در ،اسـاس  ايـن  بر .دكر محاسبه را يرفولوژوم سيماتر در شده استفاده »اهميت«

  .شود مي داده شرح يفاز ـ يا شبكه كرديرو با شناسي ريخت

  پژوهش شناسي روش
 و مسئله فيتعر .1: اجرا شده است گام هشت اساس بر ،يفاز ـ  يا شبكه كرديرو با مورفولوژي ليتحلدر پژوهش حاضر، 

 وزنـي  بـردار  استخراج. 4 ها؛ پيشران ثيراتأت گراف ترسيم. 3 ؛1رسانه صنعت ةآيند هاي پيشران نييتع. 2 ؛آن كردن فرموله
 ها، يخروج يابيارز .7 ؛يچندبعد يسيماتر ميترس. 6 ؛3ها پيشران قطعيت عدم ميزان فازي ـ  كلامي ارزيابي .5 ؛2ها پيشران

 كـه  آنجـايي  از .4ممكـن  يهـا  پاسخ تر قيعم ليتحل .8 ؛مطلوب هدف  به يكينزد زانيم و وقوع مكان عامل دو يمبنا بر
 يافتـه  توسعه مراحل تنها و شود نمي پرداخته آن مجدد شرح به است، گذشته روش از برگرفته ،هشت و هفت يك، مراحل

  .شود مي بررسي و نقد

  رسانه صنعت ةآيند هاي پيشران نييتع
 فناورانه، ،ياجتماع يها حوزه ةنديآ بر يمحل اي يجهان صورت به كه اند ندهيآ دهنده شكل يروهاين از يا مجموعه ها شرانيپ

 اشاره جهان ةآيند ةدهند شكل ةعمد نيروهاي به ها پيشران حقيقت در .گذارند يم تأثير ياسيس و يطيمح ستيز ،ياقتصاد
 و شده مطالعه مورد ةحوز يك در تغيير ايجاد باعث كه هستند روند چند از متشكل اصلي عوامل يا ها لفهؤمة نمايند و دارند

؛ 1397؛ البرزي دعوتي و نصراللهي، 1393ري، صلواتيان و البرزي دعوتي، علي عسك( تغييرپذيرند و پويا مفاهيمي معمولاً
 هـاي  پيشـران  به مربوط مهم مطالعات پيشينه، بررسي با دارد تلاش پژوهش اين ).92: 1396وقوفي، حاجياني و قاسمي، 

  :اند شده بندي دسته يرز شكل به پيشين هاي پژوهشدر  ،ايران در رسانه صنعت هاي پيشران .كند شناسايي را رسانه صنعت
 ؛)1398باشي و جهانشاهي،  مرزبان، رضايان قيه( رسانه صنعت در سرگرمي بخش بر مؤثر هاي پيشران .1

  ؛)1393دوست و صلواتيان،  اقبال( رسانه صنعت در زيونيتلو بر مؤثر ارتباطي هاي پيشران .2
 ؛)1391بلالي، ( اي رسانه صنعت بر مؤثر 1404 افق سياسي هاي پيشران .3

 ؛)1393علي عسكري و همكاران، ( اي رسانه صنعت بر مؤثر تكنولوژيكي هاي شرانپي .4

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 1397ة البرزي دعوتي و نصراللهي، مطالع از اقتباس به .1

 بر اساس روش ديماتل فازي .2

 فازي ـ بر اساس منطق كلامي .3

 1397ة البرزي دعوتي و نصراللهي، به اقتباس از مطالع .4
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  ؛)1397البرزي دعوتي و نصراللهي، ( رسانه صنعت در خبر توليد بر مؤثر هاي پيشران .5
 ؛)1395صلواتيان و مسعودي، ( رسانه صنعت در ها يخبرگزار فعاليت بر مؤثر هاي پيشران .6

  .)1397، صفاري، ابوالصدق و شايان نيري،( رسانه صنعت در ديجيتال هاي هرسان فعاليت بر مؤثر يها پيشران .7
 را رسـانه  صـنعت  بسـيار مهـم   هـاي  پيشـران  ي،ا رسـانه  يها سازمان در كياستراتژ جامع مدل در )1392( فرهنگي

  :است كرده معرفي و بندي طبقه ذيلشكل  به
 و سـاختارها  و روابـط  سـازماني،  فرهنگ انساني، منابع به مربوط هاي پيشران( رسانه ليداخ محيط هاي پيشران .1

 ؛)اي سرمايه و كالبدي امكانات و ابزار

 ـ و رقبـا  بـه  مربـوط  هاي پيشران( تيفعال يا صنعت طيمح هاي پيشران .2  مخاطبـان،  و مشـتريان  كننـدگان،  مينأت
 ؛)دولت و جامعه و نفعان ذي و داران سهام

وضـعيت   اقتصـادي، وضـعيت   سياسـي، وضـعيت   به مربوط هاي پيشران( كينزد يا يعموم طيمح يها پيشران .3
 ؛)سالاري ديوان بر حاكم شرايط و قانوني و حقوقيوضعيت  اجتماعي،وضعيت  اقليمي،وضعيت  فرهنگي،

 و علمـي  هـاي  پيشـرفت  وري،افن ـ تحـولات  بـه  مربـوط  هـاي  پيشـران ( دور يـا  المللـي  بين محيط هاي پيشران .4
 و ديكتـاتوري  هاي رژيم سقوط فراگير، هاي بيماري و محيطي زيست هاي بحران شدن، جهاني روند نولوژيكي،تك

 ).ايدئولوژيكي هاي نزاع و سوسياليستي

  ها پيشران تأثيرهاي گراف ترسيم
 قابـل مت هـاي اثر بينـي  پـيش  ،پژوهـي  آينده هاي روش در اساسي هاي محدوديت از يكي )1391( بلالي مطالعات اساس بر

 طبـق  .اسـت  شـده  آينده از تحليلگران ادراك پيچيدگي باعث ها پيشران متقابل وابستگي ،ايشان ديدگاه از .هاست پيشران
راف  .)1389آبـادي،   كركـه ( بكاهـد  پيچيدگي اين از تواند مي گراف تئوري شده، انجام مطالعات  اتياض ـير در نگـار  اي ـ گـ

 از يا مجموعـه  گـراف  دانان، ياضير اصطلاح در و دارد اشاره تابع نمودار به ،افگر ةيپا اتياضير در .ا داردمعن دو كم دست
 يا گونـه  به شياعضا كه است گسسته ةمجموع كي يبرا ياضير يمدل گراف ،واقع در .است وستهيپ هم به خطوط و نقاط

 اعضـا  .باشـد  گريكـد ي بـا  نداد دسـت  هـا  آن اني ـم ارتبـاط  و انسان چند تواند يم مجموعه نيا ياعضا .دارند ونديپ هم با
 كي ـ گونـاگون  يهـا  بخـش  تواند يم اعضا كهنيا اي باشد ييايميش يوندهايپ ارتباطشان و مولكول كي يها اتم توانند يم
 لئونـارد  .)1386بابليـان،  ( وندانديپ يم هم به را ها آن كه )1گسبرگيكون مسئله همانند( باشد ها پل انشان،يم ارتباط و نيزم
 لوسـتر يس جـوزف  مـز يج امـا  ؛گذاشـت  اني ـبن را هـا  گراف ةينظر ،گسبرگيكون يها پل ةمسئل حل با 1736 سال در ،لرياو

 كه )1385مهدي، رجالي، عميدي محموديان، ( دينام گراف را ياضير يها مدل نيا ،1878 سال در كه بود يكس نينخست

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 ـدر اوا. اسـت   طـرح شـده   يواقع ـ موقعيـت گراف است كه در مكان و  ةيمشهور در نظر مسائل از يكي ،گسبرگيكون يها پل ةمسئل .1  ناسـاكن  18سـده   لي

به چهار  اشهر ر ،ايرود پرگول. رفتند يدر شهر م يطولان ييها يرو ادهيبه پ ،كشنبهي يدر روزها) هيدر روس نگرادينيدر حال حاضر كال( ايدر پروس گسبرگيكون
 يدر شهر شروع كنند و از تمـام  يا را از نقطه يرو ادهيكه پ ابنديب يريمس كردند يم يساكنان سع. هم مرتبط بودند كه با هفت پل به كرد يم ميقسمت تقس

 .شروع بازگردند ةبگذرند و دوباره به نقط بار كيها فقط  پل
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 تـوان  مي جمله از كه شد استفاده گوناگون معلو در گراف ،زمان مرور به .ستها الي و ها رأس از يا مجموعه 2شكل  طبق
 تحليـل  جهـت  ركـاربرد پ يهـا  روش از يك ـي .)1391بلالـي،  (كرد  اشاره پژوهي آينده و ارتباطات علوم اجتماعي، علوم به

   .)1389آبادي،  كركه( است ديماتل كيتكن انساني، علوم در پيچيده هاي شبكه
  

 
  اجتماعي علوم در مسئله يك متغيرهاي متقابل هاياثر از پيچيده اي شبكه .2شكل 

 ةي ـنظر اصول يريكارگ هب با و ستميس كي در موجود عوامل ييشناسا در كارشناسان قضاوت از يمند  بهره با ديماتل
 ـ روابـط ( ريپـذ تأثير اي ـ گـذار تأثير روابـط  استخراج به ها، گراف  يسـاختار  و پـردازد  مـي  عناصـر  )متقابـل  ،يمعلـول  و يعلّ
 .كنـد  يم نيمع يعدد ازيامت صورت به را مذكور روابط اثر شدت كه يطور به ؛دهد يم ارائه ها آن از مند نظام و يمراتب لهسلس
 روابط يزوج ةسيمقا و ستارهايمع از يا مجموعه شامل ستميس كي كهاست  شده بنا فرض نيا اساس بر ،روش اين ةيپا
 از دنبالـه  كي ـ بـه  يسـاختارده  يبـرا  روش نيا خلاصه، طور به .شود مدل ياضير معادلات ةليوس به تواند يم ها آن انيم

 يبازخوردهـا . 2 ؛كنـد  مـي  يبررس ـ يدهازيامت صورت به را ارتباطات شدت .1 :كه يطور به ؛دارد كاربرد مفروض اطلاعات
زيـر اجـرا    گـام  پـنج  اساس بر روش اين .دكن يم محاسبه را ريناپذ انتقال روابط .3 ؛كند يم تجسس را ها آن تياهم با توأم
   :شود مي
 مسئله؛ حل يبرا هانظر يآور جمع جهت يا تهيكم تشكيل و يريگ ميتصم آرمان تعيين :اول گام   
 ؛)1جدول شرح به( يفاز يكلام اسيمق يطراح و يابيارز يارهايمع تعريف :دوم گام   
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  يكلام ريمقاد با يكلام عبارات تناظر .1 جدول

 يكلام ريمقاد يكلام عبارات

)VH( )1 – 1 – 75/0( اديز يليخ تأثير
)H( )1 – 75/0 – 5/0( اديز تأثير
)L( )75/0 – 5/0 – 25/0( كم تأثير
)VL( )5/0 – 25/0 – 0/0( كم يليخ تأثير

)NO( )25/0 – 0/0 – 0/0( تأثير يب
  1389آبادي،  كركه: منبع

  
 ܥ يارهـا يمع انيمة رابط خصوص در گانرنديگ ميتصم يها يابيارز آوري جمع :سوم گام = ሼܥ௜| ݅ = 1,2, . . . , ݊ሽ؛ 

 حسـب  بـر  يزوج ـ هـاي  سـه يمقا از يا مجموعـه  تا شود سؤال مي كارشناس P از متشكل يريگ ميتصم گروه كياز 
Z෨ يفاز سيماتر P تشكيل جهت يكلام عبارات 〈ଵ〉, Z෨ 〈ଶ〉, . . . , Z෨ 〈௉〉 شود  هيته كارشناس هر هاينظر از استفاده با. 
 متقابـل  روابط خصوص در را رندگانيگ ميتصم گروه عضو كارشناس K 1يفازية اول ميمستق ةرابط سيماتر 1 عبارت
	آن در كه دهد مي نشان را ها پيشران ميان ෨ܼ௜௝≺௞≻ = ൫ߣ௜௝≺௞≻,݉௜௝≺௞≻,  يفـاز ية اول ميمستق ةرابط سيماتر ،௜௝≺௞≻൯ݑ

  .شود يم دهينام ام k كارشناس

 )1 ةرابط

12 1

21 2

1 2

0

0
1, 2,...,

0

k k

k k

k k

n

k n

n n

Z Z

Z Z
Z k p

Z Z

 
 
 

  
 
 
 

 

 
   

  

 صـورت  به كه يفاز سيماتر اين ؛يفاز ميمستق ةرابط نرمال سيماترة محاسب :چهارم گامX  از شـود،  مـي  نمايـان 
  .دهد مي نشان را گام اين محاسبات 2ة ابطر .آيد دست مي به )kZ( كارشناس K نظر ماتريس يحساب نيانگيم
 )2 ةرابط

11 1

1

1
1 1 1 1 1

1

:

, , ; max ;

, , ; .

k k k k k k k

k k k k

k

k k k k

n

n nn

n n n n n

i ij ij ij ij ij
i n

j j j j j

p
k
ij

ij ij ij ij k
ij ij

X X

X

X X

if

a Z m u r u

X
Z m u

X X
pr r r r





     



 
 

  
 
 

   
     

   

 
   
 
 

    



 
   

 






 

  
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Initial direct-relation fuzzy matrix 
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 ة رابطــ يــيگرا هــم ديــبا ابتــدا منظــور، بــدين متقابــل؛ روابــط يســاختار مــدل ليــتحل و يســاز ادهيــپ :پــنجم گــام

  .)1389بادي، آ كركه( دهد مي نشان را گام اين فازي محاسبات 3ة رابط .شود نيتضم௪→ஶX෩௪݉݅ܮ	=0
)3ة رابط

   

 

 
 

 

1

1 12

1

11 1

1

...

:

; , , .

ij

w
ij m m

w

ij u u

n

ij ij ij ij

n nn

Matrix X I X

T Lim X X X X I X Matrix m X I X

Matrix u X I X

if

t t

T t m u

t t

 





 




      
              


      

 
 

    
 
 

   

 
   

 

  )ها پيشران اهميت ضريب( ها پيشران وزني بردار استخراج
 نـاموزون ة ژي ـو سيماتر يجا به ،سيماتر اين كه صورتي در .شد محاسبه Tسيماتر ،پيشين گام رياضي روابط اساس بر

 ضـريب ة دهنـد  نشـان  كـه  دكر استخراج وزني بردار 4ة رابط اساس بر توان مي شود، تهگرف نظر در اي شبكه تحليل روش
  .)1389آبادي،  كركه( است رسانه صنعت هاي پيشران اهميت
 )4ة رابط

 

* 2 1

* * * * 2 1

* 2 1

A

A A A A

A

k
A

k

k
A

k

k
A

k

L Lim L

A L M U M Lim M

U Lim U













 


  


 



  ها پيشران قطعيت عدم ميزان فازي ـ كلامي ارزيابي
 علـوم  در يريگ ميتصم و يساز نهيبه ،بود 1965 سال در زاده، ور لطفيمبدع آن، پروفس كه فازية نظري مهم كاربردهاي از

 بحـث  در كـه  )الـف و ب  1393پـور،   ساروخاني و صـادقي ( انساني علوم مفاهيم كلامي ارزيابي در جمله از است، يرفتار
 تركيـب  بـراي  فـازي  ميـانگين  عمليات و شود مي استفاده )5ة رابط( ام kة خبر شناختي زبان  ارزش دادن نشان براي ෨〈௞〉ܤ فـازي  ددع ـ از ،پـژوهش  ايـن  در منطق، اين اساس بر .)1393قاسمي، ( دارد محوري نقش فازي محيط در گيري تصميم
 ෨ܤفـازي  عـدد  صـورت  بـه  هـا  پيشـران  قطعيت عدم ميزان نهايت در كه )5ة رابط( شود مي گرفته كار به خبره k فازي اعداد

  .شود مي محاسبه
 )5ة رابط 

 min : : : 1, 2,...,

k k k k

k k k

B B B

B B B

B L M U

B L Aver M Max U k p



  





  مورفولوژي يا يشناس ختير يعدچندب سيماتر ميترس
 در .دكـر  ترسـيم  را شناسـي  ريخـت  مـاتريس  »تي ـقطع عدم« و »تياهم بيضر« عدد دو با توان مي ،1 شكل اساس بر
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 2 و 1 هـاي  بخش انتو مي فازي عدد دو اين اساس بر بخش اين در. محاسبه شدند ෨ܤو ሚܣ فازي عدد دو ،پيشين هاي گام

آن در كه كرد محاسبه رسانه صنعت در پيشران هر براي را 3شكل  f x با است برابر:  

 )6ة رابط 

:

:

Otherwise : 0

f

U L
if L x M

M L

U x
x if M x U

U M


   

    





 منتقـل  4 بخش به ،3 بخش كمك به 2 و 1 بخش دو اطلاعات شناسي، ريخت يعدچندب سيماتر به دستيابي جهت
 ارزيـابي  بيضـي  اول، بخش كرد؛ سازي مدلصورت رياضي  به وداد  توسعه بخش دو در توان را مي اطلاعات اين .شود مي

  .رسانه صنعت در پيشران ثقل مركز دوم، بخش و فازي ـ كلامي

  
  ෩࡮و  ෩࡭ فازي بردار دو اساس بر شناسي ريخت يچندبعد ماتريس استخراج. 3شكل 

  :شود مي محاسبه  7 ةرابط شرح به b و a مقادير آن در كه

 )7ة رابط
 
 

A A A A A

B BB B B

A L M U a U L

b U LB L M U

        




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 محاسـبه  8ة رابط ـ صورت به فازي ـ  كلامي ارزيابي در را تمركز عدم ميزان توان مي ،بيضي مساحت ةرابط اساس بر

  :دكر

ܲ )8ة رابط ≈  ߨ2 × ඨ ܽଶ + ܾଶ2 = ߨ2 × ඨ ሺ ஺ܷ − ஺ሻଶܮ + ሺܷ஻ − ஻ሻଶ2ܮ  

  :شود مي ارزيابي 9 ةرابط شرح به پيشران هر وزن نهايت در

ܸ )9ة رابط = ஺ܯ ஻ܲܯ× = ஺ܯ ߨ஻2ܯ× × ටሺ௎ಲି௅ಲሻమାሺ௎ಳି௅ಳሻమଶ  

 صـنعت  در پيشـران  ثقل مركزة فاصل و اشدب كمتر فازي ـ  كلامي ارزيابي در تمركز عدم هرچه فوق، ةرابط اساس بر
 وزنـي  بـردار  عنـوان  بـه  V بـردار از ايـن رو   يافت؛ خواهد افزايش پيشران وزن شود، بيشتر مختصات أمبدة نقط از ،رسانه

  . ي داردمثبت ماهيت ،ها پيشران

   پژوهش يها يافته
 بـردار  اسـتخراج  جهت باشد، مطالعه موردة خبر هفت نظر اساس بر ،رسانه صنعت از بخشي در پيشران پنج كه صورتي در

  .دشو مي استخراج ذيل جدول شرح به كلامي مفاهيم اساس بر ها پيشران ميان ارتباطات ماتريس ابتدا وزني،

  رسانه صنعت ةخبر 7 يكلام ميمفاه اساس بر ها شرانيپ انيم ارتباطات .2جدول
 خبره 5 4 3 2 1 خبره 5 4 3 2 1 ها پيشران

1   HLHNO

 1 ةخبر

  VH H H NO 

 5 ةخبر
2 H   LHVLH  L L VL 
3 H H  NONOLVL   NO NO 
4 VH VHH  HVHVH H   VH 
5 VL VLNOVL  VHVH no H   
1   VHNONONO

 2 ةخبر

  H NONO NO 

 6 ةخبر
2 H   NOHNOH  No NO NO 
3 L H  NONOVLVL   NO NO 
4 VH VHH  LVHVH H   H 
5 H HNONO  LL no NO   
1   LLLVL

 3 ةخبر

  H L H NO 

 7 ةخبر
2 H   LLVLH  L H VL 
3 H H  NONOHH   NO NO 
4 VH VHL  LVHVH H   H 
5 H HnoVL  VLVL NOVL   
1   VHLVHVL

 4 ةخبر
2 VH   HVHH

3 L H  NONO

4 VH VHNO  H

5 VL HNOH  
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  .دشو مي تبديل  3جدول فازي مقادير به 2 جدول كلامي اطلاعات ،2 و 1 هاي رابطه اساس بر

  ෩ࢄ	يفاز سيماتر. 3جدول 
 5 4 3 2 1ها پيشران

1 )0 ;0 ;0( )14/0 ;21/0 ;25/0( )05/0 ;09/0 ;15/0( )08/0 ;12/0 ;18/0(  )0 ;01/0 ;08/0( 

2  )13/0 ;2/0 ;26/0(  )0 ;0 ;0( )05/0 ;09/0 ;15/0(  )09/0 ;14/0 ;2/0 (  )01/0 ; 05/0 ;12/0 (
3  )08/0 ;14/0 ;2/0 (  )08/0 ;15/0 ;21/0 (  )0 ;0 ;0 (  )0 ;0 ;06/0 (  )0 ;0 ;06/0( 

4  )19/0 ;26/0 ;26/0 ( )19/0 ;26/0 ;26/0 (  )11/0 ;17/0 ;23/0 ( )0 ;0 ;0 ( )12/0 ;18/0 ;24/0 ( 

5  )07/0 ;13/0 ;19/0 ( )08/0 ;14/0 ;2/0 (  )0 ;0 ;06/0(  )03/0 ;07/0 ;13/0(  )0 ;0 ;0 ( 

  
 
  .شود مي تبديل 4 جدول فازي به مقادير ෨ܺ يفاز سيماتر اطلاعات 3 ةرابط از استفاده با

  ෩ࢀ يفاز سيماتر .2جدول
 5 4 3 2 1ها پيشران

1 ) 05/1 ; 14/1 ; 42/1 () 18/0 ; 32/0 ; 62/0 () 07/0 ; 16/0 ; 44/0 () 1/0 ; 19/0 ; 45/0 () 01/0 ; 07/0 ; 32/0 (
2 ) 17/0 ; 32/0 ; 66/0 () 05/1 ; 16/1 ; 46/1 () 07/0 ; 17/0 ; 46/0 () 11/0 ; 21/0 ; 48/0 () 03/0 ; 1/0 ; 37/0 (
3 ) 09/1 ; 21/1 ; 51/1 () 1/0 ; 21/0 ; 52/0 () 01/1 ; 05/1 ; 24/1 () 02/0 ; 06/0 ; 31/0 () 0/0 ; 02/0 ; 25/0 (
4 ) 25/0 ; 45/0 ; 78/0 () 26/0 ; 46/0 ; 78/0 () 14/0 ; 27/0 ; 6/0 () 05/0 ; 14/0 ; 4/0 () 13/0 ; 24/0 ; 53/0 (
5 ) 09/0 ; 23/0 ; 54/0 () 1/0 ; 24/0 ; 55/0 () 01/0 ; 06/0 ; 33/0 () 05/0 ; 13/0 ; 39/0 () 01/1 ; 01/1 ; 22/1 (

  
 هـا  پيشران اهميت ضريب عنوان به 5 جدول فازي به مقادير ෨ܶ يفاز سيماتر اطلاعات ،4ة رابط اساس بر ،پايان در
  .شود مي تبديل

  )෩࡭( ها شرانيپ تياهم بيضر يفاز سيماتر. 5جدول 
 فازي مقدار ها پيشران

1 )215/0 ; 201/0 ; 198/0 ( 
2 )228/0 ; 222/0 ; 212/0 ( 
3 )156/0 ; 105/0 ; 087/0 ( 

4 )348/0 ; 318/0 ; 260/0 ( 
5 )173/0 ; 154/0 ; 122/0 ( 

  
 ،خبرگـان  گـروه  نظـر  اسـاس  بـر بـار ديگـر،    .شود ارزيابي ها شرانيپ رخداد تيقطع عدم تا است نياز بعد، ةمرحل در

  .شد استخراج ذيل جدول طبق ها شرانيپ رخداد تيقطع عدم يكلام ريمقاد سيماتر
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 ها پيشران رخداد تيقطع عدم كلامي مقادير سيترما. 6جدول 

 7ة خبر 6ة خبر 5ة خبر 4ة خبر 3ة خبر 2ة خبر 1 ةخبر ها پيشران

1 NO VH NO VH VL H L 

2 NO L L VL VH VH VL 

3 NO VH L L NO H VH 

5 VH NO L NO H L H 

6 VH VL H VH VL NO VH 

  
 هـا  پيشـران  اهميـت  ضريب عنوان به ،5 جدول فازي مقادير به Tيفاز سيماتر اطلاعات ،4 ةرابط اساس بر سپس

 گـروه  نظـر  اسـاس  بـر بـار ديگـر،   . ارزيابي شـود  ها شرانيپ رخداد تيقطع عدم تا است نياز بعد، ةمرحل در .دشو مي تبديل
  .شد جاستخرا ذيل جدول طبق ها شرانيپ رخداد تيقطع عدم يكلام ريمقاد سيماتر ،خبرگان

 خبرگان تفكيك به ها شرانيپ رخداد تيقطع عدم فازي مقادير سيماتر. 7جدول 

 7 خبره 6 خبره 5 خبره 4 خبره 3 خبره 2 خبره 1 خبرهها پيشران

1 )25/0;0;0()1;1;75/0( )25/0;0;0( )1;1;75/0( )5/0;25/0;0()1;75/0;5/0( )75/0;5/0;25/0(
2 )25/0;0;0()75/0;5/0;25/0()75/0;5/0;25/0()5/0;25/0;0( )1;75/0;5/0()1;75/0;5/0( )5/0;25/0;0( 

3 )25/0;0;0()5/0;25/0;0( )75/0;5/0;25/0()75/0;5/0;25/0()25/0;0;0( )1;75/0;5/0( )25/0;0;0( 

5 )1;1;75/0()5/0;25/0;0( )75/0;5/0;25/0()25/0;0;0( )1;75/0;5/0()75/0;5/0;25/0()1;75/0;5/0( 

6 )1;1;75/0()5/0;25/0;0( )1;75/0;5/0( )1;1;75/0( )5/0;25/0;0()5/0;25/0;0( )1;1;75/0( 

 
  
  .شد تبديل 8 جدول فازي مقادير به 7 جدول فازي مقادير ،5ة رابط اساس بر ،ادامه در

 )෩࡮(ها پيشران رخداد تيقطع عدم فازي سيماتر. 8جدول 

 فازي مقدار ها پيشران

1 )679/0 ; 500/0 ; 321/0 ( 
2 )679/0 ; 429/0 ; 214/0 ( 
3 )536/0 ; 286/0 ; 143/0 ( 
4 )750/0 ; 536/0 ; 321/0 ( 
5 )786/0 ; 643/0 ; 393/0 ( 

  
محاسبه  9 جدول شرح به ها پيشران از يك هر ارزش ،9ة رابطو  ෨ܤو ሚܣ يفاز سيماتر مقادير از استفاده با نهايت در

  . شود مي
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 9ةرابط متغيرهاي مقادير. 9جدول 

 5 4  3 2 1 پيشران         متغير شرح

 ஺ 0/2015 0/2220 0/1049 0/3175 0/1541 ஺ܷ 0/2153 0/2279 0/1563 0/3477 0/1734ܯ ஺0/1980 0/2119 0/0870 0/2604 0/1220ܮ ሚܣ

෨ܤ  
 ஻ 0/5000 0/4286 0/2857 0/5357 0/6429 ܷ஻ 0/6786 0/6786 0/5357 0/7500 0/7857ܯ ஻ 0/3214 0/2143 0/1429 0/3214 0/3929ܮ

 تمركز عدم
ܽ = ሺ ஺ܷ − ܾ ஺ሻ 0/0173 0/0161 0/0693 0/0873 0/0514ܮ = ሺܷ஻ − ஺ܯ ஻ሻ 0/3571 0/4643 0/3929 0/4286 0/3929ܮ  ஻ 0/1007 0/0952 0/0300 0/1701 0/0990ܯ×

P  1/5878 2/0630 1/7714 1/9422 1/7594 
V  0/0634 0/0461 0/0169 0/0876 0/0563 
 3 1 5 4 2 رتبه

  
 بـر  كـه  اسـت  شـده  ارائـه  پيشران پنج براي ෨ܤ و ሚܣ به مربوط مقادير شود، مي مشاهده فوق جدول در كه طور همان

 محاسـبه  )رخـدادها  قطعيت عدم در تمركز عدم( b و )اهميت ضريب در تمركز عدم( a بردار دو U و L، M مقادير اساس
 فـازي  ـ  كلامـي  ارزيابي در را تمركز عدم ميزان ،b و a مقدار دو ساسا بر P شد، اثبات 8ة رابط در كه گونه همان .شدند

 و دوم پيشران به مربوط تمركز عدم بيشترين كه است آن از حاكي ها يافته .دهد مي نشان ها پيشران خصوص در ،خبرگان
 ـ وزن يـا  V مقـدار  ،9ة رابط ـ اسـاس  بر نهايت در .است اول پيشران  به مربوط تمركز عدم كمترين  هـا  پيشـران  از كهري
 مـاتريس  ،ادامـه  در .را دارنـد  وزن بيشترين 2 و 5 ،1 ،4 هاي پيشران ترتيب به آمده، دست به وزني بردار طبق .شد محاسبه

  .است شده استخراج ذيل نمودار قالب در رسانه صنعت هاي پيشران يفاز ـ يا شبكه مورفولوژي
  

  
  



  
 

  3، شماره 1، دوره 1401هاي مديريت رسانه،  بررسي  363

 

  
  رسانه صنعت هاي پيشران يفاز ـ يا شبكه شناسي ريخت ريسمات استخراج .4شكل 

 1متلـب  افزار نرم فضاي در كدنويسي با كه است كشيده تصوير به پيشران پنج براي را ෨ܤ و ሚܣ فازي اعداد نمودار اين
 را پيشران پنج هر كه آيد مي دست به فوق رنگي نمودار جامع، نمودار يك در مقادير اين ورود صورت در. است شده ترسيم

 پيشـنهادي  جـايگزين اسـت،   3شـكل   از عـددي  اي نمونه كه نمودار اين .است كشيده تصوير به بعدي سه ةصفح يك در
  .است رسانه صنعت آينده بر مؤثر روندهاي مورفولوژي ماتريس يا 1 شكل جاي به برداري بهره جهت ،مقاله نويسندگان

  يريگ جهينت و بحث
اسـت   شده سبب رسانه، صنعت شتابان راتييتغ كنار در يطيمح ةنديفزا يها يدگيچيپ شد، رحمط مقاله در كه طور همان

 يهـا روش قالـب  در يپژوه ـ نـده يآ .شـود  مطـرح  رسـانه  صـنعت  در يمطالعات يروندها از يكي عنوان به ،يپژوه ندهيآكه 
 ،شـده  معرفـي  كمتـر  كيفـي  هـاي  روش از يكي .شوديم يبندطبقه هاداده تيماه اساس بر كه رديگ يم صورت يگوناگون

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 .رح دقيق كدنويسي در پيوست مقاله موجود استش .1
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 اسـاس  بـر  را آينده هاي پيشران ،»رخداد احتمال« و »آينده بر اثر« عدب دو اساس بر كه است شناسي ريخت يا مورفولوژي

 يگذارارزش شده، ليتشك ينيع و يذهنة پار دو از انسان كلام كه ييآنجا از .كند مي بررسي و نقد خبرگان كيفي قضاوت
 ،رو ني ـا از .شـود يم ـرا سـبب   مصداق به معنا صدق در ابهام ينوع كه است روروبه انضمام و انتزاع از يدرجات با يكلام
 ـ حـالات  از ،يانسان علوم مطالعات در ژهيو صورتبه ،يكلام يهايگذارارزش  حالـت  يجـا  بـه  ،صـدق  درجـات  ةچندگان
 در كه است افتهي توسعه ها شرانيپ متقابل روابط يبرمبنا ،روش نيا يطرف از .است برخوردار صدقعدم ـ  صدق يا دوگانه

 ،يفاز منطق از يريگ بهره با تا شد يسع مطالعه نيا در ،اساس نيا بر .است شده فرض يخط تقابل، نيا نيشيپ مطالعات
 در اسـتقلال  عـدم  و يا شـبكه  ليتحل امكان ،ماتليد كيتكن از يريگ بهره با و صدق درجات ةچندگان يگذار ارزش امكان

 ينظـر ة توسـع  از پس ،منظور نيبد .دشو اضافه رسانه صنعت در يبردا بهره جهت يلوژمورفو ليتحل به ،يآت يها شرانيپ
 يعـدد  مثال كي از استفاده با و يساز هيشب متلب افزار نرم طيمح در ،يلوژرفووم سيماتر يا شبكه ـ  يفاز ياضير روابط

 طريـق  از سازماني اجتماعي هاي رسانه شناسي ريخت ،)2019( 1لاكشميويايا و ويراوالي ةمقال در .گذاشته شد شيآزمابه 
 صـورت  مطالعات انيم تقدم و شدهن گرفته نظر در ابعاد انيم يارتباط و شده انجام ياسم اسيمق با و گسسته يگذار ارزش
 از و گرفـت  صـورت  وسـته يپ و يفـاز  يا فاصله اسيمق كي از يريگ بهره با گذاري ارزش حاضر ةمقال در اما؛ است نگرفته
 بي ـترك با تينها در و مطالعه شد شبكه منطق از استفاده با ها آن انيم روابط ،نبودند مستقل مطالعه مورد ابعاد كه ييآنجا

 و پراشـار  هـاي  پژوهش هاي يافته اساس بر ،همچنين .آمد دست هب ها شرانيپ تقدم افته،ي توسعه مورفولوژي بردار دو ارزش
ــارانش ــ ،)2022( همك ــارانش و راسك ــ و )2022( همك ــارانش و كلاوچيم ــل روش )2022( همك ــوژرفومو تحلي  در ،يل

 ،فازيـ   اي شبكه صورت به ،مدل ةتوسع از پس كه داردقابليت زيادي  اي رتبه بندي طبقه و كيفي مفاهيم انواع شناسي نوع
 يفـاز  بـردار  دو يمبنـا  بـر  يشنهاديپ لمد كه داد نشان ها افتهي ،پايان در .شد حفظ روش اين براي قابليت اين همچنان

 يهـا  شرانيپ بندي طبقه و يابيارز در »ثقل مركز« و »تمركز عدم« ريمتغ دوة محاسب و »رخداد احتمال« و »ندهيآ بر اثر«
  .است يكاربرد كيفي بندي طبقه نوعي عنوان به ،رسانه صنعت در يآت

  )متلب زبان به يفاز ـ يا شبكه مورفولوژي ماتريس نويسي برنامه كد( ها پيوست
x1d = 0:0.0005:1; 
y1d1 = trimf(x1d,[0.1980 0.2015 0.2153]); 
y1d2 = trimf(x1d,[0.3214 0.5000 0.6786]); 
fis = mamfis; 
fis = addInput(fis,[0 1],'Name','1'); 
fis = addMF(fis, '1', 'trimf', [0.1980 0.2015 0.2153], 'Name', 'A'); 
fis = addMF(fis, '1', 'trimf', [0.3214 0.5000 0.6786], 'Name', 'B'); 
figure(1); 
plotmf(fis, 'input', 1); 
[xOut,yOut] = plotmf(fis, 'input', 1); 
% creating mesh with first fuzzy set 
sizemf = size(x1d); 
z1 = zeros(sizemf(2), sizemf(2)); 
ydata1 = y1d1; 
ydata2 = y1d2; 
for meshx = drange(1:sizemf(2)) 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Veeravalli & Vijayalakshmi 
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    for meshy = drange(1:sizemf(2)) 
        z1(meshx, meshy) = (ydata1(meshx) + ydata2(meshy))/2; 
    end 
end 
% end of first fuzzy data 
y2d1 = trimf(x1d,[0.2119 0.2220 0.2279]); 
y2d2 = trimf(x1d,[0.2143 0.4286 0.6786]); 
fis2 = mamfis; 
fis2 = addInput(fis2,[0 1],'Name','2'); 
fis2 = addMF(fis2, '2', 'trimf', [0.2119 0.2220 0.2279], 'Name', 'A'); 
fis2 = addMF(fis2, '2', 'trimf', [0.2143 0.4286 0.6786], 'Name', 'B'); 
figure(2); 
plotmf(fis2, 'input', 1); 
[xOut2,yOut2] = plotmf(fis2, 'input', 1); 
z2 = zeros(sizemf(2), sizemf(2)); 
ydata1 = y2d1; 
ydata2 = y2d2; 
for meshx = drange(1:sizemf(2)) 
    for meshy = drange(1:sizemf(2)) 
        z2(meshx, meshy) = (ydata1(meshx) + ydata2(meshy))/2; 
    end 
end 
for meshx = drange(1:sizemf(2)) 
    for meshy = drange(1:sizemf(2)) 
        if z1(meshx, meshy) < z2(meshx, meshy) 
            z1(meshx, meshy) = z2(meshx, meshy); 
        end 
    end 
end 
% end of second fuzzy data set 
y3d1 = trimf(x1d,[0.0870 0.1049 0.1563]); 
y3d2 = trimf(x1d,[0.1429 0.2857 0.5357]); 
 
fis3 = mamfis; 
fis3 = addInput(fis3,[0 1],'Name','3'); 
fis3 = addMF(fis3, '3', 'trimf', [0.0870 0.1049 0.1563],'Name', 'A'); 
fis3 = addMF(fis3, '3', 'trimf', [0.1429 0.2857 0.5357],'Name', 'B'); 
figure(3); 
plotmf(fis3, 'input', 1); 
[xOut3,yOut3] = plotmf(fis3, 'input', 1); 
z3 = zeros(sizemf(2), sizemf(2)); 
ydata1 = y3d1; 
ydata2 = y3d2; 
for meshx = drange(1:sizemf(2)) 
    for meshy = drange(1:sizemf(2)) 
        z3(meshx, meshy) = (ydata1(meshx) + ydata2(meshy))/2; 
    end 
end 
for meshx = drange(1:sizemf(2)) 
    for meshy = drange(1:sizemf(2)) 
        if z1(meshx, meshy) < z3(meshx, meshy) 
            z1(meshx, meshy) = z3(meshx, meshy); 
        end 
    end 
end 
% end of third fuzzy data set 
y4d1 = trimf(x1d, [0.2604 0.3175 0.3477]); 
y4d2 = trimf(x1d, [0.3214 0.5357 0.7500]); 
fis4 = mamfis; 
fis4 = addInput(fis4,[0 1],'Name','4'); 
fis4 = addMF(fis4, '4', 'trimf', [0.2604 0.3175 0.3477],'Name', 'A'); 
fis4 = addMF(fis4, '4', 'trimf', [0.3214 0.5357 0.7500],'Name', 'B'); 
figure(4); 
plotmf(fis4, 'input', 1); 
[xOut4,yOut4] = plotmf(fis4, 'input', 1); 
z4 = zeros(sizemf(2), sizemf(2)); 
ydata1 = y4d1; 
ydata2 = y4d2; 
for meshx = drange(1:sizemf(2)) 
    for meshy = drange(1:sizemf(2)) 
        z4(meshx, meshy) = (ydata1(meshx) + ydata2(meshy))/2; 
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    end 
end 
for meshx = drange(1:sizemf(2)) 
    for meshy = drange(1:sizemf(2)) 
        if z1(meshx, meshy) < z4(meshx, meshy) 
            z1(meshx, meshy) = z4(meshx, meshy); 
        end 
    end 
end 
% end of fourth fuzzy data set 
y5d1 = trimf(x1d, [0.1220 0.1541 0.1734]); 
y5d2 = trimf(x1d, [0.3929 0.6429 0.7857]); 
fis5 = mamfis; 
fis5 = addInput(fis5,[0 1],'Name','5'); 
fis5 = addMF(fis5, '5', 'trimf', [0.1220 0.1541 0.1734], 'Name', 'A'); 
fis5 = addMF(fis5, '5', 'trimf', [0.3929 0.6429 0.7857], 'Name', 'B'); 
figure(5); 
plotmf(fis5, 'input', 1); 
[xOut5,yOut5] = plotmf(fis5, 'input', 1); 
z5 = zeros(sizemf(1), sizemf(1)); 
ydata1 = y5d1; 
ydata2 = y5d2; 
for meshx = drange(1:sizemf(2)) 
    for meshy = drange(1:sizemf(2)) 
        z5(meshx, meshy) = (ydata1(meshx) + ydata2(meshy))/2; 
    end 
end 
for meshx = drange(1:sizemf(2)) 
    for meshy = drange(1:sizemf(2)) 
        if z1(meshx, meshy) < z5(meshx, meshy) 
            z1(meshx, meshy) = z5(meshx, meshy); 
        end 
    end 
end 
% end of fifth fuzzy data set 
%xdata1 = xOut(1); 
figure(6); 
h = mesh(x1d,x1d,z1); 
axHand = h.Parent;          % alternative:  gca() 
axHand.YTick = 0 : 0.1 : 0.4; 
axHand.YLim = [0, 0.4]; 
% axHand.ZTick = 0.4 : 0.1 : 1; 
% axHand.ZLim = [0.4, 1]; 
%imagesc(xdata1, xdata2, z); 
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  .شناسان جامعه :تهران .اجتماعي هاي پژوهش و فازي استنباط هاي سيستم .)1393( حيدو قاسمي

 :يمـورد  مطالعه( متوازن يازيامت كارت مدل از استفاده با عملكرد يابيارز كارآمد نظام كي يطراح .)1389( حميدرضا ،آبادي كركه
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  .دفاعي صنايع تحقيقاتي و آموزشي سسهؤم دفاعي
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