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Abstract 

The current research was conducted with the aim of presenting an ethnography of 

religious identity construction with an emphasis on covering among women in the 

Instagram virtual network. The construction of religious identity means how to 

construct and display religious identity among veiled female users. This qualitative 

research was conducted using netnography technique and the data was analyzed 

using thematic analysis. In this research, an attempt was made to analyze the content 

of the most visited posts of ten pages with a high number of followers. First, a list of 

related hashtags was prepared, and then the most visited posts were selected by 

searching the virtual network of Instagram. The selected pages are 12 and the 

publication period of the posts is from the beginning of 2018 to the end of 

November 2018, according to the qualitative content analysis of the selected posts in 

the investigated pages, it is possible to define the cover styles as "official rule-based 

cover" with the subcategories of official and common internal cover and cover 

Classic and international style; identity based on beauty myths; Identity based on 
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classical taste; Casual and informal clothing Bazir pointed out the categories of 

casual clothing according to Iran's trendy criteria and based on fashion and finally 

modeling activity. 
 

Introduction  

Today, with the help of using virtual social networks and especially Instagram, a 

new arena has been formed for the representation of identity; As a result, people also 

try to build and represent their identity by being in these spaces. The use of virtual 

spaces as an album to show the lifestyle, interests and tastes of activists, the feeling 

of belonging to a special and distinct group, is the acquisition of potential social 

capital from the benefits of using Instagram for users. The use of virtual space as a 

public forum to publish individual lifestyles is increasing, knowing how and why 

this behavior is an issue that unfortunately has not received much attention despite 

its importance and sensitivity. By repeatedly searching websites and libraries, 

researchers have noticed a huge research gap among articles and research projects 

and books. This research aims to develop a typology of the construction of religious 

identity with an emphasis on the luxury hijab in the Instagram social network by 

qualitatively analyzing the posts published on some pages dedicated to the luxury 

hijab. It must be said that the process of constructing a religious identity with an 

emphasis on the hijab is unknown Luxury in the social network Instagram and the 

insufficiency of society's information about it is due to the lack of research in this 

field; Therefore, any knowledge, however small, can provide the introduction to 

knowledge in this area; And more importantly, knowing society can be a 

fundamental knowledge for indigenous sociology, and this is a major concern of 

communication scientists, pathologists and sociologists of Iran. The main goal of 

this research is to "identify the religious identity building blocks among women with 

an emphasis on coverage on the Instagram social network". 
 

Methods and Materials  

The method used in this research is netnography, so Instagram social network was 

chosen. At first, related hashtags were searched. Then some popular pages in the 

range of 15 thousand to 1 million followers; It was selected by purposive sampling 

method. The important point in this section is to try to compare the number of likes, 

comments and views of the posts of these pages with the number of their followers 

in order to match the number of real or fake followers of these pages. 10 posts were 
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randomly selected from each page and the time frame of sharing posts is from the 

beginning of 2018 to the end of November 2018. 
 

Results and Discussions  

People adopt two strategies to represent their identity: "conserving or announcing". 

Conservatives don't publish anything about religion, lifestyle, opinions and tastes 

and everything related to their identity. 

People who adopt the second strategy publish posts about their lifestyle, hobbies, 

hobbies and whatever represents their life. 

Those women who are religious and publish pictures fall into two categories: the 

first category is to publish pictures with hijab with the aim of showing or even 

promoting their lifestyle. The second category publishes posts with the professional 

aim of promoting their hijab brand and Islamic modeling. 

The results of the present research show that by analyzing the pages on the hijab 

in the Instagram social network, two main categories of "building personal identity 

and Islamic modeling" were obtained; Each of these categories includes the sub-

category of "official and unofficial" as well as "domestic and international". 
 

Conclusion 

Social constructivists and feminists believe that gender is a social process and 

people in society become familiar with their gender and gender characteristics, they 

internalize and reproduce them. The actor acts according to the social structure and 

culture. With the help of the media, people are trying to show and represent 

themselves, their lifestyles and their beliefs, Muslim women are also trying to 

represent their identity using new tools, with the difference that since childhood they 

have been taught to protect their bodies, beauty and its elegance and femininity have 

been socialized, and Muslim women always consider this point in building their 

identity, so they use the most obvious code of being a Muslim, the hijab, to build a 

religious identity and as a creative activism give a meaning other than the traditional 

meaning to the hijab. They paste it and present it to the audience. 

Keywords: cover style, construction of religious identity, Instagram, netnography. 
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 ، پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگينامة زنان پژوهش

  35 -  7، 1401، پاييز 3، شمارة 13ـ پژوهشي)، سال  نامة علمي (مقالة علمي فصل

سنخ شناسي برساخت هويت مذهبي زنان با تاكيد بر پوشش در 
  شبكه اجتماعي اينستاگرام

  *مرضيه امير بيك
  ***شادلو ندا، **مسعودي حميد

  چكيده
ي يك سنخ شناسي از برساخت هويت مـذهبي بـا تاكيـد بـر      پژوهش حاضر با هدف ارائه

بين زنان درشبكه مجازي اينستاگرام انجام شده است. منظور از برساخت هويت پوشش در 
مذهبي در اين مقاله، چگونگي ساخت و نمايش هويت مدهبي در بـين كـاربران زن داراي   

تكنيك نتنوگرافي صورت گرفته  پوشش است. اين پژوهش به صورت كيفي و با استفاده از
، تحليل شده اند. در اين پژوهش سعي شده تا با تحليل ها با استفاده از تحليل تماتيك و داده

محتواي پست هاي پربازديد ده صفحه با تعداد دنبال كننده بالا، به تحليـل پرداختـه شـود.،    
تهيه و سپس با جستجو در شـبكه مجـازي    بنابراين در ابتدا فهرستي از هشتگ هاي مرتبط

تا و بازه انتشـار  12اد صفحات منتخب اينستاگرام پست هاي پربازديد انتخاب شده اند، تعد
باشد،  با توجه به تحليل محتـواي كيفـي    مي 1398تا اخر آبان  1398ها از ابتداي سال پست

پوشش  «توان به سبك هاي پوشش  پست هاي انتخاب شده در صفحات مورد بررسي، مي
 ـ  ه قاعده محور رسمي با زير مقولات پوشش رسمي و رايج داخلي و پوشش كلاسـيك و ب

هويـت مبتنـي بـر ذائقـه كلاسـيك      هويت مبتني بر اسطوره هاي زيبايي؛ سبك بين المللي؛ 
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پسند؛ پوشش كژوال و غيررسمي بازير مقولات پوشش كژوال مطابق بـا معيارهـاي ايـران    
 اشاره كرد.» ترندي و بر اساس مد و درنهايت فعاليت مدلينگ

  گرام، نتنوگرافي.سبك پوشش، برساخت هويت مذهبي، اينستا ها: دواژهيكل
 

  مقدمه و بيان مساله .1
اجتماعي مجازي و به ويژه اينستاگرام، عرصه جديـدي   امروزه به مدد استفاده از شبكه هاي

نيز با حضور در اين فضاها تـلاش   براي بازنمايي هويت شكل گرفته است؛ به تبع آن، افراد
مجازي بـه مثابـه آلبـومي    اي برساخت و بازنمايي هويت خود دارند. استفاده از فضاه براي

احساس تعلق به گروهي خـاص و  جهت نمايش سبك زندگي، علايق و سلايق كنشگران، 
  سرمايه اجتماعي بالقوه اي از عوايد استفاده از اينستاگرام براي كاربران است.متمايز، كسب 

بخشي از سبك زندگي هر فرد، پوشش اوست، اين امر گرچه از منظر نمايانـدن سـليقه   
فردي قابل توجه است، اما در بين مسلمانان و جامعه اي كه مبتني بر ارزشمند بـودن دوري  

  طلبد. و البته پوشش كامل براي زنان، لزوم توجه مضاعفي مي از تبرج
با اين وجود، در سال هاي اخير شاه شكل گيري طبقه اي از مذهبيون هستيم كه در عين 

ه سرمايه دار را نيز دروني كرده و بـا مـدد رسـانه    پايبندي به مناسك ديني، ارزش هاي طبق
مناسك گراي  هايي چون اينستاگرام، اقدام به اشتراك گذاري سبك زندگي لوكس ودر عين

خود كرده اند، يكي از اقدامات اين قشر، رواج پوشش اسـلامي فـاخر در راسـتاي تثبيـت     
لفه هاي سبك زندگي باشد، مو ي ميمجاز يدر فضا ياجتماع گاهيكسب منزلت و جاخود، 

ها  مورد نظر وبر، شيوه هاي كردار و عمل، طرز لباس پوشيدن و سخن گفتن، در كل انديشه
).طبقه بندي 1388و رفتارهاي نشان دهنده گروه منزلتي متمايز هستند.(نوابخش و همكاران، 

نـي  هـا مبت  بيشتر بـر الگوهـاي مصـرف آن    )Dignity groups( ها در گروه هاي منزلتي انسان
است.گروه هاي منزلتي معمولا جماعاتي هستند كه بـا سـبك هـاي زنـدگي و احتـرام كـه       

كنند.گروه منزلتي در مورد روابط اعضاي  ديگران برايشان قائلند به يكديگر وابستگي پيدا مي
خود با كساني كه وابسته به اين گروه نيستند، محدوديت هايي قائـل اسـت و از اعضـايش    

ت بـه كسـاني كـه منزلـت پـايين تـر دارنـد، از نظـر اجتمـاعي فاصـله           انتظار دارد كه نسب
  ).1381بگيرند(باكاك،



 9   و ديگران) مرضيه امير بيك( ... سنخ شناسي برساخت هويت مذهبي زنان

 

دانـد. در مـتن    گيدنز تأمل و بازانديشي در مورد هويت را منحصر به دوران مـدرن مـي  
و فـرد در    هاي دنياي مدرن است كه سنت و طبيعت مرجعيت خود را از دست داده چالش

 ،)Nash( نش( پردازد اً به تأمل در مورد هستي خويش مييك فضاي آكنده از اطلاعات دائم
  كند: . گيدنز؛ هويت شخصي را اين گونه تعريف مي)91: 1382

هـاي متمـايز    اي از خصيصـه  ي متمايز، يا حتي مجموعه هويت شخصي نوعي خصيصه
 نيست كه در اختيار فرد قرار گرفته باشد. هويت شخصي در حقيقت همان خود اسـت 

پـذيرد. در اينجـا نيـز هويـت بـه       اش مي عنوان بازتابي از زندگينامه به كه شخص آن را
معناي تداوم فرد در زمان و مكان است: ولي هويت شخصي عبـارت اسـت از همـين    

گيـدنز،  (صورت بازتابِ تفسيري كه شـخص از آن بـه عمـل آورده اسـت      تداوم اما به
1383 :82(.  

از: تفسير فـرد، بازانديشـانه بـودن و    در اين تعريف عناصر مهم هويت شخصي عبارتند 
ي خـويش. گيـدنز    نامه تأملي بودن اين تفسير، احساس تداوم از سرگذشت يا همان زندگي

زند كه فاقد هويت شخصي هستند. اين  براي مشخص شدن هويت فردي افرادي را مثال مي
ايـت  عبـارتي رو  افراد احساس منسجمي نسبت به پيوستگي سرگذشت خويش ندارند يا به 

اي از سرگذشت خويش ندارند، احساس اعتمـاد بـه جامعيـت خـود ندارنـد و بـه        پيوسته
 .)83همان، ص ( اي وسواس آميز از خطرهاي احتمالي هراس دارند گونه

انتشار سبك زندگي فردي، رو  استفاده از فضاي مجازي به عنوان تريبوني عمومي جهت
ار موضـوعي اسـت كـه متاسـفانه     رفت ـ به افزايش است، شناخت چگونگي و چرايـي ايـن  

رغم اهميت و حساسـيت آن مـورد توجـه چنـداني قـرار نگرفتـه اسـت. محققـان بـا           علي
ها  هاي پژوهشي و كتاب ها در بين مقالات و طرح ها و كتابخانه سايت جستجوهاي مكرر در

متوجه خلائي تحقيقي بزرگي شده است. اين پژوهش درصدد است تا با تحليل كيفي پست 
بـه تيپولـوژي    نتشار يافته در برخي صفحات كه به حجاب لاكچري اختصاص دارند،هاي ا

  برساخت هويت مذهبي با تاكيد بر حجاب لاكچري در شبكه اجتماعي اينستاگرام بپزدازد.
ي برسـاخت هويـت   نسبت بـه نحـوه   چنين مطالعاتي مي تواند منجر به افزايش آگاهي

دانـيم  كـه مـي  اجتماعي اينستاگرام شود؛ چنان مذهبي با تاكيد بر حجاب لاكچري در شبكه
پـذير باشـند، بـراي يـافتن     رفت كه شناخت  براي شناخت جامعه بايد به سراغ موضوعاتي

شود و نمود آن در چنين موضوعاتي بايد به اين انديشيد كه مفهوم جامعه در كجا متبلور مي
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- اين موضـوعات شـناخت   ترتيب با بررسي و شناخت اين گردد. بهچه چيزهايي آشكار مي

ي هويت، يكي در اين ميان، پرداختن به مسئله توان به شناخت جامعه نزديك شد.پذير، مي
ي در حال گذارِ ايران، هاي انكارناپذير در شناخت جامعه است. البته در جامعهاز ضروريت

حالت،  ها و هنجارها در اينشناخت الگوهاي فرهنگي كمي دشوارتر است زيرا تغيير ارزش
گـردد كـه    كند.همچنين افزايش شناخت سبب ميو نامتعادل را ايجاد مي» برزخي«وضعيتي 

  هاي احتمالي، كاهش يابد. جامعه در بازتوليد نظم موجود تجديدنظر كرده و آسيب
و درنهايت بايد گفت ناشناخته بودن فرايند برساخت هويت مذهبي با تاكيد بر حجـاب  

ينستاگرام و ناكافي بودن اطلاعات جامعه در مورد آن به كمبود لاكچري در شبكه اجتماعي ا
توانـد مقدمـه    بنابراين هر شـناختي هرچنـد كوچـك مـي    ؛ گردد پژوهش در اين زمينه برمي

توانـد بـراي    تـر اينكـه شـناخت جامعـه مـي      و مهـم  شناخت در اين حيطه را فراهم نمايد؛
 غدغه بزرگ عالمان علوم ارتباطـات، شناسي بومي، شناختي بنيادي باشد و اين خود د جامعه

  آسيب شناسان و جامعه شناسان ايران است.
در بـين زنـان بـا     شناسايي سنخ هاي برساخت هويت مذهبي«هدف اصلي اين تحقيق 

 است. »تاكيد بر پوشش در شبكه اجتماعي اينستاگرام

 

  پيشينه پژوهش .2
  پيشينه هاي تجربي 1.2

گفت منبعي با عنوان دقيق پژوهش حاضر كه به شـكلي   توان در رابطه با پيشينه پژوهش مي
و منابع موجود هر كدام به جنبه اي از  دقبق به موضوع پژوهش بپردازد، وجود نداشته است

پديده پرداخته اند.مع الوصف به معرفي برخي منابع كه با روش هاي كمـي و كيفـي انجـام    
  پردازيم: شده است مي

به مطالعه تـاثير شـبكه هـاي اجتمـاعي مجـازي بـر        يك دسته از تحقيقات پژوهشگران
هويت مذهبي و ديني و به نوعي به موضوع تعامل هويت و فضاي مجازي پرداختـه انـد از   

)؛ نتـايج  1387( )؛ رفعـت جـاه و شـكوري   1392( جمله قاسمي، عدلي پـور و كيـان پـور   
يـزان  ها نشان دهنده آن است كه بـين مـدت زمـان عضـويت، ميـزان اسـتفاده و م       پژوهش

مشاركت و فعاليت كاربران در فضاي مجازي و هويت ديني رابطه معنادار معكوس وجـود  
يابـد از برجسـتگي    دارد و هر چه مدت زمان استفاده و مشاركت در اين فضا افـزايش مـي  
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شود. ساختار اينترنت بر اساس بازتوليد يا تكرار همان رفتـار مـداوم    هويت ديني كاسته مي
د و افراد در رويارويي با اينترنت بر خلاف ساير رسانه هـا، صـرفا در رده   ياب ها دوام مي آدم

توانند در صورت تمايل بطور همزمان  توليد كننده يا مصرف كننده قرار نمي گيرند بلكه مي
اين دو نقش را ايفا كنند و هرچه افراد در اين فضا فعاليت و مشاركت بيشتري داشته باشند 

هويت مذهبي و ديني آنها متاثر از ايـن فضـا بازتـابي باشـد..نتايج     رود كه  بيشتر احتمال مي
دهد كه ميزان استفاده از  ) در همين راستا نشان مي1394( نوغاني، ميرمحمدتبار و عدلي پور

  گذارد. فضاي مجازي بيشترين تاثير را بر هويت مدرن و ديني مي
يـت دينـي در فضـاي    بازنمـايي هو «) در رساله خود بـا عنـوان   1385جليلي فيروزي (

درصدد دستيابي به برخي تاثيرات اجتماعي حضور در بستر فضاي مجازي به مثابه » مجازي
يك بستر نوين اينترنتي و يك فناوري جديد ارتباطي بر هويت كاربران است. نتايج بدسـت  
آمده از اين پژوهش حاكي از ضعف يا قوت عملكرد نهادهاي دينـي در فضـاي واقعـي در    

يش جوانان به استفاده از فضاي مجـازي اثرگـذار اسـت. از آنجـا كـه در فضـاي       ميزان گرا
مجازي، ساخت ارتباطات ديني بيشتر اقنـاعي و الگـوي ارتبـاطي گزينشـي اسـت، حـذف       

گردد ارتباط ديني از يك ارتباط عمودي به يك ارتباط افقـي تبـديل    حضوري فرد منجر مي
د و متناسب با ارزش هاي ديني، فهم جوانـان  شود و ارتباطات سنتي را تحت تاثير قرار ده

شود و يكي از دلايل اصلي  دهد و اين مسئله در كوتاه مدت بحران زا مي مي از دين را تغيير
  ها يا نهادهاي ديني واقعي در پاسخگويي به مسائل مذهبي جوانان است. عدم توانايي گروه

  
  مرور نظري 2.2

توانند الهام بخش  موجود و نظريات صرفا ميهاي كيفي چارچوب مرسوم نظري  در پژوهش
؛ تواند به حساسيت نظري كمـك نمايـد   محقق در پژوهش باشد و نظريات در اين زمينه مي

، اما به نيستگرچه در پژوهش كيفي همانند پژوهش كمي نيازي به وجود چارچوب نظري 
قـولات  گردد؛ حساسيت نظري به كشف م نظريات مرتبط ذكر مي» حساسيت نظري«لحاظ 
 و شـده  ارائـه  يمختلف ـ هـاي  هي ـنظر تـاكنون پيرامون بحث هويت  كند. ها كمك مي در داده

 يبررس ـ بـه  مـا  لـذا  اند نموده نييتب را دهيپد نيا يمختلف هاي دگاهيد اساس بر پژوهشگران
  .پرداخت ميخواه خلاصه طور به نهيزم نيا در شده مطرح يدگاههايد نيمهمتر
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   مدرن  پست  هويت ـ
فـرد   و تجزيـه   و پراكنـدگي   انسـان   و سيال  تاريخي ، غيرذاتي  بر هويت ؛مدرنيسم  در پست

  از ديـدگاه . اسـت   گونـاگون   هـا و اجـزاي   از تعـارض   اي مجموعـه   شود. هر فـرد  كيد ميأت
و   وحـدت   همگـي   ها و غيره ها، نظريه نديشها ، ، معاني انسان ؛ و پسامدرنيسم  اختگرايانهسپسا

  آورند. براي مي  دست  به  سازي يا بيگانه  و غيريت  حذف  خود را تنها از طريق  ظاهري  هويت
  فلسفي  سخن تمايزها در  شوند، همه  ديگر بايد غير و بيگانه  هر چيز، چيزهاي  ايجاد هويت

  ژاك  هـاي  تحليـل   طبـق . يابنـد  مي  تكوين  شيوه  بدين  و باطل  حق و  و كذب  صدق  همچون
  كـه   اسـت   اي چنـد پـاره    فرد بيانگر سـوژه   ، ناخودآگاه فرانسوي  مدرن  پست نكاوروا  لاكان
  بوسـيله  ، هويـت   چندگانگي و  چندپارگي  كند، اما واقعيت تكثر و تغييرپذير ايجاد مي  هويت

  را از سـوژه   چنـدپارگي  و  چندگانگي  ، حقيقت ماند. ايدئولوژي ها از نظر دور مي ايدئولوژي
بخشد، امـا   مي  يگانه  و هويت  ت، وحد از كليت  فرد، احساسي  سازد و به مي  پنهان  خودآگاه
  بـيش   اي اسطوره ، و پسامدرنيسم  پساساختگرايي  از ديدگاه  و يكپارچه  يگانه  و هويت  سوژه
نمادهـا    نظام و  زبان  ها نيز اساسا از طريق توليد آن  اند، بلكه پاره ها چند تنها هويت  . نه نيست

  هـويتي   عنـوان   بـه   از خويشتن  شدن  آگاه ، شرط زبان  عالم  ورود بهنفس گيرد.  مي  صورت

  و يا دربـاره   سازيم خود مي  ما درباره  كه  است  روايتي  ، محصول هويت.  و متمايز است  يگانه
  . بـرخلاف  اسـت   خورده  شكاف  و ناخودآگاه  خودآگاه  اساسا ميان  انسان  سازند. نفس ما مي

  نيستند كـه   اي دربسته  هاي انهخ«  ملي«و »  مذهبي«، » سنتي«، » مدرن»  هاي هويت ، تصور رايج
  ، بلكه نيست  ذات  هستند. هويت  شدن  حال در  ها همواره نباشد. هويت  ها راهي اغيار را درآن
،  آگـاه   هويـت   انـد كـه   بـرآن   ها و پساسـاختارگرايان  مدرنيست پست ، سان بدين. فرايند است

 ـ  دكارت  دستاورد فلسفه  كه  اي يگانه و  يكپارچه   و نگـرش   فرويـد و لاكـان    وسـيله ه بود، ب
  ).kellner(،1996( (كلنر  است  شده  و تخريب  مركززدايي ، شكنانه شالوده

غير بنابراين زنان مذهبي به عنوان يك سوژه سازنده خود را در مقابل غيريت يعني زنان 
مذهبي قرار داده و درصدد تلاش براي ارائه هويتي مذهبي و در عين حال به روز و مـدرن  

  هستند.
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 هالسه مرحله تاريخي  1.2.2

ي كند: الف) سوژه ي تاريخي متفاوت براي سوژه (هويت) ارائه مياستوارت هال سه مرحله
: 1384و ديگـران،  ي پست مدرن (هـال  شناختي و ج) سوژه ي جامعهروشنگري ب) سوژه

91.(  
ي روشنگري بر مفهومي از انسان به عنوان ي هال، سوژه: طبق نظريهي روشنگريسوژه

هايي مبني بـر تعقـل، آگـاهي و عمـل      فردي تمام و كمال و يكپارچه استوار بود كه ظرفيت
ي دروني بود كه با تولد فرد براي اولـين  ي روشنگري شامل يك هستهسوژه» مركز«داشت. 

شد؛ گو اينكه در سراسر زندگي فرد ذاتاً همان (همـواره يـا    ر ظاهر و همراه آن شكوفا ميبا
  ).93: 1384ماند و مركز ذاتيِ خود، هويت فرد بود (تاجيك،  عيناً مانند خودش) باقي مي

تر  تر شدند، اشكال اجتماعي طور كه جوامع مدرن پيچيده: همانشناختي ي جامعهسوژه
تري از سوژه ظهور كرد كـه طبـق آن فـرد     ت آوردند و مفهوم اجتماعيتري به دس و جمعي

ي مـدرن، مكـان    ي جامعـه  كننده ها و ساختارهاي بزرگ حمايت بندي بايد در درون صورت
بين خود و جامعه شكل » كنش متقابل«يت در هو رويكرد، اين طبق بر   شد. تر ديده مي يافته
واقعي   است، اما من» من واقعي«دروني دارد كه گيرد. سوژه هنوز يك هسته و يا ماهيت  مي

دهـد شـكل    هايي كه ارائه مـي  و هويت» بيرون«هاي فرهنگي  در گفتگوهاي مستمر با جهان
  )94يابد. (همان:  گيرد و تعديل مي مي

ي پايـدارش ميـان   شناختيِ تعـامليِ مـذكور بـا رابطـه     : مدل جامعهمدرن ي پستسوژه
در همـين   همـه ي اول قرن بيستم بود. بـا ايـن   همي براي نيمهدستاورد م» بيرون«و » درون«

شناختي  هاي زيبايي اي از سوژه و هويت در جنبش تر و آشفته شده كننده دوره، تصوير آشفته
هـا چيزهـايي را كـه بايـد بـراي       كـرد. ايـن بيـنش    و روشنفكري شروع به نمايان شدن مـي 

ي بيني كردند. سوژه داد، پيش شناختي در مدرنيته متأخر روي مي هاي دكارتي و جامعه سوژه
شود  تبديل مي »هجشن مواج«ن، هويت برجسته ذاتي و ثابت ندارد. هويت به يك مدرپست

گردد كه ما را احاطه  گيرد و متحول مي هايي از نظام فرهنگي شكل مي كه در ارتباط با شيوه
،   گيـريم (هـال   شويم و مورد خطاب قـرار مـي   ها بازنمايي ميي آناند و دائماً به وسيله كرده

1987.(  
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اساس كنشگران در زندگي اجتماعي و در اينجا كاربران در فضاي مجازي، تمايل براين 
  به نمايش هويتي زيبا و و روشنفكر ولي در عين حال مذهبي از خود دارند.

  ي پيتر برگرنظريه 2.2.2
سـاخت  «و » جهـان اجتمـاعي   زيسـت «شناسـي معرفـت عبارتنـد از     دو قلمرو اصلي جامعه

هـا  اي كـه انسـان   ان اجتماعي از آگاهي كنشگران، يعني شـيوه جه زيست». اجتماعي واقعيت
اي از معاني مشترك  گويد. اين آگاهي روزمره رشته سازند، سخن مي واقعيت اجتماعي را مي

شناسـي   سازد. از منظر جامعـه  را مي» جهان اجتماعي زيست«ديگران است و يك  بين فرد و
ه و معنادار اسـت. لـذا ديالكتيـك بـين     معرفت، هر نوع آگاهي تنها در موقعيتي خاص موج

شود و توجه به بعد  شدن واقعيت اجتماعي مي آگاهي و واقعيت (ذهن و عين) باعث ساخته
سـازد. در ايـن    آگاهي (ذهن و درون فرايندهاي نهادي) فهم واقعيت اجتماعي را مقدور مي

ييــرات ي بــين مدرنيتــه و تغچــارچوب، برگــر و همكــارانش بــا بررســي و تحليــل رابطــه
رسند كه تفاوت  هاي اجتماعي، به اين نتيجه مي هاي شناختي و به تبع آن واقعيت چارچوب

اي بـه   هـا اشـاره  جهان سنتي) و جهـان مـدرن (آن   چشمگير و عظيمي ما بين سنت (زيست
ها معتقدنـد انسـان بـه حكـم انسـان      كنند) وجود دارد. آن تفكيك مدرن و پست مدرن نمي

بخشـد و   ن در يك جهان، يعني واقعيتي است كه به زندگي معنا مـي بودنش ناگزير از زيست
جهان در صدد بيان همين ويژگي بنيادي هستي انساني است. همچنين فهـم زيسـت    زيست

هاي انضمامي بسيار مهم است (برگـر و لاكمـن،    شناختي موقعيت جهان براي تحليل جامعه
1375.(  

ريـزي زنـدگي فـرد، در     ركزيت برنامهبا توجه به چارچوب نظري برگر و همكارانش، م
دهـد كـه    ي خويش (و نيز معاني فراگير جامعه) نسبت مينامه معنايي است كه او به زندگي

زنند. منظور  ي مدرن دامن ميهمگي به بروز پيامدهاي بسيار مهم هويتي براي فرد در جامعه
ي بلكه بيشتر تجربه شود شناسي علمي توصيف مي ها از هويت، چيزي نيست كه در روانآن

ي خود در يك موقعيت اجتماعي خاص منظور اسـت. بـه سـخن ديگـر،     واقعي فرد درباره
پردازند. هويـت بـه    طريقي است كه در آن افراد به تعريف خود مي«ها از هويت، منظور آن

اين معنا، بخشي از يك ساختار معين آگاهي است و از اين رو تابع توصيفي پديدارشناسانه 
  ).84:1381(برگر و ديگران، » شناسانه) است شناختي يا روان رغ از هرگونه داوري معرفت(فا

 



 15   و ديگران) مرضيه امير بيك( ... سنخ شناسي برساخت هويت مذهبي زنان

 

  روش پژوهش .3
شـده اسـت، روش    يمعرف جوامع آنلاين قاتيتحق اتيدر ادب راًيكه اخ ييها روشاز  يكي

كـه   روش كيتوان به عنوان  را مي ينتنوگرافباشد.  مي يفيروش ك ككه ياست  ينتنوگراف
 اي ـو  يا انـه ي، راني ـكه از ارتباطات آنلا يها و اجتماعات مطالعه فرهنگ يدانيكار ماز  يناش
ــ ــر ا يمبتن ــتيب ــپد نترن ــشــوند، تعر مــي داري  )Robert V. Kozinets( كــوزينتس( كــرد في

اصطلاحات مترادف مانند مردم نتنوگرافي با از ديگر در تحقيقات خود محققان ).1998:366،
 ي، مـردم نگـار  يبرنوگرافي، سـا يمجـاز  ي، مردم نگاريتاليجيد ي، مردم نگارنيآنلا ينگار

 )Hine( .(هايناسـتفاده كـرده انـد   ي س ـيمردم نوپيوند و  انهيبه كمك را ي، وبنوگرافينترنتيا
 ,Dirksen, Huizing( )؛ دركسن، هاوزينگ و اسميتWard( 1999( ( )؛ وارد2015)؛(2000(

and Smit( )2010ستا و گادشيكĤ؛ ه( )Horster & Gottschalk( )2012 .(نتسيكوز )2002 (
هـا و فضـاهاي    كاربران شبكهاست كه  يبازتاب يها تيبر روا يمبتن يكه نتنوگراف سدينو مي

 .)2015و  2012، 2010، 2002، 2001 نتسي(كـوز  كننـد  منتشر مي نيبصورت آنلامجازي 
 كي ـبـه عنـوان    و دده ـ مي حيتوض نديفرآ از لحاظو هم  نتيجهرا هم از نظر  ينتنوگراف وي

اسـت كـه از روش    ني ـبصـورت آنلا  يبرياز فرهنگ سا يگزارش كتب -  ي، نت نگارنتيجه
  .)470: 1998،نتسياست.(كوز نموده استفاده يفرهنگ يانسان شناس يها

 دي ـنبا وشـامل چنـد روش اسـت     ينتنوگرافكه  دهند هشدار مياگرچه بعضي محققان 
نـت   يژگ ـيو .شودها  داده ليو تحل هيو تجز يجمع آور يروش خاص برا كيمحدود به 

 قي ـتحق يهـا  وهي، ش ـلي ـو تحل هيداده ها، تجز ياز جمع آور يمجموعه مشخص به ينگار
موضـع   قيها از طر از داده ياديمرتبط است كه در آن مقدار ز يي اطلاعاتو بازنما ياخلاق

  .شود مي يمشاهده گر مشاركت كننده جمع آور يريگ
پرداخته  نيآنلا محققان در ابتدا به مشخص كردن نوع و محدوده فضايدر اين پژوهش 

اند و در اين راستا محدوده آنلاين مورد نظر، شبكه اجتماعي اينستاگرام انتخاب گرديـد. در  
   1ابتدا به جستجوي هشتگ

حوزه پوشش) پرداخته شد و از ميان هشتگ هـاي بسـيار   ( هاي مرتبط به حوزه تحقيق
ها خود داراي زير مجموعه هشتگ هاي  صلي منتخب شد كه اين هشتگهشتگ ا 5 متعدد،

همين دليل زير مجموعه اي از هشتگ هاي اصلي و وابسـته بـا حـوزه      . بهباشند وابسته مي
نمايـانگر   هـا كـه   تا را انتخاب و به صورت شبكه هشتگ 1000تحقيق با تعداد پست بالاي 



  1401پاييز ، 3، شمارة 13سال  ،نامة زنان پژوهش   16

 

حجاب، مدلينگ، اسـتايل حجـاب    مصرف شامل: حجاب، پوشش، فشن بلاگر، اكسسوري
  . شود مي

ها و از بين پر تكرارترين آنها با توجه به گستردگي فضاي مـورد تحقيـق    از بين هشتگ
؛ بـا روش  )Follower( ميليـون دنبـال كننـده    1هزار تا  15چند صفحه ي پرطرفدار در بازه 

كه تلاش شده  نمونه گيري هدفمند انتخاب شد. نكته حائز اهميت در اين قسمت اين است
پست هاي ايـن صـفحات بـا تعـداد      )Seen( و بازديد )Comment( ، نظر)Like( ميزان پسند

ايـن   )Fake( دنبال كننده هايشان مقايسه شود تا تعداد فالورهـاي واقعـي و يـا غيـر واقعـي     
پست بصورت تصادفي انتخـاب شـدند و بـازه     10صفحات تطبيق داده شود. از هر صفحه 

  باشد.  مي 1398تا اخر آبان  1398ها از ابتداي سال اري پستزماني اشتراك گذ

  معرفي صفحات مورد بررسي1جدول
 نام پيج آدرس تعداد فالوور

 آموزش، استايل، روزمرگي با پرستو oarastoo_design@ هزار265

 Zahra_amir_1394 Yasaminzahra&amir هزار793

 من و راستين و دست قشنگ Fateme_h_kh هزار416

 كوثر هستم Khanom_o_aghay.m هزار799

 هانيه بستان احمدي Haniee.ahmadii هزار567

 سيده ندا لنگرودي Design _by_neda هزار170

 نفيسه سادات Sadat_nafise98 هزار559

 لايف استايل- الهام غلاميان Hamta.1373  هزار439

  مادلي _Madelii  هزار118
  قديمي)نم نم(نعيمه  Mrs.giahi  هزار390
  نورا Nouraco.ir  هزار463

  آناشيد حسيني anashidhoseini  يك ميليون و صد هزار

  باشد: ها به طور تصادفي به اين شرح مي نحوه انتخاب پست

  سطر اول پست ميانه ـ
  سطر دوم پست سمت راست ـ
 سطر سوم پست سمت چپ و نمونه گيري به همين ترتيب ادامه داشته است. ـ



 17   و ديگران) مرضيه امير بيك( ... سنخ شناسي برساخت هويت مذهبي زنان

 

نتنوگرافي به شرح ذيل شامل ورودي اصلي، جمع آوري داده ها، تجزيه و مراحل اصلي 
 باشد. تحليل و تفسير مي

  
  مراحل به روش نتنوگرافي  1نمودار 

  
  يافته هاي پژوهش .4

در قسمت تحليل محتوا، ابتدا امر به سنخ شناسـي نـوع صـفحات و محتـواي هـر يـك از       
هاي منتشر شده پرداخته شده است. صفحات مـورد بررسـي بـه     پست صفحات منتخب و

ها اهداف و محتواي ويژه خـود   شوند كه هر كدام از اين سنخ چندين سنخ اصلي تقسيم مي
 باشند كه در ادامه اين صفحات منتخب و سنخ شناسي آنها معرفي شده است. را دارا مي

  
  شرح مقولات و سنخ ها 1.4

توان  كيفي پست هاي انتخاب شده در صفحات مورد بررسي، ميبا توجه به تحليل محتواي 
  برساخت هويت مدهبي با تاكيد بر پوشش را به شكل ذيل تحليل نمود:

 پوشش قاعده محور رسمي 1.1.4

رود و در  اين مقوله ناظر به پوشش هايي است كه در محيط هاي رسمي و اداري به كار مي
 است. )Deres code( همه جاي دنيا تابع قواعد پوشش

اول مرحله

تعريف سوالات پژوهش•
سايت هاي اجتماعي يا مورد نظر پژوهش•

دوم مرحله
شناسايي وانتخاب اجتماع مورد نظر پژوهش•

سوم مرحله
جمع آوري داده ها با رعايت حريم خصوصي•

چهارم مرحله
تجزيه و تحليل داده ها و تكرار تفسيريافته هاي پژوهش•

پنجم مرحله
نگارش، ارائه و تدوين يافته هاي پژوهش•
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 پوشش رسمي و رايج داخلي 1.1.1.4

پوشش رسمي زنان در ايران پس از پيروزي انقلاب اسلامي شامل چـادر مشـكي و يـا    
مانتو و شلوار و مقنعه به رنگ هاي تيره بوده است، اما در سال هاي اخير اسـتفاده از چـادر   

هـا و دوخـت    يا طراحـي هايي با برش هاي متنوع و الهام گرفته از چادر هاي زنان عرب و 
هايي بر روي چادرها و نيز تنوع در مدل هاي مانتوها و حتـي انـواع مقنعـه رو بـه افـزاش      

  است.
كننـد عمومـا داراي صـورتي     افرادي كه عكس هاي خود را با پوشش چادر منتشر مـي 

بشاش بوده و سعي دارند ساير زيبايي هاي خود مانند دستان صاف و كشيده، دنـدان هـاي   
سفيد و ... را نمايان سازند تا تصوير سنتي از حجاب را در ذهن مخاطـب تعـديل    مرتب و
  نمايند.

   

   
 پوشش قاعده محور رسمي 1عكس 



 19   و ديگران) مرضيه امير بيك( ... سنخ شناسي برساخت هويت مذهبي زنان

 

شود كـه   در برخي موارد نيز هنوز استفاده از چادر به عنوان پوشش حجاب ملاحظه مي
آن صـورت  البته از شكل چادر سنتي فاصله گرفته و با تركيـب رنـگ و طـرح تغييـري در     

ها  كه آزادي عمل بيشتري به چادري گرفته است، مثلا انواع چادرهاي ملي، دانشجويي و...؛
 دهد. مي

استفاده از گل و دوخت هاي پرزرق و برق در چادر يا روسري هايي كـه بـه    گاهي نيز
 شود. سبك سنتي بسته نشده اند ملاحظه مي

  

 

 پوشش قاعد محور با تنوع رنگي 2عكس 
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 پوشش كلاسيك و به سبك بين المللي 2.1.1.4

پوشش رسمي زنان در ساير نقاط دنيا نيز تابع قواعدي است مثلا پوشش رايج فراگيرتر 
در بين زنان با هر مذهبي شامل كت و شلوار و يا كـت و دامـن هـاي رسـمي و كلاسـيك      

  فته است.ها در ايران مورد توجه قرار گر است.اين سبك نيز اخيرا در طراحي مانتو

 هويت مبتني بر اسطوره هاي زيبايي 2.1.4

در اين سبك، تاكيد بر داشتن اندامي متناسب، دست هايي كشيده و زيبـا و عمـل جراحـي    
هـا   زيبايي به ويژه در ناحيه صورت و داشتن آرايش زياد است. در اين سبك عموما لبـاس 

  هويدا باشد.شوند به گونه اي كه تناسب اندام كاملا  فيت بدن انتخاب مي

   

  
  ييبايز يبر اسطوره ها يمبتن پوشش 3عكس 



 21   و ديگران) مرضيه امير بيك( ... سنخ شناسي برساخت هويت مذهبي زنان

 

علاوه بر نحوه لباس پوشيدن گاهي برخي افراد با نشان دادن آرايش هاي غليظ به سبك 
كه عموما تمركـز بـر روي چشـمان     كنند عربي و خليجي اقدام به نماياندن هويت خود مي

 شرقي و زيباست.

 

  ييبايز يبر اسطوره ها يمبتنپوشش  4عكس 

گاهي نيز از حضور مردي كه معمولا همسر زن محجبه است براي القاي بـه روز بـودن   
 شود، ويژگي اين مردان اندام ورزشكار و پوشش مطابق مد روز است. استفاده مي

  
  حضور همسردر عكس 5عكس 
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 هويت مبتني بر ذائقه كلاسيك پسند 3.1.4

و گران قيمت بـوده، در انتخـاب جزييـات و    در اين سنخ تاكيد بر پوشيدن لباس هاي برند 
  ها با هم داراي هارموني هستند. ها دقت شده و رنگ اكسسوري

اين سبك به استايل كلاسيك و شيك نزديك شده و درآن اجزايي همچون بـوت هـاي   
  شود. بلند و چرم، استفاده از حد اكثر سه رنگ و نيز استفاده از رنگ هاي خنثي و... ديده مي

  
 پسند كيبر ذائقه كلاس يمبتنپوشش  6عكس 

همچنين در اين سبك شاهد ترويج پوشش حجاب ويژه مهماني هـم هسـتيم، در ايـن    
هـا و   از رنگ )minimal( ها فيت تن انتخاب شده، تلاش در استفاده حداقلي بخش نيز لباس

  تاكيد بر تناسب اندام و زيبايي است.



 23   و ديگران) مرضيه امير بيك( ... سنخ شناسي برساخت هويت مذهبي زنان

 

  

 

 حجاب مناسب مهماني 7 عكس

 كژوال و غيررسميپوشش  4.1.4

شود، افـرادي   در اين سنخ فاصله گرفتن از حجاب رسمي و پذيرفته شدن در ايران ديده مي
كنند از چادر يا مانتو استفاده نكرده و بـه سـبك زنـان مسـلمان      كه اين سبك را انتخاب مي

پوشند. اگرچه در اين سبك حجاب به معناي پوشش تمامي قسمت  ترك يا عرب لباس مي
شود اما گاهي پوشاندن قسـمت هـاي كـوچكي از     زن بجز وجه و كفين ديده مي هاي بدن

  شود. ها ناديده گرفته مي بدن مانند گردن يا گوش
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  پوشش كژوال مطابق با معيارهاي ايران 1.4.1.4
هـا از عناصـر طبيعـت در     ها در ايران و استفاده زنـان ايـن قوميـت    با توجه به تعدد قوميت

گاهي سعي در استفاده از المان هاي قومي و بـومي   راحان لباسطراحي و دوخت لباس، ط
هـا   ها نيز براي افزودن رنگ و طرح به پوشش خود از اين المـان  داشته و بسياري از محجبه

  برند. بهره مي
  كند: ها و پيراهن هاي گلدار ميل مي ها بيشتر به سمت سارافون در اين سبك لباس

  

 

  پوشش كژوال 8عكس 



 25   و ديگران) مرضيه امير بيك( ... سنخ شناسي برساخت هويت مذهبي زنان

 

 پردازند كنند. حتي به فعاليت هاي ورزشي مي پوششي كژوال در خيابان تردد ميگاهي با 

  

 

 نمايش پوشش كژوال در محيط هاي عمومي 9 عكس

 بر اساس مدو ) Trend(ترندي  2.4.1.4

ترند در اصطلاح به مدهايي گفته مي شود كه عليرغم سرعت و دربرگيري شيوع، زود هـم  
برنـد كـه عـلاوه بـر      زنان مسلمان در سراسر دنيا از پوشش هايي بهره مـي  رود،  از بين مي

هـا   ها و بومي كردن آن اطلاق حجاب، طرحدار و رنگدار نيز هست، استفاده از برخي المان
  موارد پر تكرار در حجاب زنان ايراني شده است.نيز از 

  پردازيم: ذيلا به سبك هاي پوشش مبتني بر اين مقوله مي
در آميخته شده و  افتد با پوشش اسلا مي در اين سبك آنچه در دنياي مد و ترند اتفاق مي

 استفاده از كفش هاي كتـاني  به روز بودن در عين داشتن پوشش است. بيانگر علاقه فرد در
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هـا و ... از مشـخه هـاي ايـن      بزرگ، كيف هاي هولوگرامي، برش هاي نامتقـارن در لبـاس  
  پوشش است.

 

  پوشش ترندي و براساس مد 10عكس 

  شود. استفاده از رنگ و البسه طرحدار و گلدار در آن به وفور ديده مي

  
  پوشش كژوال رنگي 11عكس 

هاي ترند  )accessory( اكسسوريعلاوه بر طرح هاي لباس دراين سبك شاهد استفاده از 
هـا شـامل گوشـواره هـاي بـزرگ، اسـتفاده از دسـتمال گـردن،          نيز هستيم، اين اكسسوري

  كمربندهاي خاص و ... است.



 27   و ديگران) مرضيه امير بيك( ... سنخ شناسي برساخت هويت مذهبي زنان

 

 

  استفاده از اكسسوري ها 12عكس 

و كلاه بـراي   علاوه بر اين گاهي استفاده از اجزايي همچون توربان و باندانا و اسكارف
 رود. كار ميپوشاندن موها به 

  

 

  استفاده از توربان 13عكس 
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در اين سبك گاهي پوشاندن قسمت هاي كوچكي ازبدن مانند قوزك پا و يا مچ دسـت  
 شود. شود، اين سبك به استريت استايل نزديك مي و گردن ناديده گرفته مي

 

 

 ناديده گرفتن بخش هاي كوچكي از بدن در پوشش 14 عكس

شود. زن محجبه  مناسك غربي نيز در اين سبك مشاهده مي وحتي پوشش اسلامي ويژه
  زند. با استفاده از تلفيق هنر و حجاب دست به انتخاب لباس هاي ويژه مهماني مي



 29   و ديگران) مرضيه امير بيك( ... سنخ شناسي برساخت هويت مذهبي زنان

 

 

  تلفيق مناسك غربي و حجاب 15عكس 

 فعاليت حرفه اي و مدلينگ اسلامي 5.1.4

غ برند حجاب شخصـي  لباس هم هستند، اقدام به تبلي در اين مقوله، زنان مسلمان كه طراح
دسته  توان تحت شود را مي كنند، پست هايي كه در اين سنخ به اشتراك گذاشته مي خود مي

  بندي كرد:

 تبليغ برند شخصي 1.5.1.4

گاهي طراح برند اسلامي با پوششي از برند خودش در ايونتي كه خودش ترتيـب داده،  
  بينيم. خرين طرح هاي شان ميها را مشغول به كار برروي آ و گاهي آن شركت كرده است.
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 فعاليت حرفه اي و مدلينگ اسلامي 16 عكس

  

  بحث و نتيجه گيري .5
انواع سنخ هاي برساخت هويت مذهبي زنان با تاكيـد بـر   «اين مقاله درصدد بررسي و ارائه 

بود، بنا براين بـا اسـتفاده از رويكـرد نتنـوگرافي بـه      » پوشش در شبكه اجتماعي اينستاگرام
تـوان   صفحه پربازديد پيرامون حجاب پرداخته شد. در رابطه با پيشينه پـژوهش مـي   بررسي

گفت منبعي با عنوان دقيق پژوهش حاضر كه به شكلي دقبق به موضوع پـژوهش بپـردازد،   
و منابع موجود هر كدام به جنبه اي از پديده پرداخته اند. يك دسـته از   وجود نداشته است

مطاله تاثير شبكه هاي اجتماعي مجازي بر هويت مذهبي و ديني و به  تحقيقات پژوهشگران
هـا نشـان    به نوعي به موضوع تعامل هويت و فضاي مجازي پرداخته انـد ؛ نتـايج پـژوهش   

دهنده آن است كه بين مدت زمان عضويت، ميـزان اسـتفاده و ميـزان مشـاركت و فعاليـت      
عكوس وجود دارد و دسته اي ديگر كاربران در فضاي مجازي و هويت ديني رابطه معنادار م

درصدد دستيابي به برخي تاثيرات اجتماعي حضور در بستر فضاي مجـازي بـه مثابـه يـك     
بستر نوين اينترنتي و يك فناوري جديد ارتباطي بر هويت كاربران بوده اند و  نتايج بدست 

اقعي در آمده از اين پژوهش ها حاكي از ضعف يا قوت عملكرد نهادهاي ديني در فضاي و
ميزان گرايش جوانان به استفاده از فضاي مجازي اثرگذار است. نتـايج حاصـل از پـژوهش    

دهد كه با تحليل صفحات موجود در زمينه حجاب در شبكه اجتماعي  حاضر اما،  نشان مي
كه  حاصل گرديد؛» برساخت هويت شخصي و مدلينگ اسلامي« دو مقوله اصلي اينستاگرام،

داخلـي و بـين   «وهمچنـين  » رسمي و غير رسمي«لات شامل زير مقوله هر كدام از اين مقو
  باشد. مي »المللي
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ها معتقدند جنسيت يك فرايند اجتمـاعي اسـت و    سازه گرايان اجتماعي و نيز فمنيست
ها را درونـي وبازتوليـد    افراد در اجتماع با جنسيت و اطوارهاي جنسيتي خود آشنا شده، آن

اسي سطح خرد به خلاق بودن كنشگر تاكيـد داشـته و جامعـه    كنند، از طرفي جامعه شن مي
شناسان پست مدرن معتقد است كنشگر با توجه به ساختار اجتماعي و فرهنـگ دسـت بـه    

زنـد. در شـرايطي كـه بـه مـدد رسـانه هـا، افـراد در صـدد نمـايش و            بروز رفتارهايي مي
ن نيـز بـا اسـتفاده از    بازنمودهاي خود، سبك زندگي و عقايد خودشان هستند، زنان مسـلما 

بااين تفاوت كه از كـودكي او را بـراي    ابزارهاي نوين درصدد بازنمايي هويت خود هستند،
ها و ظرافت و زنانگي اش جامعه پذير كرده انـد و زن مسـلمان در    صيانت از جسم، زيبايي

ن برساخت هويت خود همواره اين نكته را مد نظر دارد، بنـابراين از بـارزترين كـد مسـلما    
بودن يعني حجاب براي برساخت هويت مذهبي استفاده كرده و به عنوان كنشگري خـلاق  

  كنند. معنايي غير از معناي سنتي به حجاب الصاق كرده و به مخاطب عرضه مي
شود كه زنان و مردان در زمينـه   با نگاهي به صفحات عمومي در اينستاگرام، ملاحظه مي

  ».محافظه كاري يا اعلام كردن«گيرند:  در پيش ميبازنمايي هويت خود دو استراتژي را 
محافظه كارها، از مذهب، سبك زندگي، عقايد و سلايق و هر آنچه مربـوط بـه هويـت    

ها ولو اينكه براي عموم باز نباشد،  شان است، هيچ اثري منتشر نمي كنند و عموما صفحه آن
  كنند. دام به انتشار پست ميفاقد پست است و يا با تصاويري خنثي مانند تصاوير طبيعت اق

گيرنـد پسـت هـايي از سـبك زنـدگي خـود،        افرادي كه استراتژي دوم را در پيش مـي 
كننـد.با اايـن تفاسـير     ها و هرآنچه بازنمايي زندگي شان است، منتشر مـي  تفريحات، مشغله

صفحات مربوط به حجاب كه بررسي شدند حاكي از تلاش زنـان بـراي بازنمـايي هـويتي     
  ه روز اما مذهبي هستند.مدرن و ب

در جامعه ما، بخش زيادي از زنان مذهبي از خودشان عكسي منتشر نمي كنند و هويت 
كننـد.اما آن   مذهبي خود را با انتشار احاديث و روايات و مناسبت هاي مـذهبي منتشـر مـي   

با  اولگيرند: دسته  كنند، در دو دسته قرار مي تصوير منتشر مي از زنان كه مذهبي اند و دسته
سبك زندگي خودشان، اقدام به انتشار عكـس هـايي بـا     نشان دادن و يا حتي ترويج هدف

و مدلينگ اسـلامي،   كنند. دسته دوم با هدف حرفه اي و تبليغ برند حجاب خود حجاب مي
  كنند. ها مي اقدام به انتشار پست
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مـثلا  ( يننـد ب حجاب كامل را مترادف با چـادر مـي   با اين وجوددر هر دو دسته، تعدادي
در تلاشند حجاب  تعدادي و )پوشش چادر مشكي و مقنعه يا روسري هاي به سبك سنتي

هـاي   هـا پوشـش   را در قالب غير حجاب منتشر كنند (پوشش هاي مدرن تر غيـر چـادري  
  رنگي)

همچنين در هردو گروه عده اي قايلند حجاب قابليت تلفيـق بـا هنـر دارد، عـده اي بـا      
استفاده از طرح هاي سنتي و بومي قوميت هاي  كنند مثلا ني استفاده ميها ي بومي ايرا المان

  پردازند. مختلف و عده اي با المان هاي بين المللي، به خلق پوشش حجاب هنري مي
توان استراتژي هاي كاربران در شبكه اينستاگرام را اينگونه ترسيم  بنا برآنچه گفته شد مي

  نمود:

 

  بازنمايي هويت مذهبي2نمودار 

  توان سنخ شناسي پوشش در اينستاگرام را اينگونه ترسيم نمود: در نهايت مي

بازنمايي هويت 
مذهبي

بازنماياندن

ساير ابعاد هويت هويت مذهبي 

با هدف حرفه اي با هدف انتشار بك 
زندگي

محافظه كاري

انتشار پست هايي 
خنثي

عدم انتشار هرگونه 
پستي
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  انواع پوشش نمايش داده شده در شبكه اجتماعي اينستاگرام3نمودار 

  
نوشت پي

 

 خاص موضوعي درباره نظرات و ها پست گذاري اشتراك به و بندي دسته براي كه است برچسبي .1
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