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ABSTRACT 

In this research, we have investigated the effect of modern social 

media, including WhatsApp, Instagram, Telegram, and Twitter on the 

abnormal behavior of people. The use of social media is the independent 

variable and vandalism the dependent one. Furthermore, political 

awareness is considered as the moderating variable. The statistical 

population of this research consists of the residents of Ilam province 

aged 18 and above. Using Cochran's formula and considering the 

acceptable sampling error, the sample size was estimated to be 440 

people. The tool of data collection in the current research was a 

researcher-made questionnaire. The findings of the research indicate 

that the use of social media has an effect on vandalistic behaviors. In 

addition, political awareness, as a moderating variable, has caused the 

use of social media not to lead to vandalistic behavior or to reduce it . 
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   ؛یاسیس یآگاه یانجیبا نقش م سمیبر وندال یاجتماع هایرسانه ریتأث

 لامی استان ا یمورد ۀمطالع

 

  

 

 

 

 چکیده
  نستاگرام، یپ، اآشامل واتس  های اجتماعی نوین،بررسی تأثیر رسانهبه  ،پژوهش  در این

  ، اجتماعی   هایرسانه. استفاده از  ایمبر رفتارهای ناهنجار افراد پرداخته  ترییتلگرام و تو 

  ر یعنوان متغ  به  یاس یس   یآگاه  . همچنین،وابسته است   ریمتغ  سمیمستقل و وندال  ریمتغ

 ی سال به بالا18پژوهش، ساکنان    نیا  یآمار  ۀجامع  گرفته شده است.  درنظر  گرل یتعد

  ی ریگ نمونه  یاستفاده از فرمول کوکران و درنظرگرفتن خطا  که با است    لامیاستان ا

ها در پژوهش ابزار گردآوری داده  .دیگرد  دنفر برآور  440،  قابل قبول، حجم نمونه

یافته بود.  پرسشنامه  میجاری  نشان  پژوهش  رسانه  که  دهندهای  از  های  استفاده 

عنوان  آگاهی سیاسی، به  علاوه،اجتماعی بر رفتارهای وندالیستی تأثیرگذار است. به  

ای اجتماعی، به رفتارهای  هگر، موجب شده است تا استفاده از رسانهمتغیری تعدیل

 وندالیستی منجر نشود و یا کاهش یابد.
 
 

 فرهنگ. ،یاسیس یآگاه ،یاجتماع هایرسانه سم،یوندال  ها:کلیدواژه 
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 مقدمه
گیرد که اکنون  ای، براساس ارتباطاتی شکل میجامعۀ شبکه

می»شبکه نامیده  اجتماعی«  نوین  شبکههای  های  شوند. 

های اجتماعی مجازی عامل کلیدی انتشار اطلاعات در نظام

به و  هستند  اجتماعی،  اجتماعی  عوامل  تأثیر  عنوان 

دارند  اجتماعی  هنجارهای  و  رفتار  بر  قدرتمندی 

های اجتماعی که در ایران بیشتر  (. شبکه1397)سماواتیان،  

شده واتساپ،  شناخته  تلگرام،  اینستاگرام،  از:  عبارتند  اند، 

فیس و  شبکهتوییتر  جامعۀ  این  در  که  ارتباطاتی  ای  بوک. 

میبه آمده  زیادوجود  منفی  و  مثبت  تأثیرات  بر  آید،  ی 

افراد میجنبه   که   است   یهیبدگذارد.  های مختلف زندگی 

-ارزش  ۀار قدرتمندی در اشاعیبس  ابزار  ،های گروهیرسانه

مهم  های از  برخی  هستند.  فرهنگی  و  ن  یتراجتماعی 

اجتما  محور  در  از: عموضوعات  عبارتند  فرهنگی  و  ی 

ملی  جامعهالگوسازی،  ملی،  پذیرگرایی،  همبستگی  ی، 

پرکر و  فراغاخلاق  اوقات  مناسب  و  ت  دن  )قاسمی 

آثار   ازتوان  نمی  ،بدون شك  (.1388همکاران،   و  اهمیت 

ای دهندهدهنده و هشداردلیل ماهیت آگاهیها بهمثبت رسانه

 پوشی نمود.  که دارند، چشم

رسانه از همان ابتدا که عمومیت یافت، کارکرد آموزشی  

به نیز  را  گذاشت   خود  امانمایش  است  ،  .  ممکن  ازطرفی 

بهرسانه بیها  بر  مستقیم  غیر  یا  مستقیم  و  طور  هنجاری 

درواقع،   باشند.  اثرگذار  وندالیستی  شاهد   امروزرفتارهای 

رفتارهای مختلف پدیده و  پدید  ،بروز  وندالیسم    ۀ ازجمله 

-در جوامع مختلف هستیم. با گسترش شهرها، ناهنجاری

م توجه جدی به  یابند که لزوهای اجتماعی نیز گسترش می

ازجمله مباحثی    ،وندالیسم  ۀطلبد. پدیداین امر را بیشتر می

همچون  سرعت جوامع مختلف را    رود که بهشمار می  به

ایران   بهجامعۀ  ای جدی درحال  لهأمس  ۀمثاب درگیر کرده و 

خرماستبروز   و  کلینارد  .(1396آبادی،  )رسولی  و   1مییر 

وندالیسم "شوند که  یتعریف وندالیسم متذکر م در(  1975)

 عبارت است از تخریب ارادی اموال و متعلقات عمومی به  

 
 

 

 

 

 

 

 

مکر و  مداوم  انحرافات  .  "ر صورتی  از  یکی  وندالیسم 

  است  جدید نمود و ظهور یافته  وامع اجتماعی است که در ج 

اجتماعی    ألۀشناسان، آن را نوعی مسشناسان و جامعهو روان

 (. 2005، 2)کوان  کنندیقلمداد م

سازی  عادی  ،های نوینیکی از کارکردهای منفی رسانه

کج انعکاس  است.  در رویهنجارشکنی  اجتماعی  های 

عادی  برها  رسانه انحرافات و  از  نفرت  نابه کاهش  -شدن 

ع لاسزایی دارد، زیرا فرد ضمن اطهنجاری در جامعه تأثیر به

نجارهای یابد که هها، درمیرسانه  وسیلۀبهاز نقض هنجارها  

قابل تخطی بودند، قابل شکستن    غیر او  نظر    اجتماعی که به

ارتکاب جرم و خرابکاری    ،انگیز  بنابراینو تخلف هستند،  

گسترش استفاده از (.  1389،  دفرجا)شود  در فرد تقویت می

های اجتماعی مجازی یکی  همچون شبکه  ،های نوینرسانه

کج بر  مؤثر  عوامل  در  های  رویاز  فرهنگی  و  اجتماعی 

 (. 1392، همکاراندعاگویان و )ایران هستند  ۀجامع

های اند که رسانهها نشان دادهدر همین راستا، پژوهش 

های فرهنگی و اجتماعی نقش  روینوین در گرایش به کج

(  1398(. دمادم و گراوند )1391دارند )قاسمی و همکاران،  

  ی جمع  یها ه از رسانهاستفاد  زانیمیر  که متغ  دارنداظهار می

محتوا نوع  رسانهمنتقل   یو  از  وندالشده  با    ۀ رابط  سمیها 

)دارند.    یمعنادار همکاران  و  که 1397احمدی  معتقدند   )

رسانه از  استفاده  شبکهمیزان  و  )اینترنت  نوین  های  های 

مجازی(   است.  اجتماعی  اثرگذار  وندالیستی  رفتارهای  بر 

دانکسیو  م(  2011)  3وو   همچنین  جناطالعهدر    ت،یی 

به این نتیجه رسید که انگلستان و ولز    دری  کاریو ب   ینابرابر

از رسانه استفاده  میزان  رابطو  های جمعی  بین  ه  وندالیسم 

 مثبت و معناداری وجود دارد.  

تا  ها  رسانهاز جهاتی،   به فرهنگ  با جهت قادرند  دهی 

هم و  هماهنگی  درراستای  جامعه  نظام سیاسی  با  سویی 

تود بسیج  و  تحرک  انگیزش،  درجهت  به  ۀسیاسی،    مردم 

1- Clinard,M,Meirer,R 

2- Cowan 

3- Wu, Dongxu 
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سوی اهداف اصلی هر نظام گام بردارند و در خدمت نظام 

های  رسانه. درواقع،  توان جامعه باشند  ۀکارگیری همبرای به

  و  شوندمی های سیاسی مؤثر واقع جمعی در تقویت آگاهی

به  را  فضا  و  کنشگر    شرایط  برای  عقلانی  انتخابی  منظور 

ازطرفی  2005:29،  1)بوردیو  آورندفراهم می (. درحقیقت، 

ها بر آگاهی سیاسی افراد تأثیرگذارند و ازطرف دیگر، رسانه

قانون بر  افراد  سیاسی  هنجارهای  آگاهی  رعایت  و  مندی 

و   آنسیاسی  )داوان اجتماعی  اثرگذارند  (.  2011،  2ها 

به مباحثی که بیان شد، می  ،نابراینب اظهار    توان  با عنایت 

رسانهبیکه    داشت  توسعتردید  با  فکری  آگاهی  ۀها  های 

زمین آگاهی  ۀجوامع،  اجتماعی  گسترش  و  سیاسی  های 

کنند و همانند سکوی پرتابی برای بسیج  جامعه را فراهم می 

عمومی شکلافکار  مبنای  دیدگاه،  باورها،  و  گیری  ها 

 خواهند بود.  هنجارمندیدرنهایت رفتار و میزان 

شبکۀ   چهار  زیاد  بسیار  تأثیر  و  گسترش  به  توجه  با 

در جامعۀ    تریی تلگرام و تو   نستاگرام،یپ، اآواتساجتماعی  

کنونی، در این پژوهش برآنیم تا به این پرسش پاسخ دهیم 

اجتماعی بر رفتارهای وندالیستی و   هایکه »تأثیر این رسانه

این   افزایش  یا  کاهش  بر  سیاسی  آگاهی  بررسی  همچنین 

عنوان جامعۀ مورد مطالعه چگونه رابطه، در استان ایلام به

است؟«. درواقه، مسألۀ اصلی در این پژوهش، بررسی میزان  

شبکه این  از  افراد  رفتارهای  استفادۀ  بر  آن  تأثیر  و  ها 

آن اوندالیستی  بهها  نیز  سیاسی  آگاهی  متغیر  عنوان  ست. 

 گر درنظر گرفته شده است.  متغیر تعدیل

 

 پژوهش  روش 
پژوهش، ماه این  کمی  هاداده  تیبراساس  پژوهش   ،

های کاربردی  )پیمایشی( و  براساس هدف، از نوع پژوهش

ب همچنین،  نحو است.  داده  ۀ راساس  این  هاگردآوری   ،

است.   موردی  مطالعۀ  نوع  از  و  توصیفی  جامعۀ  پژوهش، 

سال به بالای استان   18آماری این پژوهش شامل ساکنان  

  420166در آخرین سرشماری  ها  است که جمعیت آنایلام  

 ای  گیری خوشهبا استفاده از روش نمونه  بود.نفر اعلام شده  
 

 

 

 

 

 

 

های استان ایلام شهرستان  ۀهایی از همای، خوشهچندمرحله

شهر ایوان، ایلام، دهلران، دره شهر،   7شد که شامل    تفکیك

-به  ،شهرستان  . در داخل هر شودمیمهران، سرابله و بدره  

انتخاب شد و  چند خیابان به  ،تصادفی  ۀشیو  عنوان خوشه 

منظور   تصادفی به  شیول  گویان به در داخل هر خیابان پاسخ 

پرسشنامه اتکمیل  از  شدندنتخاب  ها  استفاده  با  واریانس . 

  نفر برآورد گردید. 440 ،، حجم نمونهجامعه

اندازه محققپژوهش،  گیری  ابزار  ای  ساختهپرسشنامۀ 

ای طیف لیکرت طراحی شد. گزینهاست که در مقیاس پنج

مرحل متغیرهای   ، نخست   ۀدر  نظری،  مطالعات  براساس 

کردن  و بعد از فرآیند عملیاتیعیین گردید  ت  پژوهشاصلی  

های پرسشنامه، متغیرهای  گویهمتغیرها، پرسشنامه تهیه شد.  

رسانه از  استفاده  و  میزان  سیاسی  آگاهی  اجتماعی،  های 

در طراحی پرسشنامه، سعی بر این سنجند.  وندالیسم را می

اصل   ابهام(،  نوع  هر  از  )اجتناب  صراحت  اصل  تا  شد 

سوگیری  بی از  )پرهیز  اختصار  پژوهشگرطرفی  اصل   ،)

هر  ۀدهند)سؤالات کوتاه(، اصل تمیز )تمایز عناصر تشکیل

برای   کلمات  و  سؤالات  )همۀ  همگنی  اصل  و  سؤال( 

پرسشنامه    مخاطب یك معنی داشته باشد( در همۀ مراحل

ها از اعتبار محتوا  برای سنجش اعتبار مقیاس  رعایت شد.

شده مورد  های مطرحبهره گرفته شد. به این ترتیب که گویه

تأیید اساتید مجرب در این زمینه قرار گرفتند. برای سنجش  

مقیاس گرفتهپایایی  بهره  کرونباخ  آلفای  از  و   شد  ها 

 دند شاس میهایی که موجب کاهش ضریب آلفای مقیگویه

بین    ۀ انداز.  گردیداز مقیاس حذف   پایایی معمولا  ضریب 

می  تعیین  یك  تا  پرسشنامکه    شودصفر  پایایی    ۀ ضریب 

-های جمعداده  ،در این پژوهش  دست آمد.به  0/ 087  حاضر

های آمار توصیفی، خلاصه  وری شده با استفاده از شاخصآ

آمار   های با استفاده از روش  ،همچنین  شدند.بندی  و طبقه

  کرد یا ارتباط بین متغیرها مورد بررسی قرار استنباطی، عمل 

(  SPSS 23) افزارنرمها ازطریق تحلیل دادهوگرفت. تجزیه

.  شدانجام 

1- Bordieu 

2  - Dhavan 
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 هایافته
بررسی خصوصیات فردی افراد  به  ،در بخش آمار توصیفی

جنس  سن،  از  اعم  بررسی،  شغلییت مورد  وضعیت    و   ، 

ت است.  أوضعیت  شده  پرداخته  یافتههل،  به  توجه  های  با 

درصد    51/ 9گویان زن و  درصد از پاسخ   48/ 1دست آمده،  به

پاسخ  48/ 3،  مرد از  و  درصد  مجرد  درصد    51/ 7گویان 

گویان مربوط به نسل اول )افراد  درصد از پاسخ  6/ 4،  هلأمت

تا    31درصد مربوط به نسل دوم )  39/ 3سال(،    54بالاتر از  

به نسل سوم )  54/ 3  سال( و  54   30تا    18درصد مربوط 

 هستند. درصد بیکار 39/ 5درصد شاغل و  60/ 5، سال(

  

 

 

 

 

 

 

 

 

از رسانه استفاده  میزان  میانگین  تفاوت  آزمون  های  در 

پ  آد که میانگین استفاده از واتسندهها نشان میجدید، داده 

 پسها بیشتر است.  دقیقه در روز( و از سایر رسانه  108/ 04)

واتس بین  آاز  در  استفاده  میزان  بیشترین  اینستاگرام  پ، 

 دقیقه در روز دارد. 73/ 52گویان را با میانگین پاسخ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

درصد   18/ 2  ،درصد از افراد در شهر ایلام  33/ 6همچنین،  

درصد   11/ 6  ،درصد در شهر دره شهر  13/ 6  ،در شهر دهلران

درصد در شهر   7  ،درصد در شهر مهران  9/ 1  ،در شهر ایوان

 سکونت دارند.  درصد در شهر سرابله  6/ 8بدره و 

گویان از  درصد از پاسخ   74/ 3،  حاصلبا توجه به آمار  

پاسخ  78/ 4  ،اینستاگرام از  تلگرامدرصد  از    96/ 8  ،گویان 

پاسخ از  و  درصد  واتساپ  از  از   11/ 4گویان   درصد 

  .کنندگویان از توییتر استفاده می پاسخ

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

دقیقه در روز   57/ 81تلگرام با میانگین    در جایگاه سوم،

دقیقه در روز    4/ 57توییتر با میانگین    ،و در آخر  قرار دارد

است.  کم داده  اختصاص  خود  به  را  استفاده  میزان  ترین 

معیار  آواتس انحراف  با  از    519/112پ  انحراف  بیشترین 

 دارد.   را میانگین متوسط استفاده

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 های اجتماعیرسانهآزمون تفاوت میانگین استفاده از  -1جدول 

میزان استفاده  

 اینستاگرام

میزان استفاده  میزان استفاده تلگرام 

 واتساپ 

 میزان استفاده توییتر

)دقیقه(  میانگین  52/73  57/81 108/04 4/57 

 22/436 112/519 69/449 91/590 انحراف معیار

 503/358 12660/438 4823/217 8388/754 واریانس 

ترین کم  0 0 0 0 

 360 720 560 840 بیشترین

 

 آزمون تفاوت میانگین وندالیسم در بین سنین مختلف  -2جدول

52 N  انحراف معیار میانگین 
خطای  

 استاندارد

ANOVA 

Df F Sig 

54بالاتر از    28 1/31 0/43223 0/08168 438 4/121 0/017 

54-31     0/01719 0/22612 2/148 173 سال  

30-18     0/02448 0/37764 2/897 238 سال  

    0/01589 0/33290 2/4870 439 کل 
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برای بالا  جدول   را  وندالیستی  رفتارهای   میانگین 

های سنی به سه  دهد. گروهنشان میمتفاوت  های سنی  گروه

  54تا    31سال(، نسل دوم )بین    54گروه نسل اول )بالاتر از  

اند. آمار  سال( تقسیم شده  30تا    18سال( و نسل سوم )بین  

میدست به نشان  وندالیستی  که    دهدآمده  رفتارهای  میزان 

گروه  سایر  از  بیشتر  سوم  میزان  هاست.  نسل  همچنین، 

 رفتارهای وندالیستی نسل دوم بیشتر از نسل اول است. با  

 

 

 

 

 

 

به جدول   توجه  بهبالابا  این،  معناداری دلیل  که سطح 

 (، وندالیسم در بین زنان  sig=0/007است ) 0/ 05تر از کم

 

 

 

 

 

 

 

 

 
به معناداری  بالا و سطح  از هر دست طبق جدول  آمده 

های اجتماعی و وندالیسم آزمون، رابطۀ بین استفاده از رسانه

است.  0/ 214با ضریب   از    معنادار  استفاده  بین  همچنین، 

ضریب  رسانه با  سیاسی  آگاهی  و  اجتماعی    0/ 197های 

رد. درمورد رابطۀ آگاهی سیاسی و رابطۀ معناداری وجود دا

معنادار و منفی است. به    - 0/ 170وندالیسم، رابطه با ضریب  

رفتارهای   از  سیاسی،  آگاهی  افزایش  با  که  معنی  این 

 شود.  وندالیستی افراد کاسته می

 

 

 

 

 

 

رفتارهای وندالیستی در  ،  5تا    0توجه به بازۀ  این حال، با  

به ایلامی  پایینبین شهروندان  متوسط  میزان  میانگین  از  تر 

 است. 

 برابر با  F جایی که مقداراز آن ، ANOVAدر آزمون 

و4/121)  )Sig=0/017کوچك از  ،  نتیجه    0/ 05تر  است، 

بین  می در  وندالیستی  رفتارهای  میانگین  تفاوت  که  گیریم 

 . های سنی مختلف معنادار است گروه

 

 

 

 

 
 

وندالیستی  مردان تفاوت معناداری دارد. میانگین رفتارهای  و  

   3/ 829و میانگین رفتارهای وندالیستی مردان    1/ 145  زنان

 .   است 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

به سیاسی  آگاهی  متغیر  تحلیل،  متغیر  درادامل  عنوان 

تعدیل یا  میمیانجی  گرفته  درنظر  میانجی گر  تحلیل  شود. 

متغیر آگاهی سیاسی بر رابطۀ بین دو متغیر  دهد که  نشان می

از رسانه تأثیر دارد )استفاده  و   های اجتماعی و وندالیسم( 

تواند شدت رابطه را کم و زیاد یا مثبت و منفی کند. به  می

های اجتماعی و  این معنی که میزان رابطۀ استفاده از شبکه

  وی الگ  کند.وندالیسم با ورود متغیر آگاهی سیاسی تغییر می

رابطمیانجی   چرایی  یا  توصیف   ۀچگونگی  را  متغیر  دو 

کند.می

 وندالیسم و متغیر جنسیت آزمون تفاوت میانگین  -3جدول 

 F Sig خطای استاندارد  انحراف معیار  میانگین  N جنسیت 

 وندالیسم 

 0/01442 0/20898 1/145 210 زن

 0/02719 0/41146 3/829 229 مرد  0/007 7/421

 439 2/487 0/33290 0/01589 

 

 های اجتماعی آزمون همبستگی بین متغیرهای وابسته با رسانه  -4جدول 

رسانه های اجتماعی استفاده  سیاسی  آگاهی وندالیسم    

از رسانه های  استفاده

 اجتماعی

   1 ضریب پیرسون

Sig    

 وندالیسم 
  1 **0/214 ضریب پیرسون

Sig 0/010   

سیاسی  آگاهی  
 1 *0/170- *0/197 ضریب پیرسون

Sig 0/021 0/000  
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این    فرض  در  متغیر  الگو  که  است  این   میانجی بر 

  وابسته  متغیر  و   بینپیش  یا   مستقل  متغیر  بین  رابط   عنوان به 

  را  وابسته  و  مستقل  متغیرهای  رابطۀ  و   گیردمی  قرار  ملاک   یا

، اثر الگو به    میانجی  متغیر  ورود  با .دهدمی  قرار  تأثیر  تحت 

بایستی اثرات مستقیم،  ،شود. بنابراینمستقیم مطرح می غیر

   .غیر مستقیم و اثر کل مورد بررسی قرار گیرند

بارون و کنی اثرات غیر  آزمون  مستقیم   جهت بررسی 

شود که در  متغیرهای مستقل بر متغیرهای وابسته استفاده می

این است   شرط اول: شروط ضروری است این آن برقراری 

 .معنادار داشته باشد  ۀکه متغیر مستقل با متغیر وابسته رابط

دوم رابط شرط  معناداری  که  است  متغیرهای    ۀاین  بین 

نیز تأیید معناداری  شرط سوم  .مستقل و واسط تأیید شود

  .است بین متغیر واسط و وابسته  ۀرابط

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

چندگانه همبستگی  ضریب  ضریب  مقدار  همبستگی  ، 

می نشان  را  درحقیقت پیرسون  نشانگر    ،دهد.  ضریب  این 

مقدار  و  وابسته  متغیرهای  مقدار  بین  خطی  همبستگی 

  1است. هرچه این ضریب به    وسیلۀ الگو بهشده  بینیپیش

-برای نشانبیشتری    توانایی  الگو تر باشد،  ( نزدیك-1)یا  

نزدیك  مقدار  ،. البتهداشته است تغییرات متغیر وابسته ادن د

  ضریب  مقدار  ،جاشود. در اینمقدار مطلوب تلقی می   1به  

. ستون دوم یا ضریب تعیین همان مربع ضریب  است   0/ 432

به   نزدیك  مقدارهای  است.  و  1همبستگی  بهتر  برازش   ،

-بههمچنین سهم بیشتر در بیان تغییرات متغیر وابسته را  

)»کم  الگوی  واسطۀ خطا«  مربعات  نشان OLSترین   )

 که نشانگر   است دهند. این مقدار برای متغیرهای مستقل  می

 

 

 

گر وارد  که وقتی متغیر میانجی  این است  شرط چهارم

می رگرسیونی  رابطمعادلات  و    ۀشود،  مستقل  متغیر  بین 

شود که در این حالت متغیر مورد نظر،  معنادار  غیر وابسته

متغیر حضور    که این رابطه دراست و یا این کامل گرمیانجی

همچنان معنادار    اما(،  0/ 10 گر کاهش یابد )حداقلمیانجی

    ی جزئ  گر،یانجی م  بماند که در این حالت نقش متغیر  باقی

 .(1392خواهد بود )عزیزی، 

بررسی روابط همبستگی، سه شرط اول تأیید با توجه به

ضرایب  می جدول  چهارم،  شرط  بررسی  برای  شود. 

به زیر  آمد.  رگرسیونی  میانجیدست  متغیر  وارد  وقتی  گر 

رگرسیونی   رابطمعادلات  و    ۀ شد،  مستقل  متغیر  بین 

مورد   معنادار  غیر وابسته متغیر  حالت  این  در  که  شد 

 . است  کامل گر، میانجی)آگاهی سیاسی(نظر

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

متغیر    18.7سهم   پراکندگی  بیان  در  متغیرها  این  درصدی 

متغیرهای میزان استفاده از   ،وابسته )وندالیسم( است. یعنی

درصد    18.7میزان  های اجتماعی و آگاهی سیاسی بهرسانه

 دارند.  تأثیربر تغییرات متغیر وندالیسم 

زیر جدول  که    F  ،در  است  سهمی    الگوی نشانگر 

ها در بیان پراکندگی کل دارد.  ماندهرگرسیونی نسبت به باقی

تر  رگرسیونی مناسب الگوی  تر باشد،  هرچه این مقدار بزرگ

نیز میزان بزرگی را مشخص    Sigستون آخر یا    خواهد بود.

مقدار   هرچه  است.  باشد،  بزرگ  Fکرده  صفر    Sigتر  به 

مینزدیك کوچك تر  مقدار  از  شود.  برای  0/ 05تر   ،Sig  ،

ارائ ، 0/ 05مناسب رگرسیون است. مقدار    الگوی  ۀنشانگر 

شود.  همان خطای نوع اول یا سطح آزمون درنظر گرفته می

)وندالیسم( زمان بین متغیرهای مستقل و متغیر وابسته روش همنتایج رگرسیون چندمتغیره به -5جدول   

Model 
 ضرایب معیار شده  ضرایب معیار نشده 

T Sig. 
B  خطای معیار Beta 

(Constant) 0/ 512 0/338  1/518 0/130 

/0 استفاده از رسانه های اجتماعی 000 0/000 -0/018 -0/399 0/690 

-040/0 آگاهی سیاسی  0/008 -0/221 -4/917 0/000 

 نتایج همبستگی

همبستگیضریب   
 چندگانه 1

 ضریب تعیین 1
ضریب تعیین  

 تعدیل شده 1

خطای انحراف برآورد  

 شده

0/432a 0/187 0/179 1/51323 
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 0/ 05تر از  کوچك  Sigبزرگ و    Fمقدار    ، در جدول زیر

 خوبی توانسته وندالیسم شده، بهارائه الگوی ،است. بنابراین

 

 
 

 

 

 

 

 
 

 در زیر، الگوی پژوهش قابل مشاهده است:  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 گیری نتیجهبحث و 
  هنجارهای اجتماعی است.   رعایت زندگی در جامعه نیازمند  

شیوه  درواقع، رفتاری  هنجارها  که  مشخصی  های  هستند 

ها گیرند و رعایت آنهای اجتماعی شکل میبراساس ارزش

با بررسی تخطی از این    .شودباعث ایجاد نظم در جامعه می

وندالیستی مشاهده می بروز رفتارهای  کنیم که  هنجارها و 

شود. یکی از ها می عوامل زیادی منجربه بروز هنجارشکنی

با  های اجتماعی جدید هستند که  این عوامل رسانه گاهی 

 ها اثرگذارند.  دادن این رفتارها، بر گسترش آنعادی جلوه

های اجتماعی جدید پژوهش حاضر، با درنظرگرفتن رسانه

ای، آن را ترین نمودهای جامعۀ شبکهعنوان یکی از اصلیبه

متغیر مستقلی درنظر دارد که بر رفتارهای وندالیستی افراد  

این پژوهش، به آگا عنوان  هی سیاسی بهاثرگذار است. در 

گذارد نیز متغیری که بر رابطۀ میان دو متغیر یادشده اثر می

های اجتماعی  توجه شده است. ابتدا، میزان استفاده از شبکه

 ها، شهروندان استان دست آمد. مطابق این داده، بهمنتخب 

 

 

 
 

 کند.عنوان متغیر وابسته، توصیف را به

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

به  از  ایلام،   78/ 4تلگرام،  ،  درصد  96/ 8پ،  آواتسترتیب 

، درصد  11/ 4،  ترییتو و    درصد  74/ 3،  نستاگرامیا،  درصد

می مورد  استفاده  وابسته  و  مستقل  متغیرهای  سپس،  کنند. 

 آزمون قرار گرفتند. 

به   توجه  نتا  توانیم   پژوهش  یهاافتهیبا  که  جیبه  ی 

است،  آمده    یرفتارها   ، نخست .  افت یدست    درادامه 

ب در  م  انی گو پاسخ  نیوندالیستی  تر  کممتوسط    نیانگیاز 

-18)  سومنسل    یستیوندال  یرفتارها  انیم  نیدر ااما،  .  است 

افراد  ،دهدیهاست که نشان مگروه ری از سا شتری( بسال 30

  ، نیهمچندارند.    شیگرا  سمیبه وندال  شتریب  ترپایین  نیدر سن

زنان   ؛ دارد  یزنان و مردان تفاوت معنادار  نیدر ب  سمیوندال

 وندالیستی هستند.   یرفتارها یدارا یمقدار کمبه

رسانۀ  درعین چهار  مجموع  از  استفاده  درمورد  حال، 

نظر، به نتیجه رسیدیم که اجتماعی مورد  این  به  طور کلی 

های اجتماعی بر وندالیسم و آگاهی  میزان استفاده از رسانه

های پژوهش هایسیاسی تأثیرگذار است. این نتایج با یافته

رگرسیون نتایج تحلیل  -6جدول   

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 
Regression 221/058 4 55/265 24/134 0/000b 

Residual 964/033 421 2/290   

Total 1185/092 425    

 

 
  الگوی تحلیل مسیر -1شکل 

 

-0/2210/197

0/214
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( گراوند  و  )و  (  1398دمادم  همکاران  و   ( 1397احمدی 

تأثیر  وندالیسم  بر  سیاسی  آگاهی  ازطرفی،  است.  همسو 

معناداری دارد. اما، تأثیر آگاهی سیاسی بر وندالیسم مستقیم  

سیاسی،   آگاهی  افزایش  با  که  معنا  این  به  است،  منفی  و 

  ، یاسیس  یآگاه  متغیریابد.  رفتارهای وندالیستی کاهش می

توانسته  درنظر گرفته شد که    گرلیتعد  ریمتغ  كیعنوان  به

  های اجتماعی و استفاده از رسانه  ریمتغرابطۀ بین  است بر  

. کاهش دهد  یآن را تا حد  زانیباشد و م   رگذاریتأث  سمیوندال

  ی هاآن شبکه  یاز منشأها  یکی  ی کهاسیس  یآگاه  ن،یبنابرا

ا  یایاجتماع واتس  نستاگرام،یچون  تو آتلگرام،  و    تر ییپ 

مؤثر نقش  رفتارها  بر  یاست،  داشته    یکاستن  وندالیستی 

 است. 

  سالیان اخیر و   اجتماعی مجازی در  های رسانه  ۀتوسع

طریق  از  هااین شبکه  رسی بهبیشتر برای دست   ایجاد سهولت 

فراوانی مردم تأثیرات    فرهنگ  بر  هوشمند،  های همراهتلفن

و    عاتلااط  فناوریدر    سریع  تغییرات  .است   گذاشته

 و  شخصی  زندگیدر    هارسانه  نقش  اهمیت و    ارتباطات

داشته به  را  مختلفی  پیامدهای   جامعه،  افراد  گروهی   همراه 

-ارزش  ۀزمیندر    تغییراتشدن  پررنگ  هاآن  از  یکی  است که

یکی    است....    و  قانونیقی،  لااخگی،  فرهناجتماعی،  های  

با  بررسی    قابلتغییرات  از     فرهنگی، های  ارزشمرتبط 

است. وندالیستی  تخریب به  ،وندالیسم  رفتارهای  معنای 

ناهنجاری    ۀنشدکنترل که یك  است  اموال عمومی  یا  اشیا 

آید و دلایل متعددی برای آن عنوان حساب میاجتماعی به

شناسان اجتماعی وندالیسم را  کنند. کارشناسان و آسیب می

های جوامع جدید دسته بندی  انحرافات و بزهکاری  ۀدرزمر

توزانه  العملی خصمانه و واکنشی کینهکنند و آن را عکسمی

-حافجنسبت به برخی از فشارها، تحمیلات، ناملایمات، ا 

شکست  و  می ها  تحلیل  ریش  .کنند ها  غالبا    ۀوندالیسم 

  وقوع   عللشود.  تسابی دارد و از شرایط محیطی ناشی میاک 

  و   فرهنگی  عوامل  از  تنیده  همبه  ایمجموعه  وندالیسم

  از   و جلوگیری  در بروز  هارسانه  نقش  که  است   اجتماعی

است   وندالیسم مؤثر  توسعبسیار  اجتماعی  شبکه  ۀ.  های 

  تغییراتو  فرهنگی هایکلیت   برانداختن بامجازی 

 

 

 
 

 جدید   هایشکلظهور  بسترساز    آن،  متعاقب   اجتماعی

مجازی،  اجتماعی  های  شبکه رشد  با  .  است   هنجاریبی

خودمختاری  نوعی  که  شود  میتقویت    جامعهدر  دیدگاهی  

محیط  دگرگونی    حال،درعین.  دهدمیبسط  را  هنجارگونه  بی

 جاآن  ازو  گذاشته  تأثیر  نیز  معنا  ساخت  یند  آفربر  ارتباطی  

 کند،نمی   پیروی  خاصی  ۀقاعداز    مجازی  ارتباطاتکه  

  وضعیت   اینو    جدید  هایقاعدگیبی  دچارنیز  معنا    ساخت 

است    هنجاریبی  نوعی  تقویت   بهمنجر   آن   در  کهشده 

خود  تأثیر    و  هستند  زملا  کارایی  فاقد  اجتماعی   هنجارهای

-داده  ازدست جامعه  افراد  از  وسیعی  های  بخشرفتار  بر  را  

  که هر   دهدمی  نشان  جامعه  فرهنگی   اما، ازجهتی شرایط   .اند

-به  سازیفرهنگ  برای  و  اندشده  کاربه   دست   هارسانه  جا

  مطلوبی  نتایج  اند،کرده  عمل  و  ریزیبرنامه  جدی  صورت

علل، نتایج و تبعات   ۀسانی دربارراطلاع. است  شده حاصل

فردی و اجتماعی وندالیسم یك ضرورت جدی محسوب  

میمی و  داشتشود  انتظار  آگاهی  که  توان  به  افزایش  ها 

   .ها در این حوزه بینجامدکاهش مخاطرات و آسیب 
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