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Abstract 
Human life depends on the survival of nature, and without nature human life is 
doomed to destruction. Given the importance of nature in human life, as well as 
the proliferation of cities, the integration of nature in cities for the survival of 
human beings is inevitable. Now, considering the importance of integrating 
nature in cities with a more specialized concept as biophilic cities, the researcher 
examined the Biophilic indices in Isfahan on tourism (cognitive image - affective 
image - word of mouth and intention to visit). Structural equation method in 
Smart PLS 3 software was used to analyze the data. The results indicate that all 
four hypotheses of the study were confirmed and the Biophilic indices in Isfahan 
had effect on affective image, cognitive image, word of mouth and tourists' 
intention to visit, and the most impact was related to the affective image factor. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Erich Fromm realized the consequences of 
being far from nature in 1961, and instead 
coined the Greek word biophile, which in 
recent decades has been coined by the 
scientific community to mean man's 
innate desire for the natural world (ziari Et 
al., 2018: 2). Beatley's team applied this idea 
to cities (Newman, 2013: 47) and stated 
that biophilic cities provide a connection 
to nature throughout the city as well as 
throughout people's lives. And it 
communicates with nature in a variety of 
ways and at any scale of the city, from 
houseplants and businesses and the 
spaces around them at the scale of urban 
neighborhoods to larger areas and 
biological areas in cities. These biophilic 
cities strengthen people's intimate 
relationship with nature throughout their 
lives from childhood to adulthood (Scott et 
al., 2016: 297). At its heart is the biophilic 
city of biodiversity, a city of abundant 
nature and a place that provides its 
inhabitants with periods of work, play and 
life where they can experience rich nature, 
plants, trees and animals. See and 
experience (Beatley, 2010: 45). Since the 
perspective of these biophilic cities has 
recently been considered (Beatley, 2017: 1), 
the researcher intends to examine the 
Biophilic indices in Isfahan  on the 
cognitive image, affective image, intention 
to visit and word of mouths tourists?  

2. Research Methodology 
Samples were selected from citizens who 
were willing to travel to Esfahan and who 
lived in cities exept of Esfahan. 

In this study, due to the fact that the 
size of the population is unlimited, 
Cochran's formula was used to calculate 
the sample size for the unlimited 

community and the sample size of the 
research was estimated at 384 cases. 
Excluding inappropriate questionnaires, 
303 cases were collected. 

 

3. Research Findings 
Measurement model. Modeling structural 
equations assess the pattern across two 
stages that consisted of testing 
measurement and structural model. 
Measurement model examines the validity 
and reliability of measurement 
instruments and research variables and 
assesses the structural model of 
hypotheses and relations among latent 
variables. To evaluate the reliability and 
validity of the measurement model, we 
utilized some criteria such as loading (≥ 
0.4) (Hulland, 1999), Cronbach alpha (>0.6), 
combined reliability (> 0.7), extracted 
variance (AVE) (> 0.5), (Kautsarina, et al., 
2020), and divergent validity. According to 
the results, the model possesses divergent 
validity and suitable relations among 
variables.  

Fitness of the structural model. 
Contrary to measurement models in which 
relations between the latent variable and 
obvious variables are considerable, to 
inspect structural model the relations 
between latent variables with each other is 
analyzed and criteria of significant 
coefficient of t-value, R square or R2, and 
Steven Gazers’ criterion, was investigated 
in terms of fitness of the structural model. 
In order table 5, the structural model is 
appropriate, and all the hypotheses are 
confirmed. To examine the overall model 
that controls both measurement and 
structural sections, the Goodness of Fit 
(GOF) criterion related to endogenous 
variables was utilized. GOF value in the 
research model equals 0.494 that 
compared to the three above-mentioned 
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values (i.e. 0.1, 0.25, 0.36 to assign to weak, 
moderate, strong values of GOF), indicates 

strong overall fitness of the model 
(Wetzels et al., 2009). 

 

Research hypotheses Β T-value 
P-

value 𝑹𝟐 𝑸𝟐 

  
t≥  1/96 
kwong 
& wong 

 

0/67 ≥ 0/33 ≥0/19 
Calvo-Maro et al. defined 
three values of 0.19, 0.33, 
and 0.67 as the criteria to 

assign weak, moderate, and 
strong effects, 

0/35 ≥ 0/15 ≥0/02 
Henseler et al. 

suggested these 3 
values as weak, 

moderate, and strong 
prediction power 

Biophilic indices in 
Isfahan have affected 

the  affective  image of 
tourists 

0/578 994/11  0000 /0  334/0  321/0  

Biophilic indices in 
Isfahan have affected 
the cognitive image of 

tourists . 

0/564 058/12  0000 /0  318/0  305/0  

Biophilic indices in 
Isfahan have affected 
the word of mouth of 

tourists . 

0/474 668/9  0000 /0  225/0  219/0  

Biophilic indices in 
Isfahan have affected 

the intention of 
tourists to visit this 

city. 

437 /0  821/7  0000 /0  191/0  184/0  

 

4. Conclusion 
This study, considering the importance of 
biophilic cities on citizens' health and also 
the lack of sufficient studies on the 
relationship between biophilic cities and 
tourism, the researcher addressed the 
effect of indicators of biophilic city in 
Isfahan on the cognitive image, affective 
image, intention to visit and word of 
mouth for tourists.  As the results showed 
(Table 5), all four research hypotheses 
were confirmed. The results indicate that 
the indicators of the biophilic city in 
Isfahan have the greatest impact on the 
affective image of tourists. Another factor 
refers to the cognitive image of tourists, 
which after the affective image, has 
received the most impact from the 
Biophilic indices in Isfahan. Another 

influential factor in infrastructure and 
conditions, activities, institutions and 
government, as well as the biophilic 
attitude and knowledge of Isfahan, is word 
of mouth. Finally, the indicators of the 
biophilic city in Isfahan have affected the 
intention of tourists to visit 
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 چکیده
 با .  است  نابودی  به  محکوم  نیز  زندگی  طبیعت   بدون  و  بوده  طبیعت  بقای  گروی  در  انسان  زندگی

  طبیعت   ادغام  شهرها،  یرویه بی گسترش  همچنین  انسان  زندگی  در  طبیعت  اهمیت  گرفتن  نظر  در
  ادغام   اهمیت  به  توجه   با  حال .  است  ناپذیر  اجتناب   امری  انسان  حیات  یادامه  برای   شهرها  در

  است   آن  درصدد  مقاله  این  بیوفیلیک، شهرهای  عنوان  به  ترتخصصی  مفهومی  با  شهرها  در  طبیعت
 و   بازدید  قصد  احساسی،  تصویر  ادراکی،  تصویر  بر  بیوفیلیک  شهر  هایشاخص  تاثیر  بررسی   به  که

  است   تحلیلی-توصیفی  و  کاربردی  حاضر  پژوهش.  بپردازد  اصفهان  گردشگران  دهان  به  دهان  تبلیغات
  ساخته   محقق  یپرسشنامه  شامل   میدانی  مطالعات  و  ایکتابخانه  هایروش  به   آن  هایداده  که

 شهر  به  باریک   حداقل  که  است  افرادی  شامل  پژوهش  این  آماری  یجامعه .  است  شده  گرداوری
 Smart افزار نرم  محیط در  ساختاری معادلات روش از هاداده تحلیل  برای و اندکرده سفر  اصفهان
PLS 3   مورد  پژوهش  یفرضیه  چهار  هر  که  است  آن  از  حاکی  پژوهش  نتایج.  است  شده  استفاده 

  ادراکی،  تصویر  احساسی،  تصویر  بر  اصفهان  در  بیوفیلیک  شهر  های  شاخص   و  شد  واقع  تایید
 مربوط  تاثیرپذیری  بیشترین  و  است  بوده  تاثیرگذار  گردشگران  بازدید  قصد  و  دهان  به  دهان  تبلیغات

 .است بوده گردشگران بازدید قصد عامل به مربوط تاثیرپذیری کمترین  و احساسی تصویر عامل به

 کلیدواژه ها: 
  بیوفیلیک، رویکرد گردشگری،

  احساسی، تصویر ادراکی، تصویر
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 مقدمه 1
ها است که در  سلامتی انسان و محیط مدتبهبود  

گروی ادغام طبیعت در شکل شهری ما بوده است.  
دوباره اهمیت دستیابی    19- ها از جمله کوید پاندمی 

به طبیعت و فضاهای باز در شهرها را برای سلامت  
است.   کرده  برجسته  ما  روحی  و  اجتماعی  جسمی، 

د  هایی با آلودگی شدیچراکه تایید شده است، محله
هوا که اغلب فاقد فضاهای سبز هستند، آمار مرگ  

از کوید اند. هرچند  بیشتری داشته  19- و میر ناشی 
ی زندگی  هنوز ارتباط بین نیاز ما به طبیعت و تجربه 

است  روزمره قطع  ما  پایدار  رفتار  و  ما  ی 
(Andreucci, 2021: 1-2  ارتباط این قطع بودن  و   )

به   منجر  طبیعت  با  برای  انسان  منفی  پیامدهای 
 (.  23همان: شود )سلامتی جسمی و روحی وی می

اریش فروم   اجتماعی،  روانشناس  راستا،  این  در 
عواقب دور بودن از طبیعت را دریافته    1961در سال  

ی یونانی بیوفیلی را مطرح  بود و در مقابل آن کلمه 
دهه  در  که  بود  توسط  کرده  مفهوم  این  اخیر  های 

ه شد و به معنای میل ذاتی انسان  جوامع علمی ارای
( است  طبیعت  دنیای   ; Ziari et al, 2018: 2با 

Pederson, 2019: 2.)   توسط اصطلاح سپس  این 
ها  ادوارد او. ویلسون رواج یافت بدین معنا که انسان 

اند و بر این اساس به طبیعت  با طبیعت رشد کرده 
تی  احتیاج دارند. وی بیوفیلی را به عنوان وابستگی ذا

انسان با موجودات دیگر معرفی کرد. همچنین کاپلان  
توسعه در  نقش مهمی  و  نیز  این مفهوم داشت  ی 

و   و معنوی  از نظر جسمی، روحی  انسان  کرد  بیان 
اجتماعی یک سری نیازهای بیولوژیکی دارد که ارتباط  

بهره  و  رفاه  بر  طبیعت  می با  تأثیر  وی  گذارد وری 
(Ziari et al, 2018: 2.)   بیتلی این ایده را برای  تیم

و بیان کرد   (newman, 2013: 47شهرها به کار برد ) 
می  باعث  بیوفیلیک  با  شهرهای  ارتباطی  شوند 

طبیعت در کل شهر و در کل زندگی افراد فراهم شود  
های مختلف و در هر  که این ارتباط با طبیعت از راه

شود از گیاهان خانگی و  مقیاسی از شهر انجام می 
کار  آنکسب  اطراف  فضاهای  و  مقیاس  ها  در  ها 

منطقهمحله و  مناطق  تا  گرفته  شهری  های  های 

بیوفیلیک   شهرهای  این  شهرها.  در  بزرگتر  زیستی 
ی افراد با طبیعت )در  باعث تقویت ارتباط صمیمانه

زندگی  می طول  بزرگسالی(  تا  کودکی  از  شود   شان 
(scott et al, 2016: 297 .) 

ود یک شهری با تنوع  شهر بیوفیلیک در قلب خ
زیستی است، یک شهری با فراوانی طبیعت و یک  

ی زمانی برای کار، بازی  مکانی که برای ساکنانش بازه 
می  فراهم  زندگی  غنی،  و  طبیعت  بتوانند  که  کند 

گیاهان، درختان و حیوانات را احساس کنند، ببینند 
و تجربه کنند. این طبیعت ابعاد کوچک و بزرگ را  

بر می  از گلسنگ گیدر  مهرگان و  های درختان، بی رد 
میکروارگانیسم  ویژگی حتی  تا  گرفته  طبیعی  ها  های 

اکوسیستم بزرگ  و  تعریف  تر  را  شهر  یک  که  ها 
می می احساس  و  شخصیت  آن  به  و  بخشند  کنند 

(Beatley, 2010: 45 .) 

حال با توجه به اهمیت  شهرهای بیوفیلیک در  
است که میزان  زندگی انسان، این مقاله درصدد آن  

اهمیت این شهرها را در گردشگری بررسی نماید و  
بر   شهرها  نوع  این  آیا  دهد:  پاسخ  سوالات  این  به 
فرایند   در  توجهی  قابل  نقش  که  مقصد  تصویر 

گیری و انتخاب مقصد گردشگران دارد، تأثیر  تصمیم
گذارند؟ و آیا شاخص های مذکور موجب افزایش  می

و   دهان  به  دهان  به  تبلیغات  گردشگران  وفاداری 
مقصد مورد نظر خواهد شد؟ لذا پژوهشگران برای  
تاثیر   بررسی  به  شده  ذکر  سوالات  پاسخ  یافتن 

تصویر  شاخص بر  اصفهان  در  بیوفیلیک  شهر  های 
تبلیغات   و  بازدید  قصد  احساسی،  تصویر  ادراکی، 

 دهان به دهان گردشگران آن پرداخته اند. 

 مبانی نظری  2
 بیوفیلیا  2.1

آلمانی اریش   روانکاو  و  شناس  جامعه  - فروم، 
آمریکایی، اولین کسی بود که اصطلاح »بیوفیلی« را  
معرفی کرد. فروم بیوفیلی که از بیو )زندگی( و فیلیا 
زندگی   به  عشق  معنای  به  را  تشکیل شده  )عشق( 

 (.arvay, 2019: 32-33معرفی کرد )
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 ,messelmaniی یونانی دارد )این کلمه ریشه  
می (  29 :2018 تأکید  فروم  به  و  عشق  این  که  کند 

زندگی نه تنها در زندگی خود فرد یا در زندگی انسان  
گونه اعمال می  مرز  از  فراتر  بلکه  انسانی  شود،  های 

ی موجودات زنده و همچنین فرآیندها و  است و همه 
 (.arvay, 2019: 32-33گیرد ) های را دربر می پدیده 

تی برای زندگی«  بیوفیلی به »میل روانشناخ در واقع
می  ) اشاره  دهه  byrne, 2010: 1کند  در   .)1980  

( (،  messelmani, 2018: 29حشره شناس مشهور 
این اصطلاح را رواج داد. ویلسون بیوفیلی را به عنوان  
»یک تمایل ذاتی برای تمرکز بر زندگی و فرایندهای  

می  نشان  که  کرد  تعریف  از  واقعی«  انسان  دهد 
تمام   سمت  به  جذب  نوزادی  زمین  روی  زندگی 

می می نظر  به  این،  بر  علاوه  حیوانات  شود.  رسد 
اند و تعاملات  نقش محوری در تکامل انسان داشته 

توانایی  حیوانات  داده  با  شکل  را  ما  شناختی  های 
زمان   آن  از  او  همکاران  دیگر  و  ویلسون  است. 

انسان  چون  که  کردند  »طبیعت«  استدلال  در  ها 
یافته ا تکامل  )در  محیطاند  معنای  به  های  ینجا 

زیست شناختی است(، و از آنجا که ذهن انسان یک  
انسان  است  ممکن  است،  تکاملی  نظر  سازه  از  ها 

از   برخی  جستجوی  یا  ارزیابی  سمت  به  ژنتیکی 
 :byrne, 2010های طبیعی سوق داده شوند )محیط

می1 بیان  ویلسون  واقع  در  شناخت  (.  الگوی  کند 
تکام  روند  طی  در  محیط  انسان  توسط  فقط  ل 

بلکه   است،  نشده  انجام  اجتماعی  یا   / و  غیرزنده 
های دیگر  همچنین زیست شناختی، یعنی ارگانیسم 

بوده  تاثیرگذار  روند  این  در  )نیز   ,krcmarovaاند 
ی این  کاپلان نیز نقش مهمی در توسعه (.6 :2009

جسمی،   نظر  از  انسان  کرد  بیان  و  داشت  مفهوم 
اجتما و  معنوی  و  نیازهای  روحی  سری  یک  عی 

وری  بیولوژیکی دارد و ارتباط با طبیعت بر رفاه و بهره 
(. بیوفیلیا  Ziari et al, 2018: 2) گذاردوی تأثیر می 

سیستم  به  انسان  ذاتی  گرایش  عنوان  و  به  ها 
کند و ما را به پیوستن  فرآیندهای طبیعی اشاره می 

می  ترغیب  زندگی  اشکال  سایر  مفهوم  به  کند. 
بیوفیلی این ایده را مطرح کرد که تماس با طبیعت  
نقشی اساسی در بهزیستی جسمی و روحی انسان  

در   مهمی  نقش  سبز،  فضای  مانند  بیوفیلی،  دارد. 
و   روابط اجتماعی و خانوادگی در جامعه مدرن دارد

حتی برای کاهش استرس کارمندان اداری در مناطق  
شهری دان  پرتنش  دانشجویان  است  و  مفید  شگاه 

(xue et al, 2019: 1444  بیوفیلی کلی  طور  به   .)
تمایل ذاتی انسان به وابستگی به طبیعت است که  
و   جسمی  سلامت  برای  نیز  مدرن  دنیای  در  حتی 

( است  حیاتی  مردم  رفاه  و   ,messelmaniروانی 
2018: 29.) 

 

 شهرهای بیوفیلیک  2.2
برد  بیتلی مفهوم بیوفیلیا را در مورد شهرها به کار  

(newman, 2014: 47و الهام اولیه )  ی این مفهوم به
می  باز  ویلسون  ادوارد  از  بیوفیلی  گردد   تعریف 

(young, 2016: 1.)  ای از شهر  هیچ تعریف یکپارچه
اما در عوض یک چهارچوب   بیوفیلیک وجود ندارد. 

ها در ارتباط با طبیعت  ای از ارزش وسیعی از مجموعه 
در زندگی شهری، را فراهم    به عنوان فاکتوری ضروری 

) می شهرهای   (.scott et al, 2016: 298کند 
از   که  هستند،  غنی  طبیعت  با  بیوفیلیک شهرهای 

ها، شهرهایی با فضای  بسیاری از جهات مختلف آن 
بالای درختان و تنوع زیستی   سبز بسیار و پوشش 

می  محسوب  تنوع  بسیار  و  طبیعت  هرچند  شوند. 
های بسیاری  رند و فرصت زیستی در شهرها وجود دا

برنامه  و  طراحی  برای  می را  فراهم  به  ریزی  تا  کنند 
در  شیوه طبیعت  اشکال  رشد  باعث  مختلف  های 

بالکن  و  سبز  نمای  از  شوند،  تا  شهر  گرفته  ها 
رودخانه جنگل ترمیم  و  شهری  غذایی  های  های 

شهری، اما شهرهای بیوفیلیک شهرهایی با طبیعت  
( هستند  این  scott, 2016: 296فشرده  در   .)

منظره بیوفیلیک،  و  شهرهای  داخل  برای  هم  سازی 
ساختمان  خارج  جاده هم  دیوارها،  ..انجام  ها،  و  ها 

شود تا طبیعت در هر عنصری از محیط ساخته  می
شهر بیوفیلی   (.newman, 2013: 47شده وارد شود )

پایه  عنوان  به  را  طبیعت  که  است  برای  شهری  ای 
دهد و  و مدیریت شهر قرار می ریزی  طراحی، برنامه 

نیاز شهروندان خود را برای تماس روزانه با طبیعت  
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می  )برآورده  واقع  totaforti, 2020: 4کند  در   .)
سبز  می فضای  با  متنوع  زیستی  شهر  گفت  توان 

باشد که شهروندان در آنجا، طبیعت غنی  بسیار می 
روزمره،  و حیوانات و درختان متنوع را در طول زندگی  

کنند. یک شهر بیوفیلی  کار و اوقات فراغت تجربه می 
نه تنها از نظر پارک و حیات وحش غنی است بلکه  
عناصر طبیعی بسیاری را در بر گرفته است به طوری  

برای همه  در همه جا  ی شهروندان در دسترس  که 
از   یکی  آن  از  حفاظت  و  طبیعت  به  عشق  است. 

بیولوژیک   شهرهای  در  اصلی  عناصر  اصول  است. 
مقیاس  در  از  بیوفیل  جغرافیایی،  مختلف  های 

های سبز در سطح شهر و  های شهری و خیابان پارک 
در   گلدانی  گیاهان  و  دیوارهای سبز  تا  گرفته  محله 

ساختمان  می سطح  لحاظ  مفاهیم  ها  تمام  شود. 
شهرهای بیوفیل در یک چیز با هم مشترک هستند،  

سترسی به  اینکه دسترسی به طبیعت و همچنین د
ها سزاوار آن هستند، ی شهروندان و محلهآنچه همه 

الزامات واقعی برای یک زندگی معنادار و   به عنوان 
بیوفیل در  شاد مورد توجه قرار می  گیرند. شهرهای 

طور   به  که  هستند  طبیعتی  ساختن  جستجوی 
لذت   و  دسترسی  قابل  ساکنان  همه  برای  مساوی 

(. این  ziari et al, 2018: 3, beatley, 2010باشد )
از گیاهان، حیوانات و قارچ  های یک منطقه  شهرها 

آن  و  کرده  محافظت  و  می تجلیل  احیا  را  کند،  ها 
تلفیق   برای  فرصتی  هر  از  شهرها  این  در  همچنین 

شود  های ساخته شده استفاده می طبیعت با سازه
(beatley, 2017: 2.)   شهرهای در  شهر  و  طبیعت 

خورند و وارد کل زندگی افراد  بیوفیلیک به هم گره می 
شوند. به طوری که کودکی تا بزرگسالی افراد را  می

می  بر  در  در  بیوفیلیک  شهرهای  گیرد. 
هایی که برای افراد برای گذراندن وقت در  زیرساخت 

سرمایه هستند،  خانه  از  می بیرون  کنند، گذاری 
باغ گذاریسرمایه درختان،  روی  بر  انواع  هایی  و  ها 

طبی پیاده مختلف  افزایش  برای  یا  عت  افراد،  روی 
فرصت  تجربهایجاد  برای  شهرها  در  و  ها  ترس  ی 

هیجان تماشای شاهین ها، غواصی، تماشای ابرها و  
(mc Donald and beatley, 2021: 73-78  شهر .)

بیوفیلیک شهری است که برای شهروندان خود بر  
کند تا از طبیعت  گذاری می هایی سرمایه روی فرصت 

 (.scott et al, 2016: 297بگیرند و لذت ببرند ) یاد  
در واقع در این شهرها افراد به طور فعال یا غیر فعال 

شوند به طور مثال از تماشای  با طبیعت درگیر می 
هایی  پرندگان گرفته )غیرفعال( تا شرکت در سازمان 

به صورت   احیا  و  پاکسازی  و  طبیعت  با  ارتباط  در 
رها با خود مزایای جسمی،  داوطلبانه )فعال(. این شه

می  با طبیعت  تماس  که  را  اقتصادی  و  تواند  روانی 
می  افزایش  آورد،  وجود  به  شهر  ساکنان  دهد  برای 

(Pedersen zari, 2019: 2 .)   در شکل زیر به برخی
ویژگی  اشاره شده است  از  بیوفیلیک  های شهرهای 

(beatley, 2017: 1.) 
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 گردشگری و شهرهای بیوفیلیک  2.3
توجه   مورد  جدیدا  بیوفیلیک  اشهرهای  انداز  چشم 

است گرفته  تبدیل  (.beatley, 2017: 1) قرار  با 
شهرها به شهرهای بیوفیلیک، گردشگری شهری نیز  

کند  که تجربیات تفریحی و فرهنگی مختلفی ارایه می 
ای از امکانات رفاهی،  و در بخش عرضه با مجموعه

ها و تجربیات در ارتباط است،  ها، زیرساخت فعالیت
شهری   گردشگری  گرفت.  خواهد  قرار  تاثیر  تحت 
گردشگری   جمله:  از  ویژه  علایق  از  وسیعی  طیف 

ای دیدنی،  هفرهنگی، خرید، تفریحات شبانه، جاذبه 
گیرد. این اشکال گردشگری  سلامتی و ... را دربر می 

می  زیرساخت شهری  مختلف  اشکال  از  های  توانند 
زیرساخت  و  بپذیرند  تاثیر  می سبز  سبز  توانند  های 

این تجربه گردشگری را تقویت، پشتیبانی یا بهبود  
مختلف   اشکال  بیشتر  اگرچه  برعکس.  و  بخشند 

استفا هدف  با  شهری  از  گردشگری  لذت  و  ده 

یا  های سبز صورت نمی زیرساخت  آگاهانه  اما  گیرد، 
های سبز در  ناخودآگاه، عمدا یا سهوا، این زیرساخت 

از شهرهای مقصد به یک بخش   افراد  بازدید  طول 
شوند.  ها تبدیل می نی گردشگری آضروری از تجربه

نظر   به  شهری،  گردشگری  متداول  اشکال  در 
های سبز  جود زیرساخت رسد که وجود یا عدم ونمی 

طور   به  و  باشد  تاثیرگذار  افراد  مقصد  انتخاب  در 
از مقصد، قصد   معمول، گردشگران در طول بازدید 

زیرساخت  از  که  استفاده  ندارند  شهری  سبز  های 
ها ممکن است این کار را به طور اتفاقی  کنند اما آن

 (. Terkenli et al, 2020: 3انجام دهند  ) 

هنوز    حال،  این  زمینه با  در  کافی  اندازه  به 
زیرساخت استفاده از  گردشگران  سبز  ی  های 

( ندارد  وجود  مطالعات  3همان:  اطلاعات  تنها  و   )
پراکنده  و  است.  محدود  گرفته  صورت  ای 
Konijnendijk et al (2013 بیان می ) های  کنند پارک

 هاي متنوع براي یادگیري و تجربه مستقیم طبیعت را دارندفراهم آوردن فرصت
 

 ها وجود دارد.به راحتی در دسترس هستند و طبیعت فراوانی در آن 

 آورندبودن و لذت بردن از طبیعت را فراهم میهاي بیشماري براي بیرون فرصت

کنند که به نزدیکتر شدن شهرها و درك گذاري میدر زیرساختهاي اجتماعی و جسمی سرمایه

 طبیعت کمک میکند

هاي غنی چند حساسی هستند که در آن صداهاي طبیعت به اندازه تجربه بصري یا محیط

 چشمی قابل تقدیر است.

جا احساس وابستگی عمیقی هاي موجود در آنن بینظیر و جانوران و قارچساکنان با گیاها

 دارند.

 (. 24:  1399هاي شهرهاي بیوفیلیک )مودت و ولی پور،  ویژگی   1  شکل 
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از   خارج  تفریحی  بازدید  برای  پتانسیلی  شهری، 
ص به  کار  محل  و  زندگی  مدت  محیط  طولانی  ورت 

پارک می این  زیبایی باشند.  لذت  و  ها  شناختی 
میفرصت  فراهم  را  آموزشی  محیطی  های  و  کنند 

فعالیت  برای  را  باز  دلپذیر  فضای  در  مختلف  های 
(.به طوری  terkenli et al, 2017: 197کنند )ایجاد می 

ای در زنجیره  که این آموزش محیطی جایگاه برجسته 
 :padrao, 2014د کرده است  )تولید گردشگری ایجا 

توان  ها نیز می (. همچنین در این راستا به موزه 542
را به سمت خود   کرد که گردشگران بسیاری  اشاره 

کرده  موزه جذب  برای  اند.  اصلی  دلایل  جمله  از  ها 
شوند و بازدیدکنندگان  بازدید از مقاصد محسوب می 

به   مختلف  علایق  جمله  از  متعددی  اهداف  برای 
ها سفر  های خاص به موزه تاریخ، رویدادها یا برنامه 

 (.allan and altal, 2016کنند )می

می  خاص  طور  جنگل به  کرد،  بیان  های  توان 
توانند برای افراد شهری  قدیمی با درختان بزرگ می 

فرصتی ایجاد کنند که از استرس روزانه رهایی یابند  
(terkenli et al, 2017: 197ب فضاهای  این  با  (.  از 

حیات وحش به ویژه پرندگان و پستانداران یکی از  
جنبههیجان  باز  انگیزترین  فضای  بازدیدهای  در  ها 

می  محسوب  مردم  که  برای  هرچند  باشند، 
گذراندن مردم در  های لازم در جهت وقت زیرساخت 

این فضای باز، ایجاد پارکینگ برای ماشین، افزودن  
دن فضای لازم  ها، فراهم کر آب به مناظر در طراحی 

توانند  نیک و نصب تابلوهای راهنما نیز می برای پیک 
به افزایش تمایل مردم به بازدید از فضاهای باز کمک  

 (.bell, 1997: 275کنند )

نقش حیوانات در گردشگری مرتبط با حفاظت و  
از آن  ی ها در تجربه ها و همچنین سهم آن مراقبت 

زافزون در  گردشگری اهمیت یافته است و نگرانی رو
رابطه با حفاظت و محیط زیست در دو دهه گذشته  

شکل  علاقهباعث  محیط    گیری  و  گردشگری  بین 
گردشگران   تمایل  که  به طوری  است  زیست شده 

های طبیعی افزایش یافته است  برای تعامل با پدیده 
(Giampiccoli et al, 2020  کمبود به  توجه  با   .)

زمینه در  کافی  بیمطالعات  ارتباط  شهرهای  ی  ن 

تاثیر   دنبال  به  محقق  گردشگری،  و  بیوفیلیک 
ادراکی،   تصویر  بازدید،  قصد  بر  بیوفیلیک  شهرهای 

 تصویر احساسی و تبلیغات دهان به دهان است. 

 

 تصویر احساسی مقصد 2.4
بعد احساسی تصویر به برانگیختن احساساتی چون  

های  عشق، تنفر، لذت و .... اشاره دارد. افراد با انگیزه 
اگر تصور از مقصد گردشگری نیازهایشان را    مختلف

هایی  برآورده سازد ممکن است آن مقصد را به روش 
توان گفت که بعد  مشابه ارزیابی کنند. بنابراین می

احساسی تصویر در وابسته کردن افراد به مقصد بر  
انگیزه  و  اساس  )شیرمحمدی  است  ارزشمند  ها 

باغی،   از  128:  1399هاشمی  عاطفی  تصویر  یک  (. 
نشان  از  دهنده مقصد  گردشگران  فردی  احساس  ی 

یک مقصد است که ممکن است شامل ترجیح، عدم  
بی  یا  ارزش ترجیح  گردشگران  که  باشد  های  طرفی 

کنند. فردی خود را بر اساس انگیزه سفر ارزیابی می 
به   اغلب  عاطفی  تصویر  مفهوم  ترتیب،  همین  به 

که   گردشگرانی  زیرا  دارد،  نیاز  سفر  تصویر  انگیزه 
می دارند،  را  مقصد  یک  از  انگیزه  عاطفی  توانند 

جا را داشته باشند. از این رو  عاطفی برای سفر به آن 
انتظار می  به مطالعات گردشگری،  توجه  که  با  رود 

و   منافع  به  مقصد  یک  از  احساسی  تصویر  اگر 
های شخصی گردشگران از نظر عواطف دست  ارزش

بازدید از مقصد برانگیزد   ها را برای  تواند آن یابد، می 
(nam et al, 2016: 45 .) 

 

 تصویر ادراکی مقصد 2.5
تصویر شناختی از مقصد، دانش و باورهای خود فرد  
ارزیابی   مقصد  تصویر  شناختی،  منظر  از  است. 
گردشگران از جذابیت خود مقصد است که ارزیابی  
ادراکی در مورد یک هدف یا ویژگی فیزیکی مقصد  

بعد شناختی تصویر   (.naam et al, 2016: 45است )
ویژگی  جاذبه هم  )طبیعت،  ملموس  و  عینی  ها  هاي 

ویژگی  هم  و  غیرملموس  و...(  و  روانشناختی  هاي 
را  )مهمان  و...(  مقصد  در  حاکم  فضاي  مردم،  نوازي 
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مـی  مؤلفـه شامل  درباره  شـود.  دانش  هاي شناختی، 
)ویژگی ویژگی  فیزیکی  یک  هاي  مشاهده(  قابل  هاي 

هـا،  ت. کیفیـت تجربـه )کیفیـت زیرسـاخت مکان اس
و...(، جاذبه )جاذبهامنیت  تاریخی  ها  فرهنگی،  هاي 

از   و...(  هـوا  و  پـول، آب  )ارزش  ارزش/ محـیط  و...(، 
شناختی   تصویر  ارزیابی  بـراي  متغیرهـایی  جملـه 

 (. 151:  1398)شیرمحمدی و همکاران،   باشندمی

 

 تبلیغات دهان به دهان 2.6
به دهان توسط   تعاریف تبليغات دهان  از  مختلفی 

همکاران   و  هنينگ  است.  شده  ارائه  نویسندگان 
( تبليغات دهان به دهان را به عنوان هر نظر  2003)

یافته   گسترش  یا  شده  دریافت  منفی  یا  مثبت 
مشتری واقعی، پيشين یا بالقوه در مورد هر   توسط  

می تعریف  خدمت  یا  و محصول  موزاميل  کنند. 
این س را  دهان  به  دهان  تبليغات  نیز  گونه  وینی 

اند: ارتباطات دهان به دهان، گفتگو در  تعریف کرده 
که   است  افرادی  ميان  خدمات  و  محصولات  مورد 

عرضه از شرکت  خدمت  مستقل  یا  محصول  کننده 
هستند و منافع اندکی از ترغيب دیگران به استفاده  

ایجاد    از محصول دارند و بنابراین مشوق خاصی برای
اعتماد به محصول یا خدمت وجود ندارد. محققان و  
دهان   به  دهان  تبليغات  ابعاد  مبحث  به  مدیران 

می علاقه که  مند  است  دليل  این  به  آن  و  باشند 
رفتار   در  مهم  محرکی  دهان  به  دهان  تبليغات 

همکاران،  مصرف و  )ابراهیمی  است  :  1398کننده 
245 .) 

 

 قصد بازدید  2.7
بازدید مجدد از مقصد گردشگری به قصد  تمایل به  

آینده   در  مقصد  یک  به  مجدد  برای سفر  گردشگر 
مقصد   از  مجدد  بازدید  قصد  مطالعه  دارد.  اشاره 
گردشگری ریشه در مطالعه رفتار گردشگر دارد. در  

پیش  گردشگر،  رفتاری  نیت  رفتار  واقع  اصلی  شرط 
تصمیم  در  بسزایی  نقش  و  است  گیری گردشگر 

ایفا آن کند.می   گردشگر  هرگز  از  گردشگران  که  جا 

محصولات  نمی  از  استفاده  و  خرید  از  قبل  توانند 
آن  دلیل  گردشگری  همین  به  کنند،  آزمایش  را  ها 

گیری برای خرید محصولات گردشگری تفاوت  تصمیم
تصمیم  قابل با  سایر  توجهی  خرید  برای  گیری 

تجربه لذا  دارد.  در  محصولات  گردشگر  که  ای 
با از یک مقصد گردشگری به دست  نخستین  زدید 

آورد، تأثیر بسزایی بر قصد وی برای بازدید مجدد  می
به   شاید  داشت.  خواهد  گردشگری  مقصد  آن  از 
مقصد   از  بازدید  قصد  که  است  دلیل  همین 
گردشگری و قصد بازدید مجدد از مقصد گردشگری  

محققان برای  بسزایی  اهمیت  است   از  برخوردار 
 (.143:  1398ن،  )رنجبریان و همکارا

 

 پیشینه پژوهش 3
توجه   مورد  جدیدا  بیوفیلیک  شهرهای  انداز  چشم 

( اما این مفهوم  beatley, 2017: 1) قرار گرفته است
هنوز در مطالعات علمی گردشگری به طور کافی وارد  

نمونه به  ادامه  در  و  است  از  نشده  هایی 
بیوفیلیک و  پژوهش  با شهرهای  ارتباط  هایی که در 

 اند، اشاره شده است. رداخته گردشگری پ

Terkenli et al  (2020)   زیرساخت بررسی  به 
( شهری  و  UGIسبز  متعدد  نیازهای  که  پرداختند   )

می  برآورده  را  بازدیدکنندگان  و  ساکنان  کند.  متنوع 
آنمطالعه پژوهش  موردی  اروپای  ی  کشورهای  ها 

می  شمالی  اروپای  و  مرکزی  اروپای  و  جنوبی،  باشد 
رند با این پژوهش به گسترش دانش  ها قصد داآن

زیرساخت  نقش  مورد  در  در  شهری  سبز  های 
آن  پژوهش  نتایج  کنند.  کمک  ها  گردشگری شهری 

پاسخ  داد  »زیرساخت  نشان  اصطلاح  با  دهندگان 
ویژگی  همچنین  و  آنسبز«  چندانی   های  آشنایی 
ها به طور غیرمستقیم در  ندارند، اما این زیرساخت 

ردشگران گنجانده شده است و  های بازدید گبرنامه
پاسخ  زیرساخت این  این  از  لذت  دهندگان  ها 

 بردند. می

Zhang et al  (2020)   ی چرخش اخیر  به مطالعه
زیست محیطی چین در توسعه شهری با پروژه های  
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از   اولیه  ارزیابی  یک  پژوهش،  این  پرداختند.  سبز 
های سبز در شکل جدیدی از شهرنشینی  ترکیب راه 

را نشان می   خوش آب و  دهد که توسط دولت  هوا 
ها با مطالعه موردی شهر  شود. آن مرکزی حمایت می 

Maanshan   راه این  که  کردند،  سبز مشخص  های 
حل پایداری برای اقتصاد نیستند، چراکه  چین یک راه 

گردشگری   تحریک  در  تاثیری  سبز  مسیرهای  این 
ین  توانند زندگی شهری را فراتر از نمادندارند، اما می 

 ارتقا دهند و از سفرهای فعال حمایت مادی کنند.  

Viviani and Saptorini  (2018  بررسی به   )
ی تپوس و طبیعت اطراف آن پرداختند که  رودخانه 

به مکانی برای تفریح افراد تبدیل شده است. هدف  
طراحی  آن به  کمکی  منطقه  این  بررسی  از  ها 

بهره  سلامت،  تأمین  برای  رفابیوفیلیک  و  در  وری  ه 
ها دو اصل  باشد. که نتایج آن منطقه گردشگری می 

ی حداکثری از منابع  شود اینکه استفاده را شامل می 
ی  های فرهنگی موجود برای توسعهطبیعی و مهارت 

و   است  ضروری  بازدیدکنندگان  روحی  و  جسمی 
سازمان  و  دولت  )یعنی  همچنین  غیردولتی  های 

دانشگاهها،   دانشگاهیان،  متخصصان، 
سیاسی و مالی در بسیاری    گذاران( از لحاظیهسرما

بخش  محیطاز  گردشگری،  جمله:  از  و  ها  زیست 
 گذاری کنند. ها باید سرمایه زیرساخت 

Straupe and liepa  (2018  با توجه به اهمیت )
هایی که  های سبز به بررسی درک و روش زیرساخت 

زیرساخت  تجربه  از  شهری  گردشگران  سبز  های 
کردن می  مطالعهاستفاده  پرداختند.  موردی  د،  ی 

ها شامل: لتونی )ریگا و جلگاوا( و پرتغال  پژوهش آن 
دهد که  )لیسبون و فارو( بود. این مطالعه نشان می 

پاسخ دهنده در  تفاوت قابل توجهی بین گروه های 
دهد  لتونی و پرتغال وجود ندارد و همچنین نشان می 

های  اخت که در آینده نیاز به بهبود ارتباط بین زیرس
فعالیت  و  شهرها  سبز  در  اجتماعی  و  فرهنگی  های 

وجود دارد. بنابراین، مطالعات برای درک، ترجیحات  
زیرساخت  از  استفاده  گردشگران،  و  سبز  های 

برای  می را  جایگزین  مدیریتی  رویکردهای  تواند 

ریزی شهری و توسعه گردشگری در آینده ارائه  برنامه
 دهد. 

Tse et al  (2018  گردشگری شهری را در هنگ )
کنگ مورد بررسی قرار دادند و دریافتند در این شهر  
تا حد زیادی از پتانسیل مناطق طبیعی اطراف برای  
شده   پوشی  چشم  گردشگری  تجربیات  به  کمک 

آن  برای  است.  کنگ  هنگ  پتانسیل  بررسی  به  ها 
جاذبه از  ای  مجموعه  بر  توسعه  مبتنی  خود  های 

ند. این پژوهش با رویکرد کیفی و با  طبیعت پرداخت
مصاحبه  از  ساختار استفاده  نیمه  برای  های  یافته 

دیدگاه جمع  ذی آوری  زمینه های  در  محلی  نفعان 
توسعه گردشگری مبتنی بر طبیعت در هنگ کنگ  
داد   نشان  نیز  نتایج  است.  گرفته  صورت 

کنندگان عموماً حامی این طرح بودند، اما با  شرکت 
دی از مسائل را مطرح کردند که باید  این حال تعدا

قبل از توسعه بیشتر مناطق طبیعی مورد توجه قرار  
 گیرد.

پژوهش  اهمیت شهرهای  مرور  انجام شده  های 
سازد و بیان  بیوفیلیک را برای گردشگران مشخص می 

زیرساخت می و  بیوفیلیک  شهرهای  سبز کند  های 
مطالعات  این  اما  ارزشمندند.  گردشگران  برای 

حدی  نمی   مشخص  در  اهمیت  این  آیا  که  کنند 
به  می را  مقصد  آن  بخواهند  گردشگران  که  باشد 

اینکه   یا  و  کنند  انتخاب  سفر  برای  مقصدی  عنوان 
یا حتی   و  کنند  آن مقصد سفر  به  دوباره  بخواهند 
بخواهند آن را تبلیغ کنند. با توجه به محدود بودن  

های پیشین،  مطالعات در این زمینه و ضعف پژوهش 
این مطالعه سعی در پوشش دادن این ضعف برآمد  

می  بیوفیلیک  شهرهای  آیا  کند  بررسی  توانند  که 
پتانسیلی برای انتخاب مقصدی برای سفر و یا قصد  
از جانب   به دهان  دهان  تبلیغات  یا حتی  و  بازدید 

 گردشگران باشند.
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 روش تحقیق 4

 شناسی روش  4.1
تحلیلی است که  -پژوهش حاضر کاربردی و توصیفی

روش ده دا به  آن  کتابخانه های  و  های  مشاهده  ای، 
ی محقق ساخته مطالعات میدانی شامل پرسشنامه

جامعه است.  شده  پژوهش  گرداوری  این  آماری  ی 
شهر   جز  یه  شهرهایی  ساکن  شهروندان  شامل 

یک حداقل  که  است  اصفهان  اصفهان  شهر  به  بار 
 اند. سفر کرده 

این  به  باتوجه  پژوهش  این  جامدر  حجم  عه  که 
نامحدود است، از فرمول کوکران برای محاسبه حجم  
حجم   و  شد  استفاده  نامحدود  جامعه  برای  نمونه 

تحقیق  نمونه  کنار    384ی  با  که  شد.  برآورد  مورد 
پرسشنامه نامناسب  گذاشتن  مورد    303های 

 آوری گردید. جمع 

مبانی   در  شده  ذکر  مطالب  گرفتن  درنظر  با 
شاخص و نظری،  استخراج  پژوهش  مدل    های 

مدل  از  برگرفته  پژوهش    beatley  هایمفهومی 
ی  )شکل شماره (، طراحی شد  2016)  fu et al( و  2010)
جامع(2 منابع،  مرور  اساس  بر  و  .  ابعاد  ترین 

می مولفه را  بیوفیلیک  شهرهای  شرح  های  به  توان 
های تصویر  همچنین مولفه  بیان کرد.  2جدول شماره  

ادراکی   تصویر  مقصد،  تبلیغات  احساسی  مقصد، 
بیان    1دهان به دهان و قصد بازدید در جدول شماره  

 شده است. 

 
 های تصویر احساسی، تصویر شناختی، تبلیغات دهان به دهان و قصد بازدید ها و شاخص مولفه  1  جدول 

 منبع: نگارندگان 

 

 منابع  شاخص  متغیر 

صویر 
ت

سی 
سا

اح
 احساسات برای برقراری ارتباط با دیگران کننده تحریک 

 تجربه جدید 
 دوری از درگیری روزمره 

 کاهس استرس و ایجاد آرامش 

Fu et al, 2016 
Lin et al, 2007 

 1399  شیر محمدی و هاشمی باغی،

شناختی 
صویر 

ت
 

 صمیمی بودن ساکنان 
 های تاریخی و فرهنگی غنی بودن مقصد از جاذبه

 های طبیعی اندازهای زیبا و جاذبهغنی بودن مقصد از چشم
 آب و هوای مطلوب مقصد 

Lin et al, 2007 
 1399  شیر محمدی و هاشمی باغی،

ت 
تبلیغا

 
دهان  به دهان 

 

 تشویق دیگران 
 انتقال اطلاعات با ارزش

 های جذاب با دیگران صحبت در ارتباط با ویزگی
 1399شیر محمدی و هاشمی باغی،  

صد بازدید 
ق

 

 دیگران پیشنهاد به 
 بازدید مجدد در آینده 

 نگرش مثبت در ارتباط با آن 

Fu et al, 2016 
Jeong et al, 2019 
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 های شهرهای بیوفیلیک ها و شاخص مولفه   2  جدول 

 منابع  شاخص  متغیر  مولفه 

ک 
شهر بیوفیلی

 

ت
زیرساخ

 
ک 

ط بیوفیلی
شرای

و 
 

 ها و فضای سبز مجاورت با پارک
 های گیاهی درصد پوشش زمین از درختان و سایر پوشش

های سبز، دیوارهای بامهای طراحی سبز به طور مثال: پشتتعداد ویژگی
 سبز 

 توزیع عادلانه طبیعت 
طبیعی به کار رفته در معماری و دیده  های وسعت تصاویر، اشکال و شکل

 ها در شهر شدن آن
 ها( در شهر وسعت گیاهان و جانوران )به طور مثال گونه

 درصد اختصاص یافتن زمین شهری به طبیعت وحشی و نیمه وحشی 
 رویسرانه مایل مسیرهای پیاده

 ها ها و دسترسی جامعه به آنتعداد باغ
 تادن برگ درختان و ...های حسی از قبیل صدای افوجود محرک

وجود ماهیت غیر بصری و مجازی طبیعت برای مثال لذت بردن از طبیعت  
 هایی مثل بویایی و..با محرک

 هایی برای تولید غذا در محیط شهری محوطه
 ها ها و سایباندرختان خیابان

 وجود آب در فضای شهری به طرق مختلف 
 ها در شهرهاها و تالابوجود نهرها/رودخانه

ها به طور مثال فراهم کردن فرصت برای  هایی برای زیستگاهگاهوجود تامین
 های تغذیه برای حیوانات تعامل مردم با حیوانات یا ایستگاه

Beatley and 
newman, 2013 

Pedersen zari,2019 
Xue et al, 2019 

Kambo et al, 2019 
Lee and kim, 2021 

Beatley, 2011 

 و شرایط بیوفیلیک زیرساخت تصویر ادراکی مقصد

 هاي بیوفیلیکفعالیت

 دانش و نگرش بیوفیلیک

 نهادها و حکومت بیوفیلیک

 تصویر احساسی مقصد

 قصد بازدید

 تبلیغات دهان به دهان

 شهر بیوفیلیک

 fu et al ( ،2016 )( و  2010، ) beatleyمدل مفهومی پژوهش برگرفته از مدل    2  شکل 
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 منبع: نگارنده 

 

 ها و بحثیافته 5

  ها داده  تحلیل و تجزیه 5.1
  توصیفی آمار  تحلیل

 در که ای  جامعه ماهیت بهتر شناخت منظور به
 از قبل است، گرفته قرار مطالعه مورد پژوهش

اين  است لازم آماری، هایداده  تحلیل و تجزيه

پرسشنامه تکمیل    303شوند. تعداد   توصیف هاداده 
پاسخ  از  شد.  غیر  از ساکنان  پژوهش  این  دهندگان 

درصد    3/65استان اصفهان بودند که از این تعداد  
و    می   34/ 7زن  مرد  آن   33باشد.  درصد  ها  درصد 

و   آن   67متاهل  می درصد  مجرد  میزان ها  باشند. 
  27/ 1دهد که  دهندگان نشان می تحصیلات این پاسخ 

دیپلم،   مقطع  تا  مدرک    6/35درصد  با  درصد 
 درصد با مدرک کارشناسی ارشد و  37/ 3لیسانس و  

ت
فعالی

های 
ک 

بیوفیلی
 

 میانگین سهم گذراندن روز در بیرون توسط ساکنان
 های شهر نرخ بازدید از پارک

 های ساکنان رویدرصد پیاده
های محلی محیط زیست در  میزان عضویت و مشارکت ساکنان در سازمان

 های داوطلبانه و حفظ طبیعت جهت تلاش
 طبیعت  های تاریخی طبیعی برای درک بیشتر مردم نسبت بهمیزان جشن

 های حفاظت و احیای اکوسیستم پروژه
 المللی در جهت پایداریهای محلی و بینسازمان

 و رویدادهای عموم و خصوصی  های بازیفضاهای اختصاص یافته به زمین
 ها با فضای بیرونیها و رستورانکاقه

ها در ارتباط با های گیاهان و ابتکارات آموزشهای تاریخ طبیعی/ باغموزه
 حفظ و یادگیری میراث طبیعی شهر 

 محوطه کمپینگ 
 منطقه عابرپیاده و مسیرهای دوچرخه سواری 

Beatley and 
newman, 2013 

Pedersen zari,2019 
Beatley, 2011 

ش و
دان

 
ش  

نگر
ک 

بیوفیلی
 درصد ساکنانی که ابراز نگرانی یا مواظبت از طبیعت  

توانند شناسایی  رایج را میهای جانوری و گیاهی درصد ساکنانی که گونه
 کنند 

 نگرش ساکنان نسبت به طبیعت و حیوانات 

Beatley and 
newman, 2013 

Letourneau, 2013 
Beatley,2011 

ک 
ت بیوفیلی

نهادها و حکوم
 

 های بیوفیلیک ی شهرداری به برنامهی اختصاص یافتهدرصد بودجه
 شهربیوفیلیک شودریزی و طراحی که باعث ترویج مقررات برنامه

درصد موسساتی که به ارتقای آگاهی و دانش نسبت به طبیعت کمک  
 کنند می

 های آموزشی تعداد و وسعت برنامه
های حامی گرفته تا  گروه از های محیط زیست در شهرانواع سازمان

 های اجتماعی گروه
 تصویب یک برنامه جامع یا استراتژی برای تنوع زیستی 

های تاریخی که باعث  ها گرفته تا موزها از اکواریوموجود و اهمیت نهاده
 شوندافزایش آگاهی و آموزش می

 های محیط زیست شاولویت دادن به آموز
 اولویت دولت به حفاظت از طبیعت 

Beatley and 
newman, 2013 
Ziari et al,2018 

Beatley,2011 
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  80/ 5سال،    20درصدشان زیر    10/ 6دکتری هستند.  
درصدشان بین    8/ 3سال،    45تا    21درصدشان بین  

سال    67ها بالاتر از  درصد آن  7/0سال و    66تا    46
این   اشتغال  وضعیت  همچنین  داشتند.  سن 

است:  پاسخ  زیر  قرار  از  ترتیب  به    1/28دهندگان 
آزاد،   شغل  دولتی،    8/ 6درصد  شغل    34/ 3درصد 

درصد در سایر مشاغل مشغول    29دانشجو و    درصد
 باشند.به کار می 

  استنباطی آمار تحلیل 5.2
 گیری: مدل اندازه 

های میانگین و  برای توصیف متغیرهای اصلی از آماره
انحراف استاندارد استفاده شد. که در جدول شماره  

نشان داده شده است. با توجه به جدول  دامنه    3
بین   بیشترین  می  97/1-2/ 38میانگین  که  باشد 

ترین  میانگین مربوط به متغیر تصویر احساسی و کم 
 میانگین مربوط به متغیر قصد بازدید است.  

 

داده  بودن  نرمال  بررسی  آزمون  جهت  از  ها 
استفاده شد و نتایج    spssاسمیرنوف در  -کولموگروف

 ›sigبه دست آمده نشان داد که تمام متغیرها با )
می   (0/05 این  غیرنرمال  به  توجه  با  و  باشند 

آزمون  از  متغیرها  بودن  ناپارامتریک    غیرنرمال 
روشمدل  به  ساختاری  معادلات  جهت     plsیابی 

فرضیه  شد.  آزمون  استفاده   معادلات الگويابیها 
 که پردازد،می  الگو آزمون به مرحله دو در ساختاری

 .دباشمی ساختاری و گیری اندازه الگو آزمون شامل
 بیرونی مدل  را گیریاندازه الگوی PLS مدلسازی در
 الگوی. نامندمی  درونی مدل  را ساختاری الگوی و

 ابزارهای روايی و اعتبار بررسی به گیریاندازه
الگوی   و پردازدمی  پژوهش هایسازه و گیریهانداز

 مورد را مکنون متغیرهای روابط  و  هافرضیه ساختاری
   دهد. می قرار آزمون

اندازه پایایی مدل  و  اعتبار  بررسی  از برای  گیری 
(،  hulland, 1999( )0/4≤معیارهای بارهای عاملی ) 

>( کرونباخ  )<6/0آلفای  ترکیبی  پایایی  و  و  0/ 7(   )
( )جدول شماره  AVE>()5/0واریانس استخراج شده )

4( )Kautsarina et al, 2020  ( و روایی واگرا )جدول
( استفاده شده است. که طبق نتایج نشان  5شماره  

مدل از اعتبار همگرا    4ی  داده شده در جدول شماره 
 ها برخوردار است. و همبستگی بین سازه

آن   از  حاکی  مدل  یک  قبول  قابل  واگرای  روایی 
سازه  به  نسبت  مدل،  در  سازه  یک  که  های  است 

هایش دارد )جدول  دیگر تعامل بیشتری  با شاخص
نیز، پژوهش در(.  5شماره    مدل  هایسازه حاضر 
دارند هایشاخص  با بیشتری تعامل  با تا  خود 
عبارت هایسازه به  یا  و   واگرای روایی دیگر، دیگر 
 است مناسبی حد در مدل 

 
 متغیرهای اصلی میانگین و انحراف استاندارد    3  جدول 

 متغیر  میانگین  انحراف معیار 

 تصویر احساسی  2/38 0/88
 تصویر شناختی  2/00 0/71
 تبلیغات دهان به دهان  2/23 1/00
 قصد بازدید  1/97 0/88
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 نتایج بررسی اعتبار متغیرهای پژوهش   4  جدول   

 
 فورنل و لارکر   ماتریس سنجش روایی واگرا با روش    5  جدول 

  قصد بازدید شهر بیوفیلیک  تبلیغات دهان به دهان  تصویر  احساسی تصویر  شناختی 
 قصد بازدید 000/1    
 شهر بیوفیلیک  0/ 437 885/0   
 تبلیغات دهان به دهان  831/0 474/0 000/1  
 تصویر احساسی  612/0 578/0 617/0 000/1 
 تصویر  شناختی  657/0 564/0 621/0 669/0 000/1

 

 متوسط واریانس استخراج شده آلفای کرونباخ پایایی ترکیبی  بارعاملی  گویه متغبر 

 بیوفیلیکزیرساخت و شرایط 

1Q 
2Q 

Q3 
4Q 

0/841 
0/851 
0/614 
0/823 

866/0 793/0 622/0 

 های بیوفیلیک فعالیت

5Q 
6Q 
7Q 
8Q 

0/769 
0/785 
0/649 
0/831 

846 /0 757/0 580/0 

 نهادها و حکومت بیوفیلیک 

9Q 
10Q 
11Q 
12Q 

0/883 
0/881 
0/837 
0/906 

930/0 900/0 770 /0 

 نگرش و دانش بیوفیلیک 
13Q 
14Q 
15Q 

0/847 
0/848 
0/883 

894/0 823 /0 739/0 

 تصویر احساسی 

16Q 
17Q 
18Q 
19Q 

0/863 
0/845 
0/867 
0/714 

894/0 841/0 680/0 

 20Q 0/727 810/0 686/0 519/0 تصویر شناختی 

 
21Q 
22Q 
23Q 

0/688 
0/821 
0/631 

   

 تبلیغات دهان به دهان 
24Q 
25Q 
26Q 

0/916 
0/911 
0/881 

930/0 886/0 815/0 

 قصد بازدید
27Q 
28Q 
29Q 

0/885 
0/853 
0/879 

906/0 843 /0 762 /0 
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 ساختاری مدل برازش 6
 ، پسPlsروش  در هاداده تحلیل الگوریتم با مطابق

 مدل  برازش گیری،اندازه هایمدل  برازش از
ی  شود. در شکل شمارهمی  بررسی پژوهش ساختاری

مقدار    3 حالت  در  پژوهش  ساختاری    tمدل 
 هایمدل  برخلاف )معناداری( نشان داده شده است.

 با مکنون متغیر بین روابط  آن در که گیریاندازه
 مدل  بررسی در است، توجه مورد آشکار متغیرهای
متغیرهای روابط ساختاری  یکدیگر با مکنون بین 

 معناداری ضرایب معیارهای و شده تحلیل و تجزیه
t-value   معیار ،R Squares    یا𝑅2و معیار استون ، -

 ( برای برازش مدل ساختاری بررسی شد.  𝑄2یزر ) گ

اولین معیار برای برازش مدل ساختاری پژوهش  
توان اشاره کرد. بدین صورت  به ضرایب معناداری می 

 صحت بیانگر  باشند،بیشتر  1/ 96اگر از    tکه مقادیر  
تایید در و هاسازه بین رابطه  هایفرضیه نتیجه 

 ,wongاست )  درصد 95 اطمینان سطح در پژوهش
که    6در جدول شماره  t (. با توجه به مقادیر  2013

از   از  بیشتر می   96/1همه  این مطلب حاکی  باشد، 
معنادار بودن مسیرها، مناسب بودن مدل ساختاری  

 های پژوهش است. و تایید تمام فرضیه

𝑅2    معیاری  است که مربوط به متغیرهای مکنون
 اریمعیباشد. و در واقع زای )وابسته( مدل می درون 
 بخش و گیریاندازه بخش  کردن متصل برای

 بیانگر و ساختاری بوده معادلات مدلسازی ساختاری
. است زادرون متغیر یک بر برونزا متغیر  یک تأثیر

Calvo-Mora et al  (2015  سه چین،  از  نقل  به   )
برای    67/0و    33/0،  0/ 19مقدار   عنوان ملاکی  به  را 

و زیاد بودن آن را نشان    𝑅2ضعیف، متوسط و قوی  
می معرفی  مدل  بهتر  برازش  به  کنند.  از  توجه  با 

شماره     𝑅2مقدار جدول  شماره   6در  شکل  و    3  و 
مناسب   ملاک،  مقدار  سه  گرفتن  درنظر  همچنین 

 شود. مدل ساختاری تایید می بودن برازش 

𝑄2   باشد  معیاری برای قدرت پیش بینی مدل می
هایی که برازش بخش ساختاری قابل قبولی  و مدل 

های مربوط به  دارند، باید قابلیت پیش بینی شاخص
 معنا بدینزای مدل را داشته باشند. های درون سازه

سازه  روابط مدل، یک در اگر که  درستیبه هابین 
 کافی قدربه  توانندمی هاسازه باشند،  شده تعریف

تأثیر  هایشاخص  بر  راه، این از و گذاشته یکدیگر 
   henseler et al شوند. تأیید درستی به هافرضیه

 درمورد مدل  بینیپیش قدرت شدت درباره  (2009)
را به    35/0و    0/ 15،  02/0سه مقدار    زا،درون  هایسازه

 قوی و  متوسط ضعیف،  بینیپیش  قدرتترتیب  
، تمامی مقادیر  6طبق جدول شماره  اند.  نموده  تعیین
𝑄2 هستند    35/0تا    15/0ی مدل پژوهش بین  هاسازه

این   متوسطپیش  قدرت از نشانکه  در  مدل  بینی 
 مدل  مناسب برازش و  داشته سازه این خصوص

 کند.می تأیید دیگر بار را پژوهش ساختاری

مدل  بخش  دو  هر  که  کلی  مدل  بررسی  برای 
میاندازه کنترل  را  ساختاری  و  برازش   کندگیری  از 

( استفاده شد.   GOFمدل کلی )معیار نیکویی برازش/
متوسط   از  مجذور  ریشه  گرفتن  با  شاخص  این 

برای همه سازه  مربوط به   𝑅2ها و متوسط  اشتراک 
برای    GOFشود. مقدار  های درونزا محاسبه می سازه

که با توجه به    0/ 494این مدل پژوهش برابر است با  
مقدار   مقادیر    36/0و    0/ 25،  1/0سه  عنوان  به 

، نشان از برازش  GOFضعیف، متوسط و قوی برای  
طبق   (.Wetzels et al, 2009کلی قوی مدل دارد )

بیشتر  1/96 که همه از    tو مقادیر   6ی  جدول شماره
ی  فرضیه  4باشند، هر  می   000/0که همه    pو مقادیر  

تایید می  با ضریب  پژوهش  شود. تصویر احساسی 
سایر    0/ 334مسیر   به  نسبت  را  مقدار  بیشترین 

متغیرها به خود اختصاص داده است. بعد از تصویر  
با ضریب مسیر   احساسی، به ترتیب تصویر شناختی

با  318/0 دهان  به  دهان  تبلیغات  مسیر    ،  ضریب 
  191/0و در آخر قصد بازدید با ضریب مسیر    0/ 225

های  است که شاخص   از متغیرهای تاثیرگذاری بوده 
آن بر  اصفهان  در  بیوفیلیک  گذاشته شهر  تاثیر  ها 

 است.
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 )معناداری(    tمدل ساختاری پژوهش در حالت مقدار    3  شکل 

 
 نتایج آزمون مدل ساختاری پژوهش   6  جدول 

 Β T-value P-value 𝑹𝟐 𝑸𝟐 های پژوهش فرضیه
های شهر بیوفیلیک در اصفهان بر تصویر احساسی  شاخص

 321/0 0/ 334 0000/0 994/11 0/578 گردشگران تاثیرگذار بوده است.

های شهر بیوفیلیک در اصفهان بر تصویر ادراکی گردشگران  شاخص
 305/0 318/0 0000/0 058/12 0/564 تاثیرگذار بوده است.

های شهر بیوفیلیک در اصفهان بر تبلیغات دهان به دهان  شاخص
 219/0 225/0 0000/0 668/9 0/474 گرشگران تاثیر گذاشته است.

های شهر بیوفیلیک در اصفهان بر قصد بازدید گردشگران به شاخص
 این شهر تاثیرگذار بوده است. 

437 /0 821/7 0000/0 191/0 184/0 

 

 گیریبندی و نتیجهجمع 7
شهرهای   اهمیت  به  توجه  با  پژوهش  این  در 
کمبود   و همچنین  بر سلامتی شهروندان  بیوفیلیک 

در   کافی  شهرهای  زمینهمطالعات  بین  ارتباط  ی 
های  بیوفیلیک و گردشگری، محقق به تاثیر شاخص 

شهر بیوفیلیک در اصفهان بر تصویر ادراکی، تصویر  
دهان   به  دهان  تبلیغات  و  بازدید  قصد  احساسی، 

طور که نتایج نشان دادند  گردشگران پرداخت. همان 
شماره شماره  - 5ی  )جدول  چهار  3ی  شکل  هر   ،)

ش تایید شد. نتایج پژوهش حاکی از  ی پژوه فرضیه
های شهر بیوفیلیک در اصفهان  آن است که شاخص 

بیشترین تاثیر را بر تصویر احساسی گردشگران دارد.  
رستوران عمومی،  رویدادهای  و  بازی  با  فضاهای  ها 

موزه  بیرونی،  باغ فضای  و  طبیعی  تاریخ  های  های 
از   حفاظت  به  دولت  اولویت  پرندگان،  و  گیاهان 

امکان  شهر شهر،  طبیعت  به  ساکنان  اهمیت   ،
های گیاهان و جانوران، فضا و طراحی  آشنایی با گونه 

و   شهر  سطح  در  جانوران  و  گیاهان  وسعت  سبز، 
رودخانه مهم همه  از  زاینده تر  اصفهان  ی  رود 
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از   گردشگران  کردن  دور  بر  را  تاثیر  بیشترین 
روزمره درگیری باعث  های  همچنین  دارد.  یشان 

گردشگران  کاهش   در  آرامش  ایجاد  و  استرس 
این می ذهنی،  شود.  لحاظ  از  جدیدی  همه سفر  ها 

تحریک  و  شده  محسوب  گردشگران  ی  کنندهبرای 
آن  دیگران  احساسات  با  تازه  روابط  برقراری  در  ها 

گردشگران  می ادراکی  تصویر  به  دیگر  عامل  باشد. 
بیشترین   احساسی،  تصویر  از  بعد  که  دارد  اشاره 

را اصفهان  از شاخص   تاثیر  در  بیوفیلیک  های شهر 
های شهر بیوفیلیک در اصفهان  گرفته است. شاخص 

یک   عنوان  به  را  شهر  این  گردشگران  شده  باعث 
چشم  از  غنی  جاذبه مقصدی  و  زیبا  های  اندازهای 

و   که آب  بگیرند  و فرهنگی درنظر  تاریخی  طبیعی، 
هوایی مطلوب و قابل تحسین و همچنین ساکنانی  

و  پذیر    صمیمی  تاثیر  عامل  دارد.  داشتنی  دوست 
ها، نهادها و  ها و شرایط، فعالیت دیگر از زیرساخت 

در   بیوفیلیک  دانش  و  نگرش  علاوه  به  و  حکومت 
است.   دهان  به  دهان  تبلیغات  اصفهان،  شهر 

های شهر بیوفیلیک در اصفهان سبب شده  شاخص
است که گردشگران تمایل داشته باشند که دیگران  

به این شهر تشویق کنند و هر اطلاعات  را به سفر  
و   دوستان  به  را  اصفهان  شهر  مورد  در  ارزشمند 

آن  با  و  بدهند  انتقال  خود  با  آشنایان  ارتباط  در  ها 
های جذاب و زیبای این شهر صحبت کنند. در  ویژگی 

از   تاثیرپذیر  عامل  از  بازدید  قصد  نیز  آخر 
های شهر بیوفیلیک در اصفهان بوده است.  شاخص

های شهر بیوفیلیک در اصفهان  طوری که شاخص به  
باعث شده است که گردشگران چیزهای مثبتی در  
ارتباط با شهر اصفهان به دیگران انتقال دهند، شهر  
آینده   در  و  بدهند  پیشنهاد  دیگران  به  را  اصفهان 
بخواهند که دوباره به این شهر سفر کنند. با توجه  

گرد ادراکی  و  احساسی  تصویر  نتایج،  شگران  به 
بیشترین تاثیر را نسبت به تبلیغات دهان به دهان  

از شاخصو قصد بازدید آن  های شهر بیوفیلیک  ها 
اند. هرچند میزان این تاثیر متوسط  در اصفهان گرفته

تبلیغات دهان به دهان و قصد بازدید   و در عوامل 
می  محسوب  ضعیف  تاثیر  این  )با  گردشگران  شود 

توان بیان کرد  واقع می  (. در 5توجه به جدول شماره 

شهر اصفهان توانسته است تاثیر مثبتی بر تصویر  
ای که  احساسی و ادراکی گردشگران بگذارد به گونه

بقیهآن به  نسبت  را  شهر  این  ترجیح  ها  شهرها  ی 
دهند و از لحاظ احساسی و ادراکی بتوانند ارتباط  می

در   تاثیر  این  کنند.  برقرار  این شهر  با  خوبی  نسبتا 
می اص برای  فهان  مهم  عامل  یک  عنوان  به  تواند 

اش محسوب شود، چرا که  پیشبرد صنعت گردشگری 
تصویر احساسی و ادراکی از جمله عوامل مهمی برای  
محسوب   مقصد  یک  با  ارتباط  در  گردشگران 

همان می نیز  ادامه  در  شد  شوند.  بیان  که  طور 
تاثیر  شاخص اصفهان  در  بیوفیلیک  شهر  های 

بازد  بر  شهر  ضعیفی  این  به  گردشگران  مجدد  ید 
این می  تاثیرگذاری  گذاشته است که  تواند به دلیل 
 عوامل مهم دیگری باشد.  

از   برخی  داشتن  با  اصفهان  شهر  کل،  طور  به 
بر  شاخص است  توانسته  بیوفیلیک،  شهر  های 

مثبتی   تاثیر  گردشگران  ادراکی  و  احساسی  تصویر 
ویر مقصد  بگذارد و به بیان دیگر تاثیر مثبتی بر تص

گردشگران از اصفهان گذاشته است، که این تصویر  
فرایند   بر  توجهی  قابل  و  مهم  نقش  خود   مقصد 

برای  تصمیم اصفهان  مقصد  انتخاب  و  گیری 
گیران گردشگری  گردشگران دارد. مسوولان و تصمیم

شاخص  که  موضوع  این  از  آگاهی  با  های  اصفهان، 
ان حایز  شهرهای بیوفیلیک در اصفهان برای گردشگر 

می  بوده  برنامهاهمیت  با  مدیریت،  توانند  و  ریزی 
را   نیازهای گردشگران هدف خود  با  تصویر مناسب 
از اصفهان در   این تصویری که  نمایند. چراکه  خلق 
در   مهمی  نقش  دارد  وجود  گردشگران  ذهن 

بازدید  شکل برای  گردشگران  آینده  رفتارهای  گیری 
ی انجام سفر  مجدد مقصد و یا توصیه به دیگران برا

توانند با  ریزان می گران و برنامهدارد. بنابراین تصمیم
های شهرهای بیوفیلیک در اصفهان  تقویت شاخص 

به رونق و گسترش هرچه بهتر گردشگری در اصفهان  
آن  گردشگری  صنعت  و  کنند  در  کمک  که  گونه 

 برداری برسد.اصفهان پتانسیل دارد به بهره

شناختی   جمعیت  وضعیت  بررسی  همچنین 
تاثیر   بین  معناداری  تفاوت  داد  نشان  گردشگران 
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تصویر  شاخص بر  اصفهان  در  بیوفیلیک  شهر  های 
( ندارد  وجود  مردان  و  زنان   =p-valueاحساسی 

(. در واقع تصویر احساسی زنان و مردان هر  0/077
های شهر بیوفیلیک در  دو به یک نسبت از شاخص 

تصویر است  اصفهان  های شهر  و شاخص  پذیرفته 
احساسات   برانگیختن  به  اصفهان  در  بیوفیلیک 

کند. در  ها کمک می گردشگران فارغ از جنسیت آن
را   معناداری  تفاوت  نتایج  ادراکی،  تصویر  با  ارتباط 

(.  p-value= 0/007میان زنان و مردان نشان داد )
( مردان  ادراکی  تصویر  که  ای  گونه   pathبه 

coefficients= 0/701( زنان  به  نسبت   )path 
coefficients= 0/447 شاخص از  شهر  (  های 

بیوفیلیک در اصفهان تاثیر بیشتری پذیرفته است.  
شاخص  دیگر  بیان  در  به  بیوفیلیک  شهر  های 

مرد   گردشگران  دانش  به  با  اصفهان  ارتباط  در 
هاي قابل مشاهده( شهر  هاي فیزیکی )ویژگی ویژگی 

گردشگرااصفهان   به  بیشتری  نسبت  کمک  زن  ن 
کرده است. همچنین نتایج در ارتباط با تاثیر پذیرفتن  
تبلیغات دهان به دهان گردشگران مردان و زنان از  

تفاوت  شاخص اصفهان،  در  بیوفیلیک  شهر  های 
( نداد  نشان  گروه  دو  این  میان  در  را  -pمعناداری 

value=0/147  در آخر نیز با معنادار شدن تفاوت .)
ی قصد بازدید گردشگران زن و مرد از  میان تاثیرپذیر

 =p-valueهای شهر بیوفیلیک در اصفهان )شاخص
( نتایج نشان داد که قصد بازدید گردشگران  0/025

( به  path coefficients= 0/597مرد  نسبت   )
( زن  از  path coefficients= 0/339گردشگران   )

تاثیر   با  ارتباط  بوده است. در  شهر اصفهان بیشتر 
ویر احساسی، شناختی، تبلیغات دهان به  پذیری تص

های شهر بیوفیلیک  دهان و قصد بازدید از شاخص
میان  را  معناداری  تفاوت  هیچ  نتایج  اصفهان،  در 

های سنی و وضعیت تاهل متفاوت گردشگران  گروه
ها  یا وضعیت اشتغال و میزان تحصیلات مختلف آن 

ی این است که  نشان نداد که این مطلب بازگو کننده 
گروه سنی متفاوت گردشگران، مجرد یا متاهل بودن  

ها، وضعیت اشتغال متفاوت و میزان تحصیلات  آن
آن پذیری  تاثیر  در  اصفهان  متفاوتشان  شهر  از  ها 

 نقشی ندارد. 

ی اول و دوم این پژوهش در راستای  تایید فرضیه
  lin et al( و 2008)  san martin et al هایپژوهش 

سوم و چهارم این پژوهش در   ( و تایید فرضیه2007)
  Anggraeni( و  2018)  moise et alراستای پژوهش  

می 2019) این    باشد.(  انجام  راستای  در  محقق 
محدودیت  با  در  پژوهش  جمله  از  بسیاری  های 

دهندگان  ها توسط پاسخ ی پر کردن پرسشنامه زمینه
آن  چراکه  شد  یک مواجه  باید  حداقل  به  ها  بار 

 باشند.اصفهان کرده 

شود که در راستای بهبود  در ادامه، پیشنهاد می 
همچنین   و  گردشگران  احساسی  ادراکی،  تصویر 
دهان   به  دهان  ارتباط  و  بازدید  قصد  افزایش 
بتوان   و  جست  بهره  زیر  راهبردهای  از  گردشگران 

زمینهگام در  را  مهمی  گسترش  های  و  توسعه  ی 
سلامتی   و  آینده  و  برداشت  بیوفیلیک  شهرهای 

به  شه بتوان  طور  همین  و  کرد  تضمین  را  روندان 
پیشبرد صنعت گردشگری در شهر اصفهان نیز کمک  

 کرد: 

ها و شرایط بیوفیلیک در شهر  بهبود زیرساخت -
رود  ی زایندهاصفهان از طریق: باز کردن آب رودخانه 

 در ایام سفر گردشگران و همچنین  

های بیوفیلیک در شهر اصفهان  افزایش فعالیت -
طر جشن از  برگزاری  تاریخیق:  بیشتر،  - های  طبیعی 

های بازی  اختصاص دادن فضاهای بیشتری به زمین
ی و رویدادهای عمومی و ابتکارات بیشتری در زمینه

ها در ارتباط با حفظ و یادگیری میراث طبیعی  آموزش
 شهر

افزایش موسساتی که به ارتقای دانش و آگاهی  -
 کنندنسبت به طبیعت کمک می 

برنامه   اولویت- به  دولت  بیشتر  های  دادن 
 حفاظت از طبیعت 

برنامه - به  دولت  بیشتر  دادن  های  اولویت 
 آموزشی حفاظت از طبیعت 
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