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  چکیده 

 روستایی خصوصاً نواحی ناحیه، هر در توسعه اصلی ابزارهاي از یکی به عنوان گردشگري صنعت گسترش

 کارآفرینان نقش ضرورت است، کوچک اقتصادي وکارهايکسب يدربرگیرنده عمدتاً گردشگري که آنجا از است.

 توسعه به منجر کارآفرینی ترویج و تشویق بنابراین و باشد؛محرز می روستایی گردشگري توسعه براي گردشگري

 در توسعۀ کارآفرینی بر گردشگري اثرات تبیین حاضر، پژوهش اصلی گردد. بر این اساس، هدفمی روستایی مناطق

 تحلیلی- توصیفی هاي روش از ترکیبی اهداف، به دستیابی براي آن در  که محله شهرستان بهشهر استروستاي غریب

محله روستاي غریب در ساکن خانوار سرپرستان کلّیۀ را پژوهش جامعۀ آماري است. گرفته قرار استفاده مورد علّی و

 پرسشنامۀ پژوهش، ابزار اصلی اند.شده انتخاب آماري عنوان نمونۀ به نفر 150 آنها، میان از که دهندمی تشکیل

 محاسبۀ و آزمونپیش انجام با آن پایایی و کارشناسان گردشگري نظرات کسب با آن روایی که است ساختهمحقق

 از عددي میانگین تفاوت داد معناداري پژوهش نشان نتایج است. تأیید رسیده به )،776/0کرونباخ ( آلفاي ضریب

 99 سطح در ها شاخص همه در شده است، گرفته نظر در) 3لیکرت= طیف (که میانگین آزمون مورد عددي مطلوبیت

 این بیانگر امر، این که باشدمثبت می شکل به مطلوب حد از بررسی شده هايمؤلفه همه تفاوت و بوده معنادار درصد

 بین در کارآفرینی شرایط بهبود در مهمی تواند نقشمی مطالعه، مورد روستاي در گردشگري توسعه که است نکته

  کند. ایجاد محلی ساکنین

  محلهروستایی، کارآفرینی، روستاي غریب گردشگري واژه هاي کلیدي:

   

                                                             
 :نویسنده رابطmohammadrooshanali@yahoo.com    
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  مقدمه

گسترش است،   و رشد حال در شدت به جهانی دلیل نیازهاي به که اقتصادي جدید هايفرصت از یکی 

 منبعی در عنوانتواند به ). گردشگري می73: 1396است (سجاسی قیداري و همکاران،  گردشگري صنعت

 گذشته، نیم قرن ). طی98: 1396باشد (جمینی و همکاران،  مطرح افزایش اشتغالزایی و فقر زدودن خصوص

 سفر مختلف هايکه با انگیزه تعداد مسافرانی سال بر هر و است یافته ايابعاد گسترده گردشگري، هايفعالیت

 تقریباً 1950 سال در کل گردشگران دنیا گردشگري، جهانی برآورد سازمان شود. مطابقمی افزوده کنند،می

 6/1به حدود  2020در سال  رقم این که بوده است نفر میلیون 700 حدود 2000در سال  و نفر میلیون 25

است؛  2000تا  1950ساله  50 دوره یک در درصدي 7 رشد میلیارد نفر خواهد رسید. این ارقام، نشانگر

 به شدن حال تبدیل صنعت گردشگري در گفت توانمی ارائه شده هايآمار و گزارشبنابراین، با استناد به 

از  درصد 10 از تولید ناخالص، درصد 11 که طوري به ابعاد جهانی است؛ در و پردرآمدترین صنعت بزرگترین

اسمی و هاي جهانی را به خود  اختصاص داده است (قگذاريدرصد از سرمایه 5صادرات و  از درصد 5 اشتغال،

هاي اخیر تقاضا براي آن افزایش یافته است و از یکی از انواع گردشگري که در سال). 32: 1395همکاران، 

 ). گردشگري29: 2006، 1این رو مورد توجه محققان بسیاري قرار گرفته، گردشگري روستایی است (دوه

 مسائل و نیازها ویژگیها، دادن مدنظر قرار با در صورتی که گردشگري از شکل خاصی به عنوان روستایی

- برنامه درستی به گردشگران، هايبه خواست توجه به همراه محلی، جوامع اقتصادي و فرهنگی و اجتماعی

همچون  را کشور روستایی نواحی اقتصادي از مشکلات ايبخش عمده است قادر شود، و ساماندهی ریزي

 حاشیه مانده در روستایی ). امروزه مناطق132: 1396 سازد (محمودزاده و ارجمندیان، مرتفع بیکاري و فقر

مواجه  توسعه اقتصادي در ویژه به هاي متعدديمحدودیت با خود براي بقاي توسعه حال در کشورهاي در

 در جمعیت توانایی نگهداشت تنهایی به کشاورزي از فعالیتهاي حاصل و درآمدهاي اشتغال که زیرا هستند؛

 پایین کیفیت اقتصادي، بودن شرایط شکننده و پذیريآسیب به امر منجر همین و را نداشته آنها حال رشد

 هايگزینه بایستی دلیل به همین شود.می آن نظایر و خدماتی -زندگی، نارساییهاي زیرساختی سطح

گیرد (محمدي یگانه و  قرار مورد توجه مناطق این موجود ظرفیتهاي و از منابع محلی با استفاده جدیدي

 زیرا است؛ روستایی توسعه به از جمله راهکارهاي منجر روستایی ). کارآفرینی134: 1395همکاران، 

باشد می بخشی هر مورد نیاز و است اصلی توسعه اقتصادي محرکه و موتور شومپیتر، عقیده کارآفرینی به

 هايفرصت شناسایی البه دنب روستایی هايدر محیط ). بنابراین، کارآفرینی2: 1394(قنبري و همکاران، 

 در و زمین کاربري در و خلاقیت نوآوري غیرکشاورزي، و هاي کشاورزيفعالیت خلاقیت در و نوآوري جدید،

کسب سود بیشتر است (صادقلو و  جهت در روستایی منابع از نوآورانه و بهینه، متنوع استفادة واقع،

  ).38: 1396همکاران، 

استفاده بهینه  و شناسایی که دارد وجود مازندران استان در بسیاري گردشگري و هاي فرهنگیپتانسیل

 اجتماعی داشته باشد. ولی و اقتصادي فرهنگی، هايزمینه در توسعه و رشد در سزایی به تأثیر آن میتواند از

 و در روستاهاي کوهستانی گذاريسرمایه به خصوصی بخش تمایل عدم مناسب، برنامه و فقدان تأسیسات

                                                             
1 Doh 
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 از مازندران استان گردشگري در روستاهاي صنعت کلی طور به که است شده باعث گردشگران آگاهیعدم 

با  استان گردشگري هدف که از روستاهاي محلهغریب روستاي مخصوصاً نگردد، مندبهره لازم توسعه رشد و

تبیین، توسعه است. بر این اساس، این مطالعه با هدف  گردشگري هايجاذبه و مناسب مکانی موقعیت

اي روستایی انجام شده و درصدد پاسخ به این سؤال اصلی کارآفرینی در زمینه گردشگري روستایی در منطقه

توان به توسعه و ارتقاء کارآفرینی در بخش گردشگري روستایی در منطقه مورد مطالعه است که چگونه می

  دست یافت؟

  

  ادبیات تحقیق

به معناي گشتن اخذ شده که ریشه در لغت  Tour) از کلمه Tourismلغت گردشگري (گردشگري: 

به معناي دور زدن، رفت و برگشت بین مبدأ و مقصد و چرخش دارد که از یونانی به اسپانیایی و  Turnلاتین 

 سازمان اساس تعریف بر). 68: 1395فرانسه و در نهایت به انگلیسی راه یافته است (عبدي و همکاران، 

 محصول از محیط مکانی خارج در و در مسافرت فرد که است مجموعه کارهایی ردشگري،گ توریسم، جهانی

هاي تجارت یا فعالیت آن تفریح، هدف و کشدنمی سال طول یک بیش از مسافرت این دهد،می انجام خود

گردشگري یکی از ابزارهاي رایج براي تحرك ). 652-653: 2015و همکاران،  1دیگر است (پاموکار

هاست که می تواند آنها را پرورش اقتصادهاي بحرانی و ارتقاء سطح توسعه از طریق مشاغل و سرمایه

  ).516: 2011و همکاران،  2دهد(نگامسومسوکه

اقتباس شده » متعهد شدن«به معناي   Entreprendreواژه کارآفرینی از کلمه فرانسوي کارآفرینی: 

شود مخاطرات یک قعالیت وبستر کارآفرین کسی است که متعهد مینامه دانشگاهی است. طبق تعریف واژه

 اقتصادي، نظریۀ توسعه کتاب در شومپیتر). 12: 1395اقتصادي را سازماندهی و مدیریت کند (احمدپور، 

 و خلاق اقدامات کارآفرینی اغلب رو،این ). از11: 1934، 3داند (شومپیترمی نوآوري معادل را کارآفرینی

رشد اقتصادي است (حسنی صدرآبادي،  و جدید دانش در گذاريبین سرمایه شده گم حلقه که است نوآور

 و درآمد مناسب توزیع زندگی، بهبود کیفیت اشتغال، ایجاد از طریقه تواندمی ). کارآفرینی95: 1396

  ).16: 1392توسعه داشته باشد (کرد و آبتین،  در مهمی نقش منابع، از بهینه برداريبهره

معرف یک محیط کارآفرینی به لحاظ ارضی با شرایط فیزیکی،  محیط روستاییکارآفرینی روستایی: 

هاي باشد. موقعیت، مناظر طبیعی، سرمایه اجتماعی، نظارت روستایی، شبکهاجتماعی و اقتصادي می

بر فعالیت  هاي ارتباطی و اطلاعاتی، اثرات پیچیده و پویایی رااجتماعی و تجاري، و همچنین تکنولوژي

 در اصل روستایی کارآفرینی) 271: 1393زاده و همکاران، گذارند (کریمکارآفرینی در مناطق روستایی می

 بالاتر بودن جمله از روستایی مناطق خاص فقط شرایط ندارد. کارآفرینی عام مفهوم با تفاوتی هیچ

 این در هاي کارآفرینیزمینه که شود می باعث نواحی در این مدیریت، ضعف و امکانات کمبود خطرپذیري،

 هايفرصت شناسایی به دنبال روستایی کارآفرینان هرحال به ها باشد.فعالیت و نواحی سایر با متفاوت نواحی

 در نوآورانه و متنوع بهینه، و استفاده اراضی کاربري غیرکشاورزي، و هاي کشاورزيفعالیت در نوآوري و جدید

                                                             
1 Pamučar et al 
2 Ngamsomsuke 
3 Schumpeter 
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 براي راهبردي روستایی کارآفرینی ). در واقع5: 1395هستند (امیري و همکاران،  توسعه روستایی راستاي

 از مستمر هايحمایت وجود شود. می محسوب از کشورها بسیاري در روستاها اجتماعی -اقتصادي توسعه

 ندتوامی و... روستایی کارآفرینان تشویق روستایی، مناسب در مناطق بسترهاي توسعه روستایی، کارآفرینان

 به اتکا و مشارکت و درآمد افزایش مفید، اشتغال ایجاد و اهداف توسعه روستایی براي مناسب و عملی راهکار

به  تواندمی عمدتاً کارآفرینی روستایی ورتمن دیدگاه ). از119: 1396باشد (فلاح حقیقی،  روستائیان نفس

یک  یا ایجاد گرفتن خدمت به جدید، تولید و جدید که یک محصول تعریف شود جدید سازمان یک عنوان

و همکاران،  1کند (احمدمی معرفی روستا در محیط را جدید تکنولوژي از یک گیريبهره یا جدید، بازار

 ):1نماید (شکل می تعریف ذیل گزاره سه مجموع را روستایی کارآفرینی )1994). پترین(3: 2012

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  )102: 1393کارآفرینی (رنجبري و استعلاجی، هاي مؤثر در مؤلفه-1شکل 

  

شود که  هائی تشکیل میصنعت گردشگري از عناصر و فعالیت :گردشگري کارآفرینی به توجه ضرورت

گذارند. به دیگر بیان، براي اینکه صنعت ها بصورت مستقیم و غیرمستقیم بر این صنعت تأثیر میاین فعالیت

هائی متحول و توسعه یابند  بایست در راستاي آن فعالیتعه یابد، میگردشگري در یک کشوري متحول و توس

ونقل، ساختمان، مراکز اقامتی و مراکز مالی و ها مانند حملکه در پویایی آن سهیمند. اغلب این فعالیت

، سلطانی و همکاران، 18: 1393شوند (نصراللهی و همکاران، هاي مهم اقتصادي محسوب میتجاري از بخش

- ها آنها را طبقه) براي سهولت بررسی و مطالعه این فعالیتWTO). سازمان جهانی گردشگري (141 :1392

هاي باشد که بخشطبقه و زیرطبقه می 185گروه و  43بخش،  17بندي شامل بندي کرده است. این طبقه

ق، گاز بخش بر-5بخش صنعت، -4بخش معدن، -3بخش ماهیگیري، -2بخش کشاورزي، -1اصلی عبارتند از:

- بخش حمل-9بخش هتل و رستوران، - 8فروشی، فروشی و خردهبخش عمده-7بخش ساختمان، -6و آب، 

بخش مدیریت عمومی، -12هاي تجاري، بخش فعالیت-11اي، بخش امور مالی و واسطه-10ونقل ارتباطات، 

خصی، بخش خانوارهاي ش- 16بخش آموزش، 15بخش بهداشت و خدمات اجتماعی، - 14بخش آموزش، -13

نوع شغل به صورت  200بندي نزدیک ). مطابق این طبقهWTO, 2009هاي کشوري (بخش سازمان-17

                                                             
1 Ahmad et al 
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هاي شغلی از سوي صنعت مستقل، با صنعت گردشگري ارتباط مستقیم دارند. بنابراین ایجاد فرصت

 که در حال حاضر در سطح جهانی حدود یک سوم مشاغل طوري گردشگري بسیار حائز اهمیت است، به

ها باشد. لذا هر کدام از این فعالیتصورت مستقیم و غیرمستقیم در اختیار صنعت گردشگري می خدماتی به

تواند مطرح باشد. مجمع توسعه اقتصادي سازمان ملل سه عنوان فرصت کارآفرینی می در بخش گردشگري به

- را به این صورت طبقه گردداي که منجر به توسعه کارآفرینی در بخش گردشگري مناطق میشاخص عمده

وکار؛ ها و کسب)زیرساخت2)منابع انسانی، فرهنگی و منابع طبیعی مربوط به گردشگري؛ 1بندي کرده است:

  ).2)چارچوب قانونی و نظارتی مربوط به گردشگري (شکل 3

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  

  )274: 1393زاده و همکاران، ها (کریمخلاصه ساختار فهرست شاخص-2شکل 

  

  پیشینه پژوهش

کارآفرینی در  توسعه بر مؤثر عوامل تحلیل و ارزیابی به خود پژوهش ) در1395( همکاران و قنبري

 از ماتریس عوامل حاصل هاينمره به توجه با که پرداختند انار شهرستان مرکزي بخش روستاهاي گردشگري

 اثر هدف بررسی با )1393همکاران ( و است. اربابیان نگهداري و حفظ استخراجی راهبرد خارجی، و داخلی

 در ابعاد اقتصادي، که توجهی مزایاي قابل واسطۀ به گردشگري داد، نشان کارآفرینی توسعۀ بر گردشگري

 رونق در نتیجه و هاي کارآفرینیو مشخّصه ویژگیها تحرّك و ترویج موجب دارد دنبال به فرهنگی اجتماعی

شناسایی و تحلیل فضایی بسترهاي مناسب ) در 1393شود. فرجی سکبار و همکاران (می جوامع اقتصادي

که در  به این نتیجه دست یافتند هاي کارآفرینی در گردشگري نواحی روستایی شهرستان ورزقانفرصت
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. هاي مناسبی براي کارآفرینی در بخش گردشگري وجود داردنواحی روستایی شهرستان ورزقان فرصت

روستاي  28 گردشگري و نقش آن در کارآفرینی و توسعه پایدار روستایی) به بررسی 1392شفیعی (

حضور گردشگران منجر به تقویت زندگی روستایی، ارتقاي شهرستان فریدان پرداخت نتایج تحقیق نشان داد 

تواند شرایط لازم شود ایجاد اشتغال و درآمد میان روستا و کارآفرینی میسطح آن، افزایش توان مالی مردم

بررسی رابطه ) در 1392. فیروزي و همکاران (لیت تمام ابعاد توسعه پایدار را در روستاها فراهم نمایدابراي فع

تر از که کم ندنشان داد متقابل بین توسعه کارآفرینی و گردشگري پایدار روستاي خارستان شهرستان بهبهان

میزان آشنایی با کارآفرینی و ایجاد  وهاي کارآفرینی آشنایی دارند.  درصد اهالی روستا با مهارت 10

. باشد رگذار در توسعه کارآفرینی در روستاي خارستان میهاي کارآفرینی، دو عامل مهم و تأثی زیرساخت

به  و گارایش ویژگیهاي کارآفرینانه توسعۀ در گردشگري نقش بررسی هدف ) با1390دادورخانی و همکاران (

واسطۀ  به گردشگري داد نشان شهرستان اسکو در اسکندان و کندوان روستاهاي در زنان و کارآفرینی جوانان

روستاهاي مذکور  محیط تبدیل و روستایی میان جوانان فرهنگی تعاملات و اولیه هايزیرساخت فراهم آوردن

و همکاران  1است. پنگ آورده فراهم کارآفرینی براي را هاي جدیديفرصت انگیزشی، و محیط محركّ یک به

هاي طریق فعالیتاي تحت عنوان کارآفرینان اجتماعی: نوآوري گردشگري روستایی از ) در مطالعه2016(

 عرضه هايچالش و هانتیجه فرصت در متفاوتند، علوم خدمات، به این نتیجه رسیدند که مناطق روستایی ذاتاً

 در روستایی کارآفرینان براي افزایش به موضوع بیشتر نسبت بینش بنابراین عمومیت ندارند، نیز شده

 در کارآفرینی اي نقش) در مطالعه2015اران (و همک 2است. سیما اي نیاز مورد کشور در سراسر گردشگري

 و کارآفرینان روستایی (بالفعل که رسیدند این نتیجه به و دادند بررسی قرار مورد را روستایی ارتقا گردشگري

 لازم براي خود مهارتهاي اگر حتی دارند، نیاز خود کسب وکار توسعه و براي تحکیم بیشتري به کمک بالقوه)

 کشاورزي، روستایی تحکیم کارآفرینی براي هدف هايو بخش باشند داشته را وکارشان کسب توسعه و آغاز

) در پژوهشی با عنوان 2014( 3هستند.  کمپولا گردشگري و کشاورزي، خدمات اساسی فنآوري محصولات

 نقش کارآفرینان فردي در توسعه رقابت براي یک مقصد گردشگري روستایی به این نتیجه رسید شهرداري

 پذیرریسک و متعهد نوآور، کارآفرینان حضور بدون مقصد گردشگري و دارد تسهیل کارآفرینی در حیاتی نقش

  شد. نخواهد شکوفا

  

  معرفی منطقه مورد مطالعه

در جنوب شهر بهشهر واقع در منطقه هزار جریب در میان کوههاي سوچلما و  محلهغریب روستاي

باشد. این روستا از شمال به روستاهاي پجیم، زلت، شیخ محله؛ از جهانمورا که یک ناحیه کوهستانی است می

باشد. منطقه محله و از غرب به چالکده محدود میآباد و کفکور و از شرق به روستاي گالشجنوب به محسن

دقیقه عرض جغرافیایی قرار دارد  34درجه و  36دقیقه طول جغرافیایی و  40درجه و  53محله بین غریب

  ).2(شکل 

                                                             
1. Peng et al 
2. Sima et al 
3. Komppula 
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  موقعیت جغرافیایی منطقه مورد مطالعه -3شکل 

  

  محلهي غریبهاي گردشگري منطقهجاذبه

 قادر طبیعی زیباي هايپدیده انواع از نظیري کم مجموعه از برخورداري علت به محلهروستاي غریب

 هاينماید. چشمه جلب خویش سوي به را گردان طبیعت خصوص به گردشگران، سال فصول در تمامی است

توان به چشمه کهواو، تاریک چشمه و اند که از آن جمله میمحله پراکنده منطقه غریب سطح در زیادي بسیار

زاده زکریا که در قسمت توان به آرامگاه اماممحله میاز آثار تاریخی در منطقه غریببینجنوم اشاره نمود. 

  .جنوب این روستا واقع شده اشاره نمود
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 او منطقه غریب محله: آبشار اسبه1عکس  محلهزاده زکریاء منطقه غریب: امام2عکس 

  
 : آبشار سنگدره منطقه غریب محله3عکس  محله: چشمه کهواو منطقه غریب4عکس 

  

  

  روش تحقیق

 از همچنین .است توصیفی نوع از پیمایشی بررسی یک پژوهش شرایط کنترل نظر از حاضر تحقیق

 یک زمانی نظر از و خرد یک مطالعه دامنه نظر از پهناگر، وسعت نظر از یک بررسی کاربردي، هدف نظر

 بر که دهندمی تشکیل محلهروستاي غریب خانوار سرپرستان تحقیق را آماري است. جامعۀ مقطعی بررسی

 محدود بودن به توجه با سو یک از است. نفر بوده 178 آنها تعداد )،1395رسمی (سال  آمار آخرین اساس

 مورد محدودة در خانوار کلیه سرپرستان به دسترسی امکان عدم به با توجه دیگر، از سوي و آماري جامعۀ

 و هاپرسشنامه از نشدن بعضی بازگردانده روستاي مورد مطالعه، خانوارها در از تعدادي نبودن حاضر مطالعه،

 هاي پژوهشگران،پرسش به پاسخگویی در آنها از برخی همچنین خودداري و آنها از تعدادي مخدوش بودن

اصلی  ابزار گرفت. قرار تحلیل و تجزیه مورد از ساکنان، نفر 150 از گردآوري شده اطّلاعات سرانجام،

 پس (روایی صوري) آن روایی که بود ساختهپرسشنامۀ محقّق نیاز، مورد هايداده گردآوري براي پژوهشگران

 منظور به رسید. تأیید به شهرستان بهشهر، مربوطه در کارشناسان گردشگري توسط لازم، اعمال اصلاحات از

پرسشنامه در جامعه آماري  30آزمون) با تعداد راهنما (پیش مطالعۀ یک مورد استفاده ابزار پایایی بررسی

دهنده )، نشان7/0) براي پرسشنامه (بالاتر از 776/0انجام گرفت و ضریب آلفاي کرونباخ محاسبه شده (

 و آمار توصیفی از شناختیمتغیرهاي جمعیت توصیف منظور ). به1پایایی ابزار مورد استفاده بود (جدول 

 و آزمون فریدمن و اينمونه تک تی اسمیرنوف، آزمون-کولموگروف آزمون از پژوهش هايداده تحلیل براي

  است. استفاده شده SPSSافزار ها از نرمو تحلیل داده تجزیه سهولت براي
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  کرونباخ آلفاي آزمون نتایج- 1جدول 

  آلفاي کرونباخ  مؤلفه

  742/0  اقامت

  887/0  تفریح و ماجراجویی

  801/0  هاغذا و نوشیدنی

  863/0  خدمات گردشگري

  791/0  ونقلحمل

  722/0  بهداشتی و سلامت

  777/0  ارتباطی و اطلاعاتی

  759/0  محیط زیستی

  748/0  آموزش

  776/0  آلفاي کل پرسشنامه

  

عنوان  به حوزه 9 کارشناسان گردشگري، با مصاحبه و موجود منابع مطالعه و تحقیق ادبیات اساس بر

  )2گردید (جدول  معرفی محلهروستاي غریب گردشگري هاي کارآفرینی در بخشفرصت

  

  هاي آنهاي کارآفرینی و مؤلفهحوزه- 2جدول 

  هامؤلفه  حوزه کارآفرینی  هامؤلفه  حوزه کارآفرینی

  خدمات طب و درمان سنتی  بهداشتی و سلامت  سراتاسیس مزرعه  اقامت

  داروخانه  هاي روستاییخانه

ایجاد اقامتگاههاي کوچک 

  خانوادگی

  آزمایشگاه تخصصی

  هاجشنواره  فرهنگی  سراتاسیس مهمان

  صنایع دستی  ایجاد کاروانسراهاي سنتی

ارتباطی و   اجاره چادر

  اطلاعاتی

  پستی خدمات

  خدمات دسترسی آنلاین  ایجاد آلاچیق

  بانک اطلاعاتی مقصد گردشگري  برگزاري تور کوهنوردي  تفریح و ماجراجویی

  ایحاد رستوران سنتی  هاغذا و نوشیدنی  تور جنگل

  رستوران غذاهاي محلی  اسب سواري

رویدادهاي خاص و 

  هاکنفرانس

برگزاري نمایشگاه هنرهاي 

  سنتیمحلی/غذاهاي 

  راهیواحد پذیرایی بین

  هاي سنتیارائه نوشیدنی  برگزاري نمایشگاه گل و گیاه

  اوري و تصفیه زبالهخدمات جمع  محیط زیستی  کنسرت موسیقی محلی

  خدمات بهداشتی  هاي تاریخیبرگزاري مناسبت

  

  

  خدمات گردشگري

براي هاي آموزش جامعه محلی دوره  آموزش  تعمیرگاه وسایل نقلیه

  مشارکت

هاي آشنایی گردشگر با فرهنگ دوره  خرده فروشی و سوپر مارکت
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  منطقه مقصد

هاي خدمات بازاریابی براي شرکت

  تورگردانی

خوانی، هاي تورلیدري، نقشهدوره

  صنایع دستی محلی

    راهنماي محلی

  کرایه خودرو  حمل و نقل

  اجاره اسب و چارپایان

  )1396پژوهش، هاي (منبع: یافته

  

  هاتحلیل یافته

 سال 42 حدود آنها سنّی میانگین داد نشان پاسخگویان سنّی وضعیت با ارتباط در پژوهش هايیافته

 پاسخگویان تحصیلات وضعیت بررسی نتایج بودند. %مردان75 و زنان پاسخگویان %25 و حدود است بوده

% داراي تحصیلات 5/13نهضت سوادآموزي تا دیپلم و % داراي تحصلات 5/68% بیسواد، 18حدود  داد نشان

 کشاورز خانوار % سرپرستان80 حدود داد نشان پاسخگویان شغلی وضعیت با ارتباط اند. دردانشگاهی بوده

 درآمدي با وضعیت ارتباط در هستند. فعالیت مشغول به % مابقی به کارهاي صنعتی و خدماتی20 و اندبوده

 تومان هزار 600حدود  مطالعه، مورد خانوارهاي ماهیانۀ درآمد میانگین داد نشان پژوهش نتایج پاسخگویان،

 و تومان هزار200  حدود ترتیب به خانوار ثروتمندترین و فقیرترین درآمد میان این در و است بوده ماه در

  است. بوده ماه در تومان هزار 900

  

  پژوهش متغیرهاي بودن نرمال آزمون

 اطلاع حاصل هاداده بودن نرمال وضعیت از تا است لازم هافرضیه آزمون مرحله به شدن وارد از قبل

 به داريسطح معنی اگر آزمون این در شود. استفاده هاآزمون آنها، نبودن یا بودن نرمال اساس بر تا شود.

 صورت این غیر در مقابل و فرضیه باشد، 05/0یعنی  خطا مقدار از بزرگتر آزمون، اجراي از آمده دست

  ).3شد (جدول  خواهد تأیید صفر فرضیه

H0= اند) آمده نرمال جامعه از ها (داده هستند نرمال ها داده  

H1= اند) نیامده نرمال جامعه از ها (داده نیستند نرمال ها داده  
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  تحقیق متغیرهاي براي اسمیرنوف -کولموگروف آزمون- 3جدول 

  سطخ معناداري  مؤلفه

  067/0  اقامت

  059/0  تفریح و ماجراجویی

  121/0  هاغذا و نوشیدنی

  092/0  خدمات گردشگري

  077/0  ونقلحمل

  064/0  بهداشتی و سلامت

  086/0  ارتباطی و اطلاعاتی

  057/0  محیط زیستی

  066/0  آموزش

  

فرضیه است، لذا دلیلی براي رد  05/0با توجه به مقدار سطح معناداري براي متغیرهاي پژوهش بزرگتر از 

  باشند.ها داراي توزیع نرمال میتوان گفت دادهصفر وجود ندارد و می

 آن با مرتبط هاي فعالیت و گردشگري در کارآفرینی خصوص در مطالعه مورد هايمؤلفه نقش بررسی براي

 است. شده استفاده اينمونه تک t آزمون از است، آمده دست به ايپرسشنامه هايداده از که مورد مطالعه منطقه در

 5 تا 1 بین که هامؤلفه میانگین طیفی دامنه احتساب با دهد،می نشان )4( جدول تحلیل در نتایج که طور همان

 میانگین (که آزمون مورد عددي مطلوبیت از عددي میانگین تفاوت معناداري نوسان است، در لیکرت طیف براساس

 به است. شده گزارش معنادار درصد 99 سطح در هاشاخص همه در شده است، گرفته نظر ) در3لیکرت=  طیف

 بررسی مورد هايشاخص همه در درصد 95 سطح در اطمینان و همچنین فاصله مطلوب حد از تفاوت دیگر، عبارت

 مورد روستاهاي در گردشگري توسعه که، نمود اذعان این نکته به توان بنابراین می است. شده برآورد مثبت شکل به

  کند. ایجاد محلی ساکنین در بین شرایط کارآفرینی بهبود در مهمی نقش تواندمی مطالعه،

  

  گردشگري زمینه در کارآفرینی هايمؤلفه مطلوب حد از تفاوت معناداري- 4جدول 

  Test value=3  مؤلفه

درجه   Tآماره 

  آزادي

سطح 

  معناداري

تفاوت 

  میانگین

 95فاصله اطمینان 

  درصد اختلاف

  حداکثر  حداقل

  4861/2  3264/2  40625/2  000/0  149  243/59  اقامت

تفریح و 

  ماجراجویی

408/54  149  000/0  26302/2  1812/2  3448/2  

  8978/2  7428/2  82031/2  000/0  149  538/71  هاغذا و نوشیدنی

خدمات 

  گردشگري

484/66  149  000/0  94010/2  8532/2  0271/3  

  9272/2  7343/2  83073/2  000/0  149  698/57  ونقلحمل
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بهداشتی و 

  سلامت

857/36  149  000/0  21354/2  0955/2  3316/2  

ارتباطی و 

  اطلاعاتی

564/55  149  000/0  84635/2  7456/2  9471/2  

  8618/1  7059/1  78385/1  000/0  149  005/45  محیط زیستی

  6229/2  3927/2  50781/2  000/0  149  841/42  آموزش

  

 هايمؤلفه میانگین بین فریدمن آزمون اساس بر که دهدمی نشان )5( جدول نتایج تحلیل این، بر علاوه

 به دارد. وجود درصد 99 آلفا سطح در معناداري کاملاً تفاوت مطالعه مورد منطقه در بررسی مورد کارآفرینی در

 محدوده در هانوشیدنی مؤلفه غذا و که است این بیانگر تحقیق گانه نه هايمؤلفه ايرتبه بررسی میانگین طوریکه

باشند. بدین دارا می پاسخگویان دیدگاه از را ايرتبه میانگین میزان کمترین مؤلفه آموزش، و بالاترین روستا داراي

توان به صورت مستقل ایجاد کرد در  معنی که از دیدگاه پاسخگویان بیشترین  شغلی که در منطقه مورد مطالعه می

 طرفی از باشند. و بعد خدمات گردشگري(تعمیرات وسایل نقلیه، خرده فروشی و...)  می هادرجه اول غذا و نوشیدنی

 در اي در میانگین رتبه 01/0سطح  در را معناداري کاملاً تفاوت وجود بیانگر دو کاي ضریب میزان بودن بالا دیگر،

  دهدمی نشان را هامؤلفه بین

  

  گردشگري طریق از کارآفرینی هايمؤلفه ايرتبه میانگین تفاوت معناداري- 5جدول 

  رتبه میانگین  مؤلفه

  20/5  اقامت

  21/5  تفریح و ماجراجویی

  92/5  هاغذا و نوشیدنی

  74/5  خدمات گردشگري

  24/5  ونقلحمل

  70/4  بهداشتی و سلامت

  30/5  ارتباطی و اطلاعاتی

  08/4  محیط زیستی

  60/3  آموزش

  179/312  کاي دو

  8  درجه آزادي

  000/0  معناداريسطح 
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  گیرينتیجه

شرایط  با متناسب که متعددي هايرهیافت جوامع، اجتماعی و اقتصادي مشکلات حلّ براي امروزه 

مهمترین  از خود، متنوع ابعاد با گردشگري و کارآفرینی گردد.می اعمال و هستند، پیشنهاد مختلف مناطق

مناسبی  چندان وضعیت در توسعه پارامترهاي لحاظ به که نواحی به ویژه مختلف، جوامع توسعۀ راهبردهاي

و  ايمحه اقتصادهاي سازيفعال و تحرّك بخشی براي قابل توجهی پتانسیل و توانایی از و هستند ندارند، قرار

روستاي  در کارآفرینی بر گردشگري بررسی اثرگذاري هدف با حاضر پژوهش لذا هستند؛ برخوردار بومی

 گرفته انجام دارد، قرار وضعیت نامساعدي در اشتغال جمله از توسعه، هايمؤلّفه لحاظ به که محله،غریب

 ارتباط در آتی ریزیهايبرنامه براي را لازم مهمی و شناختی بستر توانمی مذکور، هدف تبیین با است؛ چراکه

  آورد. فراهم مشابه مناطق سایر همچنین و مطالعه مورد با محدودة

 معناداري که دهدمی نشان اينمونه تک t آزمون از استفاده با ايپرسشنامه هايداده نتایج تحلیل

 شده گرفته نظر در )3لیکرت= طیف میانگین (که آزمون مورد عددي مطلوبیت عددي از میانگین تفاوت

 مطلوب حد از شده بررسی هايمؤلفه همه تفاوت و بوده معنادار درصد 99سطح  در هاهمه مؤلفه در است،

 مطالعه، مورد روستاهاي در گردشگري توسعه که است نکته بیانگر این امر، این که باشدمی مثبت شکل به

 بین از که، طوري به کند. ایجاد محلی ساکنین بین کارآفرینی در شرایط بهبود در مهمی نقش تواندمی

 و عددي میانگین مقدار بیشترین داراي روستا محدوده در هامؤلفه غذا و نوشیدنی مطالعه، مورد هايمؤلفه

 از است. داده اختصاص خود به را پاسخگویان دیدگاه از عددي میانگین میزان کمترین داراي آموزش نیز

 کاملاً تفاوت دو کاي ضریب میزان بودن بالا به توجه با نیز فریدمن آزمون از نتایج استفاده دیگر، طرفی

  دهد.می نشان را هامؤلفه بین در ايرتبه در میانگین 01/0سطح  در را معناداري

 اعتبار افزایش و گرفته هااي صورتپژوهش سایر با حاصل شده نتایج میان تشابه وجود با بنابراین،

 سو، دیگر از محلی، توسعۀ جوامع در کارآفرینی روزافزون اهمیت وجود با و سو یک از حاصل شده نتایج

 در به ویژه توسعه هايدر مؤلفه زداییمحرومیت رفع در تواند می مطالعاتی محدودة در گردشگري تقویت

  شود. واقع مؤثّر اشتغال توسعۀ و کارآفرینی زمینۀ
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