
 

  

 
Journal of Social Continuity & Change   

Vol. 1, No. 2, Autumn and Winter 2022, 331-345 
 

Journal Homepage: http://jscc.yazd.ac.ir  
P-ISSN: 2783-3259               E-ISSN: 2783-3100  

 

 
 

 
The Relation between Media Consumption Pattern and Change in Fertility Behavior 

of Married Women in Ahvaz, Iran  
 

Hossein Moltafet1, Abdoreza Navah2, Zahra Torki Harchgani3 

1. Assistant Professor of Sociology, Shahid Chamran University of Ahvaz, Ahvaz, Iran (Corresponding Author); 
Moltafet_h@scu.ac.ir 
2. Associate Pprofessor of Sociology, Shahid Chamran University of Ahvaz, Ahvaz, Iran; ar.navah@scu.ac.ir 
3. MA of Sociology. Shahid Chamran University of Ahvaz, Ahvaz, Iran; zahratorki2011@gmail.com 

  

 
Original Article  

 
    

  Abstract 
Background and Aim: Nowadays with the growing media coverage and all aspects of life, one can see their impact on 
the most sensitive issues, such as fertility. The main aim of this paper is to investigate the effect of media consumption 
on the fertility behavior of women aged 15-49 years old in Ahvaz. To achieve the appropriate theoretical framework, 
demographic transition, modernization, and Caldwell and Giddens theorie were employed . 

Methods and Data: The sampling method was the proportional stratified randomized method and the sample size was 
based on Morgan's table with 0.05 error, and 384 people. The data gathering method was survey using questionnaire 
tool. 

Findings: The findings of this study indicate that there is a reverse relationship between the consumption of foreign 
media and the use of new information technologies and the relationship with the fertility behavior variable.  There is no 
significant relationship between internal media consumption and fertility behavior. 

Conclusion: The results of multiple regression coefficient indicate that the variable of consumption of new information 
and communication technologies and external media consumption explain 13% of changes in variance of fertility 
behavior.  

Keywords: Media consumption, Fertility behavior, Women, New information and communication technologies. 
Key Message: The findings of this study show that new information and communication technologies in the first place 
and foreign media in the second place have an impact on fertility. 
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  پژوهشيمقالة 
  

    

    چكيده
چون باروري مشاهده نمود. ترين مسائل همتوان تأثير آنها را در خصوصيم ابعاد زندگي، ميها و در برگرفتن تمابا گسترش روزافزون رسانه امروزه :هدف و زمينه

هاي گذار جمعيتـي، از نظريه  در اين راستا،  .  استساله شهر اهواز    15-49زنان همسردار  اي بر روي رفتار باروري  بررسي تأثير مصرف رسانه  ،هدف اصلي اين مقاله
  .گيدنز استفاده گرديده است نوگرايي، كالدول و

ت نفـر بدسـ 384 تعـداد ،0/ 05 جدول مورگان و خطـاي براساسشده متناسب بوده و حجم نمونه بنديتصادفي طبقه گيري به شيوةروش نمونه:  هاداده  و  روش
  .ها پيمايشي و با استفاده از ابزار پرسشنامه بوده استآوري دادهآمد. روش جمع

هاي نوين اطلاعاتي و ارتبـاطي بـا متغيـر هاي خارجي و مصرف فناوريمعكوس بين متغيرهاي مصرف رسانه  وجود رابطة  دهندةنشانهاي پژوهش  يافته  :هايافته
  .نداشتمعناداري وجود   داخلي و رفتار باروري رابطة  هايبين مصرف رسانه ليو .بودرفتار باروري  

 13هـاي خـارجي  هاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي و مصـرف رسـانهنتايج ضريب رگرسيون چندگانه حاكي از اين امر است كه متغير مصرف فناوري  گيري:نتيجه
  .نماينددرصد از تغييرات واريانس متغير رفتار باروري را تبيين مي

  هاي نوين اطلاعاتي و ارتباطياي، رفتار باروري، زنان، فناوريمصرف رسانه  :يدكليواژگان  

بـاروري   رفتـارهاي خارجي در رتبه دوم اثرگذاري بر  هاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي در رتبه اول و رسانهآوريفنهاي اين تحقيق نشان داد كه  يافتهپيام اصلي:  
  .اندبوده

 
  

  10/04/1401: رشيپذ  تاريخ                            1401/ 02/ 27افت: يدرتاريخ 
  

تداوم ،  زنان همسردار شهر اهواز  انيدر م  يرفتار بارور  رييبا تغ   يامصرف رسانه  يرابطه الگو).  1401(  زهرا،  هرچگانيتركي  ؛عبدالرضا  ،نواح  ؛حسين  ،ملتفت  ارجاع:
   .jscc.2022.2752https://doi.org/10/22034.  331-345): 2(1،  اجتماعيو تغيير  
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  و بيان مسأله  مهمقدّ
شدن، افزايش شهرنشـيني، چون صنعتي... هم  هاي اقتصادي، اجتماعي وثير دگرگونيأ هاي گذشته تحت تساختار جمعيتي جهان طي دهه

تغيير سـاختار خـانواده از  هاي نوگرايانه و فردگرايانه، ها و نگرشهاي نوين اطلاعاتي، گسترش ارزشهاي جمعي و فناوريگسترش رسانه
دهـد كـه هاي آماري نشـان مـيبررسي  شده است. چنانچهگيري  لات چشم... قرار گرفته و دستخوش تغيير و تحوّ  اي وگسترده به هسته

 1.8بـه    1955-65هـاي  درصد طي سـال  2هاي اخير سير نزولي داشته است. ميزان رشد ساليانه جمعيت از  رشد جمعيت جهان طي سال
درصد بـوده اسـت و   1.23ميزان رشد ساليانه جمعيت برابر با    2006و بعد از آن كاهش يافته است، چنانچه در سال    1970  ةد در دهدرص

 1، 2020ها، ميزان رشد جمعيت جهان در سال ). طبق آخرين داده 17: 1385اين روند رو به كاهش همچنان ادامه دارد (نورالهي و فتحي، 
 ).World Bank, 2020درصد بوده است ( 1.3ان درصد و رشد جمعيت اير

رسد ميزان نوسانات دموگرافيك بيش از هر عامـل ديگـري لات جمعيتي است. به نظر ميتغيير و تحوّ  گانةباروري يكي از عوامل سه
يـا سالگي بـه دن  49  تا  15تابعي از ميزان باروري است و ميزان باروري كل شامل متوسط تعداد فرزنداني است كه يك زن در طول سنين  

(اسـكندري   دهدا خاستگاه آن را متغير فرهنگي و اجتماعي تشكيل ميفيزيولوژيكي و بيولوژيكي دارد، امّ  آورد. اين شاخص گرچه جلوة مي
نگـي توان چنين گفت كه باروري به عنوان يك رفتار اجتماعي در محيط و بستر اجتماعي و فره). به عبارت ديگر مي64:  1392و فرزانه،  

  دهد.ثير قرار ميأ هاي اقشار مختلف جامعه آن را تحت تشود كه تنظيمات نهادي و روابط اجتماعي و عقايد و نگرشخاص حادث مي
هاي مختلفي اعم از اقتصادي، اجتماعي، فرهنگـي تغيير در ميزان باروري در يك جامعه اهميت بسزايي دارد و در طول زمان در زمينه

). از طرفـي گـذار بـاروري متناسـب بـا 140:  1394و همچنين تبعات فراواني به دنبال دارد (رسـتگارخالد و محمـدي،    استثيرگذار  أ و... ت
  دهد.لاتي است كه در ابعاد مختلف جامعه رخ ميتحوّ

ح باروري نوسان سط  ةويژه كشورهاي در حال توسعه رخ داده است. هرچند امروزه، دامنر باروري در تمام مناطق دنيا، بگيكاهش چشم
اند در حـال افـزايش اي كه به باروري زير سطح جايگزيني رسيده در اين دسته از كشورها وسيع است ولي شمار كشورهاي در حال توسعه

 شـودكنـيم كـه در آن هنجـار بـاروري پـائين از سـوي فقـرا و اغنيـاء يكسـان تجربـه مـيما به سمت دنيايي حركت مي  ، است. در واقع
  ).4:  1387يني، شوازي و حس(عباسي

گذشـته ميـزان بـاروري  ةگير بوده است. چنانكه در طول سه دههاي اخير بسيار چشمتغييرات در ميزان باروري در ايران نيز طي دهه
باروري روند  90). هر چند در اوسط دهه 1392 اهش يافته است (مركز آمار ايران، ك 1392در سال  1.7به   1363فرزند در سال   6.9كل از 

رسـيد   1.71ميـزان بـاروري كـل ايـران بـه    1399شروع به كاهش نمود و در سال    ، زايشي بسيار كمي داشت ولي مجدد در اواخر دههاف
هاي با ميزان بـاروري بـالاتر از متوسـط آمارهاي سرشماري، خوزستان يكي از استان  براساسهاي گذشته،  ). در طول دهه1400(فتحي،  

براي هر زن بوده   2،21اين استان جزء چهار استان با باروري بالاي سطح جانشيني با رقم    1399ر سال  كه دطوريكشوري بوده است؛ به
كـه طـوري بـه  دهند كه فرزندآوري در شهرستان اهواز به زير سطح جايگزيني رسيده، با اين وجود آمارها نشان مي  .)1400است (فتحي،  

نيـز ايـن عـدد  1400) و در سـال  1394(ملتفـت،    بوده اسـت  8/1برابر با    يرشمارس  براساس  1390كل شهرستان اهواز در سال    يبارور
چـون تواند تهديدهايي همهاي آينده ميخود در سال ةتغييري نداشته و در همان سطح باقي مانده است. لذا، اين روند رو به كاهش به نوب

ي را به همراه داشـته باشـد. حاصل از بر هم خوردن نسبت سنّد، سالخوردگي جمعيت و مسائل تأمين اجتماعي  ال و مولّكاهش جمعيت فعّ
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آن را مورد بررسي قرار  ة اند تا عوامل تبيين كنندپژوهشگران سعي داشته ، هاي سريع در ميزان باروريلات و دگرگونيبه دنبال همين تحوّ
  دهند.

يابـد امـري ثير عوامل مختلف تغيير ميأ ه كه تحت تاجتماعي و پيچيد  ةلأ باروري به عنوان يك مس  ةجانبه و دقيق مسألهمهشناسايي  
تـرين يكـي از مهـم ، در ايـن بـين .را تبيـين كـرد تـوان آنثير شرايط زماني و مكـاني مـيأ هاي مختلف تحت تدشواري است و در دوره 

 ، اند و در اين بينخود قرار داده   عاعالشّها را تحتهاي زندگي انسانها هستند كه تمام جنبهدنياي مجازي و رسانه  ، هاي عصر جديدويژگي
ة هـاي نوگرايانـه همچـون ايـدنگرش ةهـا بـه اشـاعكـه امـروزه ايـن رسـانهاز آنجـا تأثير از اين پديده نيست.  رفتار باروري زنان نيز بي

رداري و... هـاي مـدرن پيشـگيري از بـانگري، ترويج مفهـوم پيشـگيري، تبليـغ روشكردن خانواده، كاهش ارزش كودكان، آينده كوچك
اي برخـوردار خصوص در شرايطي كه ميزان باروي نيز روز به روز رو به كاهش است از اهميت ويـژه نمايند، پرداختن به اين موضوع بهمي

عنـوان يكـي از ه روند رو به كاهش در ميزان باروري است. اين شهر ب  ةاست. شهر اهواز نيز مانند ساير نقاط كشور به تدريج درحال تجرب
هـا و باورهـا و الگوهـاي رفتـاري ايده   ةهاي نوين اطلاعاتي و اشاعهاي جمعي و فناوريسترش رسانهگشهرهاي ايران، در معرض  نكلا 

  اي به تبيين رفتار باروري بپردازد.. لذا، اين مقاله در نظر دارد تا با استفاده از متغير مصرف رسانهاستنوگرايانه 
 

  پيشينه پژوهش
داري وجـود دارد و بـا مثبـت و معنـي  ةدهند، بين دينداري و رفتار باروري زنان رابطاي نشان مي) در مقاله1401كاران (اقدم و همعليزاده 

اي زنان و رفتار باروري آنها كه بين مصرف رسانه در حالي ، كردافزايش ميزان دينداري زنان، رفتار باروري و فرزندآوري آنها بهبود پيدا مي
داري سطح تحصيلات آنان و همسرانشـان تفـاوت معنـي  براساسداري وجود داشت. همچنين ميزان باروري زنان  نيارتباط معكوس و مع

  داشته است.
بندي عوامل مؤثر بر بـاروري سازي و باروري: شناسايي و رتبهرسانه، فرهنگ«   اي با عنوان) در مقاله1400شوازي و اسمعيلي (عباسي

هاي تأثيرگذار بر باروري در ايـران را بـا اسـتفاده از دهي به شاخصشناسايي و اولويت  »، حليل سلسله مراتبيبا استفاده از رويكرد فرايند ت
احي و توسط خبرگان علمي تكميل شد مراتبي بررسي كردند. بدين منظور، پرسشنامة خبره طرّ  سلسلهمدل ارزيابي مبتني بر فرايند تحليل  

 چويس مورد تجزيه و تحليل قرار گرفت. تجزيه و تحليل نتايج به افزار اكسپرتاستفاده از نرم ها باشده از پرسشنامهو سپس نتايج استخراج
هاي جمعي بيشترين اثرگذاري و شاخص وضـعيت اقتصـادي خـانوار ديدگاه خبرگان، شاخص رسانه  براساسآمده مبيّن اين بود كه    دست

  داراي كمترين اثر در باروري زنان است.
سرمايه اجتماعي و سبگ زندگي بـا گـرايش بـه فرزنـدآوري»   ة) پژوهشي تحت عنوان «تحليل رابط1395و ديگران (  اقدمزاده رسول

اين امر است كه بين ميزان اسـتفاده از   ة هاي اين پژوهش نشان دهنداند. يافتهميان دانشجويان دانشگاه شهيد مدني آذربايجان انجام داده 
معنادار و معكـوس وجـود  ةاي) و گرايش به فرزندآوري رابطهاي ماهواره اي اجتماعي مجازي و شبكهه(اينترنت، شبكه هاي خارجيرسانه
اجتمـاعي و  ة معناداري وجود نداشته است. همچنين ميـان سـرمايةهاي داخلي و گرايش به فرزندآوري رابطبين استفاده از رسانه  اامّ  ؛دارد

  منفي داشته است. ةثبت و معنادار، ولي با سبك زندگي مدرن رابطم ةتي و گرايش به فرزندآوري رابطسبك زندگي سنّ
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ثر بـر تـرجيح بـاروري زنـان شـاغل»، در ؤشـناختي عوامـل مـدر پژوهشي تحت عنوان «بررسي جامعـه  )1395دي و صفوري (محمّ
ثير را در أ ) بيشترين ت51/0معه (جا ة اند كه نگرش منفي پاسخگويان نسبت به آيندهاي دولتي شهر كرمان به اين نتايج دست يافتهسازمان

) بـر تـرجيح 16/0) و خردگرايـي (29/0)، نگرش نسبت به فرزنـد (24/0طلبي ()، منفعت35/0فردگرايي (  ، ترجيح باروري دارد؛ پس از آن
بـر تـرجيح بـاروري  اند. متغيرهاي ميزان مطالعه، تحصيلات، ميزان درآمد و استفاده از رسانه به صورت غيرمستقيمثر بوده ؤباروري زنان م

درصد از تغييرات تـرجيح بـاروري   46نتايج تحليل رگرسيون، متغيرهاي مورد نظر در اين پژوهش    براساسچنين،  اند. همأثير داشتهزنان ت
  نمايند.زنان را تبيين مي

م روري» در ميان زنان معلـّاي، مديريت بدن و رفتار باشان با عنوان«مصرف رسانههاي پژوهش) در يافته1394محموديان و ديگران (
هاي خارجي اثر مثبت بـر با كنترل سن، استفاده از اينترنت و مديريت ظاهر بدن، اثر منفي و مصرف رسانه دهند كهشهر ياسوج  نشان مي

ات رفتـار از تغييـر  42/0هاي خـارجي و مـديريت بـدن بـيش از  اند و همچنين با كنترل سن، مصرف اينترنت و رسانهرفتار باروري داشته
  باروري را در بين نمونه مورد بررسي تبيين نموده است.

شدن فرهنگي و گرايش به فرزندآوري» در ميان زنـان و بين جهاني  ة) در پژوهشي تحت عنوان «مطالعه رابط1392عنايت و پرنيان (
بـين تمـامي   آزمون همبستگي نيـز  براساسند و  ادرصد زنان تمايل به فرزندآوري داشته  29اند كه  دختران شيراز به اين نتايج دست يافته

اي و ارتباطاتي، نگرش نقش جنسيتي، آگاهي از وسـايل پيشـگيري از بـارداري، شدن فرهنگي شامل: فناوري نوين داده هاي جهانيمؤلفه
نتـايج   براساس  ، رد. اين محققيناستفاده از موبايل و مشتقات آن و فردگرايي ارتباط معنادار و منفي با متغير گرايش به فرزندآوري وجود دا

 3/26اي، فردگرايي، نگرش جنسيتي و اسـتفاده از موبايـل و مشـتقات آن  نوين داده   هايند متغيره چهار متغير فناوريآزمون رگرسيون چ
  اند.درصد از تغييرات متغير فرزندآوري را تبيين نموده 

ثيرگذار بر ميـزان بـارور، بـا أ امل اجتماعي، اقتصادي و فرهنگي ت«بررسي عو ) در پژوهشي تحت عنوان1385كلانتري و همكارانش (
هـاي جمعـي همچـون تلويزيـون، اند كه ميـان اسـتفاد از رسـانهكيد بر نقش تنظيم خانواده در شهر اصفهان» به اين نتايج دست يافتهأ ت

مسرانشان، نوع شغل، خاستگاه اجتماعي زنان معناداري وجود دارد. همچنين وضعيت تحصيل زنان و ه  ةمجلات و... و ميزان باروري رابط
  باشد.ثيرگذار ميأ زيادي ت حدّ و همسرانشان و ميزان درآمد بر نگرش نسبت به تنظيم خانواده تا

ثير رسانه بر رفتار: وسعت پوشش تلويزيون و كاهش باروري» به أ در پژوهشي در اندونزي با عنوان «ت  )2017و همكاران (  1كاملادوي
ثري در افـزايش اسـتفاده از وسـايل مـدرن پيشـگيري از بـارداري ؤالخصوص تلويزيون نقش مـها علياند كه رسانهست يافتهاين نتايج د

  آورند.تي پيشگيري از بارداري به وجود نميا تغييري در استفاده از وسايل سنّاند، امّداشته
(يـادگيري   دهد سـازوكارهاي اجتمـاعيو باروري»، نشان مي  هاي اجتماعي) در پژوهشي با عنوان «شبكه2014(  2هاي برناردييافته

ثير واقعـي أ دهند و تثير قرار ميأ اجتماعي، فشار اجتماعي، شناخت اجتماعي و حمايت اجتماعي) تصميمات مربوط به فرزندآوري را تحت ت
  بسته است.ت به ساختار تعامل اجتماعي وااين سازوكارهاي اجتماعي بر زمان و تعداد فرزندآوري به شدّ

 
1. Kumela Dwei  
2. Bernardi 
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هـاي ايـن ثر بر باروري در نپال را مورد مطالعـه قـرار داده اسـت. يافتـهؤ) عوامل اجتماعي، فرهنگي و اقتصادي م2010(  1ادهيكاري
هاي فرهنگي، اجتماعي و اقتصادي زنـان نشـان د شده با توجه به محيطهاي قابل ملاحظه در ميانگين تعداد كودكان متولّپژوهش تفاوت

هـاي جمعـي، بـه لين ازدواج، ايده تعداد نوزاد، محل اقامت، مذهب، رسـانهدهد كه سن در اوّيج تحليل رگرسيون نيز نشان ميدهد. نتامي
  ترين متغيرهاي تغيين كننده باروري بوده است.مهم ، خانواده، مرگ و مير فرزندان نظيم خانواده، ابعادهاي تكارگيري روش

باروري و برنامه خانواده در نيجريه» نشان دادند كـه   ةا عنوان «تعاملات بين همسران در زمين) در پژوهش ب2006و همكاران (  2كولا 
فرزندآوري و اسـتفاده از وسـايل پيشـگيري از بـارداري اثرگـذار اسـت. همچنـين   ةهاي راديو و تلويزيون بر نظرات زوجين در زمينبرنامه

هـاي مـدرن مـورد هنجارهـا و ارزش  اي باروري، موقعيت فرهنگي و آگاهي درهموضوع  ةنتايج اين پژوهش، مانع عمده در زمين  براساس
  است.

زوج  1091هـاي جمعـي» در ميـان هاي جديد و محدوديت باروري: نقش رسـانه)، تحقيقي تحت عنوان «ايده 2004(  3باربر و آكسين
اند كه رفتارهاي فردي را با غيير اجتماعي در نظر گرفتههاي جمعي را به عنوان يك تاند. اين دو محقق، رسانهروستايي در نپال انجام داده 

هـاي جمعـي بـر رفتـار بـاروري و تـرجيح دهـد كـه ظهـور رسـانههاي اين پژوهش نشان ميدهند. يافتههاي وهمي شكل ميمكانيسم
 دهندة و لذا، اين امر نشان  داشته  ثير فراوانيأ شدن ترجيح فرزند پسر و استفاده از وسايل پيشگيري از بارداري تهاي كوچك، ضعيفخانواده 

  .استالخصوص تغييرات در خانواده هاي جديد در تغيير رفتار، علياهميت ظهور ايده 
ش آن صـورت گرفتـه هاي متعددي در ايران و جهان در خصوص بـاروري و كـاهدهد كه پژوهشتحقيقات پيشين نشان مي  بررسي

ص تبيين علل كاهش باروري و پيامدهاي اين پديده، تحقيق جـامعي كـه بـه بررسـي هاي انجام شده در خصوتلاش  است. با وجود همة
هـاي نـوين هـاي جمعـي و فنـاوريكه رسـانه  آنجا  اي بر رفتار باروري، پرداخته باشد تا كنون صورت نگرفته است. ازثير مصرف رسانهأ ت

هـا هاي مختلف اعم از گسترش ايده بخشي در زمينهب آگاهيكنند و سباطلاعاتي و ارتباطي نقش محوري را در زندگي امروز ما بازي مي
جانبـه در خصـوص چگـونگي شوند، لـذا تحقيـق همـه، آشنايي با وسايل پيشگيري از بارداري و... ميهاي نوگرايانه و فردگرايانهارزشو  

  سزايي برخوردار است. ها از اهميت بهالخصوص زنان و رفتار باروري آنيها علها بر روي خانواده أثير آنسازوكار ت
  

  مباني نظري پژوهش
عنـوان شناسـي اسـت و بـه جمعيت ة هاي مطـرح در حـوزترين، بانفوذترين و پايدارترين نظريهيكي از مهمة انتقال يا گذار جمعيتي، نظري

و مطالعـات متعـددي در شود. ادبيات زيادي در مورد ماهيت و علل اين پديـده وجـود دارد شناسي شناخته ميمفهومي محوري در جمعيت
لات جمعيتي با فرايند نوسازي اقتصادي و اجتماعي و فرهنگـي كشورهاي گوناگون براساس آن انجام شده است. نظريه انتقال ارتباط تحوّ

 1929در سـال  لين بار توسط تامپسـون  كند. اين نظريه اوّبيني ميسازد و ضمن تجزيه و تحليل گذشته و حال، آينده را پيشرا روشن مي
 1929تـا    1908هاي چند كشور را از سـال  تر بحث كرد. وي زماني كه داده طور مفصلدرباره آن به  1947مطرح گرديد و سپس در سال  

 
3. Adhikari 
4. Kola  
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تـوان بـه سـه دسـته الگوهاي رشد جمعيـت، كشـورها را مي براساسآوري و تحليل كرد، نظريه خود را مطرح نمود. او نشان داد كه جمع
  بندي نمود:تقسيم
فـت ، ميزان بالاي رشد جمعيـت در ايـن كشـورها ا1927ُمتحده امريكا؛ از اواخر سده نوزدهم تا  اروپاي شمالي و غربي و ايالات  )فال

  بسياري كرد و خيلي زود ثابت شد و سرانجام شروع به كاهش كرد.
رسد كاهش خود را آغاز كرده است، به نظر ميد و مرگ  ايتاليا، اسپانيا و اسلاوهاي مركزي اروپا؛ در اين كشورها اگرچه ميزان تولّ  )ب

د، كاهش يابد. شرايط كشورهاي اين گروه مشابه سي تا پنجـاه تر از ميزان تولّي سريعتي ميزان مرگ با همان سرعت و يا حتّكه براي مدّ
  ل است.سال پيش كشورهاي گروه اوّ

بـه نقـل از  ؛1394، د و مرگ وجود ندارد (ملتفـتهاي تولّزانبقيه كشورهاي جهان؛ در بقيه كشورهاي جهان نظارت چنداني بر مي  )ج
  ).1385، ويكس

ومير كاهش يافتـه سطوح مرگ  ، شدن، سطح زندگي و شرايط بهداشتي، بهبود يافته و در نتيجهبراساس اين نظريه، به موازات صنعتي
زندگي  ة ده است كه اين كاهش مربوط به تغيير در شيوومير رخ داثير اين تغييرات، اندكي بعد از كاهش مرگأ تاست. كاهش باروري، تحت

خـود از طريـق   ةشوند كه ايـن امـر بـه نوبـومير ميباشد. اين عوامل در ابتدا باعث كاهش مرگشدن مياجتماعي، شهرنشيني و صنعتي
ايجـاد سـبكي از زنـدگي   شـدن، باعـثشهرنشيني و صنعتي  ، اين اساس  گردد. برافزايش احتمال بقاي كودكان، باعث كاهش باروري مي

  رود. هاي مربوط به داشتن فرزندان زياد، از بين ميتدريج ارزشسازد و بهآور ميها را هزينههكه پرورش بچّشود مي
شرايط اقتصادي و اجتماعي و باروري پرداخته است. از نظر وي، كودكان نيز همانند ساير كالاها از   ةثير رابطأ ت  ةبه مطالع  )1960(1بكر

كردن ثروت است. به يي از آن برخوردار باشند، بيشتربالا   هايي كه والدين قصد دارند در حدّشوند. يكي از ارزشر پدر و مادر ارزيابي مينظ
هايشان نيز زيـاد فرصت  ةها بالا و هزينة شغلي آناي كه رتبوالديني كه خواستار ثروت بيشتري هستند، والدين تحصيل كرده   ، رسدنظر مي
تر به ابزار كنترل باروري دارند، خواستار فرزندان كمتري هستند يز والديني كه به دليل برخورداري از درآمد بيشتر، دسترسي آساناست و ن
هاي كنترل باروري، در عمل فرزنـدان بيشـتري خواهنـد والدين كم درآمد، داراي مشاغل پائين و فاقد امكان دسترسي به روش  و متقابلاً

  ).134: 1385خوشنويس،  داشت (منصوريان و
داند شدن خانواده و جريان ثروت بين نسلي از طرف والدين به فرزندان ميايت كاهش باروري را مربوط به هستهعلّ  )1976(  2كالدول

ه، اصلي اين نظريه اين است كه قبل از شـروع كـاهش بـاروري در يـك جامعـ  ة جهت اين جريان از فرزندان به والدين بود. گزار  كه قبلاً
شود، چون فرزندان واجد ارزش و منفعت هستند و در مواقع خطـر، شده از نظر اقتصادي، يك انتخاب عقلاني محسوب ميكنترل  ، باروري

اي شـرايط اجتمـاعي ). كالدول همچنين معتقد اسـت در هـر جامعـه79:  1392كنند (قدرتي،  اي ايفا ميبيماري و سالخوردگي نقش بيمه
چنين شرايط اجتماعي با طرح يك كمينـه، كنند، همتار باروري را تنظيم ميهاي مطلوب رفيين كمينه و بيشينهعا تي وجود دارد كه بخاصّ
ه، با انتقـال چنين اين ديدگاه تقاضاي اقتصادي براي بچّتر از آن كف مشخص شده شود. همينتواند مانع كاهش باروري در سطوح پايمي

دهد. در كل، فرض اساسي كالدول اين است كه شود، پيوند مير نهايت به كاهش تقاضا منجر ميهاي غربي كه دفرهنگي باورها و ارزش
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1. Caldwell 
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(عنايـت و پرنيـان،  اقتصادي رفتار باروري آنان عقلانـي اسـتا توجه به ملاحظات اقتصادي و غيرجوامع در هر سطحي از فرآيند توسعه ب
1392 :116.(  

تـر نگر و داشـتن زنـدگي مرفـهرات آينده رات افراد، باعث رشد تفكّبك زندگي و تفكّشدن سنوگرايي، نوسازي و مدرن  ةنظري  براساس
ها و رفتارها كه در اي نظام ارزشنوگرايي عبارت است از: مجموعه  ة تر گردد. پديدشود توجه انسان به خانواده ضعيفشود كه باعث ميمي

طور عمـده يكرد بر اين باورند كه آن دسته از افراد كه شهرنشين بوده و به پردازان اين روجوامع كنوني گسترش فراوان يافته است. نظريه
گراتر بوده و از وسايل مدرن پيشگيري از بارداري آگاه هستند و در نهايـت، فردگراتـر از وسايل ارتباط جمعي بيشتري برخوردارند، مصرف

ا در نهايت امّ  ؛شدن بسيار آهسته واكنش نشان دادفرآيند مدرنيزه   ) در اين رابطه معتقد است كه باروري نسبت به1953هستند. نوتشتاين (
ثير عوامل فردگرايـي و افـزايش سـطح أ تكاهش باروري از راه گسترش استفاده از وسايل جلوگيري از باروري شروع شد كه اين امر تحت

ه شود كه پرورش بچـّايجاد سبكي از زندگي ميشدن باعث عبارت ديگر، شهرنشيني و صنعتيها و زندگي صنعتي و شهري بود. بهخواسته
  ).116: 1392برد (عنايت و پرنيان، را از بين مي هاي مربوط به داشتن فرزند زيادشتدريج ارزسازد و به آور ميرا هزينه
كننـد و نيـز بـر نش متقابل ميان رسانه و مخاطباني كه از آن رسـانه اسـتفاده مـي)، بر ك1988(  1كاشت يا پرورش جرج گربنر  ةنظري

كيد دارد. فرض اساسي اين نظريه اين است كه بـين ميـزان مواجهـه و اسـتفاده از رسـانه و أ ها بر مخاطبان تثيرگذاري رسانهأ چگونگي ت
اي خـاص هاي متمادي مواجهه بـا رسـانههاي آن رسانه رابطه مستقيم وجود دارد. به اين صورت كه ساعتپنداري محتوا و برنامهواقعيت

هـاي مـورد پرورش با تعيين ميزان و نـوع برنامـه  ةشود. در واقع، نظريهاي موافق با محتواي رسانه ميث ايجاد تغيير نگرش و ديدگاه باع
). از نظـر 15:  1392كاشاني،  قادي و خليليعباسيأثير دست يابد (ت  كند تا به سازوكار و نحوة لعه ميثير را مطاأ ها، ميزان تاستفاده از رسانه

ايـن چنـين   براسـاسها  قعيت اجتماعي هستند و مخاطبان آنشكل و كم و بيش يكسان از واهاي همديدگاه   ةها متمايل به ارائرسانهوي،  
پيام در طول زمـان   ةها به دليل نظم و هماهنگي كه در ارائگويد، رسانهرود كه ميشوند. گربنر تا آنجا پيش ميپذير ميمفاهيمي فرهنگ

  جامعه دانست. ة دهندها را شكلكه بايد آنطورياواني دارند؛ بهگذاري فرثيرأ دارند قدرت ت
فرهنگـي،   ةعنوان وسيل  برد و اعتقاد دارد كه نفوذ تلويزيون بههاي اجتماعي نام ميساز نگرشاز تلويزيون به عنوان ابزار زمينه  2گيدنز

هـاي هاي تجربه، به نگرشساختن چارچوببي گردد. تلويزيون با فراهمهاي ارائه شده، ارزياتواند چنانكه بايد برحسب محتواي برنامهنمي
كند. تلويزيـون در گسـترش كمك مي  ، دهندآن افراد در جوامع امروزي اطلاعات را تفسير كرده و سازمان مي  ةي و ذهني كه به واسطكلّ

هـايي را كـه افـراد ها مهم است. تلويزيـون شـيوه هكتاب يا مجلات و روزنام  ة هاي غيرمستقيم ارتباط در عصر حاضر به همان اندازشكل
هـا از زنـدگي اجتمـاعي، بيشـترين دادن تجربـهدهند با كمـك بـه نظـمزندگي اجتماعي را تفسير كرده و نسبت به آن واكنش نشان مي

ي خاصّـ  ةايد از هرگونـه برنامـي توليد و پخش تلويزيوني قرار دارند، شهايي كه در پس خصلت كلّكند. فرضريزي را براي افراد ميبرنامه
بر   علاوه   تر باشند. وسايل امروزي ارتباط همگاني نيز به همان اندازه در زندگي ما اهميت اساسي برخوردارند وشود مهمكه نشان داده مي

وسـايل ارتبـاط  ، كنند. بـا وجـود ايـنساختن بسياري از خدمات اطلاعاتي لازم، امكاناتي براي خودروشنگري و سرگرمي عرضه ميفراهم
ت سانسور مستقيم سياسـي نيسـت به علّ  ط در جامعه گرايش دارند. اين اساساًهاي مسلّنگرش گروه   ة همگاني در مجموع به انعكاس شيو

 
2. G. Gerbner  
3. Gidenz 
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ده گردي  محدودي متمركز  هاي اطلاعاتي و... در دست افراد نسبتاًها، بانكشود كه مالكيت تلويزيون، روزنامهبلكه از اين واقعيت ناشي مي
  ).595: 1382است (گيدنز، 

شـود، در ايـن ل مـيهاي ديگر دچار تغيير و تحـوّثير پديده أ كه باروري به عنوان يك رفتار اجتماعي در جامعه تحت ت  با توجه به اين
ثير أ عصـر جديـد تـهـا در  كه رسانه  ن موضوع را تبيين نمود. از آنجاهاي باروري و رسانه استفاده شده تا بتوان ايتحقيق تركيبي از نظريه

هاي نوگرايي، گيدنز و گرينـر اسـتفاده شـده اسـت. همچنـين از از نظريه  ، توانند نگرش افراد را تغيير دهندها دارند و ميشگرفي بر انسان
  گذار بر آنها استفاده شده است.أثيرتغيير و روند باروري در جوامع مختلف و عوامل ت ة دادن شيوهاي باروري جهت نشاننظريه
  هاي زير را مطرح نمود:توان فرضيهميشده در فوق، توجه به ادبيات تجربي و نظري مطرح با

 وجود دارد. اي و باروري رابطهبين مصرف رسانه) 1

 ارتباطي و باروري رابطه وجود دارد. -هاي نوين اطلاعاتياده از فناوريبين استف )2

 جود دارد.و هاي خارجي و باروري رابطهبين استفاده رسانه) 3

 وجود دارد. هاي داخلي و باروري رابطهبين استفاده از رسانه) 4

  
  هاو داده  روش

ها از پيمايش و ابـزار آوري داده جهت جمع  .باشدروش تحقيق در اين پژوهش از نظر هدف كاربردي و از نظر ماهيت روش همبستگي مي
آمـاري   ةباشـند. حجـم نمونـساله ساكن در شهر اهواز مي  49تا    15همسردار  آماري، تمامي زنان    پرسشنامه استفاده گرديده است. جامعه

تصادفي  ، گيري مورد استفاده در اين پژوهشنفر بدست آمده است. روش نمونه 384، برابر با 05/0براساس جدول مورگان و ميزان خطاي 
ايـن تحقيـق انتخـاب  ةگانه شهر اهـواز نمونـناطق هشتمتناسب با جمعيت م  ، گيرينمونه  ة باشد. در اين شيوشده متناسب ميبنديطبقه

 ةت تعـداد نمونـباشـد، بـه همـين علـّداراي بيشترين جمعيت مي  4  ةمنطق  ، گانه اهوازگرديده است. به عنوان مثال، از ميان مناطق هشت
 به صورت تصـادفي پرسشـنامه درِشهر اهواز،    ةبيشتري از اين منطقه انتخاب شده است. بعد از تعيين حجم نمونه متناسب با هشت منطق

  به شرح زير بوده است: تعاريف مفهومي و عملياتي متغيرهادر پژوهش حاضر،  منازل شهروندان توزيع گرديد.
  .باشدهاي نوين اطلاعاتي ميهاي داخلي و فناوريهاي خارجي، رسانهاي، استفاده از رسانه: منظور از مصرف رسانهمصرف رسانه

ع اي گسـترده و متنـوّ، مجموعـه1ICTهـاي نـوين اطلاعـاتي و ارتبـاطي  : فنـاورياطلاعاتي و ارتبــاطيهاي نوين  فناوري
بـا انتقـال   ICTرود. صـنايع جهـاني  هـا بـه كـار مـيهاست (اينترنت، موبايل، چت و...) كه براي برقراري ارتباط ميـان انسـانازفناوري
كننـدگان و اي از توليدكننـدگان، توزيـعتنيده هاي فرامرزي و درهمن را به شبكهجها  هاي ارسال و دريافت به يكديگر، جوامع كلّدستگاه 
هـايي در قالـب طيـف كـردن گويـهبا مطـرح ).121: 1392كنند (عنايت و پرنيان، ها و محتواهاي ارتباطي تبديل ميكنندگان داده مصرف

هاي الكترونيـك، اسـتفاده از اينترنـت هاي علمي، استفاده از انواع پستاليتمواردي همچون: استفاده از اينترنت براي فعّ  ةليكرت در زمين
هاي گفتگو و چـت و هايي با محتواي پزشكي، بهداشتي، تبليغاتي و...، استفاده از اتاقها و پيجبراي گذران اوقات فراغت، عضويت دركانال

  لياتي نمود.توان اين مفهوم را تعريف عمهاي اجتماعي و مجازي مياستفاده از شبكه

 
1. New Information and Communication technologies 
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هـاي علمـي، برنامـه  ة هايي در قالب طيف ليكرت در خصوص مشاهدكردن گويه: اين مفهوم با مطرحهاي خارجيمصرف رسانه
هـاي اي، مشاهده شوها و تبليغات تجاري شـبكههاي ماهواره هاي شبكهها و سريالاي، مشاهده فيلمهاي ماهواره پزشكي و تربيتي شبكه

  شود.مجلات ژورنال و مدلينگ سنجيده مي  ةده و مطالعاي و استفاماهواره 
 ةبه صورت طيف ليكرت در زمينـ  هاييكردن گويههاي خارجي با مطرح: اين مفهوم نيز همچون رسانههاي داخليمصرف رسانه

پزشـكي راديـو، مشـاهده  هاي علمي ودادن به برنامههاي داخلي با محتواي پزشكي، بهداشتي و تبليغاتي، گوشمجلات و روزنامه  ةمطالع
  شود.هاي علمي و پزشكي تلويزيون سنجيده ميهاي تلويزيون و مشاهده برنامهها و سريالفيلم

  اند.قسمتي سنجيده شده  5هاي الات با استفاده از طيف ليكرت و پاسخؤتمام س
). بـاروري، بـه رفتـار تجربـي، 175  :1385كس،  شود (ويآورند گفته مي: باروري به تعداد كودكاني كه زنان به دنيا ميرفتار باروري

). به عبارت ديگر، متوسط تعداد فرزنـداني اسـت كـه يـك زن در 126:  1381شود (سرايي،  واقعي و بالفعل فرزندآوري جمعيت اطلاق مي
 ة ر با تعداد فرزنـدان زنـدمتغي). اين  64:  1392شود (اسكندري و فرزانه،  آورد، رفتار باروري گفته ميسالگي به دنيا مي  49تا    15سنين بين  

  به دنيا آورده زنان سنجيده شده است.
  

  هايافته 
  هاي توصيفييافته  -1

سال بـوده اسـت.  34 ، ي افراد مورد مطالعهدرصد و ميانگين سنّ  23سال با    30-34گروه سني    در  بيشترين درصد پاسخگويان  ، از نظر سن
درصـد) اسـت. از   6/28درصد) و ديپلم (  2/29ربوط به سطوح تحصيلي ليسانس (در خصوص ميزان تحصيلات، بيشترين درصد فراواني م

اند و تعداد شاغلين با سطوح تحصيلي بالاتر بيشتر از كسـاني بـوده درصد غيرشاغل بوده   8/63درصد شاغل و    2/45نظر وضعيت اشتغال،  
  باشند. تر ميكه داراي سطوح تحصيلي پايين

، ميانگين تعداد 03/1دهد كه ميانگين تعداد فرزندان دختر برابر با  د فرزندان پاسخگويان نشان ميهاي توصيفي در خصوص تعداآماره 
ميـانگين  آل پاسخگويان نيز، در خصوص تعداد فرزندان ايداست.  8/1فرزندان آنها برابر با    و ميانگين تعداد كلّ  83/0فرزندان پسر برابر با  

باشـد و مـي 9/2آل براي زنـان و ميانگين تعداد كل فرزندان ايد  43/1آل  ن تعداد فرزندان پسر ايد، ميانگي45/1  آلتعداد فرزندان دختر ايد
و ميـانگين تعـداد   63/1آل  ، ميانگين تعداد فرزندان پسر ايد55/1آل براي همسران پاسخگويان  همچنين ميانگين تعداد فرزندان دختر ايد

باشد. مقايسه ميانگين تعداد كل فرزندان پاسخگويان بـا ميـانگين تعـداد فرزنـدان مي  1/3آل براي همسران پاسخگويان  كل فرزندان ايد
آل ميان آنچه در واقعيت وجود دارد و آنچـه خواسـت و ايـد  ، همين اساس  ايدآل پاسخگويان و همسرانشان اختلاف زيادي وجود دارد و بر

  شود.تفاوت بسياري مشاهده مي ، آنهاست
دهـد كـه ميـانگين ميـزان اسـتفاده از اي افراد مورد مطالعه نيـز نشـان مـيخصوص ميزان مصرف رسانهنتايج آمارهاي توصيفي در  

هاي داخلي برابر و ميزان استفاده از رسانه  91/4هاي خارجي  ، ميانگين ميزان استفاده از رسانه36/9هاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي  فناوري
  باشد.به صورت روزانه مي 6/4با 
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  هاي تحليل دومتغيرهيافته  -2
اي به صورت كلي و باروري مدنظر قـرار داشـته كـه بـا اسـتفاده از آزمـون ل پژوهش، وجود رابطه ميان متغير مصرف رسانهاوّ  ةدر فرضي

 ، باشـدمـي  05/0كـه كـوچكتر از    ) و ايـن002/0داري  (ضريب همبستگي پيرسون مورد بررسي قرار گرفته است. با توجه به سطح معني
بدين صـورت كـه   ، وجود رابطه معكوس ميان اين دو متغير است  ة دهنده مذكور تأييد گرديده و ضريب پيرسون به دست آمده نشانفرضي

  اي منجر به كاهش باروري گردد.رود با افزايش در ميزان مصرف رسانهانتظار مي
  

  اهواز  شهر در زنان باروري و) رسانه( پژوهش مستقل متغيرهاي  ميان همبستگي -1 جدول
 داريسطح معني ضريب پيرسون متغيرها 

-16/0  اي و باروري مصرف رسانه   002/0  
-32/0 هاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي و باروري استفاده از فناوري  001/0  
-27/0  هاي خارجي و باروري استفاده از رسانه   001/0  
076/0  هاي داخلي و باروري استفاده از رسانه   135/0  

  
هاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي و بـاروري توجـه داشـت. از آزمـون ضـريب ميان مصرف فناوري رابطهوهش حاضر، به  دوم پژ  ةفرضي

سـطح  ، شـودمشـاهده مـي 1اطلاعات مندرج در جـدول    براساسطور كه  همبستگي پيرسون جهت تحليل اين فرضيه استفاده شد. همان
تـوان تعمـيم داد. رد نظر بوده و وجود رابطه ميان اين دو متغير را به جامعه نيز مـيتأييد فرضيه مو  ة دهندنشان  ،  داري به دست آمده معني

رود معنـي كـه انتظـار مـيوجود رابطه معكوس و منفي ميان اين دو متغير است. بـدين  ة همچنين، ضريب همبستگي پيرسون نشان دهند
  ه تبع آن باروري كاهش يابد و بالعكس.هاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي افزايش يابد، بهرچه ميزان مصرف فناوري

وجود رابطه ميـان ايـن دو باروري سنجيده شده است. جهت سنجش وجود يا عدم  باهاي خارجي  مصرف رسانه  رابطه  ، در فرضيه سوم
 شده مذكور تأييد   ةفرضي ، توجه به آن بوده كه با  001/0داري برابر با متغير نيز از آزمون همبستگي پيرسون استفاده شده است. سطح معني

وجـود رابطـه  ة دهنـدباشد و ضريب همبستگي پيرسون نيـز نشـانو وجود رابطه ميان اين دو متغير قابل تعميم به جامعه مورد بررسي مي
  معكوس ميان اين دو متغير است.  

براي تحليـل فرضـيه چهـارم  هاي داخلي و باروري مورد آزمون قرار گرفته است.بين مصرف رسانه ةرابط ، چهارم ةدر نهايت در فرضي
بيشـتر  05/0بوده و از    135/0داري در اين آزمون  كه سطح معني  آزمون ضريب همبستگي پيرسون به كار برده شده است. با توجه به اين

  معناداري ميان اين دو متغير وجود ندارد. ةو اين بدان معني است كه رابط شودتاييد نمياست، فرضيه مذكور 
  

  تحليل چندمتغيره عوامل مؤثر بر باروريهاي يافته  -3
نماينـد از ضـريب بيني مـيبراي آزمون اين امر كه متغيرهاي مستقل مورد نظر در اين تحقيق به چه ميزان تغييرات متغير وابسته را پيش

هـاي له، متغير مصرف فناوريلين مرحرگرسيون چندگانه استفاده شده است. بررسي نتايج نشانگر آن است كه معادله دو مرحله دارد. در اوّ
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هاي داخلي وارد ا متغير مصرف رسانهامّ  ؛استهاي خارجي وارد معادله شده دوم متغير مصرف رسانه  ةنوين اطلاعاتي و ارتباطي، و در مرحل
  معادله نشده است.

  
  ثر بر باروري زنانؤگام مبهنتايج تحليل رگرسيون چند متغيره به روش گام  -2جدول 

  ضرايب معيار شده  ضرايب معيار نشده  ستقل متغيرهاي م
T  سطح معناداري  

B بتا  خطاي معيار  
  001/0  844/20    136/0  828/2  مقدار ثابت

  001/0  -240/5  -261/0  012/0  -064/0  هاي نوينفناوري
  001/0  -898/3  -194/0  018/0  -071/0  هاي خارجيرسانه 

 ضريب همبستگي

)R(  
 2Rضريب   ) Rمجذورات(

  دهتعديل ش
خطاي استاندارد  

  شده
 Fآماره 

368/0  135/0  131/0  099/1  84/29  
  

بيني از طريـق معادلـه و مقـادير بين مقادير قابل پيشچندگانه يا ميزان همبستگي  Rدهد كه نشان مي 2اطلاعات  مندرج در جدول 
 متغيرهاي مستقلباشد كه  ت. اين بدان معنا ميبه دست آمده اس  13/0به دست آمده است. مقدار ضريب تعيين    37/0واقعي متغير وابسته  

هاي نوين اطلاعاتي و ارتبـاطي د. به عبارت ديگر، دو متغير مصرف فناورينبيني نمايدرصد از واريانس متغير وابسته را پيش  13د  نتوانمي
  باشند.هاي خارجي تأثيرگذارترين متغيرها بر رفتار باروري ميو مصرف رسانه

  
  يگيرنتيجه بحث و 

مسائل اجتماعي توجه زيادي را بـه خـود معطـوف  ة است كه در حوز  هاييو از موضوع  شناسيعلم جمعيت  هاي مهمّباروري يكي از مؤلفه
ايم. در بسياري شهرهاي ايران و همچنين لات چشمگيري در ميزان باروري بوده شاهد تغيير و تحوّ  ، گذشته  ةداشته است. در طول سه ده

اي تـأثير . نوسانات در ميزان باروري بر رشد، تركيب و ساختار جمعيتي هـر جامعـههستيمبه كاهش در ميزان باروري    اهواز شاهد روند رو
در فهرست مسائل اجتماعي قـرار گرفتـه اسـت و هـر يـك از   ، ثر بر آنؤبسيار زيادي دارد. از اين رو، كاهش باروري و شناسايي عوامل م

ثير مصـرف أ در اين پژوهش سعي بـر بررسـي تـ  ، طور كه بيان شدباشند. همانز منظر خاص ميپژوهشگران سعي در بررسي اين پديده ا
  باشد:اي و ابعاد مختلف آن بر رفتار باروري بوده است، نتايج حاصل از اين پژوهش بدين شرح ميرسانه

وري مدنظر قـرار داشـته اسـت كـه بـا اي به صورت كلي و رفتار بارل اين پژوهش وجود رابطه ميان متغير مصرف رسانهاوّ  ةدر فرضي
استفاده از آزمون ضريب همبستگي پيرسون مورد بررسي قرار گرفته است، فرضيه مذكور تأييد گرديده است و ضريب پيرسون بـه دسـت 

ش رفتـار اي منجر به كاهباشد. بدين صورت كه افزايش در ميزان مصرف رسانهمعكوس ميان اين دو متغير مي  ةآمده نشان از وجود رابط
، )1395( دي و صـفوري، محمـّ)1395( اقدم و ديگـرانزاده گردد. تحقيقات انجام گرفته توسط محققان ديگري همچون رسولباروري مي

ه در كشـورهاي ديگـر تحقيقـات و همچنين از ميان تحقيقات صـورت گرفتـ  )1385(  و كلانتري و ديگران  )1394(  محموديان و ديگران
  اند. نيز وجود رابطه ميان اين دو متغير را تأييد نموده ) 2004( و باربر و اكسين )2010( ادهيكاري ، )2017( دوي و ديگرانكاملا 
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پژوهشـگران   ، اند، كـه غالبـاًهايي فرآيند توليد، توزيع و مصرف اطلاعات را شاهد بوده جوامع هرچند با تفاوت  ، اخير  ةدر طول چند ده
گيـدنز چنـين نگـاهي را   .شـوداي محسوب مـيفرعي و حاشيه  انند و در زندگي اكثر آنها نسبتاًدآنها را با تفريحات و سرگرمي مرتبط مي

ها هاي اجتماعي است و رسانهاليتهاي زندگي و فعّبسياري از جنبه  ة داند و معتقد است كه ارتباطات جمعي در برگيرندناقص و محدود مي
ها بيشتر باشد به همان نسبت طبق نظر گربنر، هرچه ميزان مواجه با رسانه  همچنين برثير گسترده دارند.  أ افراد و افكار عمومي ت  ةبر تجرب

ها اين قابليت را دارند كه تمام ابعاد شود و رسانهها بيشتر ميميزان تغيير نگرش و الگوهاي رفتاري افراد نيز متناسب با محتواي آن رسانه
هاي جمعي در دنياي امروز گسترش فراوان يافته است به ميزان استفاده از رسانه  كه  جاتأثير قرار دهند. از آنزندگي مخاطبان خود را تحت

اخير تحت نفـوذ   ةرسد در طي چند دههايي كه به نظر ميتبع، تأثير آن هم در زندگي اقشار مختلف جامعه بيشتر شده است. يكي از جنبه
مطلوب خانواده، كيفيت زندگي، گسترش مفهوم پيشگيري و كنتـرل فرزنـدآوري و ها در مورد ابعاد هاي اين رسانهها قرار داشته ايده رسانه

  هاي باروري گرديده است. تنظيم خانواده است كه سبب كاهش و تغيير در ميزان
خـارجي هاي  هاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي و استفاده از رسانهعد استفاده از فناوريميان دو بُ  ةوجود رابط  ، هاي دوم و سومدر فرضيه

اند. از آزمون ضريب همبسـتگي پيرسـون بـراي تحليـل ايـن دو فرضـيه به صورت جداگانه با متغير رفتار باروري مورد بررسي قرارگرفته
معكوس ميان اين دو متغير با متغير رفتار بـاروري اسـت. از  ةتأييد اين دو فرضيه و وجود رابط ة استفاده گرديد كه نتايج آزمون نشان دهند

هـاي نـوين اطلاعـاتي و ارتبـاطي و اسـتفاده از قيقات پيشين انجام شده كه مؤيد وجود رابطه ميـان متغيـر اسـتفاده از فنـاوريجمله تح
، محموديـان و )1395(  اقـدم و ديگـرانزاده توان به تحقيقات محققاني همچون: رسـولهاي خارجي با متغير رفتار باروري است ميرسانه

 و كـولا و ديگـران  )2014(  و از ميان تحقيقات خارجي به برناردي  )1385(  ، كلانتري و ديگران)1392(  ايت، پرنيان و عن)1394(  ديگران
  اند.كه نتايج اين تحقيقات نيز وجود رابطه ميان اين متغيرها را نشان داده  ) اشاره نمود2006(

شود كه با افزايش روند  هاي اجتماعي و... مي، شبكههاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي است كه شامل اينترنتدنياي امروز، دنياي فناوري
اي از گسـترده   ةها داراي دامناند. اين نوع از رسانهشدن و توسعه و نوسازي در جوامع گسترش فراواني يافتهرشد شهرنشيني و صنعتيروبه

هـا قـرار ني كه در معرض اين گونه فنـاوري. مخاطباهستندهاي مختلف اعم از تفريح و سرگرمي، علمي، فرهنگي و...  اطلاعات در زمينه
نمايند الگوهاي رفتاري خود را بـا ها استفاده ميرو هستند و به گفته كالدول، كساني كه از اين نوع فناوريدارند با دنيايي از اطلاعات روبه

هاي گردند. همچنين در خصوص رسانهيهاي زندگي ديگران آشنا مها و شيوه گذارند و با الگوهاي رفتاري و سبكديگران به اشتراك مي
اقشـار مختلـف جامعـه از ايـن   ، ها وجـود داردهايي كه در استفاده از اين رسانهاي، با وجود محدوديتهاي ماهواره خارجي همچون شبكه

رغـم وجـود علـي  گيـر شـدن آنهـا، كننـد سـبب همـههـا دنبـال مـياي كه اين نوع رسانههاي رسانهنمايند. سياستها استفاده ميرسانه
  نمايند.قشر خاص نيست و توجه اقشار مختلف را به خود جلب مي ها فقط مختصّهاست و اين رسانهمحدوديت

هاي اجتماعي است و تلويزيـون همچـون دادن نگرشساز شكلسوي ديگر، گيدنز معتقد است كه تلويزيون به عنوان ابزاري زمينه  از
الخصـوص در دهـد. گـذار جمعيتـي علـيهاي افراد از زندگي را شكل مـيساز است و تجربه.) فرهنگها (اينترنت، مجلات و..ساير رسانه

نـوگرايي نيـز در   ةايـن، نظريـ  هاست. علاوه برها و دانش مرتبط تنظيم باروري اين رسانهايده ة  كشورهاي در حال توسعه، در نتيجه اشاع
هاي د اين امر است كه با جريان نوسازي و شهرنشيني و گسترش رسانهؤيگي مها بر الگوهاي رفتاري و سبك زندثيرات رسانهأ خصوص ت

هـاي بـاروري و لات، تغييرات در ميـزانوجود آمده است. از جمله اين تحوّ  زندگي شهروندان بههاي رفتاري و سبكجمعي تغيير در شيوه 
نگـري، مفاهيمي همچون؛ آينـده   ةاطلاعاتي و ارتباطي) به اشاعهاي نوين  هاي خارجي و فناوريها (رسانهباشد. اين رسانهفرزندآوري مي
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هـاي پيشـگيري از بـارداري پردازند و سبب آشـنايي افـراد بـا شـيوه كردن ابعاد خانواده، كاهش ارزش كودكان و... ميفردگرايي، كوچك
هـا بـه تـرل نمـود. ايـن رسـانهنن آن را كتـواكه ديگر باروري همچون گذشته امري نيست كه مرتبط با تقدير باشد و مي  شوند و اينمي
ها قرار دارنـد ايـن دهند كه مخاطباني كه به ميزان بيشتري در معرض اين رسانههاي خود جاي مياي اين امور را در محتواي برنامهگونه
  نمايند.ها و الگوهاي رفتاري را پذيرفته و باور نموده و برطبق آنها عمل ميايده 

باشد كه متغيرهاي مـورد نظـر در ايـن اين امر مي  ة مطرح شده و نتايج آنها، نتايج ضريب رگرسيون نشان دهندهاي  علاوه بر فرضيه
ثير أ عي تـدهد كـه رفتـار بـاروري از متغيرهـاي گسـترده و متنـوّنمايند و اين نشان ميواريانس متغير وابسته را تبيين مي  13/0پژوهش  

هاي زندگي افراد و تغييـرات اين حوزه، با در نظر گرفتن اين تغييرات بايد توجه بيشتري به سبكال در  پژوهشگران فعّ  ، پذيرد. بنابراينمي
تر رفتـار بـاروري عي و كيفي به بررسي ابعاد متنوّكه با رويكرد كمّ  نگرشي و عملي حاصل از آن در تبيين رفتار باروري داشته باشند و اين

  شن نمايند.بپردازند تا بتوانند زواياي مختلف آن را رو
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