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  Abstract 
Background and Aim: Today, the virtual world has significantly affected our lives, from the ease of access to 
information to the interaction between people around the world. The purpose of this study was to investigate the role of 
internet and virtual social networks in changing the pattern of dating and spouse choice among the youth in 
Kermanshah, Iran . 

Methods and Data: The research method was quantitative and data collection was done through survey questionnaire. 
The sample size was 380 persons who referred to marriage registry offices in Kermanshah in 2020. An important 
indicator of the research was the level of familiarity with the spouse in the cyberspace whose validity and reliability 
were assessed using face validity as well as factor analysis and Cronbach's alpha. 

Findings: Findings of the study showed that respondents' use of internet and social networks was 2.86 hours per day. 
13% of respondents had met their spouse through virtual social networks. The proportion was higher for men, those 
who had freelance jobs and those who had higher incomes. Women were more familiar with their spouses through 
cyberspace were at age group 20-30, university educated and upper class. The correlation coefficient between 
respondents' use of cyberspace and their familiarity with spouse was 0.32. 

Conclusion: Virtual social networks should be considered in family policy-making instead of denial so that the family 
suffers less harm. 

Keywords: Virtual social networks, Cyberspace, Marriage, Spouse selection, Kermanshah 
Key Message: The expansion of virtual social networks has changed the way of interaction and social relations, as well 
as issues and phenomena such as choosing a spouse that are based on relationships and social interaction, so the role of 
virtual social networks in family policy should be considered. 
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  پژوهشيمقالة 
  

    

    چكيده
لاعات تا تعامـل ميـان از سهولت دسترسي به اطّگستره اين تأثير،    .قرار داده است  تأثيرگيري زندگي ما را تحت  نحو چشمامروزه دنياي مجازي به  :هدف  و  زمينه

هاي اجتماعي مجازي در آشنايي زوجين و تغيير الگوي انتخاب همسـر در ن پژوهش، مطالعه نقش اينترنت و شبكههدف از اي.  شودرا شامل مي  افراد در سراسر دنيا
  .استبين جوانان شهر كرمانشاه  

واج شـهر بـه دفـاتر ثبـت ازد 1398انـد كـه در سـال نفر بـوده 380ها با استفاده از پرسشنامه و حجم نمونه گردآوري داده، روش پژوهش كمي:  هاداده  و  روش
اند. شاخص مهم پژوهش، آشنايي با همسر در فضاي مجازي بود كه اعتبار و پايايي آن با استفاده از اعتبار صوري و همچنين تحليل عـاملي كرمانشاه مراجعه كرده

  .) ارزيابي شد0/ 96و آلفاي كرونباخ (
 بـا  پاسـخگويان  از  درصـد  13.  اسـت  بوده  روز  در  ساعت  2/ 86  پاسخگويان  بين  در  اعياجتم  هايشبكه  و  اينترنت  از  استفاده  داد  نشان  پژوهش  هاييافته  ها:يافته
 بوده  بيشتر  ،نداداشته  بالاتري  درآمد  كه  كساني  و  اندداشته  آزاد  شغل  كه  كساني  مردان،  در  نسبت  اين.  اندشده  آشنا  مجازي  اجتماعي  هايشبكه  طريق  از  خود  همسر
. اسـت بـوده بيشتر بالا اجتماعي طبقه و دانشگاهي هايكردهتحصيل سال، 30  تا  20  سني  گروه  زنان  فضاي مجازي، در  از طريق  همسر  با  آشناييهمچنين،  .  است

  .است و معنادار بوده  0/ 32 مجازي  فضاي در  همسر با  شاخص آشنايي و  مجازي فضاي  از  استفاده بين  همبستگي ضريب

  .تري مواجه شوداري خانواده به جاي انكار، مورد توجه قرار گيرند تا خانواده با آسيب كمگذدر سياست مجازي  اجتماعي  هايشبكه  :يريگجهينت و بحث

  هاي اجتماعي، فضاي مجازي، ازدواج، انتخاب همسر، كرمانشاهشبكه  واژگان كليدي:

انند انتخاب همسر كه مبتني بر روابط و تعامل هايي منحوه تعامل و روابط اجتماعي و همچنين مسائل و پديده  يمجاز  اجتماعي  يهاشبكهگسترش    پيام اصلي:  
  .هاي اجتماعي مجازي در سياستگذاري خانواده مورد توجه قرار گيرداجتماعي هستند را تغيير قرار داده است، بنابراين بايستي نقش شبكه

  
  

  04/08/1401: رشيپذ  تاريخ                            1401/ 05/ 24افت: يدرتاريخ 
 

 شـهر  در  همسـر  انتخـاب  الگـوي  تغييـر  در  مجازي  اجتماعي  هايشبكه  و  اينترنت  نقش).  1401(  سياوش،  پوراحمدي، وكيل؛ قلي؛  سجاد  ،ورمزانيهريمط  ارجاع:
   /jscc.2022.18854.1042https://doi.org/10.22034. 7-22 ):1(1،  تداوم و تغيير اجتماعي،  كرمانشاه
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  و بيان مسأله  مهمقدّ
امكانـات بسـياري را در اختيـار  ، آوري جديدعاع خود قرار داده است. اين فنالشّگيري زندگي ما را تحتامروزه دنياي مجازي به نحو چشم

تعامـل ميـان  ، شود. در گذشـتهرا شامل مي لاعات تا تعامل ميان افراد در سراسر دنيااز سهولت دسترسي به اطّ  كه  كاربران قرار داده است
شدن افـراد بـا هاي اجتماعي امكان صميميرسيد، اما با گسترش امكانات اينترنت مانند شبكهتر به نظر ميافراد در فضاي مجازي رسمي

ي بـر اسـاس مناسـبات االگوي انتخاب همسر در هر جامعـهشان به يكديگر و حتي تصميم براي ازدواج بيشتر شده است.  هم و دلبستگي
تي كه ارتباطات رو در رو بيشـتر بـوده و شـناخت افـراد از پذيريد. در جوامع سنّاجتماعي، فرهنگي و اقتصادي خاص آن جامعه صورت مي

متفاوت است. با پيشـرفت   ، رو كمتر شده استودرهمديگر نيز بيشتر بوده و الگوي انتخاب همسر با جوامع مدرن كه ارتباطات صميمي و ر
گيري فضاي مجازي، تغييرات زيادي در نحوه تعامـل و شـكل ارتبـاط تكنولوژي ارتباطات و بوجود آمدن تلفن همراه و متعاقب آن شكل

   تواند الگوي همسرگزيني را تحت تأثير قرار دهد.افراد با همديگر بوجود آمده است. لذا شكل ارتباط و تعامل افراد نيز مي
هـاي هاي رسمي يـا شـيوه اند و اين واسطهها و دلالاني در امر انتخاب همسر حضور داشتهوزي، واسطهاز گذشته تا جوامع مدرن امر

خـاطر تـأخير افتـادن در سـن اند. از طرفي بـه  يند گزينش تأثير گذاشتهآخدمات و كمك بر فر  ن ملاقات و انتخاب همسر، با ارائةجايگزي
هـاي اضـافي هاي رسمي احتمالاً رو به افزايش خواهد نهـاد. واسـطهاز دلالان و واسطه  ل در فرآيند انتخاب همسر استفاده ازدواج و تحوّ

سريابي آنلاين و تطبيق الكترونيكي و اجتماعات آنلاين (مثل فيس بوك يا ماي اسـپيس) بـا وجـود مها، خدمات هديگر از قبيل چت روم
جغرافيايي كمك نمايند و بـه آنهـا اجـازه دهنـد بـا  مشكل فاصله در زمينه توانند به افرادها نخست مياند. اين واسطهاينترنت بوجود آمده 

توانند كساني را كه به خودشـان شـبيه هسـتند (در اند و مياي برخورد و تعامل داشته باشند كه هرگز آنها را ملاقات نكرده همسران بالقوه 
  ). Reis & Sprecher, 2009: 880اسي) پيدا نمايند (سي هايهاي تفريحي و سرگرمي يا گرايشعقايد مذهبي، فعاليت زمينه

در چنين وضعيتي برخـي از جوانـان، فضـاي مجـازي را طريـق   ، دير ازدواج كنندامروزه عوامل گوناگوني سبب شده است كه جوانان  
هـا و بـراي كـاهش رنجني  سـكّنيازهاي عاطفي و جنسي خود تلقي كرده و به اين فضا، بـه عنـوان مُ  مناسب و آساني براي تأمين نسبي

و ممكن است برخي از اين روابط به ازدواج منجر شود. در فضاي مجازي به دليل ايـن كـه افـراد   آورندهاي ناشي از نيازها روي ميفشار
پيـدا ها و متن تعامل نسـبت بـه هـم شـناخت هاي فيزيكي همديگر با خبر نباشند، بنابراين بر اساس بينش و نگرشابيتابتدا شايد از جذّ

ابيت ظاهري است. در ارتباط كامپيوتر واسط، برخلاف روابط چهره به چهره، اهميـت تدا ملاك اصلي جذّكنند اما در تعاملات رودررو ابمي
كـردن ديگـري در عامل خودافشايي دو جانبـه و سـهيم  كننده ارتباطي به حداقل رسيده است زيراابيت ظاهري به صورت عامل تعيينجذّ

  ). Merkle & Richardson, 2000: 189(دهد صي و حريم خصوصي به طرفين امكان شناخت ميبيني شخجهان
هاي انتخاب همسر با توجـه بـه تغييـرات اقتصـادي و اجتمـاعي ماننـد افـزايش در ايران نگرش به ازدواج و تشكيل خانواده و الگوي

 ةبت شهرنشيني، افزايش زنان به بازار كار و ... كـه در چنـد دهـالتحصيلان دانشگاهي، افزايش نستحصيلات زنان و مردان، افزايش فارغ
اخير اتفاق افتاده است، نسبت به گذشته متفاوت شده است. دختران و پسران نسبت به گذشته از استقلال بيشتري در زمينه انتخاب همسر 

ي با استفاده از فضاي مجازي رنگ و بوي متفاوتي بـه م اين استقلال با توجه به تغيير شكل روابط اجتماعاند و به طور مسلّبرخوردار شده 
گيرد، زيرا شكل روابط اجتماعي بين مردم در نوع الگوي انتخاب همسر نقش مهمي دارد. روابط زندگي شهري، روابط دانشـگاهي خود مي

داده است و ممكن است برخي از و روابط شغلي و روابط از طريق فضاي مجازي، شكل آشنايي دختران و پسران را نسبت به گذشته تغيير 
هاي اجتماعي با همسر آينده خود آشنا شده و بنابراين الگوي انتخاب همسر متفاوتي نسبت به گذشته داشته طريق فضاي مجازي و شبكه

  باشند. 
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هاي روابط ن در حوزه تي جامعه همچنابا توجه به اين كه جوانان در سن ازدواج در ايران زياد هستند و ساختار فرهنگي و اجتماعي سنّ
گيري فضـاي مجـازي هاي ارتباطي و شكلرسد نفس تكنولوژي جديد در زمينه رسانهبه نظر مي  ، دختر و پسر تغييرات اندكي داشته است

 هاي اخير جمعيتـي در زمينـه تشـكيلتغييراتي در الگوي انتخاب همسر داده باشد. با توجه به تأكيدي كه در جامعه و حاكميت بر سياست
  خانواده و ازدواج وجود دارد، ضروري است كه تغييرات همسرگزيني و الگوهاي آن مورد بررسي قرار گيرد.

ايران در خصوص آشنايي پسر و دختر براي ازدواج و امكاني كه فضاي اينترنـت  ةبنابراين با توجه به ساختار فرهنگي و اجتماعي جامع
ازدواج در استان كرمانشـاه وجـود دارد ماننـد مضـيقه   ةن با توجه به مشكلاتي كه در زميناند و همچنيهاي اجتماعي بوجود آورده و شبكه

هاي ارتباطي جديد تغييراتي در زمينه انتخـاب همسـر و الگـوي ازدواج ازدواج، افزايش سن ازدواج، افزايش نرخ طلاق و ...، آيا تكنولوژي
چـه الگـوي انتخـاب همسـر در هـاي مجـازي ال است كه شبكهؤي به اين سپژوهش درصدد پاسخگوي  اند؟ به طور ويژه اينبوجود آورده 

هاي مجازي و همچنين الگـوي انتخـاب هاي اقتصادي و اجتماعي افراد در ميزان استفاده از شبكهتغييراتي ايجاد كرده است؟ و آيا ويژگي
  همسر تفاوتي ايجاد كرده است؟

  
  پيشينه نظري و تجربي پژوهش

 تأكيـد و شودمي پرداخته هارسانه مخاطبان به رويكرد اين رضامندي» است. در و استفاده «  رويكرد جمعي،  ارتباط نظريات مشهورترين از
 بـه نيـز مصرف است؛ آنان تجربه شده  نيازهاي از برخي ارضاي و اي، رضامنديرسانه محصولات مصرف در مخاطبان انگيزة  كه شودمي

انگاشـتن استفاده و رضامندي ضمن فعـال نظريه). 120: 1385(اسوليوان و همكاران،  شده است گيريجهت رضامندي اين سوي و سمت
ها، علايق و نقش اجتماعي مخاطبان مهم كند و بر آن است كه ارزشها تأكيد ميهاي وي در استفاده از رسانهمخاطب، بر نيازها و انگيزه 

  د. كننو بشنوند، انتخاب ميخواهند ببينند اساس اين عوامل آن چه را مي است و مردم بر
 به را رسانه كنندة مصرف رسانه،  شديد تأثيرات نظر برخلاف كند ومي تأكيد مخاطب بر پيام،  جاي ها» بهرسانه مخاطب نظريه «روابط

 استفاده  هارسانه محتواي و مفهوم از كه داندمي فعال افرادي را مخاطبان كند. اين رويكردمي فرض آغاز نقطة عنوان به رسانه،  بيان جاي

 خود،  از قبل ارتباطي هايپژوهش بيشتر برخلاف رويكرد،  اين در  ).1384، هستند (جان رسانه تحت تأثير و منفعل كه افرادي نه كنند؛مي

 و سـتگاه بـر خا و شـده  تمركـز كننـد، مي هارسانه با كاري چه مردم كه سؤال اين بر اند، مخاطبان بوده  روي بر رسانه آثار به متمركز كه
  ). 1397شود (سورين و تانكارد، مي تأكيد فردي روانشناختي نيازهاي و اجتماعي پويايي

 يافتـه،  گسـترش پديـده  يـك صـورت به الكترونيكي هايرسانه ساير با ظهور مقايسه در اينترنت)، معتقد است 1380(اسلوين  جيمز

تـرين از مهماسـت.  آميختـه درهـم گسـترده،  تعاملي شبكه يك شكل به را و تلويزيون راديو قبيل از ارتباطي متداول و متفاوت الگوهاي
 عـين در مجـازي فضاي در افراد عمومي است. حوزه  و جمع برابر در خصوصي حيطه و فرد اهميت گسترش مجازي،  فضاي هايويژگي

 در قـدرت مراتـب نبود كنند. حس نيز تنها و از ديگران جدا را خود توانندباشند؛ مي داشته حضور مختلف هايگروه  در توانندمي كه حال

 جبر چون عواملي تأثير تحت همواره  افراد،  انتخاب قدرت جهان واقعي،  در نشود. حل جمع در افراد فرديت شودمي باعث مجازي،  فضاي

 دست جهاني مقياس نند درتوامي افراد و ندارد وجود مرزها اين مجازي در جهان اما است؛ بوده  محدود ...و حكومت فرهنگ،  زمان،  مكان، 

  بزنند. انتخاب به
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 گيريشكل باعث نيازها طرح اين و كنند مطرح را نيازهاي خود توانندمي راحتي به افراد اينترنت تعاملي محيط در كه اين به توجه با

 كه شنودگاني و گويندگان انمي روابط افزايدمي هابرماس .گيردمي جديدي شكل افكار مباحثه اين در و شده  مباحثه و گفتگو فضاي يك

 اسـت شده  تلفيق  عادي زبان كاربرد همان يا شيوه  همان كه گفتار كاركردهاي از ديگر تا يكي شودمي موجب برخوردارند،  ارتباط توان از

 ده گوينـ مـن آن بـا كـه اسـت صـداقتي يـا صـميميت قول بردارنده  در نوعي كنش گفتار هر زبان كاربرد توصيفي در و شود عمل وارد

 درونـي دنيـاي بـه را شـنونده  گفتـار كـه اسـت عـدبُ همين در درست كنم، مي ابراز شنونده  براي را درونيم هايو نيت نيازها احساسات، 

 كه شده  باعث ). پس اين احساسات90: 1379كشاند (پيوزي، مي من هايگفته صحت ارزيابي به طورهمين من هايانگيزه  ها واحساس

  محيط مصرف كنند.  اين در را خود عاطفي انرژي و كنند بيان را خود و نيازهاي شده  ميصمي افراد بين روابط
 و صـميميت لذا فضاي ، پردازندمي گوگفت به آن در راحتي به كاربران كه گرفت نظر در فضايي توانمي را اينترنت تعاملي محيط پس

همچنـين  پذيرند.تأثير مي يكديگر از فزايي كنشگر و محيطورت همكه به ص گيردمي شكل اينترنت تعاملي هايمحيط در احساسات ابراز
 را در ايـن خـود عـاطفي انـرژي و كننـدمطرح مـي را خود مشكلات و مسائل هاگروه  آن در كرده،  مطرح هم با را خود نيازهاي كاربران

  شود.  واقع مؤثر توانديكديگر مي با خانواده  اعضاي طارتبا و خانواده  هايارزش بر احتمالاً انرژي تخليه اين كه نمايندمي مصرف هامحيط
  اند: در اين زمينه رايس و اسپريچر چندين دليل شخصي و اجتماعي را براي استفاده از اين شيوه همسريابي ذكر نموده 

  باشند؛ تر انتخاب همسر ميهاي مطلوببخاطر فشارهاي فزاينده شغلي و كمبود وقت افراد در پي شيوه  -
توانند با افراد براي انتخـاب همسـر ك مكاني زيادي هستند و از اين رو به سختي ميراد مجرد به دليل نيازهاي شغلي داراي تحرّاف  -

  داراي تعامل چهره به چهره باشند؛ 
دي هاي جديـعشق وابسته به محل كار بخاطر افزايش حساسيت در مورد آزارهاي جنسي در حال كاهش بوده و به موجب آن رويه  -

  براي قول و قرارهاي عاشقانه ضرورت دارد؛ 
سال دارند) تمايل زيـادتري بـه اسـتفاده از قـول و   35مقايسه با افرادي كه كمرو نيستند و كمتر از    سال (در  35افراد كمرو بالاي    -

  ).Reis & Sprecher, 2009: 880( قرارهاي اينترنتي دارند
در ادامه بـه برخـي از آنهـا   ؛ها در تغييرات خانواده و ازدواج انجام شده استكي و رسانههايي در زمينه نقش تغييرات تكنولوژيپژوهش

  :اشاره شده است
هاي مختلف پرداختند. آنها يك پژوهش كيفي با استفاده هاي ازدواج در طي نسل) به بررسي تغيير ملاك1390پرور و همكاران (نيك

 انـدتوانسـته كـه تلويزيـون و مـاهواره  راديو،  قبيل از هاييرسانه د. نتايج نشان داد كه حضورنفر در شهر قائن انجام دادن 43از مصاحبه با 
 زندگي هاياولويت در قبلي هاينسل متفاوت با هاينگرش ايجاد باعث ارائه كنند آنها به را متضادي گاه  بلكه تنها متفاوت نه هاييارزش

  شده است. ازدواج هايو ملاك
) به بررسي عوامل مؤثر در گرايش به ازدواج اينترنتي در دانشجويان شهر اصفهان پرداختند. نتايج 1390كاران (برات دستجردي و هم

نقـش  كـه بـوده  مؤثر اينترنتي هايازدواج گرايش به بر تكنولوژيكي و مذهبي فرهنگي، -ياجتماع خانوادگي،  فردي،  نشان داد كه عوامل
  بوده است. بيشتر فرهنگي-اجتماعي عوامل
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هاي اجتماعي اينترنتي بر سبك زندگي جوانان در كاربران اينترنتـي پرداختنـد. نتـايج ) به بررسي تأثير شبكه1391بشير و افراسيابي (
 شـيوه  و جنس مخـالف با ارتباط اجتماعي،  هايمجازي منجر به تغييراتي در فعاليت اجتماعي هايشبكه در كه عضويت بودحاكي از آن 

  داده است. قرار تأثير تحت را آنان زندگي كلي سبك طور به است و شده  برقراري ارتباط
هـاي امـروزي از ديـدگاه دانشـجويان دانشـگاه علـوم پزشـكي زاهـدان ) به تأثير دنياي مجازي بر ازدواج1394پور و شكيب (مهدي

 هـايتفـاوت مجـازي هـايازدواج كـه عتقدنـدم و بودند مخالف اينترنتي به سبك ازدواج با دانشجويان اكثر كه پرداختند. نتايج نشان داد
  دارند. واقعي هايازدواج با گيريچشم

اند. نتايج شناختي نگرش جوانان نسبت به ازدواج در فضاي مجازي در شهر ساري پرداخته) به بررسي جامعه1396رزاقي و همكاران (
طرفانـه نسـبت بـه ازدواج در درصد نگـرش بـي 5/30و درصد نگرش مثبت  15درصد از جوانان نگرش منفي،   5/54نشان داده است كه  
هاي نگرش مثبت كننده بينيترين پيشاند. ميزان ارتباط با دوستان و همسالان، ميزان استفاده از اينترنت و سن مهمفضاي مجازي داشته

  اند.به ازدواج در فضاي مجازي بوده 
هاي اجتماعي مجازي با ازدواج جوانـان ن نحوه و ميزان استفاده از شبكهميا  ة) در پژوهشي به رابط1396(  سياسماعيلي و مقدّتاجيك

هـاي همسـرگزيني جوانـان تهرانـي هاي اجتماعي مجازي با ملاكاند. نتايج پژوهش نشان داد كه ميزان استفاده از شبكهتهراني پرداخته
هاي همسرگزيني جوانان تهراني رابطه اعي مجازي با ملاكهاي اجتمداري وجود نداشته است اما ميان نحوه استفاده از شبكهرابطه معني

  وجود داشته است. 
گر اجتمـاعي» كـه بـا ) در پژوهشي تحت عنوان «در جستجوي همسر: ظهور اينترنت به عنوان يك واسطه2012(  روزنفيلد و توماس

كه در آمريكا نقش خانواده، مدرسه و كلاس در نشان دادند  ،  نفر انجام شده   4002با حجم نمونه    HCMSTهاي پيمايش  استفاده از داده 
يابي و انتخاب همسر به نفع اينترنت در حال كاهش است. فضاي اينترنت براي بزرگسالاني كه در خانـه هسـتند و همچنـين بازار دوست

تر شده است. نتايج نشان ا مهمهگراها و يا لزبينهاي قومي و يا همجنسيابي دارند مانند اقليتهايي در بازار دوستكساني كه محدوديت
درصد افرادي كه با اسـتفاده از  2010تر از روابط آفلاين نيستند. در سال اند شكننده داده است كه روابطي كه به شكل آنلاين شكل گرفته

  درصد بوده است.  70اند نزديك به اينترنت همديگر را براي بار اول ملاقات كرده 
هاي ازدواج نشان داده است كه افزايش در پهناي بانـد اينترنـت وان تأثير گسترش اينترنت بر ميزان) در پژوهشي تحت عن2013(  بلو

 1998تا  1994هاي درصد از زوجين در طي سال  9/3درصد بوده است.    30تا    13باعث افزايش در ميزان ازدواج شده است و اين افزايش  
تـا  2004هـاي درصـد و بـراي سـال  11به    2003تا    1999هاي  ن نسبت براي سالاز طريق آنلاين همديگر را انتخاب كرده بودند كه اي

درصد افزايش يافته بود كه همزمان در اين دو دوره اخير پهناي باند اينترنت نيز افـزايش يافتـه اسـت. ايـن رابطـه در بـين   20به    2006
بازار ازدواج نسبتاً محدودي دارند نيز مشهود بوده است. نتيجه ايـن   تبار كه به طور بالقوه هاي آفريقاييآمريكايي  .ها بيشتر بوده استاقليت

  تي جستجوي همسر نقش جايگزين پيدا كرده است.ل اشكال سنّكه اينترنت به جاي نقش مكمّ
فاده از هاي پيوند زناشويي در عربستان سعودي كه با استآوري) در پژوهشي تحت عنوان عليه ازدواج با يك غريبه: فن2017داوود (آل

هايي كه در پيونـد زناشـويي آوريشهروند عربستاني انجام شده است به نقش عوامل فرهنگي و اجتماعي درباره فن  18مصاحبه عميق با  
هاي اجتماعي و فرهنگي ازدواج در عربستان را هاي در دسترس زمينهبه دليل اين كه پلتفرم  ، اند. به نظر نويسندگاننقش دارند اشاره كرده 

  هايي كاهش پيدا كرده است. گيرند، استقبال از چنين پلتفرمنظر نميدر 
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 5زن و  5هاي اجتماعي بر فرآيند طلاق با روش مطالعه مـوردي و مصـاحبه بـا ) در پژوهشي به تأثير شبكه2018آيدين و همكاران (
داري بـر ازدواج هاي اجتماعي تأثير معنـياز شبكه  استفاده همسران  ة مرد در ترابوزون تركيه پرداخته است. نتايج نشان داده است كه شيو

  شناختي بر خانواده تأثير گذاشته است. داشته است و از لحاظ عاطفي، رفتاري، اجتماعي و روان
 در  ازدواج  مجـدد  پيكربنـدي  در  اينترنـت  ) در پژوهشي تحت عنوان «انتخاب همسر در جامعه شـبكه: نقـش2018(  داتن و همكاران

نفـر در   10675زوج در اسـتراليا و    748زوج در انگليس،    920هاي آنلاين (هاي پنلمتحده» با استفاده از داده   ايالات  و  لستانانگ  استراليا، 
درصـد در اسـتراليا   34درصـد در انگلـيس و    21ها به همديگر داشـته اسـت.  في زوجآمريكا) نشان دادند كه اينترنت نقش مهمي در معرّ

اند. پاسخگويان تأكيـد ساله) به صورت آنلاين با همسران خود آشنا شده   35تا    26درصد در آمريكا (جوانان    42  ساله) و  25تا    19(جوانان  
تري براي يافتن شريك زندگي است و افـراد كمتـر تحـت تـأثير هيجانـات عـاطفي قـرار اند كه جستجوي آنلاين رويكرد سنجيده داشته
  شود.ميگيرند و بيشتر به شناخت تا احساسات منجر مي

هاي اجتماعي بر رفتار همسران در آسياي ميانه (اردن، كويت، عربسـتان، بحـرين، ) در پژوهشي به تأثير رسانه2019گال و همكاران (
هاي اجتماعي و ميزان احساسات منفـي و همچنـين اند. در اين پژوهش بين ميزان استفاده از رسانهامارات متحده عربي و عمان) پرداخته

  داري وجود داشت. ايي رابطه مثبت معنياحساس تنه 
انـد. برخـي از ها در تغييرات سـبك زنـدگي، خـانواده و ازدواج اشـاره كـرده هاي ذكر شده همگي به نوعي بر نقش رسانهدر پژوهش

هـاي شـبكه  انـد و اينترنـت ويابي اشـاره نمـوده همسريابي و دوست  ة هاي اجتماعي و اينترنت بر نحوهاي خارجي بر نقش شبكهپژوهش
هـاي هاي داخلي بيشتر بـه ارزيـابي نقـش اينترنـت و شـبكهاند. در پژوهشاجتماعي را محملي براي تغييرات در اين زمينه در نظر گرفته

هاي اجتماعي و همچنين چگـونگي تـأثير آنهـا در نحـوه ارتبـاط و آشـنايي اند اما ميزان تأثير شبكهاجتماعي بر خانواده و ازدواج پرداخته
در پژوهش حاضر، برمبناي ادبيات نظري و تجربي موجود، فرضيات زير مطـرح و مـورد   جين با همديگر پژوهشي صورت نگرفته است.زو

  آزمون قرار خواهند گرفت:
  متفاوت است؛ ، هاي فردي پاسخگوياناستفاده از فضاي مجازي بر حسب ويژگي -
  متفاوت است؛ ، نهاي فردي پاسخگويانحوه آشنايي با همسر بر حسب ويژگي -
  متفاوت است. ، هاي فردي پاسخگويانآشنايي با همسر از طريق فضاي مجازي بر حسب ويژگي -
  

  پژوهش روش 
براي دستيابي به هدف پـژوهش   پيمايشي بوده است.-پژوهش حاضر از لحاظ هدف كاربردي، از لحاظ زمان مقطعي، از لحاظ روش كمي

ها، حضور در دفاتر ثبت ازدواج شهر آمد. بنابراين بهترين راه گردآوري داده اند مصاحبه به عمل ميه بايد از افرادي كه به تازگي ازدواج كرد
و با مراجعه به دفاتر مختلـف ثبـت   1398كرمانشاه و مصاحبه با زوجين بوده است. به همين منظور در مقاطع زماني مختلف در طي سال  

مـردان و زنـاني شـامل جامعه آماري اين پژوهش كردند تكميل شده است.  دواج اقدام ميها توسط افرادي كه به ثبت ازازدواج، پرسشنامه
مانـدن اند. تعداد جامعه آماري با فـرض ثابـتشده حاضر    ، اند و در دفاتر ثبت ازدواجازدواج كرده   1398شهر كرمانشاه در سال    است كه در

كه با  بوده است 16200افراد برابر با   واقعه ازدواج كه تعداد 8100رابر با  در شهر كرمانشاه ب  1397نرخ ازدواج در سال جاري همانند سال 
  .نفر در نظر گرفته شده است 380استفاده از فرمول كوكران تعداد حجم نمونه 
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و ازدواج  ة نظران حوزگويه مطرح شد و اعتبار صوري آنها توسط صاحب  10  ، به منظور تهيه مقياس آشنايي با همسر در فضاي مجازي
هاي شاخص ميزان آشنايي بـا همسـر در فضـاي مجـازي ، بارهاي عاملي گويهبه موجب نتايج حاصل از تحليل عامليخانواده تأييد شد.  

بوده و اعتبار سازه آنها نيز تأييد شد. لازم به ذكر است كه ضريب آلفاي كرونباخ براي شاخص آشنايي با همسر در فضـاي   70/0بيشتر از  
 هاگويـهاز تركيـب  ها براي تشـكيل شـاخص دارد و  آمده كه نشان از پايايي و يا به عبارتي همبستگي دروني معرفبدست    96/0مجازي  

صورت «روزانه چقدر از را تشكيل داد. متغير استفاده از فضاي مجازي با يك سؤال بهدر فضاي مجازي    آشنايي با همسر  شاخصتوان  مي
  شده است.كنيد» عملياتي فضاي مجازي استفاده مي

  
  فضاي مجازيآشنايي با همسر در  شاخص  بارهاي عاملي و ضريب آلفا براي -1 جدول

  
  هاته ياف

هاي استفاده از فضاي مجازي و آشنايي با همسر در فضاي مجازي توصيف شده است. در ابتدا با استفاده از جدول توزيع فراواني، شاخص
ساعت بوده اسـت كـه ايـن   86/2هاي فضاي مجازي  نشان داده است ميانگين استفاده روزانه پاسخگويان از شبكه  2همچنان كه جدول  
هاي ميانگين استفاده از شبكه  ، هاي فردي، اقتصادي و اجتماعي پاسخگويان متفاوت بوده است. در جدول مذكورژگيميانگين بر حسب وي

هاي ناپارامتري يـو مـن وايتنـي و كروسـكال و ها بر اساس آزمونهاي هر متغير آورده شده است و ميانگينمجازي بر حسب زير جمعيت
اسـميرنوف -هاي فضاي مجازي بر اسـاس آزمـون كولمـوگروفكه توزيع متغير استفاده از شبكهاند. لازم به ذكر است  اليس مقايسه شده 

  ها استفاده شده است. هاي ناپارامتري براي مقايسه ميانگين زير جمعيت). پس، از آزمون001/0داري و سطح معني z  =9/6نرمال نبود (
  
  

آلفاي كرونباخ بار عاملي  معرف 
  78/0 هاي مجازي با همسرم حضور داشتم. من در قبل از ازدواج در گروه 

96/0  

  80/0 هاي مجازي انتخاب كردم. من همسر خود را در گروه 
  88/0 ام. هاي اجتماعي مجازي با همسرم در ارتباط بوده بكه من قبل از ازدواج در ش 

  89/0 هاي مجازي تصميم ازدواج با همسرم را مطرح كردم. من در شبكه 
  83/0 .هاي اجتماعي باعث شد كه من براي ازدواج احساس نياز كنمشبكه 

  87/0 .نواده معرفي كردمهاي اجتماعي آشنا شدم بعد او را به خامن اول با همسر آينده خود در شبكه 
  89/0 .تي از همسرم خواستگاري نكنمهاي اجتماعي باعث شد كه من ديگر به شكل سنّشبكه 

  90/0 .تي با خصوصيات اخلاقي همسرم آشنا شومهاي سنّتر توانستم نسبت به روش هاي اجتماعي راحتمن در شبكه 
  90/0 .هاي خودم و همسرم را بهتر درك كردمهاي مجازي تفاوتبكه با ارتباط قبل از ازدواج به صورت مدرن و از طريق ش 

  90/0.هاي خودم و همسرم را بهتر درك كردمهاي مجازي شباهتبا ارتباط قبل از ازدواج به صورت مدرن و از طريق شبكه 
955/0KMO=  =5/75درصد واريانس تبيين شده= ، 001/0داري= ، سطح معني45، درجه آزادي  
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  هاي اقتصادي و اجتماعيبر حسب ويژگي توصيف ميزان استفاده از فضاي مجازي پاسخگويان  -2جدول 
داري سطح معني  مقدار آزمون ميانگين  تعداد ميزان روزانه استفاده از فضاي مجازي (ساعت)

  -  - 86/2 386  كل پاسخگويان 

  يو من وايتني 80/2 200  مرد  جنس
57/0- = z  500/0  92/2 186  زن 

  سن

  4/3  16  سال 20كمتر از 
 كروسكال واليس 

06/2 = 2x  
  3 151  سال  30تا  20  560/0

  7/2 167  سال  40تا  30
  6/2  52  سال و بيشتر  40

  شغل

  4/2  72  خانه دار
 كروسكال واليس 

09/3 = 2x   
  3 114  آزاد  370/0

  9/2 160  دولتي 
  3  40  ساير

  يو من وايتني 36/2 125  تا ديپلم  تحصيلات
96/3- = z  

001/0  
 18/3 213  دانشگاهي 

  طبقه
 كروسكال واليس  44/2 146  پايين

3/12 = 2x  

002/0  
 13/3 167  متوسط

 09/3  73  بالا 

نحوه آشنايي با  
  همسر 

 كروسكال واليس   7/2  89  هم محله
2/5 = 2x    

04/0  
 74/2 120  دوستان
 63/2  57  فاميل
 93/2  70  همكار 

 61/3  50  فضاي مجازي 
  

اسـتفاده از تفـاوت بـين    داري مشـاهده نشـد.، تفاوت معنـيمرد  وگويان زن  هاي اجتماعي در بين پاسخميزان استفاده از شبكه  براي
هاي اجتمـاعي استفاده از شبكهبين    دار نبود. همچنين، معنيسال  30بيش از    با افراد  سال  30هاي اجتماعي در پاسخگويان كمتر از  شبكه

اند، ديپلم، ليسانس و بيشتر از ليسانس) داشته(فوق  . پاسخگوياني كه تحصيلات دانشگاهيداري وجود نداشتتفاوت معنيبر حسب شغل،  
انـد و بـر حسـب سواد، كمتر از ديپلم و ديپلم) از فضاي مجازي استفاده كرده اند (بيبيش از پاسخگوياني كه تحصيلات دانشگاهي نداشته

انـد. بقه اجتماعي نيز پاسخگويان طبقه اجتماعي متوسط و بالا بيش از پاسخگويان طبقه اجتماعي پايين از فضاي مجازي استفاده كرده ط
شاخص طبقه اجتماعي در اين پژوهش با استفاده از متغيرهاي تحصيلات پاسخگو، تحصيلات پـدر، تحصـيلات مـادر و درآمـد شـخص (

  . )بدست آمده است
نشان داده شده است كه ميزان استفاده از فضاي مجازي براي پاسخگوياني كه همسر خود را از طريـق فضـاي مجـازي   2در جدول  
  دار شده است.ها است و اين تفاوت به لحاظ آماري نيز معنياند بيش از ساير گزينهانتخاب كرده 
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ها، همكار، فاميل و شبكه اجتماعي بـوده اسـت. اينشان داده است كه انتخاب همسر به ترتيب از طريق دوستان، هم محله  3جدول  
هاي اجتماعي بوده اسـت كـه نشـان از درصد از پاسخگويان از طريق شبكه  13نحوه انتخاب همسر    ، همچنان كه جدول نشان داده است

ايـن الگـو   ، ايرسـانههاي اجتماعي در انتخاب همسر است كه در گذشته به دليل فقدان چنـين  تغيير الگوي انتخاب همسر و نقش شبكه
با توجه   .درصد)  15كاهش الگوي انتخاب همسر از طريق فاميل است (كمتر از    ، مرسوم نبوده است. نكته حائز اهميت ديگر در اين جدول

گروهـي زيـاد اسـت و آن هـم بـه دليـل گروهـي نسـبت بـه برونسرمايه اجتماعي درون ، به اين كه در جامعه ايراني و به ويژه كرمانشاه 
 همسـري دارد.همسري به برونهاي گذار جمعيتي اول و داشتن خويشاوندان زياد است، نشان از تغيير الگوي انتخاب همسر از درونشهري

اي، دوستان و همكار با همسر خود آشنا آشنايي با همسر بر حسب جنس نشان داده است كه زنان بيشتر از مردان از طريق هم محله  نحوة 
اند. اين رابطه با توجه به نتيجـه آزمـون مجازي با همسر خود آشنا شده   كةه مردان بيشتر از زنان از طريق فاميل و شباند، در حالي كشده 
  دار شده و قابل تعميم به جامعه آماري است.معني ، كرامر
  

  آشنايي پاسخگويان با همسر بر حسب جنس  توصيف نحوة  -3جدول 
  جمع (درصد)   زن  مرد  نحوه آشنايي با همسر 

  1/23  7/24  5/21  ايهم محله 
  1/31  4/34  28  دوستان 

  8/14  8/11  5/17  فاميل 
  1/18  4/20  16  همكار

  13  6/8  17  شبكه مجازي
  386  ) 100(186  ) 100(200  جمع درصد) ( جمع تعداد

  =Sig16/0Cramer's V  = 03/0  آزمون رابطه 
  

تر از طريق دوستان؛ پاسخگوياني كه شغل آزاد دارند بيشتر از طريق دار هستند، بيشنشان داده است كه پاسخگوياني كه خانه  4جدول  
هـا نيـز بيشـتر از طريـق دوسـتان خـود بـا اي و دوستان؛ افرادي كه شغل دولتي دارند بيشتر از طريق دوسـتان؛ و سـاير شـغلهم محله

 يشتر بوده است. بنابراين همچنان كه آزمون ويها در نحوه آشنايي با همسر باند. نقش دوستان نسبت به ساير گزينههمسرشان آشنا شده 
). افرادي كـه 15/0(  ت رابطه ضعيف استچند شدّرآشنايي با همسر رابطه معناداري وجود دارد ه  ة كرامر نشان داده است بين شغل و نحو

  اند.نفر) بيشتر مشاغل آزاد داشته 50( انداز طريق شبكه مجازي با همسرانشان آشنا شده 
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  (درصد)  آشنايي پاسخگويان با همسر بر حسب شغل توصيف نحوة  -4جدول 

جمع   ساير   دولتي  آزاد  دار خانه  آشنايي با همسر  ة نحو
  (درصد) 

  1/23  5/17  8/18  2/27  2/29  ايهم محله 
  1/31  40  1/28  2/27  9/38  دوستان 

  8/14  10  1/18  3/12  9/13  فاميل 
  1/18  10  5/22  8/18  7/16  همكار

  13  5/22  5/12  5/17  4/1  شبكه مجازي
  386  40  160  114  72  جمع(تعداد) 

    =Sig  15/0Cramer's V  = 013/0  آزمون رابطه 
  

چـه سـطح درآمـدي داري وجود داشـته اسـت. هرآشنايي با همسر رابطه معني  ة نشان داده است كه بين سطح درآمد و نحو  5جدول  
ا، دوستان و فاميل كاهش يافته و درصد آشنايي با همسر از طريـق فضـاي هاييابد درصد آشنايي با همسر از طريق هم محلهافزايش مي

نفـر) از سـطح   50انـد (توان نتيجه گرفت كه كساني كه با همسرشان از طريق فضـاي مجـازي آشـنا شـده مجازي بيشتر شده است. مي
  اند.درآمدي بالاتري نسبت به بقيه برخوردار بوده 

  

  همسر بر حسب درآمد (درصد)آشنايي پاسخگويان با  نحوة  -5جدول 
  (درصد/ تعداد) جمع ميليون 5بيشتر از  ميليون  5تا  3 ميليون  3تا  1 كمتر از يك ميليون   همسر نحوه آشنايي با 

  1/23  1/10  2/29  6/50  1/10  ايهم محله 
  1/31  5/22  5/22  45  10  دوستان 

  8/14  8/22  5/17  4/54  3/5  فاميل 
  1/18  9/22  9/22  6/48  7/5  همكار

  13  54  18  22  6  شبكه مجازي
  386  92  88  175  31  جمع(تعداد) 

     =Sig 18/0Cramer's V  = 001/0  آزمون رابطه 
  

انتخاب همسر به توصيف شاخص آشنايي با همسر از طريـق فضـاي مجـازي بـر  ة در ادامه براي بررسي نقش فضاي مجازي در شيو
هاي شاخص مذكور اسـتفاده از جمع نمره معرف  ، شده است. براي اين منظورهاي اقتصادي و اجتماعي پاسخگويان پرداخته  حسب ويژگي

ميـزان آشـنايي بـا همسـر از   ةشده است و ميانگين آن بر حسب متغيرهاي فردي، اجتماعي و اقتصادي محاسبه شده است و براي مقايس
بودن توزيع متغيـر اسـتفاده شـده نرماله به عدمهاي ناپارامتريك با توجهاي هر يك از متغيرها از آزمونطريق فضاي مجازي زيرجمعيت

  ).001/0داري و سطح معني z  =03/2اسميرنوف -آزمون كولموگروفاست (
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  هاي اقتصادي و اجتماعيآزمون ارتباط شاخص آشنايي با همسر از طريق فضاي مجازي پاسخگويان بر حسب ويژگي -6جدول 
داريسطح معني  مقدار آزمون  ميانگين عداد تمجازي ميزان آشنايي با همسر از طريق شبكه

  -  - 58/23 386  )10-50(دامنه نمره  كل پاسخگويان

  من وايتني  3/23 198  مرد  جنس  
56/0- = z  560/0  8/23 176  زن  

  سن 

  5/23  15  سال   20كمتر از 
1/23 = 2x    

 كروسكال واليس 
 

  6/26 144  سال   30تا  20  001/0
  4/22 164  سال   40تا  30
  8/18  51  سال و بيشتر  40

  شغل  

  6/20  66  دار خانه
9/10 = 2x    

  24 111  آزاد   012/0كروسكال واليس 
  5/23 159  دولتي
  4/27  38  ساير 

    z = -74/2  2/21 122  تا ديپلم   تحصيلات 
  7/24 206  دانشگاهي   006/0  من وايتني

  طبقه
    2x = 9/30  1/20 139  پايين 

  2/24 164  متوسط   001/0كروسكال واليس 
  7/28  71  بالا 

نحوه آشنايي با  
  همسر 

  5/21  85  هم محله 

5/19 = 2x   
  001/0 كروسكال واليس 

  23 115  دوستان 
  2/22  57  فاميل 
  6/23  68  همكار

  8/29  49  فضاي مجازي 

  من وايتني  2/23 308  شيعه   مذهب 
68/1- = z  090/0  4/25  56  سني  

  قوميت 

  4/23 128  كرد 
5/3 = 2x     

 كروسكال واليس 
 

  6/22  90  لك   470/0
  8/24 114  فارس 
  2/23  39  ترك 
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دي، اجتمـاعي و هـاي فـرنشان داده است كه ميزان آشنايي پاسخگويان با همسر از طريق فضاي مجازي بر حسـب ويژگي  6جدول  
هـاي سـني، بـراي سال بيش از بقيـه گـروه   30تا    20اقتصادي متفاوت بوده است. اين ميزان براي زنان بيش از مردان، براي گروه سني  

اند بيش از كساني كه فاقـد تحصـيلات دانشـگاهي داري كمتر از ساير مشاغل، براي افرادي كه تحصيلات دانشگاهي داشتهفعاليت خانه
د، طبقه اجتماعي بالا بيش از متوسط و طبقه متوسط بيش از طبقه پايين و همچنين براي كساني كه از طريق فضاي مجـازي بـا انداشته

دار اند بيش از بقيه بوده است. لازم به ذكر است كه اين تفاوت براي جنس، مذهب و قوميت به لحـاظ آمـاري معنـيهمسر خود آشنا شده 
  دار بوده است و قابل تعميم به جامعه آماري است. يرها معنينبوده است اما براي بقيه متغ

هايي كه ميزان آشنايي آنها با همسـر از طريـق زير جمعيت  ، همچنان كه در توصيف ميزان استفاده از فضاي مجازي توضيح داده شد
ها بوده است. همچنان كه مشخص روه هايي هستند كه استفاده از فضاي مجازي آنها بيش از بقيه گفضاي مجازي بيشتر بوده است گروه 

نشـان داد كـه ميـزان  6و  2 هـايولنتـايج جـد شده است نتيجه استفاده بيشتر از فضاي مجازي آشنايي بيشتر با همسر نيز بوده اسـت.
شـنايي آنهـا بـا انـد، ميـزان آهايي كه از فضاي مجازي بيشتر استفاده كرده ها بيشتر است و گروه استفاده از فضاي مجازي در برخي گروه 

ها با مقايسـه ميـزان ميزان استفاده از فضاي مجازي زير جمعيت  همسر از طريق فضاي مجازي نيز بيشتر بوده است. اين يافته از مقايسه
ده توان با استفاده از آزمون رابطه ميزان اسـتفاها حاصل شد. درستي اين رابطه را ميآشنايي با همسر از طريق فضاي مجازي زير جمعيت

نتيجـه آزمـون اسـپيرمن (مقـدار ضـريب از فضاي مجازي پاسخگويان با ميزان آشنايي با همسر از طريق فضاي مجازي بررسـي كـرد.  
) نشان از رابطه بين ميزان استفاده از فضاي مجازي و ميزان آشـنايي بـا همسـر در فضـاي 001/0داري  و سطح معني  324/0همبستگي  

  دار است.قابل تعميم به جامعه است و از لحاظ آماري معني مجازي دارد شدّت رابطه متوسط و
  

  متغيره نتايج تحليل واريانس كوواريانس تك  -7جدول 
 مجذور اتا داريمعنيسطحFمقدار درجه آزادي  تعامل 

  056/0  006/0 30/4  3  سن 
  017/0  296/0 24/1  3  شغل 
  084/0  001/0  9/9  2  طبقه

  001/0  672/0 17/0  1  تحصيلات 
  016/0  741/0 58/0  6  * شغل سن 

  011/0  642/0 62/0  4  سن * طبقه
  004/0  610/0 48/0  2 سن * تحصيلاات 

  012/0  851/0 43/0  6  شغل * طبقه 
  009/0  562/0 67/0  3شغل * تحصيلات 
  006/0  241/0 37/1  1طبقه * تحصيلات
  0/ 135مجذور اتا تعديل يافته:   0/ 496مجذور اتا: 
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طرفه، براي بررسي اثر تعاملي متغيرهاي مستقل بـر يكـديگر از تحليـل واريانس/كوواريـانس بر تحليل واريانس يكدر ادامه، علاوه  
متغيره استفاده شده است. در اين آزمون متغير وابسته، ميزان آشنايي پاسخگويان بـا همسـر از طريـق فضـاي مجـازي و متغيرهـاي تك

اند. نتايج تحليل چند متغيري دار بوده طرفه معنيست كه در آزمون تحليل واريانس يكمستقل شامل سن، شغل، طبقه و تحصيلات بوده ا
دار نشـده اسـت. اثـرات تعـاملي دار بوده اما اثر اصلي شغل و تحصيلات معنينشان داد كه اثر اصلي متغيرهاي مستقل سن و طبقه معني

درصد واريانس متغير وابسته نگرش به ازدواج توسط  49ان داده است كه تقريباً اند. مجذور اتا نشدار نشده گانه و چهارگانه معنيدوگانه، سه
  متغيرهاي مستقل در مدل تبيين شده است.

  
  گيرينتيجه بحث و 

 از ايمجموعـه واسـطه بـه اهانسازم و افراد از ايهمجموع آنها در كه هستند ساختارهاييمجازي مبتني بر اينترنت،  اجتماعي هايشبكه
تي را روابـط اجتمـاعي سـنّ ، هاي ارتباطياين گره شوند. مي متصل يكديگر به لاعات، اطّ تبادل يا همكاري دوستي،  مانند جتماعي، ا روابط

هـاي گيـري پديـده اجتماعي درون گروهي در شـكل  ختار گسترده خويشاوندي نقش سرمايةسا  دهند. در ايران به واسطةبتدريج تغيير مي
هاي اجتماعي كه مبتني بر آن هسـتند شـكل و گيري شبكهمهم بوده است، اما با گسترش اينترنت و شكلاجتماعي، اقتصادي و سياسي  

شوند. يكي از اين هاي اجتماعي كه مبتني بر روابط اجتماعي هستند نيز دچار تغيير مينوع روابط اجتماعي هم در حال تغيير است و پديده 
 ةتي خـانواده، دوسـتان، شـبكهـاي سـنّي سنتي معمولاٌ انتخاب همسر بر اساس شـبكههاي اجتماعي انتخاب همسر است. در فضاپديده 

اي خويشاوندي، هم محله ةتوانند افراد را با كساني خارج از شبكهاي اجتماعي مجازي ميخويشاوندي و محيط كاري بوده است. اما شبكه
  احساسات و عواطف قرار گيرد و منجر به آشنايي بيشتر و ازدواج شود. گيري شكل ةزمين شنا نمايند و اين آشنايي احتمالاًو محيط كاري، آ

هـايي كـه در هاي اجتماعي مجازي بوده است. پژوهشتغيير در الگوي انتخاب همسر در نتيجه گسترش شبكه ، پژوهش حاضر  ةمسئل
تمـاعي مجـازي و همچنـين تـأثير آنهـا در هاي اجداخل و خارج از كشور انجام شده است، به استفاده گسترده مردم از اينترنـت و شـبكه

ينـده اسـتفاده از اينترنـت و آدارند. با توجـه بـه گسـترش فز  ب شغل، كاريابي و همسريابي اشاره هاي مختلف زندگي، خانواده، انتخاحوزه 
وانـان مـورد هاي اجتمـاعي مجـازي در تغييـر الگـوي ازدواج جهاي اجتماي مجازي اين پژوهش درصدد بوده است كه نقش شبكهشبكه
در شهر كرمانشاه اقـدام بـه ازدواج كـرده و بـه دفـاتر ثبـت  1398پژوهش جواناني كه در سال  قرار دهد. براي دستيابي به مسئلة  بررسي

ازدواج مراجعه كرده بودند به عنوان جامعه آماري انتخاب و با استفاده از پرسشـنامه محقـق سـاخته و تـأمين اعتبـار و پايـايي متغيرهـاي 
  نفر از جوانان مصاحبه به عمل آمد.  380ش، با پژوه

ها، همكار، فاميل و شـبكه اجتمـاعي ايهاي پژوهش نشان داد انتخاب همسر پاسخگويان به ترتيب از طريق دوستان، هم محلهيافته
هاي چندان زياد تكنولوژي  اند كه با توجه به سابقه نهدرصد از پاسخگويان از طريق فضاي مجازي با همسر خود آشنا شده   13بوده است.  

) براي كشورهايي توسعه يافته نشان 2013ارتباطي جديد، بايد اين نسبت مهم قلمداد شود و نيز با آمار كشورهايي ديگر مقايسه شود. بلو (
حسب جنس، شـغل  آشنايي با همسر بر ة اند. نحودرصد افراد با همسران خود از طريق فضاي مجازي آشنا شده  30تا    10داده است تقريباً  

اند در حالي كه مردان اي، دوستان و همكار با همسر خود آشنا شده و درآمد پاسخگويان متفاوت بوده است. زنان بيشتر از طريق هم محله
طريـق اند بـيش از بقيـه از  اند. كساني كه درآمد بيشتر و يا شغل آزاد داشتهمجازي با همسر خود آشنا شده   ةبيشتر از طريق فاميل و شبك

  اند.فضاي مجازي با همسر خود آشنا شده 
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هاي فردي، اجتماعي و اقتصادي متفاوت بوده است. اين ميزان آشنايي پاسخگويان با همسر از طريق فضاي مجازي بر حسب ويژگي
چنين براي كساني كه از هاي دانشگاهي، طبقه اجتماعي بالا و همكرده دار، تحصيلسال، زنان خانه 30تا   20ميزان براي زنان، گروه سني 

دار بـين ها نشـان از رابطـه معنـيهاي متناظر بوده اسـت. يافتـهاند بيش از بقيه زيرجمعيتطريق فضاي مجازي با همسر خود آشنا شده 
استفاده از فضاي مجازي و آشنايي با همسر در فضاي مجازي داشت. به نظر برخي از پاسخگويان، فضاي مجـازي بسـتر مناسـبي بـراي 

رغـم شـعارهايي كـه در خصـوص تهديـدات دهد علينايي بهتر با خصوصيات اخلاقي و رفتاري همسر آنها بوده است و اين نشان ميآش
ازدواج و هـاي  توان بستر مناسبي تلقي نمود كه برخي آسيبهاي ارتباطي جديد را ميشود تكنولوژيهاي اجتماعي مجازي داده ميشبكه

انـد ) اشـاره كـرده 2018خت زوجين در ابتداي زندگي است را كاهش دهد و همچنان كه داتن و همكـاران (شنازناشويي كه ناشي از عدم
  جنبه احساسي و عاطفي شناخت زوجين در فضاي مجازي كمتر است و اين پيامد مثبتي است.

كننـد و منجـر بـه را فـراهم ميهاي اجتماعي  ها، تعاملات، روابط و ساختهاي جديد بستر كنشتوان نتيجه گرفت كه تكنولوژيمي
شوند. در ايران ساختارهاي فرهنگـي و اجتمـاعي در زمينـه هاي اجتماعي ميگيري پديده هاي اجتماعي و حتي شكلتغيير محتواي پديده 

رسـد يها فراهم كرده است كه به نظر مـهايي براي برخي گروه هاي خاصي را مرسوم كرده است و محدوديتازدواج انتخاب همسر، شيوه 
در اين زمينه به تدريج تغييراتي ايجاد شود. همچنين با توجه به مشكلات اقتصادي بـراي تشـكيل خـانواده و ازدواج و يـا احتمـالاً تغييـر 

گيري روابط عاطفي و احساسـي زمينـه بيشـتري بـراي نسبت به ازدواج و تشكيل خانواده، فضاي مجازي از طريق ارتباط و شكل  نگرش
  نمايد كه اين امر نيازمند مداقه و مطالعه بيشتري است.ازدواج فراهم 

شـود نتـايج و پيامـدهاي چند هنوز پيامدهاي الگوي انتخاب همسر از طريق فضاي مجازي قطعي نشـده اسـت امـا پيشـنهاد مـيهر
محور مقايسـه مجـازي  ةكتي و شـبهاي ناشي از فضاي مجازي مورد بررسي و مطالعه قرار گيرد تا بين الگوهاي انتخاب همسر سنّازدواج

هاي مختلف را فـراهم نمايـد هاي اجتماعي مجازي، دامنه انتخاب همسر از فرهنگرسد گسترش شبكهانجام پذيرد. همچنين به نظر مي
ر فرهنگي روبـرو اسـت منجـر بـه مـدارا و تسـاهل ايران كه با تكثّ  ةشود و براي جامعها از همديگر ميكه اين منجر به شناخت فرهنگ

همسرگزيني به جاي انكار، بيشتر مورد مطالعـه قـرار گيـرد و در   ة شود نقش فضاي مجازي در شيوشود. بنابراين پيشنهاد ميهنگي ميفر
  هاي كمتري مواجه شود.هاي خانواده مورد توجه قرار گيرد تا در اين زمينه، خانواده با آسيبگذاريسياست
  

  تشكر و قدرداني 
  شود.تقدير و تشكر مي ، اين پژوهش از خاطر حمايت ماليهاستان كرمانشاه ب از اداره كل ورزش و جوانان
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