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 مقدمه 

  رسانه   و   ارتباطات  زمینه   در   آن  العادهخارق  پیشرفت  و  یکم  و  بیست   قرن  شروع  با
  ترین مهم  از  یکیها«  »رسانه  اکنون  .آمد  پدید  زمینه  این  در  یمختلف  مسائل  نیز  روزروزبه 
  از  یکی  هارسانهزیرا    شوند؛محسوب می  مختلف  جوامع  در  گذارتأثیر  عوامل  و  مسائل
  این   که  است  داده  نشان   تجربه.  اندجوامع  در   اجتماعی  تغییرات  مهم  نیروهای  و  عوامل

  بسیار   فرهنگی  و  اجتماعی  هایجنبش  بردن  میان  از   یا  ایجاد  در   تأثیرگذار  نهادهای
 تدوین  کلان  سطح   در  هاییسیاست  تأثیرگذار  نهادهای  این   برای  باید   روازاین  .مؤثرند

 . ص  ،۱۳۹۴  اربطانی،روشندل ) آورد عمل  به  هاآن از  را  برداریبهره بیشترین  بتوان تا   کرد
۳.) 

  را   مردم  زندگی  از  عظیمی  قسمت  اندتوانسته  که  هستند  هارسانه  این  امروزه  درواقع
و  ه  عات لا اط  عصر  ابزار  ترین مهم  ها، رسانه.  ببخشند  سامان  آن  به  و   دهند  شکل ستند 

  این .  دهندمی  پیوند   شماربی  مخاطبان  به  را   دهندگانپیام،  هاواسطه  یا  هاکانال   عنوانبه
  بازار »  نام  به   جهانی  بازاری  ارتباطی،   هایفناوری  رشـد  علاوهبـه  مـمتاز   قابلیت
  تابرق   در  تا  آمیزدمی  هم  در   را  فن  و  هنر   که   بازاری   است؛  آورده  وجود  بـه  «ایرسـانه

 در   مـوفقیت  دلیل،  همین  به.  نماید  هابهترین  آنِ  از  را  سبقت  گوی  ،ایلحظه  و  دمدما
  دسته   در  را  رسانه   یک  تواندمی  که  است  هاییمهارت  با  آشنایی  نیازمند  رقـابتی  چـنین

 (.۱50 . ص ،۱۳۹۴ زاده،مهدی و محمدیعلی) دهد  قرار «هابـهترین»
حاضر،   حال    نـیستند   مخاطبان  و  فرستندگان  میان  ساده  واسطه  صرفاً  ها، رسانهدر 

  و   اجتماعی  ،سیاسی  فرهنگی،  گوناگون  های حوزه  در  اثرگذار  و  کنندهتعیین  ابزار   بـلکه
  کـه  هاییبرنامه  تولید  کانال   از  ابزار  این  کارگیریبه.  شوندمـی  مـحسوب  نیز  اقتصادی

  ثـروت   و  قدرت   صاحبان  ادهاستف   ردمو  شوند می  طراحی  هـوشمندانه  و  هـدفمندانه 
 و  شنیداری   هایجاذبه  از  که  بصری  –  سمعی  تولیدات  میاندراین.  گیرندمی  قـرار 

  بـرای  ها حس  ترینقوی  از  چراکه  ؛بود  خـواهند  اثـرگذارتر  بسیار  برخوردارند   دیداری 
  و  یونیتلویز  و  رادیویی  هایشبکه  توسعه.  برندمی  بـهره  مـخاطب   جـذب  و  پیام  انـتقال 
  این  اثربخشی  قدرت  و  موضوع  اهمیت  از  نشان  زمینه،  این  در  ایمـاهواره  رقـابت

  نیز  کشورمان  فضای  در  تلویزیونی  و  رادیـویی  هایمـاهواره  وتازتاخت.  دارد  محصولات
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  را  ایرسانه  و  فرهنگی  مدارانسیاست  دقـیق  نـگاه  و  تیزهوشی  که  ادعاست  هـمین  مؤید
  خود  به  ایرانی   مخاطبان  از  بیشتری  سهم  اختصاص  در  هاکانال   این  سـعی.  کندمی  مطالبه

  هاییپیـام  القای  برای  بصری  هایجاذبه  افـزایش  و  مـحصولات  فنی   ارتقای  طریق  از
  نـدارد  دینی   هایآموزه  و  فرهنگی   آداب  بـا  سـنخیتی   موارد   بیشتر  در  کـه   اسـت 

 (. ۱5۱ .ص  ،۱۳۹۴ زاده،مهدی و محمدی علی)
  هایگروه  و  افراد  نزاع  مورد  همیشه  هارسانه  عملکردی  محدوده  دیگر  سویی  از

  این   همواره  .است  گرفته  شکل  نیز  فراوانی  سؤالات  دنبال   به  که  است  بوده  مختلف
  یا  هستند  گذاری سیاست  قابل  ایحوزه  ها رسانه  آیا   که  است  بوده  مطرح  اصلی  پرسش

  مـنافع   حـفظ  بـرای   تواند می  دولتی  ذاری گسیاستگذاری ندارند.  قابلیت سیاست  اینکه
  اما   کند؛  مداخله  ایرسانه  نظام   در  گیرد،می  خود  به  سیاسی  بوی  و  رنگ  گاهی  که  مردم
  تـا   مـحتوا  بـر  کنترل   و  گذاریسیاست  میزان  و  هارسانه  در  دولت  دخالت  حیطه

  کار   بـه  ـدیواح  تاس سی  باید  ایرسانه  هایبخش  و  هاحوزه  تمام  برای  آیا  کجاست؟
  خاشعی،)  کرد؟  حفظ  حکومت  دخالت  بدون  را  نهایی  سیاسی  کنترل   باید  چگونه  برد؟

  داشته  ورود  مختلف  های عرصه  در  توانند می  میزان  چه  تا   هارسانه  .(62  . ص  ، ۱۳۸۸
  دهد؟  پوشش  را مسائل  تمام تواند می جوامع  در  اثرگذار عاملی   عنوانبه رسانه آیا باشند؟ 

  کسانی   چه  دستان  در  بایستی  هارسانه  باشند؟  کسانی  چه   بایستی  اهرسانه  مخاطبان
  بهتر   خصوصی  هایرسانه  چیست؟   رسانه   گرفتن  دست  به  برای   هاحکومت  نقش   باشد؟
 بدون   ورود  پیامد  که  دیگر  سؤال   هزاران  و  دو؟  هر  از  ترکیبی  یا  و  دولتی  یا  است

  که  است  جهانی  مختلف   ع جوام  و  هاحکومت  در  رسانه   اثرگذار   نفوذ   و  محدودیت
  «ایرسانه گذاری سیاست»  دقیق و مشخص موضوع   و مفهوم  ذیل توانمی را هاآن تمامی 
 . داد جای

  و   رسانه  گذاری سیاست  چگونگی   رسانه   عرصه  در  مهم  سؤالات  از   یکی  همواره
  گذاریسیاست  مفهوم  به  گذرا  نگاهی  با  مقاله   این  در.  است   بوده  آن  مضرات   و  فواید
  حوزه  در  اسلامی   جمهوری  صداوسیمای  مختصر   بررسی  به  آن،  ایهروش  و  ای رسانه

  آن شدن  اداره خصوصی  یا دولتی به تا  گرددمی تلاش و شود می پرداخته   گذاریسیاست
  پاسخ  ایخامنه  اللهآیت  حضرت  اسلامی،  انقلاب  رهبر  نظرات  و  اساسی   قانون  اساس  بر

  مشخص  صورتبه  آنها   از  یک  هر  تا  ت اس  لازم  مفهوم  هر  از  دقیق  فهم  برای.  شود  داده
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 . گرددتبیین   دقیق و

 روش تحقيق  

نسبت بین این  ها و ربط و  چیز استخراج مؤلفه  اینکه در این پژوهش بیش از هر  لحاظبه
به  ها مدنظر است؛مؤلفه از روشنظر می  لذا  باید  این  رسد  در  های کیفی استفاده کرد. 

ها در قسمت بیانات  ه و برای تحلیل دادهوری دادآای برای جمعمقاله از روش کتابخانه
برای  این پژوهش  استفاده شده است.    ۱رهبر معظم انقلاب نیز از روش تحلیل مضمون 

پاسخ تحقیقاستخراج  مسئله  شبکه  های  فهم  دنبال  دادهبه  تبیین  ای  جهت  خاص  ای 
مفاهیم  روش تحلیل مضمون به استخراج    از طریقاز همین رو    ؛دباش مفهومی خاص می

 اقدام شد. رهبری  بیانات حاصل از 

 گذاری سياست . 1 

های مختلف در عرصه رسانه و همچنین  توجه گروه  یکی از مفاهیمی که همواره مورد
است    حوزه اول  »سیاست  مفهوم مدیریتی  نگاه  در  بتوان  شاید  است.  گذاری« 

اولویتسیاست توانایی  ساده  زبان  به  را  رگذاری  برای  مسائل  در  بهبندی    سیدن 
تری نیز وجود دارد  نظرات و تعاریف دقیق  ،میان  این  اما در  راهبردهای مختلف دانست؛

 اند.ای از مسئله پرداختهکه هرکدام به جنبه
متعددیمترادف فارسی زبان در گذاریسیاست برخی  دارد های   به را آن. 

به   یا  جمهرت ریزیبرنامه و  طرح به برخی دیگرو   مشی،خط به  بعضی گذاری،یاستس
و ادبیات در مشیاند. خطکاربردهبه هاآن معنای   کاررفته به بیشتر ریزیبرنامه مدیریت 
  شاید  و کاربرد دارد هم منابع همان در واژه این برای گذاریاما همچنان سیاست  است؛
  برای دلیل  ترینمهم است. شاید  جاافتاده و رایج شده هامعادل  دیگر  از  بهتر  گفت بتوان

 و لفظی  و هم سیاست اشتراك   policyواژه   در هم که است  این معادل  این ودنر ببهت
  به معنای »روش« وجود معنای »قدرت« و سیاست   به میان سیاست معنایی  و  ایریشه

 (. ۱۳۸۸احمدزاده کرمانی،  دارد )عقیقی و
 کار انجام از »راهنمای است عبارت )سازمان( خُرد سطح  در مشیخط یا  سیاست

نح  کهنحویبه سازمان در وظایف تعیین نیز و تجهیزات و منابع صتخصی وهجهت 

 
1. Thematic Analysis 
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 راهنمای هاکنند. سیاست اجرا صحیح طوربه را سازمان استراتژی  بتوانند مدیران اجرایی
  .کنند«دلالت می سازمان شده تعیین وظایف اجرای چگونگی بر  و هستند اقدام عمل و
 خاص مشکل  حل  برای عملی  لحن راهاز »تدوی است عبارت  کلان سطح در  سیاست

 (.۱۳۸7هدفی ویژه« )همایون، جعفری،  به دستیابی برای یا اجتماعی
  و  گیریشکل  در  عمومی   افکار  نقش  از   گاهی  گذاریسیاست  مباحث   در

  این.  است  آمده  میان  به  سخن  گذارسیاست  نهاد  از  مردم  عمومی  خواست  بندیصورت
  که   آنجایی.  شودمی  دیده  شدت به  گیفرهن   ستسیا   به  قائلین  قول   در  خصوص به  گفته
  از   انتظار   مورد  کارکرد  ترینمهم  ؛شودمی  گفته   است  فرهنگی  سیاست  کارکرد  از   بحث

  خلق  طریق  از  جامعه   در  فرهنگی   سازگاری   و  نظر اتفاق  نوعی  ایجاد  فرهنگی  سیاست
قلیچ،    است  مردم  موردپذیرش  و  مشترك  باورهای  و  هاارزش و    ، ص.۱۳۹۳)فاضلی 
۱20.) 

 گذاری عمومی سياست . 2

سیاست به  بخواهیم  آنکه  از  بهپیش  بایستی  بپردازیم  رسانه  به  گذاری  مختصر  صورت 
  بودن  ایرشتهمیان  لحاظبه  که  داشت توجه   گذاری عمومی نیز پرداخته شود. بایدسیاست
 آن  مختلف  مراحل  و  عمومی  گذاریسیاست  شناخت  بدون  ای،رسانه  گذاریسیاست

از  صحبت  رسانه   گذاریسیاست  هدربار  نتوانمی و  سیاست  آنجایی  کرد  گذاری  که 
سابقهرسانه سیاست  ای  به  نسبت  سیاستکمتری  دارد،  عمومی  عمومی گذاری    گذاری 

 تواند رهنمون ما در فهم این مفهوم گردد. می
سیاست متفاوت سطح دو گذاریسیاست  گذاریسیاست و عمومی گذاریدارد؛ 

 عمومی بخش کلی هایبه سیاست عمومی مشیخط یا یعموم ریگذاسیاست  .خاص
 به علوم سیاسی پهنه در واژه این اما  ؛نیست دولتی مشیخط منحصر به که است راجع

 عمل  از خودداری یا عمل در حکومت تجلی اراده همچون عمومی هایگذاریسیاست
این است. معن دولت مفهوم واژه، این  تعریف کانون  در حیث،  از   و آن کلی  ای در 

 از:  اندعبارت گذاری عمومیتعاریف درباره سیاست است. برخی نهفته حکومت
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 و قدرت  که افراد از گروهی یا یک فرد وسیله به که دارهدف اقدامات از ای سلسله •
 مشکل عمومی یک  رفع  و مقابله  برای  دارند، را گذاریمشیمشروعیت خط

 گیرد؛ می شکل
 است؛  در جامعه گیران متصمی ای راهنم که هاییروش و راه •
 در  موجود نظام  هایهدف و انسجام  هماهنگی  برای که است  کلی هایسیاست •

ومی اعمال  جامعه ها  بدان دولت و جامعه که است  هاییارزش بازتاب شود 
 .پایبندند 

طراحی گذاری سیاست لاسول  هارولد برنامه  »یک  ارزشرا  اهداف،  از  و  شده  ها 
  زمان در معین منسجم اقدامات و کلی الگوی گذاریسیاست اینبنابر   ؛دانداقدامات« می

ارزش مبتنی مشخص، مکان و   است  کلی معنای به دولت و جامعه اهداف و هابر 
 . (۱۴0-۱۳۹، صص. ۱۳۸کرمانی،  )عقیقی و احمدزاده

 نیز  را  دولت  بیستم،  قرن .  است  عمل  در  دولت  مطالعه  عمومی،  گذاریسیاست
  زندگی  مهم  هایعرصه  تمام  در  حاضر  عصر  در  و  قرن  در این  دولت.  است  کرده  متحول 

 تندرستی، ،بهداشت ،اشتغال   آموزش، فرهنگ،: دارد و حضورداشته شـهروندان  اجتماعی
است.    دولت  کارکرد  به  نسبت  برداشت  در  تحول   حـاصل  حـضوری  چنین ...    و  اسکان
 حقوق   و ...(  و  فردی  هایزادیآ)  مدنی  حقوق  پاسدار  تنهانه  ،بیستم   قرن  در  مدرن،  دولت

 را...(  و  آموزشی)  اجتماعی  حقوق  پاسداشت   وظیفه  کـه  اسـت...(  و  رأی  حـق)  سیاسی
  از   نیمی  به  نزدیک  اختصاص  عمومی،  عـرصه  در  حضوری  چنین.  دارد  عهده  بر  نیز

  لت دو  هایهزینه  به  را  یافتهتوسعه  کشورهای   ملی  ناخالص  تولید  از   حاصل  درآمدهای
  و  نظارت  محک  و  قید  به  باید  را  قدرتمند  و  پرحـضور  دولت.  اسـت  شـده  سبب

  این   به  عمومی،  گذاریسیاست.  افـزود  ازپیشبیش   آن  کارآمدی   بر  و  گذارد  ارزیابی
 (. 7، ص. ۱۳۸۳)وحید،  است   یافته توسعه  و شده ایجاد هدف  این به نیل برای و منظور

  عمل   در  حکومت   اراده  تجلی   را،  میعمو   هایگذاریسیاست  ،(۱۹۹۸)  برود  فیلیپ 
  متشکل   مرتبط  و  ساختاری  هاییمجموعه  عنوانبه  را  آن  و  داندمی(  عمل  از  خودداری)
  در  عمومی   اقتدار  به  ارجاع  قابل  که  گیردمی  نظر  در  اعمالی  و  تصمیمات   مقاصد،  از

 .(7۱، ص. ۱۳۸7محمدی،  به نقل از )هستند المللی بین و ملی  محلی، سطوح
 آن  اساس   بر  که  هاییمعرفت  ایجاد   ضرورت   بر  ۱۹5۱  سال  در  نیز   سول لا   لدروها
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  برای   و  کندمی  تأکید  کرد  تحلیل  و  بررسی  را  اداری  و  دولتی  عملی  مشکلات  بتوان
  قائل  اهمیت  نظری  جهات   اندازه به  سیاسی   علوم   حوزه  در  مطالعات   عملی  جهات 

  را   عمومی  هایگذاریستسیا   دجاای   زمینه  که  کسی  اولین  که  توان گفتاما می  ؛شودمی
  های گذاریسیاست:  نویسدمی(  ۱۹۹5)  دوران  پاتریس.  است  بوده  وبر  ماکس   کرد،  فراهم

  شاخص   عنوانبه  را  آن  وبر  ماکس  که  هستند  عقلانیت  سویبه  حرکت  از  جزئی  عمومی
  کندمی  تلاش  انسان   آن  اساس  بر  که   حرکتی .  است  گرفته   نظر   در   مدرن  دنیای   اساسی
 (. 5۳، ص. ۱۳۸7)محمدی،  درآورد تسلط به بیشتر و بیشتر را دخو خارج دنیای

 ایگذاری رسانه سياست . 3

گردد: بازمی یونسکو  ۱۹72سند   به ایرسانه هایسیاست تخصصی تعریف نخستین
رسانهسیاست مجموعهگذاری  رفتار  ای  هدایت  برای  که  است  هنجارها  و  اصول  از  ای 

اند. این نوع نگاه، بنیادی و شامل طیف وسیعی از ابزار  ده شدههای ارتباطی بنیان نهانظام
ای  گذاری رسانهاقدامات عملی محدودی است. سیاست  اما برانگیزاننده  ؛و اهداف است

می مجموعهرا  هدایت  توان  و  کنترل  برای  که  کرد  تعریف  هنجارها  و  اصول  از  ای 
، ص.  ۱۳۸۳عتمدنژاد،  )م  شودتدوین میها  ای و همچنین حل مسائل آنهای رسانهنظام
۱26 .) 

 آن  گذاری سیاست  الگوی  چهارچوب  در  عمومی   نهاد  هر   در   گیریتصمیم  روند
  گذاری سیاست  نوع  به  بستگی  عمومی  نهاد  یک  عنوانبه   نیز   رسانه  یک  موفقیت.  باشدمی
  اتخاذ   و  ریزی طرح  ریزی،برنامه  را   ایرسانه  گذاری سیاست  توانمی  طورکلیبه .  دارد  آن

  نیروی   و  محیط  بهباتوجه  ایرسانه  هایسازمان  اهداف  پیشبرد  جهت  در  یتصمیمات 
  با  مختلف  هایگروه  و  افراد  رسانه  در  تصمیمات  اتخاذ  فرایند  در.  کرد  تعریف  آن  انسانی
  دخالت   گوناگون  سیاسی  و  اقتصادی   اعتقادی،   ارزشی،  فرهنگی،  اجتماعی،   هایزمینه
 (. 2 ، ص.۱۳۹5)روشندل اربطانی،  دارند

  در  و گیردمی قرار توجه  مورد کمتر هابرنامه اغلب در ایرسانه گذاریاستسی
  غیر  و مفاهیمی مبهم  با و کلی صورتبه فرهنگی میان بخش ارتباطات توسعه های برنامه

رسانهسیاست شود.می تدوین  عملیاتی   جهت  در را  راهی  نقشه  بتواند  باید ای گذاری 
عینیبرنامه سیاست سازد. یامه سوسحم  واقعیات ریزی    ایرسانه گذاریهمچنین 
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تغییرات هویت، چون مسائلی   واکاوی مورد عمومی حوزه  و اجتماعی ساختار، 
  است تأکید  مورد  ملت، -مفهوم دولت  سازنده بر عناصر حفظ  حال درعین و قرارگرفته 

 (. ۱۴۳، ص. ۱۳۸۸کرمانی،  )عقیقی و احمدزاده
سیاست مک دنیس مدیران دولتی  پروژه را ایرسانه گذاریکوایل    عمومی  برای 

ساختار   یک در تا  اندیافته مأموریت  مشخص اهداف  انجام  برای که کندمی تعریف
کنند.   عمل باشد المللیبین یا و ملی محلی، است  ممکن  که مدیریتی و قانونی

رسانهسیاست  دولتی نیمه یا و دولتی نهادهای در تدوین به رویکرد این  با ایگذاری 
تحریمی که رددگبازمی   رفتار و ساختار دادن تغییر برای را هایارانه ازجمله ابزارهای 

 .دارند اختیار در ایرسانه هایسازمان
ای عبارت از راهبردهای کلی و کلان است که بر هدایت کلان  گذاری رسانهسیاست

میرسانه کمک  حاکم  نظام  یک  مشخص  اهداف  به  نیل  در  سیاستها    گذاری کند. 
را شامل میرسانه به هدف و هم راهبردها  ابزار رسیدن  و  بنابراین  ای هم روش  شود، 

رسانهسیاست آمیزهگذاری  و ای  جامعه  عامه  مصلحت  گذشته،  تجربیات  از  ای 
 ( 2، ص. ۱۳۹5)روشندل اربطانی،  نگری رسانه استآینده
  و   اهداف  تنظیم  از  است   عبارت   ای رسانه  سیاست  گفت  توان می  طورکلی به
  به  دادن  شکل  بـرای  کـه  شودمی  هایی دستورالعمل  تدوین  به  منجر  که  هاییهنجار

  یـا  عناصـر  کوایـل  مک  و  کیلونبورگ  ون  اند.شدهطراحی  ایرسانه  نظام  مشی  و  ساختار
  و  زمان  طی   در  تغییرات   موضوع  از  نظرصرف  را  ایرسانه  سیاست   اصـلی  عوامـل
  دنبال  که  موضوعاتی  یا  اهـداف :  کندمی  ذکـر  ریز  مـوارد  ها،بافت  میـان  هایتفاوت

  محتوا  اند،شده  شناسایی  یا   تعیین  اهداف  این  توسط  که  معیارهایی   و  ها ارزش  شوند،می
  توزیع  هایسرویس  کند،می  دنبـال   سیاسـت  آن  کـه  متنـوع   ارتـبـاطی  خدمات  و

ذری، آ  و  ثری تکمیلی )کو  هایروش  و  مـطلوب  سـیاست   ارزیابـی  درنهایت  و  متفاوت 
۱۳۹۴ .) 

بیشتر سیاست تاکنون،  های یک  ای را سیاستگذاری رسانهمطالعات صورت گرفته 
قبال رسانه در  کردهدولت  تلقی  در یک  ها  که  مقرراتی  و  قوانین  تحلیل  به  و صرفاً  اند 

رسانه برای  وضعدولت  پرداختهها  رسانهشده  برابر  در  آن  عملکرد  و  حیطه  اند  را  ها 
خود   دامطالعه  میدهقرار  نظر  به  تحقیقات،  این  مرور  با  ابعاد  اند.  شناخت  بدون  رسد 
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سیاست میمختلف  صورت  دولت  حیطه  در  که  نمیهایی    درباره   توانگیرد، 
رسانهسیاست سیاستگذاری  کوئیل،  مک  دنیس  کرد.  صحبت  رسانهای  را  گذاری  ای 

میپروژه تعریف  عمومی  مدیران  برای  دولتی  ان ای  برای  که  اهدکند  مشخص  جام  اف 
یافته یا  مأموریت  ملی  قانونی و مدیریتی که ممکن است محلی،  تا در یک ساختار  اند 

سیاستبین کنند.  عمل  باشد،  رسانهالمللی  در  گذاری  تدوین  به  رویکرد  این  با  ای 
نیمه یا  و  دولتی  بازمینهادهای  یارانهدولتی  ازجمله  تحریمی  ابزارهای  که  و  گردد  ها 

تغییها را برکمک ای در اختیار  ر دادن یا بهتر کردن ساختار و رفتار بازارهای رسانهای 
به روابط میان مردم و گذاری رسانهدارند. سیاست ای در اصل فرآیندی است که ناظر 

 (.  ۳، ص. ۱۳۹5)روشندل اربطانی،  استمسائل جامعه در طول زمان  

 گذاری رسانه . ضرورت سياست 4

سخن گفته شد شاید سؤال اساسی و مهم در ادامه  ای  انهگذاری رس حال که از سیاست
ها دارای  که رسانهها باشد. اینگذاری در حوزه رسانهاین تعاریف ضرورت این سیاست

می و  هستند  تأثیرگذاری  و  عملی  عرصه  برای  مشخص  محیط  چهارچوب  در  توانند 
به بهاجتماعی  اثرگذاری کنند  نمیصورت مشخص  ورت  برای ضرتواند پاسخی  تنهایی 

گذاری و تعریف  گذاری رسانه باشد. هرچند که سخن گفتن و از نفس سیاستسیاست
می مشخص  را  آن  اهمیت  حدودی  تا  به  ؛کندآن  این  درواقع  اما  نیست.  کافی  تنهایی 

بایستی در عرصه  برخی دانشمندان تلاش کرده به این سؤال پاسخ دهند که چرا  تا  اند 
ای قدم برداریم. فریدمن در پاسخ به این پرسش  ی رسانهگذار سوی سیاستاجتماعی به

ها یک عامل اقتصادی  گوید: »رسانهای احتیاج داریم، میگذاری رسانهکه چرا به سیاست
مهم در جوامع غربی هستند. همچنین رسانه یک عامل مهم بازتولید اجتماعی است که  

 . کند«  می ایفاتواند در فرآیندهای اجتماعی و فرهنگی جامعه نقش مهمی
های ارتباطی مهم است: دلیل اول تأثیر  گذاری نظامبه سه دلیل باید گفت که سیاست

گذاری است. دوم ارتباط تنگاتنگ  های اطلاعاتی و ارتباطی در فرآیندهای سیاستنظام
گشته   یکدیگر  بر  تأثر  و  تأثیر  باعث  که  اجتماعی  و  فرهنگی  با جهان  اطلاعات  جهان 

ع نیز  و سوم  تفکی است  شبکهدم  فضای  و  حقیقی  فضای  میان  است.  ک  مجازی  و  ای 
 (۴  .، ص۱۳۹5)روشندل اربطانی،  
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گرفت،  مسئله نظر  در  باید  که  اقتدار تعیین دیگر    نظام  چارچوب در حوزه 
سطوح  در استراتژیک و کلی  تصمیمات  که معنا این به  .است سازمانی  مراتبسلسله
سا نپائی سطوح و شودمی اتخاذ سازمان بالای صرفاًتر    و جزئی تصمیمات در زمان 

  هر سطح،  در تا گرددمی سبب  مراتبی سلسله حالت چنین  .کنندمی دخالت کاربردی
تصمیم در مافوق هایگروه تصمیمات   اصلی  هایارزش عنوان به مادون گیریمحیط 

به حساببه سازمان رهبری شیوه اینجا در طبیعی طورآید.    روند  در بسزایی نقش در 
  ای استگونهبه گیرندهتصمیم سازمان ساختار گاه مقابل، کند، درمی ایفا ریگذاتاس سی
  طریق  از دموکراتیک فضای در توانندگیری میتصمیم در کنندهشرکت اعضای تمامی که

  های هدف و منافع با کنند که مبادرت هاییتصمیم اتخاذ به مختلف هاینظر بخشتبادل 
  سطح  دو در هارسانه در گذاریگفت سیاست توانمی لیطورکبه  .باشد سازگار سازمان

  طی  که پردازندارزشی می تصمیماتی  اتخاذ به سازمان بالای سطوح (۱گیرد:  می انجام
استراتژی کلی های مشیخط آن   امور  به  مربوط هایتصمیم   (2گردد؛  می تعیین  ها و 

  پایین سطح در ند،رخوردارکمتری ب اهمیت درجه از که تصمیماتی  طورکلیبه و اجرایی
 (.  ۱۳۸، ص. ۱۳۸۸کرمانی، )عقیقی و احمدزاده شوندمی اتخاذ

ها باشد درواقع در  گذاری بیش از آنکه دخالت در امر رسانهاز همین رو این سیاست
هاست برای آنکه  چنین منظم کردن ساختاری و محتوایی رسانهحال مرتب کردن و هم

ها  زه داشته باشند. اگر قائل هستیم که امروزه رسانهاین حو  بتوانند تأثیرگذاری بهتری در
های مردم و افراد مختلف داشته باشند و حتی  گیریتوانند نقش به سزایی در تصمیممی

سیاست که  بروند  پیش  جایی  حکومتتا  جزئی  و  کلان  و  های  تغییر  دچار  نیز  را  ها 
بدین کنند  مشخصتحول  هماهنگی  و  رهبری  از  که  است  بستر    ینهزم  در ی  جهت  و 

می استفاده  جامعه  سیاستمشخص  این  اگر  درواقع  برکنند.  نیز  بسترهای    ها  اساس 
 گیرند. توجه نیز قرار نمی  مشخص جامعه و اجتماع در نظر گرفته نشوند مورد

گذاری و  رسد. با شروع سیاستها در همین نقطه به پایان نمیگذاریاما این سیاست
های مختلف در این حوزه شیوه اداره، شاهد سبک  سوی ایندست یافتن به حرکت به
 شود. ها پرداخته میهستیم که در ادامه به آن
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 ایگذاری رسانه رویکرد در سياست  دو . 5

  که   اول   رویکرد.  دارد  وجود  ایرسانه  گذاریسیاست  حوزه  در  رویکرد  دو  نظری  بعد  از
  گذاری سیاست  قابل  یینهادها  را  هارسانه  است،  رسانه  گذاریسیاست  سنتی به  رویکرد

  چطور  که  کندمی  پررنگ  را  هاحاکمیت  و  هادولت  بیشتر اهمیت  راستا  این  در  و  داندمی
به  عمومی  منافع  حفظ  برای  هادولت   رویکرد   زنند.می  ایرسانه  گذاریسیاست  دست 

  های رسانه  ظهور  و  ارتباطات  حوزه  فنّاورانههای  پیشرفت  ازنظر  که  است  رویکردی  دوم
نیز    رویکرد  دو  این   در   .داندمی  گذاریغیرقابل سیاست  ای عرصه  را   رسانه   صه عر  نوین

  ایجداگانه از دید ای رسانه گذاری سیاست  به یک هر که  دارد وجود مختلفی هایجریان
داند  می  گذاریسیاست  قابل  ایحوزه  را   ها رسانه  که   سنتی   رویکرد  در .  اندنگریسته

  گذاری سیاست  که  اندداده  تشکیل   هایی شپژوه  و  پژوهشگران  را  جریان  سوییک
 حوزه  پژوهشگران  و  کارشناسان  مسیر  این  در  که  دانندمی  دولتی  ایرا وظیفه  ایرسانه
دولت  صرفاً   باید   رسانه  که  مک   مانند  کسانی.  دهند  مشورت  به    گذاری سیاست  کوییل 
  که   دیگری   یانجر  در.  گیردمی  قرار   جریان  این   در   داند،می  ای دولتیپروژه  را   ای رسانه

رویکردیمی  قرار  سنتی  رویکرد  در   ای رسانه  گذاریسیاست  به   نسبت  منتقدانه  گیرد، 
  مانند  کسانی.  کنندمی  نقد  ای رسانه  گذاریدرباره سیاست  را  دولت  نقش  و  گرفته  شکل

 .گیرندمی  قرار جریان این فریدمن در
  های رسانه  ویژهبه   و  هاهرسان   حوزه  ای،رسانه  گذاریسیاست  به  نوین  رویکرد  در
  غیرقابل  رویکرد  این  در  اول  جریان.  دانندمی  گذاریسیاست  ای غیرقابلحوزه  را  نوین

  دوم   جریان  و  اندداده  نسبت  ایرسانه  نوین  هایذات فناوری  به  را  بودن  گذاریسیاست
می  بازار  منطق  از  هارسانه  است  معتقد   شنق  رسانه  صاحبان  یا  هادولت  و  کنندپیروی 

این   کنندنمی  بازی   رسانه  گذاریسیاست  در   مستقل   های سیاست  که  است  بازار  بلکه 
، ۱۳۹۴)روشندل اربطانی،    کندمی  تعیین  را  ایرسانه  هایزیرساخت  و  محتوا  تولید  کلان

 (. ۴۹۱-۴۹0صص. 
اما در    ؛شودای به اینجا نیز منتهی نمیگذاری رسانهرویکردهای مختلف در سیاست

سؤالات  خصوص  بهما  گذاری در کشور  ین حوزه بر سر سیاستلف در اهای مخت قالب
دارد؛ نیز وجود  ابهامات فراوانی  از مسائل مهم  و  این    برای مثال یکی  در  و پر چالش 

آیند و اگر رسانه  ها منابر و هیئات مذهبی هستند که اساساً آیا رسانه به شمار میقالب
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رسانه رویکرد  کدام  در  میهستند  رآنتوان  ای  بهها  نیز ا  دیگر  گروهی  آورد؟  حساب 
رسانه میان  همگرایی  امکان  از  گفتهسخن  مدرن  و  سنتی  مجال  ها  مقال  این  در  که  اند 

 ها نیست.پرداختن به آن

 هاه های دولتی از رسان حمایت . 6

آیا رسانه که  بوده است  مطرح  این پرسش  قابل سیاستها حوزههمواره  گذاری  ای 
اینکه حو یا  غزههستند  مییرقابل سیاستای  سیاستگذاری  برای  باشند.  دولتی  گذاری 

می خود  به  سیاسی  بوی  و  رنگ  گاهی  که  مردم  منافع  رسانهحفظ  نظام  در  ای  گیرد، 
گذاری و کنترل آن ها و میزان سیاستاما حیطه دخالت دولت در رسانه  ؛کندمداخله می

 .(۱26 .، ص۱۳۹5)روشندل اربطانی،   بر محتوا تا چه حد است؟
ها این است که آن یکی از الزامات اساسی مربوط به هر تعریفی از حاکمیت رسانه

کل شکل رسانهتعریف  قواعد  از  های  شناخت  این  با  مطابق  فریدمن  دربربگیرد.  را  ای 
تأکید می قانونی رسانه است و ها گستردهکند که حاکمیت رسانهحاکمیت  از کنترل  تر 
ی و غیررسمی، ملی و فراملی، متمرکز و پراکنده  رسم  هایسازوکار»به معنای مجموع  
آن زیادی  رسانه  هاینظامدهی  ها سازماناست که هدف  ارزش  تعریف  این  ای است«. 

 . (۱2۸ .، ص۱۳۹5)روشندل اربطانی،  ای داردگذاری رسانههای سیاستبرای پژوهش
( تأثیرگ2005رابینسون  قدرت  و  دولت  و  رسانه  رابطه  تعیین  برای  ای(  بر  ذاری  ن 

مطبوعات   روابط  نظری  چارچوب  از  استفاده  با  هالین  -یکدیگر  سوی  از  که  دولت 
رسانه« را طراحی کرد. این    -( مطرح شد »مدل تعامل سیاست  200۱( و بنت )2000)

انجام شد به کار    ۱۹۹۹0اصطلاح بشردوستانه آمریکا که در دهه  مدل در چند مداخله به
گذاران درباره اقدامات خود نامطمئن هستند،  سیاست که وقتیگرفته شد. نتایج نشان داد 

ای نقشی »مهم«  ها با یک چارچوب قدرتمند مداخلههای انتقادی از سوی رسانهگزارش
های دولت از قبل تعیین شده  های دولت دارد، اما وقتی سیاستگیری سیاستدر شکل

نقشی »کمباشد، رسانه دارندها  ن  ؛اهمیت«  به  به رظر میبنابراین  بسته  اثر سی.ان.ان  سد 
  های منسجم دولت در مورد موضوعات سیاست خارجی متفاوت است وجود سیاست

 .(۱۳2  .، ص۱۳۹5)روشندل اربطانی،  
دانشمندان و روزنامه از  بانک«  »لین  و  نیلسن«  که »کلیس  نگاران غربی  در گزارشی 
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 و  انگلستان  ایتالیا،  ،نآلما  ه،فرانس   ها در شش کشور غربی )فنلاند،نوع حمایت  بادررابطه
ها و ابزارهای حمایتی  متحده( تهیه گشته است، تلاش شده است تا نوع حمایتایالات

گیرد را نشان داده  ها شکل میها و پشتیبانی از آنکه در جهان غرب برای تأمین رسانه
آن  رایجشود.  شیوهها  رسانهترین  از  دولتی  بخش  حمایت  غرب    هاهای  جهان  را  در 

سازمان  شامل مستقیم  مالی  رسانهتأمین  غیرانتفاعی  های  یا  )دولتی  عمومی  خدمات  ای 
ها و  ای خصوصی از طریق معافیتهای رسانهخصوصی(، حمایت غیرمستقیم از سازمان

خدمات  کاهش مانند  دولتی  خدمات  از  استفاده  سهولت  یا  و  مختلف  مالیاتی  های 
سا از  مستقیم  حمایت  و  پستی  و  رسانههازمانارتباطی  بهی  چه  خصوصی  صورت  ای 

های تولید، توزیع و یا  ها و یا از طریق اختصاص یارانه در هزینهپرداخت مستقیم هزینه
در شکل  خبرگزاری  به  مانند  مشترك  کمکی  ابزار  گذاشتن  گزارش  اختیار  ملی  های 

ور  ر هر کشی کنونی دهاتیحمای اصلی  هاگونهبه این نتیجه رسیدند که    هاآن.  اندکرده
آلمان و انگلستان هنگام حمایت از    ،ی مختلفی با یکدیگر تفاوت دارد. فنلاندها جنبهاز  

و به ارائه میزان بالایی از منابع حق    کنند یمجملگی یک مدل دوگانه را دنبال    هارسانه
گسترده   حمایت  و  عمومی  خدمات  امواج  پخش  برای  ناشران   میرمستق یغپخش  برای 

که    آورندیدرمانسه و ایتالیا هردو یک مدل ترکیبی را به اجرا  . فرزندپردایممطبوعات  
ی پخش امواج خدمات عمومی و یک  ها بنگاهسطوح پائین تر تأمین مالی به    دهندهارائه

ی قدیمی )و در مورد  هارسانهاز    میرمستقیغی مستقیم و  ها تیحمااز    دهی تندرهمترکیب  
از    ،فرانسه اندکی  مهاتیحما میزان  استقی  تازه  یم  عرصه  فعالان  ی  نگارروزنامهز 

الگوی    متحده الاتیا.  باشدیم  ( اینترنتی نسبت  انهیکمیک  به  و  است  برقرار کرده  را  ی 
  پردازدیمی قرار گرفته به ارائه حمایت دولتی  موردبررسکمتر از هر کشور دیگر    ،سرانه

شکل   به  عمدتاً  در  هاتیمعافو  و  چاپی  ناشران  برای  مالیاتی  دوی  شکل  درجه  به  م 
  ها آنی مالی فدرال و ایالتی برای پخش امواج خدمات دولتی به حمایت از  ها اختصاص

 ۱.پردازدیم
نشان گزارش  رسانهاین  از  جهان  در سطح  دولتی  به صورتدهنده حمایت  های  ها 

می غیرمستقیم  و  بزرگمستقیم  امروزه  گزارش  این  براساس  رسانهباشد.  و  ترین  ها 
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هاست در دستان استکبار  دهی افکار عمومی به دست آنها که جهتن رسانهقدرتمندتری
  ها امارهها و دههاست. این گزارشها و آمریکاییطور مشخص صهیونیستجهانی و به
رسانه    ها در عرصهگذاری مستقیم حکومتها و سیاستحضور رسانه  دهندهدیگر نشان

 شد. باهای داخلی و چه خارجی میچه در عرصه

 گذاری صداوسيما سياست . 7

 دولت  مداخله  که  اعتقاد دارند  و  هستند  پرشمار  البته  هارسانه  از  دولتی  حمایت  منتقدان
  را   قدرت  صاحب  افراد   باید   که   است   سردبیرانی  و  نگارانروزنامه  استقلال  تهدیدکننده

  رسانه   بازار  در  رقابت  در  اخلال  باعث  مداخله  این  همچنین  و  دهند  قرار  نظارت  مورد
  به  را  افول   حال   در  صنایع  اغلب،  و  شودمی(  منابع  غیرمنطقی  اختصاص  به  منجر  و)

 دارد.می  نگاه سرپا نوآوران و واردهاتازه هزینه
  و  هارسانه  مدیران  و  نگاران روزنامه  از  بسیاری  درواقع،  و  –  محققان  بیشتر  ولی
  هداف ا  از   فی طی  خدمت   در  تواندمی  دولت  حمایت  که   معتقدند  –  گذارانسیاست
  به  بیشتر  هرچه  بخشیدن  تنوع  به  تواندمی  و  است  صنعت  صرفاً   از   فراتر  که  باشد  مشروع

  را   پذیرمسئولیت  نگاریروزنامه  و  محتوا  کیفیتی  تولید  و  کند  کمک  ایرسانه  هاینظام
  اطلاعات   و نماید مساعدت  سازی،ملت و کشور  در مختلف  هایتلاش به و کند تضمین

  که  است  آن  دلیل  از  بخشی  مسئله  این.  دهد  قرار  ترگسترده  انمخاطب  سدستر  در  را  مهم
  از   حمایت   تکثرگرایی،  تقویت  برای  رسانه   بازار   در  ملی  هایدولت  مداخله  حق   چرا

  درزمینه  یونسکو  معاهده  ازجمله  المللیبین توافقات  در  نشر،  افزایش  و  محتوا  تولید
  شناسایی   مورد  اروپا  اتحادیه  در  مختلف  معاهدات  و  فرهنگی  تنوع  تقویت  و  حمایت

  تواند نمی  همواره  هارسانه  از  دولت  حمایت  که  دهدمی  نشان  تحقیقات.  است  گرفته  قرار
  اجتماعی   اقتصادی،  قدرتمند  هایحرکت  اگر  خصوصبه  یابد،  دست  شدهبیان  اهداف  به
  که  ندارد  وجود  تردیدی  ولی.  باشد  داشته  قرار  دیگری  هایجهت  در   آوریفن  یا  و
  طور به  ایرسانه  هاییارانه  شکل  به  و  عام  طوربه  ایرسانه  های سیاست  در  ت فاوت 

  کشورهای   هایدموکراسی  در  ای رسانه  هاینظام  عملکرد  تفاوت  تواندمی  خاص،
 ۱دهد.  توضیح را مشابه غربی یافتهتوسعه و ثروتمند
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نمی رسانهدرنتیجه  که  داشت  انتظار  شوتوان  هدایت  دولت  دخالت  بدون  در    ند.ها 
کند و  گذاری میها را اداره و سیاستحکومت رسانه  کهازآنجاییجمهوری اسلامی نیز  

ای  ای بایستی در چهارچوب اصولی حکومت قرار گیرد، برخورداری از رسانههر رسانه
نمی و  است  ملغی  رسانهخصوصی  داشت  انتظار  هیچتوان  بدون  و  گونه  ای خصوصی 

به کار خود ا   هایرسانهه دهد. هرچند که امروزه و با حضور  داممحدودیت و تعهدی 
رسانه  اساساًاجتماعی   سازمانتولیدات  به  محدود  نمیای  معین  براساس  های  اما  باشد 

رسانه تمامی  همچنان  نمایندقانون  فعالیت  حاکمیت  اصول  چهارچوب  در  باید   و   ؛ها 
  در  نگهبان  رایشو  تفسیری  نظر  متن  به  قانونی،  ازنظر  موضوع  این  شدن  ترروشن  جهت

  مسئله  و  صداوسیما   اداره  نحوه  پیرامون  اساسی   قانون  ۴۴  و  ۱75  اصول  خصوص
 کنیم: می اشاره آن سازیخصوصی
  آیا عبارت   اینکه  بر  مبنی  (یزدی  الله آیت)  جنابعالی   ۱۳7۹/ 2/۴  مورخ   نامه   به  »عطف

  زینموا  رعایت   با  افکار  نشر   و  بیان  آزادی  ایران،  اسلامی  جمهوری  صداوسیمای  در)
  آمده  اساسی  قانون  ۱75  اصل   صدر  در  که(  گردد  تأمین  باید  کشور  مصالح  و  اسلامی
  ایجاد   امکان   آیا   همچنین  و  گردد؟  تعیین   و  تشریح   عادی   قانون  وسیله تواند بهمی  است،

  اساسی   قانون  ۴۴  اصل  بهباتوجه  تلویزیون  و  رادیو   خصوصی  های شبکه  اندازی راه  و
 خیر؟  یا دارد وجود

  نگهبان  شورای  7/7۹/ 6  مورخ  جلسه  در  داخلی  نامهآئین  ۱۸  ماده  بهوجهبات   موضوع
 گردد:می اعلام ذیل شرح به اصل دو این خصوص در  شوری  تفسیری  نظریه و مطرح

 اساسی: قانون ۱75  اصل خصوص در تفسیری  نظریه - الف
  نظر  زیر  صداوسیما  ایران  اسلامی  جمهوری  نظام  در  اساسی   قانون  ۱75  اصل   مطابق

  در   لازم  تدابیر   و  هدایت   گذاری،سیاست  بنابراین   باشد. می  رهبری   معظم  مقام  قیممست
  اسلامی   موازین  رعایت  با  افکار  نشر  و  بیان  آزادی   تحقق  راستای  در  خصوصاً  ابعاد  همه

  است  شده  اشاره  آن  به  مذکور  اصل   صدر  در  که  مراتب  و  شئون  همه  در  کشور  مصالح  و
 د.باش می مقام  آن اختصاصی  اختیارات از

 اساسی  قانون  44 اصل  خصوص  در تفسيری نظریه - ب 

  و  رادیو  ایران  اسلامی  جمهوری  نظام  در  اساسی  قانون  ۴۴  اصل  صریح  نص  مطابق
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  تلویزیونی  و  رادیویی  خصوصی  هایشبکه  اندازیراه  و  تأسیس  و  است  دولتی  تلویزیون
بدینمی  اصل  این  مغایر  نحو،  هر  به و   صوتی  یهابرنامه  پخش  و  انتشار  جهتباشد. 

  نوری   فرستنده، فیبر  ماهواره،  همانند)  فراگیر   انتشار قابل  فنی  هاینظام  طریق  از  تصویری
غیره   صداوسیمای  سازمان   از  غیر   کابلی  و  رادیوئی   امواج  قالب   در  مردم   برای   (و 

 ۱. است« مذکور  اصل  خلاف ایران  اسلامی جمهوری
بر و  جهت  همین  ن  به  اساسی  قانون  متن  در  آنچه  درواقع  یز  اساس  است  آمده 

ولیسیاست عهده  بر  صداوسیما  در  کلان  میگذاری  جامعه  این  فقیه  درواقع  باشد. 
ازآنجاییسیاست عهده  گذاری  بر  هستند  ملی  و  نهاد حکومتی  به  متعلق  نهادها  این  که 

گذاری از بالا به پایینی را  آنکه این نهادها سیاست برعلاوه چنین جایگاهی است. درواقع  
طور نیز که  های دیگر نیز برخوردار هستند و همانباشند درواقع از حمایتمیار  برخورد

 ای است. گذاری رسانهها دیده شد امری مرسوم در میان سیاستدر گزارش
و   ادامه  سیاست  بهباتوجهدر  ولیاصل  توسط  سازمان  این  استخراج گذاری  به  فقیه 

 یم.دازپرهای مدنظر ایشان ناظر به صداوسیما میسیاست

 اسلامی از منظر مقام معظم رهبری  صداوسيمای تراز جمهوری. 8

گذار  عنوان سیاستهای بیانات و نظرات مقام معظم رهبری بهپس از مطالعه و بررسی
دسته و  تحلیل  و  صداوسیما  آنعرصه  بهبندی  میها،  کلی  حوزه  صورت  چهار  توان 

اجرا راهبردهای  و  الزامات  کلان،  اهداف  مشاهده  یی  مأموریت،  را  نبایدها(  و  )بایدها 
 پردازیم.ها میدر هر قسمت به آن که ؛کرد
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 تلویزیون  . مأموریت10-1

رسانه  یدرباره  انقلاب  رهبر یکمی  ملی  یمأموریت  »ما    محورى   مأموریتِ  فرمایند: 
  را   کلانى  افاهد  ملى  مأموریت  این  و  دارد  الزاماتى  که  هستیم  قائل  ملى  ىبراى رسانه 

  و  مدیریت  از  است  عبارت  محورى  مأموریتِ  آن  ما  به نظر.  دارد  همراه  خودش  با  هم
  فرهنگ   و  فکر  به  دهیجهت  جامعه،  رفتارى   اخلاقِ  روحیه،  فرهنگ،  فکر،  هدایت 

  یعنى   -پیشرفت  به  تشویق  جامعه،  اخلاق  و   فرهنگ  و  فکر   از  زدایی  آسیب  عمومى،
 ۱. (۱۱/0۹/۱۳۸۳) ى ندگماعقب احساس زدودن و -دادن روحیه

 اف کلان . اهد2-10

  هشت  این  توانمی  درمجموع.  اندکرده  ذکر  فراوانی  اهداف  له  معظم  صداوسیما  مورد  در
 :برشمرد ملی  یبرای رسانه  عنوان هشت هدف اصلی و مبناییرا به کلان هدف

 ؛ اسلام نشر  و . تبیین۱

 ؛ انقلاب . تحکیم2

 ؛ مردم سیاسی و فرهنگی و فکری  . رشد۳

 ؛ دشمن تبلیغات و فرهنگی  تهاجم با مقابله. ۴

 ؛انقلاب  هایارزش و ها بنیان تعمیق 5.

 ؛ وحدت و عمومی همگرایی . ایجاد6

 ؛حساس هایمقوله به سازی آگاه 7.

 . جامعه مدیریت  گویای زبان 8.
  همان   که  است  هدف اصلی  یک  خدمت  در  اهداف  این   همه  که  است  ذکر  به  لازم
»یکمی  رهبری  معظم  مقام.  شدبا  انقلاب  و  انبیا  اهداف این    ایجاد  از  دولت  فرمایند: 
  ما   اصلی   هدف...  دارد  هدفی  کشور  سرتاسر   در  تشکیلات  و  تجهیزات  این  و  کانال 

 (. ۱5، ص.  ۱۳۹0)حدادی،   خواهند«می انقلاب و اسلام که  شکلی است به مردم سازندگی
که   امام  حضرت   کلام  به  بارها   انقلاب   رهبر )ره(    دانشگاهی   را   ما وسیصدا  خمینی 

  خدمت   در  ابزاری  را  آن  و  کرده  اشاره  دانستندمی  و ملت  کشور  تمامی  پهنای  از  فراتر
 .انددانسته انقلاب  و اسلام اهداف
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 اسلام   نشر و  تبيين. 1

  باید   است،   صداوسیما  اهداف  ترین اصلی  و  ترین مهم  از   که  هدف  این   تحقق   برای 
ایمان،  برای  هاییبرنامه   اصیل  و  عمیق  طوربه   اخلاق  و  بینانهنروش  معرفت  افزایش 
  تعالیم   از   باید  »مردم  :فرمایندمی  هدف   این  درباره  رهبری  معظم  مقام  .شود  پخش

پیام    رساندن  سنگین  بار  که  شوند  هاییانسان  و  کنند  پیدا  تکامل  و  تعالی  شما  آموزشی
 (.  2۱۳، ص. ۱۳۹0)جعفری،  کشند« دوش بر را عالم مستضعفین به الهی

  کشاندن  و  ها انسان  روی  گذاشتن   تأثیر  اسلامی   جمهوری  صداوسیمای   در  »هدف 
  انسان   آن  خواهدمی  اسلامی-انقلابی  بینش  و  اسلام  از  که  انسانی است  آن  سمت  به  هاآن 
  (.76، ص. ۱۳۹0)جعفری،  بیاورد« وجود به و بسازد را

  ى برا  اصلى  یسازه  درواقع  یعنى  هاست؛آن  اخلاقى  هویت   جامعه،  حقیقى  »هویت
  ما.  گیردمی  شکل  آن  محور  بر  چیز همه  و  است   جامعه  اخلاقى آن  ىشاکله  اجتماع،  یک
  و   تفهیم  و  گسترش  و  پرورش  یدرزمینه  صداوسیما.  بدهیم  اهمیت  خیلى  اخلاق  به  باید

  ى همه  در  صداوسیما  اهداف  از  یکى  کند؛  ریزىبرنامه  باید   اخلاقى  هایفضیلت  تبیین
  وجدان  اجتماعى،  انضباط  مثل  جامعه؛  افراد  رفتارى  هاىلاقاخ  .باشد  این  باید  هابرنامه 
  اینکه  -دیگران  حق  رعایت   خانواده،  توجه به  اجتماعى،  ادب   ریزى،برنامه  و  نظم  کارى،

  مهم  بسیار   و فضایل  خلقیات   از   یکى   شود،  رعایت  ها آن   حق   باید   و  دارند   حقى   دیگران
  و  شخصى  شجاعت  ى،مل  نفساعتمادبه  مسئولیت،  احساس  انسان،  کرامت  -است

  و   است  قناعت  کشور  یک  براى  اخلاقى  فضایل  ترینمهم  از  یکى  -قناعت  شجاعت ملى،
  اخلاق   این  که  است  این  خاطر  به  هستیم،  مصیبت  ها دچارزمینه  برخى  در  ما  امروز  اگر

  -طلبىزیبایی  طلبى،حق  امانت، درستکارى،  -ایمکرده  فراموش  را  اسلامى  مهم  ىحسنه
 زیبا  را  بودن، زندگى  زیبایى  دنبال   به  یعنى  است؛  طلبىزیبایى   خوب،  اتخلقی  از  یکى

  محیط   بیرون،  محیط  خانواده،  محیط  را؛  زندگى  باطن  هم  و  را  زندگى  ظاهر  هم  کردن؛
  والدین  به  ادب  و  احترام  عفت،  زدگى،مصرف  نفى  -شهر  محیط  و  پارك  خیابان، محیط

  متکفل  را  خودش  صداوسیما.  تماس  اخلاقى  فضایل  و   خلقیات  هااین  .معلم  به  و
 تلویزیونى،   سریال   هر  در  سازید،مى  که  اىهر برنامه   در  شما.  بداند  خلقیات  این  گسترش

  که   باشید  متوجه  گزارش،  هر  در  و  تلفنى  گفتگوى  هر  در  میزگرد،  هر  در  محاوره،  هر  در
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 ۱. (۱۳۸۳/ ۱۱/۹نشود« ) انداخته پا زیر و نقض چیزها این شود؛  تقویت فضایل این
محمّدى    ناب  اسلام  حقایق   طرح  براى  گسترده  مدرسى  صداوسیما  طورکلیبه»

و  و  علیه  الله  )صلّى اهل  آله(  به )علیهم  بیتمعارف    صحیح  و  اصیل  ىگونه  السّلام( 
 ۲.(۱۳72/ ۱۱/ 2۴« )گردد

 تحکيم انقلاب . 2

  و   روحیه  حفظ.  هاستهدف  از  یکی  نظام  اصلی  مبانی  و  نظام  با  مردم  مستحکم  »ارتباط
و  در  انقلابی  شور   از  یکی  آنان   سرخوردگی  و  مردگیدل   و  یاس  از   جلوگیری   مردم 

  موردقبول  و  است  کار  سر  بر  که  هر دولتی  به  مردم  ارتباط  و  اعتماد  حفظ.  هاستهدف
   (.50، ص. ۱۳۹0)جعفری،   هاست«هدف از  یکی قرارگرفته  رهبری و مجلس  و مردم

 رشد فکری فرهنگی و سياسی مردم. 3

  و  جانبههمه  طوربه  مردم  که   خواهندمی  رهبری  معظم  مقام   بخش  این  رد  یطورکلبه

  »صداوسیما   :اندفرموده  ایشان  مثال عنوانبه.  احساسات  روی  از  کنند، نه  پیدا  رشد  آگاهانه

  قشرها  ىهمه  براى  عمومى  ایمدرسه  که  خبررسانى   یا  سرگرمى  براى   صرفاً  اىوسیله   نه

 ۳.(۳7۸۱/ 0۳/ 05است« )  کشور  در سراسر
  سیاسی   بینش  و  تحلیل  قدرت  مردم  که  باشد  مهم  امر  این  متوجه  باید  شما  »همت

   (.۳60، ص. ۱۳۹0)جعفری،  باشند« داشته
)جعفری،    چیست«  هاآن  حقیقی  حق   و  بخواهند  باید  چه  حکومت  از  بدانند  »مردم 

  (.۱66، ص. ۱۳۹0
  گسترده   طورهب  اهآن   که  داریم  تمایل  و  ماست  اهداف  از  یکی  مردم  ذهن  کردن  »باز

 (. 2۱0، ص. ۱۳۹0)جعفری،  کنند« فکر

 دشمن  تبليغات   و  فرهنگی  تهاجم  با مقابله. 4

 هجمه  بیشترین  و  هستیم  جهانی  استکبار  با  مبارزه  حال   در  ما  انقلاب،  رهبر  دیدگاه  از
نه.  ماست  علیه  آنان   به  باید  بلکه  کند،  مقابله  تهاجم   این  با  دارد  وظیفه  تنهاصداوسیما 

 .باشد  مدنظر هابرنامه تمام در باید این و بزند هم ربهض دشمن
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  ایرسانه  و  فرهنگى  و  تبلیغى  هایزمینه  در  جهانى  استکبار   هایهدف  از  »بسیارى
  ناظر  باید  هم  ما،  ىرسانه .  کنیم  مجهز  را  خود  هااین  مقابل در  باید   ما   ماست؛  به  متوجه
 در   دشمن  به  زدن  ضربه  به  شدبا  باید ناظر  هم   داخل،  در  دشمن  کار  کردن  خنثى  به  باشد

 ۱.(۱۱/۹/۱۳۸۳عمومى« ) فضاى 
  استکبار  خبری  و  فرهنگی  و  تبلیغاتی  تهاجم  با  مقابله  کلی  جهت  هابرنامه  همه  »در
   (.۹۳، ص. ۱۳۹0)جعفری،  باشد«

  ناظر   باید  هم  و   داخل  در   دشمن  کار   و   کردن  خنثی  به  باشد   ناظر  باید   هم   ما  »رسانه 
  (.۳۳۴، ص.  ۱۳۹0)جعفری،   عمومی« فضای در  شمنبه د زدن ضربه به باشد

 انقلاب  هایارزش و  هابنيان  . تعميق5

،  ۱۳۹0)جعفری،    است«  انقلاب  مسائل  تریناساسی  از  یکی  انقلاب  پیام  رساندن  »مسئله
  (.۴۹ص. 

 و  قدرت  و  قوت  تمام  با  را  نظام  اصولی  هایگرایش  باید  ما  تلویزیون  و  »رادیو
  و  رسانه  این  از  شما   آنچه  تمام  و  ها بحث  یهمه  در.  ائه کندار   و  دربیاورد  آب  از  هنرش

  پیدا   را  نظام   اصولی  هایگرایش.  رعایت بشود  نکته   این   باید  کنیدمی  خارج  قوطی  این   از
   (.۴7، ص.  ۱۳۹0)جعفری،   نمایید«  منعکس  را هاآن و کنید

  از  است  ارت عب  وظیفه  آن.  دارد  را  وظیفه   ترینبزرگ  هم  انقلاب   بادررابطه  »صداوسیما

  تبیین  مردم،  برای  انقلاب  اصول  کردن  یادآوری  مردم،  در  تفکر انقلابی  به  بخشیدن  عمق

   (.2۱۳، ص. ۱۳۹0)جعفری،   های مردم«ذهن برای انقلاب  مبانی و شعارها

 وحدت  و  عمومی همگرایی ایجاد. 6

 حساس هایمقوله  به سازیآگاه. 7

 و  علم   تولید   خط  توانیدمى   شما  ...تاس   مهم  خیلى  کشور  در  علم  ی مسئله.  علم  »مثل
برنامه  نظریه  و  فکر   بزنید؛  دامن  مفید  و  منطقى  هایبحث  به  کنید؛  دنبال   شدهریزى را 

نمایید«    مطرح  را  خوب  نوآورِ  علمىِ  هاىو چهره  کنید  تلویزیونى  را  نوآورى  هاىکرسى
(۱۱/۹/۱۳۸۳) .۲ 
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 مأموریت:   . الزامات 3-10

این اهداف    به رسیدن برای  کشور،  فرهنگی  ابزار مؤثرترین   و نتریمهم  عنوانبه تلویزیون
مأموریت را  این  باید  هاو  برای    داشته   الزامات  را  الزام  رهبری شش  معظم  مقام  باشد. 

 شمارند.تلویزیون برمی
 بودن  نظام  . امین۱

   (.6۹، ص.  ۱۳۹0)جعفری،   باشد« جامعه مدیریت  اختیار در کاملاً دستگاه »این

 بودن  مردم ماداعت . مورد2

 و   مردم   موردقبول   و  است  سرکار  بر  که   دولتی  هر   به  مردم   ارتباط  و  اعتماد  »حفظ
   (.225، ص.  ۱۳۹0)جعفری،  هاست«هدف از قرارگرفته یکی رهبری و مجلس
  ناکرده خدای  و  کمبودها  و  ها نارسایی  و  هاضعف  صداوسیما  که  کنمنمی  توصیه  »من
منتها  را  هاخیانت بدارد،    گفتن  -کند  مأیوس  را  مردم   که  نباشد  ایگونهبه  پوشیده 
   (.22۳، ص. ۱۳۹0)جعفری،  جویانه«ستیزه  نه جویانه،علاج

 کمی هم و کیفی ازلحاظ هم رقابتی هایمزیت از  . برخورداری۳

 کارآمد   ایرسانه آرایش . داشتن۴

 ؛ابعاد همه از  کشور همه پوشش  الف(

  یهمه در را  کشور یهمه  بتوانیم که باشد ایونهگبه باید  ما ایرسانه و سازمانى »آرایش

 ۱.(۹/۱۳۸۳/ ۱۱بپوشانیم« ) ابعاد

 ؛گوناگون شرایط با  پذیر انطباق و پذیرانعطاف ب(

 . چالاکی و سرعت  از برخورداری ج(

 مرزی برون مخاطبان  به . توجه5

  از  و  کشورها   در   که  انسانی  هامیلیون  مرزها،  بیرون  شنوندگان  سهم  همه،این  کنار   »در

  طور به  دارند،  اسلامی  انقلابی  صدای  و  ایران  سویبه  دل   و  چشم گوناگون  هایملت

   (.۹0، ص. ۱۳۹0)جعفری،  باشد« مدنظر برجسته

 حوزه فضلای و دانشجویان از . استفاده6
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 و  علمى  مباحث  کردن  مطرح   براى  دانشگاهى  محافل  و  دانشگاهیان  همکارى  »از

  مباحث   در.  شود  گرفته  بهره  مردم  عموم  براى  ازهت  هایدیدگاه  یارائه  و  اجتماعى

مطالب   از  و  شود  توجه  مطالب  والایى  و  عمق  و  کیفیت  به  اسلامى    و  ضعیف  طرح 

  همکارى   مقصود  این  برآمدن  براى  و  گردد  پرهیز  شخصى  سلایق  و  اوهام   به  آمیخته

  اممقعالی  علماى  و  فضلا  بخصوص  دین  علماى  و  علمیه  هاىحوزه  با  ایو سنجیده  متین

 ۱.(۱۳72/ ۱۱/ 2۴گردد« ) برقرار قم ى مبارکه ىحوزه

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 ها مأموریت  الـــزامـات 

 2نمودار شماره 

 

 بایدها(:) اجرایی . راهبردهای 4-10

یک  پس مطلوب  نقطه  به  رسیدن  بایدهای  گردید  احصا  دستگاه  این  الزامات  ازآنکه 
ا از سوی ایشان استخراج گردید. ایشان  نیز  نبایدها  لبتسازمان قوی  بایدها از  ه در کنار 

 اند که در ادامه به آن نیز پرداخته خواهد شد. نیز سخن گفته

 محتوا  به نگرش .۱

 و  بودن  دلگیر   معناى   به  لزوماً  داشتن،  پیام.  باشد  داشته   پیام   باید  شما  هاىبرنامه  »همه
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  یامپ   نای  است  ممکن  نه  شوند؛مى  خسته  مردم  بگوید  انسان  که  نیست بودن  کنندهخسته
  هاىبرنامه .  باشد  داشته   پیام  اما  باشد؛  کنندهو سرگرم  شیرین  کاملاً  ىبرنامه   یک  ضمنِ  در
هم  بدون  باید  بلکه  باشد،  داشته  منفى  پیام  نباید  فقطنه  ما  هم   خنثى  یعنى  نباشد؛  پیام 

  ای سازید، مسابقهمى  که  فیلمى  گذارید،مى  که  میزگردى  کنید،مى  تولید  که  سریالى.  نباشد
 ۱. (۱۱/۹/۱۳۸۳دهید؛« )مى ترتیب که

  فایده بی  برنامه.  نکنید  پخش  مطلقاً  پیام  بدون  محتوایبی  و  اثربی   و  خنثی  های»فیلم

، ص.  ۱۳۹0)جعفری،    نکنید«  پخش   کندمی  پر  را  زمانی  بازه  فقط یک   که  محتواییبی

۴۱2 .) 

  دنبال   یدبا  هدف  همین  هم  کودکان  برنامه  در.  شود  دنبال  چیزهمه  در   باید  »هدف
  هامصاحبه  و  میزگردها  در.  بشود  دنبال   باید   هدف  همین  تفریح هم   و  سرگرمی   در.  بشود

  باید   هدف  همین  هم   سریال   و  فیلم   های برنامه  ارائه   در.  بشود  دنبال   باید   هدف  همین  هم
  (.۴6، ص. ۱۳۹0)جعفری،   بشود« دنبال 

 هم  و  تاس  کنندهسرگرم  هم.  است  مهم  واقعاً  تخیلی-علمی  های»داستان
 خوبی   چیز  این  و  بردمی  جدید   آفاق  یک  به  را  ذهن.  نیست هجو  و  بیهوده  کنندهسرگرم

   (.۴۴6، ص. ۱۳۹0)جعفری،  «است

 ها پیام بودن آهنگ هم و جریانمند .۲

 و   مقطعى  دربیاید؛  روندیک  شکل  به  و  بگیرد  انجام  جریانى  باید  گوناگون  هایپیام  »دادن
  این  و  فکر  این  تا  کنند  کمک  را  یکدیگر   باید  ما  هاىامهبرن  ىهمه.  ندارد  ایفایده  موردى
است .  شود  مطرح  جامعه  در  اندیشه  باید...  بدهیم  متناقض  هایپیام  ما  گاهى  ممکن 
 ۲( ۱۱/۹/۱۳۸۳دیده نشود.« ) تناقض هاآن  بین در و  باشد یکى هابرنامه کلى آهنگ

 کیفی  نظارت .۳

 هم  محتوا  بر  باید...  نکنید  ودمحد  شرعى  و  فقهى  ملاحظات  به  فقط  را  کیفى  »نظارت
  نظارت   بیاورد،  و  بسازد  شما  براى  تا  ایدداده  کنندهتهیه  به  فیلمى که.  باشد  کیفى  نظارت

 ۳( ۱۱/۹/۱۳۸۳« ).است برخوردار محتوا  از چقدر کنید
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 ها برنامه تأثیر گرفتن نظر در .۴

  قیمتى  به  اطبمخ   افزایش  اوقات  گاهى .  چیست  مخاطب  در  برنامه  این  تأثیر  ببینید  باید
  منفى  یا  که  چیزى   به  اند؟شدهجذب  چه  به  اما  شوند،مى  جذب   هاارزد. آننمى   که  است
 ۱(۹/۱۳۸۳/ ۱۱« ).خنثى یا  و است

 هنرمندان و هنرها بهترین از استفاده .۵

  مرزها،   این  از  خارج  در  هم  و  داخل   در  هم  انقلاب،  کردن  پیدا  گسترش   و  یافتن  »عمق
   (.۳7۳، ص. ۱۳۹0)جعفری،  غیر« ولا  است یرپذ امکان هنر با فقط و فقط

  و  انقلابی  هایآهنگ  تنظیم  برای  خوانندگان  بهترین  و  ها دانموسیقی  بهترین  »از

  (.۴07، ص.  ۱۳۹0)جعفری،  استفاده بشود« اسلامی های آهنگ

 مفاهیم  و هاپیام  غیرمستقیم  القاء .۶

  اما   کند؛  بیان  نحو  ینرترمؤث  به  و  شکل  شیواترین  به  را  مطلب  انسان  که  است  این  »هنر
 ۲(۱۱/۹/۱۳۸۳نیاورد.« ) وجود به امتناع  حالت مقابل طرف در هیچ

 مردم  شادی و تفریح به توجه .۷

  به   باید  تفریح .  بدهد  روح  به  آرامش   یک  خنده  این  که  است  این  تفریحی  کار  از  »مقصود
  ردم م  هک   کنیم  کاری  بایستی  ما.  بخشد  امید  شما  به  باید  و  کند  جامعه کمک  کلی  حرکت

 .«بدرخشد امید نور دلشان در

 مطالب  صحت  .۸

  معنای  به.  بکنند  صداقت  احساس  شما  مخاطبین  که  کنید  کاری  شما  باید  خبر  بیان  »در
  (.۳6۴، ص.  ۱۳۹0)جعفری،  بگوییم« چیز راهمه که نیست این

 موسیقی  از  درست استفاده .۹

 باره دراین  و  دگیر  قرار  استفاده  معرض  در  و  شناسایی  درستی به  موسیقی  حلال   »نوع
 . (۴0۳، ص ۱۳۹0)جعفری، شود«  استفاده ایرانی اصیل هنر  از بیشتر

  با  یا   کنید   پخش  را  آن  اندازد،می  خدا  و  معنویت  و  حقیقت  یاد  به  را   مردم   که  آهنگی  »آن

 (. ۴06، ص. ۱۳۹0)جعفری،  باشد« داشته را خصوصیت این کنید که  همراه شعری آن
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 فارسی  نزبا از  درست استفاده .۱۰

، ص.  ۱۳۹0)جعفری،    باشد«  معیار  زبان  راستیبه  و  درست  فارسی  باید  صداوسیما  »زبان
7۱ .) 

 نبودن  عامیانه و بودن فهمعامه .۱۱

،  ۱۳۹0)جعفری،    نباشد  سبکسرانه  و  عامیانه   اما  باشد   فهمقابل  مردم   عامه  برای  ها»برنامه
 (. ۹6ص. 

.  هستند  هم   خواص  عده  یک  تند،نیس  الناسعوام  عده  یک  شما   مخاطبان   که  »بدانید
  سبکی  و  پوچی  احساس  باید  هاآن.  کنید  اشباع  را  هاآن   که  حرف بزنید  طوری  باید  شما
در  شما  برنامه  در ،  ۱۳۹0)جعفری،    «...شود  داده   چندلایه  و  متین  سخن  معارف  نکنند 

 (. ۴56ص. 
  باشد؛   غلط  یدنبا  مطلقاً  کنیم،می  تفهیم  عامی  انسان  یا  کودك  به  دین  درزمینه  »آنچه

 (.  ۱۹۱، ص. ۱۳۹0)جعفری،  باشد« ساده اما صحیح

 نبایدها(:) شناسی. آسيب 5-10

نمی تنها  بایدها  به  به  پرداختن  باید  آن  کنار  در  بزند.  رقم  را  مطلوب  تلویزیونی  تواند 
همان درواقع  داشت.  توجه  نیز  عرصه  این  دهنده نبایدهای  رشد  تلویزیون  که  طور 

 تواند قرار گیرد.ه نیز میهندد تواند باشد ضررمی

 اهداف   از انحراف .۱

  شود«  جلوگیری   است  اسلامی  جمهوری  حرکت  عکس   که  ایاشاره  و  سخن  هر   »از
 (.  7۹، ص.  ۱۳۹0)جعفری، 

 اصول  از آمدن کوتاه .۲

  باید   البته.  ببندد  درنهایت  بندد، می  را  تلویزیون.  نپسندد  پسندد،نمی  نداریم،  »رودربایستی
 (. ۴6، ص.  ۱۳۹0)جعفری،   کند«  وشو گ نبندد  کنیم تلاش

 مردم  احساسات تغلیظ .۳

 (.  ۴2۳، ص. ۱۳۹0)جعفری،  افراطی« تشریفات  و مردم  احساسات تغلیظ  از »پرهیز

 بدون  کشاند،می  سمتی  به  را   انسان.  دهدنمی  انتخاب  فرصت  کسی  به  احساساتی  »مسائل
 (. ۴2۳، ص. ۱۳۹0)جعفری،   باشد« انتخاب داشته  قدرت اینکه
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 مردم  کردن  سأیوم .۴

... نکند  تضعیف   را  مدیریت  ثانیه   و  نکند   مأیوس  را  مردم  که  باشد  طوری   دردها   »طرح
 (.6۸، ص. ۱۳۹0)جعفری،   بگویید« را دولت توفیقات

 ناشایست  الگوهای  معرفی .۵

 من.  نگیرد  انجام  صداوسیما  در  ناصالح  و  منفى  هاىپردازىچهره   که  کنید  توجه  شدت»به

  پول   با  صداوسیما  در  ندارند،  هنرى   و  علمى  ارزش  هیچ  که  یی هاانسان امدیده  گاهى

من  چرا؟  شوند؛مى  پردازىچهره  مردم   اما   کنم؛  باز  را  مطلب  خیلى  خواهمنمى  البته 

  او   است،  انسان متوسطى  و  نیست  ارزشمند  قدراین  خودش  ىرشته  در  که  کسى  بینممى

 به   و  او  ىخانواده  به  او،  ى ندگز  به  را  تلویزیون  وقت  از  ساعت  دو  یکى  و  آورندمى  را

سرتاپاگذشته   اشرافی   جوان  یک  نباید  صداوسیما.  کنندمى  مصروف  او  ارزشکم  ى 

کرد.«    را  پول   نباید  ...کند  مطرح  را  عیاش  ی داده   راحت  به  تن  دردبی هدف 

(۱۱/۹/۱۳۸۳ )۱ 

 ها پیام بودن خردکناعصاب .۶

  نباشد«   مردم  اعصاب  و  هنذ  برای  آورتشنج  و  خردکناعصاب  فضای  هاپیام  »فضای

 (. 76، ص.  ۱۳۹0)جعفری، 

 باندبازی  .۷

  تابد«برنمی  را  دیگر  باند  یک   علیه  باند  یک  فعالیت  و  خبر  گزینش  و  انتخاب  ما  »جامعه

  (.۳65، ص.  ۱۳۹0)جعفری، 

 اجتماعی   عدالت گرفتن نادیده .۸

  های انهخ  غالباً  که  شودمی  ساخته   هاییسریال   و  هافیلم  اجتماعی   عدالت  مقوله   »در

  (.۴۱۳، ص.  ۱۳۹0)جعفری،   است« و اشرافی  اعیانی مورداستفاده،

 وحدت زدن برهم .۹
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   (.۱۹2، ص. ۱۳۹0)جعفری،  نیست«  جایز رادیو  در خلفا به »طعن

 لغو و لهو .۱۰

  نگیرد«  انجام  سبک   کارهای  باشید  مواظب   کلاً  تفریحی  هایبرنامه  این   در  »شما

  (.۴2۹، ص.  ۱۳۹0)جعفری، 

  نیست،   جالبی  سرگرمی   خیلی   جواب(  چند   خاطر  به  دادن  )جایزه   نیتلف  های»مسابقه
 (.۴2۹ ، ص۱۳۹0کند« )جعفری، می ترویج  را منطقیبی دارد، ضرر این

  ملى  هویت فاقد  هنرى  یرشته این  در آنچه ویژهبه لهوى و مبتذل   موسیقى پخش  »از
  تواندمى  و  محرا   تواندمى  که  است  ابزارى   موسیقى.  شود  پرهیز  است   ایرانى  اصالت  و

  )طاب   راحل  امام  روشنگر  نظرات  برابر  شناسایى و  درستیبه  آن  حلال  نوع .  باشد  حلال 
  ساخت   با  که   اصیل ایرانى  هنر   از  بیشتر  باره دراین  و  گیرد  قرار  استفاده  معرض   در  ثراه(

 ۱.(۱۳72/ ۱۱/ 2۴شود« ) گرفته کار است نواهم و همخوان ما مردم  عاطفى و روحى

 ب ناسنام بیان .۱۱

 گاهى   و  کندمى  مشغول   را  من  ذهن  همیشه  که  چیزییک  تاریخى،  هاىفیلم  یدرزمینه

  خیلى  این  دهید؛  قرار  رساتر  زبان  یک  را  هافیلم  این  زبان  که  است  این  ام،داده  تذکر  هم

تاریخى  هاییفیلم  این.  نیست  مطلوبى  چیز   آدم  است،  تاریخ  ىگذشته   مال   است،  که 

اما   اصطلاحبه  کتابىِ  زبان  -هالوگدیا  -فیلم  زبان  بیندمى است«    غلط  باستانى 

(۱2/۴/۱۳۸۹ )۲ 

  رسمی   آدم  یک   مثل  کند،  بیان  خبری  خواهدمی  وقتی  انسان  که  ندارد  لزومی  »هیچ
،  ۱۳۹0)جعفری،    زنده«  موجود  یک  به  کنید  تبدیل   را  تلویزیون شیشه  این...  آنجا  بنشیند
 (.  ۳65ص. 

 زن  و مرد حریم رعایت عدم .۱۲
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 زن  ارتباط  گاهی.  کرد  رعایت  بایستی  محاورات  و  مکالمات  این  در  را  مرد  و  زن  »ارتباط

  تلویزیون  پای  که  آدمی  که  است   خودمانی  و  نزدیک   طوری  هاصحنه از  بعضی  در   مرد  و

 (. ۴55، ص.  ۱۳۹0جعفری، )  کشد«می  خجالت واقعاً نشسته

  را  زائده  این  اگر  مضمونخوش   و  ساختخوش  سریالِ  این   بیندمى  کند،مى   نگاه  »انسان

به  هیچ  باشد،  نداشته   از  بعضى.  داریم  ما  هم  قبیل  این  از   رساند؛نمى  سریال   این  زیانى 

... است  بدآموز  است،  بد  شود، مى  ها منعکسفیلم  توى  که  پسر  و  دختر  عشقى  ارتباطات

  و  مثلث  هاى این عشق  -را  غلط   عشق   یک  را،  مرد  و  زن  یک  برخورد  نوع  شما  اینکه

که    کنیم   کارى.  کرد  شودنمى  کاریش  را  این  است؛   مضر  این  بیاورید،  لمفی   توى   -را  مربع

 (.۴6۴، ص.  ۱۳۹0)جعفری،  نیاید« ها فیلم  توى  هااین
بخش  توصیه  ۴نمودار شماره   پنج  در  را  انقلاب  معظم  رهبر  مأموریت  ۱های   )2  )

مأموریت   کلان  ۳الزامات  اهداف  اجرایی  ۴(  راهبردهای  آسیب5(  نشان  (  شناسی 
 : هددیم
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 بندی گيری و جمعنتيجه 

ای  ای امروزه یکی از موضوعات مهم و بااهمیت در عرصه رسانهگذاری رسانهسیاست
ها  ها و حکومتآید. عرصه ورود و نحوه و میزان دولتها به شمار میو مدیریت رسانه

قابل مسائل  از  حوزه  این  و در  است  بوده  مختلف  دانشمندان  میان  مناقشه  و  بحث 
 ی دولتی یا خصوصی مطرح گردیده است. دهای مختلف در مورد رسانهیکررو

رسانه مدیریت  علت  و  نحوه  فهم  و  و  شناخت  اسلامی  جمهوری  ملی  ی 
قابلسیاست مسائل  از  یکی  آن  میگذاری  نظر  به  است.  قانون    بهباتوجهرسد  توجه 

در   باید  و  نیست  جایز  اسلامی  حکومت  در  خصوصی  صداوسیمای  اساسی، 
با دخالتچوبچهار و  به ذکر است که  های حکومت  های حکومت همراه شود. لازم 

حکومتی در جمهوری اسلامی تفکیک قائل شد. به    ی دولتی و رسانهبایستی بین رسانه
عهده بر  سازمان صداوسیما  رئیس  انتخاب  که  است  ریاست جمهوری  همین جهت  ی 

 نیست.
سیاست  آنجایی  از برکه  ملی  رسانه  رعهد  گذاری  تا  ه  شد  سعی  است  هبری 

های مدنظر از سوی ایشان برای این سازمان شناخته شود و بایدها و نبایدهای  سیاست
 این سازمان فهم گردد.

می پیشنهاد  اساس  همین  رسانهبر  که  گرفتن  شود  دست  در  با  حکومت  و  ملی  ی 
ی  رصها عباز گذاشته ت   -نه معاند  -های مختلفای راه را برای گروهشریان اصلی رسانه

ی رسانه نیست بلکه به معنای  سازی در عرصهرقابتی باز باشد. این به معنای خصوصی
ی  استفاده حداکثری افراد از این رسانه در راستای اهداف حکومت اسلامی است. نکته

توجه دیگر آن است که به این شکل بسیاری از افراد از رسانه استفاده کرده و رشد قابل
می اتفاق  عدهافت عمومی  در  محدود  و  منحصر  نباید  را  رسانه  درواقع  و د.  خاص  ای 

 تفکری خاص و بسته کرد. 
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 )سروش(. 
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 . تهران: میزان.عـمومی گذارییاست س (.۱۳۸۳وحید، مجید ) .۱۲

 

 http://www.shora-

gc.ir/Portal/Home/ShowPage.aspx?Object=News&ID=eb67c901-6d34-4be1-

a984-68263c5b6e1c... 

www.khamenei.ir 


