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The rapid development of communication technologies has led to the 
formation of a type of diplomacy in the form of media diplomacy, in the 
framework of which the media, as a tool of political propaganda of 
governments, plans the minds of the audience and the public to accept. 
Government policies are prepared. Therefore, familiarity with media 
methods of mind planning in the context of media theories is important. The 
present study examines the role of media diplomacy in politics and public 
opinion using the method of content analysis and media cognitive theories 
such as implantation and Limited effects Paradigm, and answers the 
important question of how this is analyzed in the framework of the cognitive 
approach. How media cognitive theories optimize media diplomacy. Based 
on the research results, the application of Limited effects Paradigm in value 
creation and orientation of public opinion in the context of temporary media 
effects, the role of mental implantation in identity formation and attitude 
change in the context of long-term and sustainable media effects and the 
application of cognitive-social theory in political education and shaping 
referred to stable political behaviours. 
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  چکیده

 شده که در چـارچوب آن رسـانه   اي گیري دیپلماسی رسانه سبب شکل ارتباطی هاي  فناوري سریع رشد

ریزي ذهن مخاطبین نموده و افکار عمومی را بـراي   ابزار تبلیغات سیاسی دولت اقدام به برنامه به عنوان

 با استفاده از روش تحلیـل محتـوا بـه بررسـی     کند. پژوهش حاضر هاي دولت آماده می پذیرش سیاست

دهـد کـه از    ال اصلی پاسخ میؤاي در مدیریت افکار عمومی پرداخته و به این س نقش دیپلماسی رسانه

اي را بهبود بخشید؟ نتـایج پـژوهش نشـان     توان عملکرد دیپلماسی رسانه نه میوشناختی چگ منظر روان

سـازي و تغییـر    نظریه کاشت ذهنی در هویـت ، دهی به افکار عمومی سازي در جهت دهد که: کلیشه می

را  تأثیربیشترین ، دهی به رفتار پایدار سیاسی اجتماعی در شکل ـ شناختی  نگرش مردم و بالاخره نظریه

  اي اقدام نمود. نهتوان به بهبود عملکرد دیپلماسی رسا لفه میؤداشته و از طریق تمرکز بر روي این سه م
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  مقدمه

نوین در عصر ارتباطات و گسترش حوزه نفـوذ رسـانه در   هاي  ظهور رسانه بیان مسئله:

نوع جدیدي از دیپلماسی در قالب دیپلماسـی  گیري  عرصه سیاست خارجی سبب شکل

کـارکرد  ، شده که تا پیش این کمتر سابقه داشته است. در واقع در عصر جدیـد اي  رسانه

در تحلیل و پیشـبرد دیپلماسـی و سیاسـت خـارجی سـبب شـده تـا رویکـرد         ها  رسانه

گرا با محوریت عملیات نظامی  جایگزین رهیافت خشونت الملل بیني به روابط افزار نرم

پیشـبرد دیپلماسـی و سیاسـت     بـزاري جهـت  از رسانه به عنوان ا رهبران سیاسی شده و

با این توصیف تلاش بـراي  . )118 ص.، ب-1394، (خرازي آذر خارجی را بهره گیرند

محـوري و   ، مسـئله با توجه به شرایط محیطی جدیـد اي  بهبود عملکرد دیپلماسی رسانه

  آید. می سیاسی به شمارهاي  مشترك عمده نظام

ی امروزه مورد توجـه  الملل بینتصویرسازي موضوع مهمی است که در مناسبات  اهمیت:

گرفتـه اسـت (ربیعـی و     ربـط قـرار   ذيهـاي   خاص بوده و در دستور کار اصلی دستگاه

 حاضـر داراي اهمیـت کـاربردي    پـژوهش ). بـر ایـن اسـاس    37 ، ص.1387، زاده احمد

این حـوزه  ضمناً سازد.  می فراهم زمینه و امکان ارتقاي تصویر کشور راچراکه باشد؛  می

 ـمطالعاتی امروزه بسیار توسعه یافته و شاهد ارا  (نـک.  باشـیم  مـی  نـوینی هـاي   ه نظریـه ئ

آیند. با این  میکار  به تولید نظریه بومی که در مقام شناخت و .)126 ص.، 1396، فرقانی

  شود. می توصیف اهمیت نظري موضوع نوشتار حاضر نیز روشن

با توجه به اینکه جمهوري اسلامی ایران در موضوع برجام به صورت مستقیم  ضرورت:

تـوان   مـی  )؛99ص. ، 1398 ،فـرد و خـانیکی   امین (نک. استاي  درگیر دیپلماسی رسانه

توانـد بـه بـروز انحـراف در راهبردهـا و       می چنین اظهار داشت که ضعف در این حوزه

  باشد. می پژوهشراهبردي منجر شود که بیانگر ضرورت ها  افزایش هزینه

کشـور در  اي  هـدف اصـلی ایـن پـژوهش کمـک بـه ارتقـاي عملکـرد رسـانه          اهداف:

و هـا   ند از: تبیـین ظرفیـت  ا است. اهداف فرعی نیز عبارتاي  چارچوب دیپلماسی رسانه

سـو؛ و تحلیـل و نقـد     در عرصـه دیپلماسـی عمـومی از یـک    شناختی   علومهاي  کارکرد

در آنهـا   از سوي دیگر تـا بتـوان از  اي  رسانه و دیپلماسی رسانهاصلی احوزه هاي  نظریه

  شرایط کشور بهره برد. مؤثرمدیریت 
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اسـتوار  هـا   سـؤال آزما نبوده و بر نظـام منطقـی    این پژوهش فرضیه ها: و فرضیهها  سؤال

، شـناختی  رسـانه هـاي   در چارچوب نظریه است که: ایناصلی این پژوهش  سؤال است.

فرعـی  هـاي   سـؤال ؟ در این راستا کرداقدام اي  بهبود دیپلماسی رسانه توان به می چگونه

کاربرد بیشتري در تحلیـل و مـدیریت   شناختی  رسانههاي  کدامیک از نظریه ند از:ا عبارت

کـدام جنبـه افکـار عمـومی را     اي  و دیپلماسی رسـانه  دارد؟اي  عملکرد دیپلماسی رسانه

  دهد؟ می قرار تأثیربیشتر تحت 

  پژوهشپیشینه . 1

حاضر منابع اندکی منتشـر شـده امـا در عناصـر مفهـومی و       پژوهشاگرچه در موضوع 

را در دو سـطح  آنهـا   تـوان  مـی  نظري آن متون قابل توجهی وجود دارد که در مجمـوع 

  :کردبررسی 

  در نشریه علمی دانش سیاسی پژوهش. پیشینه 1-1

بـا  اي  رسـانه و دیپلماسـی رسـانه   کمی در نشریه دانش سیاسـی در موضـوع   هاي  مقاله 

تـوان بـه مقالـه ربیعـی و      مـی  در بـین ایـن آثـار    به چاپ رسیده است.شناختی  رویکرد 

هـاي   دادن نقـش بازنمـایی   اشاره کرد که پژوهشگران با محـور قـرار  ) 1387احمدزاده (

بر افکار عمـومی ایرانیـان   ها  افکار عمومی به بررسی نقش رسانهدهی  در جهتاي  رسانه

حـاکی از آن اسـت افکـار     پـژوهش نتـایج   اند. نسبت به یکدیگر پرداختهها  آمریکایی و

، جمعی و وقایعی چون تسخیر لانه جاسوسیهاي  رسانه تأثیرتحت ها  عمومی آمریکایی

، نفـرت همچون هایی  از واژه، چون بدون دخترم هرگزهایی  ایران و فیلماي  مسئله هسته

 قانونی و نبـود احتـرام بـه زنـدگی و آزادي انسـانی      بی، ماندگی عقب، تعصب، تروریسم

زدگـی افکـار عمـومی آمریکـا دارد. در      کنند و این نشان از رسانه می براي ایران استفاده

نـوین  هـاي   به بررسی نقش رسانه) 1399(ي و کرد ،يجعفر، زاده دیگر برجعلیاي  مقاله

هـاي   و قدرت پرداخته و فنـاوري  سالاري مردمو اینترنت بر گسترش ها  همچون ماهواره

گیرند که مفهوم قدرت را در عرصـه سیاسـی دچـار     می نوین را به عنوان عاملی در نظر

شـود موضـوع مقالـه حاضـر اخـص از موضـوع        می که ملاحظه چنانتحول کرده است. 

    منتشر شده در نشریه دانش سیاسی است.هاي  مقاله
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  پیشینه موضوع در سایر منابع علمی  .1-2

تـوان از حیـث نـوع رویکردشـان بـه موضـوع        مـی  آثار موجود در سایر منابع علمی را 

  :کردبه دو دسته تقسیم  پژوهش

ذهنـی توسـط   ریـزي   و رسـانه و برنامـه  شـناختی    آثاري که به بررسی رابطـه علـوم   الف.

 نـانیکلی  توان بـه  می براي مثال پردازند. میشناختی  رسانههاي  در چارچوب نظریهها  رسانه

در تولیـد معنـا و   هـا   اشاره به نقش رسانهها  اشاره کرد. وجه مشترك این پژوهش )2014(

  ذهن مخاطبین است.ریزي  رفتاري و برنامهسازي  بازنمایی وقایع در الگو

  چـارچوب دیپلماسـی   ی درالملل ـ هـاي بـین   آثاري کـه بـه نقـش رسـانه در معادلـه      ب.

 خـرازي آذر ، )1998(توان به تحقیقـات گیلبـوا    می براي مثال اختصاص دارند.اي  رسانه

) اشاره کرد. تمامی این منابع معطوف به بررسی نقش رسـانه  1384و قوام ( )ب-1394(

بخشـی بـه    سیاسـت خـارجی و مشـروعیت   ، افکار عمـومی دهی  و اهمیت آن در جهت

  ی است.الملل بینسیاسی در عرصه هاي  ژيوگفتمان و ایدئول

بـر بعـد رفتـاري     تأکیدشناختی موضوع و  پرداختن به بعد روان به خاطرپژوهش حاضر 

  آید. می در تنظیم مناسبات خارجی از منابع موجود متمایز شده و مکمل آنها به شمار

  مبانی مفهومی و نظري  .2

  نظري استوار شده است: حاضر بر ارکان اصلی زیر در حوزه مفهومی پژوهشنظام تحلیلی 

  شناختی   شناختی/رویکرد. علوم 2-1

ین است که سازوکارهایی عصبی وجود دارد که اعمـال بـه   اشناختی   انگاره اصلی علوم

شـناختی    علـوم گیـري   ). اساس شـکل 35، ص. 1396، یابد (هره می پژوهشآنها  وسیله

، منبـع پیـام   مؤلفـه پیرامون نظریه پردازش خبر شـکل گرفتـه کـه محوریـت آن بـا سـه       

  رمزگردانــی و رمزگشــاییپیــام و گیرنــده پیــام اســت کــه در چــارچوب دهنــده  انتقــال

، 1398 ،گیـرد (تاگـارد   می یا نظریه محاسباتی ذهن صورتشناختی   ذیل رویکردها  پیام 

شـناختی    به رسانه یـا نظریـات رسـانه   شناختی   بنابراین آنچه به عنوان رویکرد .)19ص. 

 هـا،  از واقعیت و فهم زمینه اجتماعی پیامتصویر ذهنی ه شود در پی تبیین رابط می مطرح

چشـم سـوم   «تـوان   مـی  راشناختی   هاست. از این منظر رویکرد از طریق رمزگشایی پیام
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مهم بر فهم بیشتر مخاطب عـام از  اي  نامید که در مواجهه با هر نوع پیام رسانه» اي رسانه

   .)Nannicelli & Taberham, 2014, p. 32( کند می تأکیدمعانی پنهان اثر  وها  نشانه

  اي . دیپلماسی رسانه2-2

 ،بـه منظـور بیـان منـافع در مـذاکرات     هـا   استفاده از رسانه دلالت براي  دیپلماسی رسانه

اي  بـه عبـارت دیگـر دیپلماسـی رسـانه      .داردو بسیج حمایت از توافقـات  سازي  اعتماد

 احـزاب ، بر افرادها  از سازوکارهایی است که از طریق آن بخشی از سیاستاي  مجموعه

    .)149، ص. 1388، (میناوند شود می اعمالها  ی و سایر دولتالملل ها بین و سازمان

  اي و دیپلماسی رسانهشناختی   . رابطه رویکرد2-3

ترکیبـی و  اي  رابطـه ، حاضـر  پـژوهش در اي  و دیپلماسی رسـانه شناختی   رابطه رویکرد

  که از مبتین بر سه نظریه اصلی است:است » بلندمدتـ  میانـ  کوتاه«مبتنی بر آثار 

دارد کـه   قـرار » تزریـق «محدود در مقابـل نظریـه    تأثیرنظریه  :محدود تأثیرنظریه  الف.

رت ووسایل ارتباطات جمعی همچون سرنگی هستند که پیام خـود را بـه ص ـ  معتقد بود 

ایـن در حـالی    .)201، ص. 1379، نمایند (راجرز می مستقیم و سریع به مخاطبان تزریق

و هـا   آن است که نحوه درك مردم تابعی از رابطه کلیشـه  محدود بر تأثیراست که نظریه 

اجتمـاعی اسـت. بـر    هاي  و باورهاي از پیش شکل گرفته و زمینهاي  رسانههاي  بازنمایی

، قابل توجهی بر افکـار عمـومی داشـته باشـد     تأثیرتواند  نمی این اساس صرف ارایه پیام

، سـاخته شـده  اي  رسـانه هـاي   اجتماعی هم لحاظ شده و بـا کلیشـه  هاي  زمینهبلکه باید 

    .)48، ص. 1397 ،(ویلیامز همخوانی داشته باشد

نگـرش تلویزیـونی و   سـازي   کاشـت بـه معنـاي پـذیرش و درونـی     : نظریه کاشت ب.

 1جـورج گربنـر  بـا آثـار    ایـن نظریـه عمومـاً    .توسط مخاطبان و بینندگان استاي  رسانه

یــا ادراکــاتی را کــه    هـا   تماشـاي زیـاد تلویزیـون نگـرش    زعـم او   به شود. می شناخته

، ص. 1391، جعفـري (باهنر و  دهد می پرورش، سازگاري بیشتري با سبک زندگی دارد

اي  رسـانه هـاي   و پذیرفتـه شـدن کلیشـه   اي  رسـانه  مدت میانات تأثیراین نظریه بر  .)11

  تکیه دارد. آنها  توسط ذهن مخاطبین و شکسته شدن مقاومت

» اي یـادگیري مشـاهده  «نظریـه   این نظریه در چارچوب: اجتماعیـ  نظریه شناختی پ.
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بیشـتر از  ، از دیدگاه پیروان این نظریه آمـوزش و یـادگیري رفتارهـاي جدیـد     قراردارد.

دهد تا از طریق یادگیري مستقیم. به عقیـده   می از رفتار دیگران رخگیري  طریق سرمشق

فقط بـا  ، عمل در زندگی نیاز دارد انسان نکاتی را که براي راهنمایی و گران،این تحلیل 

از  بلندمـدت را به صورت غیرمستقیم و در آنها  آموزد؛ بلکه بیشتر نمی مشاهده تجربه و

  .)13، ص. 1391جعفري، (باهنر و گیرد می جمعی یادهاي  طریق رسانه

  روش پژوهش .3

از روش اسـنادي  هـا   بوده و براي گـردآوري داده اي  توسعه، این پژوهش از حیث هدف

  بهره برده است.  

  . معرفی روش3-1

از روش فراتحلیل کیفی استفاده شده اسـت. علـت ایـن انتخـاب آن     ها  براي تحلیل داده

بـر مـدیریت افکـار     مـؤثر است که هدف اصلی دستیابی به تصـویري جـامع از عوامـل    

بـا روش فراتحلیـل   ، لاي مطالعات موجودعمومی بوده و این هدف با عنایت به حجم با

 هـا،  با تلفیق و منسـجم کـردن نظریـه    تادرصدد است فراتحلیل  بهتر قابل تحصیل است.

 سـازي  بـه مفهـوم   آنهـا،  اساسی عناصرپیشین و کشف هاي  پژوهشهاي  و یافتهها  روش

 بـدارد توصیف و تفسیري جدید را عرضـه  ، نهایت دردست یافته و  لبی جدیداقدر آنها 

  .)116، ص. 1386، (ذاکر صالحی

  . کاربست روش3-2

  اند: به منظور عملیاتی نمودن این روش محققان چند گام اصلی را برداشته

از سـال  اي  و دیپلماسـی رسـانه  شـناختی   منتشر مربوط به رسانههاي  شناسایی مقاله اول.

) و google scholar (یعنـی  انگلیسـی هـاي   مقالـه کننـده   در پایگاه منتشـر  2020تا 2000

. در ایـن مرحلـه   Magiran, SID, ensaniشامل  فارسیهاي  مقالهکننده  منتشرهاي  پایگاه

(نـک.   ده اسـت ش ـمقاله فارسی شناسـایی   23مقاله فارسی و  27مقاله مرتبط شامل  50

  ).1جدول شماره 
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  پژوهشاین مورد بررسی در هاي  و فصلنامهله ها مقا :)1جدول شماره (

  ها فصلنامه  عنوان مقالات  ردیف

1  
اي در زمینـه توسـعه    راهبردهاي ارتقاي دیپلماسـی رسـانه  

  فرهنگی ایران براي دوران پسابرجام

فصلنامه انجمن ایرانی مطالعات 

  فرهنگی و ارتباطات

2  
اي در مراکز روابـط عمـومی: یـک     الگوي دیپلماسی رسانه

  مطالعه کیفی

فصلنامه انجمن ایرانی مطالعات 

  و ارتباطات فرهنگی

3  
بررسی ضرورت بازتعریف منافع ملی در عصر دیپلماسـی  

  اي رسانه
  فصلنامه رسانه

4  
 پوشش خبري بحران در خبر تلویزیـونی صداوسـیما   هنحو

  خبر) هموردي: بحران پلاسکو در شبک ه(مطالع
  فصلنامه رسانه

5  
جهت دسـتیابی بـه برنـد    اي  طراحی مدل دیپلماسی رسانه

  ملی
  رسانهفصلنامه 

  اي فصلنامه مطالعات رسانه  بر تبادل فرهنگی کشورهااي  دیپلماسی رسانه تأثیر  6

  ايفصلنامه مطالعات رسانه  تژیک کشورهاااي؛ توان نوین استر دیپلماسی رسانه  7

8  
هـا بـه مثابـه ابـزار      اي؛ رسانه درك مفهوم دیپلماسی رسانه

  دیپلماتیک
  فصلنامه تخصصی علوم سیاسی

9  
به مثابه دیپلماسی آینـده: نقـش تکنولـوژي    اي  دیپلماسی شبکه

  در دیپلماسی جمهوري اسلامی ایراناي  نوین رسانه
  فصلنامه تخصصی علوم سیاسی

  فصلنامه تحقیقات فرهنگی  سازي رسانه و فرهنگ  10

11  
جهـانی   هـا،  رسـانه  هپنداري در حوز شناسی مخاطب آسیب

  شدن و عصر پس از دهکده جهانی
  فصلنامه تحقیقات فرهنگی

  واکاوي سازوکارها و اهداف جنگ نرم  12
پژوهشی  ـدو فصلنامه علمی 

  مطالعات قدرت نرم

13  
 فضـاي مجـازي بـه    گذاري بر افکار عمـومی در تأثیرمدل 

  وارسازيکمک قابلیت بازي 

هاي فصلنامه مطالعات رسانه

  نوین

14  
اسـلامی در  اي جمهـوري   راهبرد ارتقاي دیپلماسی رسـانه 

  راستاي توسعه پایدار اقتصادي ایران در دوران پسابرجام

فصلنامه علمی مطالعات 

  ي عمومیگذار سیاستراهبردي 

15  
آن  تأثیر فرایند دلایل کاربرد استعاره توسط سیاستمداران و

  بر ذهن مردم

مجموعه مقالات هشتمین 

  شناسی ایران همایش زبان
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  ها فصلنامه  عنوان مقالات  ردیف

16  
 سـازي سیاسـت   در روانماهوارهـاي  هاي  جنگ نرم شبکه

  ی کشورهاالملل بین خارجی
  یالملل بینفصلنامه مطالعات 

  اي سازمان صداوسیماي جمهوري اسلامی دیپلماسی رسانه  17
هاي سیاسی و فصلنامه پژوهش

  المللیبین

18  
مـرزي رسـانه ملـی در دیپلماسـی      هـاي بـرون   نقش شبکه

  ويالعالم و پرس تی هاي   بر شبکه تأکیداي با  رسانه
  هاي ارتباطیفصلنامه پژوهش

  غایت ارتباطات، اقناع  19
دانشگاه  فصلنامه علوم اجتماعی

  تهران

  اي جمهوري اسلامی ایران دیپلماسی رسانه  20
پژوهشگاه علوم انسانی و 

  مطالعات فرهنگی

  در حفظ منافع ملی کشوراي  نقش دیپلماسی رسانه  21
فصلنامه راهبرد اجتماعی و 

  فرهنگی

  فصلنامه علوم اجتماعی  گیري عمومی گیري افکار عمومی در تصمیم رسانه و جهت  22

  فصلنامه حقوق عمومی  اي ازدیپلماسی مدرن به دیپلماسی رسانه  23

24  
  اي اي در مذاکرات هسته دیپلماسی رسانه

  الملل با دولت روحانی) (تعامل جامعه بین

پژوهشنامه ایرانی سیاست 

  الملل بین

  دو فصلنامه دانش سیاسی  گرایی آمریکا و راهبرد هژمونیکقدرت نرم   25

26  
نــوین ارتبــاطی در جابجــایی قــدرت هــاي  نقـش فنــاوري 

  الملل بیننظام 
  دو فصلنامه دانش سیاسی

27  
و تحلیـل افکـار عمـومی متقابـل     اي  نظریه بازنمایی رسانه

  ها و ایرانیها  آمریکایی

  دو فصلنامه دانش سیاسی

  

28  
SOCIAL MEDIA AS HYBRID WARFARE TOOL-
PUTTING RUSSIA’S INFORMATIONAL 
STRATEGY IN CONTEXT 

Journal of Romanian Military 
Thinking 

29  Social Networking Media: An Approach for the 
Teaching of International Business 

Journal of Teaching in 
International Business 

30  
Model for revelation of unfriendly information 
impacts in mass-media which are directed on change 
of public opinion 

MPRA (Munich Personal 
RePEc Archive) Paper 

31  News frames, political cynicism, and media cynicism 
The Annals of the American 

Academy of Political and 
Social Science 

32  Undermining the corrective effects of media-based 
political fact checking? The role of contextual cues 

International Journal of 
Communication 
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  ها فصلنامه  عنوان مقالات  ردیف

and naïve theory 

33  How visuals contribute to learning from television 
news 

International Journal of 
Communication 

34  The old and new Significance of pollical Economy in 
Diplomacy 

Review of International 
studies 

35  A Strategic Issue Management (SIM) Approach to 
Social Media Use in Public Diplomacy 

American Behavioural 
Scientist 

36  To verify or to disengage: Coping with “fake news” 
and ambiguity 

International Journal of 
Communication 

37  Truth is what happens to news: On journalism, fake 
news, and post-truth Journalism Studies 

38  Participatory learning through social media: How 
and why social studies educators use Twitter 

Contemporary Issues in 
Technology and Teacher 

Education 

39  Priming and fake news: The effects of elite discourse 
on evaluations of news media 

Mass Communication & 
Society 

40  
Deepfakes and Disinformation: Exploring the Impact 
of Synthetic Political Video on Deception, 
Uncertainty, and Trust in News 

journal social media + 

Society 

41  
Do people watch what they do not trust? Exploring 
the association between news media skepticism and 
exposure 

Journal of Communication 
Research 

42  
A Walk in the Public Relations Field: Theoretical 
discussions from a social media and network society 
perspective 

Central European Journal of 
Communication 

43  Conceptual and perceptual factors in the picture 
 superiority effect 

Journal of Communication 
Research 

44  Item nonresponse: Distinguishing between don’t 
know and refuse 

International Journal of 
Public Opinion Research 

45  
Acting one way and talking another: China's 
coercive economic diplomacy in East Asia and 
beyond 

The Pacific Review 

46  
The popularity and virality of political social media: 
Hashtags, mentions, and links predict likes and 
retweets of 2016 US presidential nominees’ tweets 

Journal of Social Influence 

47  Visual political knowledge: A different road to 
competence? Journal of Politics 

48  Argument for the Need for a Cognitive Theory of 
Media Literacy 

AMERICAN 
BEHAVIORAL SCIENTIST 

49  The influence of social network sites (SNS) upon 
academic performance of Malaysian students 

International Journal of 
Humanities and Social 

Science 

50  Digital diplomacy and US foreign policy The Hague Journal of 
Diplomacy 

  (تدوین توسط نویسندگان) 
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 15مقاله ها مطالعه و مولفه هاي تاثیرگذار فهرست و از رهگذر ادغام موارد مشابه  دوم.

  است.آمده دست به  2جدول شماره مولفه اصلی به شرح 

و سپس ه کدگذاري شد Oتا  Aاز اي  دیپلماسی رسانههاي  مؤلفه تحلیل: و  سوم. تجزیه

اجتمـاعی   ـ  شـناختی  و ، کاشت، محدود تأثیرمحور  در سهاي  دیپلماسی رسانهه مؤلفهر 

  ).2(نگاه کنید به جدول شماره  ه استگرفت مورد بررسی قرار

  در آنشناختی  رسانه مؤثرو نظریات اي  دیپلماسی رسانههاي  مؤلفه :)2( جدول شماره 

  کد

  نظریه   بندي نظریات رسانه مقوله

 محدود تأثیر

1 

نظریه 

  کاشت

2  

   نظریه

 اجتماعی شناختی

3  

دیپلماسی هاي  مؤلفه

  اي رسانه

A  سیاست خارجی  A1 A2  A1  

B  منافع ملی  ___  B2  B3 

C  جنگ نرم  C1  C2  C3  

D دیپلماسی اقتصادي  ___  D2  D3  

E  دیپلماسی فرهنگی  ___  E2 E3 

F  ابزار شناخت  F1  F2 F3 

G  بازنمایی  G1  G2 G3 

H  هویت سازي  ___  H2 H3 

I  اقناع  I1  I2 ___ 

J  تغییر نگرش  ___  J2 J3 

K  الگو سازي  ___  ___ K3 

L  فریب سیاسی  L1  L2 ___ 

M  اعتماد سازي  ___ M2 M3 

N  رفتار سیاسی  N1  N2 N3 

O  معناسازي  ___  O2 ___ 

  (تهیه و تدوین توسط نویسندگان)
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  تحلیل و  . تجزیه4

  اند:   آمده محققان به نتایج تحلیلی زیر دسته یافتهدست  به هاي از رهگذر تحلیل یافته

اقتصادي و فرهنگی قادر به ، مختلف سیاسیهاي  در جنبهها  ). رسانه1تحلیل (

  هستند.ها  يگذار سیاستافکار عمومی و دهی  جهت

مسـتند بـه   اي  بر دیپلماسی رسانهشناختی   گذاري رویکردتأثیرشیوه  3در جدول شماره 

آورده شـده  ، شناسایی شـده  مؤلفه 15در هر ، تحقیقات بررسی شده در فراتحلیل حاضر

هـاي   توان چنین اظهار داشـت کـه از دیـدگاه نویسـندگان مقالـه      می است. بر این اساس

آن قدر قـدرت دارنـد   ها  که آیا رسانه سؤالپاسخ به این ، وهشژفراتحلیل شده در این پ

و روابط سیاسـی را سـامان دهنـد؟؛    ها  يگذار سیاستکه طرز فکر افراد را تغییر دهند و 

  توان چنین تلخیص نمود:  می مثبت بوده است. محورهاي مدنظر نویسندگان راکاملاً 

 بــا بیــان نظــرات خــود ســبب ایجــاد فشــار و ســوگیري نســبت بــه هــا  رســانه الــف.

  آورند. می را فراهمها  گذاري سیاست

دهـی   کلیدي در جهت وقایع سیاسی نقشسازي  و برجستهسازي  با جریانها  رسانه ب.

  کنند. می افکار و تحقق منافع ملی ایفا

اقتصـادي و تاریخچـه   همکـاري  هـاي   با ارائه اشتراکات فرهنگی و زمینـه ها  رسانه پ.

آورنـد   می زمینه را براي توسعه دیپلماسی اقتصادي و فرهنگی فراهمها  روابط کشور

  کنند. می همکاري را شناسایی و معرفیهاي  و زمینه

  آورند. می حاکم زمینه تغییر رفتار سیاسی را فراهمهاي  با نقد هنجارها  رسانه ت.

واکـنش مخـاطبین نسـبت بـه     ، رفتاري جدید و الگوهايها  با ارائه کلیشهها  رسانه ث.

  کنند.   می یک سیاست را مدیریت
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  اي در دیپلماسی رسانهشناختی   کاربرد رویکرد :)3جدول شماره (

دیپلماسی  کاریرد

در اي  رسانه

سیاست و افکار 

  عمومی

  ،ها مؤلفه

  سیاست و 

  افکار عمومی 

  نظریات رسانه  بندي مقوله  تعاریف

  سیاست خارجی

  ابزار .1

ــت  ــزاري در جه ــه اب ــه مثاب ــانه ب  رس

 گذاري بر سیاست خارجی تلقـی تأثیر

 ،1387 ،(ربیعی و احمـدزاده  شوند می

  )39 ص.

A1  

نقش اصـلی را در اعمـال   ها  رسانه

ــا  نظــرات گــروه ــتلافه هــاي  و ائ

افکار عمـومی  دهی  سیاسی و جهت

بر عهده دارنـد و بـا بیـان نظـرات     

خود سبب ایجاد فشار و سـوگیري  

 را فراهمها  گذاري به سیاست نسبت

ــی ــد م ــتگار و  آورن ــران(رس ، دیگ

  )74 ص. ،1397

  هدایت .2

ــانه ــاي  رس ــوینه ــدایت   ،ن ــوه ه نح

ــر داده  ــارجی را تغیی ــد سیاســت خ  ان

ــان ــدي ؛(تاجری ، 1396، اســدي و عی

  )40ص. 

  روابط .3

تـرین   یکی از مهماي  دیپلماسی رسانه

ابزارهاي مبـادلات سیاسـی و تعامـل    

 کشورها در سطح جهـانی اسـت  بین 

  )  84، ص. 1395، (عاملی و دیگران

  شناسایی .4

هـاي   ظرفیـت  رسانه عامـل شناسـایی  

ــه ــود در عرصـ ــین موجـ ــ بـ  یالمللـ

، ص. 1392، دیگــرانفــر و  (ســلطانی

186(  

A2  

مبـادرت بـه ارائـه     صـرفاً هـا   رسانه

ــق افکــار   ــازخورد و تزری آنــی  ب

با محوریت ها  نمی کنند بلکه رسانه

  گروهــی ســعی در هــاي  رســانه

براي شناساندن فرصت سازي  زمینه 

ی و اقنـاع مـردم   الملل ـ بینهمکاري 

 ,.BOCHARNIKOV et al)( دارنـد 

2009, p. 4(  

5. 

  گیري تصمیم

ــازیگران فعــال در هــا  رســانه .1 ــه ب ب

سـازي   و تصـمیم گیري  عرصه تصمیم

  . اند بدل شده

صحت و تجمیع  ،. سه عامل سرعت2

ــات از  ــانه در اطلاع ــاي رس کارکرده

 اسـت گیـري   بـه تصـمیم  دهـی   جهت

  )74، ص. 1388، (مختاري

A3  

هـاي   با تکرار و ارائه الگـو ها  رسانه

دهی  رفتاري مشخص موجب جهت

رفتاري براي ارائه یک دهی  و شکل

رفتار مشخص در مواجه با سیاست 

هم به  که این امر شوند می خارجی

سیاستمداران و  عنوان اهرم فشار بر

به عنوان ابزار اقناع و توجیه در  هم

اسـتفاده شـود   ها  گیري قبال تصمیم

، 1395 ،اديبآ زاده و شریف (ابراهیم

  )30ص. 

  بازخورد .6

ــانه  ــتفاده از رس ــا اس ــتمداران ب  سیاس

توانند نیات و مقاصد خود را مورد  می

ــرار  ــک ق ــد مح ــرازي آذر دهن ، (خ

  )120 ص. ،الف.1394
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دیپلماسی  کاریرد

در اي  رسانه

سیاست و افکار 

  عمومی

  ،ها مؤلفه

  سیاست و 

  افکار عمومی 

  نظریات رسانه  بندي مقوله  تعاریف

  منافع ملی

  تعریف .1

ــانه ــا رس ــی ه ــی   م ــافع مل ــد من توانن

 سیاسی را بـازتعریف کننـد  هاي  واحد

، ص. 1393، خــانزادهفــر و  (ســلطانی

31(  

 
  

  
B2  

تعریف منـافع ملـی در چـارچوب    

ي زمان بر است کـه  فرایندها  رسانه

 و هم نیاز بهسازي  هم نیاز به زمینه

باز تعریف در مقاطع زمانی مختلف 

دارد که این امر بیش از هر چیـزي  

گروهی بـه  هاي  استفاده از رسانهبا 

گیـرد   مـی  ویژه تلویزیـون صـورت  

، ص. 1392، خـانزاده  و فر (سلطانی

212(  

  سازي زمینه .2

حضور رسانه تعریف منافع ملی را  .1

بلکـه زمینـه را بـراي     ،کند نمی عوض

  .کند می تعریف منافع ملی عوض

توان بـه   می ها رسانه ازجمله کاربرد .2

بـراي  سـازي   زمینـه در ها  نقش رسانه

در چـارچوب  هـا   امنیت ملـی کشـور  

اشاره کرد (رسـتگار و  اي  جنگ رسانه

  )74، ص. 1397، دیگران

  ء. ابزار ارتقا3

از رسانه به عنوان اي  دیپلماسی رسانه

ابزاري در جهت ارتقـاي منـافع ملـی    

   کند می استفاده
B3  

براي تحقق منافع ملی نیاز ها  دولت

الگوهـاي رفتـاري   به ارائه و ایجاد 

مشخص دارند که این امـر توسـط   

و با ارائه و بازنمایی مکرر  ها رسانه

 دشـو  مـی  الگوهاي رفتـاري میسـر  

)Ross, 2011, p. 452(  

  تحقق .4

تحقق منـافع  هاي  روشرسانه یکی از 

، فــر و خــانزاده (سـلطانی  ملـی اســت 

  ).36، ص. 1393

  نرم جنگ

(رسانه به عنوان 

  ابزار جنگی)

  

  ابزار .1

ابزار اصلی جنـگ نـرم هسـتند    ها  رسانه

  )84، ص.  1387 ،راد (محسنیان

C1  

ــرم   رســانه محــور اصــلی جنــگ ن

و ســـازي  هســـتند و بـــا جریـــان

 وقایع سیاسـی نقـش  سازي  برجسته

کننـد   مـی  کلیدي در این حوزه ایفا

  )81، ص. 1387، راد (محسنیان

  

  ایده .2

ــرم  ــگ نـــــ ــگ ،جنـــــ  جنـــــ

ایـن  ه سـازند هـا   رسـانه ، هاست ایده 

فـرد و   پـاي  ؛پور (جلال هستندها  ایده

  )132، ص. 1395، فلاح

  سازي جریان .3

  

متقاعد ، ترین هدف جنگ نرممؤثر. 1

کــردن هــر بیشــتر مــردم بــراي عــدم 

حمایت از نظـم موجـود بـه واسـطه     

مخالفــت فعالانــه یــا رد برخــورد    

سـازي   منفعلانه است رسانه با جریـان 

ــان را  ــن امک ــراهم ای ــی ف ــد م  آورن

  )119، ص. 1399، (دعاگویان

C2  

رسانه هاي  راهبردترین  یکی از مهم 

قـــرار دادن  تـــأثیربـــراي تحـــت 

وقــایع ســازي  برجســته، دیپلماســی

بـراي ایجـاد   سازي  سیاسی و زمینه

در ایـن   سیاسـی اسـت  هاي  بحران

هـاي   به ویژه رسـانه ها  راستا رسانه

اجتماعی با تکرار و بازنمایی وقایع 
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دیپلماسی  کاریرد

در اي  رسانه

سیاست و افکار 

  عمومی

  ،ها مؤلفه

  سیاست و 

  افکار عمومی 

  نظریات رسانه  بندي مقوله  تعاریف

سـاز   زمینـه سازي  با جریانها  رسانه .2

الگوهاي رفتاري مختلـف  گیري  شکل

و هــا  گــروه هــا، نســبت بــه سیاســت

فرد  پاي ؛پور (جلال شوند می اشخاص

  )134، ص. 1395، و فلاح

سیاسی و ارائه تفسیر مختلف زمینه 

 مخاطبین را فراهماي  واکنش رسانه

  )Zhang, 2013, p. 1321( آورند می

4. 

  سازي برجسته

  

ها  مشکلات ارزشسازي  با برجستهرسانه 

دهنـد و   می را مورد هجوم قرارها  و هنجار

اـري و   در نهایت منجر به تغییر الگوي رفت

یـن  خلق الگوهاي جدیدمی شوند ، فـرد  (ام

  C3  )152 ، ص.1396
  

ــانه ــا  رس ــیر  ه ــه تفاس ــس از ارائ پ

وقایع سیاسی اقدام بـه   گوناگون از

ارائه الگوهاي رفتـاري در حمایـت   

علیه یک سیاسـت و  گیري  جبههیا 

ــی  ــیت سیاس ــا شخص ــی ی ــد  م کنن
(Pancer, 2016, p. 263)  

 اقناع .5

  

بخشی  در راستاي مشروعیتها  دولت

به اقدامات خـود در عرصـه سیاسـت    

هـا   قدرت رسانه خارجی با استفاده از

کننـد (شـاه    می مخاطبان خود را اقناع

  )103 ص. ،1391، محمدي و قرائتی

یپلماسی د

  اقتصادي

  سازي زمینه .1

ساز موفقیـت کشـورها     زمین ها رسانه

سازمانی هستند  اقتصادي و در عرصه

  )99، ص. 1398، فرد و خانیکی (امین

D2  

ــم  ــی از مه ــاي   یک ــرین کارکرده ت

براي دیپلماسی سازي  زمینهها  رسانه

اقتصادي و بهبود تجارت است کـه  

از طریق اقناع و ترغیـب مخـاطبین   

پـذیرش کالاهـاي   براي مصـرف و  

ایـن   ،یک کشور به خصوص است

   شود می امر انجام

  تحقق .2

در تحقق اهداف هرکشور در ها  رسانه

بـدیل   زمینه توسعه اقتصادي نقشی بی

، 1398، فــرد و خــانیکی (امــین دارنـد 

  ) 99ص. 

D3  

با ارائه الگوهاي مصرف هاي  رسانه

ــعی در  ــرس ــار   تغیی ــلیقه و رفت س

ــده  مصــرف ــه کنن ــردارد ک ــن ام  ای

یـک  گیـري   تواند موجب شـکل  می

 الگـــوي مصـــرف جدیـــد شـــود

)Barczyk and Duncan, 2012, p. 

103(  

  

  ترغیب .3

نقــش کلیــدي در ترغیــب  هــا رســانه

گذاران خارجی بـراي توسـعه    سرمایه

 ,Lee(کنند  می همکاري اقتصادي ایفا

2004, p. 230(  

  توسعه .4

بـا بازنمـایی محصـولات و    هـا   رسانه

اقتصادي یک کشور نقش هاي  توانایی

ــترش  کلیـــدي در بازاریـــابی و گسـ



 441 محمدمهدي گلشاهی و عباسعلی رهبر/  يا رسانه یپلماسید سازي ینهدر به یشناخت یکردرو

دیپلماسی  کاریرد

در اي  رسانه

سیاست و افکار 

  عمومی

  ،ها مؤلفه

  سیاست و 

  افکار عمومی 

  نظریات رسانه  بندي مقوله  تعاریف

بازارهــاي مصــرف محصــولات یــک 

  )p. 7 ,Lai, 2017( کنند می کشور ایفا

دیپلماسی 

  فرهنگی

  

  

  ابزار .1

، تـاریخ ، ابزار انتقال فرهنـگ ها  رسانه

ــر ــادلات  ، هنـ ــوم و مبـ آداب و رسـ

ــدي و   ــاه محم ــتند (ش ــی هس آموزش

  )103 ص. ،1391، قرائتی
E2  
  

رسانه و فرهنـگ دو اصـل قـدرت    

فرهنگ از طریق رسانه  ،نرم هستند

ــال ــی انتق ــانه م ــد و رس ــا  یاب ــا ه ب

فرهنگی هاي  اندوختهسازي  برجسته

ــب    ــعی در ترغیـ ــاریخی سـ و تـ

مخاطبین به پذیرش فرهنگ کشـور  

 ,Tampere, 2011( متبوع خود دارند

 p. 53(  

  تحول .2

ــول در  ــاد تح ــت ایج ــانه از قابلی  رس

ــامل  ــگ ش ــته فرهن ــاد پوس ــا  نم و ه

ــطوره ــا  اس ــاري  ه ــازي رفت و الگوس

 ،1388، برخــوردار اســت (دهشــیري

  )182 ص.

  تعامل .3

بسـتري بـراي مبادلـه    ها  امروزه رسانه

فرهنگی به ویـژه در زمینـه توریسـم    

  )150، ص. 1396، فرد هستند (امین
E3  

 رفتاري وهاي  با ارائه الگوها  رسانه

و تکرار سـعی در  بازنمایی تصاویر 

ایجــاد یــک رفتــار  وریــزي  برنامــه

ــگ و    ــا فرهن ــه ب ــاص در مواج خ

 محصولات کشور متبوع خود دارند

)Tampere, 2011, p. 55(   

4. 

  سازي برجسته

ابزاري در جهت بزرگنمـایی  ها  رسانه

فرهنگی هاي  ظرفیتسازي  و برجسته

  )181 ، ص.1388، هستند (دهشیري

  ابزار شناخت

  تعریف .1

منجـر بـه   سـازي   بـا مفهـوم  هـا   رسانه

ــاعی و درك   ــات اجتم ــعه ادراک توس

 شـوند  مـی  اطلاعـات شـناختی   فرایند

  ) 188 ص. ،1388، (دهشیري

F1  

رسانه با بازنمایی تصاویر گوناگون 

سـازي   سعی در ایجاد نیاز و زمینـه 

براي شناخت مسائل مختلف دارند 

  ).82، ص. 1387 ،راد (محسنیان

  سازي زمینه .2

ه را در نحـو  تـأثیر تلویزیون بیشترین 

ــازي  ــود سـ ــاهی و   ،خـ ــود آگـ خـ

گونــه  جهــان آن، داردســازي  فرهنــگ

ــان   ــه تلویزیــــون نشــ اســــت کــ

، فـرد و فـلاح   پاي ؛پور (جلال دهد می

  )139، ص. 1395

F2  

تلویزیون به صورت آشکار و پنهان 

 به افکار ماسـت دهی  در حال شکل

 ،1395، فرد و فلاح پاي ؛پور (جلال

  )  139 ص.

F3  

با ارائه الگوهاي رفتاري هاي  رسانه

ــاع و ــعی در اقن ــاز در  س ــاد نی ایج

دهــی  مخاطــب دارنــد و جهــت  

، دارنـد (سـاداتی   هـا  گیـري  تصـمیم 

  )105، ص. 1393

  ایجاد نیاز .3

هـا   از مهم تـرین کارکردهـاي رسـانه   

ایجاد نیـاز در افکـار عمـومی اسـت     

 ،1395، فـرد و فـلاح   پـاي  ؛پور (جلال

  )134 ص.
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دیپلماسی  کاریرد

در اي  رسانه

سیاست و افکار 

  عمومی

  ،ها مؤلفه

  سیاست و 

  افکار عمومی 

  نظریات رسانه  بندي مقوله  تعاریف

   بازنمایی و

  سازي رزشا

1 .

  تصویرسازي

بازنمایی و تـرویج تصـویر مثبـت از    

موجـب  هـا   یک کشور توسط رسـانه 

 آن کشـور  وجهـه و خوشـنامی   ءارتقا

   .شود می

G1  

ــانه ــا  رس ــهه ــا ارائ ــدگاه ب ــا دی و  ه

وقایع مختلـف سـعی   سازي  تصویر

 و مشــــروعیتســــازي  در ارزش

 بخشی به یک عمل سیاسـی دارنـد  

)Bocharnikov et al., 2009, p. 3(  

داوري  .2

  سیاسی

ــده   ــا از پدی ــه م ــاویري ک ــا  تص  وه

ــم  ــن داریــ ــوعات در ذهــ  ،موضــ

ــه ــارهاي  مجموع ــا  از انگ ــراي ه را ب

گذارد که این  می قضاوت در اختیار ما

ــزي توســط   ــیش از هــر چی انگــاره ب

 ,Waisbord(شود  می بازنماییها  رسانه

2018, p. 1870(  

G2  

با ارائه تفاسیر گوناگون به ها  رسانه

ذهن مخاطب سعی در توجیه عمل 

داوري  و زمینه را بـراي  خود دارند

ــاده ــی آمــ ــی سیاســ ــد مــ  کننــ

)Bocharnikov et al., 2009, p. 3(  

. مشروعیت 3

  بخشی

کننـد بـا ارائـه     مـی  سـعی ها  رسانه .3

تصویري مطلوب از وضعیت داخلـی  

ــاعی ــرایط اجتمـ اقتصـــادي و  ،و شـ

سیاسی کشور خود بر افکـار عمـومی   

ــت تأثیر ــد و سیاس ــذاري کنن ــاي  گ ه

 دولت خود را پسـندیده نشـان دهنـد   

  ).118، ص. 1391، دیگران(کتابی و 

G3  

و ارائه یک  هنجارساريبا ها  رسانه

رفتــاري و تکــرار مــداوم آن  الگــو

 و کنتـرل دهی  جهت رفتار مخاطبین

. ص، ص ـ1388، (دهشـیري  کنند می

192-188(  

4 .

  گذاري ارزش

توانـــــد بـــــه  مـــــی رســـــانه .4

گذاري به دو صـورت عینـی و    ارزش

ــادرت کنــد ــی مب گــذاري  ارزش ،ذهن

اسـاس فضـاي فرهنگـی و     عینـی بـر  

گذاري ذهنـی   ارزشی جامعه و ارزش

ــت  ــی ذهنی ــه معن ــازي  ب ــق س از طری

  ئولوژیک استدرویکرد توجیهی و ای

)Pior, 2013, p. 46(  

  ایجاد .1  سازي هویت

چیـز سـعی در    بیش از هـر  رسانه .1

در مخاطب دارند چنـان  سازي  هویت

که تماشاگر تلویزیون بـا عمـل نگـاه    

  کند. می خذ هویتأکردن 

به عنوان ابزار جنـگ نـرم   ها  . رسانه2

ــی ــش اساس ــه ارزش نق ــا  در ارائ و ه

H2  

تکـرار مـداوم    با بازنمـایی و رسانه 

 ،متفاوت زندگیهاي  تصاویر سبک

و هـا   وقایع تاریخی و ارائه داسـتان 

 ،تفاسیر گونـاگون سـعی در ایجـاد   

تقویت یـا بازسـازي هویـت ملـی     

جامعه مخاطب خود دارند (شاهینی 
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فرد  پاي ؛پور ایجاد هویت دارند (جلال

  )134-137 ص.ص ،1395، و فلاح

  )75 ، ص.1398 ،و شریفی

  بازنمایی .2

ــانه  ــش رس ــا  نق ــویر  ه ــه تص در ارائ

 ملی یـک کشـور  ی از هویت الملل بین

، ص. 1391، دیگــرانفــر و  (ســلطانی

212.(  

  بازسازي .3

بـه عنـوان ابزارهـاي قـدرت     ها  رسانه

ســاز ملــی پیــدا  نقــش هویــت ،ملــی

کـه هویـت ملـی بـدون      اند چنان کرده

شود (رستگار و  نمی بازسازيها  رسانه

  )74 ص. ،1397، دیگران

H3  

ي زمان بـر کـه   فرایندسازي  هویت

بازنمایی تصاویر مختلف بـر   صرفاً

ــأثیرآن  ــدارد بلکــهت داوري و  ي ن

ترکیب این تصاویر در طـول زمـان   

  شود می هویتگیري  سبب شکل

  اقناع

  ابزار .1

اقنـاع افکـار   ها  وظیفه اصلی رسانه. 1

 عمـــومی و جامعـــه مخاطباســـت  

  )95، ص. 1383، (ساروخانی

I1  

ــاع   اصــل ــانه اقن ــه رس ــرین وظیف ت

ابـزاري  هـا   مخاطبین است و رسانه

در دست سیاستمداران بـراي اقنـاع   

افکــار عمــومی هســتند از ایــن رو 

رسانه با بازنمـایی و ارائـه تفاسـیر    

سـعی در  سـازي   متفاوت و جریـان 

ــد  ــود دارنـ ــاطبین خـ ــاع مخـ  اقنـ

  )97، ص. 1383، (ساروخانی

  ریزي برنامه .2

بـه عمـق    براي اقناع بایـد ها  رسانه .1

 دســت یابنــد یعنــیهــا  ذهــن انســان

  فهمیده و پذیرفته شود  پیامشان عقلاً

رسانه با استفاده از اقنـاع سـعی در    .2

ــه ــزي  برنام ــراي  ری ــن مخاطــب ب ذه

رفتار او هستند (خاشعی و دهی  جهت

  )31، ص. 1390، مراد امامزاده

  تغییر .3

  

اقنــاع مســتلزم بــروز تغییــر در ذهــن 

پـذیرش ارادي و اندیشـمندانه    ،آدمی

، 1397، قــدیر(کریمـی و   پیـام اســت 

  )139ص. 

I2 
 
 
  

گروهی با تکـرار مـداوم   هاي  رسانه

و ریـزي   یک موضوع موجب برنامه

تغییر افکار مخاطبین نسبت به یک 

شـوند و زمینـه    مـی  موضوع خاص

  اقناع و پذیرش مخاطبین را فـراهم 

 ص. ،1383، آورند (ساروخانی می 

99(  
  سازي جریان .4

سـعی توجیـه   سـازي   رسانه با جریان

رفتار سیاسی و در نهایت اقناع ذهـن  

 ،دیگــرانشــمس و ( مخاطــب دارنــد

  )34، ص. 1398

  سازي زمینه .1  نگرش تغییر

 تأثیرو  از انتقال پیامها  هدف رسانه .1

بـراي تغییـر   سـازي   زمینه ،بر مخاطب

  نگرش مخاطب است .

J2  

ــار و   ــا تکــرار مــداوم اخب رســانه ب

تصاویر و ارائـه تفاسـیر گونـاگون    

ساز تغییر نگرش در مخاطبین  زمینه
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با ایجاد واکنش عصـبی و  ها  رسانه .2

 تـأثیر مثبت یا منفـی و تحـت    ،ذهنی

 ،قرار دادن دو سیستم تحلیل شـناختی 

 احساسی مبـادرت بـه تغییـر نگـرش    

  .کنند می

 ،1387 ،راد شوند (محسنیان می خود

  )85 ص.

  ایجاد .2

متفاوت هاي  رسانه با ارائه بازنمایی .1

ــب و    ــعی در ترکی ــوعات س از موض

ــاهیم ودر    ــاویر و مف ــایگزینی تص ج

  نهایت تغییر نگرش دارند. 

نقش رسانه در تغییر نگرش با سـه   .2

شود (منبع  می عامل مقدماتی مشخص

متن پیام و گیرنده پیام) کـه ایـن    ،پیام

گیري  امر پایه نظریه خبر و پایه شکل

  .استشناختی   علوم

J3  

و پایـداري در نگـرش   ایجاد تغییر 

مخاطبین نسبت بـه یـک موضـوع    

خاص حاصـل تکـرار آن تعبیـر و    

ــر در     ــن ام ــه ای ــت ک ــرش اس نگ

ــت در    ــه کاشـ ــارچوب نظریـ چـ

 گیرد می گروهی صورتهاي  رسانه

)Waisbord, 2018, p. 1873(  

  پایداري .3

ــا تغییــر نگــرشهــا  رســانه .3 هــاي  ب

 ،جدیـد هـاي   گذشته و ایجاد نگـرش 

 تأثیرنگرش سیاسی مخاطب را تحت 

 دهند و سبب پایـداري رفتـار   می قرار

 ,Stenberg, 2006( شـوند  می مخاطب

p. 830(  

  الگوسازي

  تغییر .1

عامـل اصـلی در ارائـه و    ها  رسانه .1

الگوهـاي رفتـاري هسـتند    دهی  شکل

الگوهــاي رفتــاري ابتــدا بــه صــورت 

ــه  مــی ذهنــی کاشــته شــوند و بعــد ب

کننــد  مــی پیــدا صـورت عینــی نمــود 

  )188، ص. 1388، (دهشیري

K3  

ي زمان بر کـه در  فرایندسازي  الگو

 ـشـــناختی     چـــارچوب نظریـــه

بـا  ها  شود رسانه می اجتماعی انجام

ارائه الگوهـاي رفتـاري مختلـف و    

و  ساز تغییـر  زمینهآنها  تکرار مداوم

ــراهم   ــاطبین ف ــار مخ ــداي رفت  پای

ــی ــد  م  .Waisbord, 2018, p(کنن

1871(  
  پایداري .2

با ارائه مداوم یک الگـوي  ها  رسانه .1

رفتاري موجب پایداري آن رفتـار در  

  .شوند می مخاطب

  تحریف .1  فریب سیاسی

ــی از  .1 ــاي  روشیکـ ــانههـ اي  رسـ

هـا   رسانه تحریف است در این روش

بخشـی   ،با دستکاري اطلاعات وقـایع 

گیرند یا بخشـی را   می از وقایع نادیده

L1  

 ،بـا ارائـه اطلاعـات غلـط    ها  رسانه

تحریف و کتمـان حقـایق و جعـل    

ســاز  عمیــق وقــایع سیاســی زمینــه

ــت ــري  جه ــی  گی ــب سیاس و فری
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و سـعی در   کننـد  مـی سـازي   برجسته

پوشـاندن یـک واقعیـت     دستکاري و

  )148، ص. 1396، فرد (امین دارند

هـر   ،آورنـد  مـی  مخاطبین را فراهم

چند ارائه اخبار غلط و جعل عمیق 

شـود   مـی  مخاطبینموجب واکنش 

نظمـی فکـري و    سـاز بـی   اما زمینـه 

ــتلال در  اخــــــــــــــــــــــ

 Vaccaro( شـود  مـی  گیري تصمیم 

and Chadwick, 2020, p. 11(  

  کتمان .2

بــا ندیــدن گـــرفتن   هــا   رســانه  .1

سیاســی ســعی حــذف هــاي  واقعیــت

اطلاعات سیاسی دارنـد تـا زمینـه را    

اطلاعـات آمـاده   سـازي   براي وارونـه 

  )148، ص. 1396، فرد کنند (امین

  جعل عمیق .3

تـرین   جـدي  . جعل عمیـق سیاسـی  1

ــانه ــالش رس ــت اي چ  ,Wenzel( اس

2019, p. 6(  

ــر و   .2 ــق سیاســی خب در جعــل عمی

 شوند می زمان دستکاري نتایج خبر هم

)Vaccaro and Chadwick, 2020, p. 

11(  

L2  

 مدت کوتاهي فرایندفریب سیاسی 

براي تداوم این روند ها  است رسانه

 برداري سیاسی از آن جهت بهره در

کاشت ذهنی استفاده  فرایندباید از 

کنند و با تکرار مداوم اخبار غلط و 

جعل عمیق سیاسی امکان داوري را 

 Cappella and( از مخاطبین بگیرند

Jamieson, 2015, p. 73(  
ارائه اخبار  .4

  غلط

ــا تحریــفهــا  رســانه .4 تعمــیم و  ،ب

اخبـار غلـط   حذف اطلاعات و ارائـه  

 سعی در مدیریت ذهن مخاطب دارند
(Waisbord, 2018, p. 1873)  

  سازي اعتماد

ایجاد  .1

  اطمینان

ــش .1 ــانه  نق ــلی رس ــا  اص ــر ه در ه

کشوري ایجاد اطمینـان و حمایـت از   

هـاي   گـروه  وها  شخصیت ،ها سیاست

سیاسی در داخل و خارج کشور است 

47) p. ,Angel, 2020(  

 
 
  

M2  

اصلی را ایجاد اعتماد  نقشها  رسانه

یا عدم اعتماد افکار عمومی به یک 

 سیاسی دارندهاي  شخصیت و گروه

رسانه با ارائه تفاسیر مختلف نسبت 

به نتایج تصمیمات و حرکات افراد 

ــاي سیاســی و بازنمــایی    و گروه

سیاسـی  هاي  گروهه پیشینه و گذشت

یا عـدم اطمینـان بـه     اطمینان سبب

 Garrett( شوند می سیاسیهاي  گروه

et al., 2013, p. 620(  

عدم  .2

  اطمینان

تواننـد بـا بـه چـالش      مـی  ها رسانه .2

هـا   و عملکرد گروهها  کشیدن سیاست

زمینه بدبینی و عدم اطمینان را در ...و 

 ذهــــن مخاطــــب ایجــــاد کننــــد

)Shoemaker et al., 2002, p. 198(  

M3  

تداوم اطمینان یا عـدم اطمینـان بـه    

حاصل تکـرار و  ...یک شخصیت یا 

بازتـاب شـده از   هـاي   تداوم اخبـار 

عملکــرد و تصــمیمات در قــاب   

  .هاست رسانه
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  سیاسی رفتار

آموزش  .1

  سیاسی

ــانه .1 ــا  رس ــی  ه ــوزش سیاس ــا آم ب

مخاطبـــان زمینـــه اثـــربخش بـــودن 

  آورند . می فراهم ها سیاست

با ارائه الگوهاي رفتاري  باها  رسانه .2

ــار و  ــب رفت ــوزش مخاط ــا  آم را آنه

کننـد   مـی  بینـی  و قبل پیشدهی  جهت

  )223، ص. 1384، (کریمی

N1  

هـا   وظایف رسانه ترین یکی از مهم

بـا  هـا   رسانه آموزش سیاسی است.

بازنمــایی  ،ارائــه تفاســیر گونــاگون

سیاسـی چـه   هاي  سخنرانی و فکت

در عرصــه خــارجی (دیپلماســی   

) و چـه داخلـی سـعی در    اي رسانه

 کنترل و آموزش و کسب حمایـت 

 ,Potter(از مخـاطبین خـود دارنـد    

2004, p. 270(  

  نقد هنجارها .2

 تواننـــــد مـــــی هـــــا رســـــانه. 1

اجتماعی جامعه مخاطـب  هاي  هنجار 

را به چـالش بکشـند و زمینـه تغییـر     

 Van( رفتار سیاسی را فـراهم آورنـد  

Duyn, 2018, p. 34(  

N2  

 ،آموزش سیاسی حاصل الگو سازي

ــت    ــرار در جهـ ــایی و تکـ بازنمـ

ــراي ســازي  پایــدار یــک نگــرش ب

پذیرش یک الگوي رفتاري خـاص  

  )Salvation, 2014, p. 133( است

مشارکت  .3

  سیاسی

تـرین کـارکرد رسـانه     یکی از جـدي 

گذاري بر مشارکت سیاسی است تأثیر

سـازي   تواننـد بـا جریـان    می ها رسانه

افکـار عمـومی   دهـی   سیاسی و جهت

 نسبت به یک شخص یا گروه سیاسی

ــبب  ــزایشس ــاهش اف ــزان و ک  می

زاده  مشارکت سیاسی شوند (برجعلـی 

  )363 ص. ،1398، دیگران و

N3  

ــی در   ــوزش سیاسـ ــدف از آمـ هـ

به رفتار دهی  کنترل وجهتها  رسانه

 شـود  می به ارائه الگو منجر سیاسی

)Bocharnikov et al., 2009, p. 4(  

  

  معناسازي

  استعاره .1

رســانه بــا اســتفاده از اســتعاره بــه  .1

زاده و  (خسروي پردازتد می ایجاد معنا

  )193 ، ص.1391 ،دیگران

O2  

که  بر است ي زمانفرایندسازي  معنا

تـداوم و تحـت    ،در حاصل تکـرار 

زمینه اجتمـاعی و فرهنگـی و    تأثیر

در چـــارچوب کاشـــت ذهنـــی   

بـا تکـرار مـداوم تفاسـیر     ها  رسانه

 ,.Tsfati et al( پـذیرد  مـی  صـورت 

2003, p. 520(  

هاي  زمینه .2

  فرهنگی

ــک   .1 ــتعاره ی ــتفاده از اس ــداس  فراین

راهبردي است که به بافت سیاسـی و  

زاده  (خسـروي  اجتماعی وابسته است

  )192، ص. 1391 ،دیگرانو 

  )گانوسط نویسند(تهیه و تدوین شده ت
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کمترین استناد را در ، محدود تأثیر). نظریه کاشت بیشترین استناد و نظریه 2( تحلیل

  است.  داشتهاي  تحلیل عملکرد دیپلماسی رسانه

اي  را در عرصـه عملکـرد دیپلماسـی رسـانه     تـأثیر که بیشـترین  اي  براي شناسایی نظریه

از رهگذر حذف  اند. زوجی استفاده نمودههاي  محققان از روش مقایسه و بررسی، داشته

   :توان نتیجه گرفت می) 4کد باقیمانده (نک. جدول شماره  33کدهاي تکراي و تحلیل 

نظریه کاشت بیشترین کاربرد را در تحلیـل نویسـندگان داشـته اسـت. ازآنجاکـه       الف.

  بــراي هــا  مــدت اســت و دولــت بــر و طــولانی ي زمــانفراینــداي  دیپلماســی رســانه

  ذهــن مخــاطبین خــود بایــد اقــدام بــه       مــؤثر ریــزي  گــذاري و برنامــه تأثیر

  و هدفمند کنند. بلندمدتریزي  برنامه

دارد و این نشـانگر آن   گذاري قرارتأثیراجتماعی در اولویت دوم  ـ  شناختی  نظریه ب.

  سیاسی تابعی از آموزش و الگوهاي رفتاري بازنمایی شده است.   است که رفتار

ــه  ــأثیرپ. نظری ــوم   ت ــت س ــدود در اولوی ــرار تأثیرمح ــذاري ق ــر  گ ــن ام   دارد و ای

است که منجـر   مدت کوتاهي مقطعی و فرایندمحدود  تأثیرشود که  می ا ناشیآنجاز  

مدت ندارد (نگـاه کنیـد بـه     گذاري طولانیتأثیرشود و کاربرد و  می آنیهاي  به رفتار

   .)4جدول شماره 

  رسانههاي  میزان فراوانی مقولات نظریه :)4( جدول شماره

  درصد فراوانی تجمعی  درصد فراوانی  فراوانی تجمعی  فراوانی  مقولات

  23  23  7  7  محدود تأثیر

  65  42  21  14  کاشت

  100  35  33  12  اجتماعی ـشناخی 

    100    33  مجموع

  پژوهش حاضر)هاي  (منبع: یافته
  

  بـراي اقنـاع و   سـازي   نتایج حاکی از آن است که نظریه کاشـت بـا محوریـت زمینـه    

  اجتمـــاعی بـــا محوریـــت آمـــوزش و  شـــناختی  نظریـــه ،سیاســـیگیـــري  تصـــمیم

  گـذاري بیشـتري بـر دیپلماسـی    تأثیرکننـد از   مـی  مبـادرت الگوهاي رفتاري سازي  زمینه

    :قراردارد گذاريتأثیرمحدود در اولویت بعدي  تأثیربرخوردارند و نظریه اي  رسانه 
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 اي در دیپلماسی رسانه شناختی سانهه رگذاري نظریتأثیرمیزان : )1نمودارشماره (

  
  (منبع: یافته هاي تحقیق حاضر)

  

گـذاري را بـر   تأثیردر عرصـه سیاسـت بیشـترین    اي  رسـانه ). دیپلماسی 3تحلیل (

دیپلماسی فرهنگی و ، دیپلماسی اقتصادي، منافع ملی، سازي ارزش، سیاست خارجی

  .جنگ نرم دارد

ده است. کرمشخص ، گذار بودهتأثیراي  را که دیپلماسی رسانههایی  حوزهزیر جدول 

  در متن اسناد بررسی شدهاي  رسانهدیپلماسی هاي  مؤلفهیزان فراوانی : م)5جدول شماره (

  اي دیپلماسی رسانه مؤلفه
میزان تکرار در 

  متن مقالات

فراوانی 

  تجمعی

  درصد 

  فراوانی

درصد فراوانی 

  تجمعی

  29  29  1042  1042  سیاست خارجی

  40  11  1409  367  منافع ملی

  44  4  1558  149  جنگ نرم

  50  6  1809  251  دیپلماسی اقتصادي

  60  10  2135  326  دیپلماسی فرهنگی

  75  15  2718  583  سازي بازنمایی و ارزش

  79  4  2846  128  ابزار شناخت

  80  1  2888  42  هویت سازي

  86  6  3101  213  اقناع

  92  6  3335  234  تغییر نگرش

  93  1  3396  61  الگوسازي
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  اي دیپلماسی رسانه مؤلفه
میزان تکرار در 

  متن مقالات

فراوانی 

  تجمعی

  درصد 

  فراوانی

درصد فراوانی 

  تجمعی

  94  1  3428  32  اعتمادسازي

  95  1  3526  98  رفتار سیاسی

  99  4  3653  127  فریب سیاسی

  100  1  3728  75  معناسازي

    100    3728  مجموع

 حاضر)تحقیق هاي  یافته منبع:(
  

ه مؤلف ـحکایـت از آن دارد کـه    ،اي دیپلماسی رسانههاي  مؤلفهمقایسه میزان فراوانی 

درصد فراوانی از بیشـترین میـزان تکـرار و     29میزان تکرار و  1042سیاست خارجی با 

 ،سـازي  ارزشهـاي   مؤلفـه همچنـین   برخوردار اسـت. اي  پذیري از دیپلماسی رسانهتأثیر

، شـناخت ، تغییـر نگـرش   ،دیپلماسـی اقتصـادي و اقنـاع    ،دیپلماسی فرهنگی ،منافع ملی

درصد فراوانـی در مـتن    4 ،4 ،6 ،6 ،10 ،11 ،15فریب سیاسی و جنگ نرم به ترتیب با 

پذیري قـرار دارنـد. آمـار و مقایسـه میـزان فراوانـی       تأثیربعدي هاي  مقالات در اولویت

و گیـري   در جهـت هـا   و به تبع نقش رسـانه اي  نشانگر اهمیت دیپلماسی رسانهها  مؤلفه

توجیـه و اقنـاع افکـار عمـومی و     ، تبیین منـافع ملـی  ، در سیاست خارجیگیري  تصمیم

ر خـود بیـانگر   دیپلماسی فرهنگی و اقتصادي است کـه ایـن ام ـ   ءبراي ارتقاسازي  زمینه

. اسـت اي  ذهن مخاطب در چارچوب دیپلماسـی رسـانه  ریزي  در برنامهها  کاربرد رسانه

  له هادر متن مقااي  دیپلماسی رسانههاي  مؤلفهمقایسه میزان فراوانی  :)2( نمودارشماره

  
  حاضر)تحقیق هاي  یافته :منبع(
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  گیري نتیجه

  زایــی یــا زدایــی از  مشــروعیت، در عرصــه سیاســتهــا  تــرین کــارکرد رســانه جــدي 

بـه یـک گفتمـان    دهـی   هاست؛ کارکردي که در چارچوب تولید معنا و شکل ایدئولوژي

داراي اهمیـت و ارزش  اي  یپلماسـی رسـانه  گیرد.به همین دلیـل اسـت کـه د    می صورت

و رابطه آن شناختی   علوم آشنایی با انداز در این چشم باشد. می کاربردي در عصر حاضر

هـاي   نظریـه  مـؤثر نتایج پـژوهش حاضـر بیـانگر کـاربرد      ضروري است.کاملاً با رسانه 

و مـدیریت ذهـن مخـاطبین    اي  گذاري دیپلماسـی رسـانه  تأثیردر بهبود » شناختی رسانه«

اقنـاع  ، به افکـار عمـومی  دهی  در جهتسازي  محدود و کلیشه تأثیراست. کاربرد نظریه 

جنـگ نـرم و ارائـه بـازخورد بـه سیاسـتمداران در چـارچوب        ، سازي ارزش، مخاطبین

تغییـر  ، سـازي  ات موقت رسانه است. اما کـاربرد نظریـه کاشـت در عرصـه هویـت     تأثیر

و  بلندمـدت ات تـأثیر چارچوب  به دیپلماسی فرهنگی و اقتصادي دردهی  شکل، نگرش

، وزش سیاسـی اجتمـاعی در آم ـ ـ   بالاخره کاربرد نظریه شـناختی  است.، اي پایدار رسانه

سـازي   بـراي اعتمـاد  سازي  به رفتار پایدار سیاسی و زمینهدهی  شکل، الگوسازي رفتاري

  سیاسی است.

  

   یادداشت
ــ ـــــــ ــ ـ ــــــــ ــ ـ ــــــــ ــ ـ ــ ـ ـــــ ــ ـ ــ ـ ـــــ  ـ

1. George Gerbner 

   کتابنامه

بازیابی  در شناختی اجتماعی نظریه هاي آموزه). «1395آبادي، سعید ( زاده، صنم و شریف ابراهیم

  .29-42)، 2(3. فصلنامه تعامل انسان و اطلاعات، »اطلاعات

 رانی ـا یفرهنگ توسعه نهیزم در يا رسانه یپلماسید يارتقا يراهبردها. «)1396( فرد، احمد نیام

 ـیا انجمـن  فصلنامه، »پسابرجام دوران يبرا )، 50(14 .ارتباطـات  و یفرهنگ ـ مطالعـات  یران

167-139.  

 یاسلامي جمهور يا رسانه یپلماسید يارتقا راهبرد« .)1398(ي ، هادیکیخانو  فرد، احمد نیام

 مطالعـات  یعلم ـ فصـلنامه ، »پسـابرجام  دوران در رانی ـا ياقتصاد داریپا توسعه يراستا در

  .97-114)، 31(9 .یعموم يگذار سیاست يراهبرد

تلویزیون و تأثیر آن بر هویت دینی، گروهی و جنسـی  ). «1391باهنر، ناصر و جعفري، طاهره (

  .7-44)، 17(13. فصلنامه فرهنگ ـ ارتباطات، »)ایرانیان
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هـاي نـوین ارتبـاطی     نقش فناوري). «1399زاده، محمد؛ جعفري، علی و کردي، ناهید ( برجعلی

  .361-386)، 33(16. دوفصلنامه دانش سیاسی، »الملل در جابجایی قدرت نظام بین

 مـذاکرات  در يا رسـانه  یپلماس ـید). «1396( ، فاطمـه يدیعو  عباس، ياسد؛ رضایعلان، یاجرت

 ـ استیس یرانیا پژوهشنامه، »روحانی) دولت با الملل نیب جامعه(تعامل ي ا هسته  .الملـل نیب

5)2 ،(56-38.  

تهـران: سـازمان   متـرجم).  رامین گلشائی، (، ذهن درآمدي بر علوم شناختی. )1398( اگارد، پلت

  .ها (سمت) دوین کتب علوم انسانی دانشگاهت مطالعه و

سازوکارها و اهداف جنگ  يواکاو. «)1395(محمد ، فلاحو  انوشیفرد، ک يپا؛ پور، شهره جلال

  .129-151)، 14(6 .مطالعات قدرت نرم یپژوهش ـ یفصلنامه علم دو، »نرم

 ابـزار  مثابـه  بـه  هـا  رسـانه  ؛يا رسـانه  یپلماس ـید مفهـوم  درك. «)الف-1394( آذر، زهرا يخراز

  .117-135)، 32(11 .یاسیس علوم یتخصص فصلنامه ،»کیپلماتید

 فصـلنامه ، »کشـورها  کیتژااسـتر  نینو توان ؛يا رسانه یپلماسید. «ب)-1394( آذر، رها يخراز

  .113-122)، 29(10 .يارسانه مطالعات

دلایـل کـاربرد اسـتعاره توسـط     ). 1391زاده، پروانه؛ گیلـی، مـریم و عبـدي، هـادي (     خسروي

شناسی  . مجموعه مقالات هشتمین همایش زبانآن بر ذهن مردم سیاستمداران و فرایند تأثیر

  ایران.

سـازي سیاسـت خـارجی     اي در روان مـاهواره هـاي   جنگ نرم شـبکه «). 1399دعاگویان، داود (

  .115-130)، 2(17. المللی صلنامه مطالعات بینف، »المللی کشورها بین

)، 8(2 .یفرهنگ ـ قـات یتحق فصـلنامه  ،»يسـاز  فرهنـگ  و رسانه. «)1388( ، محمدرضايریدهش

208-179. 

جـذب نخبگـان و    هشـده در زمین ـ  فراتحلیل مطالعات انجـام ). «1386غلامرضا (ذاکر صالحی، 

  .113-135)، 1(8 .شناسی ایران جامعه همجل ،»پیشگیري از مهاجرت آنها

 و االله کرمـی  عـزت (، فرهنگـی  میـان  هـا، رهیـافتی   نـوآوري  رسـانش . )1379( .ام.راجرز، اورت

  .شیراز دانشگاه: . شیراز)فنایی، مترجم ابوطالب

اي و تحلیـل افکـار عمـومی     نظریـه بازنمـایی رسـانه   ). «1387ربیعی، علی و احمدزاده، فرناز (

  .37-62)، 2(4. دوفصلنامه دانش سیاسی، »ها ها و ایرانی متقابل آمریکایی

 يالگــو). «1397( ، شــهنازیهاشــمو  اصــحاب، زادهبی ـحب؛ بــاقر، یســاروخان؛ ریــرسـتگار، ام 

 ـیا انجمـن  فصـلنامه ، »یف ـیک مطالعـه  کی: یعموم روابط مراکز در يا رسانه یپلماسید  یران

  .73-96)، 53(14 .ارتباطات و یفرهنگ مطالعات
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 بـا  يا رسـانه  یپلماس ـید در یمل ـ رسـانه  يمرز برون يها شبکه نقش. «)1393( ، نصراالهیسادات

  .99-120)، 3(21. یارتباط يهاپژوهش فصلنامه، »يو یت پرس و العالمهاي   شبکه بر دیکأت

  .93-115)، 23(2 .یاجتماع علوم هینشر، »ارتباطات تیاقناع، غا« ).1383( ، باقریساروخان

 ـ و  محمدفر،  یسلطان ، »رانی ـا یاسـلام  يجمهـور  يا رسـانه  یپلماس ـید. «)1392( لایخـانزاده، ل

  .181-205)، 23(14 .یفرهنگ مطالعات و یانسان علوم پژوهشگاه

 عصـر  در یمل ـ منـافع  فیبـازتعر  ضـرورت  یبررس« ).1393( لایخانزاده، لو  محمدفر،  یسلطان

  .25-44)، 2(26 .رسانه فصلنامه، »يا رسانه یپلماسید

اي در حفـظ   نقش دیپلماسی رسـانه ). «1391فر، محمد؛ هاشمی، شهناز و خانزاده، لیلا ( لطانیس

  .195-222)، 4(1. فصلنامه راهبرد اجتماعی و فرهنگی، »منافع ملی کشور

بر تبـادل فرهنگـی   اي  تأثیر دیپلماسی رسانه). «1391( رضای، علیقرائتو  عبدالرضا، يمحمد شاه

  .97-108)، 19(7 .يا رسانه مطالعات فصلنامه، »کشورها

اي جهت دسـتیابی بـه    طراحی مدل دیپلماسی رسانه). «1398شاهینی، زینب و شریفی، مهدي (

  .71-93)، 3(30. فصلنامه رسانه، »برند ملی

 خبـري  پوشـش  نحـوه ). «1398الـدین (  میناوند، محمدقلی و صبوري، شـهاب شمس، مرتضی؛ 

 ،»خبـر  شـبکه  در پلاسـکو  بحـران : مـوردي  صداوسـیما (مطالعـه   تلویزیونی خبر بحران در

  .29-48)، 4(30. فصلنامه رسانه

اي بـه مثابـه    دیپلماسـی شـبکه  « .)1395مظفـري، افسـانه (   و آذر، زهـرا  خـرازي  ؛عاملی، حامـد 

، »اي در دیپلماسـی جمهـوري اسـلامی ایـران     نقش تکنولوژي نوین رسانه آینده:دیپلماسی 

  .75-95)، 34(12. فصلنامه تخصصی علوم سیاسی

اي ایـران و   اي: مطالعه مـوردي مـذاکرات هسـته    دیپلماسی رسانه). 1396فرقانی، محمدمهدي (

  . تهران: انتشارات دانشگاه علامه طباطبایی.  1+5

 .یعمـوم  حقـوق  فصلنامه، »يا رسانه یپلماسید به مدرن یپلماسید از). «1384(ی وام، عبدالعلق

7)17 ،(7-19.  

ــت  ــی، عنای ــود؛ یزدان ــابی، محم ــعود ( کت ــائی، مس ــرد  ). «1391االله و رض ــرم و راهب ــدرت ن ق

  .107-128)، 16(8. دوفصلنامه دانش سیاسی، »گرایی آمریکا هژمونیک

مدل تأثیرگذاري بر افکار عمـومی در فضـاي   « ).1397کریمی، کیانوش و غفاري قدیر، جلال (

-172)، 17(5. نینو يهارسانه مطالعات فصلنامه، »مجازي به کمک قابلیت بازي وارسازي

138.   

 و ها، جهـانی شـدن   رسانه حوزه پنداري در مخاطب شناسی آسیب. «)1387راد، مهدي ( محسنیان
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