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Introduction: The purpose of this study was to fit the media literacy model in sport 

with the structural equation modeling approach. 

Methods: First, the initial model was identified by grounded theory method and 

Strauss-Corbin approach and then its fit was evaluated by structural equation 

modeling method. Open, axial and selective coding methods were used for 

qualitative data analysis and structural equation modeling method was used for 

quantitative data analysis. The sample in the qualitative section included 26 experts 

in the field of sports and media who were selected by purposive non-random 

sampling method. In the quantitative section, 400 graduate students of sports 

sciences were randomly selected in clusters and surveyed with a questionnaire.  

Results: In the qualitative section, the requirements of content production, the 

development of literacy, highlighting sports and content management as causal 

conditions and content form, the use of media industries, content production based 

on audience knowledge, the inclusion of media literacy in educational content, pre 

Media literacy training needs were identified as contextual conditions. In the 

quantitative part, the fit of the model based on qualitative findings was confirmed. 

 

Conclusion: The findings showed that media literacy training, content production 
management, use of media industries and highlighting the category of sports have 

an effect on the development of media literacy in sports. 
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Extended Abstract 
 

Introduction 

 In the age of communication and information, due to the exposure of 

the audience to a large volume of media content and messages, the 

necessity of having knowledge to choose the appropriate media 

content has increased. The media, while having an essential role in 

providing information, are one of the accessible and cost-effective 

sources for sports. In other words, one of the important functions of 

the media is to deal with various sports topics, which is being done 

today in a specialized manner and by producing content in accordance 

with the structure of the sports media. Various kinds of research show 

that sports media have a great capacity to be role models for young 

people and their audiences in creating a positive image regarding the 

achievements of sports in various fields. Emphasizing the activeness 

of the audience in front of media messages in the age of 

communication, the concept of "media literacy" was taken into 

consideration. Media literacy refers to the ability to evaluate people's 

beliefs and their influence on the formation of public culture, and for 

this reason, it is very necessary and important for the audience to have 

this important component when using mass media, especially in the 

field of sports. So the purpose of this study was to fit the media literacy 

model in sports with the structural equation modeling approach. 

 

Methods 

First, the initial model was identified by the grounded theory method 

and Strauss-Corbin approach and then its fit was evaluated by the 

structural equation modeling method. Open, axial, and selective 

coding methods were used for qualitative data analysis and the 

structural equation modeling method was used for quantitative data 

analysis. The sample in the qualitative section included 26 experts in 

the field of sports and media who were selected by purposive non-

random sampling method. In the quantitative section, 400 graduate 

students of sports sciences were randomly selected in clusters and 

surveyed with a questionnaire.  
 

 Results  
In the qualitative section, the requirements of content production, the 

development of literacy, highlighting sports and content management 

as causal conditions and content form, the use of media industries, 

content production based on audience knowledge, the inclusion of 

media literacy in educational content, pre Media literacy training 

needs were identified as contextual conditions. The findings showed 

that media literacy training has an undeniable role in the creation and 

development of media literacy of managers as well as sports media 

audiences, but the statistical findings indicate the lack of planning and 

neglect of policymakers in this important category. It has caused a lot 

of negative impacts and in the end, the level of media literacy in these 

two spectrums was low.  

 

Conclusion 

The results showed that media literacy training has an impact on the 

development of media literacy and content management. The exposure 

of the audience to various types of sports media, their different effects 

on the dimensions of citizens' lives, and their lack of knowledge and 

awareness of these types of media show the necessity of media literacy 

education in sports. Sports media managers, knowing the hidden layers 

and behind-the-scenes stories of sports clubs and teams, try to use 

modern media methods to highlight their purpose and opinion and 

present it to the audience as an information package. Put In the 

meantime, the audience who does not have the necessary media 

literacy and sports literacy, without knowing the policies of the sports 

media, receives this information package and its messages without a 

critical eye and refers to it as a reliable source. 

The category of media literacy education was one of the main axes of 

the results of this research. In other words, the sender of the message, 

i.e. the managers of the sports media, as well as the audience as the 

receivers of the message, should have the necessary media literacy. 

Sports media managers, if they have media literacy while knowing the 

tastes, needs, and opinions of the audience, try to prepare and publish 

content according to the audience's demand. Of course, in this 

research, the lack of sports media literacy among sports media 

managers was also pointed out many times, and the necessity of media 

literacy training and also increasing the sports literacy and information 

of sports media managers was emphasized. Media literacy training can 

help the audience in selecting the messages sent by different sports 

media and also identify the yellow media well. Finally, sports media 

literacy should become a culture in society through education in 

schools, universities, and even the media itself. They will comment on 

them and go to the stage of feedback to the senders. Of course, an 

audience that has a high level of media literacy can also play a role as 

a producer and sender of a message, and here sports media managers 

should consider this skill in the eyes of their audience, with sensitivity 

and accuracy produce more messages and send them. 
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 يابي معادلۀ ساختاری بود. ای در ورزش با رويکرد مدلحاضر برازش مدل سواد رسانه تحقيق : مقدمه 

شناسايي و در ادامه برازش  ابتدا مدل اوليه با روش گراندد تئوری و رويکرد اشتراوس و کوربينروش پژوهش: 

کدگذاری باز، محوری و  روش از کيفي هایداده تحليل شد. برای ارزيابييابي معادلۀ ساختاری آن با روش مدل
نمونۀ مورد بررسي در بخش  .شد استفاده ساختاری يابي معادلۀمدل های کمي از روشانتخابي و برای تحليل داده

دند. در بودند که به روش غيرتصادفي هدفمند انتخاب شنظران حوزۀ ورزش و رسانه نفر از صاحب 26شامل کيفي 
ای انتخاب و با صورت تصادفي خوشهنفر از دانشجويان تحصيلات تکميلي علوم ورزشي به 400بخش کمي 

 پرسشنامه پيمايش شدند. 

سازی مقولۀ ورزش و مديريت محتوا الزامات توليد محتوا، گسترش انديشۀ سواد، برجستهدر بخش کيفي، ها:  یافته

ای، توليد محتوا بر مبنای شناخت مخاطب، گنجاندن کارگيری صنايع رسانهشکل محتوا، بهعنوان شرايط علي و به
ای شناسايي شدند. تحت عنوان شرايط زمينهنيازهای آموزش سواد رسانه، ای در محتوای آموزشي، پيشسواد رسانه

 های کيفي تأييد شد.در بخش کمي برازش مدل برآمده از يافته

ای کارگيری صنايع رسانهای، مديريت توليد محتوا، بهاکي از آن است که آموزش سواد رسانهنتايج حگیری:  نتیجه

 ای در ورزش اثر دارد. سازی مقولۀ ورزش بر ايجاد و توسعۀ سواد رسانهو برجسته
 
 

، مديريت ورزشينشريه . يابي معادلۀ ساختاریرويکرد مدل ای در ورزش بابرازش مدل سواد رسانه(. 1401) حميد، قاسمي؛ و مظفر، يکتايار ؛حامد، نظرويسي: استناد

14 (2 ،)66-51.  

    DOI: http//doi.org/10.22059/JSM.2020.298641.2419                    
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  مقدمه

ای، ضرورت برخورداری آنها با توجه به مواجهۀ مخاطبان با حجم گستردۀ انواع محتوا و پيام رسانه اطلاعات و ارتباطات عصر در
 و انفعال حالت ها افزايش يافته است. اين دانش بايد به مخاطبان کمک کند تا ازمحتوای مناسب رسانه انتخاب برای از دانشي

کنند. مخاطب  خود انتخاب ها را با توجه به نيازهای اطلاعاتيشوند؛ به اين معنا که محتوای رسانه بودن خارج صرف کنندۀمصرف
گری بر گزينش»است. « تأثير»در مقابل « گرايي، درگيری، هدفمندی و مقاومتگری، نفعگزينش»فعال رسانه دارای پنج ويژگي 
هدفمندی »، «گرايي بر برآورده شدن نيازهای اطلاعاتي، هيجاني و تعاملينفع»، «و زمان استفاده از آنانتخاب نوع و محتوای رسانه 

اشاره دارند « ای با تحليل آنهاهای رسانهمقاومت به عدم پذيرش يا تأثيرپذيری از پيام»و « بر انتخاب با هدف محتوای رسانه
سواد »ای در عصر ارتباطات، مفهوم های رسانهمخاطب در مواجهه با پيام (. با تأکيد بر فعال بودن1395پناه، )حسيني و حق

ها و تفسير آگاهي و بينش مخاطب در استفاده از رسانه اطلاعات، مورد توجه قرار گرفت. اين مفهوم بر بالا بردن سطح« ایرسانه
تأثير آنها  و مردم باورهای ارزيابي به توانايي مچنينه ایدارد. سواد رسانه تفريح و عادت، سرگرمي از پيام آنها با رويکردی فراتر

 سواد ادراکي (. نتايج پژوهشي نشان از ضعف بعد2017، 1کند )ديرگارتن و همکاراناشاره مي عمومي فرهنگ گيریدر شکل

کنترل در مصرف انواع آگاهانه، عمل مستقل و  انتخاب به قادر به اين معنا که آنها آموزان و دانشجويان داشت،ای در دانشرسانه
(. 1393ای به آموزش نياز داشتند )سليمان، خسروی و حداد، رسانه توليدات و ارزيابي متعدد نبودند و برای تحليل هایپيام رسانه

 (. در ادامه آرای1386مطرح شد )بصيريان جهرمي و بصيريان جهرمي،  2ابتدا توسط مارشال مک لوهان« ایسواد رسانه»مفهوم 

و  4(. اليزابت تامن2017، 3به آن پرداخت )رايان و دسي« ایرسانه آموزش»نام  به ميلادی و در اثری 1990در دهۀ  رمنمست لن
 هایپيام دربارۀ بدبيني و افزايش ترديد و انتقادی تفکر مهارت آموزش کليدی عامل عنوانای بهرسانه مفهوم سواد به 5تسا جولز

ها آموزان از چگونگي عملکرد رسانه( نشان داد که درک دانش2005(. مطالعات هنری )2008، 6جولز ای اشاره داشتند )تومن ورسانه
نقش مهمي در « ایسواد رسانه»دهد که (. تحقيقات مختلف نشان مي2005، 7در جامعه با توجه دانش آنها متفاوت بود )هنری

های متعددی برای بررسي، تحليل، آموزش همين منظور پژوهش ای و ارتباطي کشورهای مختلف دارد و بههای رسانهسياستگذاری
ای روی اقشار مختلف جامعه صورت گرفته است. نتايج اغلب آنها حکايت از نقش رسانه در انتقال فرهنگي، و آگاهي از آثار رسانه

 (. 1395ای دارد )تسليمي و محمدی، سازی و آموزش سواد رسانهتغيير فرهنگي، فرهنگ

اروپا( اشاره  سي )کميسيون توان به مدل جامع ایآنها مي بين از که است شده ارائه« ایرسانه سواد »متعددی برای الگوهای 
و « هارسانه از استفاده های فردی درتوانايي»مؤلفۀ  دو در ای رارسانه سواد های(. اين مدل مشخصه2011، 8کرد )ليوينگ استون

هايي با توانايي« ایسواد رسانه»(. در طول چند دهۀ گذشته 2011دهد )کميسيون اروپا، يتوضيح م« محيطي و ایزمينه عوامل»
های اطلاعاتي های راديويي و تلويزيوني و حتي مبادلههای چاپي، توليدات سينمايي، برنامهچون تحليل و استفاده مناسب از روزنامه

ای در ميان توليدکنندگان خي تحقيقات به لزوم انکارناپذير سواد رسانه(. بر2007، 9ای در فضای وب معرفي شده است )براونرايانه
( در بررسي مشکلات خبرنگاران برای توليد محتوا، به لزوم توجه بيشتر به سواد 2019) 10پيام و فعالان در رسانه تأکيد دارند. نيراج
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های مدرن آشنا نبودند ويژه رسانهای و بهای تحليل رسانههای خبرنگاران اشاره کرد. نتايج نشان داد که خبرنگاران با چارچوبرسانه
(. نتايج پژوهشي در ايران 2019های اجتماعي پرداخته بودند )نيراج، درصد آنها به استفاده از اطلاعات نامعتبر از رسانه 78و حدود 

ای بالا اشاره مخاطبان با سواد رسانه نيازهایبرای تأمين  بالا ایرسانه با سواد کارکناني از نيز به نياز صداوسيما برای استفاده
های جمعي، سواد اطلاعاتي و دهد به همان ميزان توسعۀ کمي و کيفي رسانه(. تحقيقات نشان مي2011داشت )کميسيون اروپا، 

ی روی سواد اای مخاطبان نيز در حال افزايش است. نتايج پژوهش روی دانشجويان علوم ورزشي نشان داد که سواد رسانهرسانه
های کارآفريني اثرگذار است. پذيری و تحمل ابهام اثر دارد و سواد اطلاعاتي نيز بر قابليتطلبي، خلاقيت، ريسکاطلاعاتي، توفيق

(. در 1397تواند در قابليت کارآفريني دانشجويان نقش داشته باشد )زردشتيان، عباسي و خانمرادی، ای ميمعنا که سواد رسانهبدان
پسر مطلوب و در عين حال مرتبط با جنسيت گزارش شد  و اطلاعات دانشجويان دختر و ایرسانه سواد ديگری ميزان تحقيق

های ورزشي اثر مستقيم ای بر نگرش ورزشکاران در مصرف مکملدر پژوهش ديگری سواد رسانه (.1397هاشم و همکاران، )بني
 (.1398داری داشت )بهرامي، و معنا

سازی نمايش تضارب آرا، آموزش، کمک به رشد فرهنگي و بخشي، زمينهرساني، آگاهياطلاع»جمعي کارکردهای های رسانه
ها برای اين منظور (. رسانه1393دارند )خالديان و همکاران، « ایهای توسعهفکری جامعه، سرگرمي، افزايش مشارکت در برنامه

اند. در اين مسير برخي دنبال برآوردن انتظارات مردم، بسيار متنوعای بهت رسانهکنند. محصولاهای مختلفي توليد محتوا ميبه شکل
(. ورزش 2009، 1دنبال استفاده از رسانه و انحصار آن برای حفظ و افزايش قدرت خود هستند )اينالاز صاحبان سرمايه و قدرت به

ا متناسب با اهداف و ساختار خود به پوشش موضوعات های با مخاطباني فراگير است. رسانهترين محصولات رسانهاز برجسته
ای با درگيری اغلب جامعۀ بشری شناخته پردازند. ورزش در دنيای امروز پديدهمختلف ورزشي و توليد انواع محتواهای تخصصي مي

است. جنبۀ مفرح و  ناپذير از ورزش نقش مؤثری در رونق آن داشتهعنوان بخشي لاينفک و جداييهای جمعي بهشود و رسانهمي
های مردمي و با رويکرد توسعۀ اهداف ملي ها در ورزشمفيد بودن فعاليت بدني سالم، بر همگان آشکار است تا جايي که دولت

رساني و امکان دسترسي به اخبار ورزشي با جزئيات دارند و گاهي با انتشار ها نقشي اساسي در اطلاعکنند. رسانهگذاری ميسرمايه
مندان به ورزش و مردم نظمي مديران، ورزشکاران، علاقهبرانگيز موجب ايجاد آشوب و بيکذب، غيرواقعي و شايعات چالشاخبار 

اند های ورزشي و نمايش سيمای ورزش و ورزشکاران آنها در دنيا شناخته شدهها و اقوام بشری از طريق رسانهشوند. بعضي ملتمي
ای فراتر از مرزهای خود عنوان پديدهاند. اين مسئله موجب شناخت ماهيت ورزش بهاهم يافتهو زمينۀ بهتری برای اطلاعات و تف

 (.1397است )قاسمي، تجاری و کشگر، 

ها بر مخاطبان و چگونگي متقاعدسازی آنان ها مطالعۀ ميزان نفوذ رسانههای ارتباطات و رسانههای مهم در نظريهيکي از بحث
گيری اعتقادات مردم و برخي به دشوار بودن نفوذ و اثرگذاری روی مخاطبان ها در شکلنقش رسانه نظران بهاست. برخي صاحب

ويژه های جمعي به(. نتايج برخي تحقيقات، بر الگوپذيری نوجوانان و جوانان از رسانه2001، 2های تأکيد دارند )تيکرتوسط رسانه
( نشان داد 2019) 3اند. نتايج تحقيقات پِونِواصيتي و رواني صحه گذاشتههای ورزشي بنا به اقتضائات سني و خصوصيات شخرسانه

های مختلف دارند. های ورزشي ظرفيت بالايي در الگوپذيری جوانان و ايجاد تصوير مثبت از دستاوردهای ورزش در شاخهکه رسانه
و دوپينگ نگرش منفي و ورزش سالم نگرش  ای، نسبت به استفاده از مواد نيروزادر اين پژوهش گروه تحت آموزش سواد رسانه

 (. 2019ای و ارتقای سواد ورزشي ارتباط مثبت و معناداری ديده شد )پونوا، عبارت ديگر بين داشتن سواد رسانهمثبت پيدا کردند، به

                                                 
1. Inal 
2. Teaker 
3. Pevneva 
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ملي بودن، مؤثر  ای نيستند، اما به دلايلي چونهايي که رسانهای شدن ورزشهای ورزشي هدفمند و هوشمند برای رسانهرسانه
های ويژه ورزشها بهکنند. رسانه برای بسياری از رشتهبودن در سلامت، اقتصاد ملي و امثال آن، اهميت زيادی دارند، تلاش مي

 دهد:ای در سه سطح روی ميرسانه -(. اغلب تحليل توليدات ورزشي1397ای، نقش حياتي دارد )قاسمي و کشاورز، رسانه

 نعت ورزش و وابستگي متقابل رسانه متمرکز است؛صطور عمده روی به. سطح گسترده که 1

 گيرد؛رد نقد و تحليل محتوا قرار ميهای ورزشي مو. سطح سازماني که توليدات رسانه2

 (.2009، 1شود )لوويسهای ايجادشده در متون، بررسي ميها، ارتباطات، خصوصيات و جذابيت. سطح فردی که عادت3

مورد توجه ويژه قرار  های جمعي و سازوکار تبديل اين آثار به تجارب آموزشي و مثبتو مباحث تأثيرات رسانهای سواد رسانه
سازی از آنها در قالب های معنيها و شيوه(. در اين رويکرد قدرت درک مخاطبان از نحوۀ کارکرد رسانه2006، 2گرفته است )کوبي

(، در تحقيقي با عنوان 1387(. فرهنگي و نصيری )1398شاني، مزيدی و صيدی، يک عادت و وظيفۀ دائمي مورد تأکيد است )اف
ای را هوشيار کردن، اختياربخشي و آزادسازی ، هدف سواد رسانه«ایها از طريق سواد رسانهارتباطات اجتماعي سالم با رسانه»

ضعيف هويت فردی يا ملي ناشي از ضعف (. برخي کارشناسان به آثار منفي ت1387کند )فرهنگي و نصيری، مخاطب معرفي مي
(. ملزر، البه 1388جمعي غيربومي اشاره دارند )هاشمي و رضايي، ای در مواجهه با اطلاعات گستردۀ انواع وسايل ارتباطرسانه سواد

سازی ا فرهنگهای فرهنگي بايد همراستا و هماهنگ بسازی ورزشي دريافتند که رشد رسانه( در تحقيق روی فرهنگ2010) 3 و برند
 تواندمي ای ورزشيرسانه سازی است. سوادهای گوناگون فرهنگي و فرهنگزمينۀ رشد رسانهپذيری، پيشجامعه باشد، زيرا فرهنگ

( قدرت 1988) 4باشد. از نظر گربنر های جمعيانتقادی نسبت به محتوای رسانه تفکر هایمهارت برای گسترش ارزشمند ابزاری
ها صورتي ناخودآگاه است، يعني رسانهتفکر خاص به طرز و رفتار، گفتار ديدگاه، يک با سازی مخاطباننگها در هماهرسانه
ها رسانه با بداند مخاطب که نيست اين لزوماً ایرسانه سواد بنابراين .کنندخود ايجاد مي مشترک در مخاطبان با ارزش بينيجهان

 عبارتتشخيص دهد. به ها راآن توسط افکار دستکاری چگونگي ها ورسانه تأثير و اهداف بتواند بايد بلکه کند، چگونه برخورد

 (. 1398مخاطبان است )بهرامي،  در شناختي مهارت ای نوعيرسانه سواد ديگر

محور با دادن اصالت به وجود دارد. رويکرد رسانه« محورمحور و مخاطبرسانه»ها دو دسته رويکرد نظری در مواجهه با رسانه
ها کنندۀ پيامها را در حکم سرنگ بزرگ تزريقداند. نظريۀ تزريقي براساس همين ديدگاه، رسانهرسانه، آن را منشأ تحول و تغيير مي

ها وجود دارد، در قالب پيام محور، معتقد است آنچه در افکار ارباب رسانهسازی رسانهکند. نظريۀ برجستهيدر ذهن مخاطب معرفي م
وهوا و غذا طورکه مردم به آبمحور، معتقد است همانشود. نظريۀ وابستگي رسانهای به مخاطب و به شکلي برجسته ارائه ميرسانه

محور، (. ديدگاه مخاطب1398وای ورزشي هم نيازمندند )قاسمي، فراهاني و حسيني، نياز دارند، به رسانه و محتوايي چون محت
محور، بيان کند. نظريۀ استحکام مخاطبها را در پاسخ به نيازهای مخاطب مطرح ميدهد و وجود رسانهاصالت را به مخاطب مي

ها، بسته به نيازهای فردی خشند؛ يعني مخاطبان پيامبهای رسانه، عقايد و نگرش پيشين مخاطبان را استحکام ميدارد که پياممي
کنند هايي را گزينش ميزنند و پيامگزينش و انتخاب ميشود، دست بههايي که برايشان ارسال مييا اجتماعي خود از ميان انواع پيام

حور، هر فردی دارای يک نظام فکری م(. در نظريۀ تعادل مخاطب1378های قبلي آنها هماهنگي داشته باشند )توسلي، که با ديدگاه
پذيرد، زيرا افراد از عدم تعادل گريزان هستند )پيربداغي، و تعادلي است، و هر پيام که تعادل اين نظام را برهم زند، فرد آن را نمي

                                                 
1. Louise  

2. Kubey 

3 . Melzer, Elbe & Brand 
4 .  Gerbner 
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نحوۀ انتخاب و پردازد که در هايي ميمحوری به مخاطبان رسانهمندی و استفاده نيز با تأکيد بر مخاطب(. نظريۀ رضايت1382
 (.1376های آنان پاسخ گفته شود )ساروخاني، کنند که بخشي از نيازها و خواستهای عمل ميگونهها بهگزينش پيام

ای طرح شدند، نتايج برخي تحقيقات حاکي از آن است که نظام آموزشي با وجود مطالب متعددی که در زمينۀ لزوم سواد رسانه
ها نتايج برخي پژوهش (. از سوی ديگر1397ی نقش مؤثری ايفا نکرده است )سلوکي و همکاران، ادر ارتقای سطح سواد رسانه

ای تفاوت معناداری وجود ندارد و وضعيت سواد های مختلف در سواد رسانهبدني در گرايشنشان داد که بين متخصصان تربيت 
(. اين در حالي است که لزوم برخورداری 1398مکاران، طح مطلوبي نيست )قاسمي و هسای بين متخصصان تربيت بدني در رسانه

رای فرد محسوب از سواد رسانه در شرايط امروز برای تمامي متخصصان ضروری است و نوعي مزيت رقابتي و برند شخصي ب
ورزش  ای درهای ايجادشده اين پرسش کلي برای مخاطب ايجاد شد که مدل مناسب و معتبر سواد رسانهشود. نظر به چالشمي

 چيست؟ 

 

 روش پژوهش

ئوری و رويکرد اشتراوس و کوربين، روش تحقيق از نوع ترکيبي اکتشافي متوالي بود؛ به اين نحو که ابتدا با استفاده از روش گراندد ت
شده يابي معادلۀ ساختاری به ارزيابي برازش مدل شناسايييک مدل کيفي شناسايي شد و در گام دوم و با روش کمي و رويکرد مدل

نمونه به روش غيرتصادفي هدفمند  26نظران ورزش و رسانه بودند که پرداخته شد. جامعۀ آماری در بخش کيفي شامل صاحب
با استفاده از  کمي بخش سيدن به اشباع نظری ادامه يافت. درصورت متوالي و تا رگيری در اين بخش بهانتخاب شدند. نمونه

زشي انتخاب شدند. با توجه به نامشخص ر از دانشجويان تحصيلات تکميلي در رشتۀ علوم ورنف 400ای خوشه تصادفي گيرینمونه
ها در بخش کيفي نمونه، اطمينان حاصل شد. داده 400گيری کوکران، از کفايت تعداد بودن تعداد جامعه با استفاده از فرمول نمونه

 ی شدند. آوراز طريق مصاحبۀ عميق و در بخش کمي از طريق پرسشنامه جمع

ها در طول بندی دادهاستفاده شد. اين روش به ميزان سازگاری طبقه 1سنجش پايايي نتايج بخش کيفي از روش بازآزمون برای
توان محاسبه کرد که کدگذار يک متن را در دو زمان متفاوت کدبندی کرده باشد. در اين زمان اشاره دارد. اين شاخص را زماني مي

صورت تصادفي انتخاب و هر کدام از آنها دو بار در فواصل زماني متفاوت ها، تعداد چهار مصاحبه بهاحبهپژوهش از ميان کل مص
ها با يکديگر مقايسه و از طريق شده در دو فاصلۀ زماني، برای هر کدام از مصاحبهروزه کدبندی شدند. سپس کدهای مشخصسي

ها، کدهايي ها، شاخص ثبات محاسبه شد. در هر کدام از مصاحبهاز مصاحبهميزان توافقات و عدم توافقات موجود، برای هر کدام 
شوند که در دو فاصلۀ زماني با هم مشابه هستند، با عنوان توافق و کدهای غيرقابل مشابه با عنوان عدم توافق مشخص مي

 (.1389)خواستار، 

 . محاسبۀ پایایی نتایج کیفی 1جدول 
 پایایی تعداد عدم توافقات تعداد توافقات کدهاتعداد کل  شمارۀ مصاحبه ردیف

1 P1 14 6 2 85/0 
2 P9 7 3 1 85/0 
3 P18 10 4 2 80/0 
4 P24 12 5 2 83/0 

 83/0 7 18 43 جمع

                                                 
1 .  Re-test reliability 
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و تعداد  18، تعداد کدهای مورد توافق برابر با 43ماهه برابر با تعداد کل کدها در دو فاصلۀ زماني يک 1براساس جدول 
درصد محاسبه شد. با توجه به بيشتر بودن پايايي  83های اين پژوهش و در مجموع پايايي بازآزمون مصاحبه 7توافقات کل عدم 

های قبلي مقايسه و وجوه ها و مدلشده با دادهها تأييد شد. برای بررسي روايي، مدل پارادايمي کامل، قابليت اعتماد کدگذاری6/0از 
شده توسط کرسول و ميلر، برای حصول ها روشن و دوباره تنظيم شد. همچنين براساس معيارهای ارائهتغيير آن در مفاهيم و مقوله

، 1کرسول و ميلراطمينان از روايي پژوهش اقدامات تطبيق توسط اعضا، بررسي همکار و مشارکتي بودن پژوهش انجام گرفت )
دو نفر از متخصصان که در رسانه فعاليت داشتند و دارای پست سازماني در صداوسيما بودند،  ،تطبيق توسط اعضا(. برای 2012

پيشنهادهای آنها در پارادايم کدبندی محوری و  آمده را بازبيني کردنددستهای بهگزارش نهايي مرحلۀ نخست فرايند تحليل و مقوله
ورزشي و يک نفر از استادان مديريت رسانه و چهار نفر از دانشجويان  چهار نفر از استادان مديريت بررسي همکار،در  .اعمال شد

مشارکتي بودن کار رفت. در دکتری مديريت ورزشي، پارادايم کدبندی محوری را بررسي کردند و نظرهای آنها در تدوين مدل به
 ها کمک گرفته شد.کنندگان در تحليل و تفسير دادههمزمان از مشارکت پژوهش،

ای ليکرت بود. درجهشده از بخش کيفي و با مقياس پنجحاصل از عوامل شناسايي تخصصي سؤالات سشنامه شاملسؤالات پر
روايي صوری و محتوايي پرسشنامه با ارائۀ پيشنهادهای اصلاحي و تکميلي و در نهايت توسط پنج تن از استادان حوزۀ رسانه و 

حليل عامل تأييدی تأييد شد. پايايي از طريق ضرايب آلفای کرونباخ صورت ورزش تأييد شد. روايي سازۀ ابزار به کمک آزمون ت
متغير بالاتر  5مشخص شده است، مقدار مربوط به اين معيار يعني آلفای کرونباخ متغيرها در هر 2طورکه در جدول پذيرفت. همان

در حد مطلوب قرار دارد. از آنجا که پايايي تأييد است که از پايايي مناسب مدل حکايت دارد. در اين تحقيق پايايي متغيرها  7/0از 
 توان به بررسي فرضيات توسط معادلات ساختاری پرداخت و نتيجه به کل جامعۀ موردنظر قابل تعميم است.شود، ميمي

 

 پژوهش کرونباخ متغیرهای آلفای . پایایی2جدول 

 آلفای کرونباخ هامقوله

 897/0 شرايط علي

 743/0 ایشرايط زمينه

 863/0 گرشرايط مداخله

 782/0 راهبردها

 759/0 پيامدها

 

 های پژوهشیافته

 تدوين شد. 1ها در سه مرحلۀ کدگذاری باز، محوری و انتخابي مدل مفهومي در قالب شکل در بخش کيفي، براساس تحليل داده

                                                 
1. Miler 
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 ای در ورزش. الگوی نهایی سواد رسانه1شکل 

 یابی معادلات ساختاریمدل

 همۀ که داد نشان عاملي تأييدی تحليل هایاستفاده شد. يافته تأييدی عاملي در بخش کمي ابتدا از تحليل عاملي و سپس تحليل

يابي معادلۀ مناسبي است. سپس مدل مفهومي پيشنهادشده از طريق مدل برازش هایشاخص و دارای بوده معنادار عاملي بارهای
يابي معادلات ساختاری، سه های پژوهش از طريق روش مدلآزمون شد. برای آزمون فرضيهساختاری به روش بيشينۀ احتمال 

عنوان نشانگر نام دارد که در آن از نمرۀ کل يک متغير به 1سازی کليرويکرد در دسترس پژوهشگران است. رويکرد اول تراکم
نام دارد  2سازی جزئيمشهور شده است. رويکرد دوم تراکمشود. اين رويکرد در ايران به نام تحليل مسير متغير مکنون استفاده مي

                                                 
1.  Total aggregation 

Partial aggregation  .2 
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نام دارد که از  1سازی کليشود. رويکرد سوم نامتراکمعنوان نشانگرهای متغير مکنون استفاده ميهای پرسشنامه بهکه از مؤلفه
( و در پژوهش حاضر از 1378فرد و اسلامي، شود )داناييعنوان نشانگرهای متغيرهای مکنون استفاده ميسؤالات پرسشنامه به

 روش تحليل مسير استفاده شد. 

شود، بارهای عاملي برای همۀ که مشاهده ميگونهدهد. همانها را نشان مينتايج تحليل عاملي تأييدی شاخص 3جدول 
نابراين نادارند. بمع ≥05/0pشده در سطح اند. نتايـج آزمون معناداری نشان داد که همۀ بارهای عاملي محاسبهها مناسبشاخص

توان گفت که تمامي شود. با توجه به نتايـج و مقايسۀ آن با دامنۀ قابل قبول، ميکدام از زيرمتغيرها توصيه نميحذف هيچ
 رو مدل، مورد تأييد است.گيرد و ازاينهای برازندگي مدل در دامنۀ قابل قبول قرار ميشاخص

 

 اه. نتایج تحلیل عاملی تأییدی شاخص3جدول

T سؤال بار عاملی t سؤال بار عاملی T سؤال بار عاملی 

89/7 71/0 Q27 4 34/0 Q14 85/4 46/0 Q1 

51/6 65/0 Q28 89/4  47/0 Q15 16/5 49/0 Q2 

31/4  38/0 Q29 65/6 64/0 Q16 76/7 70/0 Q3 

68/4  44/0 Q30 56/9 81/0 Q17 20/6 57/0 Q4 

22/5 52/0 Q31 43/9 80/0 Q18 64/7 67/0 Q5 

87/9 83/0 Q32 52/3  29/0 Q19 60/3 34/0 Q6 

16/9  77/0 Q33 71/3 32/0  Q20 78/8 75/0 Q7 

03/9  75/0 Q34 53/4  42/0 Q21 49/9 79/0 Q8 

94/7 69/0 Q35 51/3 33/0 Q22 88/7 68/0 Q9 

16/5 51/0 Q36 23/4  37/0 Q23 51/4 42/0 Q10 

70/5 48/0 Q37 53/3 29/0 Q24 80/7  70/0 Q11 

   39/4 40/0 Q25 59/9 81/0 Q12 

   01/4 34/0 Q26 67/8 48/0 Q13 

 

                                                 
1 . Total Disaggregation 
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 )P  > 05/0)افزار براساس ضرایب استاندارد خروجی نرم. 2شکل 

 

 ( P >05/0)افزار براساس ضرایب استاندارد خروجی نرم. 3شکل 

 

ها بايد با استفاده از آزمون تحليل عاملي تأييدی روايي سازه را آزمون کنيم. وتحليل استنباطي، پيش از آزمون فرضيهدر تجزيه

درصد شاخص  8، يا جذر برآورد واريانس خطای تقريب کمتر از RMSEAآزمون برازندگي در تحليل تأييدی و مسير، شاخص 
x2

𝑑𝑓
 

عبارتي تقريب معقولي از جامعه درصد باشد. مدل از برازش خوبي برخوردار است يا به 90بالاتر از  (CFI, NFI , IFI)کمتر از سه و 
  برخوردار است.

 

Chi-Square=35.30,     df =14,     P-value=0.000 00,     RAMSEA=0.062 

 

Chi-Square=35.30,     df =14,     P-value=0.000 00,     RAMSEA=0.062 
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 ها و مقادیر قابل قبول برای هر شاخص. معرفی شاخص4جدول 
 برازش قابل قبول های برازندگی مدل مفهومیشاخص

Chi-Square - 

 df - 

χ2/df 1-3 

RMSEA  08/0کمتر از 

CFI  9/0بيشتر از 

NFI  9/0بيشتر از 

IFI  9/0بيشتر از 

 

 است. مدل خوب آمده، نمايانگر برازشدست افزار روابط ساختار خطي بهکه از خروجي نرم 5 جدول نتايج
 

 تأییدی عاملی تحلیل برازش نکویی هایآزمون از حاصل نتایج. 5جدول 
 تفسیر هامقادیر شاخص های برازششاخص

Chi-Square 30/35 - 

 df 14 - 

χ2/df 521/2 مطلوب 

RMSEA 062/0 مطلوب 

CFI 94/0 مطلوب 

NFI 90/0 مطلوب 

IFI 92/0 مطلوب 

 

 چراکه است، مناسبي مدل گيری اصلي،مدل اندازه دهد کهنشان مي مدل تخمين استاندارد ليزرل در قسمت خروجي نتايج
نکويي  شدۀتعديل شاخص و برازش نکويي شاخص مقدار و کم آن مدل خطاهای ميانگين مجذور مقدار و« دو -کای» مقدار

 اين برای آن مقدار کهاست،  برازندگي بيشتر دهندۀباشد، نشان کمتر دو، هرچهکای مجذور مقدار خصوص بالاست. در نيز برازش
 نيز آزادی درجۀ به کای درجۀ نسبت است. البته نمونۀ آماری تعداد تحت تأثير شدتبه شاخص اين هرچند است، 30/35 مدل
 از هايييعني اندازه برازش نکويي شاخص مدل برازندگي بررسي برای معتبر هایشاخص از ديگر يکي است، اما 521/2با  برابر

 عنوانبه توانمي را شاخص شود. اينمي مدل توجيه وسيلۀبه مشترک ایگونهبه که هاستکوواريانس و هاواريانس نسبي مقدار
 دارای هاداده با مدل باشد، ترنزديک يک به آن نظر گرفت. هرچه مقدار در رگرسيون چندمتغيره در تعيين ضريب مشابه مشخصۀ

 است که نشان 94/0برابر با  مدل اين در برازش نکويي ندارد. شاخص بستگي نمونه حجم به شاخص است. اين برازش بهتری
 باشد، ترنزديک يک به هرچه نيز برازش نکويي شدۀتعديل شاخص است. مقدار خوبي برازش دارای هاداده برای مدل دهدمي

  هاست.برای داده مدل برازش بودن مناسب دهندۀنشان
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 ای در ورزشمؤثر بر ایجاد و توسعۀ سواد رسانه. مسیرهای مدل عوامل 6جدول

 ای در ورزشمسیرهای مدل سواد رسانه

ضرایب 

رگرسیونی 

 استاندارد

 t P valueمقدار 

 

 001/0 84/14 90/0 ای ورزشيد رسانهای بر توسعۀ سواتأثير آموزش سواد رسانه

 001/0 58/9 71/0 ای بر مديريت محتواتأثير آموزش سواد رسانه

 001/0 73/9 73/0 سازیای بر برجستهکارگيری صنايع رسانهتأثير به

 001/0 -73/11 -69/0 ایآموزش سواد رسانه توجهي سياستگذاران برتأثير بي

 001/0 -61/5 -46/0 ایکارگيری صنايع رسانهتوجهي به ذائقۀ مخاطب بر بهتأثير بي

 001/0 6/13 82/0 سازیفرهنگشناسي و ای بر مخاطبتأثير آموزش سواد رسانه

 

در سطح  ±58/2تا   ±96/1 دهد. ضرايب تي بالای نشان مي را ضرايب مسير بودن معنادار بررسي برای تي ضرايب ،3شکل 
ای شود، تأثير آموزش سواد رسانهنيز مشاهده مي 6طورکه در جدول دارند. همانمعنا01/0در سطح  ±58/2دار و بالاتر از معنا05/0

 (-73/11) توجهي سياستگذاران با ضريب تيما بي( مثبت و معنادار است. ا58/9ريت محتوا )( و مدي84/14ای )بر توسعۀ سواد رسانه
 د.ای دارتأثير منفي و معناداری بر آموزش سواد رسانه

توجهي سازی مقولۀ ورزش تأثير مثبت و معنادار دارد، اما بي( بر برجسته73/9ای با ضريب تي )کارگيری صنايع رسانههمچنين به
ای نيز با ای دارد. آموزش سواد رسانهکارگيری صنايع رسانهو معناداری بر به ( تأثير منفي-61/5به ذائقۀ مخاطب با ضريب تي )

 سازی دارد. شناسي و فرهنگثير مثبت و معناداری بر مخاطب( تأ60/13ضريب تي )
 

 گیری بحث و نتیجه

 در ارتباطات خلق ها برایرسانه محتوای مختلف هایجنبه انتقادی ارزيابي و درک ها،رسانه به دسترسي ای، تواناييرسانه سواد

 و شده آغاز مردم مختلف اقشار به ایرسانه آموزش سواد دنيا، کشورهای از بسياری در حاضر حال است. در گوناگون هایزمينه
 با بيشتر که کساني برای خصوصبه آن آموزش و ایرسانه سواد نيز ما کشور است. در کرده پيدا را خود اهميت موضوع اين

 هارسانه با انحای مختلف به هستند که نيکسا جمله از مخاطبان ورزشي، ميان، اين از دارد. ایويژه اهميت اند،در ارتباط هارسانه

رسانه، اهداف و قصد آن را بررسي و  محتوای بتوانند ها، بايدرسانه محتوای انتقادی ارزيابي و درک توانايي برعلاوه و اندارتباط در
 تحليل کنند. 

 مدل مفهومي، بررسي ای ورزشي در ميان مخاطبان اين حوزه را با ارائه و آزمون برازش يکحاضر ايجاد سواد رسانه پژوهش

ای بر توسعۀ شده در بخش کيفي، در بخش کمي، آزمون و تأييد شد. نتايج نشان داد آموزش سواد رسانهاست. مدل شناسايي کرده

زندگی  های ورزشي، تأثيرات مختلف آنها بر ابعادای و مديريت محتوا تأثيرگذار است. مواجهۀ مخاطبان با انواع رسانهسواد رسانه

دهد. ای را در ورزش نشان ميها، ضرورت وجود آموزش سواد رسانهو آگاهي لازم آنان از اين نوع رسانهدان و عدم شناخت شهرون

ای را گذرانده بودند، اعتقاد داشتند که آموزش ( گزارش شده است، دانشجوياني که دورۀ سواد رسانه2008) 1در تحقيق ميهايليديس
(. مديريت محتوا از ديگر متغيرهای وابسته 2008ها توانا ساخته است )ميهايليدس، تر به رسانهای آنها را برای نگاه عميقسواد رسانه

ای ورزشي افزايش و گسترش پيدا کند، به همان بارت ديگر به هر ميزان آموزش سواد رسانهعدر اين بخش از فرضيه تحقيق بود. به

                                                 
1.  Mihailidis 
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توانند با دانش و آگاهي بيشتری به توليد و مديريت محتوا اقدام کنند. در خصوص اندازه دو قشر مخاطب و توليدکنندۀ پيام نيز مي
ای شامل نياز به خلق و توليد متون گرچه تمامي تعاريف از سواد رسانهای شايان ذکر است اهای ارتباطي در حوزۀ سواد رسانهقابليت

تری اندرکاران رسانه تجربۀ مستقيمي از توليد محتوا داشته باشند، به فهم عميقنمادين نيست، اين بحث وجود دارد که اگر دست
( همخوان 1392يافته با نتايج تحقيق رجبي ) (. اين2011رسند )ليوينگ استون، ای اطلاعات ميهای توليد حرفهاز قواعد و ارزش

 گرفته شده است. های روابط عمومي بهرهها از نظريهاست؛ با اين تفاوت که در تحقيق مذکور در طراحي گويه

ای برای انجام اين مهم از ديگر نتايج اين تحقيق بود، کارگيری از صنايع رسانههای ورزشي و لزوم بهسازی در رسانهبرجسته
سازی تأثير مثبت و معناداری دارد. در حوزۀ ارتباطات، تاکنون نظريات متعددی ای بر برجستهکارگيری صنايع رسانهعبارت ديگر بهبه

ای وجود دارند. برای گونهشناسي و علوم رفتاری نيز بههای علوم انساني همانند جامعهاند که برخي از آنها در ساير رشتهمطرح شده
های فکری و تعيين موضوعات مهم و مورد بحث عامۀ های جمعي در ايجاد اولويتکند که رسانهسازی بيان ميجستهمثال نظريۀ بر

ها کند اگر موضوعي از نظر زمان و مکان در رسانهبيني مي(. نظريۀ مذکور، پيش1398کند )دهقان، مخاطبان، نقش اساسي ايفا مي
گويد انديشه وادارد که موضوع مذکور مهم است. سخن معروف برنارد کوهن که مي تواند مخاطبان را به اينبرجسته شود، مي

توانند بگويند دربارۀ چه چيزی فکر کنيم، مبين اين نظريه است )دهقان، توانند به ما بگويند که چگونه فکر کنيم، اما ميها نميرسانه
طرف ز سوی مخاطب بسيار حائز اهميت است، چراکه از يک ای ا(. در اين ميان درک شناخت ماهيت و انواع صنايع رسانه1398

کارگيری آخرين کنند تا با بهدر دنيای ورزش، تلاش مي های ورزشي با توجه به حواشي و اتفاقات آشکار و پشت پردهمديران رسانه
ب تبديل کنند و در اين ميان در ای هدف خود را در قالب پيام ارسالي برجسته کرده و به خوراکي برای مخاطمتدهای صنايع رسانه

 يابد. های رسانه امکان پذيرش بدون نگاه انتقادی افزايش ميصورت عدم شناخت مخاطب از اهداف و سياست

ای ورزشي بر روی مديران های پژوهش مبني تأثير آموزش سواد رسانهاز سوی ديگر نتايج حاکي از تأييد يکي ديگر از فرضيه
ای هاست. بر اين اساس مقولۀ آموزش و سواد رسانهمنظور شناخت بيشتر مخاطبان اين رسانههای ورزشي بهو توليدکنندگان پيام

تر کند تا در مديريت توليد محتوا با آگاهي تواند مديران رسانه را نيز نسبت به شناخت ذائقه و نيازهای مخاطب حساسورزشي مي
ای در جامعه فراگير شود، شناخت رسانه و اهداف آن، درک و پذيرش اد رسانهکه آموزش سوکنند. زمانيو کيفيت بهتری عمل مي

 شناسايي از رو غفلتگيرد، ازاينای شکل ميسازی رسانهای سوی مخاطبان و در يک کلام فرهنگهای رسانهيا عدم پذيرش پيام

 اين رسانۀ ملي تا شد خواهد صداوسيما موجب ويژه سازمانهای ورزشي بهرسانه برای ای مخاطبانرسانه سواد افزايش هایچالش

 هایمأموريت انجام و اهداف کسب ادامۀ از رو شود و اين مسئله سازمان راحياتي روبه هاييچالش با فزاينده طوربه زمان گذر در

 (.1397است )صلواتيان، ميناوند و خدابنده،  رسانه يک حيات تهديد با برابر امر اين که داردخود بازمي

آموزشي به سواد  –توجهي سياستگذاران و نهادهای فرهنگي کنندگان بر بياز نتايج مهم اين پژوهش تأکيد تمامي مشارکت
انداز، نگاه نکردن به توجهي سياستگذاران در قالب نبود چشمآمده، بيدستهای اطلاعاتي بهای بود. بر مبنای تحليل دادهرسانه

کند. اين يافته با نتايج تحقيق تسليمي و محمدی ای در جامعه نمود پيدا مييت نبودن سواد رسانهعنوان يک فرصت و اولورسانه به
گرفته است، مشخص کرد که مدل پيشنهادی  ( تا حدودی همخواني دارد. اين تحقيق که با رويکرد ارائۀ مدل انجام1394)

لفيقي است که پايۀ آن مدل سيستمي تشخيص داده شده است. ای، يک مدل تای با رويکرد ارتقای سواد رسانهسياستگذاری رسانه
ای با ای در مخاطبان، فرايند آموزش سواد رسانهای و درک ضرورت آموزش سواد رسانهطبق اين مدل پس از سنجش سواد رسانه

شود. با اين حال در مي گذاری آغازمشيای و ديگر عوامل مؤثر در خطای و همچنين محيط رسانهتوجه به مقتضيات زماني و دوره
 اين تحقيق ضمن مهم شمردن اين مهم مشخص شد که سياستگذاران عرصۀ رسانه به اين مسئله چندان توجه ندارند. 
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 سي مدل ای ها تأثير دارد. چارچوبسازی از طريق رسانهای بر اشاعۀ فرهنگهای پژوهش آموزش سواد رسانهبراساس يافته

 اين از يکي کند.مي تبيين آميختگيدرهم و پيچيدگي از درجات گوناگوني با مستقل مؤلفۀ دو در اای ررسانه سواد هایمشخصه

 تکنيکي شود که در بعد اجتماعي مهارتبه دو بعد شخصي و اجتماعي تقسيم مي قابليت فردی است. اين هایتوانايي مؤلفه، دو

شود ها را شامل ميطريق رسانه از مستحکم اجتماعي روابط نهادن بنا برای فردی ها و ظرفيتگيری از رسانهبهره در فردی
ها با پشتوانۀ وجود آموزش (. اين بعد از مدل ای سي يعني توانايي برقراری ارتباطات اجتماعي از طريق رسانه2011)کميسيون اروپا، 

ج تحقيق حاضر است. از سوی ديگر آموزش ای( همسو با نتايشده در خصوص مفاهيم سواد رسانهای )با تعاريف بيانسواد رسانه
شود. آگاهي از رژيم مصرف ها( نيز منجر ميسازی استفادۀ صحيح از رسانهای )فرهنگای به ايجاد رژيم مصرف رسانهسواد رسانه

 اشارهصورت مبسوط به آن ( به1397ای و مديريت آن خود نوعي سرمايۀ فرهنگي است که در پژوهش افشاني و همکاران )رسانه
 ديگر، عبارتدارد. به معناداری وجود و مستقيم رابطۀ ای،رسانه سواد و سرمايۀ فرهنگي شده است. براساس نتايج اين تحقيق بين

يابد، در انتها محققان بر وجود مؤلفۀ آموزش در توسعۀ سرمايۀ ای افزايش ميرسانه سواد ميزان فرهنگي، سرمايۀ سطح افزايش با
 کنند، اين بخش از پژوهش با تحقيق مذکور همسوست.ای در جامعه تأکيد ميفزايش سواد رسانهفرهنگي در جهت ا

دهد و با هوشيار کردن مخاطب، به آنان ای افراد را تغيير ميها نيست، بلکه عادت رسانهای نهضتي عليه رسانهسواد رسانه
تواند ای مجهز باشد، ميه شد، اگر مخاطب ورزشي به سواد رسانهکه گفتها استفاده کنند. همچنانآموزد به چه نحوی از رسانهمي

های زرد داشته باشد و در نهايت  با درکي صحيح، های معتبر گرفته تا رسانههای دريافتي از رسانهنگاهي نقادانه نسبت به انبوه پيام
ای از مواردی بود که قريب انديشۀ سواد رسانههای ورزشي را نيز مديريت کند. گسترش احساسات و هيجانات ناشي از دريافت پيام

رو دستيابي به اين مهم نيازمند آموزشي فراگير است که باز هم شوندگان در اين پژوهش به آن اشاره کردند. ازايناتفاق مصاحبهبه 
 های جمعي تأکيد شده است.ای از طريق رسانهدر اين تحقيق بر آموزش سواد رسانه

ويژه رسانۀ ملي )با توجه سطح پوشش، دسترسي آسان و های جمعي و بهشود که مديران رسانهدر اين خصوص پيشنهاد مي
ای نسبت به ايجاد و گسترش اين انديشۀ مهم در ميان های آموزشي حوزۀ سواد رسانهاعتماد مخاطبان به آن(، با توليد برنامه

کارگيری صنايع ويژه تلويزيون از طريق بهای در رسانۀ ملي بهشود آموزش سواد رسانهمخاطبان اقدام کنند. همچنين پيشنهاد مي
 ثانيه صورت گيرد.  100های کوتاه گرافي و فيلمای از جمله ساخت کارتون، موشنجذاب رسانه

، با توليد و ارائۀ مطالب های نوينويژه رسانههای جمعي بهمديريت محتوا به معنای واقعي آن در عصر ارتباطات و تکثر رسانه
های ورزش سازی موضوعات و پشت پردهای با توجه به علاقه، نياز و ذائقۀ مخاطب، شفافهای مختلف رسانهورزشي در قالب

 سازان ورزشي است.خصوص برنامههای ورزشي بهکشور در توليد محتوا، از ديگر پيشنهادهای اين پژوهش برای توليدکنندگان پيام

های ورزشي از جمله نتايج اين تحقيق بود که البته ای ورزشي در نزد توليدکنندگان پيام و مديران رسانهواد رسانهداشتن س
رو آيد. ازاينشمار ميهای ورزشي تلويزيوني بهخصوص در توليد برنامههای مهم در کشور ما نيز بهرسد از جمله چالشنظر ميبه

ای از جمله راديو و تلويزيون سازان رسانههای ورزشي برای برنامهای با تأکيد بر رسانهانههای آموزشي سواد رسبرگزاری دوره
 شود.پيشنهاد مي

ای در ورزش سياستگذاران و نهادهای متولي آموزش و منظور ايجاد و توسعۀ فرهنگ سواد رسانهشود بههمچنين پيشنهاد مي
های عملياتي و ساليانۀ سازمان مربوط اهتمام بيشتری داشته باشند. در اين مهفرهنگ در جهت قرار دادن اين مؤلفۀ مهم در برنا

هاست. با توجه به يکسان بودن جامعۀ هدف ميان سهم وزارتين آموزش و پرورش و علوم تحقيقات و فناوری بيشتر از ساير ارگان
افزايي سازماني در جهت همرد، هماهنگي درون و بينگيهای ورزشي که اغلب سنين نوجوان و جوان را در برمياين دو نهاد با رسانه

 رسد. نظر ميای در حوزۀ ورزش ضروری بهترويج فرهنگ سواد رسانه
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 تقدیر و تشکر

ای که سبب همکاری و راهنمايي ارزشمند خود در اين پژوهش، از تمامي مديران ورزشي و رسانهضمن تقدير از استادان گرامي به
 ما را ياری کردند، سپاسگزاريم. در راستای اين تحقيق 
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