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Aims: The historical context of cities plays a significant role in 

understanding the complexities and structure of a city, which can lead to the 

recognition and perception of people. Traditional bazaars are also 

considered as the most important historical element of cities, despite the 

studies that provide a model for measuring and evaluating spatial perception 

in the context of the bazaar, this research is investigated the perceptions of 

the traditional bazaar of Tehran by applying space layout indicators and 

cognitive maps.  

Methods: In this research, a combined method was used, which is a 

combination of quantitative and qualitative data and their analysis. In this 

regard, first, the map of Tehran bazaar has been compared and analyzed in 

the space layout software, and the axial map indicators have been compared 

and analyzed with sketches drawn by the statistical community, including 

businesses, buyers or passers-by. 

Findings: The theory of space arrangement alone cannot clarify the various 

objective and subjective dimensions of the environment for us, because this 

theory only deals with the objective dimensions of the observer, therefore, 

to understand the cognitive characteristics of the space which is affected by 

the type and manner of people's perception, There is a need to use cognitive 

maps based on the presence of people and focus on users (here, Tehran's 

Grand Bazaar) who know and experience the environment. 

Conclusion: The results of the research indicate that multiple objective and 

subjective factors together and sometimes with prioritization over each 

other are effective in determining the correct wayfinding of the space. 
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تطبیق   با  شهری  فضای  ادراکات  بازشناسی 

شناختی   هایشاخص  نقشه  و  فضا     چیدمان 

 مطالعه موردی: بازار بزرگ تهران(  )

 *1هدی صادقی

دا کرج،  واحد  معماری،  تخصصی  دکتری  آزاد  دانشجوی  نشگاه 

 اسلامی، کرج، ایران.  

 *محمدرضا بمانیان  

دا معماری،  و  هنر  دانشکده  معماری،  گروه  تمام،  نشگاه  استاد 

   تربیت مدرس، تهران، ایران

 سارا حمزه لو 

معماری، واحد کرج، دانشگاه آزاد اسلامی، کرج،  استادیار، گروه  

  ایران.

 

 چکیده 

و   هاپیچیدگی بافت تاریخی شهرها نقش بسزایی در شناخت    اهداف: 

که   دارند  شهر  یک  افراد    تواندمی ساختار  ادراک  و  شناخت  به  منجر 

سنتیشود.   شهرها    ترینمهم   عنوانبهنیز    بازارهای  تاریخی  عنصر 

علیرغم  شوندمی محسوب   که  که   و   سنجش  برای  الگویی  مطالعاتی 

پژوهشدهدمی   ارائه  بازار  بافت  در  فضایی  ادراک  ارزیابی این    به   ، 

بازار  بررسی از  تهران  ادراکات  تطبیق    سنتی  چیدمان    هایشاخص با 

 است. تهشناختی پرداخ هاینقشهفضا و 

از    : هاروش و    ابزار پژوهش  این  از   تلفیقی  روشدر  ترکیبی    که 

استفاده شده    ،باشدمی آنها    تحلیل  و   تجزیه  و   کیفی  و   کمی  هایداده 

در    است. تهران  بازار  نقشه  ابتدا  راستا  این  فضا    افزارنرمدر  چیدمان 

و   با    هایشاخص بازخوانی  محوری  شده    هایکروکی نقشه  ترسیم 

 
 عنوان  با  صادقی هدی خانم دکتری رسالة  از  برگرفته حاضر مقاله   .1

 بر تأکید با (ایرانی  بازار فضایی ساختار در معماری حسی ادراکات بازشناسی

 دکتر مشاوره و بمانیان محمدرضا دکتر راهنمایی تحت )قاجار بازارهای دوره

 .است انجام حال در کرج واحد  اسلامی آزاد دانشگاه  در  لو  حمزه سارا 

  

کستوسط   شامل  آماری  رهگجامعه  یا  خریداران  و به،  تطبیق  ذران، 

 تحلیل شده است.

ابعاد مختلف عینی و    تواندنمی  تنهاییبه نظریه چیدمان فضا    : هایافته

ذهنی محیط را برای ما روشن سازد، زیرا این نظریه فقط به ابعاد عینی  

درک  پردازدمی ناظر   برای  لذا  که    هایویژگی،  فضا  از    متأثرشناختی 

ادرا نحوه  و  بنوع  نیاز  افراد هست،  از  ک  استفاده  شناختی    هاینقشه ه 

اینجا بازار بزرگ تهران( که  )  کاربران تمرکز بر  برمبنای حضور افراد و  

 ، است. پردازندمی به شناخت و تجربه محیط 

 متعدد فاکتورهای که آن است از حاکی پژوهش  نتایج : گیرینتیجه 

به اییهبندیاولویت با گاه و  هم کنار در ذهنی و  عینی  نسبت 

 .هستند مؤثر  فضا صحیح  راهیابی تشخیص در یکدیگر،

 

 . ، بازار تهران، چیدمان فضاادراکات، نقشه شناختی : گانژکلید وا

 

   [  1401/ 5/ 19یافت: ] خ در ی ار ت 

 [ 1401/ 6/ 27پذیرش: ] تاریخ  
 bemanian@modares.ac.ir  :نویسنده مسئول *

 

 مقدمه 

به  تاریخی شهرها  ابافت  های هر شهر و ز سرمایه عنوان بخشی 

ها و ساختار یک شهر  نقش بسزایی در شناخت پیچیدگی،  کشور

محیطدارند.   فضایی  ساختار  اجزای  و  عناصر  میان  این  های در 

می،  شهری افراد  دقیق  ادراک  و  به شناخت  ازاین منجر  رو شوند 

شهری فضای  ادراکات  تحلیل  و  و    بررسی  محیط  بین  تعامل  و 

باز  انسان ساختار  ایرانی  در  از بهارهای  یکی  فضاهای    عنوان 

البته به نظر    رسد.ضروری به نظر می ارزشمند و پیچیده شهری  

میمی سنتی  بازارهای  در  ادراکات  شناخت  برای  از  رسد  توان 

کرد   استفاده  مختلفی  شهری  راهکارهای  فضاهای  ادراکات  زیرا 

ها . ادراک  فضایی انسان مبتنی بر روش یا تکنیک خاصی نیست

محیطد از  ر  مختلف  ویژگی یکهای  از  متأثر  عینی سو  های 
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است؛  آنها  ذهنی  شرایط  تأثیر  تحت  دیگر  سوی  از  و    محیط 

های بنابراین نحوه درک آنها از یک فضا تا حد زیادی به ویژگی 

محیطی   عناصر  شناخت  در  آنها  ذهنی  شرایط  و  محیط  عینی 

ازآنجایی  دارد.  ویژگی بستگی  تطبیق  چگونگی  عیکه  نی های 

شیوه  با  مهمهای  محیط  از  یکی  مردم  ذهنی  ترین ادراک 

ادراک چالش ایجاد  عوامل  است،  محیط  طراحی  حوزه  های 

ویژگی دارای  ایران  سنتی  بازارهای  در  و  فضایی  غنی  های 

توان در  تأثیرگذاری است که در صورت شناسایی این عوامل می

شت.  های مؤثری برداراستای طراحی مناسب در عصر معاصر گام

م از  تابعى  روانى،  حرکه ادراک  خصوصیات  همچون  خاصى  ای 

های اجتماعى های فرد در موقعیتها و انگیزهها، تجربه یادگیری

گیری تصاویر شکل باعث    از محیط است. درنتیجه  و برداشت او  

 شود. با معانی تازه در ذهن افراد می ذهنی 

کنندگان از    رسد تا همزمان به جایگاه استفادهضروری به نظر می 

ادراک فضا در ش به ساختار محیط شهری و همچنین  کل دادن 

با   افراد  ارتباط  شود.  توجه  محیط  فضایی  تجربه  در  آنها  ذهنی 

یکدیگر و نحوه ارتباط آنها با عناصر محیطی و جایگاه مخاطبان  

در ادراکات فضایی یکی از عوامل مهم در بهبود و ارتقای کیفی  

یده گرفته شده  در مباحث پیشرو  ناد باشد کهفضاهای شهری می

 است. 

عنوان مطالعه موردی، یکی از   در این راستا بازار سنتی تهران به 

جامانده از دوره قاجار، هنوز  با گذشت زمان  های تاریخی به بافت

عنوان یک مرکز تجاری و اجتماعی در بخش مرکزی  همچنان به 

تاریخی  فضای  این  ساختار  و  دارد  فعالیت  شهری    -شهر 

روی کاربران در فضا است و لذا بر  انسانی و پیاده  دربرگیرنده دید

روی رفتار فردی که متأثر از رفتار گروهی و صفات فردی است، 

می  به تأثیرگذار  نیز  محیط  شناخت  و  درک  درک  باشد.  واسطه 

فعالیت و  تأثیر عوامل شخصی،  افراد  که تحت  آنها  روزمره  های 

فرهنگی و  اجتماعی  می   کالبدی،  اتفاق  منظور به   افتد.است، 

می شهری  فضاهای  بین  ارتباط  درک شناخت  طریق  از  توان 

به  رفتاری   کیفی  الگوی  کمی  تحلیل  و  افراد  رفتاری  الگوهای 

 پرداخت.های شناختی کمک نقشه

 و عینی متعدد فاکتورهای که  است  آن از حاکی پژوهش نتایج

 یکدیگر، نسبت به هاییبندیاولویت با گاه و هم  کنار در ذهنی

 نتایج همچنین .هستند مؤثر فضا صحیح راهیابی  تشخیص در

 نتایج با همسو موارد در بعضی چیدمانی های تحلیل از حاصل

 با تناقض در نیز موارد بعضی در و محیط آن شناختی تحلیل

 هایویژگی  از متأثر حد زیادی تا موضوع این که  دارد قرار آن

 است؛ آن در کاررفتهبه  ر اصعن و نظر مورد محیط فضایی

کیفی در   از روش  و کمتر  از روش کمی  بیشتر  تحقیق  بنابراین 

 های تحقیق استفاده کرده است. تحلیل داده

 پیشینه پژوهش 

نظریه  از  یکی  فضا  چیدمان  پژوهشنظریه  و  در ها  جدید  های 

عوامل  سال درنظرگرفتن  با  فضا  شناخت  زمینه  در  اخیر  های 

یشینه اولیه این پژوهش به مطالعات  که پباشد  محیطی مؤثر می

سال  در  سپس  و  است  استدمن  فیلیپ  و  الکساندر  کریستوفر 

در    1984 فضا سعی  اجتماعی  منطق  کتاب  در  هنسون  و  هیلیر 

  [1]سازی کردن الگوهای فضایی کردند.  کاربردی کردن و شبیه 

حال حاضر این نظریه در اکثر کشورهای جهان شناخته شده    رد

مطالعات پژوهش  و  گستردهو  شده  های  انجام  زمینه  این  در  ای 

ا با  البته  نقشه است.  از  پیکرهستفاده  کنار  در  شناختی  بندی  های 
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نتایج دقیقفضا، می به  از تصاویر ذهنی محیط دست توان  تری 

به  فضا  چیدمان  نظریه  زیرا  نمیتنه یافت،  پاسخگوی  ایی  تواند 

 تعاملات اجتماعی مردم در فضا باشد. 

 روش  از مطالعات صورت گرفته توسط المهندی، استفاده هازجمل

های سنتی و ساختار فضایی خانه فضا برای شناخت تأثیر چیدمان

 مطالعاتی در   [2]باشد.می فرهنگی و اجتماعی الگوهای بر معاصر

ب دیگر نتیجه رسیدند که  این   محیط و درجه بندیین پیکرهبه 

بر نفوذپذیری وابستگی  درااف اجتماعی ارتباطات آن  و  ارتباط   ،

 مرتبط از تحقیقات نمونه چند ذکر به تنها اینجا در لذا  [3] است.

 ، شودمی بسنده شده انجام رو پیش پژوهش موضوع با

پژوهشگران دیگری با استفاده از روش نحو فضایی بیان کردند 

که در مناطق مرکزی شهر برگن، به دلیل امکانات مختلفی نظیر  

عمومی،  حمل فضاهای  ونقل  و  حرکتی  مسیرهای  و  دسترسی 

و   شده  بیشتر  فضایی  مطلوبیت  و  جذابیت  خدماتی،  و  تجاری 

من این  نیز در  قیمت ملک  و  تراکم  میزان  افزایش اطدرنتیجه  ق 

است.   کرده  با   گروهی  [4]پیدا  خود  مقاله  در  نیز  محققان  از 

های نظریه نحو فضا بیل هیلیر به بررسی شهر  استفاده از تکنیک 

پیکره نوترد و  ساختار  شدند  متوجه  و  پرداختند  هلند  بندی  ام 

فعالیت و  سواره  و  پیاده  میزان حرکت  بر  اقتصادی  فضایی،  های 

 [5]شهر تأثیرگذار است. 

بازار سنتی گوانگجو در    محققان دیگری در پژوهشی که در مورد

خیابان  که  رسیدند  نتیجه  این  به  دادند  انجام  جنوبی  های  کره 

توانند مانند یک پل ارتباطی هم پیوندی بالا می طولانی با میزان

کنند  عمل  سنتی  بازارهای  و  مدرن  تجاری  فضاهای  و   مابین 

 .[6]باعث جذب افراد بیشتری به این فضاها شوند

تحقیقات در ایران   اولیه اکثر  که    در  زادگان توسط نیز   عباس 

نحو  از استفادهه،  گرفت صورت  شهرسازی حوزه در فضا روش 

مثالبه  باشد؛می ویژگی ازاین استفاده با عنوان   هایروش 

تاریخی مرحله سه طی یزد  شهر ساختاری  مورد آن توسعه 

قرار و تجزیه بل [7] گرفت تحلیل  و  از    ریسمانچیان  استفاده  با 

طبیعی،روش   حرکت  و  فضا   فضایی  خصوصیات  چیدمان 

 بین که باعث ایجاد تفاوت اساسی  فرسوده تهران را هایبافت

ومی انتخابی و اجباری فضایی یادگافت جدا  روشی شود 

 [8] .دهدمی  ارائه این پیچیدگی شناخت جهت در را کاربردی

 - کالبدی ساختار دگرگونی سلطانی فرد و همکاران  با بررسی

شهر فضا فضایی  چیدمان  روش  از  استفاده  با  این  سبزوار  به 

قرار دادن   توانند با تحت تأثیرها مینتیجه دست یافتند که خیابان 

مربوط، اجزای  عاملمی بازارها برعکس عملکرد   جدا توانند 

 دورة دو  در تاریخی بافت محدوده  فضایی در و  کالبدی افتادگی

در    همکاران و اسدپور  [9]ش شوند.    .ه 1385 و 1285 تاریخی

نقشه با  مرتبط  مفاهیم  خود،  کمک  پژوهش  به  را  ذهنی  های 

نقشه  و  دوتصاویر  به  شناختی،  بازنمایی  های  های گروه 

تقسیم لفظی  و  تحلیل توپولوژیک  از  استفاده  با  و  کرده  بندی 

حیافته دست  های  زایشی  غیر  و  زایشی  مدل  دو  به  آن  از  اصل 

 و روانشناسی گشتالت از استفاده یدری و کیایی باح  [10]یافتند.  

ویژگی به فضا، چیدمان روش ادراکی   و شناختی هایارزیابی 

های  یافتند که تحلیل خته و به این نتیجه دست  بازار قزوین پردا

های چیدمانی یک یا در تضاد با ارزیابی   جهتهمشناختی محیط  

 ] باشد.می   فضا تحت تأثیر خصوصیات فضایی و عناصر مربوطه 

11] 

اجتماع میزان  ارزیابی  برای  همکاران  و  محله علیتاجر  پذیری 

فعالیت نیز  و  تهران  برای  عودلاجان  کالبدی  وضعیت های  ارتقا 
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بندی و چیدمان فضا های پیکرهاجتماعی آن تنها به کمک روش 

های تکمیلی مانند قابل شناسایی نیست و نیاز به استفاده از روش

است.  نقشه  شناختی  همکاران  [12]های  و  بررسی  ،  جلالی  با 

های بازار تبریز با تحلیل نقش هم پیوندی  هفت نمونه از بازارچه 

افزار دپث مپ  گوهای آنها در نرمستفاده از الو پیوستگی فضا و ا 

و تحلیل گراف ها، به این نتیجه دست یافتند که ساختار هندسی 

بندی و مطلوبیت  متغیرهای تأثیرگذار در پیکره   ازجملهو تناسبات  

بهینه  در  معاصر  فضا  تجاری  فضاهای    [13] . باشندمیسازی 

 مشابه ناًعی موضوع با تحقیقی داد نشان هابررسی   تدرنهای

 نشده انجامدر بازار سنتی تهران  رو پیش تحقیق اصلی عنوانبه 

 .است

 شناختی  نقشه

های شناختی فرایندی است که در آن انسان اطلاعات تهیه نقشه

مربوط به موقعیت نسببی و وضبعیت محبیط کالببدی را کسبب 

آورد و نمایببد، بببه یبباد مببیکنببد، ذخیببره میکببرده، رمببزدار می

های مختلفبی عنوان نقشه شناختی در دانش  کند.رمزگشایی می

شناسی، از قبیل روانشناسی محیطی، روانشناسی اجتماعی، انسان

ریزی شهری، طراحی شهری و جغرافیا، مطالعات شناختی، برنامه

های گیرد. نقشبهصورت گسترده مورداستفاده قرار میمعماری به

درونبی  دهایهای روانی هستند که تمامی فراینبشناختی، ساخته

کاری گیرنببد کببه فببرد را قببادر بببه اکتسبباب و دسببترا در برمی

های سبازد. شاخصبهاطلاعات درباره ماهیت محبیط فضبایی می

ها نقش مهمی در این فراینبد دارنبد. بیبان فضبا فردی و توانایی

نقشبه  دافبرا  ][14شود. عموماً توسط عملکرد در فضا ساخته می

دیگر، عبارتدهند، ببها شکل میشناختی خود را با حرکت در فض

های شناختی بر اساس فاکتورهای محیطی و فردی شبکل هنقش

های گیرد. مشخصاً، آشنایی ببا محبیط ببرای تشبکیل نقشبهمی

باشد. برای مثال، شخصبی کبه ببا شناختی برای انسان مهم می

ه شناختی بهتبری از باشد، نقشمحیط دارای آشنایی بیشتری می

در این میان آنچه از اهمیت بالایی برخبوردار دهد. آن را ارائه می

ها نه بر اساس واقعیت محیط، بلکه است، این است که ما انسان

کنیم. این ذهنیات که دربرگیرنده بر اساس ذهنیات خود رفتار می

ها و آرزوهبا و ... ها، اعتقبادات، خباطرات، تجرببهتوقعات، ارزش

ین، برای طراحی مطلبوب، باشد، اساس عمل ما هستند؛ بنابرایم

کنندگان، بلکبه ذهنیبات وجود و مسبتقل از اسبتفادهنه واقعیت م

 ها باید موردبررسی و ملاک عمل قرار گیرد. آن

ادوارد تولمن از نخستین حامیبان دیبدگاه شبناختی در یبادگیری 

سبیرهای ها را در مهای خود یادگیری موشدر پژوهش  است که

ر نظر او، وقتی موش د قرار داد و بهلابیرنت پیچیده مورد بررسی  

گیرد سلسله کند پاسخی که یاد مییک مسیر پیچیده حرکت می

ای شناختی، یعنی های به چپ و راست نیست، بلکه نقشهگردش

درنتیجبه او   .آورددقت میبه  مسیربندی  بازنمائی ذهنی از خیابان

پنهبان عنوان یبادگیری  به این نکته اشاره کرد که این پدیده ببه

شود که منجبر ببه ایجباد های ذهنی محسوب میهمراه با نقشه

  15][گردد.ناسی شناخت میروانش

و   ملموس  دسته  دو  به  عمدتاً  شهری    غیرملموس مناظر 

شوند که عناصر ملموس عمدتاً با اتفاقات روزمره بندی میطبقه 

) راه، گره، لبه، مسیر و    به  و ساختار کلی شهر طبق نظریه لینچ

در عناصر ناملموس  اپلیارد نیز نقش  شوند و  بندی می ه( دسته نشان

محیط   افراد  ادراک  شخصی  برداشت  و  ذهنی  تصورات  به  را 

اپلیارد به دو  ه درنهایت نقش  [16]  دهد.مینسبت   ها طبق تعریف 

نقشه  طبقه دسته:  فضایی  و  متوالی  می های  که  بندی  شوند 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 u

dd
.m

od
ar

es
.a

c.
ir

 o
n 

20
22

-1
1-

05
 ]

 

                             5 / 24

https://udd.modares.ac.ir/article-40-63464-fa.html


 1401 زیی/ پا3/ شماره 3دوره  ی شهر  یگفتمان طراح یمجله علم
 

78 

، ایزنجیره ته،  سس)گ  دسته  چهار به    درپیپیهای متوالی یا  نقشه 

شاخه  مشبک نقشهو  و  به  ای(  نیز  فضایی  دستههای   چهار 

دارای    پراکنده،)موزاییکی،   و  جدول    الگو(مرتبط   1در 

 [17] شوند. می بندیتقسیم

 

 چیدمان فضا 

های مختلفی ها و تکنیک جهت مکانیابی فضاهای شهری روش

کانیابی  وجود دارد. با توجه به اهداف در نظر گرفته شده برای م

باشد.  می   1ها، چیدمان فضافضاهای شهری، یکی از این تکنیک

می فضا  چیدمان  روش  از  استفاده  دارای  با  که  نقاطی  توان 

فضاهای   مکانیابی  جهت  هستند،  بصری  نفوذپذیری  بیشترین 

تحلیل  با  فضا  چیدمان  روش  شوند.  شناسایی  شهری 

بهترین  دسترسی  شهری،  فضاهای  به  فیزیکی  و  بصری  های 

 کند. روش چیدمان فضا در نقاط قرارگیری فضاها را مشخص می

های بصری و های اخیر در زمینه بررسی و تحلیل دسترسی دهه

نقاط   تعیین  برای  ازجمله  و  است  شده  تکمیل  و  ابداع  فیزیکی 

نشانه بالا جهت  بصری  نفوذپذیری  کار دارای  به  گذاری شهری 

 
1 Space syntax 

یخچه این روش،  رود. بدین منظور لازم است با مفهوم و تارمی

های  و مقیاس  ای آن و اصول محوری این تکنیکاساس نظریه 

 قابل تحلیل آن آشنا شد. 

مجموعه فضا  روشچیدمان  و  نظریه  از  به  ای  که  است  هایی 

پیکره برای  مطالعة  شهرسازی  و  معماری  مقیاس  در  فضا  بندی 

پیکره ساختار  متقابل  اثر  چگونگی  سازمان  دریافت  و  فضا  بندی 

می اجتماع اجتماعی  رفتارهای  و  خلاصه  به   [18]پردازد.  ی  طور 

تکنیک  عبارت مجموعه  یک  از  رایانهاست  برای  های  ای 

که مدل به وجود آمده طوریها و شهرها بهسازی ساختمانمدل

تحلیل  و  یکدیگر  به  مرتبط  هندسی  عناصر  شامل  سیستمی  از 

آن   سازنده  عناصر  ارتباط  چگونگی  درک  برای  سیستم  این 

که موضوع تحقیق درباره یل شده است. این عناصر هنگامیتشک

تحقیق حرک موضوع  که  مواقعی  در  و  هستند،  خطی  باشد  ت 

که تعاملات اجتماعی باشد فضاهای محدب هستند و در هنگامی 

باشد محدودهای   الگوهای رفتاری پیچیده  موضوع مورد تحقیق 

می  رؤیت  یک    [19]باشند.  قابل  آفرینش  مدعی  فضا  چیدمان 

تجربه  مبنای  بر  که  است  است  تئوری  این   .استوار  مهم  نکته 

مدلا ابزار  یک  تنها  فضا  چیدمان  روش  که  ساده  ست  سازی 

پیچیدگی درک  برای  است  روشی  بلکه  منطق  نیست  شهر،  ها 

رفتاری ریخت الگوهای  درک  و  آن  توسعه  الگوی  و  شناسی 

آنها در  پیکربندی    .[20]موجود  برای  است  روشی  فضا  چیدمان 

ز  ود آورنده آنها نیکه منطق عوامل اجتماعی به وجنحوی ا بهفض

 قابل تشخیص باشد. 

 (Axial map) نقشه محوری

ساده خیابان نموداری  از  میشده  شهری،  باز  فضاهای  و  تواند  ها 

نمودار   این  باشد.  شهر  ترتیب فضایی یک  تحلیل  اساس  و  پایه 
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می  خوانده  محوری  نقشه  خطوطگرافیکی  از  متشکل  و    شود 

است. به   [21] محوری  محوری  ترسیم نقشه  دستی  صورت 

دمی دارد.  وجود  خاصی  اصول  آن  ترسیم  برای  و  نقشه   ر شود 

ویژگی دارای  خطوط،  حداقل  است:  محوری  توجهی  قابل  های 

آنها دارای طبیعتی فرکتال هستند که در همه شبکه   اینکه  اول 

کخیابان مقیاسی  هر  در  و  شیکاگو  تا  شیراز  از  شهری  ه  های 

زی تعداد  و  بلند  تعداد کمی خطوط  از  شده،  ادی خطوط  مشاهده 

های همپیوندی  که با اعمال سنجهاند. دوم این کوتاه تشکیل شده 

به  که  حرکتی  درجه  با  نتایج  دادن  انطباق  و  انتخاب  صورت و 

بین   که  شد  روشن  شده،  مشاهده  فضا  در    80تا    60مستقیم 

می خطوط  در  حرکت  جریان  از  حدرصد  پیکره تواند  بندی اصل 

ترین خط دید و  خط محوری، طولانی   [22]فضایی شبکه باشد.  

فضاهای دسترسی   کلیه  شامل  مجموعه  این  است.  شده  ایجاد 

عمومی شهر است. در اینجا تحلیل محوری یک شهر، وقتی به  

اشاره می به عبارتی سادهتر،  فضا  شود، منظور فضاهای خطی یا 

 خطوط موجود در نقشه محوری است. 

 هامواد و روش

ترکیب روش تحقیق کیفی و کمی و    برای انجام این تحقیق از

هدف  به  است.  شده  استفاده  تحلیلی  روش  از  خلاصه  طور 

تلفیقی  ازاین اول  ادومرحلهروش  روش  نتایج  بر  تأثیرگذاری  ی، 

متغیرهای  شناسایی  برای  است.  )کمی(  دوم  روش  در  )کیفی( 

نقشه و استخراج  بهتحقیق،   آماری  شناختی یهاتحلیل  جامعه 

شام  2در جدول   یا    120ل  که  مشتریان  ساکنین،  از کسبه،  نفر 

به  تهران( که  بزرگ  )بازار  داوطلبانه  رهگذران  و  تصادفی  صورت 

نفر    96نفر، تعداد    120از میان   .شودمی پرداختهاند،  انتخاب شده 

به خانم  24آقایان و   تعداد نفر  ها اختصاص دارد که اختلاف در 

کنندگان به علت عدم تمایل بانوان در شرکت در مطالعه شرکت

می می است که در مطالعات  به ذکر  پژوهش در باشد. لازم  دانی 

و   مصاحبه  در  بانوان  تمایل  عدم  شاهد  مشابه  موارد  با  ارتباط 

نقشه تر بودهسیم  نیز  شناختی  برای ازاپسایم.  های  مرحله  ین 

آمده از دستهای بهادهتوان دیافته، میهای توسعهآزمون فرضیه

تحقیق کمی اعتبارسنجی کرد   وشمرحله کیفی را با استفاده از ر

افزار نحو  ای در نرم سازی رایانهکه این مرحله با استفاده از مدل

  تحلیل از پژوهش  این درگرفته است.   صورت  (Depth map)  فضا

محوری از   فضا چیدمان در   (Axial map)  نقشه  استفاده  با  و 

و یکپارچگی فضایی و قابلیت هایی چون عمق  یِ شاخص خروج

شد تحلیل  بازار  نقشه  طبیعی،  حرکت  یا  انتخاب  و  و   دسترسی 

نقشه  از  حاصل  و نتایج  مقایسه  فضا  چیدمان  با  شناختی  های 

رسید.   نهایی  نتایج  به   و جانبههمه  بررسی منظوربه درنهایت 

رای  کی بادرا_دیداری از تحلیل بازار فضایی هایویژگی صحیح

 ادراکی برای بررسی_پیمایشی الگوی از  های نحوی و  ویژگی

 استفاده از  نحوه  ادامه، شده است. در گرفته  بهره شناختی بازار 

 .شد خواهد ارائه  حاضر پژوهش در تحلیل شیوه این دو
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 بررسی نمونه موردی

در پژوهش    عضومواز یک    خاصینمونه    دقیقبر مطالعه    زتمرک

دا زیادی  بها  لذ  رد،اهمیت  توجه  بازارها با  بازار  مجموعه  ،  تعدد 

از    عنوانبه   تهران و  هاینمونه یکی  های  بازار  متناسب  کامل 

قاجار  یافتهتوسعه  شد  ،دوره  به  انتخاب  توجه  با    های مشابهت  و 

 اینمونه   عنوانبه   تواندمیخود دارد    بازارهای نظیر  فراوانی که با

شودمناسب   گرفته  ایدرنظر  در ن،  حاضر  مجموعه    با  حال 

گذشته  به  نسبت  شهر    تغییراتی  در  خود  فعالیت  به    تهران هنوز 

 مرتبط با بناهای و تهران بازار تاریخی مجموعه.دهدمی ادامه  

  مجاورت در و شهر قدیمی  مرکز بافت در ،1در شکل  آن

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

قرار خیابان خرداد   ارزش با هایمجموعه  از و گرفته  پانزده 

 .آیدمی به شمار ایران اسلامی معماری
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 مختلف تاریخی، هایدوره در  تهران شهر اهمیت دلیل به  البته

بر امّا است، برخوردار زیادی سابقه از نیز تهران بازار  بناهای 

دور    ویژهبه  و  بعد به صفویه دوره از آثاری معرف مانده،  جای

این قاجاریه تجاری است.  خرداد  فضای  پانزده  خیابان  بر   از 

بازار  " ،"هاکفاش   بازار" به منتهی اصلی ورودی سه دارای

پله  به   منتهی  فرعی چند ورودی و "مسجد امام"و    "آبادعباس

و    پله  نوروزخان، سرپولک  زرگرهاشیرازی،   تعدادی و بازار 

خمی بر  از فرعی ورودی و مصطفی  خیام  و  مولوی   نیخیابان 

دارای    و هکتار است 105 بازار زیربنای تقریبی مساحت است.

مغازه،   هایقسمت پاساژ،  راسته،  بازار،  تیمچه،  مختلفی همچون 

به    3در جدول  [23].مسجد، تکیه و زیرگذرهای مختلفی است

 های فضاهای بازار اشاره شده است. برخی از عکس 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 u

dd
.m

od
ar

es
.a

c.
ir

 o
n 

20
22

-1
1-

05
 ]

 

                             9 / 24

https://udd.modares.ac.ir/article-40-63464-fa.html


 1401 زیی/ پا3/ شماره 3دوره  ی شهر  یگفتمان طراح یمجله علم
 

82 

 

 هایافته 

 های شناختی بازار تهران شه حاصل از نقهای  یافته

 از  ،گیردمی  انجام میدانی  پیمایشیک   اساس  بر که بخش  این

 یا و ناآشنا افراد و فضا به افراد آشنا نفر از  120شامل گروه دو

 وارد مشخص ورودی یک از که  خواسته شد،  اندک آشنایی با

فضاهای بازدید از پس و شده بازار  شامل)  بازار مختلف از 

 از که  شناختی هاینقشه  ها(تیمچه  و  فرعی اصلی، هایسته ار

در  است  گرفته شکل  ذهنشان در بازار  کروکی یک قالب را 

 کروکی مورد  ترسیم زمان در همچنین(  3نمایند.)جدول   ارائه 

شد. شایان ذکر   سازیپیاده و ثبت نیز ایشان اظهارنظرهای نظر،

  بازار روزمره کنندگاناستفاده  ) هاگروهاز  کدامهیچ در  است که

 

 ترسیم با  ارتباط در خاصی دانش  ناآشنا(کسبه و یا افراد   یا و

 عنوانبه  "کَسَبه" و  "بازار از بازدیدکنندگان  .دیده نشد کروکی

 متفاوتی درک هستند، بازار اصلی کاربران مختلف که گروه دو

 فضا  از شناخت میزان این که دارند مختلف بازار ایبخشه از

 ترینمناسب و ترینکوتاه شناسایی مختلفی چون عوامل تابع

و امنیت مسیر،  منظوربه است.   قبیل این از مواردی  مسیر 

در   افراد استفاده مورد راهکارهای و فضا کیفیات شناخت

 شناخته فضا ابتدا است نیاز  نظرشان، مورد هدف به رسیدن

 قرار  بررسی و  بحث مورد آن ادراکی هایویژگی  سپس شود و

این گیرد  ادراکی و نحوی هایداده ترکیب با پژوهش که 

 به موارد ،بندیجمع در و سوم گام در.است این شناخت درصدد
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 مورد تطبیقی فرایند یک طی گام پیشین دو هر از آمده دست

 .گرفت  قرار تحلیل و تجزیه

 

گروه    -1 دو  از  کنندهشرکت هر  کاملی  و  درست  ذهنی  نقشه   ،

نداشتند بازار  طرحفضای  و .  کسبه  توسط  شده  ترسیم  های 

کلی  فضا،  روزمره  کاربری کاربران  مکان  و  بود  بانک هاتر  و   ها، 

فضاهای خدماتی بیشتر نشان داده شده است. این در حالی است  

در   استفاد  هایکروکیکه  یا  و  بازار  فضای  به  ناآشنا  ه  افراد 

این   به  کمتر  سالانه،  آنکاربریکنندگان  جایگاه  و  درها  بازار    ها 

ی  هایقسمت جزئیات ترسیمی فضا در    حالبااین توجه شده است.  

 .شودمیآنها بیشتر دیده  هایکروکیاز 

می   -2 نظر  گسترده به  حجم  و  بودن  ناخوانا  دلیل  به  که  رسید 

کاربران   و  کسبه  بازار،  دطرح   توانندمی فضای  تری قیقهای 

نقشه  اما  کنند،  ترسیم  فضا  با  ناآشنا  افراد  به  ذهنی نسبت  های 

شرکت  همه  توسط  شده  تا  ترسیم  و  بود  قبول  قابل  کنندگان 

 . شدمیدیده  هاییتفاوتحدودی درست بود و بین همه آنها 

اکثر    ازجمله  -3 در  مشترک  بازار  هاکروکینقاط  سه  ترسیم   ،

بازار   یعنی  بازآبادعباس اصلی،  جامع    هاکفاشار  ،  مسجد  بازار  و 

ترسیم    کهدرحالیبود.   در    هایته راسدر  به    هایکروکی فرعی 

فرعی که    هایراسته زیادی وجود داشت.    هایتفاوت دست آمده  

بودند    هاورودی اصلی بازار و در مجاورت    هایخیابان در مجاورت  

 در ذهن کاربران بیشتر نقش بسته بود.  تقریباً

از   -4 بهتری  درک  دائمی،  کاربران  و  فرعی   هایراستهکسبه 

راسته  بین  داشتند.    هایموجود  آنها  و موقعیت  تعداد  بازار،  اصلی 
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این   تعداد  که  است  حالی  در  برای    هاراسته این  آنها  موقعیت  و 

عبور    رسدمیکاربران ناآشنا با فضا کمتر ذکر شده است. به نظر  

فرعی توسط کسبه، آنها را در    هایراسته و استفاده روزانه از این  

از طرفی افرادی که  .ذهنی این افراد تقویت کرده است  هاینقشه 

را نداشتند و    بندیطبقه با فضا ناآشنا هستند توانایی انجام چنین  

. بر  شدمی ذهنی آنها چندان منعکس ن  هاینقشه این موضوع در  

این اساس  بین    این  در  راسته    هایراسته افراد  سه  یا  دو  اصلی 

 .  اندگذاشته فرعی را به نمایش 

زی  -5 مشارکت  و  تعامل  عدم  دیگر  و  نکته  پژوهش  در  زنان  اد 

انفرادی و با    صورتبه عدم همکاری با محقق است. این مصاحبه  

به   مستقیم  شده    هامغازهمراجعه  انجام  کاربران  و  رهگذران  و 

 است.  

گروه    -6 دو  هر  توسط  شده  ارائه  اظهارات  به  توجه  با 

بازار    کنندهشرکت یک    عنوانبه در نظرسنجی، بخش چهارسوق 

بازار   در سطح  در    شودمی شناخته  شاخص  ارائه    هایکروکیکه 

 رسدمی  نظر به   شده توسط هر دو گروه به آن اشاره شده است. 

چهارسوق   این در بازار اصلی دو راسته  تقاطع  وضوعم این علت

 بازار مسجد جامع( اصلی راسته  آباد وعباس اصلی بازار )راسته

فاوت  همچنین چهارسوق از ارتفاع و تزئینات و جزئیات مت .باشد

 و زیباتری برخوردار است.  

 "تیمچه افراد، اکثریت وسیلهبه  شده ترسیم هایکروکی در  -7

 حالی در این .است گرفته قرار  اشاره نیز مورد   "حاجب الدوله

 قرار اشاره مورد صراحت این  به کمتر هاسایر تیمچه که است

 در تیمچه  این استقرار  موضوع، این علت به نظر  که اندگرفته

اصلی سه میان زمر بااین بازار راسته   بررسی  حالباشد. 

 پیمایش این در کنندهشرکت افراد آمده از دست به های کروکی

 تیمچه جزبه  بازار،  در هاتیمچه با وجود تعدد که دهدمی  نشان

   .اندگرفته  قرار اشاره مورد کمتر ها،تیمچه  سایر حاجب الدوله،

 دمان فضا حاصل از چینقشه محوری های یافته 

خطی( که از بازار تهران به دست آمد مشخص  ) محوری نقشه در

شد تعدادی خطوط با طول زیاد و تعدادی خطوط با طول کوتاه 

و   حرکت  میزان  دهنده  نشان  که  آمد  دست  به  متوسط  یا 

مختلف   روشخصوصیات  از  استفاده  با  به آنها  مختلف  های 

 از بعد  که  ترتیباینبه .  های گرافی متفاوتی دست یافتیمتحلیل

 هاتحلیل  نظر مورد پارامترهای به  توجه  با محوری،  نقشه ترسیم

در انجام محوریتحلیل شد.  نقشه    پارامترهای  با فضا ، های 

 فضایی  عمق" ،"(  (Connectivity  دسترسی قابلیت " چون

(Total depth) "  ،"یا حرکت طبیعی  " و  "(Choice) انتخاب 

 . شد  آنالیز" Integration)) فضایی میزان یکپارچگی

 شاخص انتخاب یا حرکت طبیعی

 شد مشخص 2در شکل    حرکت طبیعیپارامتر   نقشه به توجه با

 طورهمان  .دارد بالایی پذیری انتخاب حرکت، اصلی محور که

تر  گرم  رنگ با  که مسیرهایی است مشخص  نقشه در که

 رنگ که با مسیرهایی و بیشتر پذیری انتخاب اندشده مشخص

آنالیز    .دارند کمتری پذیری انتخاب  اند، شده  ترسیم سرد این 

می  خیابان  نشان  تهران    15دهد  بازار  شمالی  محور  در  خرداد 

می قرار  استفاده  مورد  بیشتر  فضا  کاربران  حرکت توسط  و  گیرد 

خیابان کا سایر  به  نسبت  خیابان  این  در  بازار  ربران  مجاور  های 

هایی چون  یل وجود کاربری تواند به دلبیشتر است. این مسئله می 

ونقل عمومی و نزدیکی به دو  های حملکاخ گلستان، مترو و راه 

های میدان( و وجود بانک مسجد امام و سبزه  )  ورودی اصلی بازار

در این حوزه باشد. علاوه بر آن در  مختلف و مراکز تجاری مدرن 
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عباس بازار  و  جامع  مسجد  بازار  بازار،  انتخاب داخل  جز  آباد 

های دیگر تقریباً انتخاب پذیری  یرترین مسیرها است و راسته پذ

 و میزان تردد یکسانی دارد.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 پیوندیشاخص هم 

بررسی   مورد محدوده یکپارچگی دهنده نشان همپیوندی پارامتر

همپیوندی   میزان با مسیرهای گرم، هایرنگ    .است 3در شکل  

رنگ  بیشتر هو  میزان  با  مسیرهای  سرد  را  های  کمتر  مپیوندی 

های به دست آمده، میزان همپیوندی  طبق گراف دهد.  نشان می 

راسته  به در  اصلی  بیشترهای  راسته   مراتب  و  از  های فرعی است 

خیابان   خود    15در  مقدار  بیشترین  در    1.4197خرداد  و  دارد  را 

سبزه و  امام  مسجد  مقدار  اطراف  به  پیوندی  هم  این  نیز  میدان 

 که شد مشخص شده آنالیز نقشه  به  توجه باد.  شوزیادی دیده می

   .دارد بالایی هم پیوندی حرکت، اصلی محور
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 افراد  حضور و  انتخاب  میزان ، 4در شکل  2R یهمبستگ ضریب

  جمع  ارزش محدوده این در که فضاها دهدمی  نشانرا    فضا در

 نمودار بالای در مگر رنگ با د نقاطدارند. وجو پایینی کنندگی

 انجام بهتر مسیرها آن در  افراد حضور که دهدمی نشان

 . شودمی
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 همبستگی ضریب
2R    فضا را در  میزان یکپارچگی،  5در شکل 

محلی دو یکپارچگی   که دهدمی نشان فرامحلی و مقیاس 

نقاط  حدوداً  مجموعه ا ب  مسیرهایی دهنده نشان تر گرم بالاست. 

 فضاها بیشتر است. افراد در این حضور میزان و  بالاتر یکپارچگی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 شاخص عمق فضایی 

به   و دارند بیشتری دسترسی عمق ترگرم هایرنگ  قدر  هرچه 

بازار   پیدا  شویممی   ترنزدیکمرکز  افزایش  دسترسی  عمق   ،

، عمق کنیممیحرکت    هاکنارهو هرقدر از مرکز به سمت    کندمی

فهمید که تعداد فضاها و    توانمی  که  کند؛میهش پیدا  فضایی کا

پیدا کرده   افزایش  دارند،  بیشتری  مسیرهایی که عمق دسترسی 

پیدا   گرایش  بازار  مرکز  سمت  به  و  شاخص  اندکردهاست  این   .

هکتار( و    105مساحت نسبتاً زیاد مجموعه بازار تهران )توجه به  

این شاخص نحوی    هم پیوندی کمتری را مشاهده کرد.  توانمی

خطی بودن این  با هم پیوندی نسبت عکس دارد و در مرکز بازار  

سیستم   ؛است  بالایی  نسبتاً  مقادیر  دارایبازار،   این  کنار  در  اما 

 متمرکز )تیمچه( نیز  هایسیستمبازار،  هایراسته خطی در بخش 

 

 

 

 

دارد.   کنار هم   کهطوریبهوجود  دو سیستم متمرکز و خطی در 

شایانی گیرندمیقرار   کمک  بازار  فضایی  عمق  کاهش  به   ،

بوده و در  . راسته کندمی بازار دارای عمق بیشتری  های مستقیم 

تیمچه   ایبخشه و  سراها  به  در  مربوط  کمتری  فضایی  عمق  ها 

دسترسی شودمیه  مشاهد  6شکل   کیفیت  در  تغییر  بر  علاوه   .

ک نیز  بازار  فضایی  به کاهش عمق  فضا،  فیزیکی  و  مک بصری 

 .کندمی
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مابین   همبستگی نمودار در   2Rهمبستگی ضریب میزان

فضایی عمق  و  شکل   فضای در یکپارچگی   نشان ،7حرکتی 

 دسترسی سخت  دارای فضاها؛ بیشتر در این محدوده که دهدمی

نقاط مسیرهایی گرم است.  دهنده  که نشان  دسترسی  هستند 

 بهتری دارند.
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 دسترسی( )  پذیریاتصال خص شا

 میزان دهنده نشان ،8شکل    پذیریاتصال پارامتر بررسی

 مسیرهای گرم، هایرنگ  .است بررسی مورد محدوده پیوستگی

میزان  را بیشتر پیوستگی  با  بیشتر  دسترسی  قابلیت   نمایش و 

خیابان   خیامخیابان    .دهندمی حاج  )  کوچه  و  اصلی(  های 

پذیری و دسترسی  خلی بیشترین اتصالهای داابوالفضل در راسته 

راسته  دارند.  مسرا  در  فرعی  دارای های  اکثراً  نیز  فرعی  یرهای 

طول خطوط محوری نیز تأثیر  .  کمترین دسترسی بصری هستند

 پذیری فضاها دارد. قابل توجهی بر میزان اتصال

حداکثر این شاخص در صحن مسجد امام و کمترین مقدار آن در 

راسته  از  می هابرخی  دیده  فرعی  فضای  ی  در  مقدار  این  شود. 

 های اصلی و در برخی  از راستههای تیمچه کمتر داخلی صحن

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

راسته  از  برخی  از  تیمچهموارد کمتر  این  است.  از  های فرعی  ها 

نظر بصری برای خریداران ناآشنا با بازار و یافتن آنها در شلوغی 

ازدحام بازار قطعاً با مشکلاتی   بود. بر  و  آنها همراه خواهد  برای 

این مکان  برای  قرار دادن علائم شناسایی  اساس  ها که در این 

 ها ذکر شده است، ضروری است. قسمت تحلیل کروکی

راسته  تمامی  دسترسی،  شاخص  با  رابطه  در  و اما  اصلی  های 

جز ها و سایر فضاهای کوچک بازار بهفرعی بازار، سراها، تیمچه 

سی مناسبی برخوردار هستند )حداکثر دسترسی  از دستر  هاحجره

دسترسی بالای فضاهای  که حاکی از    تواند قرمز دیده شود(؛می

مختلف بازار برای همه افراد است. چنین ویژگی علاوه بر کنترل 

حجره  داخل  به  شکل دسترسی  به  منجر  تعاملات ها،  گیری 

 شود. اجتماعی پایدار در سطح فضایی بازار نیز می
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 فضاهای درک همبستگی نمودار در    2Rهمبستگی ضریب میزان

شکل   قابلیت این که دهدمی  نشان  ،  9حرکتی   محدوده 

 خوب کل در فضا خوانایی درنتیجه   و دارد متوسطی  پذیریفهم

 .کنندنمی درک درستیبه  را مجموعه کلی افراد ساختار نیست و

 با مسیرهایی وجود دهنده نشان گرم رنگ  با   نقاط پراکندگی

 هست.  مجموعه در خوانایی بالا

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 گیرینتیجه

عامل  چهار شد،  بیان نیز  تحقیق روش بخش  در که  گونههمان

و  و فضایی عمق دسترسی، قابلیت چیدمانی میزان همپیوندی 

محوری نقشه  در  طبیعی  حرکت  یا   ارزیابی منظوربه  انتخاب 

  عددی تحلیل . درگردید فضا انتخاب چیدمانی هایویژگی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

یادشده، در  افزارنرم از آمده دست به اعداد میانگین عوامل 

 .قرار گرفت بررسی مورد 1نمودار 
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بیشترین فضاهای  ،  10ها و مسیرهای قرمز رنگ در شکل  دایره

کروکی در  شده  میترسیم  نشان  را  افراد  تقریباً های  که  دهد 

و  راسته  اصلی  سبزههای  امام،  مسجد  مانند  میدان،  فضاهایی 

های فرعی ها و راسته چهارسوق بیشترین میزان ترسیم و تیمچه

های شناختی را داشتند. این نقاط کمترین میزان ترسیم در نقشه

تحلیل در  بیشترین نقشه های  شاخص  نیز  فضا  چیدمان  های 

 دهند. میزان حضور پذیری و انتخاب را نشان می 
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طورکلی و چه جزئی انسجام و یکپارچگی کمی فضای بازارچه به

از   کیفیت،  این  با  فضایی  چنین  قابل  دارد.  فضایی  پیچیدگی 

است. برخوردار  دسترسی  توجهی   کنترل و مناسب هایوجود 

سیستم  فضایی عمق ترکیب  کمک  متمرکز  هبه  و  خطی  ای 

وجود   دیگر  سوی  از  اما  است،  شده  فضا  شدن  شناخته  باعث 

اتصالات متعدد و یکپارچگی فضایی کم باعث خوانایی کمتر فضا 

رسد که کنترل دسترسی و  نظر می   شده است. بر این اساس به

دهد و منجر  عمق فضایی درواقع سطح یکپارچگی را کاهش می 

طور که قبلاً ذکر شد اما همان   ؛یی کمتر بازار شده استبه خوانا

روش نرماصولاً  بر  مبتنی  که  فضا  تحلیل  هستند های  افزار 

نیستند؛به  محیط  در  انسان  رفتار  ارزیابی  به  قادر  زیرا   تنهایی 

متفاوت  برداشت  گاهی  یکسان  فضاهای  از  افراد  ارزیابی  و  ها 

قادر به افزار  استفاده از نرم بنابراین با ارزیابی ساده فضا با    است؛

فضایی  رفتار  بر  آن  تأثیر  و  فضا  ساختار  صحیح  و  کامل  درک 

 کاربران آن نخواهیم بود. 

فضا   چیدمان  تحلیل  به  مربوط  بند  دو  در  شده  مطرح  نکات 

)کیفینرم-)کمی شناختی  و  نقاط -افزاری(  دارای  تحلیلی( 

می  ارائه  زیر  شرح  به  که  است  تناقضاتی  گاه  و  ود:  شمشترک 

کهمهم تضادی  یافته  ترین  و  چیدمان  دیده بین  شناختی  های 

تیمچه می اساس  شود، نقش  بر  است.  بازار  ها در ساختار فضایی 

نرمیافته تیمچههای  بهافزار  گرهها  ضمن عنوان  فضایی،  های 
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دسترسی دسترسی  کنترل  افزایش  و  فضایی  تنوع  باعث  ها، 

بازار می بصری و کالبدی درونی نسبت به سایر بخشه  شوند.  ای 

کروکی  در در  حال،  توسط  همین  شده  ترسیم  های 

 تعداد اندکی تقریباًاند،  کنندگان در پژوهش، کشیده شدهشرکت

و   شناسایی به  بیشتر کنندگانشرکت و دارند وجود هااز تیمچه 

تفاوت  به نظر می   .اندپرداخته بازار هایراسته کشیدن این  رسد 

ل عدم یکپارچگی و  افزار به دلیهای نرم در ترسیم افراد و خروجی 

تیمچه فضایی  ساختار همپیوندی  تفاوت  همچنین  و  بازار  با  ها 

طورکلی زیرا به   های بازار است؛ ها نسبت به راسته فضایی تیمچه

باعث  تیمچه که  هستند  خاص  ورودی  چند  یا  یک  دارای  ها 

کمی سلسلهشود  روند  آنها  به  نسبت  را  اربران  بودن  مراتب 

 احساس کنند. 

متفاوتی )چه از نظر هندسی و چه    که ساختار فضاییهایی  تیمچه

این   در  دارند  بازار  حرکتی  مسیرهای  با  سقف(  پوشش  نظر  از 

است؛ شده  ثبت  کمتر  ذهنی  معمولاً   تصاویر  مردم  بنابراین 

به تیمچه را  تها  ذهن  در  فضاهایی  می عنوان  که داعی  کنند 

ار بیشتر بر  شود و در هنگام ورود به بازاستفاده دائمی از آنها نمی

راسته  موقعیت  اساس  و  تا هندسه  آنها  تلاقی  نحوه  و  بازار  های 

تیمچه می مکانی  ترسیم  را  خود  ذهنی  تصویر  کنند. ها، 

کنندگان نقش روشن و درستی به این معابر ندادند و شاید  شرکت

آنها   از  ندیده برخی  عبور  نظر می را هنگام  به  این  اند.  رسد علت 

دعوت عدم  راسته   کنندگیموضوع  این  از  دلیل مناسب  به  ها 

صورت ها، افراد به اما در کنار برخی کروکی  عرض کم آنها باشد؛

که مکان ها اشاره کرده بودند. درحالیمکتوب به وجود این راسته 

این در  بود.  نشده  مشخص  نقشه  روی  آن  که  نوشته   دقیق  ها 

می اشاره  مردم  حواس  از  یکی  تحریک  به  به عموماً  کرد، 

میکاربر اشاره  محرکدهایی  که  ایجاد شد  را  مربوطه  های 

 کرد.ها را شناسایی می کرد و آن راسته می

تحلیل در  محوری  دید  میدان  یا  دسترسی  قابلیت  های  حداکثر 

راسته  بعد  و  امام  به مسجد  مربوط  فضا  اصلچیدمان  بود های  ی 

های افراد هم با بیشترین میزان ترسیم که این نتیجه در کروکی

 شود.می دیده
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 خانم  دکتری  رسالة از برگرفته حاضر  مقاله :قدردانی و تشکر 

 در معماری حسی ادراکات بازشناسی عنوان با صادقی هدی

دوره بر تأکید با (ایرانی بازار فضایی  ساختار  )قاجار بازارهای 

 سارا  دکتر  ه مشاور و  بمانیان محمدرضا دکتر راهنمایی  تحت

 .است انجام  حال در کرج  واحد اسلامی آزاد  دانشگاه در لو  حمزه

  نشده گزارش  نویسندگان  توسط  موردی  :اخلاقی  هایتأییدیه 

 . است

 نشده   گزارش  نویسندگان  توسط  موردی  :منافع   تعارض

 .است

  نویسندگان   توسط  موردی  :مقاله  در  نویسندگان  سهم

 . است نشده گزارش

  گزارش  نویسندگان  توسط  موردی:  اهمالی/حمایت   منابع 

 . است نشده
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