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1399●را●به●منظـور●شـکوفاتر●شـدن●اقتصـادی●ایـران●و●رسـیدن●بـه●ظرفیت●هـای●مؤثرتـری●از●

تمـدن●نویـن●اسـلامی●سـال●»جهـش●تولیـد«●نامیده●اسـت.●جهـش●تولیـد،●نوعـی●تغییر●در●

وضعیـت●اقتصـادی●اسـت●کـه●آثـار●محسوسـی●را●در●اقتصـاد●ملـی●بـه●وجـود●آورده●و●رشـد●
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اقتصـادی،●مقدمـات●ایجـاد●اقتصـاد●بـاز●را●فراهـم●می●کنـد●)تلیـز●و●همـکاران2،●2011(.●

ــال● ــای●فع ــت●و●ابزاره ــودن●اینترن ــترس●ب ــد●و●در●دس ــش●تولی ــت●جه ــود●اهمی ــا●وج ب
دیجیتالــی،●به●منظــور●افزایــش●دسترســی●افــراد●بــه●فرایندهــای●تولیــد●)راینــاو●اســتکریکوا3،●
2016(،●فرایندهــای●تولیــد●بــه●دلیــل●مقاومــت●بــالا●در●بازارهــای●جهانــی●و●محلــی،●تغییــرات●
ــا● ــتریان،●ب ــارات●مش ــق●انتظ ــدم●تحق ــولات،●ع ــاه●محص ــر●کوت ــۀ●عم ــازار،●چرخ ــتمر●ب مس
رقابت●هــای●شــدیدی●روبــه●رو●بــوده●)بــلال●احمــد●و●همــکاران،●2019(●به●گونــه●ای●کــه●
رشــد●بخــش●تولیــد●و●اقتصــاد●کشــورها●را●بــا●چالش●هایــی●روبــه●رو●کــرده●اســت●)میتــال●و●
ســنگوال4،●2014(.●ازجملــه●چالش●هــای●مهــم●بخــش●تولیــدات●و●اقتصــاد●در●اکثــر●کشــورها●
می●تــوان●بــه●نبــود●برنامه●ریــزی●)کــو●و●همــکاران5،●2010(،●نبــود●زیرســاخت●ها●و●عــدم●
ــز● ــردی●)باین ــتانداردهای●عملک ــود●اس ــر6،●2013(،●نب ــا●)میی ــای●روز●دنی ــا●فناوری●ه ــاق●ب انطب
ــود● ــکاران8،●2017(،●نب ــوریتز●و●هم ــتراتژیک●)ش ــای●اس ــرورت●داده●ه ــکاران7،●2017●ض و●هم
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ــز● ــی●)مارتین ــع●داخل ــتریان●و●موان ــذب●مش ــرس●از●ج ــت،●ت ــی●مدیری ــتم●های●اطلاعات سیس
و●همــکاران1،●2010(،●عــدم●فرهنــگ●ارائــه●خدمات)کلــگ●و●همــکاران2،●2017(،●)مارتینــز●
از●●نیازهــای●مشــتریان)هاکانن4،●2018(،● و●همــکاران3،●2010(،●نداشــتن●●درک●مناســب●
مدیریــت●منابــع●انســانی●نامناســب●)اوســمان5،●2013(،●هزینــه●بــالای●بــازار،●ریســک●بــالای●
ــود●اســتراتژی●های●مناســب●)کــو●و●همــکاران،●2010(●و...● ــگ●و●همــکاران،●2017(،●نب بازار)کل
ــی●مصــوب●در● ــکام●قانون ــه●اح ــود●حجــم●قابل●توج ــز●باوج ــران●نی ــرد.●در●کشــور●ای اشــاره●ک
10ســال●اخیــر●بــرای●حمایــت●از●تولیــد●و●تخصیــص●منابــع●مالــی●باهــدف●حمایــت●از●تولیــد،●
امــا●فعــالان●تولیــد●و●ســرمایه●گذاری●در●ایــران●معمــولاً●از●شــرایط●تولیــد●و●کســب●وکار●
ــال●های● ــب●وکار●س ــط●کس ــش●محی ــی●پای ــزارش●فصل ــد.●40●گ ــی●می●کنن ــاس●نارضایت احس
اخیــر●نشــان●می●دهنــد●تشــکل●ها●و●فعــالان●اقتصــادی●سراســر●کشــور●در●همــه●ایــن●فصــول،●
ــی● ــای●بین●الملل ــران●داشــته●اند.●در●ارزیابی●ه ــط●کســب●وکار●در●ای ــی●از●محی ــی●نامطلوب ارزیاب
ــگاه● ــران●جای ــط●ای ــه●فق ــز●ن ــت●نی ــوق●مالکی ــری●و●حق ــب●وکار،●رقابت●پذی ــهولت●کس از●س
نامطلوبــی●دارد،●بلکــه●تلاش●هــای●دولــت●بــرای●بهبــود●ایــن●جایــگاه●نیــز●مؤثــر●نبــوده●اســت●
)گــزارش●کمیســیون●حمایــت●از●تولیــد●ملــی،●1399(.●●اســتان●اردبیــل●نیــز●به●عنــوان●یکــی●
از●قطب●هــای●توســعۀ●کشــور●درراســتای●تحقــق●اهــداف●جهــش●تولیــد،●از●ایــن●مشــکلات●
ــن● ــه●مهم●تری ــت؛●ازجمل ــه●اس ــوزه●مواج ــن●ح ــدی●در●ای ــای●ج ــا●چالش●ه ــوده●و●ب ــرا●نب مب
چالش●هــای●حــوزۀ●تولیــدات●و●صنایــع●ایــن●اســتان،●می●تــوان●بــه●مــوارد●زیــر●اشــاره●کــرد:●

ــر●●	 ــان●ام ــل،●کم●ســوادی●متولی ــی●در●بخــش●کشــاورزی●اســتان●اردبی معضــلات●مال

ــود● ــدات،●کمب ــوزه●تولی ــی●در●ح ــن●علم ــای●نوی ــدم●اســتفاده●از●روش●ه ــد●و●ع تولی

صنایــع●تبدیلــی،●بــالا●بــودن●نــرخ●بیــکاری●در●اســتان،●مشــکلات●ارتباطــات●داخلــی●

و●خارجــی،●زیــر●بهینگــی●صنعــت●گردشــگری●و●معــدن،●بــالا●بــودن●نــرخ●تــورم●)رتبــه●

ــکاران،●1396(. ــی●و●هم ــن●اســتان●های●کشــور(●)فتاح ســوم●در●بی

ســاختار●صنعتــی●در●اســتان●اردبیــل●نشــان●از●تســلط●صنایــع●کوچــک●و●ســهم●ناچیــز●●	

ــع● ــکل●گیری●صنای ــی●و●ش ــرمایۀ●دولت ــن●س ــان●یافت ــدم●جری ــزرگ●دارد.●ع ــع●ب صنای
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ــه● ــلاً●توجی ــز●عم ــین●نی ــین●و●پیش ــع●پس ــه●صنای ــده●ک ــث●ش ــادر،●باع ــزرگ●و●م ب

اقتصــادی●●نداشــته●باشــند●و●ایــن●بخــش،●فاقــد●صنایــع●اســتراتژیک●بــرای●توســعۀ●

خــود●باشــد●کــه●پتانســیل●های●توســعه●ای●آنهــا●شــدیداً●محــدود●کــرده●و●امــکان●

ــش● ــن●بخ ــه●ای ــازد.●درنتیج ــر●نمی●س ــد●را●امکان●پذی ــش●تولی ــداف●جه ــق●اه تحق

ــی● ــوان●یک ــص-●به●عن ــای●متخص ــذب●نیروه ــرای●ج ــی●ب ــیار●پایین ــای●بس قابلیت●ه

ــردگان● ــکاری●تحصیل●ک ــرخ●بی ــاس،●ن ــن●اس ــر●ای ــعه-●دارد●و●ب ــم●توس ــع●مه از●مناب

ــه●ســمت● ــراد●ب ــن●اف ــه●موجــب●ســرازیر●شــدن●ای ــالا●اســت●ک در●اســتان●بســیار●ب

اســتان●های●توســعه●یافته●تــر●و●مراکــز●اقتصــادی●کشــور-●خصوصــاً●پایتخــت-●شــده●

اســت.●همچنیــن●محدودیت●هــای●نقدینگــی،●عــدم●جدایــی●مالکیــت●و●مدیریــت،●

بی●توجهــی●بــه●ظرفیت●هــای●اســتان●در●توســعۀ●صنعتــی●کــه●نمونه●هــای●آن●گــروه●

کارخانه●هــا●ســبلان●پارچــه●)بزرگتریــن●مرکــز●نســاجی●کشــور●بــا●زنجیــرۀ●کامــل●تولیــد●

ــرکت● ــی●از●10●ش ــبلان●)یک ــۀ●س ــا●جوج ــرکت●آرت ــاک(●و●ش ــی●پوش محصــولات●نهای

برتــر●تولیدکننــدۀ●جوجــۀ●یــک●روزه●در●دنیــا(●اســت●از●دیگــر●مشــکلات●ایــن●بخــش●

ــوری،●1396(.● ــت●جمه ــتراتژیک●ریاس ــی●های●اس ــز●بررس ــود●)مرک ــوب●می●ش محس

عـدم●تقسـیم●بندی●و●تعییـن●اولویت●هـای●سـرمایه●گذاری●در●مناطق●مختلف●کشـور،●●	

باعـث●شـده،●بـه●دلیـل●وجـود●زیرسـاخت●صنعتـی●در●اسـتان●هایی●ماننـد●اصفهـان،●

تمایـل●بـه●سـرمایه●گذاری●در●اسـتان●هایی●ماننـد●اردبیـل●انـدک●شـود.●بـا●توجـه●به●

مطالـب●مذکـور،●آنچـه●توجه●به●آن●به●منظور●رشـد●و●توسـعۀ●همه●جانبـه●و●برون●رفت●

از●بن●بسـت●اقتصـادی●و●تحقـق●اهـداف●جهـش●تولید●در●اسـتان●اردبیـل●از●اهمیت●

اساسـی●برخـوردار●اسـت،●●اسـتفاده●از●ظرفیـت●رسـانه●در●مقیـاس●بومـی،●ملـی●و●

حتـی●بین●المللـی●اسـت.●ازایـن●رو،●این●پژوهـش●در●ابتدا●به●بررسـی●الزامـات،●موانع●

و●راهکارهـای●بومـی●جهـش●تولیـد●در●اسـتان●اردبیل●می●پـردازد●و●در●ادامـه،●درصدد●

اسـت●نقـش●رسـانه●های●اسـتانی●را●در●تحقـق●هدف●جهـش●تولید●مطالعه●و●بررسـی●

کـرده●و●بـه●سـؤالات●زیر●پاسـخ●دهد:

الزامات●بومی●جهش●تولید●در●استان●اردبیل●کدام●اند؟●	

موانع●بومی●جهش●تولید●در●استان●اردبیل●کدام●اند؟●	

رسانۀ●استانی●در●تحقق●جهش●تولید●چه●نقشی●دارد؟●	
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پیشینۀ تحقیق

بــا●توجــه●بــه●بررســی●منابــع●مختلــف●بــا●اســتفاده●از●کلیدواژه●هــای●»جهــش●تولیــد1«،●

ــدات«●●و●»نقــش●رســانه● ــای●توســعۀ●تولی ــد«،●»راهکاره ــات●تولی ــد«،●»الزام ــع●تولی »●موان

در●تولیــدات«●از●طریــق●پایــگاه●داده●هــای●مختلــف2،●ایــن●نتیجــه●حاصــل●شــد●کــه●موضــوع●

ــوز● ــد،●هن ــش●تولی ــداف●جه ــق●اه ــتانی●در●تحق ــانه●های●اس ــش●رس ــد●و●نق ــش●تولی جه

موضوعــی●جدیــد●بــوده●و●پژوهش●هــای●کمــی●در●ایــن●بــاب●انجــام●●شــده●اســت●)بســیاری●

از●مجــلات●بــا●اعــلام●فراخوان●هــای●مختلــف●بــه●دنبــال●جمــع●آوری●پژوهش●هــای●مختلــف●بــا●

عنــوان●جهــش●تولیــد●هســتند(.●جــدول●شــمارۀ●2،●نزدیک●تریــن●پژوهش●هــای●انجام●شــده●

در●ایــن●حــوزه●را●نشــان●داده●اســت:

جدول●)2(:●بررسی●پیشینۀ●تجربی

یافته هاابزارموضوعسالمنبع

نوری و اخوان 
طباطبایی

13
97

نقد موانع بین المللی 
و ملی حمایت از 
تولید داخلی و 

راهکارهای حقوقی 
آن

مطالعات 
کتابخانه ای

براساس نتایج حاصل از پژوهش، محدودیت های 
ناشی از تحریم های بین المللی، الزامات الحاق سازمان 
جهانی تجارت و درنهایت، خلأها و ابهام های قوانین 
و مقررات جاری در کنار ضعف سیاست های اقتصادی، 

مانع بزرگی برای حمایت از تولید داخلی بوده است.

صالو
حیدری او

13
97

بررسی موانع 
حمایت از تولید ملی 
و چرایی عدم کارایی 
آن در بهبود اقتصاد

مصاحبه

نتایج تحقیق نشان داد مهم ترین عواملی که 
رویکردهای حامی تولید ملی را ناکارآمد می کنند، 

رویکردهای نامناسب به برنامه های توسعه، فقدان 
استراتژی های توسعۀ صنعتی و موانع ذهنی هستند.

صفری

13
97

نقش رسانه های 
جمعی در حمایت از 

تولید ملی

مطالعات 
کتابخانه ای

نتایج حاصل از این پژوهش نشان داد رسانه ها 
ابزار بسیار قدرتمند و سریعی به منظور حمایت از 

تولیدات ملی محسوب شده و  می توانند برای رشد 
و ارتقای ملی در کشور به کار گرفته شوند.

1. JUMP  or Mutation

2. Science Direct, Wiley Online Library, Sage Journals
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یافته هاابزارموضوعسالمنبع
بختیاری و افقه

13
96

موانع تولید 
بنگاه های صنعتی 

استان تهران از نظر 
تولیدکنندگان و 

سرمایه گذاران

پرسشنامه 
و مصاحبه

براساس نتایج به دست آمده، پنج عامل به عنوان 
موانع عمده و مهم تولید صنایع موردتحقیق 
استخراج شدند؛ این پنج عامل عبارت اند از: 

مشکلات مربوط به سیستم بانکی، کمبود یا فقدان 
بازار فروش، کمبود نقدینگی، مشکلات مربوط به 
نیروهای کار و مشکلات مربوط به دخالت دولت و 

بخش دولتی.

عبدلی

13
86

نوآوری، ابداعات و 
جهش اقتصادی

پرسشنامه

نتایج حاصل از آزمون همبستگی نشان داد ابداعات 
در نظام  ملی نوآوری ایران به گونه ای نیست كه 
بتواند ابداعات و اختراعات را به طور پیوسته و 

درون زا تداوم بخشیده و به اقتصاد تزریق کند و 
عامل اصلی آن، عدم پیوند و تناسب اجزای نظام 

ملی نوآوری بوده، بنابراین، ضروری است برای جهش 
اقتصادی  و تولید اجزای نظام ملی نوآوری به طور 

متناسب تقویت شده، تا از حالت عملكرد آرام خارج 
شود.

اتزیونی1

2020

نحوۀ جهش 
اقتصادی پس از 

کرونا

مطالعات 
کتابخانه ای

این مطالعه دلیل جهش اقتصادی بعد کرونا را 
فرسودگی اقتصادی می داند که دامن گیر کشورها 
شده و بسیاری از کشورها برای خارج شدن از این 
بحران، به رویکردهای جدید در تولیدات و اقتصاد 

روی می آورند. 

ل و 
سی

س 
توما

همکاران2

موانع رشد تولید: 2018
صنایع انگلستان

مصاحبه

نتایج حاصل از این پژوهش، موانع رشد را به 
تفکیک صنایع نشان داد. ازجمله اهم موانع رشد 

صنایع در انگلستان، مشکلات در حوزۀ تصمیم گیری، 
هزینه های سرمایه گذاری، طراحی محصولات و... 

اشاره شد. 

3
ت و همکاران

بانو

2016

رویکرد منسجم 
برای تجزیه وتحلیل 

الزامات و موانع 
تولیدات پایدار

پرسشنامه

نتایج به دست آمده با مدل سازی ساختاری نشان 
داد فشار موجود در بازار، عوامل حمایتی، جذب 

سرمایه گذاران خارجی، اقتصاد الکترونیکی، قوانین 
و مقررات دولتی، سیستم آموزشی و نوع فناوری، 
از جمله مهم ترین الزامات و موانع تولیدات پایدار 

هستند. 

1. Etzioni

2. Thomas-Seale

3. Bhanot
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چهارچوب نظری

تعریف جهش تولید

بــه●وجــود●آمــدن●تغییــرات●پیاپــی●در●محیــط●نیازمنــد●جهــش●تولیــد●اســت●کــه●ایــن●

ــار● ــن●ب ــوده●و●اولی ــادی●ب ــی●اقتص ــرد●فعل ــی●از●عملک ــه●نارضایت ــخ●ب ــی●پاس ــوع●در●پ موض

توســط●ســیلور●بــرگ●و●ورســپگان●در●ســال●1995●مطــرح●شــد●)ســیلورو●ورســپگان1،●1995(.●

جهــش●تولیــد●جــزء●رویکردهــای●خــرد●رشــد●اقتصــادی●بــوده●)ســیلورو●ورســپگان2،●1995(●●

ــی●را●در● ــار●محسوس ــه●آث ــود●ک ــف●می●ش ــادی●تعری ــت●اقتص ــر●در●وضعی ــوان●تغیی و●به●عن

ــت●اجتماعــی● ــن●عدال ــا●تأمی ــدار●اقتصــادی●را●ب ــه●وجــود●آورده●و●رشــد●پای ــی●ب اقتصــاد●مل

فراهــم●می●کنــد●)لــی3،●2018(.●همچنیــن●جهــش●تولیــد●را●می●تــوان●ایجــاد●شــتاب●در●تحقــق●

ــه●ای● ــی،●منطق ــی،●مل ــیل●های●محل ــات●و●پتانس ــه●از●امکان ــری●بهین ــا●بهره●گی ــد●ب ــق●تولی رون

ــاد● ــرای●ایج ــط●ب ــخاص●مرتب ــا●و●اش ــۀ●نهاده ــی●کلی ــارکت●و●هماهنگ ــا●مش ــی●●ب و●بین●الملل

رونــق●اقتصــادی●و●اجتماعــی●پایــدار●تــا●ســطحی●کــه●کشــور●را●به●عنــوان●یــك●کشــور●قــوی●

مطــرح●کنــد،●تعریــف●کــرده●اســت●)گــزارش●کمیســیون●حمایــت●از●تولیــد●ملــی،●1399(●و●بــه●

دودســتۀ●زیــر●تقســیم●بندی●می●شــود:

جهــش●بلنــد●)بین●بخشــی(:●تغییــر●ســاختار●اقتصــاد●و●ورود●بــه●حوزه●هــای●جدیــد●●	

لید؛ تو

جهــش●کوتــاه●)درون●بخشــی(:●حرکــت●در●بیــن●نســل●های●فنــاوری●و●توســعۀ●●	

زنجیــرۀ●ارزش●در●یــک●بخــش●)ســلیم●و●همــکاران،●1399:●11(.

الزامات و موانع تولید در کشور

ارتقــای●تولیــد●ملــی●و●تحقــق●اهــداف●جهــش●تولیــد،●بــدون●توجه●بــه●مشــکلات●موجود●

در●رشــد●صنعــت●داخلــی●و●رفــع●مشــکلات●اقتصــادی،●سیاســی،●فرهنگــی●و●اجتماعــی●کشــور●

امکان●پذیــر●نیســت.●آسیب●شناســی●صنعــت●کشــور●و●شناســایی●موانــع●فــراروی●صنعتگــران●

و●ســرمایه●گذاران●بــرای●ایجــاد●صنایــع●جدیــد،●افزایــش●تولیــد●واحدهــای●موجــود●و●بهبــود●

ــر● ــد●و●تســهیل●ام ــع●مشــکلات●تولی ــدی،●نخســتین●گام●درراه●رف ــت●محصــولات●تولی کیفی

1. Silverberg

2. Silverberg

3. Lee
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ــر● ــع●متعــددی●درراســتای●ام ــد●اســت.●موان ــق●اهــداف●تولی ســرمایه●گذاری●در●جهــت●تحق

جهــش●تولیــد●وجــود●دارد●کــه●از●آن●جملــه●می●تــوان●بــه●مــوارد●ذکرشــده●در●جــدول●1●اشــاره●

کــرد:●

جدول●1:●موانع●و●الزامات●جهش●تولید

موانع جهش تولید منابع

مشکلات توسعۀ صنایع، هزینه های سرمایه ای، هزینه های نظارت و توسعهلیتسر و بوگل)2019(

مشکلات آموزشی، طراحی محصولات، مکانیسم ها، استانداردهای کیفیت )توماس سیل و همکاران)2018(
پایین

تفاوت در مدل های بازاریابی میخالیک و همکاران)2018(

عدم آگاهی از فرایندهای توسعهکورینن و همکاران)2018(

نداشتن درک مناسب از نیازهای مشتریانهاکانن)2018(

هزینۀ بالای بازار، ریسک بالای بازار، عدم فرهنگ ارائۀ خدماتکلگ و همکاران)2017(

نبود استانداردهای عملکردیباینز و همکاران)2017(

نبود استراتژی های مدونشوریتز و همکاران)2017(

عدم اطلاع بازار، هزینۀ بالای صدور گواهینامه، کاهش عملکرد محصولوالی و همکاران)2015(

نبود زیرساخت ها و عدم انطباق با فناوری های روز دنیامییر)2013(

مدیریت منابع انسانی نامناسباوسمان)2013(

نبود سیستم های اطلاعاتی مدیریت، ترس از جذب مشتریان و موانع داخلی مارتینز و همکاران)2010(

الزامات جهش تولیدات

ایجاد همکاری بین صنعت و دانشگاه، نهادینه ساختن نوآوریاحمد و همکاران)2020(

روش شناسی پژوهش صحیح، تدوین مدل های کسب وکار، تدوین جی بوون1)2018(
استراتژی های رشد 

قوانین و مقررات دولتی، برنامه های دولتی، حمایت های مالیبینون و همکاران2)2017(

شرایط مالی، سیاست های بازپرداخت، برنامه ریزی های دولتی، تحقیق و باکر و همکاران)2015(
توسعه، 

حساس بودن نسبت به تغییرات اقتصادی، سیاسی و فرهنگی جهت ماسون3)2011(
بهره گیری از فرصت ها، 

کاهش تشریفات زائد اداری، ایجاد فضای حمایتی، داشتن ینش استراتژیک باشکوه و پورامینی
و محیط کار پرانرژی

رسانه و توسعۀ اقتصاد

جــای●هیــچ●شــكی●نیســت●كــه●امــروز●رســانه●ها●در●تحلیــل●و●تبییــن●مســـائل●كشـــور●و●
1. Gyu Byun

2. Beynon

3. Mason
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از●جملـــه●در●حــوزۀ●اقتصــادی●نقــش●مهمــی●ایفــا●می●کننــد.●بــه●عبــارت●بهتــر،●پدیده●هــای●

ارزشــمند●و●مهــم●اقتصــادی●بــا●عــدم●همراهــی●و●اطلاع●رســانی●رســانه●ها●نمی●تواننــد●

تأثیرگــذار●باشــند؛●در●ایــن●راســتا●رســانه●ها●می●تواننــد●در●شناســـایی●و●●تبییــن●مؤلفه●هــای●

اصلــی●جهــش●تولیــد●و●نقــش●مــردم●و●دولــت●در●ایــن●عرصــه●اقــدام●كننــد.●وظایــف●رســانه●

ــر●دســته●بندی● ــد●به●صــورت●زی ــق●اهــداف●جهــش●تولی ــال●توســعۀ●اقتصــادی●و●تحق در●قب

می●شــود:

ــعۀ● ــد●و●توس ــش●تولی ــل●جه ــی●از●دلای ــی:●یک ــبك زندگ ــرف و س ــوی مص ــاح الگ اص

اقتصــادی●کشــور●اصــلاح●الگــوی●مصــرف●و●ســبک●زندگــی●مــردم●و●افزایــش●گرایــش●آنــان●بــه●

حمایــت●از●کالای●داخلــی●و●ایرانــی●اســت.●●بی●تردیــد●ریشــه●اصلــی●ســوءمصرف●در●كشـــورها،●

نابســـامانی●و●کژی●هــای●فرهنگـــی●اســـت.مدپرستی،●تنــوع●خواهــی،●افزون●طلبــی●و●چشــم●

ــش● ــث●کاه ــه●باع ــتند●ک ــی●هس ــای●فرهنگ ــن●بیماری●ه ــاهر●ای ــه●مظـ و●هم●چشــمی،●ازجمل

ــد.● ــی●دارنـ ــؤثر●و●بی●بدیل ــش●مـ ــا●نقـ ــانه●ها●در●اصــلاح●آنه ــی●می●شــود؛●●رس مصــرف●داخل

هرچنـــد●تعـــادل●و●میانــه●روی●در●مصــرف،●وظیفــۀ●ملــی●و●شــرعی●یكایــك●شــهروندان●اســت،●

امــا●ایــن●واقعیــت●نبایــد●مـــا●را●از●ضــرورت●فرهنگ●ســازی●در●ایــن●زمینــه●غافــل●كنــد●)ملــکان●

ــه،●1393(.● و●جوادی

آمــوزش:●درنتیجــۀ●آمــوزش●و●تقویــت●ســواد●رســانه●ای،●مخاطبــان●می●آموزنــد●باوجــود●

تنـــوع●و●تكثــر●فوق●العــاده●رســانه●ها،●همــۀ●آنچــه●از●جانــب●آنهــا●تبلیــغ●یــا●عرضــه●می●شــود،●

بـــرای●الگــو●گیــری●در●زنـــدگی●فــردی●و●اجتماعــی●مناســب●نیســت●و●مخاطــب●بایــد●آگاهانــه●

دســت●بــه●بررســی●و●گزینــش●بزنــد.●به●طــور●ویــژه،●●ایــن●مســئله●در●الگو●گیــری●از●رســانه●ها●

و●آنچــه●بایــد●در●عمــل●موردتوجــه●قــرار●گیــرد،●نیاز●واقعـــی●مخاطبـــان●اســت●)تیبــور1،●2011(.●

ایــن●موضــوع●بــه●پیشــبرد●اهــداف●جهــش●تولیــد●درراســتای●تبلیغــات●مناســب●کالای●ایرانــی●

و●افزایــش●گرایــش●مــردم●بــه●اســتفاده●از●تولیــد●ملــی●کمک●کننــده●خواهــد●بــود.●

ــی●و● ــی●و●تلویزیون ــای●رادیوی ــی●برنامه●ه ــكلی●و●محتوای ــاختار●ش ــت●س ــی: تقوی حمایت

ــانه. ــادی●رس ــدی●و●اقتص ــای●تولی ــد●در●بخش●ه ــازی●مفی برنامه●س

ــان●از● ــانۀ●ملـــی●در●کشــور،●منطقـــه●و●جهـ آگاهی دهنــده:●گســترش●دامنــۀ●نفــوذ●رسـ

طریــق●اطلاع●رســانی●شــفاف●فرصت●هــای●تجـــاری●و●ســرمایه●گذاری●بــا●هــدف●ایجـــاد●

1. Tibor
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ــد.● ــای●جدی بازاره

ــف● ــای●مختلـ ــام●در●عرصه●ه ــد●پی ــد●تولی ــوآوری●در●فرآین ــش●ن ــش●نق ــات:●افزای تبلیغ

کســب●وکار●بــا●هــدف●بقــا،●توســعه●و●ســودآوری●بنگاه●های●اقتصـــادی●كشـــور●در●عین●شــرایط●

ــای● ــوردار●از●جذابیت●ه ــای●برخ ــد●و●پخــش●برنامه●ه ــه●تولی ــتر●ب ــی●بیش ــهم●ده ــی؛●س رقابت

ــه● ــبت●ب ــی●نسـ ــای●اجتماع ــود●هنجاره ــان●و●بهب ــزد●مخاطب ــی●ن ــرمایه●گذاری●و●كارآفرین س

مقولــۀ●ســرمایه●و●جهــش●تولیــد●از●جملــه●وظایــف●مهــم●رســانه●های●بومــی●در●قبــال●تحقــق●

اهــداف●جهــش●تولیــد●اســت●)حســینی،●1391(.

روش شناسی تحقیق

ــای● ــزء●پژوهش●ه ــت●ج ــر●ماهی ــوده●و●از●نظ ــردی●ب ــن●پژوهــش●از●لحــاظ●هــدف●کارب ای

ــت: ــده●اس ــه●انجام●ش ــه●در●دو●مرحل ــود●ک ــدی●می●ش ــی●طبقه●بن ــی●و●کیف توصیف

داده●هــا● گــردآوری● بــه● کتابخانــه●ای● و● اســنادی● بــه●شــکل● اول● در●مرحلــۀ● الــف:●

اســت. پرداخته●شــده●

ــۀ● ــه●براســاس●یافته●هــای●مرحل ــی●اســت●ک ــۀ●دوم●اســتفاده●از●پژوهــش●کیف ب(●مرحل

اول،●ســعی●در●تبییــن●ابعــاد●و●شــاخص●های●مناســب●بــا●اســتفاده●از●مصاحبــه●و●روش●دلفــی●

می●کنــد.●

جامعــــۀ●آمــــاری●تحقیــــق،●شــامل●صاحب●نظران●در●زمینــــۀ●موضوع●موردنظر●و●شــامل●

اعضــای●هیئت●علمــی●دانشــگاه●ها،●محققــان●و●دانشــجویان●دکتــری،●کارشناســـان،●مدیــران●

ــی●و●ترکیبــی●از● ــد●کــه●به●صــورت●نمونه●گیــری●غیــر●احتمال صداوســیمای●مرکــز●اردبیــل●بودن

روش●هــای●هــدف●دار●یــا●قضاوتــی●و●گلولــه●برفــی●بــا●در●نظــر●گرفتــن●معیارهایــی●همچــون●

تســلط●نظــری،●تجربــه●عملــی،●تمایــل●و●توانایــی●مشــارکت●در●پـــژوهش●و●دسترســی●انتخاب●

شــدند.●●به●منظــور●تشــکیل●پانــل●●حـــدود●30●نفـــر●شناســـایی●شــدند●کــه●بعــد●از●فیلتــر●

ــه● ــد.●لازم●ب ــت●آم ــه●دس ــری●ب ــت●20●نف ــه●فهرس ــاخص●های●پیش●گفت ــال●ش ــردن●و●اعم ک

توضـــیح●اســـت●کـــه●در●اولیــن●دور●روش●دلفــی●تعــداد●20●نفــر●شــرکت●کــرده●و●از●بـــین●

پرسشــنامه●های●جمع●آوری●شــده،●تعــداد●15●نســخه●عــودت●و●قابل●اســتفاده●تشــخیص●

ــب● ــه●ترکی ــوط●ب ــات●مرب ــتند.●اطلاع ــرکت●داش ــر●ش ــوم،●15●نف ــد.●در●دور●دوم●و●س داده●ش

ــت.● ــده●اس ــدول●3●آورده●ش ــوندگان●در●ج مصاحبه●ش
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تحصیلاتسابقۀ خدمتحوزۀ فعالیتسمتردیف
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یافته های تحقیق

نتایج مراحل دلفی 

در●این●پژوهش●روش●دلفی●در●سه●مرحله●انجام●شد:

در●ایــن●دور،●اعضــای●پانــل،●مجموعــه●ای●از●عوامــل●را●کــه●از●پژوهش●هــای●قبلـــی●

شناســایی●و●از●ســوی●محقــق●در●اختیــار●آنــان●قرارگرفتــه●بــود،●را●بررســی●کردنــد.●از●آنجــا●کــه●

عوامــل●مـــذکور●به●نوعــی●بــا●عوامــل●ارائه●شــده●در●پژوهش●هــای●پیشـــین●یکســـان●بودنــد،●

حـــذف●و●در●مـــواردی●بـــا●عوامـــل●موجـــود●ترکیـب●یـــا●جایگزین●شدند.

دور دوم

ــه●در●لیســت● ــری●اختصــاص●داشــت●ك ــل●مؤث ــۀ●عوام ــه●ارائ بخــش●دوم●پرسشــنامه●ب

بخــش●اول●موجــود●نبــود،●امــا●از●نظرپاســخ●دهندگان،●مهــم●و●كلیــدی●به●حســاب●می●آمــد.●

در●ایــن●بخــش،●از●پاســخ●دهندگان●خواسته●شــده●بــود●كــه●حداكثــر●شــش●عامــل●موفقیــت●

را●بــه●همــراه●توضیحــی●كوتــاه●ارائــه●كننــد.

دور سوم

پرسشــنامۀ●دور●ســوم●دلفــی،●خــود●شــامل●دو●بخــش●بــود.●در●بخــش●اول●پرسشــنامه،●

را● آنهــا● و●دوم● اول● دور● دو● در●هــر● كــه●شــرکت●کنندگان● ارائــه●شــد● مجموعه●عواملــی●

ــاد“●و● ــر●ایــن●عوامــل●”زی ــن●تأثی ــد.●میانگی ــوان●عوامــل●كلیــدی●تشــخیص●داده●بودن به●عن

”بســیار●زیــاد“●بــود●)گویه●هــای●دارای●وزن●4●بــه●بــالا(.●در●مقابــل●هــر●عامــل●نیــز،●میانگیــن●

پاســخ●های●اعضــای●کارگــروه●در●دورهــای●پیــش●و●پاســخ●هــر●فــرد●نیــز●به●صــورت●جداگانــه●

ــر● ــارۀ●ه ــود●را●درب ــر●خ ــدداً●نظ ــت●مج ــخ●دهنده●می●بایس ــش،●پاس ــن●بخ ــد.●در●ای درج●ش

ــا●انتخــاب●یكــی●از●گزینه●هــای●موجــود●در●مقابــل●آنهــا●اعــلام●می●کــرد.●در● یــك●از●عوامــل●ب

بخــش●دوم●پرسشــنامه،●پاســخ●دهنده●بایــد●نظــر●خــود●را●دربــارۀ●ترتیــب●اهمیــت●هــر●یــك●

ــه●●شــده●اســت.● از●عوامــل●مشــخص●می●کــرد●کــه●نتایــج●آن●در●جــدول●شــمارۀ●3●ارائ
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جدول●شمارۀ●4:●نتایج●میانگین●گیری●3●مرحلۀ●روند●دلفی

ف
ردی

الزامات و موانع جهش تولید و نقش رسانه ها در تحقق اهداف جهش 
تولید

میانگین
انحراف معیار

دورۀ سومدورۀ دومدورۀ اول

میانگین

ف معیار
انحرا

میانگین

ف معیار
انحرا

1

ش تولید
موانع جه

استراتژی

نبود برنامه ریزی در حوزۀ مرتبط با تولید، 
کارآفرینی و...

4/000/5554/530/2534/310/313

4/530/2534/030/5034/130/560نبود استراتژی های مدون2

4/030/5034/330/4354/250/170ناکارآمدی تدوین و اجرای دستورالعمل ها3

4

محیطی

عدم اطمینان های محیطی از جمله افزایش نرخ 
نوسانات ارزی

4/530/2534/330/4354/330/331

4/330/4354/300/3234/460/360تحریم های بین المللی5

4/330/4354/201/204/360/104نبود ثبات اقتصادی و سیاسی3

4/300/3234/530/4554/500/676مشکلات در تعاملات بین المللی5

نابسامانی بازار و ناكارایی سیاست های حمایتی 3
از تولید

4/201/204/330/4354/530/153

5

قوانین و 
مقررات

4/300/3324/300/4144/130/350بالا بودن هزینه های سرمایه گذاری

4/330/4354/530/4144/640/156بالا بودن نرخ تسهیلات بانکی11

كمبود نقدینگی وعدم تخصیص به موقع 12
تسهیلات لازم به تولیدکنندگان

4/300/4144/131/134/650/145

نبود نظارت دقیق بر ورود کالاهای قاچاق و رشد 13
بی رویۀ واردات 

4/030/5534/300/3514/220/512

قانون مالیات های مستقیم و قانون مالیات بر 14
ارزش افزوده

4/530/4144/400/3234/560/351

15

آموزش و 
یادگیری

4/131/134/331/204/000/361عدم  آگاهی از فرایندهای توسعۀ صنایع

4/300/3514/200/0004/120/550کمبود فرصت های بازار و مشکلات بازاریابی16

كارایی پایین مؤسسات پژوهشی در حوزۀ 17
تولیدات

4/530/4145/000/4144/010/615

ضعف ارتباط بین بخش های اجرایی و تحقیقاتی 18
درزمینۀ تولیدات

4/330/3444/200/7074/120/654

عدم آشنایی كافی تولیدكنندگان با سیاست های 19
كلان دولت

4/400/3234/400/7134/300/363

20
زیرساختی

4/000/3134/530/4774/130/674مسائل و مشکلات حوزۀ مدیریتی

4/401/144/300/4374/160/663ضعف کارکردی ارگان ها و نهادهای حمایتی21
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22

ش تولید
ت جه

الزاما

4/330/4144/300/4704/150/653فرهنگ سازی برای مصرف تولید داخلیاستراتژی

23

محیطی

مقابلۀ مقامات محلی با حمایت ضعیف 
دستگاه ها و بانک ها از تولیدات داخلی

4/200/0034/400/4704/020/713

4/300/4134/030/3134/640/476تقویت فعالیت های بنگاه های دانش بنیان24

حمایت از مجموعه های داخلی برای حضور در 25
بازارهای جهانی

4/230/0034/330/0434/300/354

26

قوانین و 
مقررات

تقویت نظام بانکی و کاهش طول دورۀ اعطای 
تسهیلات

4/200/4144/530/7004/620/674

4/020/4014/050/7014/610/334کنترل قاچاق و مدیریت واردات در کشور27

4/530/2344/730/7374/260/675به حداقل رساندن فرایند صدور مجوزها28

حمایت از بنگاه های تولیدی متوسط و کوچک 29
در استان

4/060/3334/060/3334/000/412

30

آموزش و 
یادگیری

4/550/2124/750/7174/000/355توسعۀ دولت الکترونیک

4/620/3124/650/3174/550/576افزایش همکاری بین صنعت و دانشگاه31

4/550/3234/570/3734/300/757آموزش تدوین مدل های کسب وکار32

4/100/4234/100/7734/700/744آموزش های کارآفرینی در مدرسه، دانشگاه و...33

تولید محصولاتی متناسب با نیازهای روز 34
مصرف کنندگان

4/250/2004/550/7004/530/536

35

زیرساختی

نوسازی و ابتکار در ماشین ها، محصولات، 
مدیریت و ساخت

4/720/3344/750/3374/200/714

به کارگیری صندوق توسعۀ اقتصادی در جهت 36
حمایت از تولیدکنندگان

4/650/4044/670/7074/110/342

حمایت از نوآوری و خلاقیت فارغ التحصیلان 37
دانشگاهی

4/300/3134/330/3134/770/711

تسهیل پرداخت وام و حمایت های مالی از 38
استارت آپ ها

4/060/4434/360/7734/220/232

4/510/3134/510/3134/370/471افزایش کیفیت کالاهای تولید داخلی39

افزایش توجه به ارائۀ خدمات پس از فروش و 40
مدیریت ارتباط با مشتریان

4/660/4374/230/4144/540/632
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میانگین

ف معیار
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41

ش تولید
راهکارهای رسانه ای تحقق جه

استراتژی

4/300/4144/131/164/130/771تبیین رسانه ای ارتباط جهاد اقتصادی با جهاد نظامی

تبیین ضرورت مصرف کالای داخلی به عنوان وظیفۀ 42
دینی

4/060/7534/330/3514/560/531

برنامه سازی برای اصلاح بینش، نگرش و رفتار مردم 43
در حوزۀ مصرف

4/530/4144/430/3234/350/530

مدون کردن راهبردها و سیاست های رسانه ملی در 44
سال جهش تولید

4/131/164/331/204/300/335

نشان دادن اهمیت و جایگاه کار در زندگی فردی و 45
اجتماعی

4/300/3514/230/0004/150/716

4/530/4142/330/4144/160/610تبدیل رسانۀ مصرف محور به تولیدمحور46

4/360/6544/230/5074/010/666نهادینه سازی فرهنگ غلط مصرف مصنوعات خارجی47

طرح ایده های جهش تولید در برنامه های مذهبی 48
و فرهنگی

4/400/3234/430/5164/130/455

برنامه سازی در جهت مواجهۀ درست با مفاسد 49
اقتصادی

4/000/3164/230/4574/760/223

4/401/154/330/4374/610/734افزایش مشارکت مردمی در اجرای طرح جهش تولید50

4/331/204/730/4374/000/415تبدیل استفاده از تولیدات داخلی به یک فرهنگ51

4/000/0004/660/5074/330/167تغییر فرهنگ غرب زدگی در رفتار اقتصادی52

حمایت از کالای ایرانی از طریق انجام تبلیغات رایگان 53
برای کالای ایرانی

4/200/0004/660/7744/640/114

54

محیطی

5/000/4144/630/5074/300/733معرفی کارآفرینان و تولیدکنندگان موفق

به تصویر کشیدن پیامدهای جهش تولید در استان 55
اردبیل

4/200/5074/460/3164/160/436

برگزاری همایش های استانی با محوریت جهش 56
تولید

4/400/5164/130/3234/760/554

4/600/4144/130/4374/110/711معرفی مخترعان و مبتکران57

4/530/4574/330/7744/600/504برگزاری نشست های علمی و تخصصی 58

پخش پیام های بازرگانی در همۀ شبکه ها در حمایت 59
از تولید ملی 

4/300/4374/400/4374/330/326

استفاده از کالای داخلی در صحنه آرایی و طراحی 60
دکور مناسب

4/730/4374/660/4374/540/555
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میانگین

ف معیار
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61

ش تولید
راهکارهای رسانه ای تحقق جه

قوانین و 
مقررات

4/660/5074/200/4144/670/637نظارت فعال بر روند تولید و پخش سریال های ایرانی 

4/600/5074/660/5074/640/157بازنگری در مقررات و استانداردهای برنامه سازی 62

برنامه سازی برای بررسی و تبیین مسائل و مشکلات 63
قوانین و مقررات کار 

4/460/3164/660/4144/770/257

64

آموزش و 
یادگیری

4/130/3234/200/7534/250/364تولید فیلم و سریال در اهمیت دادن به تولید ملی

بهره گیری از ظرفیت برنامه های نمایشی برای پرداختن 65
مناسب به موضوع 

4/130/4374/300/5164/000/514

ساخت برنامه برای اصلاح ذهنیت منفی مردم درباره 66
کالاهای ایرانی

4/330/5544/220/7034/770/324

برنامه سازی برای بالا بردن نقش خانواده ها در جهش 67
تولید 

4/400/4354/530/5074/320/257

4/220/4354/020/5074/210/334آشنا کردن مردم با محتوا و اهداف جهش تولید68

69

زیرساختی

برجسته سازی قوت ها و ضعف های عملکردی 
بخش تولید

4/200/4144/530/5074/740/457

توسعه و گسترش شبکۀ ایران کالا به منظور 70
معرفی بیشتر کالاهای ایرانی

4/220/5054/200/5124/250/332

نقد و بررسی عملکرد دستگاه های مختلف اجرایی 71
و فرهنگی 

4/220/4144/300/4574/140/741

4/200/5534/400/4574/000/555انتقال تجربیات دستگاه ها به یکدیگر 72

)منبع: یافته های پژوهش(

تعیین معیار اتفاق نظر

ضریــب●هماهنگی●کندال●برای●پاســخ●های●اعضـــای●پانـــل●در●دور●ســـوم●0/800●محاســبه●

گردیــد.●بــا●توجــه●بــه●اینکــه●تعــداد●اعضــای●پانــل●بیــش●از●10●نفــر●بــوده●لــذا،●ایــن●میــزان●از●

ــدال●در●دور●اول● ــادار●به●حســاب●می●آیــد.●ضریــب●هماهنگــی●کن ــدال●کامــلاً●معن ضریــب●کن

0/689●و●در●دور●ســوم●بــرای●پاســخ●های●اعضــا●درمــورد●عوامـــل●تأثیرگــذار●بـــر●تجاری●ســازی●

برابــر●0/800●بــه●دســت●آمــد.●
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چهارچوب پیشنهادی پژوهش 

ــا●توجــه●بــه●نتایــج●پژوهــش●حاصــل●از●فــن●دلفــی،100●مؤلفــه●مســتخرج●از●ادبیــات● ب

پژوهــش●و●دلفــی،●72●مؤلفــه●موردتأییــد●قــرار●گرفــت.●شــکل●شــمارۀ●1،●مؤلفه●هــای●

به●دســت●آمده●از●نتایــج●به●دســت●آمده●را●نشــان●می●دهــد●کــه●در●آن،●الزامــات،●موانــع●

و●راهکارهــای●رســانه●ای●جهــش●تولیــد●در●قالــب●5●بعــد●زیرســاختی،●محیطــی،●اســتراتژی،●

قوانیــن●و●مقــررات●و●آمــوزش●و●یادگیــری●طبقه●بندی●شــده●اســت.●

شکل1:●مدل●مفهومی●پژوهش

نتیجه گیری 

ســال●1399●در●حالــی●به●عنــوان●ســال●»جهــش●تولیــد«●معرفــی●شــد●کــه●کشــور●ایــران●

ــا●تحریم●هــای●مختلــف،●سیاســت●اقتصــاد●مقاومتــی●را●پیــش●رو●گرفتــه●و●از● در●مواجهــه●ب

ــانه●ها● ــروزه●رس ــد.●ام ــتفاده●می●کن ــم●اس ــن●مه ــق●ای ــرای●تحق ــزاری●ب ــوان●اب ــانه●ها●به●عن رس

ــه●دار● ــد●و●دامن ــا●جهش●هــای●اقتصــادی●بلن ــول●در●اقتصــاد●داشــته●و●ب ــر●از●پ نقشــی●مهم●ت

در●ارتبــاط●اســت.●هنگامــی●كــه●ســال●1399●»●جهــش●تولیــد«●توســط●رهبــر●معظــم●انقــلاب●

ــرای●انجــام●سیاســت●های●حــوزۀ● ــه●ب ــن●ســؤال●مهــم●مطــرح●می●شــود●ك نام●گــذاری●شــد●ای
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جهــش●تولیــد،●رســانه●ها●-●به●عنــوان●یكــی●از●مهم●تریــن●محورهــای●توســعه-●چــه●نقشــی●در●

ایــن●زمینــه●عهــده●دار●هســتند؟●پاســخگویی●بــه●ایــن●ســؤال●ضمــن●اینکــه●نیازمنــد●بررســی●

ــك● ــه●ی ــا●را●از●تبدیل●شــدن●ب ــد●كشــور●م ــد●اســت،●می●توان ــش●تولی ــع●جه ــات●و●موان الزام

كشــور●مصــرف●زده●دور●نگــه●دارد●و●هــم●زمینــۀ●رشــد●در●تقویــت●باورهــا●و●فرهنــگ●كشــورمان●

را●فراهــم●كنــد.●بــا●توجــه●بــه●آنچــه●بیــان●شــد،●هــدف●ایــن●پژوهــش،●شناســایی●الزامــات،●

موانــع●و●راهکارهــای●بومــی●جهــش●تولیــد●در●اســتان●اردبیــل●و●نقــش●رســانۀ●اســتانی●در●

تحقــق●جهــش●تولیــد●اســت.

در●ایــن●پژوهــش،●بــرای●پاســخگویی●بــه●ســؤالات●از●روش●دلفــی●اســتفاده●●شــده●اســت.●

ــنامه،● ــش●اول●پرسش ــه●در●بخ ــید●ك ــام●رس ــه●انج ــه●دور●ب ــوع●در●س ــی●در●مجم روش●دلف

فهرســتی●از●الزامــات،●موانــع●و●راهکارهــای●بومــی●جهــش●تولیــد●كــه●از●پژوهش●های●پیشــین●

ــۀ● ــه●ارائ ــی●ب ــنامۀ●دور●اول●روش●دلف ــد.●بخــش●دوم●پرسش ــه●ش ــود،●ارائ ــده●ب استخراج●ش

عوامــل●مؤثــری●اختصــاص●داشــت●كــه●در●لیســت●بخــش●اول●موجــود●نبــود،●امــا●از●نظــر●

ــخ●دهندگان● ــش●از●پاس ــن●بخ ــد.●در●ای ــاب●می●آم ــدی●به●حس ــم●و●كلی ــخ●دهندگان،●مه پاس

ــاه● ــی●كوت ــراه●توضیح ــه●هم ــت●را●ب ــل●موفقی ــر●شــش●عام ــه●حداكث ــود●ك خواسته●شــده●ب

ارائــه●كننــد.●درنهایــت،●دور●ســوم●روش●دلفــی،●شــامل●دو●بخــش●بــود●کــه●در●بخــش●اول●

پرسشــنامه،●مجموعــه●عواملــی●ارائــه●شــد●كــه●شــرکت●کنندگان●در●هــر●دو●دور●اول●و●دوم●آنها●

را●به●عنــوان●عوامــل●كلیــدی●تشــخیص●داده●بودنــد.●میانگیــن●تأثیــر●ایــن●عوامل،“زیــاد“●و●

”بســیار●زیــاد“●بــود●)گویه●هــای●دارای●وزن●4●بــه●بــالا(.●●بــا●توجــه●بــه●نتایــج●به●دســت●آمده؛●

موانــع●الزامــات●و●راهکارهــای●بومــی●جهــش●تولیــد،●در●قالــب●عوامــل●اســتراتژیک،●محیطــی،●

ــری●و●زیرســاختی●دسته●بندی●شــده●اســت.● ــوزش●و●یادگی ــررات،●آم ــن●و●مق قوانی

موانــع جهــش تولیــد: بــا●توجــه●بــه●یافته●هــا،●موانــع●تولیــد●شــامل●5●بعــد●

اســتراتژیک،●محیطــی،●قوانیــن●و●مقــررات،●آمــوزش●و●یادگیــری●و●زیرســاختی●اســت●کــه●در●

ایــن●بیــن،●نبــود●برنامه●ریــزی●در●حــوزۀ●مرتبــط●بــا●تولیــد،●کارآفرینــی●و...●عــدم●اطمینان●هــای●

ــرمایه●گذاری،● ــای●س ــودن●هزینه●ه ــالا●ب ــانات●ارزی،●ب ــرخ●نوس ــش●ن ــه●افزای ــی●از●جمل محیط

عــدم●●آگاهــی●از●فرایندهــای●توســعۀ●صنایــع،●مســائل●و●مشــکلات●حــوزه●مدیریتــی●از●جملــه●

ــی●معرفی●شــده●اســت.● ــت●از●کالاهــای●داخل ــد●و●حمای ــع●جهــش●تولی موان

الزامــات جهــش تولیــد:●همانطــور●کــه●قبــلاً●نیــز●اشــاره●شــد؛●الزامــات●موانــع●تولیــد●
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ــاختی● ــری●و●زیرس ــوزش●و●یادگی ــررات،●آم ــن●و●مق ــی،●قوانی ــتراتژیک،●محیط ــد●اس در●5●بع

معرفــی●شــدند.●طبــق●نتایــچ●پژوهــش،●فرهنگســازی●بــرای●مصــرف●تولیــد●داخلــی،●تقویــت●

نظــام●بانکــی●و●کاهــش●طــول●دورۀ●اعطــای●تســهیلات،●توســعه●دولــت●الکترونیــک،●تکیــه●بــر●

ــزء● ــد●و...●ج ــای●تولی ــر●رســاندن●اســتفاده●از●ظرفیت●ه ــه●حداکث ــی●تولید●ب ــای●بوم مزیت●ه

عوامــل●اصلــی●در●تحقــق●اهــداف●جهــش●تولیــد●معرفی●شــده●که●بایســتی●در●سیاســتگذاری●

کلان●بــه●آن●توجــه●شــود.●

راهکارهــای رســانه ای: بــه●منظــور●تحقــق●نقــش●رســانه●ها●در●پیشــبرد●اهــداف●جهــش●

تولیــد،●راهکارهــای●رســانه●ای،●متناســب●بــا●موانــع●موجــود●در●حمایــت●از●تولیــد●ملــی؛●در●5●

بعــد●اســتراتژیک،●محیطــی،●قوانیــن●و●مقــررات،●آمــوزش●و●یادگیــری●و●زیرســاختی●معرفــی●

ــاط● ــن●رســانه●ای●ارتب ــی،●تبیی ــج●دلف ــه●یافته●هــای●حاصــل●از●نتای ــا●توجــه●ب شــده●اســت.●ب

جهــاد●اقتصــادی●بــا●جهــاد●نظامــی، مــدون●کــردن●راهبردهــا●و●سیاســت●های●رســانۀ●ملــی●در●

ســال●جهــش●تولیــد، تبدیــل●رســانۀ●مصرف●محــور●بــه●تولیدمحــور، طــرح●ایده●هــای●جهــش●

ــار●اقتصــادی،● تولیــد●در●برنامه●هــای●مذهبــی●و●فرهنگــی،●تغییــر●فرهنــگ●غرب●زدگــی●در●رفت

ــای● ــزاری●همایش●ه ــل،●برگ ــتان●اردبی ــد●در●اس ــش●تولی ــای●جه ــیدن●پیامده ــه●تصویرکش ب

ــا●محوریــت●جهــش●تولیــد●و...●می●تواننــد●بــه●تحقــق●اهــداف●جهــش●تولیــد●از● اســتانی●ب

ــد.● طریــق●رســانه●ها●کمــک●کنن

ــی●)1397(،● ــوان●طباطبای ــوری●و●اخ ــش●ن ــای●پژوه ــا●یافته●ه ــش●ب ــن●پژوه ــج●ای نتای

ــیل●و● ــاس●س ــی)2020(،●توم ــه●)1396(،●اتزیون ــاری●و●افق ــو●)1397(،●بختی ــدری●اوصال حی

همــکاران●)2018(●تــا●حــدودی●مطابقــت●دارد.●نــوری●و●اخــوان●طباطبایــی)1397(●در●پژوهش●

ــه●محدودیت●هــای● ــوان●ب ــه●می●ت ــه●از●آن●جمل ــد●اشــاره●داشــته●اند●ک ــع●تولی ــه●موان خــود●ب

ــارت● ــی●تج ــازمان●جهان ــاق●س ــات●الح ــرف●و●الزام ــی●ازیک●ط ــای●بین●الملل ــی●از●تحریم●ه ناش

ــف● ــار●ضع ــاری●درکن ــررات●ج ــن●و●مق ــای●قوانی ــا●و●ابهام●ه ــت●خلأه ــوی●دیگر،●و●درنهای ازس

ــز● ــر●نی ــش●حاض ــای●پژوه ــوع●در●یافته●ه ــن●موض ــرد.●ای ــاره●ک ــادی●اش ــت●های●اقتص سیاس

مــورد●تأییــد●قــرار●گرفــت.●در●ایــن●پژوهــش،●ایــن●موضــوع●در●قالــب●عامــل●محیطــی●بــه●

صــورت●دسته●بندی●شــده●ارائــه●شــده●کــه●نبــود●ثبــات●اقتصــادی●و●سیاســی،●مشــکلات●در●

ــق● ــد●و●تحق ــم●تولی ــع●مه ــه●موان ــی●از●جمل ــای●بین●الملل ــی●و●تحریم●ه ــن●الملل ــلات●بی تعام

اهــداف●جهــش●تولیــد●معرفــی●شــده●اســت.●ایــن●موضــوع●در●پژوهــش●حاضــر●نیزبــا●عنــوان●

قوانیــن●و●مقــررات●)نبــود●نظــارت●دقیــق●بــر●ورود●کالاهــای●قاچــاق،●رشــد●بی●رویــۀ●واردات●
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کالاهــای●خارجــی●و●نبــود●قوانیــن●مــدون●تولیــد(●موردتوجــه●قرارگرفتهاســت.●●

ــا●را●فرســودگی● اتزیونــی)2020(●در●پژوهــش●خــود،●دلیــل●جهــش●اقتصــادی●بعــد●کرون

اقتصــادی●می●دانــد●کــه●دامن●گیــر●کشــورها●شــده●و●بســیاری●از●کشــورها●بــرای●خــارج●شــدن●

از●ایــن●بحــران،●بــه●رویکردهــای●جدیــد●در●تولیــدات●و●اقتصــاد●روی●مــی●آورنــد.●ایــن●موضوع●

ــی●دارد.● ــرده،●همخوان ــدم●اطمینان●هــای●محیطــی●اشــاره●ک ــه●ع ــه●ب ــل●محیطــی●ک ــا●عوام ب

ــه●بررســی●راهکارهــای●بومــی●و●نقــش● ــع●ب ــر●بررســی●موان نتایــج●پژوهــش●حاضــر●عــلاوه●ب

ــه● ــن●جنب ــه●از●ای ــه●اســت●ک ــد●پرداخت ــش●تولی ــداف●جه ــق●اه ــی●در●تحق ــانه●های●محل رس

ــدود● ــزء●مع ــه●ج ــرد●ک ــان●ک ــوان●بی ــت●می●ت ــه●جرئ ــوده●و●ب ــوآوری●ب ــن●پژوهــش●دارای●ن ای

پژوهش●هایــی●اســت●کــه●هم●زمــان●توانســته●ســه●بعــد●را●تحــت●پوشــش●قــرار●دهــد.●در●

ــب●یــک●مــدل●جامــع●نه●تنهــا●در● کل●هیــچ●پژوهشــی●در●حــوزۀ●موضــوع●موردنظــر●و●در●قال

پژوهش●هــای●داخلــی●وجــود●نداشــت؛●بلکــه●نمونــۀ●ایــن●نــوع●پژوهــش●بــا●ایــن●میــزان●از●

ــوده●اســت. ــمار●ب ــز●انگشت●ش ــی●نی ــای●خارج ــت●در●پژوهش●ه جامعی

پیشنهادات

با●توجه●به●نتایج●به●دست●آمده،●پیشنهادات●زیر●ارائه●می●شود:

آگاهی بخشــی تمامــی اقشــار اســتان اردبیــل از فرایندهــای تحقــق اهــداف . 	

جهــش تولیــد:●بــا●توجــه●بــه●یافته●هــای●پژوهــش،●رســانه●های●اســتانی●می●تواننــد●

بــا●بیــان●و●بهره●بــرداری●مســتمر●و●مؤثــر●از●پیام●هــا●و●مصادیق●بیانــات●مقــام●معظــم●

رهبری●)مدظله●العالــی(●و●مقامــات●عالــی●کشــور●و●مراجــع●و●بــزرگان●و●شــخصیت●های●

مرجــع●و●صاحبنظــران●جامعــه●در●اهمیــت●موضــوع●اقتصــاد●مقاومتــی،●حمایــت●و●

ــد.●از● ــد●کمــک●کنن ــه●پیشــبرد●اهــداف●جهــش●تولی ــج●آن●ب ــد●و●نتای جهــش●تولی

ایــن●رو،●توصیــه●می●شــود●محورهــای●جهــش●تولیــد●در●شــبکۀ●ســبلان●و●رادیوهــای●

محلــی●مــورد●واکاوی●و●بررســی●مســئولان●ذیربــط●قــرار●گیــرد.●

اســتفاده از جلــوه هــای بصــری و موســیقی محلــی در تبلیغــات کالاهــا: یکــی از . 	

ــومات و  ــر،  آداب و رس ــگری بک ــق گردش ــل، مناط ــتان اردبی ــم اس ــای مه جاذبه ه

ــه  ــه می شــود ب ــه رســانه های اســتانی توصی ــذا ب ــی اســت. ل موســیقی های محل
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منظــور افزایــش اســتفاده از کالاهــای تولیــد داخــل اســتان، در تبلیغــات کالاها از 

موســیقی محلــی و جلوه هــای بصــری مناســب بــا هــدف شناســاندن مناطــق مهــم 

گردشــگری و آداب و رســوم موجــود اســتفاده کننــد. عــلاوه بــر ایــن، رســانه های 

اســتانی می تواننــد در برنامه هــای بومــی محلــی، بــه معرفــی محصــولات تولیــدی 

ــر اســت، از کالاهــای  ــه امکان پذی ــی ک ــا جای ــد و ت ــادرت ورزن ــل مب اســتان اردبی

خارجــی در تبلیغــات اســتانی اســتفاده نشــود. 

معرفــی مخترعــان و مبتکــران اســتان اردبیــل و انعــکاس گســتردۀ موفقیت هــای . 	

مــردم، فعــالان و مســئولان محلــی در حمایــت از تولیــدات بومــی در مقایســه بــا 

اســتان های همجــوار:●طبــق●یافته●هــای●ایــن●پژوهــش،●معرفــی●کارآفرینــان●برتــر●در●

حــوزه●تولیــد●و●اشــتغال-●بــه●ویــژه●در●مشــاغل●کوچــک●و●متوســط●اســتان●اردبیــل-●

بــه●تحقــق●اهــداف●جهــش●تولیــد●کمــک●خواهــد●کــرد،●از●ایــن●رو●توصیــه●می●شــود●

برنامه●هــای●مســتمری●بــا●حضــور●کارآفرینــان●و●مخترعــان●اســتانی●و●جوانــان●

ــئولان● ــت●مس ــزان●حمای ــج●و●می ــود●و●نتای ــزار●ش ــی●برگ ــوزۀ●کارآفرین ــتاق●در●ح مش

ــی● ــق●رســانه●های●محل ــی●از●طری ــه●صــورت●فصل ــه●ب ــط●از●برنامه●هــای●کارآفرینان ذیرب

اعــلام●شــود.●ایــن●موضــوع،●ضمــن●افزایــش●همــکاری●مســئولان●و●مــردم،●بــر●ایجــاد●

انگیــزه●و●رغبــت●جوانــان●اســتان●در●ایجــاد●اشــتغال،●کمک●کننــده●خواهــد●بــود.●

تبدیــل تولیــد بــه فرهنــگ محلــی:●اســتان●اردبیــل●نســبت●بــه●اســتان●های●. 	

هم●جــوار،●ســهم●کمتــری●در●ایجــاد●اشــتغال●و●تولیــد●را●بــه●خــود●اختصــاص●داده●و●

اکثــر●جوانــان●بــه●منظــور●اشــتغال●بــه●شــهرهای●دیگــر●مهاجــرت●می●کننــد،●از●ایــن●

ــود● ــه●می●ش ــد،●توصی ــوزۀ●تولی ــرمایه●گذاری●در●ح ــتغال●و●س ــش●اش ــرای●افزای رو،●ب

ــرای● ــف●ب ــای●مختل ــوزۀ●مهارت●ه ــددی●در●ح ــای●متع ــتانی،●برنامه●ه ــانه●های●اس رس

ــا● ــزوم●ب ــورت●ل ــازند●و●در●ص ــازار●کار●بس ــه●ب ــرای●ورود●ب ــل●ب ــتان●اردبی ــان●اس جوان

تولیــد●محتواهــای●الکترونیکــی●بــا●بهره●گیــری●از●اســاتید●برجســته،●دور●هــای●

مهارت●آمــوزی●الکترونیکــی●برگــزار●کننــد.●همچنیــن●●بــا●معرفــی●و●شناســاندن●نقــاط●

ــی●و●خارجــی●در● ــه●ســرمایه●گذاران●داخل ــل●ب ــل●ســرمایه●گذاری●در●اســتان●اردبی قاب

ــه● ــد●ب ــش●تولی ــداف●جه ــق●اه ــهیل●تحق ــن●تس ــدد،●ضم ــای●متع ــب●برنامه●ه قال

ــد.● ــق●اقتصــادی●اســتان●اردبیــل●نیــز●کمــک●کنن رون
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تولیــد فیلــم و ســریال در ارتبــاط بــا اهمیــت دادن بــه تولیــدات محلــی:●یکــی●از●. 	

موضوعــات●قابل●توجــه●در●اســتان●اردبیــل●در●چنــد●ســال●اخیــر،●رشــد●و●پیشــرفت●

ایــن●اســتان●در●حــوزۀ●تولیــد●فیلــم●و●ســریال●های●محلــی●اســت.●از●ایــن●رو،●توصیــه●

ــزاری● ــا●برگ ــه●شــبکۀ●ســبلان●در●گام●نخســت،●ب ــی●از●جمل می●شــود●رســانه●های●محل

برنامه●ســاز،●تهیه●کننــدگان،● گروه●هــای● بــرای● نشســت●های●علمــی●و●تخصصــی●

ــانی●را● ــروی●انس ــارت●نی ــدی●و●مه ــان،●پژوهشــگران●و●نویســندگان،●توانمن کارگردان

ــش●و● ــۀ●دان ــه●در●عرص ــای●همه●جانب ــی●و●دگرگونی●ه ــولات●اجتماع ــا●تح ــگام●ب هم

فنــاوری●پیام●رســانی●ارتقــا●داده●و●بــا●تولیــد،●پخــش●و●انتشــار●کارآمــد●و●اثربخــش●

محتواهــای●رســانه●ای،●زمینــۀ●تحقــق●اهــداف●در●جهــت●جهــش●تولیــد●همه●جانبــه●

را●فراهــم●کننــد.

استفاده از تولیدات بومی- محلی در صحنه آرایی شبکه های محلی. 	

ــق رســانۀ اســتانی:●یکــی●از●. 	 ــار فســادهای ســاختاری از طری تــاش در جهــت مه

مهمتریــن●مشــکلات●کارآفرینــان،●فعــالان●صنعــت●و...●در●اســتان●اردبیــل،●کالاهــای●

آثــار● و● آســیب●ها● بیــان● و● انعــکاس● اســت،● کشــورهای●همســایه● از● قاچــاق●

مخرب●قاچــاق●کالا●و●خریــد●و●مصــرف●کالا●هــای●خارجــی●قاچــاق●بــر●حــوزۀ●تولیــد●و●

اشــتغال●در●اســتان●اردبیــل●بایســتی●جــزء●رســالت●های●اصلــی●رســانه●های●بومــی●و●

محلــی●باشــد●و●در●قالــب●برنامه●هــای●متعــدد●بــه●مبــارزه●بــا●ایــن●موضــوع●پرداختــه●

شــود.●●●

ــا●. 	 ــه: ب ــات کم هزین ــۀ خدم ــا ارائ ــی ب ــان بوم ــرکت های دانش بنی ــت از ش حمای

ــف●از● ــای●مختل ــادی●در●حوزه●ه ــیل●زی ــل●از●پتانس ــتان●اردبی ــه●اس ــه●اینک ــه●ب توج

ــت● ــان●در●جه ــرکت●های●دانش●بنی ــاد●ش ــت،●ایج ــوردار●اس ــگری●برخ ــه●گردش جمل

ــل● ــتان●اردبی ــدات●در●اس ــق●تولی ــد●و●رون ــه●رش ــد،●ب ــش●تولی ــداف●جه ــق●اه تحق

کمــک●خواهــد●کــرد،●از●ایــن●رو،●معرفــی●و●برجسته●ســازی●ایــن●نقــش●و●انعــکاس●

ــار●و●نتایــج●فعالیــت●ایــن●شــرکت●ها●در●جهــش●تولیــد●بایــد●موردتوجــه●جــدی● آث

ــه● ــات●ب ــۀ●خدم ــتی●ارائ ــن،●بایس ــر●ای ــلاوه●ب ــرد.●ع ــرار●گی ــتانی●ق ــانه●های●اس رس

شــرکت●های●دانش●بنیــان،●تــا●حــد●امــکان،●بــدون●دریافــت●هزینــه●بــوده●و●در●

ــرد.● ــرار●گی ــت●ق اولوی
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ــزارش . 	 ــت گ ــتانی و دریاف ــئولان اس ــا مس ــی ب ــت های هم اندیش ــزاری نشس برگ

ــتان● ــی●اس ــانه●های●محل ــد:●رس ــش تولی ــداف جه ــبرد اه ــت پیش ــی در جه فصل

ــد● ــوان●ناظــر●عمومــی●و●یاری●رســان●دســتگاه●های●اجرایــی-●می●توانن ــه●عن اردبیــل-●ب

بــا●شناســایی●دســتگاه●های●مختلــف●و●وظایــف●مربوطــه،●اطلاع●رســانی●درخصــوص●

اقدامــات●انجــام●شــده●در●یــک●نهــاد،●انتقــال●تجربیــات●دســتگاه●ها●بــه●یکدیگــر،●

ــان● برجسته●ســازی●قوت●هــا●و●ضعف●هــای●عملکــردی،●ایجــاد●جــو●رقابــت●ســالم●می

ایــن●بخش●هــا،●انعــکاس●خواســته●ها●و●توقعــات●مــردم●و●دولتمــردان●از●ایــن●

ــه● ســازمان●ها،●انتقــال●مشــکلات●و●محدودیــت●دســتگاه●ها●در●تحقــق●انتظــارات●ب

ــغ●دســتگاه●های●فعــال●و●موفــق●و●ایجــاد●نشــاط● مراجــع●مربوطــه،●تشــویق●و●تبلی

مســتمر●و...●نقــش●نظارتــی●خــود●را●در●ایــن●زمینــه●بــه●خوبی●ایفــا●کنند.●رســانه●های●

محلــی●نیــز●بــرای●تحقــق●ایــن●مهــم،●بــا●برگــزاری●نشســت●های●هم●اندیشــی●و●

ــان،●مخترعــان●و...●از●طریــق●رســانۀ●اســتانی●در● ــات●مــردم،●کارآفرین پیگیــری●مطالب

پیشــبرد●ایــن●هــدف●کمــک●کننــد.●

معرفــی شــکاف های موجــود در حــوزۀ تولیــدات اســتان:●رســانه●های●اســتانی●بــا●. 		

همــکاری●ســازمان●های●ذیربــط،●می●تواننــد●شــکاف●های●موجــود●در●حــوزۀ●تولیــدات●

اســتان●اردبیــل●را●شناســایی●و●در●قالــب●برنامه●هــای●متعــدد●بــه●علاقمنــدان●حــوزۀ●

ــد● ــتانی●می●توانن ــانه●های●اس ــر●آن،●رس ــلاوه●ب ــد.●ع ــی●کنن ــتغال●معرف ــد●و●اش تولی

ــا●معرفــی●شــکاف●های●موجــود●در●بخــش●خصوصــی،●مشــاغل●کوچــک،●مشــاغل● ب

خانگــی،●تعاونی●هــا●و●روســتایی●بــه●رشــد●و●رونــق●در●ایــن●حــوزه●کمــک●کننــد.●
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