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Abstract 
Purpose 
Today in our country for some reasons, such as population growth, and consequently the 

increasing need for tourism and on the other hand the increasing use of transportation 

networks, especially land transportation network, the need to expand and grow other 

transportation systems for tourists is felt more than before. In this study, the effect of 

various transportation networks on attracting foreign tourists was investigated.  
Method 

This research is applied in terms of purpose, survey in terms of method, and descriptive-

analytical in terms of data collection. Library and field methods were used to collect 

information in this research. The statistical population of this study was the managers of 

the road and tourism sector (in the two organizations of transportation and the Ministry of 

Cultural Heritage) who were 1420 people. The statistical sample size was 302 using 

Cochran's formula. The sampling method was stratified random. A researcher-made 

questionnaire, consisting of 32 questions, designed to assess the role of transportation 

networks in the country on attracting foreign tourists was a tool to collect information and 

data required in this study. 
Findings 

The results showed that the air transport network with a coefficient of 0.646, land with a 

coefficient of 0.632, rail with a coefficient of 0.592, and sea with a coefficient of 0.340 had 

the greatest impact on attracting foreign tourists, respectively. 
Conclusion 

Transportation network (Land, Air, Rail and Sea), as one of the important components of 

the tourism industry, can be effective in attracting tourists and the flow of tourism in 

tourism industry. Tourism and the transportation network often have interactions with each 

other and it is very difficult to separate them. 
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( بر جذب گردشگران ییهوا ،ینیزم ،یلیر ،ییایحمل و نقل )در یهاانواع شبکه ریتاث

 یخارج

 2یرستم انیقل نهی، سک1پول یخزائ یمرتض

 چکیده

شگنن اسگتداده از    شگتر یب یو از طرفگ  یگردشگرر  یبرا ازیو به دنبال آن بالارفتن ن تیجمع شیاز جمله افزا یلیامروزه در کشور به دلا:هدف

 شگتر یگردشگرران ب  یحمگل و نقگل بگرا    هگای ‌ستمیس رریگسترش و رشن د یبرا ازین  ،ینیشبکه حمل و نقل زم ژهیحمل و نقل، بو های‌شبکه

 . میا پرداخته یحمل و نقل بر جذب گردشرران خارج یانواع شبکه ها ریتاث یپژوهش به بررس نیدر ا احساس شنه است.

 های‌باشن. روش یم یلیتوصیدی تحل زیو از نظر نحوه گردآوری اطلاعات ن یشیمایش، پو از نظر رو یپژوهش از نظر هنف، کاربرد نیا:روش

و  یبخگش راهگنار   رانیپگژوهش مگن   نیگ ا یپژوهش استداده شنه است. جامعه آمار نبه منظور گردآوری اطلاعات در ای ینانیو م ای‌کتابخانه

با استداده  یندر در نظر گرفته شنه است. حجم نمونه آمار 1221تعناد  ( بایفرهنر راثیکشور )در دو سازمان حمل و نقل و وزارت م یگردشرر

 کگه  سوال 22 شامل ساخته محققباشن. پرسشنامه  یم ای‌طبقه یدفبه صورت تصا یریندر به دست آمن. روش نمونه گ 212از فرمول کوکران 

در  ازیموردن های‌اطلاعات و داده یشن، ابزار گردآور یطراح یحمل و نقل در کشور بر جذب گردشرران خارج های‌نقش شبکه بررسی منظور به

 پژوهش بوده است.  نیا

 بیبگا ضگر   ینگ ی، زم626/1 بیبگا ضگر   یینشان داد شبکه حمل و نقگل هگوا   باشن که حاکی از تایین هر چهار فرضیه اصلی می جینتا:ها یافته

  داشتنن. یرا در جذب گردشرران خارج ریتاث نیشتریب بیبه ترت 221/1 بیبا ضر ییایو در 292/1 بیبا ضر یلی، ر622/1

توانگن در جگذب گردشگرر و     یم یمهم صنعت گردشرر یها از مولده یکیبه عنوان )هوایی، زمینی، ریلی و دریایی( شبکه حمل و نقل :نتایج

ها  آن یبوده و جناساز رریکنیبر  یاثرات متقابل یو شبکه حمل و نقل غالباً دارا یردشررگ ن.موثر باش یدر مقاصن گردشرر یگردشرر انیجر

 باشن. یمشکل م اریاز هم بس

 .یگردشرر ،ییایحمل و نقل در ،یلیحمل و نقل ر ،ییحمل و نقل هوا ،ینیحمل و نقل زم های‌کلیدی:‌واژه

يني، ريلي، دريايی،) نقل و حمل های شبکه انواع تاثير(. 1041. )سکينه, رستمی قليان, مرتضی, پول خزائی استناد:  بر( اييهو زم

يتي مطالعات .خارجی گردشگران جذب  .73-85 ،2(1)،دريامحور مدير

  رانیا ان،یرو ار،یماز یموسسه آموزش عال یجهانررد تیری. منرس گروه من1
 ایران ان،یرو ار،یماز یموسسه آموزش عال ،یجهانررد تیری. کارشناس ارشن من2

 ت و کمیسردریایی دانشراه علوم دریایی امام خمینی)ره(نوع مقاله: علمی و پژوهشی         ناشر:دانشکنه منیری
‌21/10/2012؛‌‌‌تاریخ‌پذیرش‌مقاله:62/26/2011تاریخ‌دریافت‌مقاله: 
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  مقدمه

شده است.  لیتبدجوامع  شتریمربوطه در ب انیمسئولان و متول یبرا یهدف اصل کیامروز به  یایدر دن یگسترش گردشگر

از  شتریب یگردشگر یبه سو یعوامل، توجه عموم گریفراغت و د زانیدانش، بالا رفتن م یگسترش مرزها ت،یبا رشد نرخ جمع

 نیا یرساختهایدارند بدون توجه به توسعه ز دهیصنعت عق نیا ناسانجهت است که کارش نیگذشته معطوف شده است. به هم

به  یگردشگر خچهیو تار نهیشی(. با مطالعه و مرور پ41  :4931 ،ینخواهد شد )قربان سرینوان مع چیبه ه یصنعت، توسعه گردشگر

حمل و  یها از گسترش شبکه شیتا پ رایبوده است. ز ونیهمواره به گسترش حمل و نقل مد یکه گردشگر مبری یم یمهم پ نیا

 ح،یجدا از تفر یلیجوامع و آنهم با دلا یبالا های طبقه نبی در غالبا ها انجام سفر، مسافرت یبرا ها رساختیز جادینقل و ا

شبکه حمل و نقل مسنجم، بانظم و کامل  لی(. تشک41: 4939است )صفارزاده، گرفته می شکل ها از جاذبه دیو بازد ییماجراجو

انتظار آن بوده  فتهشریپ یوجود داشته است. در کشورها افتهیتوسعه  یدر کشورها تیبا اهم یازهایاز ن یکیهمواره به عنوان 

شدن جوامع در  یصنعت زانی(. م94: 1142 ا،یو نقل و انتقال کالا و مسافر وجود داشته باشد )سوروپ ییاست که سهولت در جابجا

دوران  عیبه صنا شتریخدمات ب جادیبا هدف ا هیاول یمحصولات صنعت شیتوجه در افزا لقاب یو دگرگون یاقتصاد یسودده شیافزا

افراد و انتقال کالا  ییجابجا یبرا عیوس ازیدهنده ن نشان د،یتول یمختلف در نواح عیصنا عیموثر باشد. توز اریبس اندتو یمختلف م

و آسان در  نهیمطمئن، کم هز یهارساختیز وجود یگسترش گردشگر هایشرط شیاز پ یکی(. 14: 4932 ،ی)زمان باشد یم

خود قرار داده  تیتمام شده را در اولو نهیلب اوقات دو شاخصه مدت زمان و هزکه گردشگرها در غا لیدل نیحمل و نقل است. به ا

(. 42: 4931،یهدو زا انیبوده است )رنجبر رگذاریمقاصد تاث نیب ییجابجا یدو عامل بر انتخاب نوع شبکه حمل و نقل برا نیو ا

روبرو بوده و با  یجد های با چالش حمل و نقل در کشور، امروزه یها رساختیکه ز دهد یصورت گرفته نشان م قاتیتحق

است، اما در  رشیقابل پذ یتا حدود یلیو ر ییکشور در حمل و نقل هوا تیدارد. هرچند وضع یاریفاصله بس یجهان یاستانداردها

کشور با کمبود  ،یی(. در مورد حمل و نقل هوا19: 4932 ،ی)ناصر باشدیبرخوردار نم یت مناسبیاز وضع یا حمل و نقل جاده

کشور  یها جاده ز،ین یا بالاست. در مورد حمل و نقل جاده یلیناوگان خ نیا یتمام شده برا متیناوگان مطلوب مواجه بوده و ق

کنند  یارائه نم یخدمات مناسب ،یافتیدر متیهم، به نسبت ق راهی انیو م رانی از خطوط اتوبوس یبوده و بعض تیفیک یب اریبس

( در 4931و همکاران ) ییایدر کشور صورت گرفته است. به عنوان نمونه ض زین یقاتیتحق نهیزم نی(. در ا93: 4931 ،یاوری)

 قاتیتحق کهییآن در مشهد پرداخته است. از آنجا یحمل و نقل و راهکارها ستمسی بهبود موانع و ها چالش یبه بررس ایمقاله

در مورد کل کشور صورت نگرفته است، لذا با  یجامع تقایبوده و تاکنون تحق یو مطالعه مورد ای صورت گرفته به صورت منطقه

 نیبه ا ،یحمل و نقل در کشور بر جذب گردشگران خارج های انواع شبکه ریتاث یضمن بررس میموضوع  قصد دار نیانتخاب ا

 دارند؟ یریچه تاث یموجود حمل و نقل در جذب گردشگران خارج یها که شبکه میدهپاسخ  یسوال اساس

 پژوهش پیشینهو  ینظر یمبان

 مفهوم گردشگری

شرکت در  یبرا ایو  یتجار یتهایفعال ریسا ایو تجارت  حیاوقات فراغت، تفر یاست که برا ییشامل سفرها یگردشگر

 عتاًی. طبباشد یسفرها موقت و گذرا م نیاشخاص از محل اقامت دائم خود در ا بتی. معمولا غشود یخاص انجام م یدادهایرو
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. عموم مردم مفهوم شوند یگنجانده نم فیتعر نیدهند در ا یم انجامخود  یمنظم در طول زندگ یکار یکه سفرها یافراد

به  یاز گردشگر نیهمچن یکشنری. دشود یاستفاده م لاتیتعط امیدر ا شتریدانند که ب یسفر اوقات فراغت م یرا نوع یجهانگرد

در  یگردشگر یو هماهنگ یابیزارکه به دنبال توسعه، با دشگریگر مراکز و ها برد. سازمان ینام م حیتفر یسفر برا کیعنوان 

 یداشته باشند. از نظر آنها، گردشگر یدر مورد مفهوم گردشگر تری گسترده و تر جامع دگاهید کنند یم یکشور خود هستند، سع

صنعت  ،ی. به طور کلای هو منطق یمحل یها تیکار، مهاجرت و فعال یسفر برا یسفر با اهداف مختلف است به استثنا یبه معنا

است که با هدف جذب و حفظ  زبانیکنندگان کالا و خدمات، دولت و جامعه م نیمتشکل از جهانگردان، تأم ای مجموعه یگردجهان

امروزه دیگر صنعت گردشگری و تفریح در طبیعت (. 4393 کی)بورکات و مدل کنند یتعامل و ارتباط برقرار م گریکدیگردشگران با 

روند و مقصد خود را  شود بلکه بیشتر گردشگران با هدف خاصی به سفر می مناظر طبیعی و آثار تاریخی محدود نمیبه دیدن 

های مهم گردشگری  نند تا به گونه ای که گردشگری با هدف بازگرداندن سلامتی به بدن و حفظ آن به یکی از شاخه انتخاب 

هایی  (. این صنعت از جمله بخش4939ل از عربشاهی کریزی و آریان فر، به نق 4933تبدیل شده است )کیا کجوری و همکاران، 

تواند به رفاه و رشد کشورها بسیار کمک کند. به خصوص برای آن دسته از کشورهایی که از مناطق گردشگری بالقوه  است که می

ردشگری به دلیل آثار مثبت اجتماعی، (. گ4931به نقل از دشمنگیر و همکاران،  4933و عالی برخورداند )کیاکجوری و همکاران، 

فرهنگی و تاثیر در رشد اقتصادی و درآمدزایی در حال تبدیل شدن به صنعت اول دنیا است و در اکثر کشورها منبع مهمی برای 

پژوهشی بین -های علمیحققان و انجمنمشود.  های تجاری، کسب درآمد، اشتغال زایی و مبادلات خارجی محسوب می فعالیت

شود یک  اند که گردشگری را به عنوان تمام سفرهایی که باعث میلی تعاریف مختلفی از سازمان جهانی جهانگردی را پذیرفتهالمل

کند، اما در عین حال، فاصله از محل زندگی نباید بیش از یک سال باشد. گردشگر یک شب در یک مقصد بماند، تعریف می

قد است که یک فعالیت چند وجهی در جهانگردی وجود دارد که شامل مبدا، مقصد (. تورت معت94: 1141همکاران ، 4)هورنگ و 

. علاوه بر این، احتمالاً مبدأ یا مقصد زیادی در هر باشد میاز نظر جغرافیایی پیچیده  بوده که و خدمات مختلف بین مبدا و مقصد

از (. 1111:14، و آویلی1چوئن )مقصد( را دارند )کشور یا منطقه وجود دارد. اکثر آنها هر دو ویژگی حرکت )مبدا( و پذیرش 

داقل )یک ماه( و حداکثر حهای مختلفی برای تعریف گردشگر تعیین شده است. از جمله: ولفه(، م1141شارپلی )9دیدگاه تلفر و 

 .ار و تجارت(کیلومتر( و انگیزه سفر، مانند )تعطیلات( یا )ک 431حداقل مسافت سفر از خانه ) ،اقامتمدت زمان )یک سال( 

خارج از محل  یبه مقصد ،گردشگری انگلستان: گردشگری حرکت کوتاه مدت و موقت افرادانجمن  گردشگری از نظر تعریف جامع

-شامل می را گشت و گذار و بازدیدهای یک روزه کهها است. کار و زندگی و همچنین فعالیتهایشان در هنگام اقامت در این مکان

فه اساسی مولجهانگردی وجود دارد، اما بیشتر آنها معتقدند که گردشگری دارای چهار  برایریف مختلفی شود. با این وجود، تعا

 -1دهد، یعنی  اثرات مقصد، که این سه ستون حالت چهارم را تشکیل می -9های گردشگری؛  واسطه -1تقاضای سفر؛  -4است: 

درآمد اضافی و روحیه سفر. اگر ارزش سفر در یک فرهنگ بالا  دامنه برخورد. سه عامل در گردشگری نقش دارد: سرگرمی موقت،

کند. اگر شود، که به نوبه خود آن را به یک تحرک اجتماعی مکانی یا جغرافیایی تبدیل می باشد، منجر به صرف وقت و منابع می

رسد بنظر می (.49: 1111،  1شود )کوتاک شود، پس وقت و منابع به روش دیگری صرف میدر فرهنگ، سفر شایسته تلقی نمی

تعریف گلدنر و ریچی از گردشگری با تاکید بر دیدگاه تعاملی عرضه و تقاضا کامل تر بوده باشد. از دیدگاه آنان گردشگری 
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های خروجی از تعامل و ارتباط بین گردشگران، عرضه کنندگان خدمات و محصولات  ها و ستانده ای فرآیندها، فعالیت مجموعه

باشد )ضیایی و تراب ف جامعه میزبان و محیط پیرامون است که گردشگران را جذب کرده و پذیرای آنها میگردشگری، دولت

های لازم را برای توسعه و بهره  کشور ایران به دلیل برخورداری از منابع مختلف برای توسعه گردشگری، زمینه  (.4931احمدی، 

های رقابتی و  های ذیربط به دنبال استفاده از مزیت صنعت، کشورها و سازمان برداری این صنعت دارد. با توجه به رقابتی شدن این

تکنولوژیکی جدید هستند تا بتوانند به خوبی زمینه را برای جذب گردشگران بیشتر فراهم نموده و در نتیجه به رشد صنعت 

؛ سخدی و همکاران، 4933قایی فر، به نقل از آ 4933گردشگری و متعاقبا رشد کشورشان کمک کنند )کیاکجوری و همکاران، 

4939 .) 

 نقش زيرساختارها در توسعه صنعت گردشگری 

باشند. از جمله این باشد که در تمامی مراحل با هم در تعامل می گردشگری مجموعه و نظامی از عناصر به هم پیوسته می

ها  آن برخوردارند. آنچه که در توسعه زیرساختباشند که از نقشی حیاتی در فرآیند گردشگری و توسعه  عناصر، زیرساخت ها می

ونه توسعه گردشگری منجر به توسعه فرابخشی در جامعه زبان از این تسهیلات است. بدین گقابل توجه است، استفاده جامعه می

نظوره دهد، در واقع، کاربردهای چن م میزبان بخصوص جوامع شهری شده و میزان رضایت از زندگی مردم بومی را افزایش می

گیرد یاری  اجتماعی گردشگری را در بر می -ها که منافع اقتصادی تواند به پرداخته هزینه زیرساخت ها در گردشگری می زیرساخت

های مهم گردشگری  رساند. تسهیلات و تجهیزات گردشگری عامل جذب گردشگر به شهر نیست اما به عنوان یکی از زیرساخت

ممتازی در گردشگری  ها نقش یش ماندگاری و رضایت گردشگران دارد. امروزه این زیرساختشود و نقش مهمی در افزا مطرح می

باشد که به  پذیرایی، حمل و نقل و وسایل ارتباطی، تبلیغات و فرهنگ می -ند. مهمترین این تسهیلات، مراکز اقامتیکدنیا ایفا می

در  «زیرساخت»اصطلاح  (.4931نژاد روشتی و فیضی، )احد همراه جاذبه ها می توانند باعث رونق گردشگری منطقه شوند

 هازیرساخت ای برای عملکرد کارآمد این صنعت هستند.شود که در زیر زمین قرار دارند و پایه جهانگردی به تسهیلاتی گفته می

ب و غیره است. ها، منابع و تأسیسات آب آشامیدنی، برق، سیستم زهکشی، فاضلاها، فرودگاههای ارتباطی، جادهشامل شبکه

ای از خدمات و امکانات ویژه ها و طیف گستردهرستوران ، واحدهای اقامتی،هاشالوده روبنا است. امکانات روبنایی مانند هتل ،زیربنا

ها در کشورهای گردشگری. بنابراین، مقصدی که دارای منابع آب و هوایی طبیعی و دلپذیر باشد، ضروری است. توسعه زیرساخت

های حمل و نقل مناسب نیاز توسعه که غالباً عقب هستند بسیار مهم است. از طرف دیگر، توسعه گردشگری به زیرساختدر حال 

ها هستند. جهانگردی بین المللی در ها و پایانهجاده ،هادارد تا گردشگران بتوانند به راحتی حرکت کنند. از جمله این زیرساخت

کنند. همچنین بیشتر سفرهای است. بیشتر گردشگران در داخل کشور خودشان سفر می داخلیجهانگردی از  کمترجهان امروز 

تواند در های مناسب و کارآمد میشود. بنابراین وجود راهزمینی و عمدتا اتومبیل انجام میجهانگردی در جهان توسط وسایل نقلیه

: 4931)یوسفی پور،  یابنددسترسی به آنها توسعه میهای گردشگری معمولاً پس از ثر باشد. جاذبهوتوسعه گردشگری بسیار م

تواند موجب بالارفتن سطح اشتغال نیز شود که در مجموع پنج نوع  گردشگری به صورت یک بخش فعال اقتصادی می (.11

بهداشت، دوم، ها، فرودگاه ها، جاده، امنیت،  اشتغال نیروی انسانی در مورد آن قابل تفکیک است: اول، اشتغال مربوط به زیرساخت

-ت صورت میهایی است که برای فراهم آوردن زمینه قبل از انجام سفر یا در حین مسافر اشتغال اولیه که عمدتا شامل فعالیت

رسانی حمل و نقل بین مبدا و مقصد از این نوع است، سوم، اشتغال در تامین نیازها  پذیرد. فعالیت موسسات گردشگری و اطلاع

گیرد که بطور مستقیم نیازهای هایی را در بر می شود و فعالیت های گردشگری را شامل می شتغال در فعالیتای از ا که سهم عمده
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ها را در زمینه حمل و نقل،  سازد. این نوع اشتغال دامنه وسیعی از فعالیت روزمره گردشگر را تا زمانیکه در مقصد است برطرف می

اشتغال نرم افزاری که ممکن است گردشگر به طور گیرد، چهارم، و ورزشی در بر میها، ارائه خدمات تفریحی  هتلداری، روستوران

های  مستقیم با آنها سروکار داشته باشد مثل خدمات بیمه بانکداری و اینترنت و پنجم، اشتغال غیرمستقیم که بیشتر با فعالیت

به نقل از زمانی  4931آید )واحدپور و جعفری، تولیدی جنبی مرتبط است و همزمان با سرمایه گذاری در گردشگری فراهم می

تواند نقش  ها می (. در صنعت گردشگری بخش دولتی و خصوصی مکمل یکدیگر هستند. بخش دولتی با ایجاد زیرساخت4919،

ها و ترمیم و اصلاح  ها، تجهیز فرودگاه تواند با گسترش جاده اساسی را در توسعه این صنعت داشته باشد. بخش دولتی می

های امنیت و آرامش خاطر گردشگران را فراهم کند. اما بخش خصوصی با احساس امنیت اقدام به  های حمل و نقل زمینه سیستم

های خود را   های جامع تدوین شده توسط مدیریت کلان، باید طرح کند. بخش خصوصی با در نظر گرفتن طرح سرمایه گذاری می

گردشگری، ایجاد دفاتر خدمات مسافرتی و ارائه تورهای گردشگری را گسترش دهد. از  ها و تاسیسات به اجرا گذارد و ساخت هتل

زات گردشگری هر از چندگاهی نیاز به بهسازی و نوسازی دارند، لذا این کار برای توسعه گردشگری و یآنجائیکه تاسیسات و تجه

(. 4913به نقل از صمدی،  4931ی، باشند )واحدپور و جعفر های مورد نظر ضروری می نیز جذب گردشگران به محل

توانند مستقیما منجر به ارائه خدمات شوند و برخورداری از آنها  های گردشگری از جمله عوامل موثری هستند که می زیرساخت

تواند به بهبود سطح کیفی زندگی جامعه محلی نیز کمک شایانی کند.  تواند علاوه بر تاثیرگذاری بر توسعه گردشگری می می

ها و بهره برداری مناسب از آنها باعث رونق گردشگری و درنتیجه افزایش عایدات اقتصادی گردشگری  ریکه ایجاد زیرساختبطو

ای در سراسر جامعه پخش گردیده و عامل مهمی در  گردد. عایدات گردشگری علاوه بر افزایش درآمد کشور، بطور گسترده می

ین با گسترش صنعت گردشگری علاوه بر بهبود استانداردهای اقتصادی در مناطق شود. همچن توزیع متوازن درآمد در جامعه می

به نقل از بیات و  4933گردشگری، استانداردهای فرهنگی آنان نیز بهبود قابل توجهی خواهد یافت )کفاشان طوسی و همکاران، 

 (.4931همکاران، 

 اشكال جهانگردی از نظر نوع وسیله نقلیه )حمل و نقل(

های  شگری مستلزم فاصله گرفتن از محیط معمول زندگی است از این رو حرکت و جابجایی را باید یکی از مولفهتحقق گرد

گرداند و ضامن ادامه حیات  اصلی گردشگری دانست. حمل و نقل در گردشگری، گردشگر را به مقصد رسانده و به مبدا باز می

های مختلف حمل و نقل  شود. این جابجایی از طریق شیوه قق نمیسیستم گردشگری است چرا که هیچ سفری بدون جابجایی مح

 . سه دسته کلی برای انواع وسیله نقلیه بیان شده است:(411: 4931)ضیایی و تراب احمدی،  شود انجام می

  زمینی سفرهای – 4

      هوایی سفرهای – 1

 دریایی سفرهای – 9

تعداد گردشگران در جهان افزایش یافت، به طوری که تعداد گردشگران  تر شد وه حمل و نقل و تنوع آن، سفر راحتبا توسع

توان گفت که امروزه توسعه  افزایش یافت. در نتیجه، می 4333 سال میلیون در 231به  4321 سال میلیون در 21بین المللی از 

جهیزات و امکانات و جهانگردی مدیون پیشرفت در توسعه صنعت حمل و نقل، علم و فناوری و به طور کلی توسعه ت

های بزرگ،  میلیون نفر در جهان فراتر رفته است. این پیشرفت 22های مورد نیاز برای سفر است. گردشگری مستقیم از  زیرساخت

خلاقیت، ابتکار، نوآوری و تلاش بزرگان در زمینه حمل و نقل، گردشگری، مدیریت هتل و غیره باید شناخته شود )آسایش، 
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های متقابل شاهد رشد قابل توجهی در های توزیع و گسترش همکاری هزینه یل افزایش تعداد مسافران، کاهشبه دل (.13: 4931

تعداد پروازها و همچنین سودآوری حمل و نقل هوایی هستیم. خطوط هوایی انقلابی در مسافرت پدید آوردند و سرعت و شعاع 

سافران و گردشگران را موجب شده است. حمل و نقل ریلی نیز نقش عمل هواپیماها کاهش قابل توجه زمان و مخارج سفر برای م

آید.  ترین وسایل جابجایی بار و مسافر به حساب می مهمی را در جابجایی مسافران برعهده دارد و شبکه ریلی یکی از اساسی

ای اقتصادی و  ان را به شیوهالسیر در بسیاری از کشورها درآمد و شد مسافر های خطوط ریلی فوق مدرن با قطارهای سریع سیستم

شوند. اغلب سفرهای دنیا توسط خودروهای شخصی انجام  کارآمد برعهده دارند و جایگزینی برای سفرهای هوایی محسوب می

شود. کم خرج بودن، انعطاف پذیری، قابل اعتماد بودن، راحتی و شخصی بودن موجب شده است که سفر با خودرو رایج ترین  می

ل جهان باشد. این شیوه حمل ونقل در رونق بخشی گردشگری بومی )جابجایی گردشگران بین شهرهای یک شیوه حمل و نق

درصد  1113الی  1112های طی سالدر کند.  نقش مهمی را ایفا می ،کشور( و یا کشورهای همسایه که مشکل تردد ندارند

%  افزایش پیدا کرد. بنابراین  9های هوایی  ت که مسافرت% کاهش یافت. این در حالی اس 1استفاده گردشگران از سفرهای زمینی 

تر خواهند بود که از شبکه ارتباط هوایی مناسبی با کشورهای گردشگر  در آینده مقصدهایی در جذب گردشگران بین المللی موفق

 ع انسانی آن مناسب باشدفرست برخوردار باشند و تجهیزات حمل و نقل هوایی آنها اعم از فرودگاه، ناوگان حمل و نقل و مناب

 . (491-413: 4931)ضیایی و تراب احمدی، 

 ارتباط حمل و نقل و گردشگری

شود. ، هالدمن و شرمن ثابت کردند که گردشگری بدون بهبود و توسعه گسترده شبکه حمل و نقل حاصل نمی4331در سال 

ای قدرتمند همیشه مانعی مندی از شبکه جادهبهره ها در توسعه کلان کشورها نیز حائز اهمیت است و عدمنقش و اهمیت راه

های حمل و نقل را به پروژه خود هایوام ٪11. به همین دلیل سازمان ملل بیش از باشدجوامع می جدی برای رشد و توسعه

رکت برای و ح آورندمیفراهم  انگردشگربرای  ،حمل و نقلهای شبکهپیوند اساسی بین مبدا و مقصد را  اختصاص داده است.

سفرهای خدماتی، ، ملاقات با دوستان و آشنایان ،انواع سفرها از جمله سفرهای آخر هفته، سفرهای کاری، گردشگری، زیارت

صر اساسی گردشگری است که برخی محققان آن را مکمل صنعت اعن یکی ازحمل و نقل  د.ننمای تسهیل می را آموزشی و پزشکی

های سفر است. در این راستا، نحوه حمل و نقل نقش مهمی در ساختار ولفهمل یکی از مهمترین مزیرا این عا ؛اندگردشگری دانسته

المللی های سفر دارد. امروزه حمل و نقل به عنوان یکی از مهمترین عوامل موثر در توسعه بینحمل و نقل توریستی و جاذبه

اند که به نوبه خود جهان سفر کردهسراسر ون گردشگر به میلی 293، 4333گردشگری شناخته شده است. به عنوان مثال در سال 

توان گفت که امروزه توسعه صنعت گردشگری صنعت حمل و نقل ایجاد کرده است. در نتیجه میتوسعه تقاضای زیادی برای 

زم برای سفر ها و امکانات لاهای به وجود آمده در توسعه صنعت حمل و نقل، علم و فناوری و توسعه زیرساختمدیون پیشرفت

 شرایطگردشگری به  صنعتکند.  مقاصد گردشگری را برای مناطق توریستی قابل دسترسی می ،حمل و نقلتوسعه  است.

تواند باعث اتصال یا قطع مقصد شود. از نظر تاریخی،  بستگی دارد. در واقع دسترسی یا عدم دسترسی میبه مقصد دسترسی 

شود و اند. بهبود سیستم حمل و نقل باعث تحریک توسعه گردشگری میعه یافتهحمل و نقل و جهانگردی با هم توسسیستم 

شود. با این حال، برای برخی از مقاصد گردشگری، حمل و نقل میصنعت تقاضای گردشگری منجر به رشد و توسعه 

بزرگترین مانع و  (اهها و فرودگاهمانند جاده)های مقصد های اعمال شده توسط سیستم حمل و نقل و زیرساخت محدودیت

امروزه حمل و نقل به عنوان یکی از نیازهای اساسی  (.412: 1144)لی،  آیند.آن مقصدها به حساب می بازدارنده رشد گردشگری

پیامدهای اقتصادی، اجتماعی و سیاسی دارد. از طرف دیگر، رشد  ،شود و گسترش آن به عنوان یک صنعتبشر در نظر گرفته می
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 ،رشد اقتصادیتوسعه و ای از بنابراین چرخه .ای برای گسترش امکانات حمل و نقل داردهای نهفتهی پتانسیلو توسعه اقتصاد

حمل و نقل وجود دارد که هم علت و هم معلول هستند. این مسئله آنقدر مهم است که برخی از اقتصاددانان به دلیل  و اجتماعی

و  دانند )پاملامانند گردشگری، آن را ستون فقرات توسعه اقتصادی می های اقتصادیاهمیت این صنعت در توسعه سایر بخش

فرست به نواحی مقصد گردشگری و همچنین  سیستم حمل و نقل مسئول ارتباط دادن نواحی گردشگر (.11: 1113، همکاران

های حمل و نقل  ساختباشد. ساکنین کشورهای توسعه یافته از زیر ارائه خدمات حمل و نقل در درون مقصدهای گردشگری می

( در تحقیق 4339سازد. مو، هووارد و هورتیز ) کنند که ارائه خدمات با کیفیت بالا را برای آنها امکان پذیر می مدرن استفاده می

هایی مشابه کشور خود داشته باشد  دهند به کشورهایی مسافرت کنند که زیرساخت خود دریافتند که گردشگران ترجیح می

 (.1144و سیتاناه و همکاران،  1111به نقل از پرایدیاکس،  4932، پول ی)فرزین و خزائ

 پیشینه پژوهش

وانگ و یولیو  ،ی جینا در مقالهتحقیقات داخلی و خارجی مختلفی در حوزه ارتباط حمل و نقل و گردشگری انجام شده است. 

های چین به  اند. بر اساس این مدل، استان داده ( الگوهای جغرافیای حمل و نقل زمینی را برای مسافران در چین ارائه1149)

شوند و برای هر استان یک مرکز حمل و نقل ویژه در نظر گرفته شده  های صنعتی، اقتصادی، گردشگری و عادی تقسیم می استان

 شود. آنها تعیین میاست. نتایج این مطالعه نشان داد که با اجرای این مدل، رابطه زمینی بین استانهای چین بر اساس نوع فعالیت 

های حمل و نقل ریلی  وری سفر و تاثیر شبکه گیری بهره ای دیگر روشی برای اندازه ( در مطالعه1141) 9و یان 1، کوان4یائو

همراه با یک مدل انتخابی مقصد بر اساس تئوری غیر مجموع برای تولید سفر ارائه شد. نتایج حاکی از این امر بود که مدل غیر 

تر از متد سنتی آن است. بررسی عوامل موثر از جمله رفتار گردشگر و انتخاب مقصد نشان  د در این تحقیق، دقیقمجموع موجو

 ی ریلی به شدت بر حجم تولید سفر موثر است. دهد که جذابیت حوزه می

و بقاء خطوط  گذاری، سودمندی هیسرما ماتیرا از لحاظ تصم ایآس ییخطوط هوا توضعی ای( در مقاله1141) یو تا نیچا

و  گذاری هیبه سرما ازین ایآس ییو تحول، خطوط هوا رییکه جهت تغ دندیرس جهینت نیقرار داده و به ا یمورد نقد و بررس ییهوا

 .خود دارد ییناوگان هوا ینوساز

 که است سیدهر نتیجه این به جنوبی آسیای در هوایی نقل و حمل ( در تحقیقاتی پس از بررسی شبکه1113و ویلیامز ) اوکانل

 تجاری فضای ایجاد اصلی عامل جنوبی آسیای هوایی مسیرهای از تعدادی در سنگین هوایی ترافیک و هواپیما زیاد تعداد تردد

 است. شده فاقد سامان

( در مقاله ای به بررسی چشم انداز رقابت و هرج و مرج در خطوط هوایی هند می پردازد و نتیجه می گیرد که ورود 4331هوپر )

هواپیماهای جدید به نیروی هوایی هند و رقابت بین خطوط هوایی در رونق صنعت هواپیمایی هند و تأثیر جاذبه های گردشگری 

 مثبت بوده است.

مهمترین گام در توسعه صنعت به عنوان بررسی نقش حمل و نقل »ای تحت عنوان ( در مقاله4931نادری مایوان )

های لازم برای توسعه جهانگردی است. امروزه توسعه گردشگری به  ز مهمترین زیرساخته یکی ارااظهار داشت که  «گردشگری

های حاکم در اکثر کشورهای  ریزان، ذینفعان و مسئولان دولتعنوان پردرآمدترین صنعت در جهان، یکی از اهداف اصلی برنامه

                                                 
1.Yao L 

2.Cuan 

3.Yan 
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ی از عوامل دیگر توجه عموم را به مقوله جهان است. رشد جمعیت، پیشرفت علم و فناوری، افزایش اوقات فراغت و بسیار

 گردشگری جلب کرده است.

نقش حمل و نقل هوایی در توسعه صنعت توریسم با تاکید بر فرودگاه  »( در مقاله خود با موضوع 4993نظریان و قادری )

های شهرها و  هستند. ورودی های ورودی ها مبدا و مقصد سفرهای هوایی و دروازه اظهار داشتند که فرودگاه« بین المللی ارومیه

شوند. زیبایی، شکوه، امکانات، معماری و چشمگیر بودن یک فرودگاه منعکس  کشورها به عنوان نماد یک شهر و کشور شناخته می

آذربایجان غربی تنها استانی است که با سه کشور اجتماعی و حتی سیاسی آن شهر یا کشور است. استان  ،کننده وضعیت فرهنگی

ایفای نقش تردد کریدور شرقی و غربی کشور باعث  .رز مشترک داشته و این ویژگی موقعیت خاصی به آن بخشیده استخارجی م

تجارت و  ،شود و صنعت حمل و نقل هوایی موتور توسعه گردشگری شکوفایی گردشگری و صنایع وابسته به گردشگری می

 .اسی و اجتماعی اثر گذار استباشد و بر سایر بخشهای اقتصادی، فرهنگی و سی بازرگانی می

( نقش حمل و نقل را در توسعه گردشگری بررسی کرده و ضمن بررسی موضوع به این نتیجه 1141شاد و کدخدایی )

شود. یکی از  اند که گردشگری نسبت به گذشته تغییر و رشد زیادی داشته و به عنوان یک صنعت پربازده شناخته می رسیده

حمل و نقل و روشهای آن است. در این مقاله روابط متقابل این دو صنعت و تأثیرات آنها بر  ،شگریمهمترین بخشهای صنعت گرد

های مختلف حمل و نقل در صنعت گردشگری نیز به طور خلاصه ذکر شده و مزایای  شیوه و ها شود. جاذبه یکدیگر بررسی می

ظرفیت، سرعت، شعاع پرواز، سرویس منظم، راحتی،  برای گردشگران ذکر شده است که شامل ییهوا حمل و نقلاستفاده از 

گیری حمل و   ریزی و تصمیم ایمنی است. مهمترین نتایج به دست آمده نیز عبارتند از: لزوم دخالت گردشگری در فرایند برنامه

ازمانی در نقل، لزوم شناخت منافع مشترک و همزمان بخش گردشگری و حمل و نقل و جایگزینی تداخل سازمانی با همکاری س

 .حوزه مشترک این دو بخش

های  سیستمسازی  های آماری شهر تهران به مدل با استفاده از بلوک ای در مقاله( 4933شیرزادی بابکان و سعدی مسگری )

بلوک آماری شهر تهران  9434. برای نیل به این هدف از اند های اطلاعات مکانی پرداخته تقاضای سفر در سیستمحمل و نقل در 

هایی به تفکیک اهداف سفر با  برای این منظور، مدل مقصدهای سفر استفاده شد. -عنوان نواحی ترافیکی جهت نمایش مبدأ به

 .استفاده از روش رگرسیون چند متغیره توسعه داده شدند

با تخصیص  های پیش بینی تصادفات سازی مدل ارایه روش جدیدی برای یکپارچه( 4932میرابی مقدم ) موضوع اصلی تحقیق

برآورد تعداد تصادفات تلفیق و از این طریق  های سفر در کلان شهرها است، که نتایج حاصل از خروجی تخصیص سفر را با مدل

 های پیش بینی آورد. به این منظور، مدل ریزی جامع حمل و نقل را فراهم می های منتج ازبرنامه امکان ارزیابی ایمنی پروژه

ها در روند متعادل سازی عرضه  آن شبکه دیجیتالی کلان نگر در شهر زاهدان ساخته و با بکارگیریتصادفات براساس خصوصیات 

 .گردد های پیشنهادی برآورد می و تقاضا توسط فرایند تخصیص سفر، تعداد تصادفات درشبکه

برای حل همزمان که تخصیص  -مدل ترکیبی توزیعای بعد از تعریف  ( در مقاله4931افندی زاده، عراقی و حدادزادگان )

با ایجاد ارتباط بین این دو مرحله در فرآیند  و گیرد تخصیص ترافیک مورد استفاده قرار می و های حمل و نقل شبکهمسائل توزیع 

 و همچنین باشد مقصد و همچنین برآورد جریان ترافیک می-ریزی حمل و نقل، قادر به پیش بینی الگوی سفرها بین مبدا برنامه

فیک مورد استفاده در این مدل بر اساس اصول تعادل استفاده کننده بوده و از مدل جاذبه یک قیدی مبتنی بر اصول تخصیص ترا

ریزی ریاضی بطوریکه خصوصیات مدل ترکیبی  آنتروپی بمنظور توزیع سفرها استفاده گردیده است، مدل بصورت مسئله برنامه

یل اجزای مدل، توسط الگوریتم ایوانس حل مسئله بهینه سازی ارائه شد. در . بعد از تحلکردندقابل بررسی باشد، فرمول بندی 
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نهایت بمنظور بررسی کارایی مدل، شبکه شهر تهران بعنوان مطالعه موردی انتخاب گردیده و نتایج بدست آمده از مدل ترکیبی 

  .با روش سنتی مقایسه شد

 فرضیات پژوهش

 باشد که مورد بررسی قرار خواهد گرفت.  ضیه فرعی به شرح زیر میاین تحقیق دارای یک فرضیه اصلی و چهار فر

 فرضیه اصلی

 های حمل و نقل بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است. شبکه-1

 فرضیات فرعی

 شبکه حمل و نقل زمینی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است.-1

 ست.شبکه حمل و نقل ریلی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار ا-1

 شبکه حمل و نقل هوایی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است.-9

 شبکه حمل و نقل دریایی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است.-1

 مدل مفهومی پژوهش

ای که در زمینه نقش ( استوار شده است. وی در مقاله1113مدل مفهومی استفاده شده در این پژوهش بر اساس نظریه یوگه )

نقل بر جذب گردشگر و توسعه گردشگری ارائه داده است، چهار نوع حمل و نقل زمینی، هوایی، ریلی و دریایی را بر جذب  حمل و

شبکه حمل و نقل زمینی بر جذب گردشگران خارجی، بر اساس تاثیر  یعنی گردشگر موثر دانسته است. فرضیه اول پژوهش

کند شبکه حمل و نقل ریلی بر جذب گردشگران ت. فرضیه دوم که بیان میشده اس طراحی( 1149تحقیقات جین، وانگ و یولیو )

( طراحی شده است. در فرضیه سوم که آمده است، شبکه حمل 1141خارجی تاثیرگذار است، بر مبنای پژوهش یائو، کوان و یان )

عریف شده و در فرضیه چهارم که ( ت1141و نقل هوایی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است، بر اساس مقاله چاین و تای )

( 1141عنوان داشته شبکه حمل و نقل دریایی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است، بر اساس تحقیقات تای و همکاران )

 در نظر گرفته شده است.

                 

 

 

 

 

 (9002مدل مفهومی پژوهش )يوگه،( 1شكل )

 حمل‌و‌نقل‌هوایی

 حمل‌و‌نقل‌ریلی

 حمل‌و‌نقل‌دریایی

ران‌جذب‌گردشگ

 خارجی

 حمل‌و‌نقل‌زمینی

 های‌حمل‌و‌نقل‌شبکه
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 روش شناسی پژوهش

توان در آیننه استداده نمود، از نظر هنف، ش حاضر، دارای نتایجی است که از آن میاز آنجایی که هنف پژوه

کاربردی و چون بررسی تاثیر متغیرها بر یکنیرر است، از نظر روش، پیمایشی و از نظر نحوه گردآوری اطلاعات نیز 

الف( مطالعات  است:های گردآوری اطلاعات در این پژوهش بنین شرح باشن.مهمترین روش توصیدی تحلیلی می

ای نظیر مقالات، کتابخانه یم مبانی نظری پژوهش، از منابعآوری اطلاعات در زمینه تنظای: که جهت جمعکتابخانه

های مرتبط با موضوع پژوهش و مطالعه متون تخصصی از طریق کتب، نشریات و جستجو ها و پژوهشبررسی پایان نامه

ها واطلاعات برای های مینانی: که به منظور جمع آوری دادهب( پژوهش است. های اطلاعتی استداده شنهدر پایراه

پرسشنامه استاننارد جذب گردشرران خارجی برگرفته از تحقیق یوگه تجزیه و تحلیل از پرسشنامه استداده شنه است. 

مه حمل و نقل ریلی و (، پرسشنا2112(، پرسشنامه شبکه حمل و نقل زمینی برگرفته از تحقیق شاد و کنخنایی )2119)

( با 1292( و پرسشنامه شبکه حمل و نقل هوایی برگرفته از تحقیق سقائی )1239دریایی برگرفته از تحقیق دهرانی )

جامعه آماری این پژوهش منیران بخش راهناری و گردشرری کشور در ای لیکرت بوده است.  استداده از طیف پنج گزینه

 1221ا پس از استعلام، از دو سازمان حمل و نقل و وزارت میراث فرهنری و گردشرری انن که تعناد آنهنظر گرفته شنه

در این  . روش نمونه گیریباشن میندر  212با استداده از فرمول کوکران  بنست آمنهندر اعلام گردین. حجم نمونه آماری 

به روابط عمومی سازمان حمل و نقل  ای است. همچنین با توجه به شیوع بیماری کرونا پرسشنامه، تصادفی طبقهپژوهش

مربوطه از بخش  سپسو وزارت میراث فرهنری و گردشرری تحویل داده شن تا در بین بخشهای ذکر شنه توزیع و 

 د.وتحویل گرفته ش

 های پژوهش  يافته

 آمار توصیفی

سال، اکثر  21سال تا  14ی سنه درصد زنان بودند. بیشترین باز 31/41درصد پاسخگویان مرد و  19/91نتایج نشان داد که 

 سال سابقه شغلی بودند.  11الی  44%( و بیشترین آنها دارای 29پاسخ دهندگان دارای تحصیلات کارشناسی )

 استنباطی آمار

های  توان گفت که آزمون بودن توزیع آماری متغیرهاست. به طور کلی می های پارامتری، نرمال  آزمون نیاز انجام تمامی پیش

توان استنباط درستی از نتایج  ی، عموماً بر میانگین و انحراف معیار استوار هستند. حال اگر توزیع جامعه نرمال نباشد، نمیپارامتر

بودن متغیرها، از آزمون کولموگروف اسمیرنف استفاده گردید که نتایج آن در جدول زیر ارائه گردیده  داشت. برای آزمون نرمال 

 است. 

‌رنفیکولموگروف اسمآزمون  جینتا‌: (1)جدول
جذب  دریایی هوایی ریلی زمینی 

 گردشگر

 911 911 911 911 911 تعداد

 1301111 4301139 4301341 1109144 4101111 میانگین پارامترهای نرمال
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 41011311 2092134 3043131 41039319 1011191 انحراف معیار

 10499 10411 10143 10449 10123 قطعی بیشترین دامنه تغییرات

 10499 10199 10433 10449 10123 مثبت

 -10441 -10411 -10143 -10443 -10413 منفی

 90412 10449 90133 10129 10132 آماره

 10131 10139 10119 10111 10191 سطح معناداری

 

ردشگران خارجی، داری به دست آمده برای هر پنج متغیر جذب گسطح معنی گرددمشاهده می( 4در جدول )همانگونه که 

به دست آمده که با توجه به  191/1و  111/1، 119/1، 139/1، 131/1حمل و نقل دریایی، هوایی، ریلی و زمینی به ترتیب برابر 

 های پارامتریک استفاده شده است.متغیرها نرمال بوده و بنابراین از آزمون 12/1بیشتر بودن از 

 

 آزمون فرضیه اصلی

 ر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است.های حمل و نقل ب شبکه

 

 خلاصه مدل:  (9)جدول

 دوربین واتسن خطای استاندارد مجذور آر تعدیل شده مجذور آر آر ردیف

 10199a 10212 10219 1013449 10199 4 عاداب

 

. جدول بالا های حمل و نقل بر جذب گردشگران خارجی از آزمون رگرسیون استفاده شده است تاثیر شبکه به منظور بررسی

باشد. ضریب همبستگی   می 219/1های حمل و نقل برابر دهد. مقدار ضریب تعیین تعدیل شده برای شبکه خلاصه مدل را نشان می

های حمل و نقل بر جذب  دهد شبکه  است و نشان می 199/1که همان ضریب مسیر است و در جدول بالا نیز مشخص است برابر  

 معنی دار است. 12/1است. این مقدار در سطح معنی داری گردشگران خارجی تاثیرگذار 

 آزمون آنووا جینتا‌: (3)جدول

 سطح معنادار اف مجذور میانگین درجه آزادی مجموع مجذورات ردیف

000. 9230194 493110119 4 493110119 رگرسیون 4
a

 

   210111 911 429410111 باقیمانده

    914 911310111 مجموع

 

از  199/1نقل  پردازد. نتایج تحلیل رگرسیون نشان داد که شبکه های حمل و  یر به بررسی مدل ضرایب تاثیر مینتایج جدول ز

 باشد.  معنی دار می  p ≤0/05نماید. این مقدار در سطح تغییرات را بر متغیر جذب گردشگران خارجی ایجاد می

‌

 بیضرا ریتاث جینتا:  (4)جدول

 سطح معنادار تی استانداردضرایب  ضرایب غیراستاندارد ردیف

 بتا خطای استاندارد بتا

 10324 10131 - 40113 10199 ضریب ثابت 1
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 14111 134922 14223 14113 14226 شبکه حمل و نقل

 

 

 

 

 آزمون فرضیات فرعی

 شبکه حمل و نقل زمینی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است.فرضیه فرعی اول: 

 
 خلاصه مدل:‌‌(5)جدول

 دوربین واتسن خطای استاندارد مجذور آر تعدیل شده مجذور آر آر یفرد

10319a 4 ابعاد
 10993 10991 9014339 10119 

 
تاثیر شبکه حمل و نقل زمینی بر جذب گردشگران خارجی از آزمون رگرسیون استفاده شده است. جدول  به منظور بررسی

باشد. ضریب  می 991/1تعدیل شده برای شبکه حمل و نقل زمینی برابر  دهد. مقدار ضریب تعیین بالا خلاصه مدل را نشان می

دهد شبکه حمل و نقل زمینی بر جذب گردشگران خارجی  نشان می ؛است 319/1 بابرابر و همبستگی که همان ضریب مسیر 

 معنی دار است. 12/1تاثیرگذار است. این مقدار در سطح 

 

 آزمون آنووا جینتا‌:‌(6)جدول

 سطح معنادار اف مجذور میانگین درجه آزادی ذوراتمجموع مج ردیف

10111a 4310392 49219032 4 492190132 رگرسیون 4
 

   110911 911 141240312 باقیمانده

    914 911310111 مجموع

 
 319/1ینی نقل زم پردازد. نتایج تحلیل رگرسیون نشان داد که شبکه حمل و  نتایج جدول زیر به بررسی مدل ضرایب تاثیر می

 باشد. معنی دار می  12/1نماید. این مقدار در سطح   از تغییرات را بر متغیر جذب گردشگران خارجی ایجاد می

 

 بیضرا ریتاث جینتا: ( 7)جدول

 سطح معنادار تی ضرایب استاندارد ضرایب غیراستاندارد ردیف

 بتا خطای استاندارد بتا

 10111 410333  40111 490113 ضریب ثابت 4

 10111 490913 10319 10132 10933 زمینی
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 شبکه حمل و نقل ریلی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است.: فرضیه فرعی دوم

 
 خلاصه مدل‌: (8)جدول

 دوربین واتسن خطای استاننارد مجذور آر تعنیل شنه مجذور آر آر ردیف

14292a 1 ابعاد
 14221 14229 3462229 24222 

 

تاثیر شبکه حمل و نقل ریلی بر جذب گردشگران خارجی از آزمون رگرسیون استفاده شده است. جدول بالا  ررسیبه منظور ب

باشد. ضریب   می 913/1دهد. مقدار ضریب تعیین تعدیل شده برای شبکه حمل و نقل ریلی برابر  خلاصه مدل را نشان می

دهد شبکه حمل و نقل ریلی بر جذب گردشگران خارجی   میاست و نشان  231/1 بابرابر  وهمبستگی که همان ضریب مسیر 

 دار است. معنی 12/1تاثیرگذار است. این مقدار در سطح 

 
 آزمون آنووا جینتا‌: (2)جدول

 سطح معنادار اف مجذور میانرین درجه آزادی مجموع مجذورات ردیف

14111a 1624123 121924326 1 121924326 رگرسیون 1
 

   224212 211 222624122 باقیماننه

    211 222614111 مجموع

 
 231/1پردازد. نتایج تحلیل رگرسیون نشان داد که شبکه حمل و  نقل ریلی  نتایج جدول زیر به بررسی مدل ضرایب تاثیر می

 باشد.  معنی دار می  1012این مقدار در سطح  نماید. از تغییرات را بر متغیر جذب گردشگران خارجی ایجاد می

 بیضرا ریتاث جینتا:  (10)جدول

 سطح معنادار تی ضرایب استاندارد ضرایب غیراستاندارد ردیف

 بتا خطای استاندارد بتا

 10111 30944  40111 440213 ضریب ثابت 1

 10111 410199 10231 10113 10291 ریلی
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 شبکه حمل و نقل هوایی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است. فرضیه فرعی سوم:

 

 آزمون آنووا جینتا:  (19)جدول

 سطح معنادار اف مجذور میانگین درجه آزادی مجموع مجذورات ردیف

10111a 1410349 412190119 4 412190119 رگرسیون 4
 

   310213 911 111240111 باقیمانده

    914 911310111 مجموع

رگرسیون نشان داد که شبکه حمل و  نقل هوایی  پردازد. نتایج تحلیل نتایج جدول زیر به بررسی مدل ضرایب تاثیر می

 باشد.  معنی دار می  1012نماید. این مقدار در سطح  از تغییرات را بر متغیر جذب گردشگران خارجی ایجاد می 313/1

 

 بیضرا ریتاث جینتا‌:‌(13)جدول

 سطح معنادار تی ضرایب استاندارد ضرایب غیراستاندارد ردیف

 بتا خطای استاندارد بتا

 10114 10911 - 40239 90333 ضریب ثابت 1

 10111 410331 10313 10111 40411 هوایی

 
 شبکه حمل و نقل دریایی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است. فرضیه فرعی چهارم:

 
 خلاصه مدل:‌ (14)جدول

 دوربین واتسن خطای استاننارد مجذور آر تعنیل شنه مجذور آر آر ردیف

14221a 1 ابعاد
 14112 14112 11412222 14321 

 
تاثیر شبکه حمل و نقل دریایی بر جذب گردشگران خارجی از آزمون رگرسیون استفاده شده است. جدول  به منظور بررسی

باشد. ضریب  می 441/1دهد. مقدار ضریب تعیین تعدیل شده برای شبکه حمل و نقل دریایی برابر  بالا خلاصه مدل را نشان می

دهد شبکه حمل و نقل دریایی بر جذب گردشگران خارجی   است و نشان می 911/1 باهمان ضریب مسیر و برابر همبستگی که 

 .دار است معنی 12/1تاثیرگذار است. این مقدار در سطح 

 

 آزمون آنووا جینتا:‌‌(15)جدول

 سطح معنادار اف مجذور میانرین درجه آزادی مجموع مجذورات ردیف

14111a 294113 21134221 1 21134221 رگرسیون 1
 

   1124212 211 212214229 باقیماننه

    211 222614111 مجموع
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نقل دریایی  پردازد. نتایج تحلیل رگرسیون نشان داد که شبکه حمل و  به بررسی مدل ضرایب تاثیر می (43)نتایج جدول 

 باشد.  معنی دار می 1012ین مقدار در سطح نماید. ا از تغییرات را بر متغیر جذب گردشگران خارجی ایجاد می 911/1

 

 بیضرا ریتاث جینتا: ‌(16)جدول

 سطح معنادار تی ضرایب استاندارد ضرایب غیراستاندارد ردیف

 بتا خطای استاندارد بتا

 10111 90491 - 40911 420111 ضریب ثابت 4

 10111 30121 10911 10413 10391 دریایی

 

 گیری  بحث و نتیجه
به عنوان  باشد و در حال حاضر میدر حال توسعه  ،هایی است که با رشد شبکه حمل و نقل در دنیااز جمله بخشگردشگری 

دارای اثرات متقابلی بر یکدیگر  غالباًها مطرح شده است. گردشگری و شبکه حمل و نقل صنعتی با بازده بالا و درگیر با سایر بخش

. اهمیت این دو بخش به ویژه در کشورهای در حال توسعه مانند ایران لزوم باشد میها از هم بسیار مشکل  آنبوده و جداسازی 

های حمل و نقل بر جذب گردشگران  در این پژوهش به بررسی تاثیر انواع شبکه کند.مطالعه و بررسی هرچه بیشتر را ایجاب می

در فرضیه اول تحقیق بیان . و تحلیل قرار گرفت های به دست آمده توسط آزمونهای آماری مورد تجزیهخارجی پرداخته شد. داده

تاثیر شبکه حمل و نقل  به منظور بررسی شده بود که شبکه حمل و نقل زمینی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است.

ده اساس نتایج به دست آمده مقدار ضریب تعیین تعدیل ش زمینی بر جذب گردشگران خارجی از آزمون رگرسیون استفاده شد. بر

نشان داد شبکه  ،است 319/1 باشد. ضریب همبستگی که همان ضریب مسیر و برابر  991/1برای شبکه حمل و نقل زمینی برابر 

نقل  حمل و نقل زمینی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است. همچنین نتایج تحلیل رگرسیون نشان داد که شبکه حمل و 

نماید. بنابراین مشخص شد که استفاده از شبکه حمل و ذب گردشگران خارجی ایجاد میاز تغییرات را بر متغیر ج 319/1زمینی 

از طرف دیگر نتایج برآمده از بررسی این فرضیه با نتایج تحقیقات  تواند بر جذب گردشگران خارجی موثر باشد.نقل زمینی می

یشان نیز در تحقیقات خود به این نتیجه رسیدند که ( همسو بوده و در یک راستا قرار دارد. چراکه ا1149جین، وانگ و یولیو )

در فرضیه دوم تحقیق بیان شده بود که شبکه حمل  تواند بر جذب گردشگران موثر باشد.استفاده از شبکه حمل و نقل زمینی می

ردشگران بر جذب گ ریلیتاثیر شبکه حمل و نقل  به منظور بررسی و نقل ریلی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است.

خارجی از آزمون رگرسیون استفاده شد. نشان داد شبکه حمل و نقل ریلی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است. همچنین 

از تغییرات را بر متغیر جذب گردشگران خارجی ایجاد  231/1نتایج تحلیل رگرسیون نشان داد که شبکه حمل و نقل ریلی 

از طرف  تواند بر جذب گردشگران خارجی موثر باشد.فاده از شبکه حمل و نقل ریلی مینماید. بنابراین مشخص شد که است  می

( همسو بوده و در یک راستا قرار دارد. چراکه 1141دیگر نتایج برآمده از بررسی این فرضیه با نتایج تحقیقات یائو، کوان و یان )

 تواند بر جذب گردشگران موثر باشد. بکه حمل و نقل ریلی میاده از شایشان نیز در تحقیقات خود به این نتیجه رسیدند که استف

 به منظور بررسی در فرضیه سوم تحقیق بیان شده بود که شبکه حمل و نقل هوایی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است.

ه دست آمده مقدار بر جذب گردشگران خارجی از آزمون رگرسیون استفاده شد. بر اساس نتایج ب هواییتاثیر شبکه حمل و نقل 

شبکه حمل و نقل هوایی که نشان داد نتایج همچنین شد.  142/1ضریب تعیین تعدیل شده برای شبکه حمل و نقل هوایی برابر 

از  313/1بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است. همچنین نتایج تحلیل رگرسیون نشان داد که شبکه حمل و نقل هوایی 

-نماید. بنابراین مشخص شد که استفاده از شبکه حمل و نقل هوایی میگردشگران خارجی ایجاد میتغییرات را بر متغیر جذب 
از طرف دیگر نتایج برآمده از بررسی این فرضیه با نتایج تحقیقات چاین و تای  تواند بر جذب گردشگران خارجی موثر باشد.
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ر تحقیقات خود به این نتیجه رسیدند که استفاده از شبکه حمل ( همسو بوده و در یک راستا قرار دارد. چراکه ایشان نیز د1141)

تواند بر جذب گردشگران موثر باشد. در فرضیه چهارم تحقیق بیان شده بود که شبکه حمل و نقل دریایی بر و نقل هوایی می

از تغییرات را بر  911/1نتایج تحلیل رگرسیون نشان داد که شبکه حمل و نقل دریایی  جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است.

تواند بر جذب نماید. بنابراین مشخص شد که استفاده از شبکه حمل و نقل دریایی می  متغیر جذب گردشگران خارجی ایجاد می

( همسو 1141گردشگران خارجی موثر باشد.از طرف دیگر نتایج برآمده از بررسی این فرضیه با نتایج تحقیقات تای و همکاران )

ک راستا قرار دارد. چراکه ایشان نیز در تحقیقات خود به این نتیجه رسیدند که استفاده از شبکه حمل و نقل دریایی بوده و در ی

شود مسئولان مربوطه با بهسازی و نوسازی پیشنهاد میبا توجه به نتیجه فرضیه اول  تواند بر جذب گردشگران موثر باشد.می

المللی امکان جذب گردشگران خارجی را بیش از تانداردهای این شبکه در سطح بینزیرساختهای حمل و نقل زمینی و ارتقای اس

حمل و نقل ریلی، شود با توجه به مقرون بصرفه بودن و ایمنی بیشتر پیشنهاد می با توجه به نتیجه فرضیه دوم پیش فراهم سازند.

یری از قطارهای پیشرفته و بروز، جذب بیشتر در سطح کشور و بویژه در مقاصد گردشگری و نیز بکارگ این شبکهبا توسعه 

گردشگران خارجی را بتوان شاهد بود. با بررسی فرضیه سوم مشخص شد شبکه حمل و نقل هوایی بر جذب گردشگران خارجی 

گران، شود با توجه به سرعت بیشتر نقل و انتقال در این شبکه و نیز راحتی و آسایش بیشتر گردشتاثیرگذار است، لذا پیشنهاد می

تر و کاهش زمان انجام امور مربوط به پذیرش گردشگران خارجی و نیز تبلیغات بیشتر با استفاده از تجهیزات و هواپیماهای مدرن

با بررسی فرضیه چهارم  به منظور رقابت با خطوط هوایی منطقه، امکان جذب حداکثری گردشگران خارجی به کشور فراهم شود.

شود با توجه به امکان تردد یایی بر جذب گردشگران خارجی تاثیرگذار است، لذا پیشنهاد میمشخص شد شبکه حمل و نقل در

و ارائه محصولات  المللیهای تفریحی مدرن و دارای امکانات بینآسان و کم هزینه در شمال و جنوب کشور با استفاده از کشتی

  شود. فراهمخارجی گردشگران  جدید گردشگری در حوزه دریا و ساحل، زمینه جذب بیشتر

 منابع
بر  دیبا تأک یشهر یها در توسعه گردشگر رساختینقش ز یابیارز(. 4931) هیسم ،یضیمحسن و ف ،یاحدنژاد روشت

 https://civilica.com/doc/248612همدان، ا،یجغراف و یگرد عتیطب ،یگردشگر تیریمد یمل شیهما نیاول ،یداریپا

(. ارائه مدل ترکیبی توزیع سفر و تخصیص ترافیک در 4932حسین ) وحدادزادگان،مرتضی  عراقی، شهریار، افندی زاده،

، خصوص سفرهای با هدف خرید شهر تهران. هفتمین کنگره بین المللی مهندسی عمران

 https://civilica.com/doc/6149تهران،

نشر تهران، کید بر جغرافیا، های تحقیق علمی در علوم انسانی با تأ شناسی و تکنیک ( روش4931آسایش، محمدحسین )

 قومس.

. بررسی تاثیر حضور گردشگران بر محیط زیست شهرستان نور؛ از دید جامعه میزبان(. 4933بادکو، بهروز و حسنی، سمیه )

 .499-413، 2، شماره1فصلنامه میراث و گردشگری، دوره 

دشگری. همایش منطقه ای توریسم و توسعه، (. بررسی سیستم حمل و نقل و تاثیرات آن بر صنعت گر4993دهگانی، زهرا )

 دانشگاه ازاد اسلامی واحد یاسوج. 

 (. شناخت صنعت گردشگری. تهران: انتشارات چهارباغ.4931محمد ) بهرام وزاهدی، رنجبریان،

 . (. ایران صنعت گردشگری وخدمات مسافرتی. تهران: موسسه انتشاراتی زهد4932میرا )ح زمانی،
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 https://civilica.com/doc/140971مشهد،، ایران گردشگری در اقتصاد

)مورد مطالعه:  تایپنل د کردیتفاده از روبا اس یگردشگر ی(. برآورد تابع تقاضا4932) یپول0 مرتض یخزائ، 0 محمدرضانیفرز

 .9و اوقات فراغت، سال پنجم، شماره یمنتخب(. گردشگر یو کشورها رانیا

 یها رساختیز یزمان یفضائ عیتوز لی(. تحل4933) یزاده، مصطفینق یعل ،داود ،یحسن آباد ،فرزان ،یکفاشان طوس

شهرستان شاهرود. فصلنامه  یمطالعه مورد ؛یصنعت گردشگر یربهره و شیو افزا نهیبه تیریبه منظور مد یخدمات گردشگر

 .1(، سال دهم، شماره یمنطقه ا یزی)برنامه ر ایجغراف

(. ارائه مدل مزیت های رقابتی 4933کیاکجوری، حکیمه، نسیمی، محمدعلی، تقی پوریان، محمدجواد، قنبرزاده، قیدر )

تکنیک فراترکیب. فصلنامه مدیریت کسب و کارهای بین المللی، سال کسب و کار گردشگری سلامت در پساکرونا با بکارگیری 

 . 1سوم، شماره 

(. مدل پیش بینی نرخ تصادفات وتعیین ارتباط آن بامدل تخصیص سفر در شهرهای بزرگ 4931محمدحسن ) میرابی مقدم،

 ایران. رساله دکتری.

 نیسوم ،یگام در توسعه صنعت گردشگر نیمهمتر نقش حمل و نقل به عنوان یبررس(. 4931ی )رمضانعل وان،یما ینادر
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