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Abstract 

Creative city theory is a new approach whose milestone is the emphasis on creativity and culture in 

the economy and social capital. Historical contexts, in addition to having the aesthetic and identifying 

values of cities, are still the livelihood of millions of citizens and are therefore a good place to apply 

the creative city approach. The present study was conducted to explain the model of the creative city 

approach in the historical context of the Hamadan city, which has been done by the survey technique 

and the analytical-interpretive method. Initially, the evaluation indicators of the creative city, which 

were extracted from reliable sources, were classified into five structures: ‘socio-cultural’, ‘economic’, 
‘managerial’, ‘functional-spatial’, and ‘environmental’. Then, the opinions of people and experts were 

collected through a questionnaire. Next, the data of the questionnaire were entered into SPSS software 

and with the help of the exploratory factor analysis technique which was applied separately in each of 

the above structures, the explanatory factors were identified. Then, using the linear multivariate 

regression analysis technique, the relationship between the extracted factors and the creative city 

approach in the historical context of Hamadan was assessed. Finally, the indicators of ‘women’s 
participation in social activities’, ‘the importance of knowledge-based service centers’, ‘historical 

events of the city’, ‘people's participation in social activities’, ‘the need to use new and knowledge-

based technologies’, and ‘supporting urban entrepreneurs’ were identified. The elements have had the 

greatest impact on the realization of the creative city approach in the historical context of Hamedan. 

 

Introduction 

Historical contexts have valuable and unique features that distinguish them from other urban 

contexts. At the same time, this context is forced to accept changes to meet the needs of its residents, 

the speed of which must be commensurate with the needs of the citizens in that community. An 

environment that can not adapt to the needs of citizens has gradually entered a process that will lead to 

burnout. This confirms the need for planning and protection in historical contexts. During the 

industrialization of societies, the fascination with the endless use of new technology exposed many of 
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the world’s historical contexts to serious threats and damage, some of them even perished during the 

effects of urban development. The exposure of today's cities to the unpredictable economic system has 

caused cities to rely more and more on their internal resources such as history, spaces, and creative 

force. The pressures of globalization and, consequently, the problems caused by the change in 

economic structure and the need to create a new identity have led cities to use their cultural assets to 

differentiate their identities and recreate the urban context (Richards & Palmer, 2010). The appropriate 

approach to the old and historical urban context requires a careful and comprehensive approach to the 

ancient context and its characteristics. Today, one of the techniques to achieve these goals is to 

emphasize the activities that are formed by combining different dimensions of economics and culture 

in a way of human logical order called creativity. Undoubtedly, historical contexts with rich cultural 

heritage resources are a good place to apply a creative approach. In recent decades, one of the new 

scientific and professional fields in the historical part of cities is the creative city approach. 

 

Methodology 

The present study has been done using the analytical-interpretive method based on documentary 

studies and field observations. In the present study, a combined method has been used, so the survey 

method was used as a quantitative method, and the focus group discussion method was used as a 

qualitative method. The conceptual framework was documented in a diagram. In the next step, 

extractive indices were collected in the study sample. Using factor analysis, the importance of the 

main factors affecting the creativity of the historical context of Hamadan was determined. Then, based 

on the extraction indices, a questionnaire was designed based on the Likert scale. The number of 

questionnaires in order to be valid for SPSS software analysis based on the Cochran sampling test was 

200. The questionnaire was distributed electronically and people who have lived in the city of 

Hamedan and experts and professors in the field of urban planning, as well as city managers, have 

participated at this stage. By completing the questionnaires and entering them into SPSS software, the 

main factors of the creative city approach in the historical context of Hamadan city were extracted 

using the exploratory factor analysis method. To extract the priorities of the creative city, linear 

multivariate regression was performed between the extracted factors, and the coefficients of each 

factor and their importance were determined. Finally, the ‘creative city model in the historical context 

of Hamadan’ was obtained by obtaining the most important factors in this area. 

 

Discussion 

Factor analysis was performed using SPSS software after entering the questionnaire data in each of 

the 5 structures of the creative city, which were economic, environmental, institutional-governance, 

functional-spatial, and socio-cultural structures. According to the obtained model, the numerical value 

of all variables in the subscription table was more than 0.5, which indicated the appropriateness of the 

explanatory power of the model and the value of KMO statistics. The next output of the factor analysis 

was the KMO test. The KMO value is always between 0 and 1. If the value is less than 0.5, the data 

will not be suitable for factor analysis, and if the value is between 0.5 and 0.69, factor analysis should 

be done more carefully. But if this value is more than 0.7, the correlation between the data will be 

suitable for data analysis. On the other hand, the Bartlett test should be used to ensure that the data are 

suitable for factor analysis. Bartlett's test tests the hypothesis that the observed correlation matrix 

belongs to a society with unrelated variables. For this reason, before factor analysis, a correlation 

matrix between variables must be formed. If the correlation matrix is unit, it is unsuitable for factor 

analysis. The Bartlett test is significant when its probability is less than 0.05. After controlling and 

appropriateness of statistical tests that test and measure the raw data for use in factor analysis, the 

preliminary matrix is calculated in which the explained variance is determined by each factor. It 

should be noted that the specific values for all factors must be greater than 1. Then, after determining 

the variance of each of the factors explaining the main structures of the creative city, the factor matrix 

was rotated so that each of the relevant variables would have the most relationship with the factors and 

facilitates the conditions for naming and identifying the factors. After creating the rotated matrix of 
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factors and using the position of variables in the structures of the creative city, the factors must be 

interpreted and named. After determining the main factors of the creative city approach in the 

historical context of Hamadan, it was necessary to understand the relationship between these factors 

and the realization of the creative city in the historical context. For this purpose, the linear relationship 

between the extracted factors and the creative city approach was investigated by the multiple linear 

regression method to determine the beta coefficient for the factors. Then, by multiplying the three 

values of ‘ load factor coefficient’, ‘factor-beta coefficient’, and ‘variable dissatisfaction rate’, the 

variables can be ranked as priorities for the realization of a creative city in the historical context of 

Hamadan. 

 

Conclusion 

Based on the exploratory factor analysis technique, indicators in 13 factors explaining the creative 

city approach including ‘historical-cultural heritage’, ‘social participation’, ‘creative class’, ‘social 

capital’, ‘socio-cultural diversity’, ‘creative governance’, ‘innovation’, ‘creative industries’, 
‘environmental sustainability’, ‘green infrastructure’, ‘creative public space’, ‘functional diversity of 

space’, and ‘spatial identity structure’ were categorized. After that, the relationship between the 

extracted factors and the creative city approach in the historical context of Hamedan was measured by 

linear multivariate regression analysis technique, which revealed 4 factors, respectively, with the 

greatest impact: ‘historical-cultural heritage’, ‘creative class’, ‘innovation’, and ‘socio-cultural 

diversity’. Finally, by multiplying the three numerical values of ‘load factor coefficient’, ‘factor-beta 

coefficient’, and ‘average dissatisfaction’, the variables of the creative city approach were prioritized 

in the historical context of Hamedan, which showed the indicators of ‘women's participation in social 

activities in the historical context of the city’, ‘the importance of knowledge-based service centers’, ‘ 
historical events of the city’, ‘people's participation in social activities’, ‘the need to use new and 

knowledge-based technologies’, and ‘support for urban entrepreneurs’ were the most important 

indicators in achieving a creative city approach in the historical context of Hamedan. 

Citizens’ participation in urban affairs is a necessity today, which can lead to sustainable urban 

development. Creative urban management takes steps to solve urban problems by combining the ideas 

of modern urban managers with local values. Creative management strengthens the city and the socio-

economic and cultural growth of citizens that people as human capital should be involved in the proper 

management of urban management. Achieving a creative city requires policies and programs that are 

coordinated and coherent, evolve, and require extensive collaboration between the public sector, at 

various levels of government, local and national, private sector actors, and all social institutions. For 

urban management to be creative, it must have a creative understanding of urban growth, urban life, 

and the need to engage in creative urban management while promoting its creative knowledge in the 

field of urban management. In such situations, it can creatively analyze urban issues and thus have a 

creative and innovative approach to finding ideas, and communicating with its citizens. Achieving 

these goals requires creating a culture and creating a suitable platform for citizenship education, the 

infrastructure of which is provided in the city and urban areas. In this regard, the presence of women 

with care and delicacy of their special look can accelerate this process. 

 

Keywords: Creative City, Historical Context, Model Explanation, Exploratory Factor Analysis, the 

Historical Context of Hamedan. 
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 چکیده

 ويـهه  توجـه  و اقتصاد در فرهنگ و خلاقيت بر تأکيد آن عطف نقطة که شود مي محسوب نوين رويکردي «خلاق شهر» نظرية

 شـهرها  به بخشي هويت و شناختي زيبايي هاي ارزش اينکه بر علاوه تاريخي هاي بافت. است اجتماعي و انساني هاي سرمايه به

 خـلاق  شـهر  رويکرد کارگيري به براي مناسب مکاني رو اين از و هستند شهروندان از نفر ها ميليون معيشت محل هنوز دارند،

 ضـمن  کـه  شـده  انجـا   همـدان  شهر تاريخي بافت در خلاق شهر چارچوب تبيين هدف با حاضر پهوهش. روند مي شمار به

 شـهر  ارزيـابي  هـاي  شـاخ   ابتدا در. استگرفته صورت تفسيريتحليلي روش به و پيمايشي فن با آن، کاربردي جنبة بر تأکيد

 فضـايي کارکردي مديريتي، اقتصادي، فرهنگي،اجتماعي ساختار پنج در بودند، شده استخراج خارجي و داخلي معتبر منابع از که خلاق

 آنهـا،  بنـدي  اولويت در سهولت و اصلي عوامل کاهش هدف با مدنظر هاي شاخ  تعدد علت به. شدند بندي دسته زيستي محيط و

 برمبنـاي  اي نامـه  پرسـش  طراحـي  بـراي  استخراجي هاي شاخ  برمبناي ابتدا ترتيب اين به. شد گرفته بهره عاملي تحليل روش از

 آن از پـ  . شـد  گرفتـه  نظر در عدد 244 کوکران، گيري نمونه آزمون براساس ها نامه پرسش تعداد. شد اقدا  ليکرت گانة پنج طيف

 شـهر  تـاريخي  بافـت  در خلاق شهر رويکرد و استخراج عوامل ميان رابطة خطي، چندمتغيرة رگرسيون تحليل تکنيک از استفاده با

 شـهر،  تـاريخي  هسـتة  در اجتمـاعي  کنشـگران  مشارکت نقش به توجه چون هايي شاخ  نتايج، براساس. شد سنجيده همدان

 از شـهري،  کارآفرينـان  از حمايـت  و تاريخي و کالبدي هويت و خاطرات بازآفريني بنيان، دانش و نوين خدماتي مراکز توسعة

 .است همدان شهر تاريخي بافت در خلاق شهر رويکرد تحقق هاي اولويت ترين مهم

 همدان شهر تاريخي هستة تاريخي، بافت خلاق، شهر: کلیدی های واژه
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 مقدمه

 در. کنـد  مـي  متمايز شهري هاي بافت ساير از را آنها که دارند فردي منحصربه و ارزشمند هاي ويهگي تاريخي هاي بافت

 طـر   بـا  متناسب بايد آنها سرعت که هستند تغييراتي پذيرش به ناگزير خود ساکنان نيازهاي رفع براي نوع اين حال عين

 تـدريج  بـه  دهد، تطبيق شهروندان نيازهاي با را خود نتواند که محيطي است بديهي. باشد جامعه آن در شهروندان نيازهاي

 .  دهد مي نشان تاريخي هاي بافت در را حفاظت و ريزي برنامه لزو  امر همين. شد خواهد فرسودگي فرايند وارد

 جهـان  تاريخي هاي بافت از بسياري نوين، فناوري از حدومرزبي استفادة در شيفتگي جوامع، شدن صنعتي دوران در

 رفتنـد  بـين  از شـهري  توسـعة  تأثيرات جريان در آنها از بعضي حتي. داد قرار جدي هاي آسيب و تهديد معرض در را

 اسـت شـده  باعـ   ناپـذير  بينـي  پـيش   اقتصادي سيستم با امروز شهرهاي مواجهة(. 93: 1338 زاده، سلطان و زاده حسن)

 آن پيـرو  و شـدن  جهـاني  فشار. کنند تکيه خلاق نيروي و فضاها تاريخ، مانند خود داخلي منابع بر پيش از بيش شهرها

 اسـت  شـده  موجـب  جديـد،  هويت ايجاد به نياز همچنين و آمده وجودبه اقتصادي ساختار تغيير دليل به که مشکلاتي

 & Richards. کننـد  اسـتفاده  شـهري  بافـت  بـازآفريني  نيز و هويت تمايز منظور به خود فرهنگي هاي دارايي از شهرها

Palmer (2010) جانبـه  همه نگرشي و دقيق رويکردي مستلز  شهري تاريخي و قديم بافت به مناسب رهيافت معتقدند 

 کـه  اسـت  هايي فعاليت بر تأکيد اهداف، اين به دستيابي هاي روش از يکي امروزه. است آن هاي ويهگي و کهن بافت به

 شـک  بـي . گيـرد  مـي  شـکل  خلاقيت، عنوان با انساني منطقي نظم از اي گونه به فرهنگ، و اقتصاد مختلف ابعاد تلفيق با

 در. هسـتند  خـلاق  رويکـرد  کـارگيري  بـه  بـراي  مناسـب  محلـي  فرهنگي، ميراث از سرشار منابع با تاريخي هاي بافت

 اسـت  خـلاق  شـهر  رويکـرد  شـهرها،  تـاريخي  بخـش  در جديـد  تخصصـي  و علمي هاي زمينه از يکي اخير، هاي دهه

 (.36: 1330 بهداشت، و عبداللهي)

 و فرهنگ مواري  بر تأکيد دليل به ديگر سوي از و ديدگاهها ساير شکست دليل به سو يک از «خلاق شهر» نظرية

 فرهنگـي،  مواريـ   بر تأکيد. هاست نظريه ديگر از مؤثرتر شهرها تاريخي بخش دگرگوني جهت در تاريخي هاي ارزش

 آن اجتمـاعي  کـارکرد  و خلاق شهر نظرية اقتصاد اصلي هاي مؤلفه از يکي ها، بافت اين در تاريخي هاي جاذبه و هنري

 زيـرا  اسـت   بـازآفريني  ماننـد  شـهري  هـاي  توسعه در فرهنگي رويکردي خلاق شهر(. UNCTAD, 2010: 12) است

(. 13: 1330 رفيعيـان، ) رود مـي  شمار به خلاق شهر شهروندان زندگي هويت و کيفيت در مهم بسيار عنصري فرهنگ،

 خـلاق  شـهر  مفهـو   درواقـع . شـوند  مـي  قلمـداد  شهري زندگي اجزاي از يکي فرهنگي، صنايع و فرهنگ نگاه اين در

 نظريـة  تحقـق  از هدف. است بافت اين به نگاه براي جانشين تفکري و تاريخي بافت احياي براي جايگزين رويکردي

 تعامـل  با شهروندان آن در که شود نگريسته هنري اثر يک عنوان به شهر به که است اين تاريخي بافت در «خلاق شهر»

 همچنـين (. Ernawati, 2010: 6) شوند خلاقيت و نوآوري ايجاد يا محيط پذيري زيست و دگرگوني سبب مشارکت و

 در آنهـا  زيرا است  خلاقيت فضاي يا فرهنگ خلاق، اقتصاد تاريخي، بافت در خلاق شهر کانوني نقطة که دانست بايد

 بود خواهد نمادي و نشانه همچون تاريخي بافت صورت اين در. هستند مهم بسيار تاريخي بافت دوبارة توسعة و احيا
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 خـلاق  شـهر  ايجـاد  بـراي  را زمينـه  و تلفيـق  انسـاني  منطقـي  نظـم  از اي گونـه  در اقتصاد با را هويت مختلف ابعاد که

 تخريـب  غيرمجـاز،  وسـازهاي  سـاخت  زندگي، کم کيفيت نظير همدان شهر تاريخي بافت معضلات. کند مي پذير امکان

 ضـمن  مقالـه  ايـن  بنابراين سازد  مي ضروري را بافت اين در مداخله منطقه، اين غيراصولي مديريت و تاريخي بناهاي

 شناسـايي  بـا  کوشـد  مـي  موضـوع،  ايـن  ادبيـات  از آن هـاي  شـاخ   و هـا  مؤلفه استخراج و خلاق شهر مفهو  تشريح

 هسـتة  توسـعة  هـاي  اولويـت  شـهر،  تاريخي هاي هسته و هابافت در خلاق شهر رويکرد تحقق و خلاقيت هاي پتانسيل

 رونـد  در راهبردي هايريزيبرنامه و هاگيريتصميم براي مناسب الگويي وسيلهبدين تا بسنجد را همدان شهر تاريخي

 .دهد ارائه همدان شهر مرکزي هستة توسعة

 

 پژوهش پیشینة

 اقتصاد در «فرهنگي صنايع» عبارت جدي شدن مطر  و «شهر اقتصادي توسعة موتور عنوان به فرهنگ» ايدة ورود با

 بسـتر  در «خلاقيـت » واژة ،1334 اوايل و 1364 دهة اواخر در فرهنگ بر متکي شهري بازآفريني و بريتانيايي شهرهاي

 دهـة  اواخر تا و گرفت خود به فرهنگ بر متکي معنايي بار اروپا، فرهنگي پايتخت برنامة اجراي بر اروپا اتحادية تأکيد

 و شـباني ) داشـت  کامـل  مطابقـت  اروپا فرهنگي پايتخت برنامة با اروپا در خلاق شهر آکادميک مفهو  ميلادي، 1334

 خلاقانـة  مـداخلات  بـا  اقتصـادي  هـاي  پتانسيل به توجه با شهر بهبود بر اساس اين بر عمده تأکيد(. 18: 1333 ايزدي،

 خـلاق  طبقـة  آن از پـ   و خـلاق  صـنايع  جديـد  مفهـو   معرفي با «خلاقيت» واژة بعد به 1336 سال از. بود فرهنگي

(Florida, 2002: 293) به را مفهومي تمرکز «خلاق صنايع» عبارت پذيرش. کرد پيدا نيز فناورانه و اقتصادي هاي جنبه 

 ايـن  در. بـرد  صـنايع  گونه اين براي نياز مورد هاي زيرساخت و خلاق کارگر خلاق،/ فرهنگي محصولات توليد سمت

 شـد  ارائـه  هسـتند،  حمايـت  مورد و متمرکز آن در خلاق صنايع که مکاني عنوان به خلاق شهر از جديدي تفسير زمان

(Montgomery, 2005: 56 .)هـاي  قابليـت ) بالفعـل  حضور بيشترين با شهري تواند مي خلاق شهر تفسير، اين براساس 

 بايـد  شـهرها  گـروه،  اين جذب براي که کند مي پيشنهاد Florida (2002). شود تعريف خلاق طبقة( جذب براي بالقوه

 مقولـة  کـه  خلاق شهر در Sasaki (2010) نظر از همچنين. دهند ارتقا را لاز  هاي زيرساخت و فرهنگي تنوع فرهنگ،

 در و اسـت  اسـتوار  مـرد   خلاقانة هاي فعاليت آزادانة بيان بر کار اساس است، غني خلاقيت حي  از صنعت و فرهنگ

 .گيرد مي فاصله انبوه توليد از که است مجهز پذيري انعطاف و مترقي اقتصادي نظا  به شهر اين حال عين

 .کنيم مي بررسي را زمينه اين در اخير هاي پهوهش ترين مهم از بعضي ادامه در
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Table 1. Previous studies in the field of the creative city 

 گیری نتیجه پژوهش اهداف پژوهشگران

 سجادزاده و اکراسردشتي

(1044) 

 بررسي و خلاق شهر ماهيت يينتب

 هاي کيفيت دربارة انديشمندان ديدگاه

 از تحليل و نامه پرسش طريق از محيطي

 رگرسيون مدل و Spss افزار نر  طريق

 کالبدي، مؤلفة پنج دربارة شدهانجا  هاي تحليل از حاصل نتيجة

 فضاي با ارتباط در محيطي زيست و ادراکي اجتماعي، عملکردي،

 فعال زيست محيط اجتماعي، هاي مؤلفه که دهد مي نشان خلاق شهري

 .دارند ديگر هاي مؤلفه به نسبت بيشتري معناداري سطح عملکردي و

 شهر هاي شاخ  ترين مهم شناسايي (1044) عباسي و لطفي

 و توسعه راهبرد تدوين براي خلاق

 ها توانايي و منابع اهداف، تشريح

 شهر رسيدن راستاي در عوامل ترين مهم آمده دست به نتايج براساس

 هاي فعاليت و متخص  انساني نيروي افزايش خلاق، شهر به ساري

 فناوري و علم مراکز افزايش و اقتصادي هاي فعاليت تنوع کارآفريني،

 .است

 همکاران و فؤاديان

(1044) 

 

 

 خلاق شهر هايشاخ  جايگاه تحليل

 به دستيابي و برندسازي راستاي در

نر  با دامغان در شهري پايدار توسعة

 SAW مدل و SPSS افزار

 کيفيت نوآوري، اجتماعي، سرماية هاي شاخ  در داد نشان نتايج

 و شده ارزيابي کمتر 3 مطلوبيت عدد از انساني سرماية و زندگي

 جهت در خلاق شهر هاي شاخ  کم جايگاه دهندة نشان درواقع

 .است دامغان شهر برندسازي

 تحقق بر مؤثر هايمؤلفه نقش بررسي (1044) سليماني

 هايآزمون از استفاده با خلاق شهرهاي

 چندمتغيره رگرسيون و پيرسون آماري

 خلاق طبقة و خلاقيت هاي زيرساخت شامل معيار دو داد نشان نتايج

 نخبگان، جذب مراکز توسعة مانند راهکارهايي. دارند بيشتري اهميت

 .شد ارائه نيز مناطق تمامي در گذاري سرمايه و خلاق طبقة حفظ

Ovidio (2019) 

 
 و توزيع توليد، خلاقيت، تقويت

 خدمات و محصولات از مندي بهره

 محلي سطح در فرهنگي

 و فورديسم دورة از پ  فرهنگي نمادهاي خلاق شهرهاي اينکه نتيجه

 فرهنگي، کارکرد سه شهرها وي نظر از. هستند فرهنگي توليدات پي در

 .دارند خلاقيت درزمينة ساختاري و اقتصادي

Margarida and 

Mário (2019) 
 خلاق شهر هايشاخ  جايگاه تحليل

 به دستيابي و برندسازي راستاي در

 شهري پايدار توسعة

 دسته دو در را خلاق شهر هاي شاخ  خود پهوهش در آنها

 فرهنگ و طبقه با آنها ارتباط و خلاق شهرهاي: اند کرده بندي تقسيم

 خلاق هاي شبکه و ها خوشه و خلاق،

Shoshanah and 

Miller (2019) 
 خلاق شهر راهبردهاي بررسي

 نيويورک در

 هاي حوزه در نيويورک شهرداري گذشته دهة يک در داد نشان نتايج

 زيادي هاي موفقيت اشتغال، و کار فرهنگي، محيط شهري، سرگرمي

 .استکرده استفاده شهر اين جذابيت براي آنها از و کرده کسب

LengKhoo (2020) شهر: فراگير خلاق شهر يک سوي به 

 چقدر پنانگ تاون، جورج تاريخي

 است؟ آماده

 هاي چالش دليل به تاون جورج دهد مي نشان مطالعه اين هاي يافته

 آنها با کالبدي رشد به توجه با شهر که زماني و مکاني -اجتماعي

 .باشد داشته را موفق خلاق شهر يک ويهگي تواند نمي روست، روبه

Paulose and 

Sowmia (2021) 
 چگونگي براي ريزي برنامه و بررسي

 کوچي شهر خلاقيت و هوشمندسازي

 هند در

 قوميت، از فرد منحصربه ترکيبي کوچي شهر دهد مي نشان نتايج

 و جهان سراسر از تجارت تأثير دليل به آشپزي و معماري فرهنگ،

 که دارد را پتانسيل اين کوچي بنابراين است  هند مختلف مناطق

 .دهد قرار تأثير تحت را بنيان دانش و خلاقانه هاي فعاليت



 

 
 838 راضیه ملامیرزایی و همکار رویکرد شهر خلاقهای تاریخی شهری با  تببین چارچوب توسعة هسته

 

 

 پژوهش نظری مبانی

 1364 دهـة  در آن از ناشـي  مشـکلات  و شهرنشـيني  فزاينـدة  رشـد  به پاسخي يافتن جهت در «خلاق شهر» نظرية

 يـک  مثابـة  بـه  و( 18: 1333 توتاخانه، مجنوني) شروع آن دربارة پردازي ايده 2444 سال از تخصصي شکل به و مطر 

 ,Kakiuchi) شـد  معرفـي  شـهرها  بـه  مربوط اقتصادي و اجتماعي مشکلات کاهش پتانسيل با شهري ريزي برنامه ابزار

 و محـيط  شـهري،  مـديريت  و شـهر  بـه  طلبانـه  سلطه و بسته سنتي، رويکردهاي تغيير با خلاق شهر بح . (23 :2016

 شـهري  فضـاهاي  اصـلي  صـاحبان  جمعي تفکر با و خلاقانه صورت به شهري مسائل آن در که کند مي فراهم را بستري

 پـيش  معضـلات  حـل  براي و شود مي بررسي شهري، ريزان برنامه و مديران کنار در مشاغل صاحبان و شهروندان يعني

. کننـد  مـي  فعاليـت  هم کنار در مسئوليت داراي و نفع ذي افراد شهري، هاي محيط در زندگي شرايط بهبود و شهر روي

 بهترشـدن  بر و است بوده شهري توسعة ويهه به شهري مطالعات حوزة در توجهي مورد و جديد مبح  خلاق شهر ايدة

 و رونـق  باع  خلاق شهرهاي ايجاد. دارد تأکيد شهروندان نو تفکرات واسطة به زندگي کيفيت ارتقاي و زندگي محيط

 و ملـي  مقيـاس  در شـهرها  سـاير  بـا  پيوند در را شهر يک مناسبات سطح خود اين که شود مي شهري حيات شکوفايي

 وجـود  و داشـت  خواهنـد  شـهري  هـر  توسـعة  و رشـد  در اساسـي  نقشـي  خـلاق  شـهرهاي . دهد مي گسترش فراملي

 بـراي  زيرسـاختي  امکانـات  ازجملـه  نوآور، و خلاق افراد نقش و خلاقانه رهبري اقتصادي، و فرهنگي هاي زيرساخت

 در جديـد  روشـي  خـلاق  شـهر (. 29: 1333 همکـاران،  و يوسفي) است شهري پايدار توسعة و خلاق شهرهاي رونق

 مـا  که دهد مي نشان و داده توضيح را شهر در خلاقانه عمل و ريزي برنامه تفکر، چگونگي که است شهري ريزي برنامه

 ,Landry) کنـيم  پـذير  زيسـت  و سـرزنده  مرد  استعدادهاي و تفکرات از گيري بهره با را شهرهايمان توانيم مي چگونه

 با شهروندان بين اي رابطه نوع هر که دارد تأکيد موضوع اين بر و گراست مثبت نظرية يک خلاق شهر ايدة(. 11 :2010

 تـا  دارد سـعي  و باشـد  زنـدگي  کيفيـت  ارتقـاي  و شهري مشکلات رفع بر مبتني و دوجانبه کاملاً بايد ،... و ها سازمان

 ايـن (. 69: 1336 پـور، شنبه و ملکي) کند مي زيباتر شهروندان براي را شهر يک ذهني تصوير که کند تقويت را کيفياتي

شـده  بـدل  شهري مطالعات حوزة در ها نظريه ترين کاربردي از يکي به کوتاه زماني مدت در نوپابودن به توجه با نظريه

 هـاي  شـاخ   از اسـتفاده  بـا ( يونسکو) متحد ملل تربيتي و فرهنگي سازمان جهاني سطح در امروزه کهطوريبه است 

 هنـري،  ادبـي،  مختلـف  هـاي  حـوزه  در را خـلاق  شـهرهاي  فهرست و ارزيابي، را جهان شهرهاي ساليانه خلاق، شهر

 (.  192: 1338 همکاران، و آفتاب) کند مي منتشر ها حوزه ساير و تاريخي فرهنگي،

Florida (2002) پرسش اين به پاسخگويي درصدد او. کند مي تأکيد شهر در خلاق طبقة ظهور بر خود نامة پايان در 

 ندارنـد  رفـاهي  چنـين  کنند مي که تلاشي با ديگران که حالي در دارند، زيادي رفاه و رشد نقاط از بعضي چرا که است

(Zimmerman, 2008: 232 .)اقتصـادي  توسـعة  راهبردهـاي  بـر  شـهر  يک اقتصادي موفقيت که است اين وي فرضية 

 در او نظـر  از(. Donegan and Lowe, 2008: 46) است خلاق استعداد جذب گرو در بيشتر بلکه نيست، استوار سنتي

 و جهـت  شـکل،  خـلاق،  افـراد  از گروهـي  همـواره  و اسـت  ارزشمند بسيار ايسرمايه انساني خلاقيت جديد، اقتصاد

 سياسـت  کـه  دارد عقيـده  رو ايـن  از خوانـد   مي خلاق را طبقه اين Florida. کنند مي تعيين را جديد توسعة جغرافياي
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 طبقـة  جايگـاه  بـر  اي ويـهه  تأکيد اينکه با وي. باشد خلاق طبقة عنوان با افراد از ويهه نوعي جذب بر مبني بايد شهرها

 مبنـا مکـان  اي پايه مباح  بر بايد خلاقيت و کسب براي شهرها است معتقد دارد، شهرها در خلاقيت افزايش در خلاق

 و شود مي ها خانواده خاطر اطمينان باع  که دوستانه خانوادگي اماکن و ها محيط امن، هاي خيابان خوب، مدارس مانند

 هـا  مکـان  کيفيت Florida. کنند تمرکز متنوع باز فضاهاي و ها پارک سواري، دوچرخه مسيرهاي قبيل از امکاناتي وجود

 هـاي  مکـان  پسـند،  عامـه  انـداز  چشـم  و منظـره  بايـد  شـهري  طبيعـي  هـاي  مکـان  کـه  دارد عقيده و استشده يادآور را

 داشـته  پـارک  و سبز فضاهاي و جذاب و مناسب معماري بايد ها ساختمان و اقتصادي و فضايي تنوع بايد ساخت انسان

 (Florida, 2014: 201) باشند گردشگري جاذب همچنين و باشند

Landry (2008) منظـر  از خـلاق  محـيط  اهميت ،شهري نوآوران براي اي بسته خلاق، شهر عنوان با خود کتاب در 

 فرسـودة  و تـاريخي  هـاي  بافـت  بازيـابي  در نـوين  مسيرهاي وجوي جست در او. کند مي بيان را شهري مشکلات حل

 هـا  بافـت  ايـن  درونـي  انـرژي  آزادسازي در تواند مي هنر و فرهنگ و خلاق نيروي که کند مي تأکيد تجاربي بر شهري،

 شـهر  تنـوع  حفـظ  خـاص  جايگاه به تنوع مزاياي براي ريزي برنامه بينافرهنگي  شهر کتاب در همچنين او. باشد داشته

 و مختلـف  هـاي فرهنـگ  همزيستي براي شهري سياست عنوان به شهر گذشتة با را وگويي گفت پيشنهاد و کند مي اشاره

 (. Landry, 2008: 65) دهد مي ارائه شهر هويت واکاوي

Hall (2000) را عرصـه  که داند مي مختلف و ترکيبي اجتماعي و فرهنگي هاي زمينه با شهرهايي را خلاق شهرهاي 

 تفکـر  و جديـد  هاي ايده به تعامل اين. کنند مي فراهم مرد  بين اطلاعات غيررسمي و راحت تبادل و بيشتر تعامل براي

 (.  11: 1333 همکاران، و احمدزاده) شود مي منجر خلاقانه

Scott (2014) مدنظر خلاق طبقة است معتقد Florida ًکند نمي ايجاد خلاق شهر مانند چيزي خودکار طوربه صرفا 

 لاز  صـنايع  و کـافي  مهـارت  بـا  کار نيروي داشتن شوند، شهر اقتصاد موتور و يابند توسعه خلاق صنايع آنکه براي و

 در توسـعه  بـراي  را لاز  توانمنـدي  شهر اقتصاد اگر که است باور اين بر وي. است الزامي نيروها اين از حمايت براي

 (. Scott, 2014: 574) داد نخواهد رخ پايدار توسعة باشد، نداشته جهاني بازار

 هـاي  انديشـه  همچنـين  و پيشـين  تجربـي  مطالعـات  بـر  تکيـه  بـا  خلاق شهر درزمينة موجود نظري ادبيات بررسي

 دارد وجـود  خـلاق  شـهر  براي اصلي ساختار پنج که است آن بيانگر رويکرد، اين اصلي هاي شاخ  دربارة پهوهشگر

 زيسـتي،  محـيط  فرهنگـي، اجتماعي اقتصادي، ساختارهاي. شدند استخراج پهوهيآميخته روش به هرکدا  متغيرهاي که

 . هستند آن متغيرهاي و خلاق شهر ابعاد تمامي دربرگيرندة فضاييکارکردي و حکمروايينهادي

 شـهر  اصلي پردازان نظريه و معتبر منابع از ها شاخ  آوري جمع با که است خلاق شهر تلفيقي شاخ  زير جدول

 تـوان  مـي  تلفيقي، شاخ  اين به استناد با. است خلاق شهر هاي مؤلفه و ابعاد تمامي دربرگيرندة و آمده دستبه خلاق

 .کرد ارزيابي خلاق شهر نظريات تحقق ميزان ازنظر را مختلف مناطق
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Table 2. Documenting and validating creative city variables 

 متغیرها ابعاد

 شاخص

 خلاقیت
Landry  
2005

8 

Oliveira 

 شاخص

 خلاقیت

 2اروپایی

 شاخص

 خلاقیت

Florida 
2002

3 

 شاخص

 خلاق شهر

 0یونسکو

 شاخص

 شهر

 5خلاق

 8کوریا

 شاخص

 خلاقیت

 کنگ هنگ

 Sasaki وانولو

2010 

ي
صاد

اقت
 

 تئاترها، نمايشگاهها، تعداد

 ها فيلم و ها کتاب ها، روزنامه

          

 و high tech صنايع درصد

 نوين هاي فناوري

          

           شهري کارآفرينان از حمايت ميزان

 صنايع در گذاري سرمايه ميزان

 خلاق

          

 و علم مراکز و ها پارک تعداد

 فناوري

          

           فعال فرهنگي مؤسسات تعداد

 مانند خلاق صنايع درصد

 دستي صنايع

          

فرهنگي
اجتماعي

 

 و تفريحي هاي مکان تعداد

 گردشگري

          

           موزه هر بازديدکنندگان تعداد

 و ها مراسم برگزاري ميزان

 محلي هاي آيين

          

 نخبگان اثرگذاري و تعداد

 مشاهير و فرهيختگان و علمي

          

           ادبي و هنري تنوع

 شهروندان پذيري مسئوليت ميزان

 تاريخي آثار حفظ در
          

           اجتماعي مشارکت ميزان

           زنان مشارکت ميزان

           هنري هاي فعاليت ميزان

           مذاهب و اديان تنوع

           محلي استعدادهاي پرورش ميزان

           محلي دستي صنايع انواع

                                                      
1. Landry Creative City Index 

2. European Creativity Index 

3. Florida’s creativity index 

4. UNESCO Creative Cities Network 

5. CCI 

6. Correia 
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ط
محي

 
زيستي

           سبز فضاي و ها پارک به دسترسي 

           زيست محيط از حفاظت

           طبيعي ميراث تنوع و اقليمي آسايش

ي
نهاد

حکمروايي
 

           جوان و خلاق مديران

 و باثبات و شفاف مديريت

 پذير انعطاف

          

           بنيان دانش مديريت

 مقامات ميان همکاري ميزان

 نفعان ذي و ها شرکت محلي،

          

 و عمومي هاي حمايت

 پذيري ريسک

          

ي
کارکرد

ضايي
ف

 

 اماکن ها، موزه ها، کتابخانه تعداد

 ها رستوران و ها کافه مذهبي،

          

 ورزشي، فضاهاي تعداد

 موسيقي، و نمايش تالارهاي

 هاي جشنواره نمايشگاهها،

 مدارس و سينماها فرهنگي،

          

 و تاريخي آثار هاي گونه انواع

 ها المان و نمادها

          

           شهر برجستة و متمايز هويت

 هاي ميراث بازآفريني درصد

 شهر قديمي هنري

          

 و فضاها سرزندگي و تنوع

 ها فعاليت و ها کاربري تنوع

          

 دسترسي و ارتباطي شبکة تنوع

 ونقل حمل مدهاي به

          

           اجتماعي ارتباطات ميزان

 

 پژوهش روش

 ايـن  در. اسـت شـده  انجا  ميداني مشاهدات و اسنادي مطالعات بر مبتني و تفسيري تحليل روش با حاضر پهوهش

 روش از و کمـي  هـاي  روش زمـرة  در پيمـايش  روش از که ترتيب اين به است شده استفاده ترکيبي روش از پهوهش

 و اي کتابخانـه  مطالعـات  بـا  پهوهش نظري مباني. استشده گرفته بهره کيفي هاي روش زمرة در متمرکز گروهي بح 

 صـورت  بـه  نمـوداري  در مفهـومي  چـارچوب  قالـب  در خلاق شهر ارزيابي هاي شاخ  و آمده دستبه اسنادي مرور

 روش از اسـتفاده  بـا  و برداشـت  مـدنظر  نمونـة  در استخراجي هاي شاخ  بعد، مرحلة در. استشده استخراج مستند

 تحليـل  روش. اسـت  شـده  مشـخ   همـدان  شـهر  تاريخي بافت خلاقيت در مؤثر اصلي عوامل اهميت عاملي، تحليل

. اسـت  شـده  بررسـي  پديـدة  دهنـدة  تشـکيل  ابعـاد  توليد يا اکتشاف هدف، که رود مي کار به مواقعي در اکتشافي عاملي
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 بـا  پهوهشـگر  و شـود  مـي  اسـتخراج  مرتبط تجربي و نظري متون مرور از پ  شده، بررسي پديدة کنندة تبيين متغيرهاي

 تبـديل ( عامـل ) مکـون  بعـد  کمتـري  تعداد به را شده بررسي پديدة دهندة نشان متعدد متغيرهاي روش، اين کارگيري به

 ايـن  در(. 8: 1338 زبردسـت، ) شـود  مـي  شامل را مدنظر موضوع متغيرهاي از تعدادي عامل، هر که اي گونه به کند  مي

 روش از آنهـا،  بنـدي  اولويت در سهولت و اصلي عوامل کاهش هدف با مدنظر، هاي شاخ  تعدد علت به نيز پهوهش

 برمبناي اي نامه پرسش طراحي براي استخراجي، هاي شاخ  برمبناي ابتدا ادامه، در. استشده گرفته بهره عاملي تحليل

 آزمـون  براسـاس  SPSS افزار نر  تحليل براي معتبربودن راستاي در ها نامه پرسش تعداد. شد اقدا  ليکرت گانة پنج طيف

 داراي افراد و است بوده الکترونيکي صورت به نامه پرسش توزيع نحوة. شد گرفته نظر در عدد 244 کوکران، گيري نمونه

 مشارکت امر اين در شهري مديران همچنين و شهرسازي حوزة استادان و متخصصان و همدان شهر در سکونت سابقة

 خـلاق  شهر رويکرد اصلي عوامل استخراج براي ،SPSS افزار نر  در آنها واردکردن و ها نامه پرسش تکميل با. اند داشته

 شـهر  هـاي  اولويت استخراج منظور به. شد اقدا  اکتشافي عاملي تحليل روش از استفاده با همدان شهر تاريخي بافت در

 آنهـا  اهميـت  ميـزان  و عوامـل  از هريـک  ضـرايب  و انجا  شدهاستخراج عوامل بين خطي چندمتغيرة رگرسيون خلاق

 پـهوهش  نظيـر  وابسـته،  متغيـر  در مسـتقل  متغيـر  چند تأثيرات مطالعة براي چندمتغيره رگرسيون تحليل. شد مشخ 

 مسـتقل  متغيرهـاي  روش ايـن  در کـه  است گا  به گا  صورت به شدهاستفاده رگرسيون نوع. است مناسب کاملاً حاضر،

 شـهر  تـاريخي  بافـت  در خـلاق  شـهر  مـدل » طريـق  اين از درنهايت. شوند مي اضافه رگرسيون به تک به تک صورت به

 .آمد دستبه محدوده اين در عوامل ترين مهم آوردن دست به با «همدان
 

 پژوهش محدودة معرفی

 تـاريخي  بافـت . اسـت  همـدان  شهر( قديمي و مرکزي بخش) تاريخي بافت محدودة حاضر، پهوهش مکاني قلمرو

 هکتـار  013 مسـاحت  بـا  و دارد قـرار  شـهر  مرکـزي  بخـش  در که است شهر قديمي بخش و بازار شامل همدان شهر

 از بعـد  هاي محدوده در اما است، عرضکم معابر با و نامنظم همدان شهر مرکزي بخش. است شهر منطقة ترين کوچک

 مرکز در قرارگيري با محدوده اين. است يافته توسعه شطرنجي کاملاً نقاط بعضي در و شود مي منظم شهر مرکزي حلقة

 و تـاريخي  ارزش واجـد  عناصـر  از بسـياري  شعاعي، محورهاي واسطة به اطراف مناطق با قوي ارتباطات وجود و شهر

 .استداده جاي خود در را شهر عملکردي

 
 گذشته سال 844 طی همدان شهر ادواری توسعة. 8 شکل

Figure 1. Periodic development of Hamedan city during the last 100 years 

 1331 همدان، شهرسازي و مسکن سازمان بايگاني: منبع
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 8335 سال در همدان تاریخی بافت نقشة. 2 شکل

Figure 2. Map of the historical context of Hamedan in 1335 

 1331 همدان، شهرسازي و مسکن سازمان بايگاني: منبع
 

 پژوهش های یافته

 از داشـتند  آن تـاريخي  بافـت  و همـدان  شهر با کامل آشنايي که افرادي ميان در نامه پرسش توزيع براي اول گا  در

 آمـار  هـا،  نامـه  پرسش خروجي اولية تحليل. شد اقدا  محلي مرد  و شهري ريز برنامه مسئولان شهرسازي، استادان قبيل

 .داد دست به را زير جدول توصيفي
 نامهپرسش نتایج اولیة تحلیل توصیفی آمار. 3 جدول

Table 3. Descriptive statistics of the initial analysis of the results of the questionnaire 

 شغل نوع تاریخی بافت در سکونت همدان در زندگی مدت تحصیلات میزان جنسیت

 درصد 04 زن

 84 مرد

 درصد

 ديپلم زير درصد 0

 ديپلم درصد 14

 ليسان  درصد 22

 فوق درصد 02

 ليسان 

 دکتري درصد 22

 سال 9 از کمتر درصد 6

 سال 14 تا 9 بين درصد 12

 سال 24 تا 14 بين درصد 6

 سال 24 از بيش درصد 12

 بافت از خارج در ساکن درصد 86

 تاريخي

 تاريخي بافت در ساکن درصد 32

 آزاد شغل درصد 16

 دولتي شغل درصد 32

 بازار در شاغل درصد 2

 بخش در شاغل درصد 12

 خصوصي

 مشاغل ساير درصد 38

 

 مـدل  مطـابق . شـد  وارد اطلاعـات  اولية ماتري  تشکيل براي SPSS افزار نر  در و استخراج ها نامه پرسش از اطلاعات

 کننـدگي  تبيـين  قـدرت  بيـانگر  کـه  آمد دستبه 9/4 از بيش اشتراکات جدول در متغيرها تمامي عددي مقدار آمده، دست به

 4 بـين  همواره KMO مقدار. است مربوط KMO آزمون به عاملي تحليل بعدي خروجي. است KMO آمارة مقدار و مدل

 آن مقـدار  اگـر  و بود نخواهند مناسب عاملي تحليل براي ها داده باشد، 4,9 از کمتر مدنظر مقدار که صورتي در. است 1 و

 همبسـتگي  باشـد،  4,1 از بـيش  مقدار اين اگر اما داد  انجا  را عاملي تحليل بيشتري احتياط با بايد باشد، 4,83 و 4,9 بين

 تحليـل  براي ها داده بودنمناسب از اطمينان براي ديگر سوي از. بود خواهد مناسب ها داده تحليل براي ها داده ميان موجود

 شـده مشـاهده  هـاي  همبستگي ماتري  که آزمايد مي را فرضيه اين بارتلت آزمون. کرد استفاده بارتلت آزمون از بايد عاملي

 همبسـتگي  مـاتري   تشـکيل  بـه  بايد عاملي تحليل از پيش دليل همين به است  بستههمنا متغيرهاي با اي جامعه به متعلق

 هنگـامي  بارتلـت  آزمـون . اسـت  نامناسـب  عاملي تحليل براي باشد، واحد همبستگي ماتري  اگر. کرد اقدا  متغيرها ميان
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 پـنج  بـه  خـلاق  شهر هاي شاخ  پهوهش، نظري مدل براساس. باشد 4,49 از کمتر آن به وابسته احتمال که است معنادار

 هريـک  بـراي  رو اين از شدند  تقسيم مديريتي و فضايي کارکردي زيستي، محيط اقتصادي، اجتماعي،فرهنگي ساختار دستة

 .شد استخراج هريک عوامل و گرفت صورت عاملي تحليل جداگانه صورت به ساختارها اين از

 

 اجتماعیفرهنگی ساختار

 همبسـتگي  دهـد  مـي  نشان که آمد دستبه 4,621 پهوهش اجتماعيفرهنگي ساختار در KMO آزمون عددي مقدار

 قرار پذيرش حد در آن مقدار که است مربوط بارتلت آزمون به بعدي خروجي. بود خواهد مناسب ها داده تحليل براي

کاربسـت در   يخا  را برا يها که داده يآمار يها کنترل و مناسبت آزمون از پ (. Sig= 4,444 معناداري، سطح) دارد

بـه کمـک    شـده يينتب يان که در آن وار شود يم محاسبه يمقدمات ي ، ماترسنجند ميو  کنند يم يشآزما يعامل يلتحل

 ـ يـد عوامـل با  يمربـوط بـه تمـام    ويهة مقادير که است لاز  نکته اين بيان. شود يمشخ  م عامل هر باشـد.   1از  يشب

 ويهة مقدار. شدند مشخ  خلاق شهر رويکرد اجتماعييساختار فرهنگ کنندة تبيينعوامل  عنوان بهپنج عامل  درنهايت

 يعنـي  اسـت   80,93 اسـتخراجي  عوامل اين تجمعي واريان  مجموع همچنين. است 1از  بيش يعوامل استخراج ينا

 .است قبوليقابل  ةکه آمار کند يم يينشهر خلاق را تب اجتماعيفرهنگي ساختار درصد 80از  يشب درمجموع

 يعـامل  ي ، ماترخلاق شهر اجتماعي يساختار فرهنگ کنندة تبييناز عوامل  يکهر يان وار يينتع از پ ادامه و  در

 يرا بـرا  يطآورنـد و شـرا   دسـت بـه  گانه پنجارتباط را با عوامل  يشترينمربوط ب يرهاياز متغ يکشد تا هر داده دوران

 متغيرهـاي  جايگـاه  از اسـتفاده  بـا  و عوامـل  يافتـة دوران ماتري  ايجاد از پ . کنند آسانعوامل  ييو شناسا گذاري نا 

 مرحلـة  تـرين  مهـم  نـوعي  بـه  مرحلـه  ايـن . کرد گذاري نا  و تفسير را عوامل بايد خلاق، شهر اجتماعيفرهنگي ساختار

 متغيرهـاي  گفـت  تـوان  نمـي  کامـل  يقـين  با و ندارد وجود زمينه اين در مشخصي ملاک هيچ زيرا است  عاملي تحليل

 .دهند مي نشان را واقعيتي چه با مشترک چيز چه عوامل از هريک يا مرتبط

 تـاريخي،  وقايع و حوادث اهميت متغيرهاي با و دهد مي توضيح را واريان  کل درصد 33,39 عامل اين: اول عامل

 ايـن . دارد را ارتبـاط  بيشترين آرامگاهي بناهاي و ها المان تأثير و ها موزه از بازديد ميزان تاريخي، هاي تپه قديمي، بازار

 .کرد گذاري نا  و تفسير «فرهنگيتاريخي ميراث» عنوان با توان مي را عامل

 مشـارکت  و زنـان  مشـارکت  متغيرهـاي  بـا  و دهـد  مـي  توضـيح  را واريان  کل درصد 14,8 عامل اين: دو  عامل

 .کرد گذاري نا  «اجتماعي مشارکت» توان مي را عامل اين. دارد را ارتباط بيشترين اجتماعي

 تـأثير  نخبگـان،  نظـرات  هـا،  محلـه  تنوع متغيرهاي با و دهد مي توضيح را واريان  کل درصد 6,28 عامل اين: سو  عامل

 .ناميد «خلاق طبقة» توان مي را عامل اين. دارد را ارتباط بيشترين مشاهير و فرهيختگان نقش و محلي رق  و موسيقي

 استعدادها توسعة و کشف ميزان متغيرهاي با و دهد مي توضيح را واريان  کل درصد 8,92 عامل اين: چهار  عامل

 اجتمـاعي  امنيـت  ميـزان  و نهاد مرد  اجتماعي نهادهاي اثرگذاري ميزان شهروندان، پذيري مسئوليت ميزان ها، پتانسيل و

 .ناميد «اجتماعي سرماية» توان مي را عامل اين. دارد را ارتباط بيشترين

 هـاي  مکـان  تنـوع  قـومي،  تنـوع  متغيـر  بـا  و دهـد  مـي  توضـيح  را واريان  کل درصد 9,19 عامل اين: پنجم عامل

 .ناميم مي «اجتماعيفرهنگي تنوع» را عامل اين. دارد را ارتباط بيشترين مذهبي بناهاي نقش و گردشگري
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 حکمروایینهادی ساختار

 هـا  داده ميـان  همبستگي دهد مي نشان که آمد دستبه 4,181 پهوهش مديريتي ساختار در KMO آزمون عددي مقدار

 قـرار  پـذيرش  حـد  در آن مقدار که است مربوط بارتلت آزمون به بعدي خروجي. بود خواهد مناسب ها داده تحليل براي

کـه در   شود يم محاسبه يمقدمات ماتري ، يآمار يها کنترل و مناسبت آزمون از پ  (.Sig= 4,444 معناداري، سطح) دارد

 امـل ع عنـوان  بـه عامـل   يـک  درنهايـت  زيـر  جـدول  براساس .شود يمشخ  م عامل هربه کمک  شدهيينتب يان آن وار

عامـل کـه    ايـن شـهر همـدان مشـخ  شـد.      يخيشهر خلاق در بافت تـار  يکردرو حکمروايينهاديساختار  کنندة تبيين

، يهوشـمند شـهر   يريت، مديشهر يريتمد يريپذ انعطاف يرهايبا متغ دهد يم يحکل را توض يان از وار درصد 99,231

 يمنـد  بهره يزانم ينو همچن يخيحفاظت از بافت تار ينو مرد ، قوان يمقامات محل ينب ي، همکاريو محل يبوم يريتمد

 تحقـق  دربـارة  پيشـنهادي  راهکـار شـد.   يـده نام «خلاقانـه  حکمروايـي » ارتباطات، و اطلاعات فناوري از شهري مديريت

بافـت   يريتسـازمان مـد   يلو تشـک  يشـهر  يکپارچـة  يريتمـد  يجادشهر همدان، ا يمرکز هستة در خلاقانه حکمروايي

 سـازي تصـميم  و گيرييمتصم يندهايدر فرا يو محل يبوم هاي يريتاز مد گيريبهره همچنين. استشهر همدان  يمرکز

در سـاختارها   يبازنگر لزو . آورد فراهمشهر همدان  يمرکز ةخلاقانه در هست ييحکمروا برايلاز  را  يبسترها تواند يم

 .استخلاقانه  ييحکمروا يراهکارها ينتر از مهم يزن يلاتدر تشک يتو شفاف

 

 اقتصادی ساختار

 ميـان  همبسـتگي  دهـد  مـي  نشـان  کـه  آمد دستبه 4,600 پهوهش اقتصادي ساختار در KMO آزمون عددي مقدار

 حـد  در آن مقـدار  کـه  اسـت  مربـوط  بارتلـت  آزمون به بعدي خروجي. بود خواهد مناسب ها داده تحليل براي ها داده

يـين تب يـان  که در آن وار شود يم بررسي يمقدمات ماتري  ادامه در(. Sig= 4,444 معناداري، سطح) دارد قرار پذيرش

سـاختار   کننـدة  تبيـين عوامـل   عنوان بهدو عامل  درنهايت زير جدول براساس. شود يمشخ  م عامل هربه کمک  شده

 شهر خلاق مشخ  شدند. يکردرو ياقتصاد

دوران  يعـامل  ي شهر خلاق، مـاتر  يساختار اقتصاد کنندة تبييناز عوامل  يکهر يان وار يينتع از پ ادامه و  در

 ييو شناسـا  گذاري نا  براي يطآورند و شرا دستارتباط را با عوامل به يشترينمربوط ب يرهاياز متغ يکداده شد تا هر

 . شود آسانعوامل 

 از حمايت بنيان، دانش هاي فناوري متغيرهاي با و دهد مي توضيح را کل واريان  از درصد 06 عامل اين: اول عامل

 را عامل اين. دارد را ارتباط بيشترين کشاورزي، نوين ابزارهاي و ادوات و بنيان دانش خدماتي مراکز شهري، کارآفرينان

 . بناميم «ابداع و نوآوري» توانيم مي

 صـنعت  دسـتي،  صـنايع  تنـوع  متغيرهاي با و دهد مي توضيح را کل واريان  از درصد 10,13 عامل اين: دو  عامل

 کـه  دارد را ارتبـاط  بيشترين فرش، صنعت و گردشگري درآمدهاي تاريخي، کاروانسراهاي فعاليت تنوع کفش، و چر 

 .کنيم مي گذاري نا  و تفسير «خلاق صنايع» را عامل اين درنتيجه
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 زیستی محیط ساختار

 ميـان  همبسـتگي  دهد مي نشان که آمد دستبه 4,182 پهوهش زيستي محيط ساختار در KMO آزمون عددي مقدار

 پـذيرش  حد در آن مقدار که است مربوط بارتلت آزمون به بعدي خروجي. بود خواهد مناسب ها داده تحليل براي ها داده

 يخـا  بـرا   يها داده سنجش دليلبه  يآمار يها کنترل و مناسبت آزمون از پ (. Sig= 4,444 معناداري، سطح) دارد قرار

 گرفتـه عامـل در نظـر    عنـوان  بـه دارند  1از  بيش يهةو يازکه امت يو عوامل شود مي شکيلت يمقدمات ي ، ماتريعامل يلتحل

 دارد. کننده ييندو عامل تع زيستي محيطمبنا ساختار  ينکه بر ا شوند يم

 فضـاي  و پـارک  بـه  دسترسـي  متغيرهاي با و دهد مي توضيح را کل واريان  از درصد 00,61 عامل اين: اول عامل

 .  ناميم مي «زيستي محيط پايداري» را آن که دارد را ارتباط بيشترين زيست، محيط از حفاظت و اقليمي آسايش سبز،

 طبيعـي  هاي قابليت توانمندي متغيرهاي با و دهد مي توضيح را کل واريان  از درصد 22,112 عامل اين: دو  عامل

 .ناميم مي «سبز هاي زيرساخت» را آن که دارد را ارتباط بيشترين ها، دره و رودها و ها قنات و ها چشمه وجود و

 

 فضاییکارکردی ساختار

 دهـد  مـي  نشـان  که آمد دستبه 4,639 پهوهش کالبدي ساختار در KMO آزمون عددي مقدار زير جدول براساس

 مقـدار  کـه  است مربوط بارتلت آزمون به بعدي خروجي. بود خواهد مناسب ها داده تحليل براي ها داده ميان همبستگي

 (.Sig= 4,444 معناداري، سطح) دارد قرار پذيرش حد در آن

به کمک  شدهيينتب يان که در آن وار شود يم محاسبه يمقدمات ماتري ، يآمار يها کنترل و مناسبت آزمون از پ 

شـهر   يکـرد رو فضـايي کـارکردي  ساختار کنندة تبيينعوامل  عنوان بهسه عامل  اساس اين بر. شود يمشخ  م عامل هر

 شهر همدان مشخ  شدند. يخيخلاق در بافت تار

 .کنيم مي يگذار و نا  يرتفس را عوامل يافته،دوران عاملي ماتري  براساس اکنون

هـا،   خانـه  هـا و قهـوه   رستوران يرهايبا متغ دهد يم يحکل را توض يان درصد از وار 31,10عامل که  يناول: ا عامل

ارتبـاط را دارد.   يشترينب ها، راه پيادهو  يعموم ي، فضاهايبه مراکز شهر يخيبافت تار ي، دسترسباارزشو  يخيآثار تار

 .  شود مي ناميده «خلاق عمومي فضاي»عامل  ينا

 حساسـيت شبانه،  هاي يتفعال يرهايبا متغ دهد يم يحکل را توض يان درصد از وار 12,20عامل که  يندو : ا عامل

ييو تنـوع فضـا   هـا  يکـاربر  ي، سـازگار ونقـل مختلف حمـل  يها گونه يفيت، کتاريخي آثار از حفاظت براي اجتماعي

 .  کنيم يم يرو تفس گذاري نا  «فضا کارکردي تنوع»عامل را  ينارتباط را دارد. ا يشترينب البدي،ک

، نقش يفرهنگ ينقش گذرها يرهايبا متغ دهد، يم يحکل را توض يان درصد از وار 6,91عامل که  ينسو : ا عامل

 يشـترين خـاص شـهر، ب   ةو هندس ـ يخيح  ورود به بافـت تـار   ،ها( )چمن ها همراکز محل ييو فضا يعملکرد يتهو

 .ناميم يم «فضايي هويتمند ساختار»عامل را  ينارتباط را دارد که ا

 تحقـق  و عوامل اين بين رابطة به بايد همدان، شهر تاريخي بافت در خلاق شهر رويکرد اصلي عوامل تعيين از پ 

 بـا  خـلاق  شـهر  رويکـرد  و شـده استخراج عوامل ميان خطي رابطة منظور اين به. برد پي تاريخي بافت در خلاق شهر

 زيـر  جـدول  در که طور همان. شود مشخ  عوامل براي بتا ضريب تا شود مي بررسي چندگانه خطي رگرسيون روش
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 بيشـترين  ترتيب به اجتماعي فرهنگي تنوع و ابداع و نوآوري خلاق، طبقة فرهنگي،تاريخي ميراث عوامل است، مشهود

 .دارند همدان شهر تاريخي بافت در خلاق شهر رويکرد تحقق در را اهميت

 بـه  متغيـر  نارضـايتي  ميـزان  و عامـل  بتـاي  ضـريب  متغيـر،  عـاملي  بار ضريب مقدار سه ضرب با توان مي ادامه در

 .يافت دست همدان شهر تاريخي بافت در خلاق شهر تحقق هاي اولويت عنوان به متغيرها بندي رتبه
 همدان شهر در خلاق شهر رویکرد متغیرهای بندی اولویت. 0 جدول

Table 4. Prioritizing the variables of the creative city approach in the city of Hamedan 

 ضریب

 عاملی بار

 ضریب

 عامل بتای

 میانگین

 نارضایتی

 اولویت متغیر نهایی امتیاز

 1 اجتماعي هاي فعاليت در بانوان مشارکت 4,191 3,019 4,21 4,641

 2 بنيان دانش خدماتي مراکز 4,116 3,083 4,23 4,341

 3 تاريخي وقايع و حوادث رويدادها، اهميت 4,88 2,9 4,392 4,19

 0 اجتماعي هاي فعاليت در مرد  مشارکت 4,891 3,130 4,21 4,111

 9 بنيان دانش و نوين هاي فناوري از استفاده لزو  4,899 3,083 4,23 4,621

 8 شهري کارآفرينان از حمايت 4,893 3,861 4,23 4,11

 

 شـهر  تحقـق  بـا  ارتباط در مختلف قشرهاي مشارکت ارتقاي که گفت توان مي آمدهدست به هاي اولويت به توجه با

 توجـه  مـورد  و نفعـان ذي تمـامي  مشـارکت  بـراي  زمينـه  و بسـتر  ايجـاد  نيازمند همدان، شهر مرکزي هستة در خلاق

 مـرد ،  فرهنگـي  و اجتمـاعي  مشـارکت  افزايش با .است ترکيبي هاي ايده به دستيابي براي مختلف هاي ايده قرارگرفتن

 بافـت  ايـن  در اجتمـاعي  خلاقيـت  بـروز  و خلاقانه وگوي گفت موقعيت ايجاد امکان درنتيجه و بيشتر افراد هاي تجربه

 .شود مي فراهم

 مراکـز  وجـود  شـود،  مـي  محسوب همدان شهر مرکزي هستة در خلاق شهر تحقق هاي اولويت از که ديگري عامل

 ميـان  گروهـي  کـار  مسـتلز   امـر  ايـن  حصـول . اسـت  بافت اين در نوين هاي فناوري از استفاده و بنياندانش خدماتي

 هـاي  يافتـه  بـه  توجـه  بـا . است سياست و علم ميان جديد رابطة ايجاد و اي رشتهميان هاي آموزش مختلف، متخصصان

 بـه  دسـتيابي  امکان تقويت درنتيجه و شهري هاي طر  و ها برنامه در شهري شناسيبو  هاي دانش کارگيري به پهوهش،

 .  باشد مناسب بسيار زمينه اين در تواند مي همدان شهر مرکزي هستة در شهري آوريتاب و پايداري مفاهيم

 و اجتماعي بازآفريني کند، مي فراهم همدان شهر مرکزي بافت در را خلاق شهر توسعة موجبات که ديگري راهکار

 بـازآفريني  شهري، راههايپياده ايجاد و تقويت زمينه اين در. است مکان به بخشياهليت تقويت و بافت اين در کالبدي

 شـهر  مرکـزي  هسـتة  در تأثيرگـذار  رويکردهـاي  ازجمله تواند مي سبز و مناسب ترافيک الگوي ارائة و سنتي هاي محله

 همـدان  شـهر  مرکـزي  هسـتة  در شـهري  کـارآفريني  توسـعة  درزمينة مناسب راهکارهاي دربارة درنهايت. باشد همدان

 کـارآفريني  جهـت  در مطمئن راهي بافت، اين در سنتي و خلاق صنايع همچنين و فرش بازار تقويت که گفت توان مي

 و بسـترها  توانـد  مـي  شـهر  تاريخي بافت توانمندسازي و سازيجريان و گذاريسرمايه تقويت همچنين. است خلاقانه

 عوامـل،  ايـن  کنـار  در البتـه . کند فراهم همدان شهر مرکزي هستة در را خلاقانه اشتغال و کارآفريني مناسب هاي زمينه
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 عملکردهـاي  بـه  آنها تبديل و... و سنتي هاي خانه ها، حما  کاروانسراها، و سراها نظير تاريخي ابنية احياي و بازآفريني

 .داشت خواهد بافت اين در خلاقانه کارآفريني در مهمي نقش مناسب

 

 گیری نتیجه

 در ناپـذيري  جبـران  عوارض ها،بافت اين به کالبدي رويکردهاي نظير تاريخي هاي بافت توسعة در نگري جامع نبود

 هاي اولويت از اقتصادي و اجتماعي نهادهاي ميان مساعي تشريک دهد مي نشان تجربه. استداشته طبيعي حيات تداو 

 بـه  کـه  اسـت  همـدان  شـهر  مرکـزي  هستة تاريخي، ارزشمند هايبافت همين از يکي. است تاريخي هاي بافت توسعة

 و اکتشـافي  عـاملي  تحليـل  تکنيـک  براسـاس . دارد نيـاز  خـلاق  توسـعة  فرايند در جامع ريزيبرنامه و گذاريسياست

 شـهر  توسـعة  بسـترهاي  عنـوان بـه  عامل سيزده در ها شاخ  دهندگان،پاسخ منظر از مرتبط متغيرهاي بررسي همچنين

 مشـارکت  تقويـت  فرهنگي،تاريخي ميراث احياي شامل شدند، بندي دسته همدان شهر تاريخي هستة و بافت در خلاق

 حکمروايـي  ارتقـاي  اجتمـاعي، فرهنگـي  هـاي  جاذبـه  به توجه اجتماعي، سرماية حفظ خلاق، طبقة به توجه اجتماعي،

 عمـومي  فضـاي  جاذبـة  سـبز،  زيرسـاخت  زيسـتي،  محيط پايداري خلاق، گردشگري و صنايع ابداع، و نوآوري خلاق،

 .  فضايي هويتمند ساختار و فضا کارکردي تنوع خلاق،

 
 همدان شهر تاریخی بافت در خلاق شهر توسعة مدل. 3 شکل

Figure 3. Model of creative city approach in the historical context of Hamedan 
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 در خـلاق  شـهر  رويکـرد  و شدهاستخراج عوامل ميان رابطة خطي چندمتغيرة رگرسيون تحليل تکنيک با آن از پ 

 ابداع و نوآوري خلاق، طبقة فرهنگي،تاريخي ميراث عامل چهار که شد مشخ  و سنجيده همدان شهر تاريخي بافت

 عـاملي،  بـار  ضـريب  عـددي  مقدار سه ضرب با درنهايت. اند داشته را تأثير بيشترين ترتيب به اجتماعيفرهنگي تنوع و

 کـه  شـد  بنـدي  اولويت همدان تاريخي بافت در خلاق شهر رويکرد متغيرهاي نارضايتي، ميانگين و عامل بتاي ضريب

 بنيـان،  دانـش  خدماتي مراکز اهميت شهر، تاريخي بافت اجتماعي هاي فعاليت در بانوان مشارکت هاي شاخ  داد نشان

 و نـوين  هاي فناوري از استفاده لزو  اجتماعي، هاي فعاليت در مرد  مشارکت شهر، تاريخي وقايع و حوادث رويدادها،

 تـاريخي  بافـت  در خلاق شهر رويکرد پذيريتحقق در ها شاخ  ترين مهم شهري، کارآفرينان از حمايت و بنيان دانش

 .هستند همدان شهر

 هسـتة  توسـعة  مـدل  عنـوان بـه  زيادي بسيار ضريب با را گردشگري اقتصاد مدل اقتصادي، منظر از و ترتيب اين به

 در فرهنگ و تمدن طولاني سابقة به توجه با هنري و فرهنگي هاي ظرفيت. گرفت نظر در توان مي همدان شهر تاريخي

 کـه  فـرش  بـازار  ويـهه  بـه  سنتي فاخر بازار وجود. دارد مستقيمي اثر تاريخي بافت در گردشگري رونق بر همدان شهر

 سـراهاي  و کاروانسراها تعدد همچنين و است ايراني شهرهاي ميان در فرش بازارهاي متمرکزترين جزو گفت توان مي

 شـهر  وجـود  همچنـين  و اسـت  انگلي  منچستر به شبيه مستشرقان از بسياري منظر از که مرکزي بافت دل در تجاري

 درزمينـة  مسـتعد  عوامـل  از همگـي  باباطـاهر،  و سـينا  بـوعلي  مردخـاي،  و استر نظير آرامگاههايي و هگمتانه تاريخي

 تـوان  مـي  خـلاق،  گردشـگري  هـاي  ويهگـي  حـوزة  در. اسـت  گردشگري اقتصاد راستاي در تاريخي هستة برندسازي

 شـهر  مرکزي هستة در عمومي باز فضاهاي پذيريانعطاف و رويدادپذيري و زيبا شهري راههايپياده وجود به همچنين

 . کرد اشاره همدان

 خـلاق  گردشـگري  بـر  اثرگـذار  رگرسـيوني  و معنـاداري  ضـرايب  بـه  توجه با همدان، شهر تاريخي هستة در درمجموع

 هسـتة  توسـعة  هـاي  اولويـت  از گردشگران جذب استعدادهاي بروز و خلاق گردشگري مدل که کرد استنباط چنين توان مي

 بافـت  در گردشـگري  توسـعة  و خـلاق  شـهر  ميـان  مثبت و مستقيم اي رابطه که معني بدين. بود خواهد همدان شهر مرکزي

 هسـتة  در هنـري  و فرهنگـي  منـابع  و ها زيرساخت به توجه با نيز هنري و فرهنگي منظر از. دارد وجود همدان شهر تاريخي

 جشـنوارة  و کـودک  جشنوارة نظير تاريخي بافت در متعدد هاي جشنواره برگزاري که کرد استنباط چنين توان مي شهر مرکزي

 بافـت  اين گذشته ساليان طي که است همدان شهر مرکزي هستة در اي جشنواره برندهاي از نمونه دو ازجمله برفي هاي بازي

 تعلقـات  ارتقـاي  ضـمن  تـوان  مـي  خلاقانـه  هـاي  طـر   از حمايـت  با اساس اين بر. استکرده تبديل رويدادپذير بافتي به را

 .آورد فراهم بافت توسعة هاي برنامه و هاگيريتصميم در را آنها مشارکت زمينة کاربران، و ساکنان اجتماعي

 در مسـائل  تـرين  مهـم  از اجتمـاعي  مشـارکت  شـد،  اشـاره  نيـز  خـلاق  شـهر  عوامل بندي اولويت در که طور همان

 يـک  شـهري  امـور  در شـهروندان  مشـارکت  امـروزه  .اسـت  تاريخي هاي بافت در ويهه به خلاق شهر اصول سازي پياده

 و هـا  انديشـه  تلفيـق  با خلاق شهري مديريت. شود منجر شهري پايدار توسعة به تواند مي که ضرورتي است  ضرورت

 خـلاق  مـديريت . دارد برمـي  قد  شهري مشکلات و مسائل حل براي بومي هاي ارزش با مدرن شهري مديران هاي ايده

 هـاي  سـرمايه  عنـوان  به افراد اين و شود مي شهروندان فرهنگي و اجتماعي اقتصادي، رشد و شهر قدرتمندشدن موجب
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 هـاي  سياسـت  نيازمند خلاق شهر به دستيابي. شوند داده مشارکت شهري مديريت در مناسب بسترسازي با بايد انساني

 هـاي  بخـش  ميـان  مساعي تشريک مستلز  و روز به و منسجم و هماهنگ کاري هاي شيوه و ها برنامه ها، طر  به وابسته

 مـديريت . اسـت  اجتمـاعي  نهادهـاي  همة و خصوصي بخش فعالان ملي، و محلي حکومتي، مختلف سطو  در دولتي

 نيـز  اي خلاقانه فهم شهري، مديريت حوزة در خود خلاقيت دانش ارتقاي ضمن بايد مي باشد، خلاق آنکه براي شهري

 توانـد  مـي  شـرايطي  چنـين  در. باشـد  داشـته  خلاق شهري مديريت به توجه ضرورت و شهري حيات شهري، رشد از

 شـهروندان  با ارتباط و پذيريايده يابي،ايده در ترتيب اين به و کند تحليل و تجزيه را شهري مسائل خلاقانه صورت به

 مناسـب  بسـترهاي  ايجاد و سازي فرهنگ نيازمند اهداف اين به دستيابي. باشد داشته مبتکر و خلاق رويکردي نيز خود

 زنـان  حضور زمينه اين در. شود مي فراهم شهري مناطق و شهر در آن هاي زيرساخت که است شهروندي آموزش براي

 .کند تسريع را فرايند اين تواند مي آنان ويهة نگاه ظرافت و عمل دقت با

 بنـابراين  اسـت   سياسـي اجتمـاعي  هاي زمينه فاقد ساختاري حي  از ايران در شهري مديريت و شهري ريزي برنامه

 لازمـة . شود فراهم تمرکززدايي منظور به جانبه همه مشارکت براي مساعد اي زمينه تا گيرد انجا  بايد فراواني هاي تلاش

 و مردمـي  مشـارکت  و محلـي  حکومـت  تقويـت  عنـوان  به شهري مديريت ساختار به نگرش در تغيير چالش، اين رفع

 سـطحي  هـر  تـا  بالاسـت  بـه  پـايين  از سيستم به ساختار اين تغيير و پايين به بالا از قدرت تقسيم و يکپارچه مديريت

 .  کند ريزيبرنامه توسعه خود هاي محدوديت و استعدادها به توجه با جداگانه صورت به

 معرفـي  شـهرها  مـديريت  در پـارادايمي  عنوانبه و گيرد مي قرار تأکيد و توجه مورد شهر امور ادارة در امروزه آنچه

 در بتواننـد  خصوصـي  نهادهـاي  و شهروندان دولت، آن در که است شهري خوب حکومت يک از گيريبهره شود، مي

 بـراي  دموکراتيک مبناي داشتن و محلي استقلال اند داده نشان جديد تجربيات. کنند مشارکت فرابخشي و افقي جرياني

 زيـرا  شـود   مـي  شـهر  مديريت در موفقيت موجب دارند، متمرکزي نظا  که کشورهايي در ويهه به محلي هاي حکومت

 .  هستند محلي ساکنان به شفاف و هميشگي پاسخگويي به ملز  محلي هاي حکومت

. دارد نـوين  و روز بـه  راهکارهـايي  شهر بيشتر هرچه پويايي و مشکلات و مسائل حل مسير در همواره خلاق شهر

 اگـر . اسـت  ضـرورت  يـک  اجتمـاعي،  حـوزة  در چـه  و مـديريتي  حـوزة  در چه امروزي، شهرهاي در خلاقيت ايجاد

 فنـاوري،  هـاي  حـوزه  در جوامع پيشرفت زياد سرعت به توجه با برود، پيش  سنتي شيوة همان به مديريتي ساختارهاي

 دشـوار  نيـز  شهري پايدار توسعة و شرايط با تطابق شود، مي تحميل شهري مديريت به زيادي هاي هزينه اينکه بر علاوه

 داشـتن  خـلاق،  و توانمنـد  مـديران  وجود و خلاقانه ساختارهاي بر علاوه مدنظر، اهداف به دستيابي براي. بود خواهد

 .دارد ضرورت نيز هوشمند و خلاق شهروندان
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