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Abstract 

Objective 

Bibliometric studies prevent the abandonment of knowledge, the unbalanced growth of 

science fields, and the production of duplicate research. Media policy is one of the 

important fields of media management. Media policy is concerned with the media 

industry regulating activities to protect and develop the interests of stakeholders, and to 

control the power in this industry (Labafi & Williams, 2019). Media policy determines 

and affects how media industries develop (Doyle, 2013). Media policy is a product of 

national political, cultural, and social ideologies (Ots and Krumsvik, 2016; Freedman, 

2008; Freedman, 2018; Labafi et al., 2020). It helps to achieve specific goals of the 

governing system (Hutchison, 1999), retain and attract stakeholders, and control power 

in the industry (Labafi et al., 2019). Some scholars accept the state intervention at a 

minimum level (Evans, 2016) and suppose that various players such as states, civil 

institutions, and users should take part in policy-making (Puppis, 2010). However, it 

depends on a specific context. Regarding either national or international legislation 

systems, previous studies (Van Cuilenburg and McQuail, 2003; Lund, 2004; Freedman, 
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2011) indicate that media policy requires a series of socially accepted principles. Up 

until now, the studies in the field of media policy followed a variety of approaches, and 

the diversity of its studies in each period was proportionate to the media industry 

regulation needs (Van Den Bulck et al., 2019). Awareness of the studies on this field 

facilitates predicting the future of these studies and their influence on policy-making in 

the media industry. No research has been carried out neither on the status of scientific 

products of media policy nor on the growth pattern of these products based on the 

indices of network and cluster analysis. Bibliometric studies can provide an effective 

tool to prevent the marginalization of applied knowledge, unbalanced growth of some 

fields of science, and conduction of duplicate studies. This paper reviewed and analyzed 

the studies conducted in this field using network and cluster analysis. It is seeking to 

draw a Bibliometric map following the papers published in the field of media policy. 

 

Research Methodology  

This research was carried out using network analysis techniques, as well as cluster 

analysis. The data collection entails the search of paper titles comprising five keywords 

related to media policy (freedom of speech, copyright, privacy, data protection, and net 

neutrality). The research population included all papers on the Web of Science in the 

field of media policy from 2000 to 2019. The aforesaid records were downloaded and 

stored (a total of 900 were stored and processed). The clustering and visualization 

techniques were used by Vos Viewer, 1.6.13 to respond to the research questions. 

 

Findings  

The findings suggested that the majority of the papers were carried out in 2018, i.e., 112 

papers, and the highest number of citations amounted to 630 in 2017. A total number of 

1873 authors were studied in this citation network, which included 119 authors as nodes 

in the co-authorship network map of media policy. In this research, the evolution of 

keywords’ co-occurrence and authors’ collaboration networks were drawn from 2000 to 

2019 in the four-time intervals of the end of 2004, 2009, 2014, and 2019. The most 

repeated concepts in the papers were social media, media policymaking, privacy, 

information security, regulation, politics, Facebook, etc. The most repeated and co-

occurred concepts were classified into 5 clusters. The most important cluster consisted 

of concepts related to social medial regulation; in this cluster, concepts such as Web-2, 

information privacy, Twitter, Facebook, security, copyright, impact, new media, data 

protection, trust, and policy co-occurred more than 4 times. In addition, the authors’ 
collaboration network among the universities of different countries was specified 

together with adjustments on the world map and geographical dispersion. The co-

authorship map of media policymaking includes 119 nodes. Considering the novelty 
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and interdisciplinary nature of this field, there is no large network of cooperation, and 

authors are usually willing to write and publish their works individually or less 

cooperate with those in this network. Figures such as Philip Napoli, Des Freedman, and 

Petros Iosifidis have published several works individually without cooperation or 

through minimum cooperation with those in this network. The largest co-authorship 

network in this map consists of 12 authors, such as Paola Mancini, Carlo, and Bellini. 

 

Discussion & Conclusion  

The Bibliometric maps demonstrated the necessity of considering the growing themes 

and trends in a scientific field. The Bibliometric mapping of Media Policy proposed in 

this research indicated the emphasis on privacy in the studies in this field, which is 

convergent with the requests of the social media users in this regard. Furthermore, the 

co-occurrence of keywords suggested that researchers are more inclined to work on the 

big data and media platforms at their disposal and seek to conceptualize the ownership 

of these data using various approaches. The media industry policymakers are 

recommended to seriously consider the most repeated concepts of papers because these 

abstract concepts will turn into real needs of the industry and users in the future. Events 

such as the Cambridge Analytica scandal well indicated that the media industry needs to 

come up with new policies to deal with changes. The public discourse now demands the 

regulation of media platforms; the demands in this regard cover a wide range from the 

necessity of monitoring media platforms to the need for media platforms to be 

accountable for user-generated content. The diversity and multiplicity of studies on 

media policymaking can help policymakers to develop and implement better policies. 
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   2019تا  2000از سال هاي پايگاه علوم  اي بر اساس داده ي رسانهگذار سياستترسيم نقشه علمِ 
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  چكيده
 .كنـد  مـي هـاي تكـراري جلـوگيري     پـژوهش  توليـد  هاي علم و حوزه نامتوازن، رشد كاربرديدانش  دناز مهجورش سنجي مطالعات علم :هدف
بيني  قدرت پيش ،هاي انجام شده در اين حوزه پژوهش ازآگاهي . هاي موضوعي رشته مديريت رسانه است اي يكي از حوزه ي رسانهگذار سياست

هـدف مطالعـه حاضـر ترسـيم      ،رو از اين. كند ميصنعت رسانه را تسهيل  يها يگذار سياستگذاري آن بر تأثيرها و چگونگي  آينده اين پژوهش
  .اي بوده است ي رسانهگذار سياستمنتشر شده در حوزه  هاي هنقشه علم بر اساسِ مقال

جـوي  و صـورت جسـت   بـه  هـا  گـردآوري داده . پژوهش حاضر با استفاده از فنون تحليل شبكه اجتماعي و تحليل خوشه انجام شده است :روش
و  هـا  رايت، حـريم خصوصـي، محافظـت از داده    آزادي بيان، كپي، يعني ي رسانهگذار سياستكليدواژه مرتبط با  5با  ها هموضوعي در عنوان مقال

تـا   2000هـاي   بـين سـال   نگاشته شده و اي ي رسانهگذار سياستحوزه در  ي است كههاي همقالتمام  ،جامعه پژوهش. انجام شد ،طرفي شبكه بي
براي پاسخ . انجاميدمقاله  900مجموع  دريادشده،  بارگيري و ذخيره ركوردهاي كه است نمايه شده )Web of Science( پايگاه علومدر  2019

  .استفاده شد Vos Viewerافزار  نرم 1.6.13 همچنين نسخهبندي و مصورسازي و  از تكنيك خوشه ،پژوهش هاي به سؤال
و بيشـترين ميـزان اسـتناد در سـال      منتشر شـده  مقاله 112با  2018در سال  گذاري رسانه مرتبط با سياستهاي  هبيشترين تعداد مقال: ها يافته
در  ،نويسـنده در قالـب گـره    119كه از اين تعـداد،   است نفر 1873تعداد كل نويسندگان در اين شبكه استنادي . استناد بوده است 630با  2017

رخدادي كلمات كليدي و شبكه همكاري نويسندگان  در اين پژوهش سير تكامل شبكه هم. ور دارنداي حض ي رسانهگذار سياستتأليفي  نقشه هم
همچنـين شـبكه همكـاري    . ترسيم شده اسـت  2019و  2014، 2009، 2004در چهار دوره زماني براي پايان سال  2019تا  2000هاي  در سال

  .ق بر نقشه جهاني و پراكندگي جغرافيايي نيز مشخص شدهاي كشورهاي مختلف همراه با انطبا نويسندگان مابين دانشگاه
نقشه علم ارائـه  . سازد مي حوزه علمي را نمايانهر رشد در  رو بهي علم، ضرورت توجه به موضوعات و روندهاي ها بررسي نقشه: گيري نتيجه

كـاربران    كه با روند رو به رشـد درخواسـت   دهد مي ي اين حوزه را نشانها شده در اين پژوهش نيز توجه به موضوع حريم خصوصي در پژوهش
  .گراست هم ي اجتماعي در اين رابطهها ي رسانهها پلتفرم

  .تأليفي شبكه هم ؛تحليل شبكه اجتماعي ؛نقشه علم ؛ي رسانهگذار سياست: ها كليدواژه
اي بـر اسـاس    ي رسـانه گـذار  سياسـت نقشه علـمِ   ترسيم ).1401(و محمدي، داوود  اي، كورش ؛ كمرهرضوانيان، عليرضا ؛لبافي، سميه: استناد

  .77 -53، )1(1، هاي مديريت رسانه بررسي .2019تا  2000سال از هاي پايگاه علوم  داده
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  17/07/1400 :تاريخ بازنگري  دانشكدة مديريت دانشگاه تهران: ناشر

  09/08/1400 :رشيپذ  پژوهشي ـ علمي: نوع مقاله
 31/03/1401 :تاريخ انتشار  نويسندگان ©
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  مقدمه
 كنـد  ها در نيل به اهداف مشخص نظام حاكم كمك مـي  اصول كلاني است كه بر هدايت رسانه 1اي ي رسانهگذار سياست

 ،ايي رسـانه گـذار  سياسـت . كنـد  را در آنها توجيه ميها  دولت ة، مداخل3ها بر منافع عمومي رسانه تأثير ).1999، 2هاچسن(
). 2010، 4پـاپيس ( شـده اسـت  ي صنعت رسانه تعريف ها گيري نفعان رسانه در تصميم ذي ةفعاليتي در جهت مشاركت هم

ابـزاري   يابخش  عنوان ابزار رهايي به ،هاي جديد پتانسيل رسانه بين اي را ايجاد تعادليي رسانهگذار سياست افزون بر اين،
اي تنظيم قوانين و مقررات براي كنترل مالكيت ي رسانهگذار سياست). 2011، 5واليتسون( اند نظارت و كنترل دانسته براي

اي، تـلاش در جهـت توسـعه    ي رسانهگذار سياستديگر،  پژوهشيدر ). 2012، 6اسميت و تامبيني( در صنعت رسانه است
). 2016، 7اتس و كرومسيك( اي تعريف شده استدر نظام رسانه... لف وؤم اصولي مانند آزادي بيان، حريم خصوصي، حق

هاي سياسي، فرهنگي و اجتمـاعي كشـور و    از ايدئولوژي گرفته را نشئت اي هاي رسانه ، سياست)2018 و 2008( 8فريدمن
. مربـوط سـازد    ها را با شرايط صـنعت رسـانه   كوشد اين ارزش دهد و مي بناي آن را تشكيل مي كه زير داند مي هايي ارزش

 بـراي عـاملي خـارجي    تـأثير تحـت   ،ايكـه سـازمان رسـانه   است ي ذكر شده هاي اي اقدامي رسانهگذار سياستهمچنين 
هـاي   اي فعاليـت ي رسـانه گـذار  سياستاريف، در يكي ديگر از تع). 2018، 9جاياكر( كندهماهنگي با نظام حاكم اتخاذ مي

نفعـان و كنتـرل قـدرت در ايـن صـنعت صـورت        منافع ذي ةتوسعكه در جهت حفظ و  است گري در صنعت رسانه تنظيم
هـاي نـوين را موضـوعي     ي رسـانه گذار سياست، )2020( 11مورمانو  استرن، پرسچيد ).2019، 10لبافي و ويليامز( گيرد مي

 يگـذار  سياست ةحوز .شوداستفاده  12بايستي رويكرد حكمراني ،مداخله در اين صنعت براي معتقدند كهو د ندان پيچيده مي
از رويكردهاي متفاوت در كارهـاي گونـاگون    بالا نيز تعاريف مختلف و است شده يبررس يمختلف يكردهايرو با اي رسانه

دن بـلاك و   نو( حـوزه صـورت گرفتـه اسـت     بررسي جامع مطالعات ايـن كارهاي مختلفي براي  تاكنون .كند حكايت مي
است؛ اما بـا ايـن تفـاوت كـه      هاي اين حوزه انجام شدهاين مقاله نيز با هدف مرور و تحليل پژوهش .)2019، 13همكاران

هـاي  وجو جسـت بر اساس  .كند مياستفاده و از ابزار تحليل شبكه و تحليل خوشه است  ي را در پيش گرفتهرويكرد متفاوت
 ،اي در جهـان و همچنـين  ي رسـانه گذار سياست ةخصوص وضعيت توليدات علمي حوز تاكنون پژوهشي درانجام گرفته، 

از ايـن  ). 1398لبافي، ( هاي تحليل شبكه و تحليل خوشه صورت نگرفته استالگوي رشد اين توليدات بر اساس شاخص
 ـ  هـاي موضـوعي   قصد داريم با بررسي حوزه حاضر در پژوهش رو، ، نويسـندگان فعـال، ميـزان    هـا  هبرجسـته، تعـداد مقال

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Media Policy 
2. Hutchison 
3. Public Interest  
4. Puppis 
5. Valtysson 
6. Smith & Tambini 
7. Ots & Krumsvik 
8. Freedman  
9. Jayakar 
10. Labafi & Williams 
11. Perscheid, Ostern & Moormann 
12. Governance  
13. Van den Bulck, Puppis, Donders & Van Audenhove 
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توليدات علمي اين حوزه را با استفاده از ابزار تحليل شـبكه، شناسـايي و ترسـيم     ةنقش... المللي و ي ملي و بينها همكاري

  . كنيم
سـطح   هـاي مختلـف، در   منظور شناسايي پژوهشگران برتر و روند توليدات علمي در حـوزه  هاي علم به ترسيم نقشه

كشف و تحليل الگوهاي سـاختاري   برايروشي  ،ها با استفاده از تحليل شبكهترسيم اين نقشه. المللي رواج يافته است بين
روشـي   ،تحليـل شـبكه  . هايي است كـه در يـك حـوزه علمـي شـكل گرفتـه اسـت       هاي مختلف از جمله شبكهدر شبكه

 كنـد ي جريان اطلاعـات فـراهم مـي   ها نش و شناسايي گلوگاهرا براي تحليل و تبيين فرايندهاي اشتراك داسيستماتيك 
تـوان از طريـق آگـاهي از     مـي  ،هـاي گونـاگون  هاي علمي در حوزهتحليل شبكه ةواسط هب). 2014، 1و كريك گولين مك(

 ـ ي موضوعي يك حوزه، همها هاي گوناگوني مانند رشد توليدات علمي، خوشهشاخص سـاير  ... ي نويسـندگان و هـا  ليفيأت
  ). 2019دن بلاك و همكاران،  ون(د علمي را كشف و تبيين كر ةي يك حوزها ويژگي

سنجي براي انجام تحقيقات خود اسـتفاده   ي علمها هاي مختلف از تحليل شبكه و روش پژوهشگران زيادي در رشته
بوده  2نظير پايگاه علوم ،معتبرهاي علمي  شده در پايگاه توليدات علمي نمايه ،ها اند كه جامعه آماري اكثر اين پژوهش كرده
 ةاز ايـن رو، پـژوهش حاضـر نيـز بـر آن اسـت تـا توليـدات علمـي در حـوز          ). 2015، 3زانكارو، تودسكو و رامـوس (است 

و تصويري از وضعيت كنوني حاكم بر  كندشده در پايگاه علوم بررسي  نمايه هاي هاي را بر اساس مقالي رسانهگذار سياست
پـس از مـرور پيشـينه،     ،در پـژوهش حاضـر  . المللي ارائه دهـد  بين ةعرصاي در ي رسانهگذار ياستس ةحوزتوليدات علمي 

پايـان مقالـه   و در  شود گزارش ميسنجي  هاي علم نتايج بر اساس شاخص در ادامه،. شود مي پژوهش تشريحشناسي  روش
  . در اختيار خواننده قرار خواهد گرفت از آن يگيري كلي و جامع و نتيجهشده ي اصلي خلاصه ها يافته نيز،

  پيشينه پژوهش
  ايي رسانهگذار سياست
اي در خصوص مواردي همچون آزادي بيـان، حـريم خصوصـي،    هاي رسانهگونه كه پيش از اين بيان شد، سياست همان
در  ي مهمها از چالش ،)2002، 4همريك( شد بيني مي گونه كه پيش همان. شود مي تنظيم... ها و رايت، حفاظت از دادهكپي

رايـت، حـريم خصوصـي و آزادي بيـان     تغييرات در اصول سياستي مانند كپي توان به مي ،هاي جديد ي رسانهگذار سياست
آزادي بيان، حريم خصوصي،  ، مشتمل برسياست اصلي براي صنعت رسانه 5 حاضر بر اين اساس، در پژوهش. اشاره كرد

ي كه تاكنون در اين حـوزه  هاي هانتخاب و تلاش شده است مقال ،طرفي شبكهبي و بي مخاطها رايت، حفاظت از دادهكپي
 شناسـي  پـرداختن بـه روش  از پـيش  . بررسي شـود  )كار برده شده است ها به هدر عنوان خود يكي از اين كلم( منتشر شده

   . اي مرور شده است گذاري رسانه اصل منتخب سياست 5، شده هاي انجاماين پژوهش، از ديدگاه پژوهش اجراي
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1. Mcgloin & Krik 
2. Web of Science 
3. Zancanaro, Todesco & Ramos 
4. Hemerjick 
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  آزادي بيان

هاي يكي از اين سياست. ي جديد در صنعت رسانه به چالش كشيده شده استها فناورياي با ظهور ي رسانهگذار سياست
سياسـتي در  اصـلي  يكي از اصول  عنوان ، بهآزادي بيان). 2018، 1سوزور( به چالش كشيده شده، سياست آزادي بيان است

هـاي   سياسـت ). 2011، 2بنـت ( توجه قرار گرفتـه اسـت   در كانوندر كشورهاي مختلف  ،عت رسانههاي صنيگذار سياست
هاي  ها و محدودكردن ساير انواع محتواهايي است كه براي زمينهآزادي بيان، براي ترويج محتواي مطلوب از سوي رسانه

حتي در كشورهايي كه از حقوق آزادي ). 2018جاياكر، ( شود تلقي مي رساناقتصادي، فرهنگي يا اجتماعي كشورها آسيب
، آزادي بيان حق مطلق نيست و ممكن است بر مبناي نوع بيان، فرد گوينده و حتي محيط شود شدت محافظت مي بهبيان 

هـاي   تـاكنون محـدوديت  ). 31: 2016، 4؛ اولسـن 2010، 3كلاويـز ( لحاظ شود هايي براي آزادي بيان محدوديت ،ارتباطي
جمعـي، خشـونت و    هـاي  هاي مختلفي، از جمله ايجاد ناامني، ترويج اختلاف ها در زمينهوني براي آزادي بيان در رسانهقان

ها را رعايت كنند، در  اين محدوديت اند كه ها ملزمرسانه). 1395 رضواني،( شده است  تبليغ عليه نظام سياسي مستقر لحاظ
هـاي تعيـين شـده در قـوانين،      عـلاوه بـر محـدوديت   . شـوند  مـي  مواجـه  هـا  با مشكلاتي از سوي دولتغير اين صورت 

حفظ نظم اجتمـاعي يـا كنتـرل     ةشود كه اغلب با بهان لحاظ مي ها هاي ديگري براي آزادي بيان از جانب دولت محدوديت
اي  هـاي رسـانه   سـازمان ). 2015 ،5پادينگتون و همكـاران ( شود ها يا پروپاگاندا توجيه ميفرهنگي مخرب رسانه هايتأثير

شـده   هاي انجـام پژوهش  .اند بازيگران دولتي قرار داشته ةنشده و خودسران هميشه در معرض خطر ترجيحات سياسي اعلام
از  هـا  ها در مواجهه بـا تفسـير دولـت   اند كه رسانه يي پرداختهها چالش بررسي به ها در رابطه با آزادي بيان نيز در اين سال

  . اند داشته خود هايآزادي بيان در سياست

  رايت  كپي
ش و هاي ادبي و هنري و محافظت از حقوق كساني است كه با زحمت و تـلا  قيتبراي حمايت از خلا سياستيرايت  كپي

از  ،لفان آنهاؤرايت از اين آثار و م حمايت قانون كپي .زنند ميدست  به توليد اين گونه آثار ،بر اساس استعداد و قريحه خود
  . در طول تاريخ، دگرگون شده است لات فناورانهاين قانون اشكال گوناگوني به خود گرفته و با تحو زمان شكل گيري

ي جديـد  هـا  فناورياي به  هاي رسانه در توليد و پخش محتوا، واكنشي متداول در سازمان 6رشد رويكرد چندپلتفرمي
اي ماننـد صـنعت   رايت در صـنايع جديـد رسـانه    كپيهاي در اين ميان، سياست. )2018، 7بوشرا و يسيلگو( است اي رسانه
رايت از محتواي توليد شـده  كپي ةگاهي حفاظت بيش از انداز). 2018جاياكر، (ندارد هاي اجتماعي، مانند قبل وجود شبكه

را  رايت، توليدكنندگان آثار جديدهاي كپيسياست. كند خود محدوديتي براي اين صنعت ايجاد مي ،هاي اجتماعيدر شبكه
رايـت،  كپـي  دارنـد، از ايـن رو،  اقتبـاس نزديكـي    با آثار پيشين ياآثار پيشين هستند رو  كه دنبالهدارد  بازمي از توليد آثاري

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Suzor 
2. Bennett 
3. Klimkiewicz 
4. Olson 
5. Puddington, Piano, Dunham & Roylance 
6. Multi-platform 
7. Boshera & Yeşiloğlu 
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رايت بايد تعادلي منصفانه بين حق كپي كه )2006، 1ويسر( محققان معتقدند. كند خلاقيت را هم سركوب و هم تشويق مي

 ـ   شان و نياز جامعه اي تلاش هنريآفرينندگانِ اثر به تشويق شدن بر موجـود و امكـان رشـد     ةبه دسترسي به آثـار خلاقان
 . آنها ايجاد كند ةپايبيشتر بر 

جامعـه   ةاي براي هم ـ عنوان اشكال اين قوانين و هزينه از ديرباز به ،رو هاي دنباله رايت بر آفرينشكپي ةاثر سركوبگران 
ايجاد تعادلي ميـان مزايـاي آفـرينش آثـار      ،رايت نيزهاي كپيهدف سياست). 1989، 2لندس و پوسنر( است  شناخته شده

، )2006( سـر بنا به نظـر وي . بيشتر توسط خالقان آثار، با معايبي همچون كاهش دسترسي عموم به آثار خلاقانه استخلاقانة 
هـا   آوري نـو  ةآزاد موردنيـاز بـراي عرض ـ  هستند كه مانع عملكرد بازار » انحصارهاي فكري«رايت و حق ثبت اختراع كپي
با در نظر گرفتن اينكه عصر ديجيتال تأكيـد  . آورند اقتصادي زيان ةبراي توسع ،جاي سودمند بودن شوند و از اين رو، به مي

حـق  توان گفت كه رويكرد غالب بـه   مي  است،  داشته  رايت در آثار خلاقانهبيشتري بر تركيب و ادغام آثارِ داراي حق كپي
جديـد تغييـر   خلاقانة هاي بياني  و به ضرر هنرمندان و قالب» نسل اول«شدت به نفع آفرينندگان  منافع را به ةتأليف موازن

قـديمي  رايـت  سازي، قـوانين كپـي   ديجيتال ةدر نتيج) 2016( 4بنا به استدلال لارنس لسيگ). 6: 2006، 3للي( است  داده
 الكـين و (، ايجـاد شـود   »بازتركيب آثـار «ي مرتبط با ها انگاري، خلاقيت جاي جرم ا بهدارند ت نياز اند و به تجديد نظر شده
رايـت   كپـي  هاي پيشيني صنعت رسانه با سياستها مشكلات و چالشبه بررسي  ،هاي مختلفيدر پژوهش. )2014، 5كورن

  . اند بوده ها اين چالشرفع ي سياستي براي ها يا گزاره ها حل راهارائة در پي  ،هااين پژوهش و عمدة شده است پرداخته

  خصوصي  حريم
طور چشمگيري تغيير كرده  به ،ي كاربرها ي برداشت، ذخيره و تجزيه و تحليل دادهها ورياي ديجيتال، فنهابا ظهور رسانه

. شـود  مـي نظارت طور خودكار  به ،خروج و حفظ رفتار فردي افراد و هاي ديجيتال، وروددر رسانه). 2011، 6مكينزي( تاس
انواع مختلفـي از اطلاعـات شخصـي و الگوهـاي ارتبـاطي       ،كاربران ةدادانواع جديدي از آرشيو ضمن ايجاد اين نوآوري، 

كاربران در صنعت رسـانه  و  ها شركت اين بايگاني ديجيتال، بين). 2013، 7لومبرگ و هلز(كند  مي ثبت و ذخيره را كاربران
هـاي   بداننـد شـركت   كـه  كـاربران حـق دارنـد   ). 2016، 8پاركر، آلستين و چوداري(اي ايجاد كرده است  تحولات گسترده

است كـه صـنعت    اي ي اصليها كنند و اين يكي از چالش آمده از كاربرانشان چه مي دست به  هاي شخصي اي با داده رسانه
با مرور مطالعـات  . استرو  روبهگذارد با آن  مي جاير بها ي حجيمي كه كاربر از خود در اين رسانهها داده ةواسط به ،رسانه

 يي همچـون بـازتعريف اصـول حـريم    هـا  دغدغهبا توان دريافت كه نويسندگان اين حوزه  مي ،هاحريم خصوصي در رسانه
مالي از ي احتها را در مقابل سوءاستفاده انبتواند آنباشد و اصولي كه به نفع كاربر  مواجهند؛هاي جديد خصوصي در رسانه 

  . ي شخصي محافظت كندها داده
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1. Withers 
2. Landes & Posner 
3. Lilley 
4. Lawrence Lessig 
5. Elkin-Koren 
6. McKinsey 
7. Lomborg & Helles 
8. Parker, Alstyne & Choudary 
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  ها داده از حفاظت

 ،ييايجغراف ،يشناخت تيجمع مختلف يها يبند دسته در و شود يم يگردآور يا در سطح گستردهكاربران  ي شخصيها داده
 ،كاربران يو عموم يشخص يها داده نيا. رديگ مي قرار ها پلتفرم مورد استفادهبا اهداف گوناگوني ي، رفتار و يشناخت روان

 يبرا ها پلتفرم نيا. شود مي ي و استفادهبند طبقه و يآور جمع آساني به آنها تاليجيد يو ردپا ها اين پلتفرمآنها در  رفتاراز 
 يداده برا كلان يها حل دنبال استفاده از راه به يا ندهياطور فز به ،دارند اريكه در اخت اي داده كلاناز  ينشيآوردن ب دست به
كاربران  يها داده تيامن در خصوص يا ندهيافز يها ينگران اكنون ،رو از اين .هستند ...تجاري، سياسي و هدافا شبرديپ
در اصطلاحات متفاوتي  ،ي شخصيها حفاظت از دادهبراي  .شده است اين حوزهدر  ها دولت ةمداخل باعث ووجود آمده  به

همة هدف يا حفاظت از داده كه ه عاتي، حريم خصوصي دادطلااحريم خصوصي ، مانند رود كار مي بهكشورهاي مختلف 
، 1ريني( ستآنها ي شخصيها پردازش داده در خصوص ،حقيقي صاشخا براي حمايت از  ي قانونيها چارچوبايجاد  آنها،

 جاديقطع ا بهكاربران،  يها و پردازش داده ليتحل يِو اقتصاد يفرهنگ ،ياسيس يها امديپ عيوس ةبا توجه به گستر ).2019
اي  يگذار استيس؛ است حوزه لازم نيدر ا POPIA4 و 2GDPR، LGPD3 مانند ها، دولت قانونيو  ينظارت يها چارچوب

 يرقانونيغ پردازش يةپا بر كاربران انتخاب يكار دست و نفوذ اعمال از يريجلوگ در يشخص يها داده از حفاظت در كه
  ). 2020لبافي، ( باشد شتهدا كاربرد آزاد، يوگو گفت حفظ ،نيهمچن و كيدمكرات يها نديافر در مداخله از يريجلوگ و ها داده

ي براي گذار سياستپژوهشگران  ،ي كاربرانها مسائل مختلف محافظت از داده در خصوصاختلاف گسترده  با وجود
. كننـد  تلاش مـي كمك به رشد صنعت رسانه  منظور هبي سياستي ها ارائه گزاره ،تببين اين حق به نفع كاربران و همچنين

حق « و 6»شيفرامو حق« كه روي مفاهيمي ماننداشاره كرد ) 2013( 5آمبروز و اوسلوس توان به ، مياز جمله اين محققان
كه ممكن است مشكلاتي در خصوص رشد » حق فراموشي« برخلاف ،)2013( آمبروز به اعتقاد .اند كار كرده 7»شدن پاك

بـه هـر روي،    .دشـوار نيسـت   ايي رسـانه هـا  شركت براي »شدن پاك حق«پايبندي به  اي ايجاد كند،رسانهي ها شركت
 گـذار  سياسـت ، بـه كمـك   آنهاي شخصي ها با حفظ حقوق كاربران در محافظت از داده كند ميمطالعات اين حوزه تلاش 

  . ارائه دهدي سياستي ها گزاره ،و در جهت رشد صنعت رسانه بشتابد

  طرفي شبكهبي
 توسط اينترنت ترافيك انتقال ةنحو خصوص در كه است آميز غيرتبعيض سياستي اصل يك ، در واقعشبكه طرفيبي

 براي كه است مفهومي شبكه طرفي بي ).2016 ،8موري و آديبرت( شود مي اعمال اينترنت، خدماتة دهند ارائه يها شركت
 معناي به شبكه طرفي بي ).2018 ،9كيم و جان چوي،( شود مي مطرح پلتفرم و محتوا كاربر، مبناي بر آميز غيرتبعيض رفتار

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Reini 
2. General Data Protection Regulation  
3. Brazilian General Data Protection Law 
4. Protection of Personal Information Act 
5. Ambrose & Ausloos 
6. Right to be forgotten  
7. Right to be Erasure 
8. Audibert & Murray 
9. Choi, Jeon & Kim 
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 رد، شبكه طرفي بي، ساده بياني به ).2020 ،1واروتس و ، كاتزيانيسكارامپپولس( است اينترنت ترافيك با يكسان رفتار

 اولويت هرگونه منابع، مبناي بر ترجيح نفي با شبكه طرفي بي .است اينترنت فضاي در شدن قائل اولويت و تعصب هرگونه
 را امكان نيا كيتراف تيريمد يها كيتكن از يبرخ واقع، در ).2019 ،2لستج و بوريو( كند مي نفي را اينترنت فضاي در

 يشخص ميحر خطرانداختن به ايها  دهيا و اطلاعات افتيدر و انتقال ،وجو جست يبرا ار يينها كاربران يآزاد كه دارند
 و يدسترس در افراد ييتوانا از محافظت ،شبكه طرفيبي با رابطه در ها يگذار سياست هدف راستا، نيا در .كنند محدود
، 3گلس و تارديف(ت اس به درخواست مجوز از هر اپراتور ازين بدون خدمات ،ها برنامه ،نيآنلا يقانون يمحتوا از استفاده
 محتوا، افزارها، نرم كابران، براي نبايد واست  مساوات بر پاية اينترنتي ترافيك انتقال شبكه، طرفيبي در). 2019

 يگذار سياست و حقوق محققان توسط شبكه طرفيبي عموضو .باشد متفاوت خاص يها دستگاه وها  پلتفرم و ها سرويس
 رشد به ،طرف بي شبكه يك كه كنند مي استدلال شبكه طرفيبي داران طرف ).2010 ،4شاد و بلوين( ستا شده يبررس
 اينترنت ينوع داشتن ،هدف .)2016، 5و شيرز دياميد مك( كندمي كمك اينترنت در دمكراتيك مشاركت و بيان آزادي
هاي  هطبق ةهم ،نيز و شوند شنيده و ديده يكسان طور هب همگي ها،نظر وها  ايده ،ها محصول ،ها برنامه آن در كه است

 پي در شبكه يطرف يب ،بيترت اين به ).2016 موري، و آديبرت( باشند داشته مساوي فرصت اجتماع براي موفقيت
 هر يبرا رقابت از يمناسب سطح جاديا ،جهينت در و »ها دهيا آزاد بازار« به ورود موانع رفع ،نترنتيا باز و متمركزنا يمعمار
 تمام با نيز حوزه اين در شده منتشر هايپژوهش. است نترنتيا ستمياكوس ةتوسع در مشاركت منظور به كاربر

   .است شده ارائه رسانه صنعت رشد حفظ و كاربر منافع از محافظت جهت درگذار  سياست به كمك هدف با نظرها، اختلاف

  شناسي پژوهش روش
پـژوهش حاضـر را تمـامي     ةجامع ـ. سنجي استفاده شده است در اين پژوهش كاربردي، از روش تحليل شبكه و فنون علم

 ـ  به .دهد ميدر پايگاه علوم تشكيل شده  نمايه اي ي رسانهگذار سياست ةحوز هاي همقال  كـاملاً  هـاي  همنظور اسـتخراج مقال
موضـوع   5يكـي از   آنهاكه در عنوان بازيابي و استخراج شدند هايي پژوهشفقط اي، ي رسانهگذار سياست ةحوز امرتبط ب

وجـود  ) طرفي شـبكه و بي ها خصوصي، محافظت از دادهرايت، حريم آزادي بيان، كپي( ايي رسانهگذار سياست ةحوزمهم 
به بازيـابي   ،گفته جوي پيشواستفاده از راهبرد جست. در پايگاه علوم نمايه شده بود 2019تا  2000زماني  ةبازدر  داشت و

مـان  توجـه بـه ز   انجـام شـد و بـا    2019نـوامبر   11جوي فوق در تـاريخ   و ذكر است كه جست شايان. انجاميدمقاله  900
  .است موجود 6وجو جستفرمول . كامل نيست 2019وجو، ركوردهاي مربوط به سال  جست

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Charalampopoulos, Katsianis & Varoutas 
2. Bourreau & Lestage 
3. Glass & Tardiff 
4. Blevins & Shade 
5. McDiarmid & Shears 
6. Results: 900 

(from Web of Science Core Collection) 
You searched for: TITLE: ("copy right" + media) OR TITLE: ("data protection" + media) OR TITLE: ("freedom of 
speech" + media) OR TITLE: ("media policy") OR TITLE: ("media policies") OR TITLE: ("net neutrality" + 
media) OR TITLE: ("privacy" + media) OR TITLE: ("regulation" + media) OR TITLE: ("copyright" + media) 
Timespan: 2000-2019. Indexes: SCI-EXPANDED, SSCI, A&HCI, CPCI-S, CPCI-SSH, BKCI-S, BKCI-SSH, 
ESCI, CCR-EXPANDED, IC. 



  
 

  60  لبافي و همكاران.../هاي پايگاهاي بر اساس دادهي رسانهگذار سياستترسيم نقشه علمِ 

 
افزارهـاي مختلـف    و نـرم  هـا  پـژوهش از روش  هـدف توجـه بـه    گفته، بـا  ركوردهاي پيش ةپس از بارگيري و ذخير

اي ي رسـانه گذار سياستهاي موضوعي بندي و مصورسازي حوزه منظور خوشه تر، به به بيان دقيق. سنجي استفاده شد علم
افـزون بـر   . اسـتفاده شـد   VOSviewer افزار شود، از نرم توجه به فراواني رخداد كلمات در عنوان مقالات انجام مي كه با

 ةحـوز گـذار در  تأثيرشناسايي پژوهشگران  ،تأليفي و تعيين انواع آن و همچنين هاي هممحاسبه و ترسيم شبكه اين، براي
ايـن  . شـد اسـتفاده  افـزار   شود، از همين نـرم  مي هاي مختلف انجامشاخص ةمحاسباساس  كه بر ايي رسانهگذار سياست

). 1395 ،، سوسرايي و فخارخاصه( رخدادي شكل گرفته است ي همها استنادي و تحليل ي همها بر اساس تحليل ،افزار نرم
نشـده اسـت   ي عـددي انجـام   هـا  ن دادهآزمـو  از طريقسازي  هاي اجتماعي، نرمالتحليل شبكه ةدر شيو كه گفتني است

هـاي   هـاي تحليـل شـبكه   اسـاس شـاخص   بـر  هـا  سازي داده نرمال در پژوهش حاضر، بلكه ،)2015و همكاران،  زانكارو(
  .انجام شده است ها صورت خودكار روي داده به و افزار نرمبا استفاده اجتماعي 

  ي پژوهشها يافته
شده در تـاريخ   نتايج بازيابي. به نام آنها وجود داشتيك مقاله  كم دست ،پايگاه علومكه در نويسندگاني بود  جامعه بررسي

 مقاله 848 كه از اين تعداد،مقاله توسط حداقل يك نويسنده در اين پايگاه نمايه شده  900دهد  مي نشان 2019نوامبر  11
كه از اين  است نفر 1873تعداد كل نويسندگان در اين شبكه استنادي  بر اساس نتايج، .است به زبان انگليسي) درصد94(

نويسـندگان  بـه   )درصـد  28(مقالـه   225. دارندديگر ارتباط علمي يكبا  1صورت فعال در قالب گره نويسنده به 119تعداد، 
هستند كه  كشورها سايرنويسندگان از  اقيب .اختصاص دارد يسينويسندگان انگلبه ) درصد10حدود ( مقاله 95و  آمريكايي

  . سهم كمتري در اين حوزه دارند در مقايسه با نويسندگان اين دو كشور،
ركورد علمي بـه نـام خـود در پايگـاه      900تاكنون  ،ي رسانهگذار سياست ةشد، پژوهشگران حوزبيان همان طور كه 

ي گذار سياست ةدر حوزمقاله  6با تعداد مساوي هريك  ،4و وانگ 3، ايسفيديس2اند كه در اين ميان دوندرز كردهعلوم ثبت 
ايـن پژوهشـگران ممكـن اسـت      ،البتـه . هسـتند  اول ةحـائز رتب ـ طور مشـترك   به، وجو شده جستكليدواژه  5اي با رسانه
اي بـا   ي رسانهگذار سياست ةبررسي حوز ،هدف پژوهش با توجه به اينكهديگري در اين پايگاه داشته باشند؛ اما  هاي همقال

 10 نـام  .مدنظر قـرار گرفـت   ها هشده در عنوان مقاليادي ها اين حوزه با كليدواژه هاي همقال فقطاست،  برده ة نامليدواژك 5
  . است درج شده 1اي در جدول ي رسانهگذار سياست ةمنتشر شده در حوز هاي هبه لحاظ تعداد مقال ،پژوهشگر برتر

كـه در   همـان گونـه  . دهـد  و بيشترين ميزان استناد را نشان مي ها ، بيشترين تعداد مقاله2و  1هاي  همچنين، شكل
 2018و  2017و  2016ي هـا  ترتيـب در سـال   بـه  ،ايي رسـانه گذار سياست هاي هشود، بيشترين مقال مي مشاهده 1شكل 

 650بـا   2018مقاله و بيشترين ميزان استناد نيز در سـال   117با  2018در سال  ها هبيشترين تعداد مقال .منتشر شده است
  . ارجاع بوده است 8/4، مقاله 900متوسط ارجاع براي هر يك از اين . استناد بوده است

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Node  
2. Donders 
3. Iosifidis 
4. Wang 
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  ايي رسانهگذار سياستترين نويسندگان  ليفأپرت. 1جدول

  رديف نام نويسنده هاهتعداد مقال ها هدرصد از كل مقال
0/667 6  1 دوندرز

0/667 6  2 ايسفيديس

0/667 6  3  وانگ

0/556 5  4  1ايوانز

0/556 5  5  2داگوستينو

0/556 5  6  3دوير

0/556 5  7  4فريدمن

0/556 5  8 5سيمپسون

0/556 5  9 6ناپولي

0/444 4  10  7چن

 

 

  2019تا سال  2000منتشر شده از سال  هاي هتعداد مقالنمودار . 1شكل 

 

  2000از سال  ايي رسانهگذار سياست هاي هتعداد استناد به مقال نمودار. 2شكل 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Evans 
2. Dagostino 
3. Dwyer 
4. Freedman 
5. Simpson 
6. Napoli 
7. Chin 
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 2در جـدول  . دهـد  است و شيب صعودي را در دهه اخير نشان مي بار 4322مقاله  900مجموع تعداد استناد به اين 

  . شود مشاهده مي اند، داشتهي رسانه گذار سياست ةكه بيشترين استنادها را در حوز هايي هاز مقال مقاله 7عنوان 

  ايرسانه يگذار سياست يها مقاله نيپراستنادتر .2جدول

 نام مجله عنوان مقاله سال انتشار نويسندگان
تعداد 
 ارجاع

مارويك، آليس، بويد 
 1و دانا

2014 
ــان : ي شــدها شــبكه يخصوصــ ميحــر نوجوان

وگــو  گفــت ياجتمــاع يهــا چگونــه در رســانه
 2كنند يم

  188  3هاي جديد و جامعه رسانه

كولينبرگ و 
 4كوايل مك

سوي  به: اي رسانهگذاري  تغيير پارادايم سياست 2003
 5گذاري ارتباطات پاراداريم جديد سياست

 150 6مجله اروپايي ارتباطات

 2011  7اليسون و همكاران
 يازهـا يو ن يخصوص ـ ميحفظ حر يها ينگران

ــرما ــاع هيس ــ ياجتم ــانه طيدر مح ــا رس  يه
 8ياجتماع

: حريم خصوصي آنلاين
به حريم خصوصي و  ييرويكردها
 9ي در وب اجتماعييخودافشا

97 

 2002 10يانويزكي
 گـذاري  استيس هاي بر اقدام يپوشش خبر آثار
ــ ــاه ـ ــدق ينگ ــانه   قي ــاط رس ــه ارتب ــر ب و  ت
 11گذاري استيس

 80 12تحقيقات ارتباطاتي

 2011 13ليانگ و همكاران
 وسيله هكننده ب مصرف سمت به ميمستق غاتيتبل

و  يمقـررات جهـان   :يتعامل ينترنتيا يها رسانه
 14يمسائل بهداشت عموم

 78 15كايآمر يمجله انجمن پزشك

16آبريل و همكاران  يهـا  رسانه ي درخصوص ميحر: مبهم يمرزها 2012 
 17كميو ستيقرن ب كنانو كار ياجتماع

 71 18كايآمر كار و كسبمجله حقوق 

رابطـه بـا   در  نيوالـد  يم ـيتنظ يهـا  ياستراتژ 2007  19لوينگستون
 20ي خانگياه رسانه

 70 21يرفتار انسان و وترهايكامپ

  

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Marwick, Alice, Boyd & Danah 
2. Networked privacy: How teenagers negotiate context in social media 
3. New Media & Society 
4. Cuilenburg & McQuail 
5. Media policy paradigm shifts: Towards a new communications policy paradigm 
6. European Journal of Communication 
7. Ellison et al. 
8. Negotiating Privacy Concerns and Social Capital Needs in a Social Media Environment 
9. Privacy Online: Perspectives on Privacy and Self-Disclosure In The Social Web 
10. Yanovitzky 
11. Effects of news coverage on policy attention and actions - A closer look into the media-policy connection 
12. Communication Research 
13. Liang et al. 
14. Direct-to-Consumer Advertising with Interactive Internet Media: Global Regulation and Public Health Issues 
15. Jama-Journal of The American Medical Association 
16. Abril et al. 
17. Blurred Boundaries: Social Media Privacy and the Twenty-First-Century Employee 
18. American Business Law Journal 
19. Livingstone 
20. Strategies of parental regulation in the media-rich home 
21. Computers in Human Behavior 
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 اسـت كـه منتشـر    هايي هگيري كرد، تعداد مقال وري پژوهشگران يك حوزه را اندازه توان بهره مي يي كهها يكي از راه

 فقـط اما نفوذ پژوهشگران  ؛است به مقاله، داشتن مقاله نياز استناد پيشزيرا ؛ چندان كامل نيستشاخص  اينكنند؛ اما  مي
ها ي موجود در اين پژوهشها ايده بايد ديگران بلكه باشد، متعددها  پژوهشاين هرچند نيست،  هاانتشار پژوهش طريق از

از تعـداد آثـار    فقـط گذاري پژوهشگر تأثيربنابراين، ). 2017، 1لاگل و ميرگو( و در قالب استناد ظاهر شوند كنندمطالعه را 
بر اين اسـاس، اگـر پـژوهش    . تر از آن ميزان استفاده و استناددهي ديگران به اين آثار است بلكه مهم ،منتشر شده نيست

 كه توان ادعا كرد مي .شوداستناد  به آن و شده استفاده نيز هاي ديگرلازم است در پژوهش ،گذار استتأثيريك پژوهشگر 
شـمار   پژوهشـي بـه   ةگيري يك حوز جهت برايعامل كليدي  ،ي موجود در آثار يك پژوهشگرها ميزان استناددهي به ايده

گيـري   جهـت  ،ايي رسـانه گذار سياست ةحوز هاي هبرخي از مقال ،شود مي نيز مشاهده 2گونه كه در جدول  همان. رود مي
 ـ) 2003(كوئيل  كولينبرگ و مكون  ة، مقالها هيكي از اين مقال. اند كارهاي بعدي را تعيين كرده مـدلي از   ةاست كه با ارائ

 هـا  اي در ايـن سـال  ي رسانهگذار سياستي ها اي و الزامات آن، سرآغاز بسياري از مدلي رسانهگذار سياستسير تاريخي 
  . ه استشد

  ايي رسانهگذار سياست ةمفاهيم پرتكرار در حوز
ارائـه شـده    3در شـكل   2019تا  2000 ةبراي كل دور ها همقال متنو  ها ، چكيدهعناوين ةمجموعرتكرار در پهاي  كلمهابر

  .مشخص شده است تري نسبت به كلمات ديگر بزرگ ةبا اندازاند،  هايي كه بسيار زياد تكرار شده هكلم ،در اين شكل. است
  

  
  ها همقال ةكليدي و چكيد هاي هن، كلمويعنا ةمجموعدر رتكرار پ هاي عبارت ها و هابركلم .3شكل 

در  ،2019تـا   2000هاي  در سال منتشر شده هاي هكليدي مستخرج از مقال هاي هرخدادي كلم هم ةسير تكامل شبك
در ايـن  . شـده اسـت   بـه تصـوير كشـيده    4نيز در شكل  2019و  2014، 2009، 2004زماني براي پايان سال  ةچهار دور

 كوچـك يـا بـزرگ    آن كلمه كليدي متناسب با تعداد تكرار ،هر نود ةكليدي است و انداز ةيك كلم ةنمايند ،شكل، هر نود
از . صورت يال بـين نودهـا مشـخص شـده اسـت      به ،كليدي در صورت پيدايش در يك مقاله هاي هارتباط بين كلم. است

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Laengle & Merigó 
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نودهاي مشابه در كنـار يكـديگر    ،كليدي مرتبط استفاده شده است كه در شكل هاي هبراي نمايش گروه كلم ،بندي خوشه

كليدي اسـتفاده شـده    ةبندي براي تمركز بر قديم يا جديد بودن كلم زماني از رنگ ةي هر بازبرا ،همچنين. اند قرار گرفته
شده است و رنگ قرمز به تازگي آن  زماني پديدار ةبيشتر از ابتداي دور ،به اين صورت كه اگر رنگ نودها آبي باشد ؛است
از آبي، سبز، نـارنجي تـا قرمـز بـراي     ) طيفي(تار صورت پيوس بندي به اين رنگ. كند ميكليدي در دوره زماني اشاره  ةكلم
 .آميزي نودهاي اعمال شده است رنگ

 

  هاي كليدي براي سال هاي هرخدادي كلم هم ةشبك) ب
 2009تا  2000 

  هاي كليدي براي سال هاي هرخدادي كلم هم ةشبك) الف
  2004تا  2000 

 2014تا  2000هاي  كليدي براي سال هاي هرخدادي كلم هم ةشبك) ج 2019تا  2000هاي  كليدي براي سال هاي هرخدادي كلم هم ةشبك) د

  2019تا  2000هاي  براي سالكليدي  هاي هرخدادي كلم هم ةتكامل شبك. 4شكل 

، 2004تـا   2000ي زماني ها به تفكيك دوره 2019تا  2000هاي  رتكرار براي سالكليدي پ ةكلم 10علاوه بر اين، 
روند افزايشـي   ،در اين شكل. نمايش داده شده است 5شكل  نمودار در 2019تا  2015و  2014تا  2010 ،2009تا  2005

دو  2004تـا   2000زمـاني   ةبـراي دور  طور مثال، به. صورت درصد مشخص شده است كليدي به ةكلم 10و كاهشي اين 
 هـاي  هكلم ـ 2019تـا   2015زمـاني   ةدوركـه در   در حاليبيشتري دارد،  اهميت Media Policyو  Mediaكليدي  كلمة

  .داراي بيشترين رخداد است Privacyو  Social Mediaكليدي 
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  زماني مختلف ةدور 4به تفكيك  2019تا  2000هاي  رتكرار براي سالكليدي پ ةتكامل كلم. 5شكل 

  ايي رسانهگذار سياست ةحوزبندي موضوعي  خوشه
كـه  دهـد   افـزايش مـي  مفـاهيمي   ازآگاهي ما را  ،مطرح در هر خوشهي موضوعي و موضوعات ها تحليل و بررسي خوشه

 ،ايـن آگـاهي   ).2017لاگـل و ميرگـو،   (اند  در كانون توجه قرار گرفتهاي ي رسانهگذار سياست ةحوزاي در  صورت شبكه به
هـر   ،اينكه در آينـده . دهد ميصنعت رسانه افزايش  هاي گذاري در سياسترا  به يكديگر ها بيني وابستگي چالش توان پيش

ي هـا  بررسـي خوشـه   ةنتيج آورد، همراه مي به ي ديگري راها ي در صنعت رسانه چه چالشگذار سياستي ها يك از چالش
اي با ي رسانهگذار سياستموضوعي  ةپنج خوش ،شود مي مشاهده 6گونه كه در شكل  همان. موضوعي در اين حوزه است

  . پنج رنگ مختلف مشخص شده است
روند تحول آنهـا   ،ي رسانه و همچنينگذار سياست ةرتكرارترين مفاهيم حوزتوان پ مي ي موضوعيها ترسيم خوشهبا 

هسـتند كـه نويسـنده     اي زيرا مفاهيم اصـلي  ؛ها بسيار اهميت دارددر اين پژوهشمندرج  مفاهيم كليدي .كردرا مشاهده 
مفهوم كليـدي   1431يدات علمي بازيابي شده در اين مطالعه، از نويسندگان تول. كار برده است براي ارتباط با مخاطبان به

رتكرار بـا دايـره   مفاهيم پ ،4در شكل  .است بار تكرار شده 2مفهوم حداقل  163 ،اند كه از اين ميان مختلف استفاده كرده
 ةانـد و دايـر   ار شـده مفاهيمي است كه بيشتر تكـر  گوياي ،تر در تصوير تر و فونت بزرگ بزرگ ةداير. شده استنشان داده 

 ـ  . بودن كلمه استتكرار كم ةدهند نشان ،تر كوچك : انـد از  انـد، عبـارت   هداشـت  هـا  همفاهيمي كه بيشـترين تكـرار را در مقال
. 4، فيسـبوك 3، سياسـت 2گـذاري  ، مقررات1اي، حريم خصوصي، امنيت اطلاعاتي رسانهگذار سياستهاي اجتماعي،  رسانه

يكي . نشان داده شده است 6در شكل  خوشه 5 كه هر خوشه قرار گرفتند 5رخدادي در  هم اساس بر ،رتكرارترين مفاهيمپ
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Information Security 
2. Regulation  
3. Politics  
4. Facebook  
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هاي اجتمـاعي  گذاري رسانه مقررات ةخوش) ترين گره و يال با بيشترين و بزرگ اي خوشه( ترين آنها و مهم ها از اين خوشه

، اطلاعـات، حـريم   2وب : انـد از  عبـارت مرتبه هسـتند كـه    4رخدادي بيش از  داراي همموضوع  12در اين خوشه . است
  .يگذار سياستو  4، اعتمادها هاي جديد، محافظت از داده، رسانه3تأثيررايت، ، كپي2، فيسبوك، امنيت1خصوصي، توئيتر

  

  
  ي رسانهگذار سياست ةحوزبندي موضوعات  خوشه .6شكل 

  ايي رسانهگذار سياست ةتأليفي در حوز شبكه هم
توانـايي  . تعامـل او بـا سـاير پژوهشـگران اسـت      ةنحـو گـذارد،   بر حوزة تخصصي پژوهشگر تأثير مي كه مسائلييكي از 

برخـوردار   بيشترياز نفوذ اجتماعي  ،علمي ةشبكپژوهشگر در يك شود كه  مي باعث ،گذاري بر ديگران از اين طريقتأثير
 هـاي  است كه قادر باشد از طريـق تعامـل   تريشديگر، پژوهشگري داراي نفوذ اجتماعي ب بيانبه ). 2018، 5ون ايك( شود

. پـذير اسـت   ليفي امكانتأ شاخص هم ، از طريقبررسي اين موضوع. اجتماعي با ساير پژوهشگران، افكار آنها را تغيير دهد
ذهني و اجتمـاعي ميـان افـراد همكـار      هاي برقراري تعامل به ،ي جمعيها هاي گروهي و انتشار يافتهانجام دادن پژوهش

هـاي  ديگـر، شـبكه   بيـان بـه  . تأليفي به تصـوير كشـيد   هاي همتوان از طريق شبكه مي است كه اين ارتباطات رانيازمند 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Twitter  
2. Security  
3. Effect  
4. Trust  
5. Van Eck 
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همكـاري فكـري ميـان     ةترين جلـو  تأليفي رسمي هم. استهاي اجتماعي ترين نوع شبكه رايج ،نويسندگي تأليفي يا هم هم

  .هاي علمي استنويسندگان در توليد پژوهش
اي  ، شـبكه تـأليفي  ة هـم شـبك . كـرد خاص را ترسيم  ةتوان ساختار دانش در يك حوز مي تأليفي همة شبكبا بررسي 

؛ مشروط بر اينكه ارتباط داردبا يك يا چند پژوهشگر ديگر يك از آنها  كه هر است اي از پژوهشگران مجموعه بااجتماعي 
بر اين اصل استوار است كه وقتي دو يا چند  تأليفي همديگر، تحليل  بيانبه . نويسنده باشند در يك يا چند مقاله با هم، هم

 هـا توان فرض كرد كه پيوندهايي از نـوع فكـري و اجتمـاعي بـين آن     مي نويسند، مي اي صورت مشترك مقاله پژوهشگر به
 رخ هـا  ن عامـل كـه بـي  شـود   مي پرداخته هايي نويسندگي، به تعامل هاي همتحليل شبكه رد). 2018ون ايك، ( وجود دارد

شـود و يكـي از نتـايج     مي اجتماعي استفاده ةشبكاغلب از تحليل  ،تأليفي همآوردن و ارزيابي روابط  دست براي به. دهد مي
را مركزيت انواع و تعداد روابطي . رود مي شمار هاي مهم در تحليل شبكه بهكه از شاخص است اين روش، تحليل مركزيت

  .است با ساير اعضاي آن شبكه برقرار كرده كه عضوي از شبكه دهد مي نشان
  

  
  ايي رسانهگذار سياستتأليفي  هم ةشبك .7شكل 

ديگر يك ـصورت فعال در قالب گره با  به ،نويسنده 119يعني . گره دارد 119اي ي رسانهگذار سياست تأليفي همنقشه 
 ديـده  7گونـه كـه در شـكل     هاي همكـاري همـان  بودن اين حوزه، شبكه اي رشته بنا به نوبودن و ميان. در ارتباط هستند

يا حداقل بـا افـراد    اند كردهصورت انفرادي منتشر  نويسندگان كارهاي خود را بهدهد كه  نشان ميبزرگ نيست و  ،شود مي
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از  3و اسـفيديس  2، دس فريـدمن 1مانند فليپ ناپوليافراد شاخصي  ،در اين حوزه. اند كمترين همكاري را داشته ،اين شبكه

 ةشـبك تـرين   بـزرگ . اند آثار خود را منتشر كرده ،له افرادي هستند كه بدون ارتباط يا كمترين ارتباط با افراد اين شبكهجم
شـود، پـائولو    مـي  همـان طـور كـه ملاحظـه     .است... و 6، بليني5، كارلو4نفره شامل پائولا منسيني 12اي  ، شبكهتأليفي هم

 تـأليفي  هـم  ةشـبك تـرين عضـو    و ارتباط را با ساير پژوهشگران اين حوزه داشته است و فعال تأليفي هممنسيني بيشترين 
 ـ اين به ،رود كه البته مي شمار ي رسانه بهگذار سياستپژوهشگران   همعناي برتري اين پژوهشگر به لحاظ تعداد انتشار مقال
  . يستدر اين حوزه ن
گـذاري و  تأثيرمربوط به  ،بودن دواير ندگان با يكديگر و بزرگهمكاري بيشتر نويس دهندة نشان ،بودن خطوط پررنگ

داد علمي پزوهشگران اين حوزه است و موقعيت  ميزان برونگوياي  ،ها و اندازه فونت ها قطر دايره. است مركزيت نويسنده
 گـولين و كريـك،   مـك ( يكديگر اسـت ارتباط آنها با  ةدهند نشان ،قرارگيري نام هر پژوهشگر نسبت به پژوهشگران ديگر

  .براي نشان دادن پژوهشگران مرتبط از طيف رنگي استفاده شده است 8در شكل ). 2014
 

  
   ها تأليفي دانشگاه شبكه هم. 8شكل 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Philip Napoli  
2. Des freedman  
3. Petros iosifidis  
4. Paola mancini  
5. Carlo  
6. Bellini  
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عنـوان شاخصـي بـراي     توانـد بـه   مـي  ،يكي از مصاديق بارز همكاري علمي اسـت  تأليفي هم ةبا توجه به اينكه پديد

 ـ پس. )2018، 1همكاران ونر و( نظر گرفته شودسنجش آن در  ليف مشـترك ميـان   أاز تأليف مشترك بين پژوهشگران، ت
ميـان   تأليفي هم ةشبك. دهد را شكل مي دانشگاهي در يك حوزه اجتماعي علمي ميان ةهاي مختلف است كه شبك دانشگاه
 ـهـا   دانشگاهو تعداد محدودي از است اي بسيار ضعيف ي رسانهگذار سياست ةحوزهاي مختلف در  دانشگاه مشـترك   ةمقال

اند،  اين حوزه بوده ه درها به لحاظ انتشار مقال كه برترين دانشگاه 3و آكسفورد 2هاي ملبورناز ميان دانشگاه. اند منتشر كرده
مشـترك   تـأليفي  هـم  نيـز ها  دانشگاه بعضي ازدر . ديگر است يها با دانشگاه تأليفي هم ةشبكدانشگاه ملبورن داراي  فقط

   .شود از اين دسته محسوب مي 4دانشگاه اوسلو شود كه مشاهده ميها  نشگاهميان دا

  2004تا  2000هاي  همكاري نويسندگان براي سال ةشبك) الف 2009تا  2000هاي  همكاري نويسندگان براي سال ةشبك) ب

 
 2014تا  2000هاي  همكاري نويسندگان براي سال ةشبك) ج 2019تا  2000هاي  همكاري نويسندگان براي سال ةشبك) د

 2019تا  2000هاي  همكاري نويسندگان براي سال ةتكامل شبك. 9شكل 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Vošner et al. 
2. Melbourne  
3. Oxford  
4. Oslo  



  
 

  70  لبافي و همكاران.../هاي پايگاهاي بر اساس دادهي رسانهگذار سياستترسيم نقشه علمِ 

 
 2019تـا   2000هـاي   اي بـراي سـال  ي رسانهگذار سياست ةتكامل همكاري بين نويسندگان حوز ةشبك 9در شكل 

متنـاظر تعـداد انتشـارات هـر     ) س يا گرهأر(هر نود  ةاندازبه اين صورت كه  ؛بندي نمايش داده شده است صورت خوشه به
هاي كـاري   شدن گروه براي مشخص ،در اين شكل. همكاري مشترك بين نويسندگان است ةدهند ها نشان نويسنده و يال

. دهـد  را نشـان مـي  هـاي همكـاري    هـاي مشـترك خوشـه    رنگ. استفاده شده استبندي  از خوشههاي مشترك  با فعاليت
صورت انتهاي سال  به ،زماني ةدور 4هاي بين نويسندگان مختلف در  تكامل تدريجي اين همكاري ،ر اين شكلهمچنين د

همكـاري نويسـندگان در ايـن     ةشبكشود،  مي گونه كه ملاحظه همان. تفكيك شده است 2019و  2015، 2009، 2004
  . تر شده است تر و منسجم زماني بزرگ ةدورچهار 

  
  

  
  هاي كشورهاي مختلفهمكاري بين نويسندگان دانشگاه ةشبك. 10شكل 

 

جهـاني پراكنـدگي    ةنقش ـ منطبق بـر  را هاي كشورهاي مختلف دانشگاه ميانهمكاري نويسندگان  ةشبك 10شكل 
هاي منتشر شده توسط نويسندگان در دانشگاه هاي هنودها، ميزان تعداد مقال ةدر اين شكل، انداز. دهد نشان مي جغرافيايي

  . همكاري بين نويسندگان در اين كشورهاست ةكشور و رنگ نودها خوشآن 
بـه  بودنـد   2019تـا   2000هـاي   سال درداراي بيشترين مقالات  كه كشور 10 هاي از دانشگاه نويسندگان همچنين
شده نمايش داده  11شكل در  2019تا  2015و  2014تا  2010، 2009تا  2005، 2004تا  2000هاي زماني  تفكيك دوره

  . اي مشخص شده است كشور نسبت به سهم كل در نمودارهاي ميله 10روند افزايشي و كاهشي اين  ،در اين نمودار. است
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 هاي كشورهاي مختلفشبكه همكاري بين نويسندگان دانشگاه نمودار. 11شكل 

 گيري  بحث و نتيجه

توجه به اين روند به شكلي . توليدات علمي، توجه به روند توسعه يك علم را برجسته ساخته است  سابقه اكنون افزايش بي
اند بسيار اهميت  شروع كنند كه پژوهشگران پيشين كار را بدانجا رسانده جاييرا از  خود كه پژوهشگران بعدي بتوانند كار

داراي  هاي مرتبط با صـنعت رسـانه دارد،   ثيري كه در سياستأت دليل به ،اي گذاري رسانه حوزه علميِ سياستبررسي . دارد
  . اهميت دوچندان است

 ـ. كند توجيه مي را ها رسانهها در  دولت ةها بر منافع عمومي، مداخل رسانه تأثير  ةحـوز دولـت در   ةمنافع عمومي براي مداخل
تـوان در چـارچوبي    ها را مي دولت ةمداخل ،فراتردر مقياسي ). 2016، 1ايوانز و گاور( دهد مي ارائه توجيه اقتصادي ،ها رسانه

هـا   رسـانه افزون بر اين، . نيز توجيه كرد... و) ي جوامعها سياست ةبر پاي( ها تنوع فرهنگي، حقوق و آزادي ةپاي هنجاري بر
 ،تها، حريم شخصي و حفاظـت از اطلاعـا   اي از حقوق اساسي از قبيل آزادي همچون حفظ پاره ،بر منافع هنجاري عموم

از  شود، خلاصه مي Generativity«2«هايي كه در اصطلاحي مانند  نگراني از سوي ديگر،. دارند و مثبتي منفي تأثيرهاي
امـري   ي در اين حـوزه گذار سياستها،  هاي رسانه قابليت ايندليل  به. هاي جديد است رسانه ةدولت در حوز ةمداخلدلايل 

 ةحـوز هاي گذشـته، پژوهشـگران    در سالاست كه اين ضرورت باعث شده . استپيچيده و مبهم ضروري و در عين حال 
با هدف  مطالعاتاين . اقدام كنند ها رسانه ةحوزهاي مختلف در  به مطالعاتي در خصوص سياست ،اي ي رسانهگذار سياست

هـا، صـورت    ركتها و همچنـين ش ـ  هاي صنعت رسانه و محافظت از منافع عمومي در برابر مداخلات دولت بهبود سياست
علمِ اين حوزه را برجسته ساخت و  ةضرورت بررسي و ترسيم نقش ،ها فراواني رو به رشد اين دسته از پژوهش. گرفته است

  . گيري اين پژوهش شد شكل باعث
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Evans & Gawer 

فراتـر   اي پديدهو چقدر امكان دارد به  ايجاد كند بستري هاي ديگر پديدهبراي بناي كه ين معناست كه يك پلتفرم تا چه اندازه قابليت دارد دح بلااين اصط. 2
 .تبديل شود دهندگان توسعهاوليه  هدف از
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در  وجـو  جسـت  معيـار . شـد اي بررسي ي رسانهگذار سياست ةپژوهشگران مختلف در حوز هاي هدر اين پژوهش مقال

 ايي رسانهگذار سياستموضوع مهم  5يكي از  آنهاكه در عنوان  بودهايي  هفقط مقال ،ها هآوري مقال جمع برايپايگاه علوم 
نتايج نشـان داد كـه تـاكنون    . وجود داشت) طرفي شبكهو بي ها رايت، حريم خصوصي، محافظت از دادهآزادي بيان، كپي(

تعداد كل نويسندگان  افزون بر اين،. اي منتشر شده استسانهي رگذار سياست ة، در حوزوجو جست اين روشمقاله با  900
مقالـه   225. داشـت ارتبـاط   يكديگرصورت فعال با  نويسنده به 119كه از اين تعداد،  بود نفر 1873استنادي  ةشبكدر اين 

نويسندگان  اقيب. اختصاص داشت به نويسندگان انگليس) درصد10حدود ( مقاله 95نويسندگان آمريكايي و  به )درصد28(
  .داشتندسهم كمتري در اين حوزه  بودند كه در مقايسه با نويسندگان اين دو كشور، كشورها سايراز 

كه اي بود، تلاش شد ي رسانهگذار سياست ةدر حوز تأليفي هم ةترسيم شبكاين پژوهش، از آنجا كه يكي از اهداف  
معمـولاً   است كـه  آننكته مهم در اين خصوص . اين حوزه ترسيم شود دراستخراج شده  ةمقال 900ميان تأليفي هم ةشبك

اسـتفاده   تـأليفي  هـم  ةعلوم متفاوت براي استخراج شـبك  دري مختلف ها موضوعاتي كه از كليدواژه تأليفي ميان شبكة هم
 ةحـوز در شـده   ترسيم تأليفي هم ةنقش. مشهود استترسيم شده  تأليفي هم ةاين موضوع در شبك .تر است ، ضعيفندنك مي

 ةمقاله در حوز 2كم  دست ،گذارتأثير ةنويسند 119اين . است تشكيل شده )گره( نويسنده 119از  ،ايي رسانهگذار سياست
پرتكرارترين مفاهيم اين حـوزه و همچنـين رونـد     ،ي موضوعيها با ترسيم خوشه. اند اي منتشر كردهي رسانهگذار سياست

بـه تفكيـك   را  2019تـا   2000هـاي   سـال  در رتكـرار كليدي پ ةكلم 10 اين پژوهش، نويسندگان. نمايان شدتحول آنها 
ارائه كردند تا روند افزايشي و كاهشي  2019تا  2015و  2014تا  2010، 2009تا  2005، 2004تا  2000ي زماني ها دوره
دهـد و   مـي  ي نيز نشانفرد ةي سادها وجو جستگونه كه  همان. شودي مختلف مشخص ها كليدي در سال ةكلم 10اين 

و » رسـانه «كليـدي   هـاي  هكلم ـ 2004تـا   2000زمـاني   ةدوردر انـد،   دانشـجويان هـم بـا آن برخـورد داشـته      به يقـين 
 هـاي  هكلم ـ 2019تـا   2015زمـاني   ةكـه در دور  داراي بيشترين اهميت و تكرار است، در حـالي » ي رسانهگذار سياست«

هاي علم از آنجا كه ترسيم نقشه. بوده استبيشترين رخداد » اي شبكه حريم خصوصي«و » هاي اجتماعيرسانه«كليدي 
ي آينده بر اساس مفـاهيم  ها ي يك حوزه علمي را در سالها تواند چالش مي ،سنجي هاي مختلف علمبا استفاده از شاخص

 ةمسـئل ي آينـده بـا   هـا  ي صنعت رسانه در سالگذار سياست كه رود مي بيني كند، انتظار كليدي پرتكرار در انتشارات پيش
در  ،كـه پـيش از ايـن اشـاره شـد      GDPRو اسـنادي ماننـد    شودهاي اجتماعي مواجه حريم خصوصي كاربران در رسانه

 كـه  شـود  مـي  پيشـنهاد  ،در نهايـت . كشورهاي مختلف با توجه به نيازهاي خاص آنها بازنويسي و مورد استفاده قرار گيرد
ي آينده اين مفـاهيم  ها چرا كه در سال توجه كنند؛منتشر شده  هاي هرتكرار مقالمفاهيم پ ، بهان صنعت رسانهگذار سياست

 كمبريج  رخدادهايي مانند رسوايي. د شدنخواهتبديل ي واقعي صنعت و كاربران ها و به نياز هانتزاعي از روي كاغذ برخاست
 و هـاي جديـد   سياسـت  به ،كه صنعت رسانه ه استاختخوبي برجسته س مشابه نيز اين موضوع را بههاي  نمونه و 1آناليتيكا

و  اسـت اي  هـاي رسـانه   درخواست تنظيم پلتفـرم پيرامون عمومي  اكنون گفتمان. نياز داردمتناسب با تغييرات اين صنعت 
هـاي   پلتفـرم  پـذيري  مسـئوليت  لزومهاي مربوط به   بحث تا اي هاي رسانه نظارت بر كار پلتفرم از ،ها اين درخواست ةگستر

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Cambridge Analytica 
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 بـه   ،ي رسـانه گـذار  سياسـت  ةحوزهاي  تنوع و تعدد پژوهش. است ش يافتهكاربرساخته گستر محتواي مقابل در اي رسانه

  .خود را بهبود دهند يها تدوين و اجراي سياستكند تا  ميكمك  انگذار سياست

  منابع
هـاي علمـي پژوهشـگران     هاي موضوعي و ترسيم نقشـه  تحليل خوشه). 1395( مهدي ،فخار و مسعود ،سوسرايي ؛علي اكبر ،خاصه

 ،)2(10 ،شناسـي پزشـكي ايـران    مجله ميكروب. هاي هم تأليفي و شاخص اچ ايراني حوزه انگل شناسي با تأكيد بر شاخص
63- 74 . 

 -65، )4(30 ،فصـلنامه سياسـت خـارجي    .المللي كشورها در قبال آن حق آزادي بيان و مسئوليت بين). 1395( رضواني، سيد حسين
92 . 

فصـلنامه   .تلويزيـون؛ رويكـرد فراتركيـب   ـ   گـذاري راديـو   هاي سياستهاي موضوعي پژوهششناسايي حوزه). 1398(لبافي، سميه 
  . 60-27، )4(26، هاي ارتباطيپژوهش
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