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Introduction 
Coffee shop, which is considered a post-modern phenomenon by some people and is a place that has created a social image 
via a proper interaction with its space and semantic system. It has occurred along with the evolution of coffee houses in 

Iran and become a Patogh (haunting place) for young people. This article aimed to reflect young people’s experiences in 

coffee shops and rethink their system of semantic relationships, besides seeking to answer why young people welcome 
coffee shops in Bojnord City. The research also tried to understand what semantic relationships had been produced and 

reproduced in coffee shops with an increasing popularity among young people in Bojnord. The conceptual framework of 

the study was set by emphasizing the concepts of Patogh, public sphere in Habermas's votes, place consumption in Henri 
Lefebvre's votes, Rey Oldenburg's third place, and place identity in Edward Ralph's votes so as to verify the coffee shop 

concept. 
 

Materials & Methods 

An interpretive paradigm dominated this research. The 

research attempted to identify the system of semantic 

relations governing coffee shops through semi-structured 

interviews. Analysis of the findings was done via the 

Grounded Theory Method (GTM). The required information 

was collected by simultaneously using the two methods of 

purposeful sampling for selecting the interviewees in an 

accessible way and based on the criterion of maximum 

diversity and theoretical sampling for identify the number of 

people and finding the research path. The study was 

conducted through an interview with 36 young people (16 

boys and 20 girls) living in Bojnord City with an average age 

of 21 years (age range of 18-25 years) in the spring of 2021. 

Sampling was completed after obtaining the theoretical 

saturation. 

 

Discussion of Results & Conclusions 
The research results led to extracting 90 basic concepts, 22 

sub-categories, and 7 major categories. After extracting the 

concepts and identifying the categories, all the categories 

were combined with each other and the underlying model of 

youth presence in coffee shops for the young people living in 

Bojnord City was designed. This study also provided a 

grounded model that could extract the consumption of place 

in order to produce the exclusive lifeworld of youth as the 

main phenomenon through semi-structured interviews. The 

causal condition for the presence of young people in coffee 

shops is liberation from structural domination. Young people 

consider their living conditions along with imposition of 

violence or, in other words, imposition of domineering 

structures on their values, attitudes, and actions. These 

domineering structures take refuge in a safe place called a 

coffee shop. Also, young people can show a place-dependent 

agency by being in coffee shops, an agency that has the 

power to change and produce new values and practices and 

depends on a place called a coffee shop. This meaning is 

considered as the contextual condition for the presence of 

young people in coffee shops. Other reasons for them to have 

place consumption practices in order to produce their own 

exclusive lifeworld are associated with the idea of 

globalization and conformity with myths. Young people feel 
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the need to ride the wave of globalization, whether by being 

in places comparable to transnational and global 

environments like coffee shops or by spreading global ideas, 

such as individualism, while avoiding any discrimination of 

place manifested in a coffee shop. Additionally, identification 

of myths for young people and association of the name of 

cafe with the memory of myths have made young people 

inclined to being in coffee shops and practice their 

consumption so as to produce their exclusive lifeworld as a 

main phenomenon called a Patogh, which is a place to 

express the glory of the youth and protect young people’s 

lifestyle. 

Young people with a civilized living strategy based on the 

special etiquette of coffee shop, which can be said to be the 

transition period of a civilized life, can lead peaceful 

conversations, while respecting their differences in an 

atmosphere free of discrimination and consuming cultural 

goods. This reflects the aspirations and wishes of the youth. 

The consequence of consumption of place for producing the 

exclusive lifeworld of the youth is the birth of peace derived 

from invitation to stay in a coffee shop and the result of a 

sense of security and tranquility in a place that revitalizes the 

youth. Young people come to the coffee shop to spread the 

culture of peace in its peace-oriented place by preparing 

themselves for the new civilized life that is romantic and non-

discriminative. Paying attention to changes in the system of 

semantic relationships in a third place like a coffee shop from 

the perspective of young people can pave the way for a better 

understanding of their relationship with this place and 

identification of their spatial-semantic needs. 

 

Keywords: Coffee Shop, Third Place, Patogh, Consumption 

of Place, Grounded Theory, Peace-Oriented Place, Bojnord 
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  مقاله پژوهشی

 محور مکان صلح ۀمثاب شاپ به کافی

 شاپ(  )بازاندیشی در نظام روابط معنایی کافی
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 چکیده

اند، مکاني استت كته بتا تعامتل      دانستهها در ايران  خانه آن را در امتداد تکامل قهوه هم اي مدرن و عده اي پست اي آن را پديده كه عده شاپ كافي

. ايت  نوشتتار بتا هتد      استت  تصوري اجتماعي و بته پتاتوقي بتراي جوانتان ت تديل شتده       منجر به مناسب فضا و نظام معنايي موجود در آن،

ه چرايي استتب ال جوانتان   دن ال پاسخ ب شاپ، به شاپ و بازانديشي در نظام روابط معنايي كافي حضور جوانان در كافي ۀتجرب دربارۀ ،بازانديشي

شتاپ،   سعي در شناسايي نظام روابط معنايي حاكم بر كافيالگوي مسلط بر پژوهش، تفسيرگرايي است كه  است.در شهر بجنورد شاپ  از كافي

 يجستتررا  نتتا  استت. بتا ا   انجتام شتده   اي نظريتۀ زمينته  با روش  ي پژوهشها تحليل يافته و تجزيه .يافته دارد ساخت هاي نيمه از خلال مصاح ه

شتده   يتب ترك يکديگرها با مبوله يۀمبوله( و كل 1) ياصل يهامبوله ،مبوله( 11) يفرع يهامفهوم(، مبوله 94) ياساس يمپژوهش در قالب مفاه

بته  جوانان يجهان انحصار يستز توليد راستاي در مکان مصر و  يطراح ،شاپيحضور جوانان ساك  بجنورد در كاف ياينهزم الگوياست. 

 ،هتا  آوايتي بتا استطوره    شتدن و هتم   جهتاني  ۀگسترش انديشت  ،ط علّيايشرعنوان  ، بهساختاري ۀ. رهايي از سلطشداستررا   ياصل يدهعنوان پد

مصتر  مکتان در   عنتوان پيامتد    بته  ،زايش صلح در مکتان ۀ و مبول اي ط زمينهايشرعنوان  به عامليت وابسته به مکان،اي،  ط مداخلهايشرعنوان  به

مکتان رهتايي از    شتاپ بتراي جوانتان،    كتافي . شتد زيستت  استتررا     از خلال راه ترد متمدنانته  جوانان زيست جهان انحصاري  ي توليدراستا

محتوري   جهتان صتلح    زيستت  آنانشاپ براي  همچني  كافي. ساختار است هاي فرهنگي و مکان نمايش اختيار عامليت در برابر اج ارِ خشونت

نظتام  تغييترا  در  تا فرهنگ صلح را تسري دهند. توجته بته   كنند  از آن استفاده ميزيست   ست  و با آرزوي جهانيزي هاست كه از خلال متمدنان

ساز فهم بهتر ارت اط آنان با مکان و شناسايي نيازهتاي   تواند زمينه ها از نگاه جوانان مي شاپ هاي سوم همچون كافي مکانروابط معنايي حاكم بر 

 . معنايي آنان شود -مکاني 

 .، بجنوردمحور اي، مکان صلح زمينه ۀنظريمصر  مکان، ، پاتوق، مکان سومشاپ،  : كافيکلیدی های هواژ

  

                                                      
 نده مسؤولنويس −

            .181-131(، 1)33. جامعه شناسي كاربردي«. شاپ(  )بازانديشي در نظام روابط معنايي كافي محور مکان صلح ۀمثاب شاپ به كافي»(. 1041. )، سپور رفيع . وم ،رحماني
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 و بیان مسئله مقدمه

انگيتتزۀ پستتندي استتت كتته  شتتاپ مکتتان عمتتومي جتوان  كتافي 

هتتا و  شتتاپ خر دارد. كتتافيأمتتت ۀدر مدرنيتتت را شتتدن جهتتاني

نسه و بريتانيتا ابتتدا   در فرا معمول طور  به  اروپاها در  خانه قهوه

هاي  اند و سپس به محفل هاي ادبي را در خود جاي داده محفل

هتا را در   شتاپ  . نبتش تتاريري كتافي   انتد  سياسي ت ديل شتده 

طتتوري كتته  رديتتابي كتترد  بتته تتتوان م تتارزا  استتتعماري متتي

هاي اندونزي مکان مباومت در برابتر استتعمارگران    شاپ كافي

طتي تتاريخ، مکتان بتروز      هتا در  شتاپ  بودند  همچنتي  كتافي  

شتتدند. ماننتتد  هتتاي نتتوگرايي قلمتتداد متتي مدرنيتتته و انديشتته

هتا   شتاپ  هاي ژاپ  در دورۀ ميجي  همچنتي  كتافي   شاپ كافي

. هاي انتبادي بودند. ماننتد كافتۀ نتادري در ايتران     كانون بحث

عنوان مکان سوم ست ب شتده    ها به شاپ تلبي اجتماعي از كافي

اي معاصر  هاي زنجيره شاپ نِ كافيبود است كه در مکان سومي

شتاپ را از ستاير    آنچه كافي ترديد شود. 1همچون استارباكس

مراط ان و  ،كند هاي سوم متمايز مي هاي عمومي يا مکان حوزه

عنوان يت    شاپ به آن است. كافي حاكم بر نظام روابط معنايي

عتد اجتمتاعي و فرهنگتي    عتد فضتايي آن، از بُ  مکان، فراتر از بُ

 يافته است. گسترش

كردنتي   در ايتران چنتد نکتتۀ تأمتل    شاپ  خصوص كافي در

هاي مرتلف  شاپ در بي  دسته استب ال از كافي -1وجود دارد: 

طتتوري كتته  جوانتتان، گستتتردگي روزافزونتتي يافتتته استتت  بتته

شتاپي را كته    مناس ا  ذهني و دوگانۀ جوانان مسجدي و كافي

ايرانتتي در  در ادبيتتا  مفهتتومي جوانتتان 1گانتته واگتترا يتت  دو

پيشترو   جوانانِهاي گذشته بوده، برهم زده است و امروزه  دهه

جوانتتان  مدرنيتتته و همچنتتي  مدرنيتتته و پستتتهتتاي  در ارزش

  3انتد  شاپ استب ال كرده از كافي مسجديانبلابي يا  به معرو 

ها در ايران با محوريت كنشگري جوانان  شاپ ماهيت كافي -1

المللتيِ مترت ط بتا     هتاي بتي    خورد  اما بررسي پژوهش رقم مي

                                                      
1 Srurbacs 

 شالجي و ارمکي آزاد نوشته شاپ، كافي و مسجد: يرانيجهان ادو ر.ک: مباله  1

(1360) 
 كراسه در تهران ۀنرلستان و كاف ۀبراي مثال كاف  3

هتا در طيتف    شاپ كنندگان را از كافي شاپ، استفاده حوزۀ كافي

ويتژه بزرگستا ن و بازنشستتگان در كنتار      تتر، بته   سني وستيع 

هتاي   شتاپ  هنتوز كتافي   -3دهد   جوانان و كارمندان نشان مي

انتد و   پاي خود را در ايران بتاز نکترده    اي جهاني جاي زنجيره

 0هتاي عمتومي   شتاپ  ن سومي بر عمتوم كتافي  هاي مکا ويژگي

ايران غل ه دارد كه حتداكثر شتمول اجتمتاعي و حتداقل طترد      

شده، شهر بجنتورد،   ويژه در جامعۀ مطالعه اجتماعي را دارند  به

نشيني كته همچتون ديگتر     شاپ كافي -0اي  امر آشکار است  

سترعت بته    شهرها ظهور يافت، به مظاهر مدرنيته ابتدا در كلان

شهري نيز رسيد و از آن استب ال فراوان شد   اي غيركلانشهره

هتتاي  شتتاپ شتتود ماهيتتت حضتتور در كتتافي  امتتا تصتتور متتي

شهري  هاي غيركلان شاپ شهري با ماهيت حضور در كافي كلان

 -5هاي حضور متفاو  خواهد بتود    متفاو  باشد  زيرا زمينه

 مصر ِ مکان به اندازۀ مصر  در مکان اهميت يافته است  اما

شاپ در  توليدا  معناييِ مصر ِ مکان در مکاني همچون كافي

ويتژه شتهر بجنتورد، بتا توليتدا  معنتايي حاصتل از         ايران به

شتهرها   ويژه كلان هاي فرهنگي، به مصر ِ مکان در ساير زمينه

مجمتو  تصتور اجتمتاعي از     دراحتما ً متفاو  خواهتد بتود.   

هتا در   شاپ فيو تغييرا  آن و مراط ان خاص كا ها شاپ كافي

مل و أاي بنيادي براي ت كه آن را به مسئله هستند ايران، جوانان

 است.   كردهجوانان امروز ت ديل  ۀفهم نظم اجتماعي جامع

شتدن   گيدنز اعتباد دارد كليد فهم نظم اجتماعي، نه دروني

ها، بلکه تغييتر روابتط ميتان توليتد و بازتوليتد زنتدگي        ارزش

 .(103: 1363كسل، ست ) اهآن ۀازنددست كنشگران س اجتماعي به

نظام روابط معنايي حاكم بتر   ۀعنوان كنشگران سازند جوانان به

نظمتي   حال بازتوليد زندگي اجتمتاعي و توليتدِ   شاپ، در كافي

در شهر بجنتورد كته    خويش هستند. جهانِ  جديد براي زيست

اي در  شتاپ زنجيتره   فيشهري است و كا هاي كلان فاقد ويژگي

هتاي ايت  شتهر     شاپ آن وجود ندارد، حضور جوانان در كافي

افتزايش استت. بيشتتر     بته  تري  پتاتوق جوانتان رو   عنوان مهم به

                                                      
يد تهاي ترصصي )كافه هنر، كافه كتاب، كافه اسا شاپ بديهي است برخي كافي  0

 ، حداكثر شمول اجتماعي را ندارند.ها با منوهاي گران قيمت شاپ و ...( يا كافي
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شتهرها انجتام شتده     شاپ، در كلان هاي مرت ط با كافي پژوهش

شهري بِجنتورد،   دادن پژوهش در محيط غيركلان است و انجام

مکتتاني  -ر مطالعتتا  معنتتاييتوانتتد ستتويۀ جديتتدي را د متتي

 ،اي  نوشتار بتا هتد  بازانديشتي   شهري آشکار كند.  غيركلان

شتاپ و نظتام روابتط     حضتور جوانتان در كتافي   ۀ تجرب دربارۀ

 دن ال پاسخ بته چرايتي استتب ال جوانتان     شاپ، به معنايي كافي

است و سعي در فهم ايت  امتر دارد   شاپ  از كافي شهر بجنورد

هاي شهر بجنتورد توليتد و    شاپ كافي كه چه روابط معنايي در

هتتا  شتاپ  شتتود كته استتتب ال جوانتان را از كتتافي   بازتوليتد متي  

 روزافزون كرده است.  

 

 پژوهش ۀپیشین

دو برتش  بته   شتاپ در ايتران   بتا كتافي  ي مترت ط  هتا  پژوهش

تبستيم  محور  اجتما  -محور و جامعه مکان -هاي فضا پژوهش

بتر   ،محتور  انمکت -هتاي فضتا   پژوهش ۀمجموع . در زيرشود مي

تأكيتد   هتا  شتاپ  كافي بودن مکانِ سوميهاي  فضا و ويژگي دگر

( در 1396فتراش خيابتاني و شتهابيان )    همانطور كته  شود  مي

ۀ هتا بته مفتاهيم پايت     برختي از كافته   كردند،پژوهش خود بيان 

فضا شامل فضاي ستوم، مکتان ستوم و هتروتوپيتا،      دگر الگوي

( در 1396هجتري و متديري )   مرتاض .اند ت نزدي  داشتهقراب

ممکت    چنتد  هتر  كردند كته شاپ بيان  ذكر تفاو  كافه و كافي

فرم و كاركردهاي ، ها يکسان باشد اي  مکان ۀكاركرد اولي است

و   هتاي بستتر قرارگيتري    ثير ويژگتي أتت  هتا تحتت   مکتان  ۀثانوي

گيرد و س ب بازتوليتد   اي متفاو  شکل مي نهگو به نشانمراط ا

عابديني و ستاكت  د. شو ها مي شاپ ها و كافي تمايز هويت كافه

فرهنگتي را در   -هاي اجتمتاعي  ( خلق پاتوق1044حسنلويي )

 اند.  شهر اروميه مبايسه كرده 0و  1دو منطبۀ 

تمركتز بتر ست      محتور بتا    اجتمتا   -هاي جامعه پژوهش

پتاتوق، تبابتل    ۀمثابت  شتاپ بته   هتا، كتافي   شاپ زندگي در كافي

شاپ و اتنتوگرافي   شاپ با مسجد، س   ارت اطي در كافي كافي

( 1360آزاد ارمکتي و شتالچي )   .شتود  شاپ مشرص مي كافي

گتراي   دو ست   زنتدگي جوانتان اصتول     ۀهاي واگرايان ويژگي

ها را در تبابل بتا   شاپ د و كافيرا بررسي كردن و پسامدرنانبلابي 

( ست    1361شتالچي )  .انتد  گراي انبلابتي دانستته   گفتمان اصول

تتا   كنتد  بررسي ميتهران  3 ۀدر منطب را  شاپ زندگي جوانان كافي

ضتم  شناستايي ست   زنتدگي آنتان بته اهميتت، حساستتيت و        

آزاد ارمکي  كند.كيد أگذاري در مسائل جوانان ت تپيچيدگي سياس

شتاپ را يکتي از    ( ضم  بيان انوا  پاتوق در ايتران، كتافي  1394)

زاده و عزيتزي   مهتدي  .مدرن ايران دانستته استت   ۀهاي دور پاتوق

هتاي   ي افتراد در كافته  الگوي كنش ارت تاط  كردند كه( بيان 1390)

پيرو الگوي كنش ارت اطي هابرماس نيستت و بيشتتر پيترو     ،تهران

زنتتدي و  .احساستتا ، ستتنت، قوميتتت و روابتتط دوستتتي استتت 

در  معمتول  طتور  كته بته   ( به اي  نتيجته رستيدند  1391همکاران )

تر بته  بيشت  .تمايز جنسيتي مطتر  نيستت   ،ها شاپ گذاري كافي نام

در  را هاي ملي توجه دارند و هويت فراملي حضتور معنتاداري    نام

( 1396نيکرواه و همکاران ) .هاي تهران دارد شاپ گذاري كافي نام

بتتودن،  نتتدم بتتودن، ستت    بتتودن، فراغتتتي تعتتاملي ۀهشتتت مبولتت

بتودن و   برتش  بتودن، منزلتت   بتودن، امت    بودن، جهاني دموكراتي 

فضاي فرهنگي اشتاره   ۀمثاب شاپ به بودن را در توصيف كافي مدگرا

نشتيني و   ( با بررستي پتاتوق  1399منش ) ربيعي و شريعتكردند. 

مصر  مکان، زندگي روزمره را در چهتار پتاتوق زنانتۀ اصتفهان     

  متذه ي  كنند كه كوچه و جلسا مطالعۀ پديدارشناسانه و بيان مي

بازتوليد و استمرار پركتيس فضتايي ستنتي را در ختود دارنتد كته      

شناسانۀ فضاي اجتماعيِ  كافه و محافل شعر و موسيبي تأييد نشانه

مدرن هستند و در برخي موارد ماننتد محافتل ادبتي و هنتري بته      

 شوند.   توليد فضاي روشنفکرانه و مباومت فرهنگي منجر مي

ط با موضو  پتژوهش حاضتر   المللي مرت  هاي بي  پژوهش

 -( نبتش حمتايتي  2006) 1روزن تام شتود.   به شر  زير بيان مي

كنندگان بررستي   هاي سوم را در زندگي مصر  اجتماعي مکان

كننتده   اساس نيازهايي كه ي  مکان بتراي مصتر    كند و بر مي

در سته نتو    كنندگان مکتان ستوم را    سازد، مصر  برآورده مي

مثابتۀ مکتان    مثابتۀ مکتان كتاربردي، مکتان بته      مکان، مکان بته 

 1واكستم  كنتد.   مثابۀ خانته شناستايي متي    دورهمي و مکان به
                                                      
1 Rosenbaum 
2 Waxman 
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( عوامل اجتماعي و فيزيکي متؤثر را بتر دل ستتگي بته     2006)

شتاپ يت  اتمستفر اجتمتاعي و      كند. هر كتافي  مکان، بيان مي

شتدن،   فرد دارد و فرصتي را بتراي اجتمتاعي   به منحصرفرهنگ 

بتودن را فتراهم    ستازي و احستاس در اجتمتا     حمايت، ش که

( در پژوهشي به نتام يت    2007و همکاران ) 1روزن امكند.   مي

اجتمتتاعي  -اي عشتتق، نبتتش حمتتايتي فنجتتان قهتتوه بتتا قطتتره

( در مبالتۀ  2009) 1كنند. ستيمون  يهاي سوم را بررسي م مکان

مصر  مکان ستوم: استتارباكس و تتوهم فضتاي     »خود با نام 

عنوان مکتان   به تلاش استارباكس براي معرفي خود به« عمومي

كند  اما ضم  انتباد به آن، استارباكس را واجتد   سوم اشاره مي

 داند. هاي مکان سومي نمي ويژگي

هتا در   شتاپ  هتا و كتافي   خانه ( به نبش قهوه2013) 3نيدالج

هتاي   كنتد كته بته عرصته     تاريخ استعماري اندونزي اشاره متي 

( با 2014) 0گرينشپونم ارزه و بازي قدر  ت ديل شده بودند. 

كند  رهنگي را بررسي ميبررسي نبش قهوه در ژاپ ، جن شي ف

وجتود   كه استفاده از كا ي خارجي در بستر محلي، موجب به 

بتومي شتده استت.     -محلي و ختارجي  -آمدن دوگانۀ جهاني

تجربۀ مکان سوم »عنوان  ( در پژوهشي با2016) 5ساي و فوس

بتا بررستي در چهتار    « هاي روستتايي و شتهري   شاپ در كافي

در ايتا   متحتدۀ آمريکتا، تفتاو  نحتوۀ استتفاده از        8يالتا

هتاي شتهري و روستتايي بررستي      هتا را در محتيط   شاپ كافي

( با تمركز بر كافتۀ استتارباكس   2017) 1كردند. لوكيتو و اكسنيا

هاي مدرن در  توجه به اثر فناوري پرديس دانشگاه اندونزي و با

هاي مدرن همچتون   هاي سوم، اثر آن را در كافه مکان تعاملا ِ

 اطلاعتا ،  فناوري كنند كه توسعۀ استارباكس بيان و اظهار مي

داده استت.   تغييتر  ستومي را  هتاي  مکتان  هاي ويژگي از برخي

اي در انتتدونزي، ( طتتي مبايستته2021و همکتتاران ) 6پورنومتتو

                                                      
1 Rosenbaum et al. 
2 Simon 
3 Aljunied 
4 Grinshpun 
5 Saey & Foss 
6 Galesburg & Chicago  
7 Lukito & Xenia 
8 Purnomo et al. 

هاي محلي را دو دنياي مجتزا در نظتر   شاپاستارباكس و كافي

كا ي تجاري است و در دومي  تنهااند كه در اولي قهوه، گرفته

قهوه، نمادي از بينش اجتماعي استت  همچنتي  بته مباومتت     

اند كه بتراي مبابلتۀ فرهنگتي     هاي محلي اشاره كرده شاپ كافي

در  14ستازي  حتال استتارباک   در 9هتاي استتارباكس   شاپ با كافي

 هستند. 11نزياندو

شتاپ را   المللي در حوزۀ كتافي  شدۀ بي  هاي انجام پژوهش

تتتوان بتته چنتتد حتتوزه تبستتيم كتترد: التتف( دستتتۀ اول،    متتي

هتاي مترت ط بتا كاركردهتاي حمتايتيِ مکتان ستومي:         پژوهش

( كته بتر   2007(، روزن ام و همکاران )2006پژوهش روزن ام )

 كننتد.  تأكيتد متي   هاي ستوم  ماهيت حمايتِ اجتماعي در مکان

( كه بر حمايتت  2006ها و پژوهش واكسم  ) شاپ مانند كافي

كنند، در اي   سازي و ارتباي سرمايۀ اجتماعي تأكيد مي و ش که

 ط بتا كتاركرد   هتاي مترت   گروه هستند. ب( دستۀ دوم، پژوهش

ويتژه در تتاريخ كشتورهاي     ها  به انتبادي و سياسي كافي شاپ

( و پورنومتتو و همکتتاران 2013مستتتعمره: پتتژوهش الجنيتتد )

ها در اندونزي هستند و  شاپ ( هر دو دربارۀ نبش كافي2021)

هتاي ژاپت     شاپ خصوص كافي ( در2014پژوهش گرينشپون )

ها، متمركتز   گيرد.  ( دستۀ سومِ پژوهش در اي  دسته جاي مي

اي استتارباكس   هاي زنجيره شاپ بودن كافي بر نبد مکان سومي

هاي مکتان ستومي در آن ترديتد     است كه براي داشت  ويژگي

(، 2017لوكيتو و اكستنيا ) (، 2009شده است: پژوهش سيمون )

گيرنتد. د(   در اي  دسته جاي متي  (2021پورنومو و همکاران )

هاي شهري و روستتايي استت    شاپ دستۀ چهارم، مبايسۀ كافي

 است. (2016ساي و فوس )نظر پژوهش  كه مد

شدۀ شهر بجنورد، سال  شايان ذكر است در جامعۀ پژوهش

هتا بتا    شتاپ  اي، كتافي  هتاي زنجيتره   شاپ كه هنوز كافي 1044

هتاي روستتايي    شتاپ  محوريت ابزارهاي تکنولوژي  و كتافي 

هاي مرت ط با حتوزۀ نبتد مکتان     وجود نيامده است، پژوهش به

                                                      
9 Starbucks 
10 Starbuckization 

 ۀاستت و از نظتر عرضت    يغن يِقهوه با فرهنگ بوم يدكنندۀتول يكشور ياندونز 11

 (Purnomo et al., 2021: 9)نس تاً مستبل است ،قهوه يجهان
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هتاي   شاپ اي و تفاو  كافي هاي زنجيره شاپ بودن كافي سومي

عنوان مفاهيم آتي در نظر گرفتته   تواند به شهري و روستايي مي

هتاي   تعتداد پتژوهش  بتودن   بته كتم   توجته بامجمتو ،   شود. در

 اجتمتتاعيِ -هتتاي مکتتاني  ويژگتتي ۀشتتده در حتتوز  انجتتام

اهميت ماهيتت   شهري، ويژه در مناطق غيركلان ، بهها شاپ كافي

هتاي گذشتته و    طتي ستال   در و مراط تان آن  شاپ متغير كافي

عنتوان   بته  ،حساسيت و پيچيتدگي مستائل مترت ط بتا جوانتان     

بتر   ،محتوري پتژوهش   الِؤهتا، ست   شتاپ  مراط ان اصلي كافي

شاپ و  چرايي استب ال جوانان شهر بجنورد از حضور در كافي

از سوي آنان شاپ  بازشناسي نظام روابط معنايي حاكم بر كافي

 است.استوار 

 

 چارچوب مفهومی پژوهش

چارچوب مفهومي پژوهش با گذري بر مفاهيم پتاتوق، حتوزۀ   

عمومي در آراي هابرماس، مصر  مکان در آراي هانري لوفر، 

مفهوم مکان سوم ري الدن رگ، هويتت مکتان در آراي ادوارد   

 شاپ تنظيم شده است. رلف براي تأكيد بر مفهوم كافي

و اجتمتتاعي، عنتتوان يتت  فضتتاي متتادي  هكافتتۀ معاصتتر بتت

 :Scambler, 2013)حاوي گذشتته و آينتده استت     وانداز  طني 

عنتتوان مکتتاني معنتتادار و    توانتتد بتته  شتتاپ متتي  كتتافي. (67

شده، تعريف شود كه مردم براي تعامتل   اجتماعي ساخته طور به

رونتد   بندي به هويت فردي و اجتماعيشان به آنجتا متي   و پيکر

(Tocancipá-Falla, 2010: 428). شتتاپ يتتا   چتته كتتافي  اگتتر

در  دارنتد، سال استت كته وجتود     544ها، نزدي  به  خانه قهوه

 ,Tucher) انتد  داشتته پيش آنها گسترش چشتمگيري   ۀچند ده

ي متفتاو  را فتراهم   هتا  امکان استتفاده  ها شاپ كافي .(3 :2017

 مربتوط  هاي نگراني شوند، جمع آن در توانند مي كنند، افراد مي

 اجتماعي شادابي كننده به بگذارند، كم  كنار را خانه و كار به

 دادن انجتام  در و كننتد  مي استفاده فضا از كه ديگراني جامعه با

 عنتوان  بته  كته  دارنتد  را پتانستيل  ايت   هتا،  شتاپ  كافي كار اي 

 ايت   بتا  كننتد   عمل شهري مصر  منظر در 1جتما ا فضاهاي

                                                      
1 Spaces of Community 

 1محتور  علاقته  نيستند، بلکته  محور مکان فبط جوامع اي  حال،

 .(Ferreira et al., 2021: 21)هستند 

نظتر جوانتان و    متد  3اي عمتومي عنوان حتوزه  شاپ بهكافي

وتي دارد. اقشار خاص قرار گرفته است كته كاركردهتاي متفتا   

آن را  5و هاينته  را حتوزۀ عمتومي بتورژوازي     كافته  0هابرماس

. (Simpson, 2008: 202)داند  مکان بسيج پرولتارياي انبلابي مي

هتا در عصتر طلايتيِ بريتانيتاي ك يتر و فرانسته در        خانته  قهوه

تدا مراكتز  مراكزي انتبادي بودند كه اب 1134 تا 1864هاي  سال

نبد ادبي و سپس مراكز نبد سياسي در ميان جامعتۀ اشترافي و   

در . (Habermas, 1991: 32)روشتنفکران بتورژوا ظهتور يافتنتد     

آن به افتراد   ۀساد عمومي در دسترسيِ ۀروايت هابرماس، حوز

 بتر ي براافرادي كه بدون سلسله مراتتب در بحثت    استوار است

هتاي ختود، اول    از طريتق بحتث   كه اي  افتراد  آيند هم مي گرد

فرهنتگ عمتومي جديتدي را    و سياستت   ،ادبيا  و بعد اخ ار

 ميجتتي ژاپتت  دوران در. (Ellis, 2008: 162) دهنتتد شتتکل متتي

 و مدرنيتته  از نمتادي  عنتوان  بته  هتا  شتاپ  كافي( 1686-1911)

 كردنتد  پيتدا  مح وبيتت  غربي جديد گيزند س   هاي ويژگي
(Grinshpun, 2014: 348).  

اي  شکلي كه امروزه شاهد آن هستتيم، پديتده   شاپ به كافي

تتوان آن را از   نتوعي متي   تازه در فرهنتگ ايرانتي استت و بته    

( كه در 134: 1391فاضلي، مدرن ايراني دانست ) هاي پست پديده

شتاپ   و كتافي تتا محلتي مانتدن.    شدن است  آن غل ه با جهاني

بته روابتط و نظتام معنتايي      ضم  اينکه به فضا معطو  باشد،

آزاد معطو  است كه در همان محل بتروز پيتدا كترده استت )    

ود در (. تعامتتل فضتتا و نظتتام معنتتايي موجتت 119: 1361ارمکتتي، 

   كند. شاپ، فرهنگ ويژه و متمايزي را ايجاد مي كافي

خصتتتوص ضتتترور  وجتتتود فضتتتاهايي همچتتتون    در

مکتتان التتدن رگ واژۀ مکتتان ستتوم را در كتتتاب هتتا،  شتتاپ كتافي 
 كتار  محل و خانهكند:  مطر  كرد. او بيان مي 8برش عالي مسر 

                                                      
2 Interest-Based 
3 Public Sphere 
4 Habermas 
5 Haine 
6 The Great Good Place 
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 تتا  كننتد  مي مج ور را افراد دو هر و هستند كوچکي نس تاً دنياي

 دو ايت   كته  گفتت  بتتوان  شايد. كنند ايفا را اجتماعي هاي شنب

 نته  رفتته،  هم روي حال، اي  با كنند  مي تث يت را ما زندگي تنظيم

 بتراي . دنيستتن  كافي فرد گسترش براي نه و جامعه توسعۀ براي

 آن در كته  جتايي  است  نياز سوميمکان  اهدا ، اي  به رسيدن

 از را يکتديگر  درک تا شوند تركيب گوناگون هاي پيشينه با افراد

گرفتته در آنجتا،    شتکل  پيوندهاي ميان از و دهند گسترش جهان

 . (Oldenburg, 2013: 8) دواند ريشه جامعه

در شتود.   شاپ در ايران پاتوق جوانان محستوب متي   كافي

اي چون ايران كه برش مدني آن توستعه نيافتته استت،     جامعه

عهتده دارنتد    ها در كليت نبش توسعه فضاي مدني را به اتوقپ

 1هتتاي مردمتتي و غيررستتمي   (. پتتاتوق90: 1394ارمکتتي،   آزاد)

هتا در جريتان متدنيت ايرانتي      تري  و اثرگذارتري  پتاتوق  مهم

هتا در عصتر    خانته  صتفوي، قهتوه   ۀها در دور هستند. زورخانه

 ،پهلتوي  ۀهتاي ادبتي و فکتري در دور    انجم ناصرالدي  شاه، 

ها و مراكز خريد در جمهوري اسلامي اي  نبتش را   شاپ كافي

توانند به مترور زمتان    ها مي پاتوق .(95: 1394آزاد ارمکي، دارند )

با تغيير شکل و فرم خود، عملکرد خود را تبويت كننتد. متثلاً   

ي بتتاز بتته بستتته منتبتتل شتتدند  ولتتي در گتتذر زمتتان از فضتتا

ديگتري بته ختود گرفتت. بتراي مثتال        دهي آنها شکل خدمت

هاي فعتال ت تديل    ها در طول زمان به پاتوق ها و كافه خانه قهوه

 (.103: 1398تركمان و همکاران، اند ) شده

هاي مصر  بتراي تمايزگتذاري، مصتر      يکي از شاخص

تنهتا   لوفتور اعتبتاد دارد، نته   ن و مصر ِ مکتان استت،   در مکا

شتود و   فضاي مصر  وجود دارد، فضا خود نيز مصتر  متي  

 :Butler, 2012).اي  بيشتر در فضاهاي تفريحي مشتهود استت  

دربارۀ مکان و مصر ، چهار ادعا در كتاب مصر  مکان   (44

 مراكتز  عنتوان  بته  اي فزاينتده  طور به اه مکان اول،»بيان شده است 

ها خودشان از نظر حسي،    دوم، مکانشوند مي بازسازي مصر 

                                                      
هاي  آنها را به پاتوق ،ها در ايران بندي پاتوق وعي از ط بهدر ن( 1394)آزاد ارمکي  1

تبستيم  كنندۀ آنهاست، ها حمايت  هاي رسمي كه دولت رسمي و پاتوق مردمي و غير

 كرده است

توانتد   شوند  ستوم، مکتان متي    ويژه از نظر بصري، مصر  مي به

 كته  دارد وجتود  امکتان  ايت   چهتارم، جزء مصر  شتود    به جزء

 چنتي   كته   طتوري  بته  كننتد   مصتر   را فترد  هويتت  هتا  مکان

 همته  هتاي  مکتان  بته  كلمته  واقعتي   معنتاي  بته   اًتبري هايي مکان

به تع يير لوفور فضتا   .(Urry, 2002:1) «شوند ت ديل كننده مصر 

بلکته  داري، مکتاني بتراي توليتد استت،      تنها در دوران سرمايه نه

مثابتۀ اثتري هنتري بتازآفريني      كنشتگران فضتا را بازتوليتد و بته    

داري  گويد: چترخش تتاريري، درون سترمايه    مي كنند. لوفور مي

دهتد، بلکته    رخ داده است. ديگر توليتد تنهتا در فضتا رخ نمتي    

دارانه  پيشرفت سرمايه ۀجاي آن، حا  فضا خود در و به واسط به

مصتتر   (.114: 1399متتنش،  ربيعتتي و شتتريعت شتتود ) توليتتد متتي 

مکان، بيش از آنکه مصر  بصري و  عنوان مصر ِ شاپ به كافي

تتر، مصتر  نظتام     دقيتق  طتور  بويايي باشد، مصر  معنايي يا به

اي  شاپ است. جوانتان نيتز ستوژه    معنايي حاكم بر اتمسفر كافي

هتا، رفتتاري سياستي را در     شتاپ  آگاه هستند كه با مصر  كافي

زنند تتا بتدي  طريتق در     اعمال قدر  خويش بر جامعه رقم مي

 گذار باشند.   اعي و فرهنگي جامعه اثرروند اجتم

اي اجتمتاعي و فضتايي    عنتوان ستازه   حي  مصر ، بهفضا 

كند،  (. رلف بيان مي81: 1369رلتف،  برش باشد ) تواند هويت مي

مهم  اي  فبط هويت مکان نيست كه اهميت دارد، بلکه هويتي

تابع فرد، گروه  ،هويت. دكه فرد يا گروه با آن مکان دارن است

(. ادوارد رلف 13: 1369رلف، و تصور اجتماعي آن مکان است )

عد اصتلي  سه بُ براي هويت مکاني «مکان مکان و بي»در كتاب 

مشرصا  كال تدي، فعاليتت و    بيان كرده است، اول است. ئقا

تابتان و  ) دهنتد  معني، اجزاي اصلي هويت مکاني را شتکل متي  

شاپ ي  فضاي هويتي است  كافي   بنابراي (68: 1391همکاران، 

عنتوان مکتاني متدرن مهتم      شاپ به تنها هويت خود كافي كه نه

 ،شوند شاپ نيز حاضر مي هايي كه در كافي افراد و گروه است،

 يابند. هويتي خاص مي ،حضور در مکان دليل به

عنتوان   شتاپ، جوانتان بته    م احث مربوط به كافيدر حوزۀ 

اي دارنتد. در حتوزۀ جوانتان     شاپ جايگاه ويژه مراط ان كافي

ها با ساختار جامعه و شکا  نسلي بي  آنتان   همواره تعامل آن
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شود  بنتابراي  در ايت  پتژوهش بتا      هاي ق لي مطر  مي و نسل

تمركز دوگانه بر ساختار و عامليتت، م حتث جوانتان تشتريح     

گيدنز ساخت را در اشاره بته ختواص ستاختاري يتا     شود.  يم

اي  دهنتده  ختواص ستاخت   .برد كار مي هدهنده ب خواص ساخت

هتاي اجتمتاعي    قيود زمتان و مکتان در نظتام    ۀكه فراهم آورند

 .عنوان قواعد و منابع درک كرد توان به است. اي  خواص را مي

بازتوليتد   صور  بازگشتي يا بازآينتد در  هقواعد و منابعي كه ب

ط يعتي استت كته     (.185: 1363كستل،  ) پنهاننداجتماعي  ينظام

تواند، قواعد ستاختي نستل گذشتته را     نظام ارزشي جوانان مي

بپذيرد، رد يا در آن ترديد كند. از رهگذر اي  تأملا ، جوانان 

عهتده   كننتد و نبتش عتامليتي بتر     مسير خويش را انتراب متي 

 اهند گرفت.  خو

معناي نيا  و مباصدي نيست  گيدنز اعتباد دارد عامليت به

معناي  اول به ۀدادن كارها دارند، بلکه در درج كه افراد در انجام

 .(138: 1363كسل، دادن اي  اعمال است ) توانايي آنها براي انجام

ستازي عامليتت    رگونمعناي توانايي دگ قدر  به ،به بيان گيدنز

ع تتار  استتت از تتتوان كنشتتگران بتتراي مداخلتته در  ،انستتاني

  (155: 1363كستل،  اي از رويدادها و تغيير روند آنهتا )  مجموعه

: كانون قدر  نه در نهادي ختاص،  كند همچني  فوكو بيان مي

: 1394بانتدز،  هاي اجتمتاعي معتي  قترار دارد )    بلکه درون رويه

تتري    فرهنگ شايد تنها پاستخ و يتا آستان    توسل به خرده (.80

استراتژي براي كستب هويتت و ابتراز آن از جانتب جوانتاني      

شتدن و در   كنتار گذاشتته   باشد كه احساس ذهنتي يتا واقعتيِ   

فرهنتگ امکتان تسترير برشتي از      ماندن دارنتد. خترده   حاشيه

عمتومي( و   ۀاقعتي فرهنتگ )متثلاً در حتوز    فضاي نمادي  و و

برشد  نتيجه تغيير جهان فرهنگي خويش را به اي  گروه مي در

گتتذاري اثرابتترازي و  جوانتتان بتتراي ختتود (.51: 1394ذكتتايي، )

عمتومي و گتاه تسترير     ۀ، سعي در استفاده از حوزنظرشان مد

جوانان عامليت ختويش  (. 54 :1394ذكتايي،  برشي از آن دارند )

هتاي   هتا و رويته   فرهنتگ  را با مصر  مکتان، انترتاب خترده   

 كنند. خويش فعال مي به منحصر

 

 شناسی پژوهش روش

روش  و بتا  گرايتي اجتمتاعي   رويکترد تفستير   ۀبر پايت  پژوهش

 ،تکنيت  گتردآوري اطلاعتا     سازمان داده شده است. 1كيفي

اي براي  زمينه ۀيافته است و از روش نظري ساخت نيمه ۀمصاح 

 ،اي زمينه ۀهد  نظري .استفاده شده است ها تحليل داده و تجزيه

اي استتت كتته بتوانتتد از طريتتق گتتردآوري     ستتاخت  نظريتته 

 نظتر را  متد  ۀپديتد  تحليل آنها و سيستماتي  اطلاعا  و تجزيه

 در اي  پتژوهش  (189-114: 1366زاده،  رباني و ع تاس ) كند روش 

هتا استتفاده    تحليتل داده  و اي براي تجزيته  زمينه ۀروش نظري زا

هتا   هر مصتاح ه، مصتاح ه   دادن بدي  منظور پس از انجام  شد

كدگتذاري بتاز، كدگتذاري     ۀو كدگتذاري در سته مرحلت    اجرا

هتا   مبولته ۀ سپس كلي  محوري و كدگذاري گزينشي انجام شد

ستاك    اي حضتور جوانتان   زمينته  الگتوي يگر تركيب و با يکد

 . شدشاپ طراحي  كافي بجنورد در

گيتتري هدفمنتتد )بتتراي گتتزينش افتتراد   از دو شتتيوه نمونتته

استاس متلاک حتداكثر     دستترس و بتر   در ۀشيو به شونده مصاح ه

يري نظري )براي تشريص تعداد افتراد و يتافت    گ تنو ( و نمونه

ن بتراي گتردآوري اطلاعتا     همزمتا   صور   مسير پژوهش( به

جتوان   38، طي مصتاح ه بتا   1044شد. پژوهش در بهار  استفاده

 01/11دختر( با ميانگي  ستني   14پسر،  18ساك  شهر بجنورد )

شتدن اشت ا     ( انجام شد و پس از حاصل16-15)بازه سني بي  

شش جواني كته   و . از مجمو  سيگيري پايان يافت نظري، نمونه

نفتر دانشتجوي    11نفر در آستانۀ كنکور،  8 ،با آنان مصاح ه شد

دار، بيکار  نفر خانه 6نفر شاغل و  5مبطع كارداني و كارشناسي، 

هتا   شتاپ  يا سرباز بودنتد. مصتاح ه در فضتايي ختار  از كتافي     

صور  گرفت تا اختلالتي در نظتام روابتط معنتايي حتاكم بتر       

 شاپ صور  نگيرد.   ارت اطا  در كافي

، 1پذيري ( اعتماد014: 1361فلي ،  به نبل از1965 ،لينکل  و گوبا)

 1پتذيري  و تصديق 1پذيري ، انتبال0پذيري ، اطمينان3باورپذيري

                                                      
1 Qualitative Method 
2 Trustworthiness 
3 Credibility 
4 Dependability 
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در راستتتاي   كننتتد را معيارهتتاي تحبيتتق كيفتتي معرفتتي متتي 

ها وقت كتافي   مصاح ه دادن انجام برشي به پژوهش براي اعت ار

 ۀصتاح ه و بتازخواني آن، مصتاح    هتر م  انجتام  داده و پس از

سته   همچنتي   شتوندگان و مصاح ه ي ازبعدي شرو  شد. برخ

 ي، شتاهد جوانان و مسائل شتهر  ۀحوز در نظرانت  از صاحب

 كننتد ها را پايش و بتازبيني   تا مبوله بودندها مصاح ه يخروج

روش ارت اطي، اعت ار تفسيري و  كه اي  امر به ارزيابي اعت ار به

همچنتتي  پژوهشتتگران طتتي  كنتتد  كمتت  متتيا اعت تتار اعضتت

خصتوص   . درها بررستي كردنتد   را بار بندي، خودبازبيني مبوله

شتوندگان   توان گفت از آنجتا كته از مصتاح ه    پذيري مي انتبال

هتاي عمتومي    شاپ در كافي را حضور خود ۀخواسته شد تجرب

هتاي ختاص    شاپ به كافيپذير  تعميم نتايج پژوهشكنند، بيان 

لوكس )بتا  هاي  شاپ كافه هنر، كافه كتاب( و كافي ،)براي مثال

 كه شمول حداقلي و طرد حداكثري دارند(قيمت  گران منوهاي

هتتاي شتتهر بجنتتورد،    شتتاپ نيستتت  گفتنتتي استتت كتتافي  

اي نيستند و با فضاي تکنولتوژي متدرن    هاي زنجيره شاپ كافي

نشتيني همتراه بتا     توان تصتور كافته   اند و كمتر مي آميرته نشده

تاپ را داشت. بتا ذكتر ايت      هاي تکنولوژي  همچون لپابزار

هاي مشابه هتم احتيتاط    در محيط حتي  زم استتوضيحا ، 

ذكتر   براي تعميم نظري نتايج در نظر گرفت. هتد  از  را  زم

بيتان مفتاهيم    هتاي شتهر بجنتورد،    شاپ هاي كلي كافي ويژگي

 هاي پتژوهش  هاي جوانان در يافته اساسي، ذكر مت  دقيق گفته

كيتدي بتر معيتار    أضم  توصتيف حتداكثري از شترايط، ت    كه

 پذيري است.  تصديق

 

 و بحثهای پژوهش  یافته

اي  مانتده  كند: بايد به مناطق مغفتول  بيان مي (82 :2013 )الجنيد 

حساس بود كه در آن مردم عادي، شرصيت مرتالف ختود را   

راه ردهتاي مباومتت و   حتال،   عتي   گذارند و در نمايش مي به 

                                                                                  
1 Transferability 
2 Confirm ability 

دهتد بايتد بررستي     مرالفت را با نظم موجود كه در آن رخ متي 

در ايت    را بازيتابي كترد.   3شود تا بتوان صداهاي كوچ  تاريخ

ال ؤدر راستاي پاسترگويي بته ست   پژوهش سعي بر آن است كه 

هاي مرتلف جوانان از  د يل استب ال گروه پژوهش  يعنياصلي 

حضتتور جوانتتان در  ۀتجربتت ، موضتتو شتتاپ حضتتور در كتتافي

هاي پژوهش  با تکيه بر يافته هاي عمومي شهر بجنورد شاپ كافي

بررستتي شتتود تتتا بتتدي  طريتتق صتتداهاي كوچتت  تتتاريخ در  

شاپي بازشناسي شود كه جوانان فرصتت ظهتور شرصتيت     كافي

هتاي حاصتل از    اند  در اي  راستا داده اپوزيسيون خويش را يافته

اي،  ن در چتتارچوب روش نظريتتۀ زمينتته مصتتاح ه بتتا جوانتتا 

 كدگذاري و به شر  زير تفسير شد.

بنتا   :شااپ  الف( شرایط علیّ حضور جواناان در کاافی  

 هتايي  مبولته  ،( شرايط علّي65: 1368فرد و امامي ) دانايي ۀگفت به

 نتد. گذار مي اثرمحوري  ۀمربوط به شرايطي كه بر مبول هستند

تري  شترط علتّي    عنوان مهم ساختاري به ۀسلطرهايي از  ۀمبول

 شدها استررا   شاپ از خلال مصاح ه حضور جوانان در كافي

غل ته بتر شتکا  نستلي و غل ته بتر        فرعتيِ  ۀمبول دوشامل  و

كه بر مبولتۀ   است محدودكننده رسميِ هاي رسمي و غير كنترل

 زيستت محوري پژوهش، يعني مصر  مکان در راستاي توليد 

 . اثر مستبيم دارد ،انحصاري جهان

                                                      
3 Small Voices of History 
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 شاپ حضور جوانان در کافی شرط علیِّ ۀمثاب ساختاری به ۀسلطرهایی از  ۀمقول -1جدول

Table 1- The Category of liberation from structural domination as a causal condition of the presence of 

young people in the coffee shop 
 اصلی ۀمقول فرعی ۀمقول یم اساسیمفاه

 نداشتت   ترها، حضتور  نسلان در حضور بزرگ تفاو  طرز فکر با والدي ، دشواري صح ت هم

گتوي جوانتان، قضتاو     و هتاي مطتر  حتي  گفتت     نگترش دربتارۀ  بزرگترها، واكنش والدي  

 نسلان هم شدن از سوي غير منفي

A1 =   غل تته برشتتکا

 نسلي
A  = رهتتتايي از

شتدن در   قضتاو  منفتي  ها،  در ساير مکانرسمي   هاي غير بازدارندهو  هاي رسمي وجود كنترل ساختاري ۀسلط

 هاي ديگر زني در محيط ، انگكم هاي ديگر، آزادي عمل محيط

A2 =  غل تتتتته بتتتتتر

هتتاي رستتمي و  كنتتترل

 كننده محدود رسمي غير

 

سلطۀ ساختاري به اج ار قواعد زندگي اجتمتاعي در جامعته   

ها، باورها  سل جوان آن را همسو با عبايد، ارزشاشاره دارد كه ن

بينند و چنانچه اج اري رسمي يا غيررسمي  و كردار خويش نمي

ها قضاو  شوند، آن  در رعايت آنها احساس كنند يا با آن سنت

كننتد    را سلطه و خشونتي فرهنگي در برابر خويش قلمتداد متي  

 ۀذيتل مبولت  هتاي جوانتان در    توان به برخي گفته مي ،براي مثال

 :  كردساختاري اشاره  ۀسلطرهايي از اصلي 
  A1 «گذره، تو محيطي كه بزرگترهتا نيستتند    خوش مي

فترض  » A2. «كه براي افکار ، براي رفتار  قضتاوتت كت   

ك  ي  دختر برواد تو خيابون سيگار بکشه، چه قضاوتي در 

شاپ بشتينه و   موردش ميکن ؟! حا  اي  دختر وقتي تو كافي

كنتته، ابتترو بتتا   کشتته، هتتيی كستتي قضتتاوتش نمتتيستتيگار ب

 ،كنته  طرز فکر ما با بزرگترها خيلي فترق متي  » A2.«اندازه نمي

قطعتاً   ،با دوستام تتو خونته بشتينيم و حتر  بتزنيم      اگه مثلاً

دهند. ما فکرمتون   شنوند و بعد واكنش نشون مي بزرگترها مي

ه شتاپ بت   خيلي متفاوته. نگرشمون با اونها متفاوته. تتو كتافي  

ترها و در جمع دوستتان ختب خ تري از طترز      دور از بزرگ

 شتاپ  كتافي   تتو » «.فکر بزرگترها و فشار تفکرا  اونها نيست

چپتي   كسي گير نميتده، گشتت ارشتادي نيستت، نگتاه چتپ      

هتا رو ناديتده بگيتري.     توني قاعده مي شاپ تو كافي» «.نيست

هايي كه خود  بهشون هيی اعتبادي نداري. كسي هتم   قاعده

 .«هد تذكر نمي بهت

اصلي شرط علتّي   ۀعنوان مبول ساختاري به ۀسلطرهايي از 

پردازان اجتمتاعي   به دوگانه ساختار و عامليت در ديدگاه نظريه

برختتي از . همچتتون گيتتدنز، بورديتتو، پتتاركر و ... اشتتاره دارد  

كنتد   بندهايي ايجتاد متي   و هاي ساختاري براي جوانان قيد ويژگي

هتا پنتاه    شتاپ  بنتدها بته كتافي    و آن قيتد كه آنها براي رهتايي از  

كته آنهتا    كترد هاي جوانان برداشت  توان از صح ت مي .بردند مي

خود قلمتداد   در برابرنوعي خشونت فرهنگي  فشار ساختار را به

 را ( دليل حضتور جوانتان  1360كنند. آزاد ارمکي و شالچي ) مي

دانند كه جوانتان بتا آن    نگ غال ي ميگريز از فره ،شاپ در كافي

بته   ،شتاپ  در كافي را ( حضور جوانان1391اند و فاضلي ) بيگانه

كشيدن هژموني فرهنگي نظتام سياستي حتاكم و فرصتتي      چالش

شناختي جوانان در برابتر نيروهتاي    هاي نشانه براي براي مباومت

 صتاحب  دانتد.  م در جامعه متي گرا و نيروهاي سياسي حاك سنت

به بيان گالتونتگ  »كنند:  بيان مي (01-36: 1399) همکاران و ناسي

خشونت ع ار  از هر نو  توهي  و آسيب قابل اجتناب نست ت  

به نيازهاي اوليه و اساسي انسان و در كتل نست ت بته حيتا  او     

يت در دسترستي  گالتونت  اعمتال محروميتت و محتدود     .است

و  أهايي از جامعه به نيازهاي اوليه و اساسي را منشت  افراد يا گروه

علت پيدايش خشونت و صتلح را حاصتل تحبتق متعتادل ايت       

همچني  گالتونگ خشتونت فرهنگتي را معتر       داند نيازها مي

دانتد كته    اي متي  شتده  هاي اجتماعي غالب و پذيرفتته  وجود نرم

ري را ط يعتي، مشترو  يتا    خشونت مستبيم يا خشتونت ستاختا  

 «.سازد كم قابل ق ول مي دست

متناسب با تعريف گالتونگ از خشونت بتديهي استت كته    

از نظر . جوانان فضاي زندگي خود را عاري از خشونت ندانند

شتده همچتون    ههاي اجتمتاعي پذيرفتت   بسياري ارزش ،جوانان

هايي كه در نظار  بتر دو جتنس وجتود دارد، عبايتد      ت عيض
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پوشش،  ۀشده در زمين والدي ، عر  پذيرفته شدۀ يرشپذسنتي 

نيست و چنانچه  پذيرفتني نسل جوان برايگفتار و رفتار و ... 

مج ور به رعايت آنها باشند، اي  به نوعي دشواري يا خشونت 

 كند.  را براي آنان ايجاد مي

بنتا   :شااپ  ای حضور جوانان در کافی ب( شرایط زمینه

اي، شترايط   ( شرايط زمينته 65: 1368مامي )فرد و ا دانايي ۀگفت به

عامليتتِ   ۀ. مبولت دگتذار  متي  اثتر خاصي است كه بر راه ردهتا  

، سانستوري  ختود  نداشتت   ،فرعتي  ۀمبول سهبا  وابسته به مکان

عنتوان شترط    بته  و رويکترد انتبتادي نترم    اختيار و قدرتمندي

هتا استتررا     شاپ از مصاح ه اي حضور جوانان در كافي زمينه

اي استت كته بتر راه ترد      شد. عامليت وابسته به مکان، مبولته 

 گذار است. زيست  اثر متمدنانه
 

 شاپ ای حضور جوانان در کافی شرط زمینه ۀمثاب به عاملیتِ وابسته به مکان ۀمقول -2جدول

Table 2- The category of place-dependent agency as a context condition of the presence of young people in the 

coffee shop 
 اصلی ۀمقول فرعی ۀمقول مفاهیم اساسی

نيتاز بته سانستور، مکتان بتروز        بتي بودن،  هاي نادلرواه، خود به ايفاي نبش ينياز بي 

 شاپ در كافي احساسا  بدون هراس

B1 =در  سانستوري  ودنداشت  خ

 شاپ كافي

B  = ِعامليتتتتت

 مکان وابسته به

داشتت ،   احساس قدر ، داشت  فرصت انتراب، احستاس توانمنتدي، اختيتار و اراده   

 شاپ در كافي بودن، توان رهايي از قفس اج ارها اختيار خود

B2  در  منتدي  = اختيار و قتدر

 شاپ كافي

هاي نسلي، پيگيري مسير خويشتت  تتا ستايري  عتاد  كننتد       برخورد آرام با تفاو 

شتاپ در بتي  متردم، آهستته و پيوستته خواستت ختود را         كافي فرد، پذيرش  منش به

 برآوردن.

B3 در  = رويکتترد انتبتتادي نتترم

 شاپ كافي

 

عامليتِ وابسته به مکان به ذهنيتي اشتاره دارد كته جوانتان    

شاپ به آن اعتباد دارند. آنها احستاس   پيش از حضور در كافي

شتاپ همتان مکتاني استت كته امکتان بتروز         كننتد، كتافي   مي

ستازد و   واقعتي و بتدون سانستور را بترايش فتراهم متي       ودخ

تواند به او قدر  ب رشتد و از ختلال ايت  عامليتت بتراي       مي

اي نرم انجام دهد. جوان اي  ذهنيتت   هايش م ارزه بباي انديشه

شاپ اختيار و عامليتش محدود  را دارد كه در مکاني جزء كافي

توانمنتد   شتاپ او را بته عتاملي    شود و جو حاكم بتر كتافي   مي

هاي جوانان در  توان به برخي گفته براي مثال ميكند  ت ديل مي

  كرد:اشاره عامليتِ وابسته به مکان اصلي  لذيل مبول

B1 :«محيطيتته كتته نيتتاز نيستتت خودتتتو،  شتتاپ كتتافي

تتوني ختود     متي  ،هاتو، عبايد  رو سانستور كنتي   حر 

تتوني ختود     نجا ميوا«.»باشي و نگران ن اشي از اي  بابت

چون   شاپ انتراب نسل جوونه كافي«. »اشي، راحت باشيب

تتونيم   تونيم خودمون باشيم. متي  بهتري  جايي هست كه مي

حتس قتدر     شاپ تو كافيم  »:B2 .«مثل بيرونمون ن اشيم

اختيار اينکه خودم باشتم بتا عبايتد      چون اختيار دارم  دارم

شتاپ احستاس    عنوان ي  جوون تتو كتافي   م  به» .«خودم

 ،كردنم، حتر  زدنتم   رو شرايط رو دارم. شرايط فکتسلط ر

نيستت.   كستي چتپ   تحت اختيار خودمه. تحت نگاه چتپ 

امتا    تحت فشار باورهايي نيست كه خودم ق ولشون نتدارم 

 B3 «.بايد رعايتشون كنم تا به كسي برنروره، آبرويتي نتره  

كتم و خاصتي    شاپ اولش فبط ي  عده خيلي همي  كافي»

 ها هم ميتان  حتي نسل قديمي  تر شده ا ن عمومي ،رفت  مي

شتتده ايتت  متتدل  گتتاهي. ايتت  يعنتتي پذيرفتتته شتتاپ كتتافي

هتاي ا ن اهتل    متا جتوون  » «.هجوون اكردن و فکر م زندگي

كنتيم. بته    مي ،خوايم آسه كاري رو كه مي جنگ نيستيم، آسه

امتا كتاري كته دوستت داريتم رو        چشم :گيم بزرگترها مي

شتتاپ  ن دعتوا. كتافي  ديتتم. بتدون بحتث و بتتدو   انجتام متي  

 «.اومدنمونم واسه همينه. تو خونه نميشه

اي حضتور   عنوان شترط زمينته   عامليتِ وابسته به مکان، به

همان دوگانته ستاختار عامليتت     اشاره به ،شاپ جوانان در كافي

هتا   شتاپ  دارد كه پيش از اي  بيان شد. جوانان حاضر در كافي
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ر مکاني به نتام  دبرداري از توان عامليت خويش  سعي در بهره

برشتي بته عامليتت بتراي      ال ته اي  قدر   دارندشاپ را  كافي

بزرگتر جامعته كته ست ب     ۀقدرتي در حوز ناشي از بي ،جوانان

جوانتتان، اعِمتتال قتتدر  عامليتتت را بتته مکتتان   ،شتتده استتت

مجمتو  جوانتان    . درمحدود كنندشاپ  تري به نام كافي كوچ 

هتاي زنتدگي ختود     شاپ درصدد تغييتر رويته   حاضر در كافي

سانستوري   ختود  نداشتت  برشي به خويشت  و  سمت قدر  به

 -اي اجتمتاعي  عنوان ستازه  به اي  مکان را شاپ هستند و كافي

 دهد.  فضايي در اختيار آنها قرار مي

خصوص رويکرد انتبتادي نترم جوانتان در مواجهته بتا       در

توان بيان  مي ،شاپ هاي ساختاري و ارت اط آن با كافي دشواري

هويت ي  مکان به محض ايجاد توسط ي  فترد، گتروه    د:كر

يابتد كته بتتوان آن را در درون جامعته      يا توده آنبدر دوام متي 

 .(15: 1369به نبل از رلتف،   1918برگر و  كم ، ) مشروعيت برشيد

شاپ نيز پس از ايجاد تداوم در زمان، امروزه براي  هويت كافي

نحتوي كته در    ها مشروعيت يافتته استت  بته    و خانوادهدولت 

 كنند. شاپ استفاده مي هاي متعددي از كافي حاضر گروه حال

بنتا   :شاپ گر حضور جوانان در کافی پ( شرایط مداخله

شرايط  ،گر ( شرايط مداخله65: 1368فرد و امامي ) دانايي ۀگفت به

 .دگذار مي اثراست كه بر راه ردها اي عمومي  زمينه
 

 شاپ ای حضور جوانان در کافی یکی از شرایط مداخله ۀمثاب زیستن به جهانی ۀگرایش به اندیش ۀمقول -3جدول

Table 3- Tendency to global living as one of the intervention conditions of the presence of young people in the 

coffee shop 
 اصلی ۀمقول فرعی ۀمقول مفاهیم اساسی

هاي خار  از كشور، فضاي عکاسي مشابه فضاي ختار  از   شاپ تشابه مکاني با كافي

 روابط خار  از سنت ايراني. ۀسنتي ايراني، تجرب هاي غير محيط ۀكشور، تجرب
C1شدن ور آبي = آن C  گتترايش بتتته =

 ۀانديشتتتتتتتتتتتت

 زيست  جهاني
م نا همچتون قهتوه و ...،    هاي جهان جهاني، خوراكيهاي  نمادهاي فرهنگي و اسطوره

 ها ها و ت عيض م نا و فارغ از تفاو  روابط جهان

C2 هتتاي   = گتترايش بتته ارزش

 جهاني نوگرا

 

هتا و تفکراتتي    معنتاي ارزش  زيست  بته  هاي جهاني انديشه

است كه جوان بجنوردي را به جوان جهتاني ت تديل و ست      

گي جهتاني جوانتان نزديت     زندگي محلي او را به س   زنتد 

هايي همانند فردگرايي، عبلانيتِ فزاينده و  كند  هرچند انديشه

هتتاي  عنتتوان معيتتار ارزش  هتتاي دموكراتيتت  بتته   انديشتته

شتتتوند كتتته برختتتي از   انديشتتتي محستتتوب متتتي  جهتتتاني

انتد  امتا    شوندگان به روابط فارغ از ت عيض اشاره كرده مصاح ه

ندگي جتوان محلتي   ، نزديکي صوري و شکلي زكه بيش از آن

شوندگان باشتد، بيشتتر    به زندگي جوان جهاني مدنظر مصاح ه

بتتر تشتتابه فضتتايي، تشتتابه صتتوريِ روابتتط اجتمتتاعي، تشتتابه 

 ها تمركز شده است.   نمادهاي فرهنگي و تشابه خوراكي

 ۀهاي جوانان در ذيل مبول گفته توان به برخي براي مثال مي

 :  كرداره زيست  اش جهاني ۀاصلي گرايش به انديش

C1 «هتاي   هتواي مکتان  و  اگر برواي ي  جا بري كه حال

شاپ بهتتري  انترابته.    كافي :ميشه گفت ،خارجي رو داشته باشه

ستنتي و رستتوران   ۀ س   و سياقش ايرانتي نيستت. مثتل كافت    

هتا دوستت دارن    خيلتي » «.ها هم اونور آبي ميش  نيست. عکس

ايط كته نميشته   تو اي  شتر  .هاي غيرايراني رو تجربه كن  محيط

همتون   هواي اونور آب رو داره. به و شاپ حال كافي ،جايي رفت

هتا   شتاپ  اما تبري اً خيلي كتافي   ًهمون شکل. نه دقيبا سادگي به

ويتژه بتوي قهتوه و     هبت   هاي اونتوري رو دارن  هواي كافه و ل حا

صداهاي آروم كه حتي اگه گوش هتم   ۀدود اگه باشه و همهم هم

هتواي   و حتال »  C2 .«ببيته چتي متيگ    شتي   متوجه نمي ،بدي

و  هتا  شاپ عموما اًيراني نيست. تصتاوير، فضتا، ختوراكي    كافي

هتا   كني، پوشتش  ها رو كه نگاه مي بيني، روي ميز روابطي كه مي

...» 

رود و  پتيش متي   شتدن بتا قتدر  بته     به نظر گيدنز، جهاني

هتاي   امتا بتا ريست      زندگي ماستت  ۀدادن دوبار حال شکل در
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 را توان پنج ويژگي (. مي184: 1365توسلي، روست ) هبفراواني رو

ي ا پديتده ، شتدن داد: فراينتدي منستجم و يکپارچته     به جهاني

نه خير و ، ها شدن بلکه فرايند ،نه ي  وضعيت غايي، گر چالش

 ۀكته بتا مفتاهيم دوگانت     نمتا  قض، تنانه شر، بلکه فرصتي است

 -گرايتتي گرايتتي، هتتم منطبتته -گرايتتي انمحلتتي، جهتت -جهتتاني

ستتازي و ...  يکستتان -گنتتي، تنتتو  نتتاهم -گنتتي واگرايتتي، هتتم

يتت  از ايتت  پتتنج  (. هتتر156-159: 1366 ي،چوپتان روستتت ) هروبتت

شتتاپ از ستتوي جوانتتان بازتوليتتد  نتتوعي در كتتافي ويژگتتي بتته

شتاپ   در كتافي كه ابعاد مرتلف نظتم ستنتي    طوري هب  شود مي

طتي   .شتود  هاي جديتدي توليتد متي    هويت وچالش كشيده  به

و در  نيستت شده  فرايند جواني، جواني مسيري از پيش تعريف

هتاي   يابتد و هويتت   حي  گذار به جواني، جتواني مفهتوم متي   

چندگانتته بتتا انعکاستتي از تضتتادها در بتتي  جوانتتان مشتتاهده  

راي ظهتور  بت  را شتده، مکتاني   تکته  هاي تکه شود.اي  هويت مي

ها در  تنها امکان ابراز تفاو  طل ند كه براي جوانان ايراني نه مي

هتا در   اي  تمايزها و تفاو  از شود، بلکه شاپ محبق مي كافي

اگتر   ،. شايد اغراق ن اشتد شود ل مياستب اشاپ با اشتياق  كافي

انديشتيدن   تري  نمادهاي جهاني قهوه يکي از مهم كه بيان شود

محتور اصتلي    و در اصتل  بي  جوانان استت شدن در  و جهاني

شاپ بتدون عطتر قهتوه در     شاپي است و كافي ديدارهاي كافي

 يخود را حت ۀغل  يجهان يعنوان نمادقهوه به .گنجد ذه  نمي

شاپ يشاپ حفظ كرده است. انتظار جوانان از كافيدر نام كاف

 ير،منتو، تصتاو   ي،طراحت  يدمان،نمادها، چ يشه،انعکاس اند يزن

 است.   يكوچ  و مل يدر فضا يروابط و ... جهاننو  
 

 شاپ ای حضور جوانان در کافی یکی از شرایط مداخله ۀمثاب ها به آوایی با اسطوره هم ۀمقول -4جدول

Table 4- Conformity with myths as one of the intervention conditions of the presence of young people in the 

coffee shop 
 اصلی ۀمقول فرعی ۀمقول مفاهیم اساسی

 ايجاد حس نوستالوژي= D1 ها شدن با تصاوير اسطوره ها، شاد حس خوب به تصاوير اسطوره

D آوايتي بتتا   = هتم

 ها اسطوره

هتتا،  شتتدن مثتتل برختتي استتطوره  هتتا، افستترده شتتدن مثتتل برختتي استتطوره  انبلابتتي

 نهادن، شنفکري گامها براي تغيير، در مسير رو شدن برخي اسطوره برش انگيزه
D2ها دادن اسطوره = الگو قرار 

= پيونتتد نتتام كافتته بتتا يتتاد   D3 .ها همراهي نام كافه نادري با مشاهير دوران، ياد كافه و نام اسطوره

 ها اسطوره

 

هتا   شاپ در ذه  بسياري از جوانتان بتا نتام استطوره     كافي

اي كته شتايد    عجي  شده است. حس نوستتالوژي بته گذشتته   

هتا در   مسيري با اسطوره اند و هم م هم در آن سهيم ن ودهمستبي

گتري در   عنتوان عامتل مداخلته    نو  كلام، پوشش يا كتردار بته  

 شتاپ كتافي منتج از حضور جوانتان در   يراه ردها تعيي  نو 

برش استت   ها براي جوانان هم راهنما و هويت اسطوره .است

همراه بتا   تواند كند كه مي مي و هم حسي نوستالوژي  را زنده 

 احساس سرزندگي و نشاط بيشتر آشکار شود.  

 ۀهاي جوانان در ذيل مبول توان به برخي گفته براي مثال مي

 : كرد ها اشاره آوايي با اسطوره اصلي هم

D2 «هايي مي يني: فروغ،  شاپ عکس ي كافييرگاهي م

هدايت، سيمي  و جلال، كتوروش يتا تصتاوير نيچته، چته      

و ... اينها ختودش يت  حستي ايجتاد     گوارا، كافکا، ماند  

هاشتون   هتا دوستت داري مثتل بعضتي     كنه. بعضي وقت مي

امتا    انبلابي بشي. حا  نه اينکه در حد اونها انبتلاب كنتي  

 اقتتل  ل و خفتته هتتم ن اشتتي و اعتراضتتي بکنتتي. بعضتتي 

هواي هدايت. احستاس   و ها ميري تو دپرسي و تو حال وقت

هتا.   يکي از اي  عکس ،ش  كني تو خود  دارن پيدا مي مي

هاشون به آدم انگيزه ميدن كه بمتوني، بجنگتي، بايتد     بعضي

شاپ ممک  نيست يتاد   تو پاييز كه ميري كافي» D1 «.باشي

وقتي استم  » D3.«حال اونو نداشته باشي و حس .فروغ نيفتي

 .نتادري بته يتاد  نيتاد     ۀمگته ميشته كافت    ،شاپ ميتاد  كافي
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بته يتاد  نيتاد. آدم     ،نتد آمتد كرد  و هايي كه اونجا رفتت  آدم

ها  ممکنه بعضي«. »ارزند كدوم دنيايي مي هايي كه هر حسابي

ا ن  ،شاپ ي  فضاي روشنفکري بتوده  خاطر اينکه كافي به

آمتد كننتد و پتاتوق شتده براشتون.      و  ها رفتت  شاپ به كافي

تو تصتميم   ،شاپ پاتوق روشنفکرها بوده نظرم اينکه كافي به

 «.اثر دارهها  شاپ به اومدن به كافي

اي از  مجموعته  زيتر  ،هويت مکتان  ،معتبد است پروشنسکي

هويت خويش است. فترد تنهتا محتيط را در ذهت  ختود ث تت       

دهد  آن بسط مي بارۀهايش را در بلکه احساسا  و ايده ،كند نمي

كند كه هتويتش   و با محيط خود از همان راهي ارت اط برقرار مي

(. 5: 1369زاده،  ه نبتل از امتي   بت  1963پروشنستکي،  داند ) آن را مهم مي

پتردازي   هايشان و خيتال  شاپ با بسط ايده كافي جوانانِ از برخي

   زنند. مييابي دست  ها به هويت با اسطوره

داند كه معنايي براي عامه دارد.  بار ، اسطوره را پيامي مي

به اسطوره  يعني  تواند از نظر بار  همۀ چيزها در زمانۀ ما مي

هتا   شتاپ  در كتافي (. 136: 1364اباذري، رسانندۀ پيام م دل شود )

 و دوجتود دار  -ملي گاه ملي و گاه فرا -ها تصاويري از اسطوره

 برداشتتي  ،هتواي هتر فتردي    و متناستب بتا حتال    ها از اسطوره

دار و  هاي نتام  اسطورهپيوند نام كافه با  ،تر از همه شود. مهم مي

انتديش را   انديش جهان است كه رغ ت جوانتان ختوش   خوش

براي جوانان، نام كافته   .انگيزد ها بر مي شاپ به حضور در كافي

خواهاني است كه زندگيشتان    انديشان و تغيير يادآور نام خوش

شتنود بتراي تغييتري     و با گفت و با شعر و شعار، سرود و آواز

شتاپ   و جوانان حضور در كتافي  شدهعجي   ،سمت مطلوب به

گيرند.  و از آنها الهام مي دانند نهادن در جاي بزرگان مي پا جارا 

دارد  ، برداشتتي  هر فردي متناسب با شرايط خويش از اسطوره

هتا   از استطوره  ي متفتاو  هتا  و شايد به تعداد افتراد برداشتت  

 وجود داشته باشد.

بنتا   :شااپ  فیمحوری حضور جواناان در کاا   هت( مقول

محتوري، يت     ه( مبولت 65: 1368فترد و امتامي )   دانتايي  ۀگفتت  به

 اي كه اساس فرايند است. از پديده صور  ذهني
 

 محوری پژوهش ۀمقول ۀمثاب به مصرف مکان در راستای تولید زیست جهان انحصاری جوانان ۀمقول -5جدول

Table 5- The category of place consumption of place in order to produce the exclusive lifeworld of youth as a 

central category of research 
 اصلی ۀمقول فرعی ۀمقول مفاهیم اساسی

بته ست     ، شتکوه جوانانته  ، شتدن جوانتان   شدن جوانان، شنيده ديدهشاپ مکان  كافي

 دلرواه طور هزيست ، زندگي ب جوانانه

E1     مکتتان صتتيانت از ستت =

 جوان زندگي

E = مصر  مکان

در راستاي توليتد  

زيستتتت جهتتتانِ 

 انحصاري جوانان

 عشق و مهرورزي= مکان E2 مکان رمانتي ، عاشبانه، دوستانهشاپ  كافي

 = پاتوق جوانانE3 خود ، پاتوق جوانان مکان دنج، جاي مرصوص بهشاپ  كافي

 

شاپ هستند،  معنايي كافي جوانان كه خريداران نظام روابط

كنند  عنوان ي  مکان همانند كا يي مصر  مي شاپ را به كافي

انحصاري و نمادي  را براي نسل هزاره توليد  جهاني  تا زيست

كنند. قلمرويي كه جوانتان در آن بتواننتد مهترورزي و شتکوه     

جوانانۀ ختويش را بته معترض نمتايش بگذارنتد و از ختلال       

تمايز خويش را با سايري  آشکار ستازند  مصر ِ مکان بتوانند 

تا به اي  طريق بتوانند از سرمايۀ نمادي  خويش حفاظت كنند  

شود تا توليتدي   شاپ مکاني است كه مصر  مي بنابراي  كافي

 از جنس زيست جهان انحصاري جوانان داشته باشد.  

 ۀهاي جوانان در ذيل مبول توان به برخي گفته براي مثال مي

   كرد:جهان انحصاري اشاره اصلي زيست 

E1 «  ام،  ديده ميشتم. حستم، خواستته    شاپ تو كافيم

شتده كته    اينهتا شتنيده   ،نمكت  فکتر متي   .طرز فکرم، آرزوهام

طتوري   ،ما نسل جوون دوست داريم» «.ها هستند شاپ كافي

زندگي كنيم كه متفاوته از س   زندگي والدينمون. نميشته  

هواتتو   و وني حتال امتا ميتت    خونه زندگي رو كه عوض كني

عوض كنتي. يکتي دو ستاعت اونطتور كته دوستت داري       
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تتوني ب تريش خونته، تتو      زندگي كنتي. بتا اونتي كته نمتي     

جتاي آرامتش و    شتاپ  كتافي »E2 .«شاپ پيشش باشي كافي

 E3.«ستتتتانهووصتتتلت و پيونتتتده! رمانتيتتت ، عاشتتتبانه، د

چنتد ا ن   هتر  .هتا  شاپ پاتوق شده، پاتوق ما جتوون  كافي»

ا ن از » «.اما باز متعلق به خود ماست  م ميانها ه غيرجوون

ميگته   ،برگترد  و رب ها كجاست، بي كي بپرسي پاتوق جوون هر

وقتت   خودمون. هتر   اينجا رو ما سند زديم به نام .شاپ كافي

گترديم، اولتي  گزينته     دن ال ي  جاي خاص خودمون متي 

 .«شاپه كافي

 زيست اساس ها مراكز معاني هستند كه بر براي رالف مکان

ستتاخت  فضتتاها بتتا معتتاني  انتتد. بتتا ل ريتتز جهتتان شتتکل يافتتته 

توان فضاها  ، ميدده فردي كه جوامع آنها را شکل مي به منحصر

بتتراي جوانتتان   .(11: 1361متتديري، را بتته مکتتان تغييتتر داد )  

بلکه مکاني با نظام معنتايي   ،معنا شاپ ديگر نه فضايي بي كافي

بودن  انحصاري تأييددر  اص و پاتوقي انحصاري شده است.خ

( 108: 1391فاضتلي )  ،هتا  شاپ بتراي جتوان   جهان كافي زيست

جوانان در  نسليِ ها فضاهاي كال دي فرهنگِ كافه»كند:  بيان مي

نتوعي كافته يکتي از معابتد      آيند. بته  حساب مي دنياي امروز به

امتروز استت  جتايي كته در آن      ۀشتد  دنياي عرفتي جواني در 

 هاي فرهنگ نستلي خودشتان را اجترا و رمزگتان نستليِ      آيي 

 نستليِ  انسجام اجتمتاعيِ . كنند خودشان را توليد و بازتوليد مي

 هتا و مناست ِ   برشند و به نوعي نيايش خودشان را تحکيم مي

خصتوص فضتاهاي    لوفتور در . «جا آورند خودشان را به نسليِ

شترط و هتم نتيجتۀ     گويد: آنها همزمان هم پتيش  اعي مياجتم

خصتوص   در .(Butler, 2012: 44)روبناهاي اجتمتاعي هستتند   

شتاپ هتم     ها نيز كه فضايي اجتماعي هستند، كتافي  شاپ كافي

توليد و صيانت از س   زندگي جواني و هم نتيجۀ  شرط پيش

 وانان است.  هاي ج ها و گرايش ايده

هتا متنعکس و نيازهتا و آرزوهتايي كته       مفاهيمي كه كافته 

هتاي   زمان، مکان و ذائبه 1كنندۀ كردارِ كنند، منعکس برآورده مي

فرهنتگ   .(Scambler, 2013: 67)استت   1فتردي و غيرمتعتار   

                                                      
1 Praxis 
2 idiosyncrasies 

هتاي   طل تد. ست     شاپ، ست   زنتدگي خاصتي را متي     كافي

كتته در روابتتط  استتتهتتايي  واره محصتتول عتتاد  3،زنتتدگي

واره دريافتت و بته    هتاي عتاد    استاس قالتب   متبابلشان و بتر 

صتور  اجتمتاعي    كته بته   دشو ها ت ديل مي هايي از نشانه نظام

نيتز ط تق    0نستل هتزاره  (. 11: 1366بورديتو،  ) استت  اعت ار يافته

ا را بتراي مصتر  انترتاب    هت  شتاپ  كتافي  ،س   زندگي خود

  .(Susanto et al., 2020 in: Oktafarel et al., 2021: 52) كند  مي

 ۀگفت بنا به :شاپ ث( راهبردهای حضور جوانان در کافی

م هتا يتا بتره    كتنش  ،( راه ردهتا 65: 1368فترد و امتامي )   دانايي

 شوند. مي حاصلمحوري  اند كه از پديده هاي خاصي كنش

                                                      
3 Life Styles 
4 The millennial generation 
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 شاپ راهبرد حضور جوانان در کافی ۀمثاب زیستن به متمدنانه ۀمقول -6 جدول

Table 6- The category of civilized living as a strategy of the presence of young people in the coffee shop 

 اصلی ۀمقول فرعی ۀمقول مفاهیم اساسی

 آرامگوهاي و = گفتF1 هاي داغ، صداهاي آرام حتي در بحث  گوي بدون جدلو گوي آرام، گفتو گفت

F =

 زيست  متمدنانه

 احترام به خود= F2 احترامي ، خودبودن آرايي، شي  بودن، خود زي اتر

در كتار   نکتردن  نشدن، دخالتت  ديگري، پرسش واقع زدن بهن ديگري، زل نکردن قضاو 

بودن، وجود عناصر متفاو  يتا معتارض، وجتود     بودن در عي  متفاو  راحت، ديگري

 افراد متفاو 

F3 ها = احترام به تفاو 

ت عيض جنسيتي، پذيرش رفتارهاي غالتب يت  جنستيت بتراي جنستيتي ديگتر،        ن ود

 ها فارغ از جنسيت احترام به انسان

F4عاري از ت عيض جنسيتي = 

 ، قهتوه مکتان  تم فلستفي ، موسيبي ناب، تابلوهاي فاخرهاي فکري،  كتاب، بازيۀمطالع

 ، مکان تفکرعنوان نمادي تفکر روشنفکري به

F5 =  مصتتتر  فضتتاي تأمتتتل و

 فرهنگي

 

زيست  از نظر جوانان رفتاريست محترمانه با ختود   متمدنانه

زنتي، عتاري از هتر     دور از هتر قضتاو  و انتگ    و ديگري، به

  فرهنگي و تفکر ت عيض و زيستي همراه با مصر  محصو 

روشنفکري، در حبيبت براي جوانتان رفتتار تمتدني، رفتتاري     

 عاري از خشونت است.  

 ۀهاي جوانان در ذيل مبول توان به برخي گفته براي مثال مي

 :  كردزيست  اشاره  اصلي متمدنانه
F1 «هم آروم امتردم بت   ،اگر دقت كنيد ها شاپ تو كافي

كننتد بتراي هتم،     از متي زنند، ن كنند، ل رند مي گو ميو گفت

اما كتار بته دعتوا و      كنند هاي داغ مي بعضي جاها هم بحث

شتاپ   كتافي  ءكجتا جتز   ،شما فکر ك » F2.«رسه جدل نمي

دست بياري وقتي  زمه؟ شتايد بگتي    هتوني دل خودتو ب مي

  منتظرن بلند بشتي   اما اونجا غذا  كه تموم شد  رستوران

ختوردني،   كنتي بته   ميتوني خودتو مهمتون  شاپ تو كافياما 

نشست  و از محتيط لتذ  ب تري بتدون      خواندن كتابي، به به

منتظر باش  خوردنيت كه صتر    ،اينکه دغدغه داشته باشي

تري از  ميشه و تتو   شي بري. در كل استب ال گرم بلند ،شد

 F3. «تتتري از ختتود  بکنتتي  هتتم ميتتتوني استتتب ال گتترم 

 .شتاپ  كتافي  خاطر آدابش ميام شاپ آدابي داره، م  به كافي»

اولتتيش اينکتته  .خيلتتي هتتم ايتت  آدابتتش رو دوستتت دارم 

چتپ نگتاه    اختم نکنتي، چتپ    ،كسي رو قضاو  نکني هيی

اي  الي كه از كتس ديگته  ؤنکني، زل نزني تو چشم كسي، س

پرسيدن و تو شنيدي يهو جواب نتدي. رنتگ ل تاس جيت      

ها  درشت نش ، آرايش غليظ ديدي يا يت    چشم ،ديدي

ل زير چشتم طتر  ريرتته تعجتب     صورتي ديدي كه ريم

نکني. اينجا با كسي ن ايد كار داشت. بايد ياد گرفت كه تتو  

كار يکي ديگه دخالت نکرد. در حبيبت اينجا ميشه تمتري   

آداب خودشو داره. شي  ميتاي،   شاپ كافي» «.كرد بهتر بود

شتنوي، داد   شتي. داد نمتي   مزاحم كستي نمتي   .شي  ميري

حتي   وريه كه توش راحتيشاپ ط جو كافي» F3 «.زني نمي

تتو  ». «اگر با ببيه فرق كني، كستي كتاري بته كتار  نتداره     

گفتتار   متثلاً  .بينتي  غريتب متي   ها چيزهاي عجيب شاپ كافي

ني ، كردار نيت ، پنتدار نيت  زرتشتت هستت، معمتاري       

هاي اسلامي هستت، موستيبي غربتي هتم      اسلامي و كاشي

ي كتي هتم ايتراد    شتدن، هتيی   هم يکجا جمع اهست، همه ب

اما هيی مشکلي   افراد متفاو  و مرتلفي هستند». «گيره نمي

هتا يت  تتم     شتاپ  در برخي مواقع تم كتافي » F5 . «نيست

گتاهي   .فضتاي مت هم و تيتره بتا عطتر قهتوه       .فلسفي است

 .«ختوانم  كتنم، كتتاب متي    ساعت فکتر متي   شينم و چند مي

F4«دختر و پسر نداره. بيرون اگتر پستر ستيگار     شاپ كافي

همتته  ،امتتا دختتتر ستتيگار بکشتته  لي نيستتتمشتتک ،بکشتته

دختتر و پستر    شتاپ  تو كتافي اما   كن  چپ نيگاش مي چپ

فرق ندارن. دختر ميتونه سيگار بکشه، پسر هم ميتونه گريته  

   «.ها هست اما بيرون اي  تفاو   خنده كنه كسي بهش نمي

ر فرد تا حد زيتادي  رفتا»( اعتباد دارد: 111: 1366تانکيس )

شتاپ   . كتافي «شود سازمان ي  فضاي معي  تعيي  مي ۀواسط به

گذاشتت  بته آن    نيز در خود نظام روابطي را ايجاد كرده كه با پا

 شود.   شاپ تعريف و تعيي  مي فرد متناسب با كافي ،رفتار
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روي هتم   هآيند، روبت  ها مي جهاني به كافه ۀشهروندان جامع

اي   .زنند س و دلهره با يکديگر حر  مينشينند و بدون تر  مي

(. 33: 1369ناظري، سوم است ) ۀتري  نو  تعامل در هزار اخلاقي

شتتاپ محفتتل بتتروز  كتتافي ،شتتود چنتي  ديتتدگاهي ستت ب متتي 

 نظتر  متد خصوص رفتار تمتدني كته    رفتارهاي تمدني باشد. در

تتر   قدر بشر متمتدن  هر جوانان است، نوبر  الياس اعتباد دارد

ابتاذري،  گيترد )  شود، از خشونت ظاهري بيشتتر فاصتله متي    مي

(. جوانان با اظهار به رفتار تمتدني در صتدد دوري از   11: 1361

نظر الياس، تباضاهاي فزاينده از  هر خشونت ظاهري هستند. به

تر استتت، پيچيتتدگي بيشتت بتته جانتتب محتتيط اجتمتتاعي كتته رو

در چنتي     كنتد  تتر رفتتار را ايجتاب متي     شتدن ظريتف   تنظيم

هتايي استت كته تمتدن فتردي محبتق شتده و در پتي          محيط

نشتيند   اي بر كرسي ظهتور متي   تمدن جامعه ،شدن آن فراگيرتر

بر رفتار  ]نوبر  الياس[(. كانون توجه او 150: 1360ميکس،  كوز)

اذعتان بته ميترا      . اطفي متمركتز استت ...  فرد و شترايط عت  

سازي، و تشديدي كته بتا منتع     پيشگي، تهذيب رفتار، آرام ادب

اينها در ديدگاه او نبش محتوري   ۀاحساسا  متناظر است، هم

بتتودن بتته ايتت  معناستتت كتته طتتي آن هيجانتتا   . متمتتدنددار

: 1360كتتوز متتيکس، ) دشتتو  )عواطتتف( عبلانتتي و روانتتي متتي 

كنتتد تتتا  شتتاپ بتتراي جوانتتان محيطتتي فتتراهم متتي (.كتتافي153

نمتايش بگذارنتد.    ۀبازنمودهاي تمتدني ختويش را بته عرصت    

شتتاپ بتته خودنظتتارتي بتتر خويشتتت  بتتراي  جوانتتان در كتتافي

به رفتتار، پوشتش و گفتتار     ،هاي هيجاني جلوگيري از واكنش

ويش بالند و اي  را مصداق آداب تمدني نستل خت   مي ،ديگران

 كنند.   قلمداد مي

در نظام كهت ، بتا    اشرافيتفضاي اجتماعي مربوط به  ۀمبايس

تحتت   ،شتده  سلب مالکيتت [يد شده  خلع فضاي اجتماعي مردمانِ

دهد كه اي  انوا  خود نظتارتي كته    ، نشان مي]داري مدرن سرمايه

عمتومي پرشتکوه و جتلال استت،      ۀمتضم  وقتار، ادب و چهتر  

گيتري ايت     ست كه مناسب شتکل متضم  وجود فضاي عمومي ا

كتردن جهتان معاصترند،     ها باشد. آنها كه در صدد متمتدن  فضيلت

(. يکتي از  115: 1360متيکس،   كوزن ايد اي  واقعيت را فراموش كنند )

شاپ و يکتي از پيشتتازتري     ش  كافي بي ،هاي عمومي اي  مکان

   هستند.جوانان  ،رفتار تمدني هاي متباضيِ گروه

 ۀگفتت  بنا بته  :شاپ ج( پیامدهای حضور جوانان در کافی

هاي حاصتل از   خروجي ،( پيامدها65: 1368فرد و امامي ) دانايي

راه ترد   خروجي مکان، در صلح زايش .ستاستردام راه ردها

 شاپكافيبه نام  مکانيكه  يجوانان ياست برا زيست متمدنانه

 يشختو  بتراي  يانحصتار  يجهان زيست تا كنندميرا مصر  

 .كنند يدتول

 

 شاپ پیامد حضور جوانان در کافی  ۀمثاب زایش صلح در مکان به ۀمقول -7جدول

Table 7- The birth of peace in the place as a consequence of the presence of young people in the coffee shop 
 اصلی ۀمقول فرعی ۀمقول سیمفاهیم اسا

برتش )صتداي    برش )عطتر قهتوه، بتوي ختوب(، صتداهاي آرامتش       بوهاي آرامش

برتش )نورهتاي    نورهتاي آرامتش   ،پی عاشبانه، موستيبي(  ورودي، قهبه و خنده، پی

  يت و ام (

G1آرامش در مکان = 

G زايتتش صتتلح =

 در مکان
 = امنيتG2 نکردن تهديد رفتاري، با خشونت نکردن تهديد احساس امنيت، با خشونت كلامي

براي خرو  پيش از خواست فرد، متانتت در   نکردن استب ال از ماندگاري، درخواست

 اضطراب براي ترک زود هنگام مکان نداشت زمان ماندگاري افراد، 
G3دعو  به ماندگاري = 

 حيا  = تجديدG4 تجديد قواي رواني، رهايي از خستگي و افسردگي، تازگي رو  و روان

 

آرامش و امنيت و دوري از هتر نتو  خشتونتي استت. مکتانِ      محور براي جوانان، مکتاني همتراه بتا     مصاديق مکان صلح
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كند و تجديد حيا  قتواي   محور به ماندگاري دعو  مي صلح 

ذهني و رواني را در بتردارد. گتويي جوانتان در پتي دوري از     

نيت، آرامتش  شاپ، ام فشارهاي ساختاري از مکاني به نام كافي

انتد و در پتي حضتور در     برتش طلتب كترده    و سکون حيتا  

 اند.  اند، رسيده آنچه خواسته شاپ به كافي

 ۀهاي جوانان در ذيل مبول توان به برخي گفته براي مثال مي

 :  كردزيست  اشاره  اصلي متمدنانه
G1 :«همته چيتزش احستاس شتادي داره.      شاپ كافي

دني مثتل رستتوران،   كر بوي بدي نيست نه بوي غذا و سرخ

همتش بوهتاي ختوب،     .سنتي ۀنه بوي بد جوراب مثل كاف

تا حا  دقتت كرديتد كته تتو     » ...« بوي عطر و بوي قهوه و

شنوي: صتداي قهبهته و خنتده، صتداي      شاپ چي مي كافي

هاي عاشبانه. دقت كنيد همتش   پی ها، صداي پی گرفت  تولد

، اينجتتا .خوشتتيه. صتتداي نتتاخوش و فريتتاد و دعتتوا نتتداره

راک، نتور تيتز و    و هاي پتاپ  هاي زنده يا موسيبي موسيبي

تتر كته    فضا گاهي تاريت  » «.زننده نداره، نورها  يت، آرام

شتما ختود    » G2 . «حس آرامش و امنيت رو داشته باشي

اي  دختر باشي و برتواي بتا دوستتت چنتد كلمته      ،فکر ك 

 «شتاپ؟!  نظر  امنيت پارک بيشتره يا كتافي  به ،صح ت كني

شتي.   اذيتت نمتي   ،خوب خيلي خوبته. مطمئنته   شاپ يكاف»

توني با دوستا  چند ساعت تو پارک بشيني و استرس  نمي

ستنتي يتا    ۀاگته بتري كافت   » G3 «.اذيت و آزار نداشته باشي

فود همه منتظرن زود غذا تتو برتوري تتا     رستوران يا فست

زبوني بگ  زودتر  بيان سريع ميز رو جمع كنند و با زبون بي

كتي عجلته    شاپ محتدوديتي نتداري. هتيی    تو كافي اما  برو

بيترون از  » G4 «.نداره. ميدوني اينجا انگار همه چيز آرومته 

هايي  شي از حر  شي، آزرده مي خيلي خسته مي شاپ كافي

امتا    شنوي، از چيزهايي كته نيستتي   اما مي  كه ن ايد بشنوي

قتوا كنتي،     توني تجديد شاپ مي به تو نس ت ميدن. تو كافي

باز بري تو همتون بيرونتي كته باهتا  ستاز       ،ژي بگيريانر

تتر   فکر كنم نسل متا خستته   ،شاپ ن اشه اگر كافي». «نيست

كنيم تتا بتتوانيم ادامته     تر. اينجا كمي اتراق مي بشه و افسرده

كمت    ،ها، بوها، نور، چيدمان هر چي هستت  رنگ». «بديم

   «.مون تازه بشه. آروم بشيم رو  ،كنه مي

شتناخت  تضتاد و تعتارض از    يترستم با بته  يتفاهم انسان

كند و در عوض به يها اجتناب م حذ  تعارض ياحل  يشۀاند

(. 19: 1361ذكتاوتي قراگزلتو،   ) كند ميكيد أت ديل خلاق تعارض ت

هتاي   شتود، وجتود قطتب    هتا مشتاهده متي    شاپ آنچه در كافي

جتاي حتذ     ت كته بته  يکديگر است  با متفاو  و گاه معارض

انستان   ۀديگري در كنار هم حضور دارند و اي  غايتت انديشت  

بته همتي  دليتل استت كته        شود متمدن امروزي محسوب مي

هتا را نتداريم و    رو شتاپ  ها و كافي امروز ديگر تبابل مسجدرو

انتد و بتيش از    رسميت شتناخته  شاپ را به مسجدروها نيز كافي

 . ها حضور دارند شاپ گذشته در كافي

كته  زيستت جهتاني استت     ۀمثاب شاپ براي جوانان به كافي

خشتتونت فرهنگتتي و ستتاختاري و نبتتد    بتتاامکتتان م تتارزه  

هتاي   ويژه جوانتان بتا انديشته    هب جوانان برهاي موجود  ت عيض

با رويکردي نترم و از   را نوگرايانه و نبد طرد اجتماعي جوانان

 كند.  هاي عملي فراهم مي خلال رويه

ي استت كته   مکتان  ]اي عمتومي  عنوان حوزه به [شاپ كافي

مکتاني كته    كنند  همچنتي   شهروندان قدر  نرم را تجربه مي

كنتد   هاي روحتي و روانتي را در يت  جامعته كمتتر متي       تنش

جوانتتان بتتر  ، (. مطتتابق بتتا ايتت  عبيتتده   33: 1369نتتاظري، )

محتيط   انتد.  دهكركيد أو ت شاپ بسيار اشاره برشي كافي آرامش

شاپ محيطي براي تجديد قواي روانتي آنهاستت. پيامتد     كافي

شاپ براي جوانان احستاس آرامتش، پيونتد و     حضور در كافي

بودن، احستاس امنيتت، دعتو  بته      مهرورزي، احساس متمدن

ها عميق  حيا  است. چنانچه به اي  مبوله  ماندگاري و تجديد

و فرهنتگ صتلح را   خواهي  توان رد پاي صلح مي ،تر نگاه شود

 ها يافت.   در تمام اي  مبوله

 :توان گفتت  مي داد،هاي گالتونگ بحث را ادامه  با واژه اگر

تتر از آن در پتي    جوانان در پي ايجاد صلح فرهنگتي و بستيط  

اما همانطور كته گالتونتگ اعتبتاد      ايجاد فرهنگ صلح هستند

هرگونه تلاش براي تحميل ي  فرهنتگ ختاص )حتتي    »دارد 

كه تحميل يت  فرهنتگ    چرا  آميز است صلح( مراطرهفرهنگ 

بته نبتل از    195گالتونتگ،  ) «مصداق بارز خشونت مستبيم استت 

چنتد جوانتان در    بنابراي  هتر   (01: 1399ناسي و همکاران،  صاحب

امتا چنانچته برواهنتد     ،تلاش براي ايجاد فرهنگ صلح هستند

ختود مصتداقي از خشتونت را     كننتد، ل را بر جامعه تحميت  آن

بنابراي  بايد بر آن بود تا انتراب فرهنگ صلح  اند  كردهاعمال 

اختياري باشد و تحميلي بر آن ن اشتد. جوانتان بتا حضتور در     
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شاپ با نظام معنايي حاكم بر آن بته آرامتش    مکاني به نام كافي

رسند و اي  آرامش برايشان جهاني است گمگشتته كته بته     مي

شتتود جوانتتان درصتتدد  انتتد و تصتتور متتي را يافتتته ي آنتتتازگ

ويژه فرهنگ صتلح حتاكم    هشاپ ب هاي كافي دادن ويژگي تسري

 باشند.  يگرد يهامکان يربر آن به سا

 

  نتیجه

 مشتاهده  شتود،  نگاه گرها ميانجي و گران تسهيل به دقت با اگر

 جتايي  به بدنمان كه دهند ياد ما به توانند مي آنها كه شد خواهد

 واقعتي  كتردار  و رستد  نمي آن به ما انديشۀ معمو ً كه رسد مي

(. 5: 1044فورستتر،  بکنتد )  توانتد  متي  و كترده  هتدايت  را نظريه

گيري و هنرِ امرِ ممکت ،   دادن به غافل ( از ميدان1044فورستر )

بازنتدۀ ستنتي،    -ارد كه بتازيِ برنتده  گويد و تأكيد د سر  مي

چنتتد او در زمينتتۀ   پاستترگوي شتترايط امتتروز نيستتت  هتتر  

گويتد، امتا ستر      ريزي و مديريت عمتومي ستر  متي     برنامه

ارزشمند او قابل بيان در اي  نوشتار استت. آيتا اگتر فتردي از     

هاي امتروز آن   شاپ گذشتۀ سي سال پيش بجنورد قدم به كافي

د شتتد! جوانتتان چگونتته توانستتتند  بگتتذارد، غتتافگير نرواهتت 

نفتع   گر تغييرا  بستيار در فضتا و نظتام معنتايي آن بته      تسهيل

خويش باشند؟! اي  پژوهش با تمركتز بتر تجربيتا  جوانتان،     

درصتدد پاسترگويي   آنان را محور پژوهش قرار داده استت و  

شتاپ، بتا رويکترد     از حضور در كتافي  آنانبه چرايي استب ال 

استتفاده   اي زمينته  الگوي ي  پژوهش ازاست. در ا تفسيرگرايي

مصر  مکان در راستتاي توليتد زيستت جهتانِ     است كه  شده

از ختتلال اصتتلي  ۀعنتتوان پديتتد  بتتهرا  انحصتتاري جوانتتان 

جتوان ستاك  بجنتورد     38يافتته بتا    ستاخت  هاي نيمه مصاح ه

شتاپ   . شرط علّي حضور جوانان در كافياستررا  كرده است

 ۀگفتت  بنتا بته تعريتف پتيش     .ستاختاري استت  ۀ رهايي از سلط

گالتونگ از خشونت، جوانان شرايط زندگي خويش را همتراه  

آميتز   هلطع ارتي تحميل ساختارهاي ست  با تحميل خشونت يا به

دانند و براي رهتايي   ها و كردار خويش مي ها، نگرش بر ارزش

شتاپ   مني به نتام كتافي  أگر به م از فشار اي  ساختارهاي سلطه

توانند  شاپ مي ي  جوانان با حضور در كافيهمچن  برند پناه مي

 ۀبر ستاختارهاي در انديشت  را خويش وابسته به مکان عامليت 

گر به نمايش بگذارنتد و ايت  بتراي جوانتان بستيار       سلطه ودخ

مد نظتر استت كته بتراي تغييتر و       عامليتي .حائز اهميت است

وابسته و  قدر  داشته باشد ها و كردارهاي جديد توليد ارزش

اي  ايت  معنتا شترط زمينته    شتاپ باشتد     کاني به نام كتافي به م

هتا در نظتر گرفتته استت. از      شتاپ  در كافيرا  حضور جوانان

مصر  مکان در راستاي توليد جمله د يل ديگر جوانان براي 

شدن  جهاني ۀخويش همراهي با انديشانحصاري  جهان زيست

ه بتر  جوانان احساس نياز دارند ك .هاست آوايي با اسطوره و هم

هايي قابل  چه با حضور در مکان  شدن سوار شوند مو  جهاني

هتا و   شتاپ  هاي فراملي و جهاني همچون كتافي  قياس با محيط

هايي جهاني همچون فردگرايتي، پرهيتز    چه با گسترش انديشه

هتا   شتاپ  را در كتافي  از هرگونه ت عيض كته مکتان تجلتي آن   

وانتان و  هتا بتراي ج   زايتي استطوره   همچنتي  هويتت    دانند مي

جوانان را متمايل به حضور  ،ها همراهي نام كافه با ياد اسطوره

 است. كرده شاپ  در كافي

در راستتتاي توليتتد زيستتت جهتتان   شتتاپ مصتتر  كتتافي

 مکتاني  ،پاتوق مثابۀ انحصاري در مبام پديدۀ اصلي پژوهش، به

 براي تجلي شکوه جواني و صيانت از ست   زنتدگي جوانتان   

 ۀزندگي متمدنانه از ختلال آداب ويتژ   . جوانان با راه رداست

آداب گتذار بته زنتدگي     ،توان گفت شاپ كه به نوعي مي كافي

آميتز، بتا احتترام     تمدني است، با گفتگوهاي مهرورزانه و صلح

در فضايي عاري از ت عتيض، همتراه بتا احتترام و      ها به تفاو 

حتتال  در ،هتتا و مصتتر  كا هتتاي فرهنگتتي  ادب بتته تفتتاو 

ايت    كته زندگي تمدني جديد خويش هستتند  شدن براي  آماده

مصر  مکان در راستاي جوانان است. پيامد  يبازگوي آرزوها

زايتتش صتتلح در  توليتتد زيستتت جهتتان انحصتتاري جوانتتان، 

برگرفته از دعو  به ماندگاري، حاصل  . صلحاست شاپ كافي

 كته ست ب تجديتد    استت  احساس امنيت و آرامتش در مکتان  

شتاپ حضتور   يجوانان در كتاف شود.  جوانان ميرواني حيا   

 يبترا  يستاعا  حضتور، از ختلال آمتادگ     ميانتا در  يابند يم

فرهنتگ   يض،مهرورزانته و فتارغ از ت عت    يدِجد يِتمدن يزندگ

 دهند.  يتسر يشمحور خو  جهان صلح يستصلح را در ز
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 شاپیبجنورد در کاف شهرحضور جوانان  یاینهزم الگوی -1شکل
Fig 1- Grounded model of the presence of bojnourd youth in the coffee shop 

 

شتاپ بتراي    ( كتافي 1394هاي آزاد ارمکتي )  ييد ايدهأدر ت

و استتب ال  عنتوان پتاتوق شتناخته     بته  ،جوانان متورد پتژوهش  

شاپ و مستجد را   ( كافي1360. آزاد ارمکي و شالچي )شود مي

امتا    هتم مطتر  كترده بودنتد     عنوان دو مبولته در تبابتل بتا    به

شتوندگان بته    مصتاح ه  ،همانطور كه در پژوهش مشاهده شتد 

ايت     شاپ اذعان داشتند حضور اقشار مرتلف جوانان در كافي

هتاي جديتد استت و ايت  امتر كته        ايتده  ،دليل ماهيت متغير به

جهتان انحصتاري     با پافشتاري بتر صتيانت از زيستت     جوانان

بلکه بتراي   ،اند شاپ مشروعيت برشيده تنها به كافي خويش نه

شتتاپ چنتتان   ديگتتر جوانتتان نيتتز بتتراي حضتتور در كتتافي   

هتتاي معنتتايي جديتتد در  كتته ايتتده انتتد كتترده آفرينتتي اشتتتياق

هاي متمايز همچون كافته كراسته و كافته نرلستتان      شاپ كافي

پژوهش حاضر ن ودند( ظهتور  نظر  مد  دو كافه چند كه اي )هر

 بته  شوندگان پژوهش در بيانتا  ختويش   . مصاح هكرده است

  ( بر تعتاملي 1396با پژوهش نيکرواه و همکاران ) بودن همسو

بودن  بودن و ام  بودن، جهاني بودن، دموكراتي  مند بودن، س  

بتا پتژوهش    بتودن  انتد. همستو   كردهره ها اشا شاپ فضاي كافي

شتاپ بتراي جوانتان     ( كتافي 1396هجري و متديري )  مرتاض

در  كته ساك  بجنورد نيز مصاديبي از مکان سوم را همراه دارد 

تتا از   انتد  ها را بررستي كترده   واره بازتوليد فرهنگ و عاد  آن

بتا پتژوهش    بودن سوفشارهاي سنت بر خويش دور باشند. هم

شتاپ   كتافي  :تتوان گفتت   ( مي1396خياباني و شهابيان ) فراش

فضتا   دگتر  ۀمجموع براي جوانان بجنورد اشاراتي از هر سه زير

هتاي فضتاي ستوم را بتا      شاپ نشتانه  كه كافي طوري هب  را دارد

ستتوي  هتتاي فرهنگتتي جديتتد بتته  بازستتازي و ايجتتاد هويتتت

، با حضور افتراد  يکدست هموژن و نا در فضايي ناشدن،  يجهان

از جامعته در   هتايي  با بتروز تنتاقض   .كند مرتلف بازنمايي مي

ارزشتي، ويژگتي    هتاي  تنتاقض  ۀويتژه در زمينت   هها ب شاپ كافي

شود و بتا ايت     ها بازنمايي مي شاپ هتروتوپيايي مکان در كافي

ذاتتي   ءجتز  نته برتش و متمدنا  هتاي آرامتش   ايده كته مکالمته  

هتا در دستترس    هتا هتم بتراي آن مکالمته     شاپ اند، كافي مکان

كته  ستت  اي وجت  ،مکان و جوانان در آن راحتند و جوِ هستند

  كنتد  شتاپ را بازنمتايي متي    هاي مکتان ستومي كتافي    ويژگي

( مبايستتۀ 2016ستتاي و فتتوس )همتتانطور كتته در پتتژوهش  

تايي، متلاک قترار داده شتد  بته     هاي شهري و روست  شاپ كافي

هاي بجنورد غل ه با حضتور ابزارهتاي    شاپ دليل آنکه در كافي

رهایی  شرط علیّ:
 ختاریاز سلطۀ سا

 پدیده:
مصرف مکان در راستای 

تولید زیست جهانِ 
 انحصاری جوانان

 راهبرد: 
 زیستن متمدنانه

 پیامد: 
 زایش صلح در مکان

 

 ای: شرط مداخله
-2شدن،  گسترش اندیشۀ جهانی-1

 ها آوایی با اسطوره هم

 ای: شرط زمینه
 عاملیت وابسته به مکان
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نشتتيني نيستتت  بنتتابراي     تتتاپ( و تنهتتا  تکنولوژيتت  )لتتپ 

هتاي تکنولوژيت     ها ماهيت شهري، متمركز بر ابزار شاپ كافي

(، واكستم   2006بتودن بتا پتژوهش روزن تام )     ندارند. همستو 

( نبتتش حمتتايتي و  2007( و روزن تتام و همکتتاران ) 2006)

ها در بجنورد مورد حمايت است  امتا   شاپ برشي كافي آرامش

( و 2013هاي الجنيد ) هاي بجنورد برخلا  پژوهش شاپ كافي

( فضاي نبد سياسي در سطح كلان را فتراهم  2014گرينشپون )

كند  امتا جوانتان بتا كتردار ختويش نبتدي را بتر ستلطۀ          نمي

 اند.   ساختارهاي موجود در سطح خرد بيان كرده

 پتذيريِ  جامعته ، انستان : »كند ( بيان مي64 :2013 ) 1مانينگ 

«. انسان در كافه بيش از هر چيزي اهميتت دارد  گفتمانِ و انسان

شتاپ از ختلال رفتتار     محوري حي  مصر  كتافي  گفتمان صلح

هتاي   پتژوهش  باكه  تواند اشارۀ جديد پژوهش باشد تمدني، مي

معنتاي   رفتار تمدني براي جوانتان بته  نيست.  كردني قياس پيشي 

رزانه، فضتايي عتاري از ت عتيض و قضتاو      آداب تعاملي مهرو

اي  همچنتي  جامعته    منفي و همراه بتا مصتر  فرهنگتي استت    

كننتده   معناي مکاني آرام، ام ، دعو  محور براي جوانان به صلح

استاس نظتام روابتط     ايت   بتر   برش استت  به ماندگاري و حيا 

شتاپ   مرت ط با حضور جوانتان در كتافي   و شده معنايي شناسايي

تتا در   كمت  كنتد  ريتزان   گتذاران و برنامته   به سياستت تواند  مي

هتاي   ريزي و طراحتي مکتان   برنامه ،گذاري براي جوانان سياست

مکتان بتر    اثتر . دعمومي اي  نظام معنايي را متدنظر داشتته باشت   

قطعتاً بتا    .انديشه و كردار بشر بتر هتيی فتردي پوشتيده نيستت     

 راستتاي  توان در محور مي هاي صلح ريزي و طراحي مکان برنامه

استاس پيشتنهاد    ايت   بر  زندگي متمدنانه گامي ارزشمند برداشت

هتاي   هتاي مکتان   هاي آتي بر شناسايي ويژگتي  شود پژوهش مي

ريزي و طراحي آن متمركز باشتند.   محور و چگونگي برنامه صلح

  رنتد ب نگارندگان، مباله را با آرزوي صلح جهتاني بته پايتان متي    

ريزي و طراحتي   اري، برنامهگذ ما در سياست ۀجامع كه اميدست

 محور پيشگام باشد. هاي صلح مکان
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