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  دهيچك
ها و قيمـت بـراي   از ويژگياي مات مهم و اساسي براي هر بنگاهي، انتخاب مجموعهياز تصم

كنندگان نسـبت  به اين منظور يك بنگاه نياز به اطلاع از تقاضاي مصرف. باشدمحصول جديد مي
هاي رقباي موجود نسبت العملي تأمين اين مشخصات و عكس هاي محصول، هزينهبه مشخصه

هـا بـه بررسـي    بـازي ي  نظريـه در اين مقاله با استفاده از . به ورود محصول جديد در بازار را دارد
و  و موقعيـت  ايـران پرداختـه شـده    يهاي مختلف ورود محصول جديد در بازار خـودرو موقعيت

در ايـن  . اسـت  دهش ـنـد، مشـخص   ككننده ايجـاد مـي   ترين سود را براي توليد قيمتي كه بيش
ترين ها و قيمت سـودآور هاي قيمتي مختلف، ويژگيبندي بازار خودرو به كلاس تحقيق با تقسيم

، كه بـا  است چنين نشان داده شده هم. است قيمتي بررسي و تعيين شده محصول در هر كلاس
اي ندارنـد و ورود محصـول جديـد    ورود محصول جديد، رقبا امكان واكنش قيمتي قابل ملاحظه

  .خواهد گذاشت ها آن ترين اثر را بر سهم بازار بيش
  E23 ,D4 ,C7 :JEL G12,بندي طبقه
  .بازي، تعادل نش، محصول جديد، خودروي  نظريهقيمت گذاري،  :واژهكليد 

  

  

كارشناسي ارشد خانم مريم صدري به راهنمايي جناب آقاي دكتر محمد  ي مقاله برگرفته شده از پايان نامهاين  - 1
.باشد يمبهشتي  ي علوم اقتصادي و سياسي دانشگاه شهيد حسين پوركاظمي در دانشكده

مسئول ي نويسنده* 
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  مقدمه - 1
ترين تصميمات هـر  گذاري محصول جديد يكي از مشكلبررسي امكان ورود و قيمت

كننـده،  هاي مهم اثرگذار بر تقاضـاي مصـرف  بنگاه است، چرا كه نيازمند شناخت ويژگي
له نـه تنهـا   ئايـن مس ـ . باشدرقباي موجود ميالعمل ها و عكسي تأمين اين ويژگي هزينه

چرا كه منجر بـه   ،باشدموجود نيز مفيد ميرقباي بلكه براي  ،شوندگان جديد براي وارد
سـهم بـازار يـك محصـول را     . دشـو ت ناشي از ورود محصول جديد ميبيني تهديدا پيش

لذا براي بنگاهي كه قصد ورود به بازار مـورد نظـر را    ،دكنقيمت و موقعيت آن تعيين مي
ها و شـرايط ورود بـه بـازار را بررسـي و از      دارد، بسيار با اهميت است كه تمامي موقعيت

از ميـان انـواع    ،دكن ـها بهترين موقعيت را با توجه به اهداف بنگاه و بازار انتخاب  بين آن
ي برخـوردار اسـت، زيـرا خـودرو بـه      تر كالاها، خريد خودروي سواري از حساسيت بيش

اي از مخـارج مصـرفي خـانوار را بـه خـود اختصـاص       عنوان يك كالاي بادوام، سهم ويژه
تـري را در  تـر و دقيـق   لذا افراد به منظور خريد خودروي سواري معيارهاي بيش ،دهد مي

توانـد نقـش قابـل    ترين صنايعي است كـه مـي   صنعت خودرو يكي از مهم. گيرندنظر مي
ارتباط با  ي اي داشته باشد، اين صنعت به واسطهاي در رشد اقتصادي هر جامعهلاحظهم

اي از بخـش عمـده  . ي صـنعتي يـك كشـور دارد    سـزايي در توسـعه   ساير صنايع نقش به
صـرف خريـد    ،يابـد مخارجي كه توسط خانوارها به خريد خودروي سواري اختصاص مي

و  100-150، 70-100هـاي قيمتـي    لاسميليون ريـال در ك ـ  200تر از  خودروهاي كم
درصـد از سـهم    90، 87د، كه طبق آمار موجود در سال شو ميليون ريال مي 200-150

بنـابراين در صـورتي كـه     ،دهنـد بازار خودروهاي سواري ايران را به خود اختصـاص مـي  
ي قيمتـي را داشـته باشـد، بايـد      خودروساز قصد توليد خودرويي در هر يك از اين بـازه 

كند كـه  موقعيت و قيمتي را انتخاب  كرده وهاي ورود محصول جديد را بررسي قعيتمو
  .دوجود آور سودآوري لازم را به

  مباني نظري -2
  تقاضا -2-1

تـابع تقاضـا و دوم عوامـل     اول: ي اصـلي وجـود دارد   توضيح مفهوم تقاضا دو نكته در
 بين قيمـت كـالا و حجـم كـالايي     ي رابطه ي كنندهتابع تقاضا، بيان .تقاضا ي كننده تعيين

 ي كننـده نوع اين رابطه توسط عوامل تعيين. ست كه در آن سطح قيمت مورد تقاضاستا
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تواننـد قيمـت كالاهـاي رقيـب، برداشـت شخصـي       اين عوامل مـي . شود تقاضا تعيين مي
.و عمومي خانوار باشند كننده و باورهاي فرهنگيمصرف

 مـدل  از بازاريـابي  محققـان  .تقاضـا وجـود دارد  هاي مختلفي در ارزيـابي مـدل    روش
 و كسب هايواكنش بينيپيش و كنندگانمصرف تقاضاي ي مطالعه گسسته براي انتخاب

 كسـب  مشكلات از وسيعي طيف سازد تاها را قادر مي كه آن نندكرقابتي استفاده مي كار
 در .ننـد كتقاضـا را حـل    بـرآورد  مشكلات محصول و ي گذاري، توسعهقيمت مانند كار و

 هـا  مـدل  ايـن  .باشدگزينه مي چند يا دو بين انتخاب شامل گسسته انتخاب اقتصاد، مدل
محدود صورت  ايمجموعه ميان از افراد توسط مدل انتخاب كه آماري هستند هاي روش

بـراي   تقاضـا  بيني پيش گسسته جهت انتخاب مدل از نقل و حمل ريزان برنامه. پذيردمي
سـريع   نقـل  و حمل يها سيستم و ها بزرگراه مانند، نقل و حمل يها سيستم ريزيبرنامه

 گسسـته  انتخـاب  مـدل  از گـذاران  سياست و انرژي كنندگانبينيپيش .نندكاستفاده مي
خانوارهـا و   ي نقليـه  وسايل ، سطح كارايي سوختگرمايش سيستم براي افزايش راندمان

توان به مـدل لاجيـت دوگانـه، مـدل     ها  مي ميان مدلاز اين . نندكها استفاده ميشركت
   .داي و مدل لاجيت چندگانه اشاره كرلاجيت آشيانه

 و فـرد  صـفات  با توجه بـه  فرد هر توسط شده انتخاب آماري ي گسسته انتخاب مدل
 فـرد  ، انتخـاب مثال عنوان به. است شده ساخته فرد است دسترس در ديگري كه صفات
 چنـين  هـم  و شـخص، سـن   درآمـد  بـه  آماري نظر از ،ندكخريداري  را خودرويي كه چه
هـا،   مـدل  .دارنـد، بسـتگي دارد   يك از خودروها هر كه هاييويژگي ديگر و ، اندازهقيمت

تـر   بـيش و  كننـد بـرآورد مـي   ،نـد كخاصي را انتخاب مي ي  گزينه كه شخص اين احتمال
دن كرگزين يتغييرات جمعيتي و يا جاهاي افراد با كه چگونه انتخاب بيني اينجهت پيش

  . گيردند، مورد استفاده قرار ميكها تغيير ميويژگي
  :باشدمي زير صورت به لاجيت مدل كلي صورت
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مطالعاتي كه به بررسي تقاضاي بازار خـودرو بـا اسـتفاده از مـدل لاجيـت و      از جمله 
 كارتي، مك)1980(توان به مطالعات بويد و ملمان مي ،اندخودرو پرداختهي   هزينهمدل 

ين فــادن و تــر، مــك)2000(اســتون، بــانچ و تــرين ، بــرون)1998( ، گلــدبرگ)1996(
و رحمتـي و يوسـفي   ) 2007(، ترين و ويلسـون  )1995(، برري، لونسون و پكز )2000(
  . د، اشاره كر)2010(

در اين تحقيق براي بررسي عوامل مؤثر بر تقاضاي خودرو از مدل لاجيـت چندگانـه   
باشـد در ايـن   قابل اسـتخراج مـي   يهاي مختلف استفاده شده است، مدل لاجيت به روش

بـل ايـت آل و    ي از قضـيه  iاستخراج مدل لاجيت، سهم بـازار محصـول    برايابتدا   مقاله
  :به صورت زير استفاده شده است) 1975(ديگران 
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iMS م بازار محصول سهi ، )i(x  موقعيتi   مـين محصـول، )i(xA    گـرايش بـازار
گزينه عدم خريد و به عبارت ديگر عدم كسب مطلوبيت از خريد  0Aو   iبراي محصول 

I,..,iمحصولات  از نسبت تقاضاي هر محصول بر تمام  ،بنابراين سهم بازار .باشدمي =1
تابعي از تبليغات، قيمت تواند تقاضا مي. آيدعدم خريد به دست مي ي محصولات و گزينه

محصول، كيفيت محصول، اعتبار شركت، خدمات فـروش و پـس از فـروش و بسـياري از     
فرض بر اين است كه پارامترهاي تقاضا و هزينـه بـراي هـر محصـول     . عوامل ديگر باشد

ميـزان   0Aاسـت و   تـابعي نمـايي   i(xA( ،در مـدل لاجيـت چندگانـه   . باشدمشابه مي
10بنابراين  دهد، ميمطلوبيت صفر را نشان 

0 == eA .  
ده اسـت كـه در   ويژگي را معين كر 9يفيت خودروها سازمان گسترش براي تعيين ك

ويژگـي اصــلي، كـه شــامل    8ايـن تحقيـق مطلوبيــت از خريـد خــودرو تـابعي اســت از     
  :دشود و به صورت زير بيان ميباشهاي كيفي و قيمت خودرو مي ويژگي

)3(iiiiiiiii pljhgfebu ε+β+β+β+β+β+β+β+β= 87654321  
Ui  بيانگر ميزان مطلوبيت از خودرويi ،b تعليق خـودروي   سطح كيفي فنربندي وi ،

e  سطح كيفي موتور خودرويi ،f  سطح كيفي ترمز خودرويi ،g  سطح كيفي تجهيزات
سـطح   i ،jسطح كيفـي تزيينـات داخلـي و خـارجي خـودروي       i ،hالكتريكي خودروي 
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بنـابراين    iيكيفي رنگ خودرو سطح l و iقيمت خودروي  i، pي خودروي  كيفي بدنه
iu: توان نوشتمي) 2(و ) 1(با توجه به روابط 

)i(x eA =  
  :داريم) 3(ي  بنابراين با توجه به رابطه

   )4(iiiiiiii pljhgfebu
)i(x eeA 87654321 β+β+β+β+β+β+β+β

==  
ي خطـي زيـر    تواند بـه معادلـه  سهم بازار مي) 1983(بر طبق روش كوپر و ناكاناشي 

بـر   1iتغيير يابد كه در آن محصولات با يكديگر دو به دو مقايسه و سهم بـازار محصـول  
 يي دو به دو ، لذا با مقايسهشود ميلگاريتم گرفته   تقسيم و از طرفين رابطه 2iمحصول 
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لذا در اين رابطه با تبديل مدل لاجيت بـه مـدل    ،باشدقابل برآورد مي olsمدل به روش 

تـوان  ، از اين رابطه مـي شوند ميمي، خودروها دو به دو با يكديگر مقايسه لگاريت -خطي
  .دبررسي كرنآ اثر تغيير قيمت و ويژگي هر دو خودرو را بر لگاريتم نسبت سهم بازار
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  :گذاري پرانتزها داريم با جاي

)6([
] 21218217216215214

213212211
2

1
21

iiiiiiiiiiii

iiiiii
i

i
ii

PLJHG

FEB
MS

MS
logw

ε+β+β+β+β+β
+β+β+β+α==  

  هابازيي  نظريه -2-2
هاي اخير به عنوان يك ابـزار كـاربردي در اقتصـاد شـناخته      ها در دههبازيي  نظريه

هـاي   وري بـراي تبيـين واقعيـت   ئ ـصـورت گسـترده از ايـن ت    و اقتصاددانان بهاست شده 
هـا بـراي ارزيـابي و    بـازي ي  نظريههايي كه  ترين حوزه از مهم .ندكن ياقتصادي استفاده م

هـا، چانـه زنـي،     ها و مزايده توان به حراج مي ،شود ده ميتحليل رفتارهاي اقتصادي استفا
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بازي تـلاش  ي  نظريه .دكربازارهاي انحصار دو جانبه و بازارهاي انحصار چندجانبه  اشاره 
د كـه در آن  دريافـت كن ـ كند كه در شرايط استراتژيك، رفتاري را بـه روش رياضـي   مي

 ،بـازي ي  نظريـه از اهـداف  . دارد هاي ديگران بستگي به انتخاب ،يت فرد در انتخابمؤفق
 درآمدبنابراين هرگاه مطلوبيت، سود،  ،باشد ها مي تلاش جهت پيدا كردن تعادل در بازي

چه كه فرد بازيكن به دنبال آن است، نه تنها متأثر از تـلاش و تصـميم او باشـد     و هر آن
هر بـازيكن   .دشو مي گفتهبه آن بازي  ،تلاش و تصميم ديگري نيز باشد تأثيربلكه تحت 

العمل ديگران را نسبت به تصميم خود مورد بررسي قـرار   گيري بايد عكس قبل از تصميم
ترين عايـدي را بـا در نظـر گـرفتن واكـنش       ند كه بيشكدهد، سپس تصميمي را اتخاذ 

تـوان   هـا مـي   بـازي ي  نظريـه هاي دستيابي بـه تعـادل در    از انواع روش. دكنرقبا، كسب 
:برد هاي زير را نام روش

در ايـن تحقيـق روش   . هاي غالب و روش تعـادل نـش   روش بيشين كمينه، استراتژي
باشد كه در آن هـيچ   يابي به تعادل، تعادل نش در يك بازي انحصار چندجانبه مي دست

  .ندتري كسب ك تواند با تغيير قيمتش منفعت بيش نمي بازيكني
زمـان مقـدار    به طـور هـم  هاي يك صنعت  در مدل كورنو فرض بر اين است كه بنگاه

 ،باشـد اما در دنياي واقعي ايـن طـور نمـي   . كنندتوليد خود را تعيين و به بازار عرضه مي
زمان قيمت خود را تعيين و مشتريان مقدار خريد خـود   طور هم هاي صنعت به بلكه بنگاه

ند كـه مقـدار   ند و در حقيقـت ايـن مشـتريان هسـت    كنرا با قيمت داده شده انتخاب مي
سـود هـر    ،در بازي برترانـد . كنند هاي صنعت را با تقاضاي خود تعيين مي ول بنگاهمحص

هـاي رقيـب نيـز     بنگاه نه تنها تابع قيمت محصول آن بنگاه است، بلكه تابع قيمت بنگـاه 
يك بنگاه قيمت خود را افزايش  و زيرا در صورتي كه كالاها جانشين هم باشند ،باشدمي

هاي ديگر قيمت خـود را   خواهد شد و بالعكس اگر بنگاه دهد، مشتري جذب بنگاه ديگر
مشتريان جذب بنگاهي خواهند شد كه قيمت خود را ثابت نگه داشـته و   ،افزايش دهند

گـذاري محصـول و   قيمت ي از جمله مطالعاتي كه در زمينه. يا احتمالا كاهش داده است
تـوان بـه   م شـده اسـت، مـي   ها انجـا  بازيي  حداكثرسازي سود بنگاه با استفاده از نظريه

و لـو و  ) 2005(، ريـم و كـوپر   )1992(، هورسـكي و نلسـون   )1995( مطالعات گلدبرگ
  .داشاره كر )2007(ديگران 

 يمفته شود خواهرگبر اساس اين مطالعات اگر تابع سود هر يك از محصولات در نظر 
: شتدا

)7(  [ ] iiiii fcDMScp −−=π
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iπ  سود محصولi ،iMS  سهم بازار محصولi ،D  ،تقاضاي كلic ي متغير  هزينه
، )باشـد  محصـول مـي   ي و شـماره  (i. i= 1,…Iي ثابت محصـول   هزينه ifcو  iمحصول 

=0بنابراين تعادل نش از 
∂
π∂

i

i

p
توانـد بـا   ي نمـي در آن هـيچ بنگـاه  د كـه  شوحاصل مي 

ند و اين به اين معني است كـه ورود هـر   كتري كسب  منفعت بيش تغيير قيمت محصول
بر سود محصـولات ديگـر موجـود در     ،محصول جديد به بازار يا تغيير قيمت هر محصول

 ها بـا  چنين تغيير قيمت خود محصول، بنابراين محصولات بنگاه گذارد و هم مي تأثيربازار 
  . كنند يكديگر رقابت مي

  1:لذا داريم
)8(

i

i

i
ii

p

MS

MS
cp

∂
∂−

+=  

، لـذا نيازمنـد   ندها براي محققـان علمـي در دسـترس نيسـت    جا كه هزينه ن از آ
كـه تـابع هزينـه بـراي تمـام محصـولات يكسـان         با فرض اين .ها هستيم برآورد آن

 ي هزينـه  ،وجـود دارد باشد و تعادل قيمتي قبل از ورود محصول جديد در بازار  مي
   :آيددست مي زير به ي هر خودرو با استفاده از رابطه

)9(
i

i

i
ii

p

MS

MS
pc

∂
∂−

−=  

  كه در اين رابطه
i

i

p

MS

∂
  :باشدبه صورت زير مي ∂

)10([ ]ii
i

i MSMS
p

MS −β=∂
∂

18  
. باشـد هـاي محصـول مـي   يژگيهاي متغير تابعي از وفرض بر اين است كه هزينه

ــه   ،)1995(بــرري، لونســون و پكــز  ــي جهــت دســتيابي ب چنــدين مــدل و روش تجرب
در مـدل اصـلي   . انـد دهكـر پارامترهاي تقاضا و هزينه در بازارهاي انحصار چندجانبه ارايه 

 olsلگاريتمي از ويژگي محصـولات اسـت و بـا روش     -تابعي خطي ،ي متغير هزينه ها آن
  

.است دهشدر ضميمه ارائه ) 10(و ) 8(ابي به روابط يروش دست - 1
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 -ي متغيـر تـابعي خطـي    كه هزينـه  شودفرض ميها،  اين مدل برطبق. است هبرآورد شد
  :استبنابراين مدل هزينه به شكل زير  ،باشدهاي محصول ميلگاريتمي از ويژگي

)11(iiii qlogclogz ε+λ+λ== 10  
رابطـه بـه    ،qiبيانگر به عنـوان لگـاريتم    Yو  Ciبه عنوان لگاريتم   Zبا در نظر گرفتن
   :يابدصورت زير تغيير مي

)12(  iii yz ε+λ+λ= 10  
  
  ها بازيي  تلفيق تقاضا و نظريه - 2-3

. دشو ميهاي مختلف ورود محصول جديد بررسي  با برآورد تابع تقاضا و هزينه، حالت
در مقابل هر حالت ورود جديد، عكس العمل قيمتـي رقبـا بـا اسـتفاده از بـازي برترانـد       

استفاده از مدل برتراند، محصول جديد  بررسي شده و با توجه به روابط تقاضا و هزينه، با
.دشوقيمت گذاري مي

فرض بر اين است كه قبل از ورود محصول جديد تعادل قيمتي وجود داشته اسـت و  
  .آيد با ورود محصول جديد يك تعادل قيمتي جديد در بازار به وجود مي

  :ي زير برقرار است بنابراين قبل از ورود محصول جديد رابطه
)13(  i

k

u

i I
u

k

e
MS

e

=

=

+∑
1

1

  

  :باشدو تعادل قيمتي براي هر محصول به صورت زير برقرار مي
)14(  i

i i
i

i

MS
p c

MS

p

= + ∂−
∂

  

كه با معلوم بودن ميزان سهم بازار هر محصول ميزان مطلوبيت هر محصـول كـه بـا    
iu ورود محصـول جديـد، رقبـا    جا كـه بـا    ن از آ. دشومشخص مي ،نشان داده شده است

باشد، لـذا  باشند ناچيز مي امكان تغيير كيفيت محصول خود را ندارند و يا اگر هم داشته
بنابراين، ميزان مطلوبيت خودروهاي موجود   .دهندتنها واكنش قيمتي از خود نشان مي

  :دشوبه صورت زير محاسبه مي)  3(ي  با توجه به رابطه
)15(  

ii iu y p= +β8  



    31 ... گذاري محصول جديد توليد و قيمت برايگيري تصميم 

ي مجموع عوامل كيفي مـؤثر بـر ميـزان مطلوبيـت هـر خـودرو        نشان دهنده iyكه
 ، با قرار دادن قيمت هر محصـول قبـل از ورود محصـول جديـد در ايـن رابطـه      (باشد  مي

) 3(ي  دهد كه با استفاده از رابطـه  ميزان مطلوبيت آن قبل از ورود محصول جديد را مي
جـا كـه بـا ورود محصـول جديـد، رقبـا واكـنش قيمتـي نشـان           ن از آ). اندآمدهبه دست 

  .يابددهند، لذا مطلوبيت كل هر محصول با تغيير قيمت آن محصول، تغيير مي مي
ي زيـر   و ميزان مطلوبيت براي هر حالت از ورود خودروي جديد با اسـتفاده از رابطـه  

:دشومحاسبه مي
)16(  i 1 i i i i i i i iu b e f g h j l p

∗ ∗
= β +β +β +β +β +β +β +β2 3 4 5 6 7 8  

تا در هر  شونددر اين تحقيق محصولات مورد بررسي به سه بخش قيمتي تقسيم مي
بنـابراين فـرض بـر    د، شوباشد مشخص كلاس قيمتي موقعيت و قيمتي كه سودآورترين 

ورود محصول جديـد در آن كـلاس قيمتـي تنهـا بـر      ، اين است كه در هر كلاس قيمتي
  . باشد  قيمت رقباي آن كلاس اثرگذار

، اده شودنشان د 3Mو  1M ،2Mاگر تعداد بازيكنان در هر بخش با  اساس ينر اب
11 براي هر حالت ورود در هر بخش +M ،12 +M 13و +M   معادله را كه در آن تنهـا

، بنـابراين بـا ورود   شـود  ي زيـر حـل مـي    باشد با كمـك رابطـه   قيمت مجهول ميمتغير 
و قيمـت سـاير    دداروجـود  مجهـول قيمتـي    6معادلـه و   6، 1محصول جديد در بخش 

محصولات ثابت در نظر گرفته شده اسـت، در حقيقـت بـا ورود محصـول جديـد در هـر       
و به همين ترتيب براي (است  واكنش قيمتي رقباي آن بخش در نظر گرفته شده ،بخش

  .)3و بخش  2بخش 
 ،محصول خواهيم داشت  i+1 ،، با ورود محصول جديد)10(و ) 8(با توجه به روابط  

د كـه در  شـو حاصل مـي  17ي  ، رابطه)8(ي  در رابطه) 13(و ) 10(گذاري روابط  با جاي
  .افتدمي ها اتفاقتعادل نش با تنظيم قيمت ،اين مرحله با رقابت قيمتي بين محصولات
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هاي وروديداده -3
هاي كيفي و سهم بازار خـودرو  قيمت، ويژگي ،متغيرهاي مورد بررسي در اين تحقيق

مـورد   1387ي مطالعه به صورت مقطعي و با استفاده از اطلاعـات سـال    باشد و دوره مي
.بررسي قرار گرفته است

 تشـكيل سـهم بـازار را   % 90خـودرو كـه    14اي كه براي كيفيـت  هاي ماهانهگزارش
ميليـون ريـال توسـط سـازمان گسـترش ارايـه        200ها تا حـداكثر   و قيمت آن دهند مي
اي را بـا اسـتفاده از انجـام    براي هر ويژگي كيفي خودرو و براي هر خودرو نمره ،دشو مي

ه خـودرويي كـه از نظـر هـر     گيرند، در اين بررسي بتست خودرو با نام آديت در نظر مي
دهنـد،  عدد صـفر را نسـبت مـي    ،نقص باشد ويژگي كيفي از نظر ظاهري و عملكردي بي

تري داشته باشد داراي كيفيت  كيفي محصول از صفر فاصله بيشي  نمرهبنابراين هر چه 
با افزايش درصـد سـاخت خودروهـاي داخـل و بـا بهبـود       . تري در آن ويژگي است پايين

كيفي يك خـودرو از مـاهي بـه    ي  نمرهخودرو، اين امكان وجود دارد كه كيفيت قطعات 
باشـد،  بـر مـي   كه تغيير كيفيـت محصـول زمـان    البته به دليل آن. ماه ديگر متفاوت باشد

به طوري كه تغييـر سـطح كيفيـت كـل يـك خـودرو        ،ميزان تغييرات بسيار اندك است
ي خودروهاي مورد بررسـي در  ي كيف متوسط نمره .باشدنسبت به خودروي ديگر كم مي
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باشد در جـدول  ار ميكنندگان اثرگذويژگي اصلي كه در انتخاب مصرف 7براي  87سال 
 1 .است هزير ارايه شد

  
ميليون  200تر از  ميانگين نمرات منفي خودروهاي توليد داخل با قيمت كم ي جدول خلاصه -  1جدول 

   87ريال در سال
ي  شماره

�محصول

ي  نمره�نام خودرو
كيفي 
�فنربندي

ي  نمره
�كيفي موتور

ي  نمره
�كيفي ترمز

ي  نمره
كيفي 
تجهيزات 
�الكتريكي

ي  نمره
كيفي 
تزيينات 
داخلي و 
�خارجي

 ي نمره
�كيفي بدنه

ي  نمره
�كيفي رنگ

17,533  25,192  42,91667  0,65833  1,46667  0,93333  206�1,133333پژو 1
26,242  30,792  32,15  2,375  0,05833  15,5167  �0,9ريو2
21,942  62,958  44,15  0,31667  0,33333  0,5  90�0,125تندر 3
18,292  52,1  56,15833  0  0,05833  2,71667  �0ورنا4
فولكس 5

�گل

0  14,5167  0  1,86667  51,08333  50,075  18,108
15,942  69,267  77,38333  4,39167  3,18333  2,375  405�11,7پژو 6
18,842  74,883  72,38333  4,26667  2,15  1,4  �8,058333پژو پارس7
17,692  45,567  99,38333  6,38333  5,26667  3,63333  �11,10833سمند8
20,055  66,973  78,7  9,14546  0,22727  17  �0ام وي ام9
32,7  67,15  86,6  9,3  6,95  16,25  �2,15پرتون ويرا10
28,625  107,35  93,76667  11,0833  3,95833  10,7833  �8,683333پرايد صبا11
25,792  106,23  96,15  7,68333  5,55  17,0083  �11,30833پژو روآ12
36,489  103,7  94,98889  11,1333  6,66667  8,41111  132�9,244444سايپا 13
30,642  110,45  138,8417  12,2333  1,825  7,38333  141�6,225سايپا 14
  

منظور تحليل بهتر و  به، )Rhim, H. 2005(و ) Horsky, D. 1992(براساس مطالعات 
 هـاي كيفـي  بـه ويژگـي   1-6تر اعداد موجود در هر ويژگي بـا نسـبت دادن اعـداد     ساده

  . اند دهبندي ش با فواصل مساوي دسته) ، بسيار پايين...عالي،(
بيـانگر داشـتن    1بيانگر داشتن بالاترين سطح كيفي و عدد  6به اين صورت كه عدد 

  .    ت استترين كيفي كم
  

  

، منبع سايت سازمان گسترش 87اي سواري توليد داخل كشور در سال هنمرات كيفي خودرو متوسط - 1
www.idro.org 
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به سطوح كيفي 6-1سبت دادن اعداد ن -  2جدول 
بسيار پايين پايين متوسط خوب بسيارخوب عالي

1 2 3 4 5 6

  :باشدزير مي بندي به صورتنتايج حاصل از اين دسته
  

  87ميليون ريال در سال  200تر از  جدول سطح كيفي خودروهاي توليد داخل با قيمت كم -  3جدول 
 ي شماره

  محصول
b  e  F  g  h  j  l  q  خودرو نام

278,8023  4  5  5  6  5  6  6  206 پژو  1
251,5852  2  5  5  5  6  1  6  ريو  2
237,0625  3  3  5  6  6  6  6  90 تندر  3
232,3306  3  4  4  6  6  6  6  ورنا  4
224,2384  4  4  4  6  6  1  6  گل فولكس  5
180,719  4  3  3  4  4  6  1  405 پژو  6
177,7458  3  3  3  4  5  6  2  پارس پژو  7
168,7968  4  4  2  3  2  5  1  سمند  8
168,4528  3  3  3  2  6  1  6  ام وي ام  9
148,5481  1  3  3  2  1  1  5  ويرا پرتون  10
94,76991  2  1  2  1  3  3  2  صبا پرايد  11
90,06991  2  1  2  3  2  1  1  روآ پژو  12
89,20648  1  1  2  1  1  4  2  132 سايپا  13
72,64954  1  1  1  1  5  4  3  141 سايپا  14
  6,081  18,408  23,14  2,0838  1,158  2,834  1,95  سطح هر اختلاف  
  

ي كيفـي   نمـره باشد كه از مجمـوع  كيفيت نهايي هر محصول ميي  نمره qجا  در اين
  .است هدشهر ويژگي حاصل 

qi=1.95bi+2.834ei+1.158fi+2.038gi+23.14hi+18.408ji+6.081li        )18(  
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هاي توليـد شـده بـه فـروش     كه تمام كالا هر خودرو با فرض اين چنين سهم بازار هم
از حاصل تقسيم تعداد توليد هر محصول بـر مجمـوع كـل خودروهـاي توليـد       اندرسيده

ميـزان كـل توليـد    . است دست آمده به 1387داخل و خودروهاي وارداتي در طول سال 
بوده   50633وارداتي و ميزان كل خودروهاي  956865، 87خودروهاي داخلي در سال

  1.است
درصد سهم بازار را بـه خـود اختصـاص     90حدود ريال ميليون  200خودروهاي زير 

گيرند، لذا در هاي قيمتي متفاوت هر يك متقاضيان خود را در بر مي دهند كه كلاس مي
تـا در هـر    شـوند به سه بخش قيمتـي تقسـيم مـي   اين تحقيق خودروهاي مورد بررسي 

بنـابراين فـرض   د، باشد مشخص شوعيت و قيمتي كه سودآورترين ميكلاس قيمتي موق
ورود خودروي جديد در آن كلاس قيمتي تنهـا بـر   ، بر اين است كه در هر كلاس قيمتي

مـورد   يتـرين قيمـت خـودرو    جا كـه كـم   ن از آ. باشد مي قيمت رقباي آن كلاس اثرگذار
سـه بخـش    ،باشـد يـال مـي  ميليـون ر  175هـا    ترين آن ميليون ريال و بيش 70بررسي 

  :است قيمتي  به صورت زير در نظر گرفته شده
ام و  141، پرايـد  132پژو روآ، پرايد صبا، پرايـد  (ميليون ريال  70-105خودروهاي 

)وي ام
)و سمند 90، تندر 405، پژو 206ريو، پژو (ميليون ريال  105-140خودروهاي 
)گل، پژو پارسورنا، فولكسپرتون ويرا، (ميليون ريال  140-175خودروهاي 

رقبـاي  ، دميليون ريال وارد بازار شو 70-100قيمتي ي  بازه بنابراين اگر خودرويي در
  . خودروهايي هستند كه با اين قيمت در بازار موجودند، اصلي اين خودرو

  
  محاسبات و نتايج -4

تعداد : (است شده ئهارا )4(در جدول ) 6ي  رابطه( نتايج حاصل از برآورد مدل تقاضا 
كه از  91مشاهدات 



 =
2

14i ه استدست آمد به(.  
   

  

.ه استدپيوست ارائه ش 1خودرو در جدول  قيمت و سهم بازار هر  - 1
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  )6ي  رابطه(نتايج برآورد مدل تقاضا  -4جدول 
�ضريب �مقدار t-statistic

 c �0�826274902� �5,328487�
)فنربندي( ��� �0�790753851� �9,49065�
)موتور(  �� 0�240799205� 5,591808�
)ترمز(  �� 0�245504787� 3,6713221�
)تجهيزات( �G� 0�29209807� 2,387766�
)تزيينات(  H� 0�345836766� 1,747626�

)بدنه(  J� 0�500666965� 3,760308�
)رنگ(  L� �0�266226591� �2,231838�
)قيمت(  P� �0�414617257� �9,435714�

    R2=0.763631                        DW=1.99162          

  
هـاي دو خـودرو بـر لگـاريتم     تواند بيانگر اثر اختلاف ويژگيدر حقيقت اين نتايج مي

نسبت سهم بازارشان باشد، بنابراين انتظار بر اين اسـت در صـورتي كـه اخـتلاف سـطح      
ن سـبت سـهم بـازار آ   لگـاريتم ن  ،كيفي يك خودرو نسبت به خودروي ديگر افزايش يابد

ايش يابـد  ي ديگر افزافزايش و در صورتي كه اختلاف قيمت يك خودرو نسبت به خودرو
در مـورد   دهـد  مينتايج حاصل از برآورد نشان . ن كاهش يابدلگاريتم نسبت سهم بازار آ

كـه  دهـد   نشان مـي اين رابطه . دو ويژگي كيفي فنربندي و رنگ اين رابطه برقرار نيست
هاي خودرو نسـبت بـه ايـن دو ويژگـي جهـت تقاضـاي خـودرو از اهميـت         ساير ويژگي

  . اندر بودهتري برخوردا بيش
تعداد (: استدر جدول زير ارايه شده) 12ي  رابطه(ايج حاصل از برآورد مدل هزينه نت

و كيفيت نهـايي هـر   ) 9ي  رابطه(ي نهايي  ي هزينه باشد كه از محاسبهمي 14مشاهدات 
  .)است حاصل شده) 18ي  رابطه(خودرو 

)12ي  رابطه(نتايج برآورد مدل هزينه  - 5 جدول
�ضريب �مقدار t-statistic

�� �2,0781796� �2,086338�
 �� 0,82507218�� 4,212464�

R
2=0.596569           DW=2.127095 
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  .ي آن وجود دارد كيفي خودرو و هزينهي  نمرهي مثبت بين  د كه رابطهشومشاهده مي
حالـت   1296001هاي ورود محصـول جديـد كـه     با برآورد تابع تقاضا و هزينه، حالت

در مقابل هر حالت ورود جديد، عكس العمل قيمتي رقبا بـا  . ه استدبررسي ش ،باشدمي
د كـه  شومشاهده مي ،3-3با توجه به جدول  2.استفاده از بازي برتراند بررسي شده است

و ويژگـي   1-6اعـداد   ،ويژگي موتـور . اندها اعداد متفاوتي را شامل شدههر يك از ويژگي
لـذا از   ،باشدها اين مطلب برقرار ميبراي ساير ويژگي و به همين ترتيب 1-4رنگ اعداد 

  . باشدپذير ميها، حالت جديد ورود امكانويژگي تركيب هر يك از از اين
حالت جديد  129600هاي كيفي موجود  با تركيب ويژگي ،)17(ي  با توجه به رابطه

كـه   دهـد  مـي نتايج حاصل از ورود خودروي جديد در هر بخش نشـان    .شود ميبررسي 
ميزان . ترين سودآوري را دارد ، بيش)ميليون ريال 70-105( 1خودروي جديد در بخش 

قيمت، سهم بازار، سود، موقعيت سودآورترين خودرو و اثر ورود محصول جديد بر قيمت 
د شـو با بررسي ميزان سود خودروها، مشـخص مـي  . است دهشو سهم بازار رقبا مشخص 

ي ثابـت هـر    هزينـه . باشـد ميليون ريـال مـي   90-105ت كه سودآورترين حالات با قيم
هـاي مـالي دو   ميليون ريال بـا توجـه بـه صـورت     19,77خودروي جديد به ميزان ثابت 

  .شركت ايران خودرو و سايپا در نظر گرفته شده است
  

ميزان سود، سهم بازار و قيمت سودآورترين حالت ورود محصول جديد - 6جدول 
�)ريالميليون (ميزان سود  2584891,69  

�)درصد(ميزان سهم بازار  22,6�
�)ميليون ريال(ميزان قيمت  97,39�

   هاي تحقيقيافته
  

 97,39كه سودآورترين خودرو، با قيمـت   شود نشان داده ميجدول بالا  ي با مشاهده
هـاي  ويژگـي . دهـد  به خود اختصاص مـي از سهم بازار را % 22,6باشد و ميليون ريال مي

  :باشدمي 7جدول كيفي سودآورترين خودرو به صورت 
  

  

دست  به 129600 =6*6*6*6*5*5*4تعداد حالات ورود محصول جديد از تركيبات سطوح كيفي به صورت  - 1
  . آمده است

  .ه استشدمحاسبه  matlabمعادلات با استفاده از نرم افزار   - 2
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هاي سودآورترين خودروي جديدويژگي - 7جدول
B e f g h J l 

1� 6� 6� 6� 1� 3� 1�
  هاي تحقيق   يافته       

  
نتايج حاصل از بررسي ويژگي سودآورترين خودروي جديد به صورت زير اسـت، كـه   

چون خودروهـاي   هاي مختلف هملحاظ ويژگيتواند از خودروي جديد مي دهد نشان مي
  :زير باشد

b  :و سمند،   405چون پژو روآ، پژو  فنربندي با كيفيت خودروهايي همe  :  موتور بـا
ترمـز بـا   :  f، 405و پژو  206، پژو پارس، پژو 90چون ورنا، تندر  كيفيت خودروهايي هم
تجهيـزات  :  g، 90، ورنا، فولكس گل، ريـو و تنـدر   ام وي امچون  كيفيت خودروهايي هم

:  h، 206و پـژو   90چون ورنـا، فـولكس گـل، تنـدر      الكتريكي با كيفيت خودروهايي هم
بدنـه بـا كيفيـت    :  j، 141چون پرايـد   تزيينات داخلي و خارجي با كيفيت خودرويي هم

رنـگ بـا   :  l، 405، پژو پـارس و پـژو   90، تندرام وي امچون پرتون ويرا،  خودروهايي هم
اثـر ورود خـودروي   . 141و پرايـد   132چون پرتون ويـرا، پرايـد    كيفيت خودروهايي هم

  :باشدجديد بر رقباي قيمتي  به صورت زير مي
  

  باشند سهم بازار خودروهايي كه رقيب قيمتي خودروي جديد مي -8جدول
�نام خودرو سهم بازار قبل از ورود 

�)درصد(خودروي جديد 
بعد از ورود خودروي سهم بازار 

�)درصد(جديد 
ميزان كاهش سهم بازار بعد از 

�)درصد(ورود محصول جديد 
�132پرايد  2,39� 1,76� 0,63�

�141پرايد  3,73� 2,76� 0,97�

�پرايد صبا 37,86� 31,88� 5,98�

�ام وي ام 0,17� 0,13� 0,04�

�پژو روآ 8,03� 6,01� 2,02�

  هاي تحقيقيافته

بر  سهم بازار خودروهاي % 9,64محصول جديد به ميزان د كه دهنتايج بالا نشان مي
بر سـهم بـازار خودروهـاي بـا قيمـت بـالاتر از خـود اثـر         % 12,96اين بخش و به ميزان 

  .گذارد مي
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باشند قيمت خودروهايي كه رقيب قيمتي خودروي جديد مي - 9جدول 
  

�نام خودرو

قيمت قبل از ورود خودروي 
)ميليون ريال(جديد 

از ورود خودروي قيمت بعد 
)ميليون ريال(جديد 

ميزان كاهش قيمت بعد از ورود 
)ميليون ريال(محصول جديد 

132�72,270452972,05116610,219286797پرايد 
141�72,2659519472,0020230,263928944پرايد 

�70,2482224166,8054533,442769405پرايد صبا
�85,5585,448860,10114ام وي ام
�80,8844219180,261820,622601912پژو روآ

  
هاي تحقيقيافته

  
  نتيجه گيري  -5

متغير اثر گذار در انتخاب خـودرو، شـامل سـطوح     8در اين تحقيق با در نظر گرفتن 
كيفي فنربندي، موتور، ترمز، تجهيزات الكتريكي، تزيينات داخلي و خارجي، بدنه، رنـگ  

دسـت آوردن سـودآورترين موقعيـت و     به برايو مدل برتراند  ها ي بازي نظريهو قيمت از 
تركيـب امكـان پـذير     129600بدين منظـور  . است قيمت محصول جديد استفاده شده

در اين محاسبات از مدل تقاضاي لاجيت و تابع . 1شده استورود محصول جديد بررسي 
نتايج حاصـل از مـدل تقاضـا نشـان     . است بهره گرفته شده ،هزينه در دستيابي به هدف

ينات داخلي و خارجي تور، ترمز، تجهيزات الكتريكي، تزئهاي كيفي موكه ويژگي دهد مي
. باشـند و بدنه در مقايسه با دو ويژگي فنربندي و رنگ بر سهم بازار خودرو اثرگذارتر مي

نهـايي خـودرو بـا    ي مثبت بين كيفيت  چنين نتايج حاصل از مدل هزينه بيانگر رابطه هم
رقباي قيمتـي در هـر بخـش، واكـنش قيمتـي قابـل       . باشدي نهايي آن مي ميزان هزينه

دهنـد و ورود خـودروي جديـد    اي در مقابل ورود خـودروي جديـد نشـان نمـي    ملاحظه
ترين سـودآوري را خودروهـاي    بيش. ترين اثر را بر سهم بازار خودروهاي رقيب دارد بيش

 70 -100، كه در مرز قيمتي دو كـلاس  كنند ريال ايجاد مي ميليون 90 -105با قيمت 
هاي مختلف قيمتي بـه  ها در بازهريال قرار دارند و سودآورترين موقعيتميليون  100 -150و 

   :باشد مي 10جدول صورت 

  

.ه استشدپيوست ارائه  4و  3رسي در جدول حالت از سودآورترين حالات از كل حالات مورد بر 20 - 1
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  هاي مختلف قيمتي ها در بازهسودآورترين موقعيت - 10جدول 
)ميليون ريال(سود )ون رياليميل(قيمت خودروي جديد )درصد( سهم بازار)ميليون ريال( قيمتي ي بازه

80-7018,76679,0621877112,322
90-8020,55888,2992193416,037
100 -9022,5573937497,391135352584891,688
110 -10022,24668411104,11026762521392,466
120 -11017,06587683111,33097161601036,745
130 -12016,40470037120,82147651500992,308
140 -13015,85815395130,14102951421042,426
150 -14015,0808148,35793681311516,263

  هاي تحقيقيافته
  هر خودرو  ي هزينه -11جدول 

ي  قيمتي  بازه
)ميليون ريال(

سطوح كيفي
رنگبدنهتزيينات داخلي و خارجيتجهيزات الكتريكيترمزموتورفنربندي

befghjl 80-70 �1�6�6�6�1�1�1�
90-801�6�6�6�1�2�1�
100 -901�6�6�6�1�3�1�
110 -1001�6�6�6�1�4�1�
120 -1101�6�6�6�1�5�1�
130 -1201�6�6�6�2�5�1�
140 -1301�6�6�6�3�5�1�
150 -1401�6�6�6�5�5�1�
  هاي تحقيقيافته

 12مختلف را در جدول شماره  هاي قيمتي قيمت تمام شده و ميزان سود هر خودرو در بازه و ها هزينه در انتها
  ملاحظه كنيد 

  هاي قيمتي  قيمت تمام شده و ميزان سود هر خودرو در بازه و ها هزينه -12جدول 
ي  قيمت  بازه
)ميليون ريال(

هر  ي متغير  هزينه
 )ميليون ريال(  خودرو

هر   ثابتي  هزينه
)ميليون ريال(  خودرو

هر  ي قيمت تمام شده
)ميليون ريال( خودرو

ميزان سودآوري هر 
)ميليون ريال(  خودرو

80 -70 �49,369�19,77�69,139�9,923�
90 -8057,939�19,77�77,709�10,59�
100-9066,24724�19,77�86,01724�11,3738955�
110-10073,09082�19,77�92,860826�11,2494416�
120-11082,24928�19,77�102,0192�9,31168980�
130-12091,96980�19,77�111,7398�9,08167535�
140-130101,4767�19,77�121,24676�8,89426818�
150-140119,95606�19,77�139,72606�8,63187429�
هاي تحقيقيافته
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  فهرست منابع
ي محصول  فرايند توسعه ")1386شهريور (اخباري، محسن؛ محمد تقي تقوي فرد، -1

  .55، ، ص 184ي  ي تدبير، شماره ، مجله"جديد
 در  خودروسـازي  بـازار   وضـعيت   بررسـي "؛ ) 1375 آذر(اسماعيل نيـا، علـي اصـغر    -2

  .67 ي صفحه 8 ي ي شماره ي برنامه و بودجه ، مجله" ايران
علي كتيرايي، انتشـار  س ي عبا ، ترجمه"معماي زنداني")1386( پاندستون، ويليام -3

  .طيف نگار
 پيوسـتن  اقتصـادي  اثرات بررسي")1383بهار (اسماعيلي،  رباب رحيم ثقفي، علي؛-4

هـاي نـوين    با نگرش به روش خودرو صنعت روي بر جهاني تجارت سازمان به ايران
ي مطالعـات حسـابداري،    ، فصـلنامه "حسابداري مديريت در شـركت ايـران خـودرو   

  .2، ص 5ي  شماره
 و قيمتـي  يهـا  كشـش  بـرآورد " )1385 بهـار (منـد   فاطمـه قاسـمي   ي، پرويز؛داود-5

، ص 6 ي شـماره ، ي اقتصـادي  ، پژوهشنامه"ايران در نو سواري خودروهاي يدرآمد
84.  

ي حسـن   ، ترجمـه "وري و مسـايل اقتصـاد خـرد   ئت") 1382(سالواتوره، دومينيك -6
  .سبحاني، نشر ني

ي تعـاون،   ، ماهنامـه "در كـلاس جهـاني  توليـد  "، )1385مهر (  سبحاني فرد، ياسر-7
  .12، ص 181ي  شماره

 بـر  خـودرو  واردات تـأثير  بررسي" )1386 زمستان(سليميان، عباس؛ فاضله خادم، -8
ي اقتصـادي،   نامـه  ، پـژوهش ")خـودرو  ايـران  شـركت : ي مـوردي  مطالعه( وري بهره

  .335، ص7ي شماره
مطالعـه و تـدوين كتـب    ، سازمان "مباحثي در اقتصاد خرد") 1382(عبادي، جعفر -9

  .ها علوم انساني دانشگاه
 دانشـگاهي  ، جهـاد "آن كاربردهـاي  و هـا  ي بـازي  نظريه") 1387(عبدلي، قهرمان - 10

 .تهران واحد
 كــلاس در محصــول توليــد هــاي چــالش" )1384 فــروردين(فارســيجاني، حســن - 11

  .30 ، ص155 ي ي تدبير، شماره ، مجله"جهاني
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 الگـوي  طراحـي " )1385بهـار  ( حسـيني،   خـداداد  حميـد  سـيد  گلستان، فرشاد؛- 12
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پيوست
قيمت و ميزان سهم بازار هر خودرو -1

�ي محصول شماره �نام خودرو �تعداد توليد �)درصد(سهم بازار  �)ميليون تومان(قيمت خودرو 
1 ويراپرتون  128 0,01 15,45
2 ام وي ام 1720 0,17 8,555
3 ورنا 1842 0,18 17,5
4 فولكس گل 2054 0,2 14,5
5 ريو 19775 1,96 11,6802
6 132پرايد  24094 2,39 7.227045
7 90تندر  34829 3,46 11.10932
8 141پرايد  37616 3,73 7.226595
9 پژو پارس 73101 7,26 15.3135
10 پژو روآ 80882 8,03 8.088442
11 �سمند 81051 8,04 13.75193
12 �206پژو  85328 8,47 13.12773
13 �405پژو  108639 10,78 11.9426
14 �پرايد صبا 381432 37,86 7.024822

  
   



    45 ... گذاري محصول جديد توليد و قيمت برايگيري تصميم 

  حالت از سودآورترين حالات ورود خودروي جديد 20سهم بازار و قيمت  -2
بازار خودروي سهم ي سودآورترين خودرو رتبه

)درصد(جديد 
قيمت خودروي جديد 

)ميليون ريال(  
       ميزان سود

)ميليون ريال(
122,557393797,39113535  2584892
222,2466841104,11026762521392
321,7865211104,67332312429180
421,3930181104,13592542352033
520,55888,2992193416
620,164882595,177622472121115
719,8556455101,93134042065268
819,715209795,772702782040204
919,49898,3072001744
1019,4174601102,5159761987677
1119,344446995,241984631974922
1219,0454129101,99399971923198
1318,9849645103,10284031912842
1418,77679,0621877112
1518,6167786102,58456741850483
1618,4329241051819803
1718,28986,1381795995
1818,2525692102,06851461790000
1917,902869793,059675021733038
2017,870778698,308894171727865
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سودآورترين حالات ورود خودروي جديدحالت از  20سطح كيفي -3
befghj1ي سودآورترين خودرو رتبه

11666131
21666141
31656141
41665141
51666121
61566131
71466141
81656131
91666221
101556141
111665131
121565141
131646141
141666111
151655141
161665231
171566121
181664141
191466131
201666132
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  ضميمه
  8ي  اثبات رابطه
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  حالت از سودآورترين حالات ورود خودروي جديد 20سهم بازار و قيمت  -2
سهم بازار خودروي ي سودآورترين خودرو رتبه

)درصد(جديد 
   قيمت خودروي جديد 

)ميليون ريال(
       ميزان سود

)ميليون ريال(
122,557393797,39113535  2584892
222,2466841104,11026762521392
321,7865211104,67332312429180
421,3930181104,13592542352033
520,55888,2992193416
620,164882595,177622472121115
719,8556455101,93134042065268
819,715209795,772702782040204
919,49898,3072001744
1019,4174601102,5159761987677
1119,344446995,241984631974922
1219,0454129101,99399971923198
1318,9849645103,10284031912842
1418,77679,0621877112
1518,6167786102,58456741850483
1618,4329241051819803
1718,28986,1381795995
1818,2525692102,06851461790000
1917,902869793,059675021733038
2017,870778698,308894171727865
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حالت از سودآورترين حالات ورود خودروي جديد 20سطح كيفي -3
befghj1ي سودآورترين خودرو رتبه

11666131
21666141
31656141
41665141
51666121
61566131
71466141
81656131
91666221
101556141
111665131
121565141
131646141
141666111
151655141
161665231
171566121
181664141
191466131
201666132
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  ضميمه
  8ي  اثبات رابطه
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