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Abstract  

Introduction 

The development of film and television entertainment has led to the 

rapid growth of film tourism in recent years (Tang, 2020). People spend 

a lot of their free time watching movies (Cormby, Sanford & Pickering, 

2019: 14). Following the global trend, Iranians also watch more than 

two hours of their free time on TV every day (Moeidfar, 1399). Besides 

the beginning of the Corona pandemic and the imposition of severe 

restrictions on the closure of recreational and sports centres and 

domestic and international travel (Akbari and Ansari, 1399) have 

caused part of the leisure time spent travelling and travelling to other 

things, specially allocated watching Film. According to statistics, after 

the spread of the Coronavirus in the United States, watching online 

movies, TV, and online TV has increased by 39, 39 and 38%, 

respectively (World Wide Web Index, 2020), a factor in the growing 

importance of Film in tourism marketing. 

Corona restrictions have reduced international tourism by 78% (Chen, 

2020). The OECD estimates this damage at up to 80% (Stacey, 2020). 
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In Iran, the tourism sector has been severely challenged due to the 

outbreak of coronary heart disease and many accommodations and 

tourism centres have been closed during this period (Hassanpour, Shahi 

and Arjangmehr, 1399). Of course, it is expected that with the global 

injection of the corona vaccine, tourism will gradually return to its 

place. According to statistics obtained from research in Indonesia, 78% 

of people will travel again after the end of the corona, and even 65% of 

these people stated that they travelled within the first 6 months after the 

end of the corona (Vachioni, 2020). One can expect domestic tourism 

to grow first and then travel abroad. Therefore, we must use media 

attractions, especially movies, to attract tourists and compete with other 

destinations during this period. 

Methods 

The present study is applied research in terms of purpose, survey 

research in terms of data collection method, and descriptive research. 

Data analysis and hypothesis testing were performed by structural 

equation modelling of least squares (PLS-SEM) using SmartPLS 

software, version 3.3. The questionnaire was also used to measure 

variables and collect data. This questionnaire consists of 46 questions, 

of which 7 items are related to demographic questions, and the rest are 

designed as follows: Introduction to the destination (5 questions, 

researcher-made); Filming location nostalgia (4 questions, taken from 

(Kim et al., 2019)); Film music nostalgia (4 questions, researcher-

made); Nostalgia for the story of the Film (6 questions, taken from (Kim 

et al., 2019)); Nostalgia for movie actors (5 questions; taken from (Kim 

and Kim, 2018a)); Following the actors (4 questions, (Kim and Kim, 

2018a)); Creating and maintaining a tourist attraction (4 questions, 

made by a researcher); Music tourism (3 questions, researcher-made) 

and travel motivation (4 questions, taken from (Oha and Kim, 2020)). 

The validity and reliability of the questionnaire were evaluated and 

confirmed based on composite reliability, representative reliability, 

convergent validity and differential validity. 

The statistical population of the present study is all people who have 

watched the movie "What time is it in your world" at least once? In 

other words, the condition for completing the questionnaire is to watch 

this Film. Respondents were asked to watch the video before 

completing the questionnaire, and one of the questionnaire questions 

was about the number of times the respondent had watched the video. 
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The questionnaire was designed online, and its link is available to 

people. Using G * Power software, considering the effect size (f2) equal 

to 0.15, the significance level of 5%, the statistical power of 80%, and 

5 predictor variables, the minimum sample size of 132 items was 

determined. After several follow-up sessions, 164 questionnaires were 

collected, of which 4 were excluded from the analysis because the 

number of missing data was more than 15%, and 160 questionnaires 

were used in the analysis. 

Discussion and Results 

The present study is applied research in terms of purpose, survey 

research in terms of data collection method, and descriptive research. 

Data analysis and hypothesis testing were performed by structural 

equation modelling of least squares (PLS-SEM) using SmartPLS 

software, version 3.3. The questionnaire was also used to measure 

variables and collect data. This questionnaire consists of 46 questions, 

of which 7 items are related to demographic questions, and the rest are 

designed as follows: Introduction to the destination (5 questions, 

researcher-made); Filming location nostalgia (4 questions, taken from 

(Kim et al., 2019)); Film music nostalgia (4 questions, researcher-

made); Nostalgia for the story of the Film (6 questions, taken from (Kim 

et al., 2019)); Nostalgia for movie actors (5 questions; taken from (Kim 

and Kim, 2018a)); Following the actors (4 questions, (Kim and Kim, 

2018a)); Creating and maintaining a tourist attraction (4 questions, 

made by a researcher); Music tourism (3 questions, researcher-made) 

and travel motivation (4 questions, taken from (Oha and Kim, 2020)). 

The validity and reliability of the questionnaire were evaluated and 

confirmed based on composite reliability, representative reliability, 

convergent validity and differential validity. 

In the present study, using the least partial structural equation modelling 

(PLS-SEM), the conceptual model of the research was tested. Out of 12 

paths defined in the model, 11 research hypotheses were confirmed, and 

only one hypothesis was not accepted at the significance level of 0.95. 

This study shows that film nostalgia is positively related to travel 

motivation, which is consistent with previous studies that show that film 

nostalgia greatly affects tourist attitudes and behaviours (Oha and Kim, 

2020; Kim et al., 2017). The effect of total film nostalgia on travel 

motivation equals 0.727, which shows the high impact of film nostalgia 

on travel motivation. In particular, the research findings show that 
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among the various dimensions of film nostalgia, most viewers who feel 

nostalgic for film music and film actors are more motivated to visit the 

destination. Perhaps the high impact of music nostalgia on travel 

motivation can be attributed to the harmony of film music with the 

culture and environment of the destination (Guilan) because the average 

response to the phrase "film music has the spirit of Guilan." Above 

average. But, on the contrary, due to the lack of coordination of the 

Film's story with the destination (Gilan), the effect of the Film's 

nostalgia on the motivation to travel is low. Therefore, it is suggested 

to increase the impact of film nostalgia on tourism to coordinate all 

dimensions of film nostalgia, i.e. music, story, actors and filming 

location, with the intended destination space. 

One of the differences between the present study and previous studies 

is the effect of familiarity with the destination on the nostalgia of the 

Film, which was accepted at the significance level of 0.000. In other 

words, the viewer's previous familiarity with the location of the filming, 

by searching for the tourist attractions of the destination on the Internet 

or a previous visit, increases the feeling of nostalgia and thus has a 

greater impact on travel motivation. Another hypothesis confirmed in 

the present study is the positive effect of film nostalgia on music 

tourism. The feeling of nostalgia for the film positively impacts the 

spectator's motivation to attend the film singer's concert or buy a film 

music album. This research finding is consistent with previous studies 

(Kim et al., 2019). However, the hypothesis of a direct effect of music 

tourism on travel variables at the significance level of 0.95 was not 

accepted. Of course, the indirect effect of film music nostalgia on travel 

motivation with a total effect of 0.284 is significant. Another aspect of 

the present study with previous studies is the study of the hypothesis of 

the impact of film nostalgia on the creation and maintenance of tourist 

attractions, which was confirmed with a path coefficient of 0.434. 

Keywords: Film Nostalgia, Tourism, Marketing,Ttravel Motivation. 
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 ریگردشگ مقصدهای هایجاذبه از بازدید بر فیلم نوستالژی تاثیر
(است؟ چند عتسا تو دنیای در فیلم: مطالعه مورد)  

 استادیار گروه مدیریت، مجتمع آموزش عالی گناباد، خراسان رضوی، ایران    سيدمجتبي موسوي نقابي 
  

 ئی، تهران، ایران دانشگاه علامه طباطبای، جهانگرد تیریگروه مد اریاستاد سيدعلي حسيني 
  

  يلنگرود يريمش ماين
، یدانشگاه علامه طباطبائ ی،گردشگر تیریارشد مد یکارشناس یدانشجو

 تهران، ایران

 چكیده
 ختصووواصا تلويزيوني های سوووريال  و فيلم تماشوووای  به  افراد فراغت  اوقات  از زيادی  بخش اينکه  به  توجه  با 

 در وسووتالژین احسوواس ايجاد با فيلم. کرد اسووتفاده گردشووگری بازاريابي در ظرفيت اين از توانمي يابد،مي
 در» فيلم ردیمو بررسي  با حاضر،  پژوهش در. باشد  تاثيرگذار گردشگری  مقصد  ابانتخ در تواندمي بيننده
 هایداده. اسووتشووده بررسووي گردشووگری بازاريابي بر فيلم نوسووتالژی تاثير ،«اسووت؟ چند سوواعت تو دنيای

ستفاده  با موردنياز شنامة   از ا س ضيه  و شده  آوریجمع آنلاين پر  تمعادلا سازی مدل روش با پژوهش هایفر
ست  آن از حاکي پژوهش هایيافته. شدند  آزمايش جزئي مربعات کمترين اختاریس  سخ  که ا  گانيدهندپا

سبت  که سيقي،  برداری،فيلم لوکيشن  به ن ستان  مو ستالژی  احساس  فيلم بازيگران و دا  قوی انگيزۀ از ارندد نو
صد  از بازديد و سفر  برای ستند  برخوردار مق ستالژی . ه  جاذبة حفظ و ايجاد بر سفر،  انگيزۀ بر علاوه فيلم نو

شگری،  شگری  گرد سيقي  گرد  از غيربه غيرهاووووومت اين که گذارد،مي مثبتي تاثير بازيگران کردن دنبال و مو
 از توانندمي گریگردش  صنعت  متصديان . گذارندمي مثبت تاثير سفر  انگيزۀ بر ووووموسيقي  گردشگری  متغير
  ابيبازاري   در فيلم نوسوووتالژی  ظرفيت  از اسوووتفاده  دهای راهبر اجرای و تدوين  در حاضووور  پژوهش های يافته  

 .کنند استفاده گردشگری

   .سفر انگیزه بازاریابی، گردشگری، فیلم، نوستالژی ها:کلیدواژه

                                                           
 مسئول: ۀنويسند Hosseini.sa@atu.ac.ir  
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 مقدمه
های های سينمايي و تلويزيوني موجب رشد سريع گردشگری فيلم در سالسرگرمي ةتوسع

زيادی از اوقات فراغت خود را به تماشای افراد بخش  زيرا ،(2020، 1است )تنگاخير شده
(. ايرانيان نيز روزانه بيش 1۴: 2019، 2دهند )کورمبي، سنفورد و پيکرينگفيلم اختصاص مي

 ،دفريمع)دهند اختصاص ميتلويزيون  به تماشای از دو ساعت از اوقات فراغت خود را
های شديدی بر دليل گسترش بيماری کرونا، محدوديته(. در دو سال اخير، ب1399

های گردشگری مانند تعطيلي مراکز تفريحي و ورزشي و محدوديت سفرهای داخلي فعاليت
بخشي از اوقات فراغت  ،در نتيجه .(1399ی، انصار ی واکبراست )المللي اعمال شدهو بين

است. شد به امور ديگر، به ويژه تماشای فيلم، اختصاص يافتهکه به گردش و سفر سپری مي
يزيون و های آنلاين، تلوتماشای فيلم ،بعد از گسترش ويروس کرونا ،مثال، در آمريکابرای 

، 3)شاخص جهاني وب ندادرصد رشد داشته 38و  39، 39های آنلاين  به ترتيب تلويزيون
(. با توجه به افزايش تماشای فيلم در دوران کرونا، فرصت خوبي برای استفاده از 2020

 است.فراهم آمده ظرفيت فيلم در گردشگری
است شده %۷8المللي تا حد های کرونايي باعث افت گردشگری بيناعمال محدوديت 

، ۵است )استيسيبيني کردهپيش %80اين خسارت را تا حد  OECD(. سازمان 2020، ۴)چِن
شدت دچار چالش شدهدليل شيوع بيماری کرونا به(. در ايران نيز بخش گردشگری به2020

ي شاه ،حسن پوراند )ری از مراکز اقامتي و گردشگری در اين مدت تعطيل شدهاست و بسيا
شود با تزريق جهاني واکسن کرونا، گردشگری بيني مي. البته پيش(1399ر، مهارژنگ و

از افراد  %۷8دهد که رفته به جايگاه خود باز گردد. نتايج پژوهشي در اندونزی نشان ميرفته
توان انتظار داشت که مي  (.2020، ۶ه سفر خواهند کرد )واچيونيدر دوران پساکرونا دوبار

 ،در اين مدت ،سفر به خارج از کشور. بنابراين ،ابتدا گردشگری داخلي رشد يابد و بعد از آن
ها، بههای رسانهاز جاذبه مقصدهابايد بتوانيم برای جذب گردشگران و رقابت با ساير 

 خصوص فيلم، استفاده کنيم.

                                                           
1 Teng 

2 Quarmby, Sandford, & Pickering 
3 global web index 

4 Chen 

5 STACEY 

6 Wachyuni 
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در گام  بتواند ديباشد با ت با ساير مقاصد موفقرقاب گردشگری در مقصد کينکه آ یبرا 
ي قابترساير عوامل مانند  و ها را ترغيب به سفر نمايدآنو  جلبگردشگران بالقوه را نظر  اول،
از اين رو،  .(200۴، 1ی در جايگاه بعدی قرار دارد )انرايتخدمات گردشگر کيفيت بودن

ر تواند نقش مهمي دهای گردشگری ميتصويرسازی بالا و نمايش جاذبهدليل قدرت فيلم به
عبارت ديگر، فيلم با تقويت به (.2020، 2جلب توجه گردشگران داشته باشد )نگ و چان

اشد گذار بتاثيرسفر افراد به يک مقصد  ۀتواند بر انگيزيا خاطرات مي/ تصاوير و
ر فيت فيلم برای بازاريابي مقاصد گردشگری د(. بنابراين، استفاده از ظر1391 ،دوستصالح)

 تواند دلايل متفاوتيآيد. گردشگری فيلم ميشمار ميشرايط پساکرونا فرصت بسيار خوبي به
برداری گرفته تا ديدار دوباره از يک مکان، حس داشته باشد، از ديدار از سايت فيلم

مکان  ای متفاوت از آنتجربهکسب يا  ناشي از ديدن آن مکان در فيلم ۀنوستالژی ايجادشد
 (. 11-10: 200۵، 3و ادای احترام به يک فيلم )بيتون

)کيم  اندتمرکز داشتههای گردشگری ورودی که روی مدل ،بر عکس تحقيقات پيشين 
اصلي در پژوهش حاضر اين است که  ةلئمس ،(2018کيم و کيم،  ؛201۷و همکاران، 

 ۀداری در ايجاد و تقويت انگيزصورت معنييلم بهکداميک از ابعاد نوستالژی برآمده از ف
. همچنين پژوهش حاضر بر آن است که بررسي کند گردشگران بالقوه تا چه استثر وسفر م

ری های گردشگيا جاذبه/ و شود های گردشگری فيلم حفظاندازه گرايش دارند که سايت
د در دنيای تو ساعت چن»م فيل اين پژوهشْ ةجديدی بر مبنای فيلم ايجاد شود. مورد مطالع

است. فراواني کسب کرده هایجايزههای گوناگون که در جشنواره ( است،139۴)« است
سيار که ب ،اندبرداری شدههای اين فيلم در سه شهر لاهيجان، رشت و انزلي فيلملوکيشن

ب جهت مناس ةمثلا در شرق گيلان، لاهيجان دومين منطق ؛گردشگری هستند ةمناسب توسع
های (. همچنين شهرستان لاهيجان و انزلي در اولويت139۵ يي،تولاگردشگری است ) ةتوسع

(. که 1398و اروجي،  حسامگردی قرار دارند )عنوان مناطق بوماستان گيلان به ةدوم توسع
شده در اين فيلم جهت جذب برداریهای فيلماهميت لوکيشن ۀدهنداين خود نشان

 گردشگران است.
 

                                                           
1 Enright 

2 Ng, & Chan 

3 Beeton 
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 ريمباني نظ

بسياری از مناطق  ةاز آن جهت که گردشگری فيلم محرک نيرومندی در جهت توسع
اما تنها تعداد  ،اندشده است، تحقيقات بسياری سعي در تعريف گردشگری فيلم داشتهشناخته

ای بودن گردشگری و مخصوصا گردشگری فيلم توجه رشتهاندکي از اين تحقيقات به بين
ای تا مفاهيمي چون علوم اجتماعي، فرهنگ، فيلم و تحقيقات رسانهاند و سعي کرده اندداشته

 ینمونه از گردشگر کي لميف یگردشگر(. 2012، 1را در تعاريف خود لحاظ کنند )کانل
چه  لم،يف یاهشنياز لوک داريد یبرا یبردارلميرا به سفر به محل ف دارکنندگانياست که د

 تر،يکل فيتعر کيدر (. 139۴، صالح دوست) دکنيبعد از آن، مجاب م اي ديدر زمان تول
 لميف تماشایاست که پس از  یدر جهت گردشگر تيهر نوع فعال يمعنبه لميف یگردشگر

 پخش یهاتفرمپل ريو سا های صوتي و تصويریيا در منزل با استفاده از سيستم نمايدر داخل س
رادی ت گردشگری فيلم را به افتحقيقا ة. شايد بشود پيشين(2012)کانل،  شود جاديا و نمايش
هم در ساير  هااما پيش از آن دانست،مربوط  ۴دورنو ون کري، ب3توک ،2يليراهمچون 

 (. 2010تحقيقاتي صورت گرفته بود )بيتون، فيلم  گردشگری ۀها دربارحوزه
توان گفت سير تحول گردشگری فيلم از مسير گردشگری ادبي مي ،کليصورتبه 
های موفق در شروع قرن بيست و يکم که باعث حرکت طرفداران فيلم فيلم گذرد و تماممي

مثل هری  هاييمعنايي ديگر، رخ دادن گردشگری فيلم شدند برگرفته از ادبيات و رمانو به
 (. 2018، ۵ها و جين اير بودند )کيم و رايندرزپاتر، ارباب حلقه

به  توانيمصحبت کنيم، مي های گردشگری فيلمانواع گونه ۀاگر بخواهيم در بار 
 لميف یگردشگر، سفر ياصل ۀزيعنوان انگبه لميف یگردشگر)مثل  در محلگردشگری فيلم 

...(،  شده، تورهای فيلم وهای فيلم ساختهی )جاذبهتجارو ...(،  لاتياز تعط يعنوان بخشبه
ها در آن یدارلمبريشود فکه فقط تصور مي ييهابه مکان لميف یگردشگرهای اشتباه )مکان

، یسازفيلمهای وياستود بازديد از تورفيلمبرداری ) خارج از مکان...(،  و استانجام شده
های فيلم( و ها و جشنوارهلمياکران ف...(، رويدادهای يکباررخداد ) و يموضوعهای پارک

(. 200۶، نسفر غذايي( اشاره کنيم )بيتوهای برنامهي و ونيزيسفر تلو ةبرناممسافران خيالي )
                                                           
1 Connell 

2 Riley 

3 Tooke 

4 Van Doren 

5 Kim & Reijnders 
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بازاريابي  مثلهای تجارت بيشتر بحث ،امروزتابه دربارۀ فيلم و گردشگری تحقيقاتدر 
اند تحقيقات نشان داده(. همچنين 2010)بيتون،  استشدهمقصد، انگيزه و تصوير را تحليل 

 را تشويق لتواند گردشگران بالفعاما مي ،که هر فيلمي باعث جذب گردشگران نخواهد شد
 (.201۵بگذارد )بيتون و کاويچي،  تاثيراز مقصد  هاآنبر تصاوير و  کند
اند، اما گردشگری فيلم را بيشتر بعد از اکران فيلم مورد بررسي قرار داده تحقيقاتْ 

ي نوستالژی های اصلاينکه فيلم يکي از محرک رغمعليتحقيقات کمي به نوستالژی فيلم، 
عنوان احساس اشتياق توان نوستالژی را بهمي (.2019اند )کيم، کيم و کينگ، است، پرداخته

ة ه گذشتکه اين برانگيخته شدن نوستالژی برای بازگشت ب ،کردبه بازگشت به گذشته تصور 
توان (. نوستالژی را مي200۵شود )کيم، دليل حس کمبود در زندگي معاصر قلمداد ميدور به

فردی، نوستالژی ی فردی، نوستالژی بينکلي شامل نوستالژی تاريخي، نوستالژ ةبه پنج دست
ما به  ،(. در اين تحقيق201۶فرهنگي و نوستالژی مجازی تفکيک کرد )حمود و همکاران، 

 پردازيم.بررسي نوستالژی فردی و نوستالژی مجازی فيلم مي
اشاره دارد که خود فرد آن را تجربه کرده  نوستالژی فردی به نوستالژی نوعي از تجربه 

نوستالژی مجازی بر مبنای ارتباط غيرمستقيم و غيرشخصي بنا شدهاساس (. 200۵يم، باشد )ک
د و فرد را دلتنگ چيزهايي شوهايي مانند فيلم، کتاب و موسيقي ايجاد مياست و توسط رسانه

که نوستالژی است؛ درحاليرا از دست نداده يا تجربه نکرده هانگاه آکند که خود هيچمي
آل و تخيلي و تا حدی ايده است فرد ةصي فرد در ارتباط با خاطرات و گذشتشخ ةتجرب فردیْ

چيز خاص يک (. نوستالژی يک چيز عادی را تبديل به 1398 و همکاران، اشفاقاست )
روزهای خوب گذشته را  توانند به مخاطبْکند و بازاريابان به کمک نوستالژی ميمي

توان در فيلم مي (.2021شود )گرا، طب ميکه باعث درگيری احساسي مخا ،يادآوری کنند
د فيلم )مثل ديزني( اين احساس نوستالژيک را ايجا ۀيا شرکت توليدکنند/ از طريق محتوا و

 تواند ميل به ديدار از مکان را افزايش(. هرچه اين درگيری بيشتر باشد، مي201۵، 1کرد )نيترر
که بر  ندشده و تاريخي نيستهشناخت های(. اثبات شده که تنها اين محرک2012دهد )کيم، 

خته و های ناشناد، بلکه محرکنکند و افراد را جذب مينگذارمي تاثيرنگرش و احساسات 
 (. 201۵د )نيترر، نشو در افراد احساس نوستالژيک ايجادتوانند باعث جديد هم مي

                                                           
1 Natterer 
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يک  به عنوانتواند محتوا و خطوط داستان فيلم اگر در خاطرات افراد انباشته شود مي 
عاطفي  های آن يک ارتباطکه افراد با فيلم و لوکيشن شودو باعث  کنداهرم نوستالژی عمل 

ده بر انگيخته در آين که خاطرات افراد با ديدن هر عنصر مرتبط با آن فيلمْ ،نمادين برقرار کنند
 يي ايجادگرچه غالبا به دلايل منفي و تنهاا(. نوستالژی 201۷شود )کيم، کيم و پاتريک، 

باعث  ،در نتيجه ؛گرددای خاص باز ميماند که به تجربهدليل در خاطر مي ايناما به  ،شودمي
گذاشت  اثيرتبيني کرد و در رفتار شخص شود که بتوان رفتار مخاطب را بر مبنای آن پيشمي

 بدهد که هرچه درگيری عاطفي مخاطها نشان مي(. نتايج بررسي1398 و همکاران، اشفاق)
نمايشبه ةاز جاذب هاآنهای تلويزيوني بيشتر باشد، امکان بازديد از راه ديدن فيلم يا سريال

(. نوستالژی با پررنگ کردن خاطرات گذشته 2012رود )کيم، درآمده در فيلم بسيار بالا مي
يا ايجاد علاقه برای / قبلي و ةتجربيک فردی( يعني با يادآوری )نوستالژی فردی و ميان

سفر به محل  ۀتواند انگيزنوستالژی مجازی( مي ةوسيلای نو )بهاخت فرهنگ يا تجربهشن
 (. 1398 و همکاران، اشفاقبرداری را ايجاد يا تقويت کند )فيلم
ه توانست که بهای مدرن بود، ميشهرمحصولي از کلان از طرفي، از آن جهت که سينما 

که  دبومجبور  نيدورب ،یشهر تيبا روا لميدر ف ،های شهر وارد شود و در نتيجهاعماق لايه
در عناصر  یبستر جاديابا  ستتوانميساز فيلماما  ،بافت شهر را همانگونه که هست نشان دهد

به صورت  سازلميپس ف .گذارد شيخود به نما دگاهيرا از د رشه ،نمايس يبيهنر ترک ۀسازند
 ي)اجلال استزمانه و جامعه  یمعنا از روش، يبخش شيناخودآگاه در حال نما اي آگاهخود

هرزمان که فرد با داستان فيلم، موسيقي متن فيلم، بازيگران و هر   (.139۴ ،پور یگوهرو 
است برخورد داشته باشد اين حس نوستالژيک دوباره بر هچيز مرتبط با فيلم که به ذهن سپرد

های م تصويری مثبتي از مکانفيل ةوسيلشود و همچنين اين نوستالژی ايجادشده بهانگيخته مي
به مفيدی در انتخاب آن مکان یتواند راهنماکه اين تصوير مثبت مي ،کندفيلم ايجاد مي

 ب(. 2018عنوان مقصد گردشگری باشد )کيم و کيم، 
 یبرا يفمختل يمعان توانديکه در درون خود دارد، م ينيبا توجه به عوامل نماد لميهر ف 

قال و ارتباطات انت هينظر قيکه از طر ،است ینوستالژ يمعان نياز ا يکي ؛کند جاديا نندگانيب
 لميف یکه پس از تماشاهستند  يعوامل(. 201۷)کيم و همکاران،  است حيتوضقابل نينماد

پس ايها از صحنه نينام برد: خاطرات مخاطب یعنوان عوامل نوستالژها بهاز آن توانيم
 لم،يود در فموج یهاحس لم،ي، داستان فبرداریمحل فيلم ازبرجسته  ريتصاو لم،يف یهانهيزم
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 ةليوسه بهدوبار یباز لم،يف یبصر یهاجلوه لم،يف ةنيزمپس ريتصاو لم،يمتن ف يقيموس
آن منطقه،  خيتار ايعلاقه به فرهنگ، جامعه  لم،يف ۀبحث دربار ،لميف دنيد طرفداران بعد از

 الف(.  2018، کيم و کيم، 201۷همکاران،  )کيم و هاتيو شخص گرانيها و بازمکان
ه به که شامل توج یهای کالبددر کنار مولفه ،«؟تو ساعت چند است یايدر دن» لميدر ف 

ارتباط و و  هامانند نشانه يتيشهری و عناصر هو نهايي چون تنوع، تراکم، مبلماشاخص
ای يياتواناز  ،ييمعنا تيفيزده که علاوه بر ک ييهانشانه شيدست به نما لمياست ف يوستگيپ

 یدارا يمفهوم یهاالمان نيکه حس مکان را به مخاطب ارائه کند. از جمله ا برخوردار است
خاطره در ذهن مخاطبان اشاره کرد.  جاديو ا تيسبز جهت تقو یتوان به فضامي ييبار معنا

های يژگيو بابتوانند  طيبهتر از سفر به آن مح مردمْ کهشود باعث مي یشهر یهاييبازنما نيا
 الف(.1398 ي و همکاران،لقمانآن منطقه آشنا شوند ) ياجتماعو  يفرهنگ

 پیشینة پژوهش
گری فيلم و گردش ،گردشگری فيلم، نوستالژی و گردشگری ۀسه کليدواژ ،در اين تحقيق

دايرکت، هايي مثل ساينسشد و برای يافتن مقالات از سايت وجوجستمحور نوستالژی
های گردشگری فيلم که در حوزهگيت استفاده شد. با آن، گوگل اسکالر و ريسرچسيجپاب

 ۀاما در حوز ند،در سطح مناسبي وجود داشت نسبتا مقالاتْ ،و نوستالژی و گردشگری
نقش  دربارۀ ن، تاکنوضمناتعداد اندکي مقاله شناسايي شد.  ،محورگردشگری فيلم نوستالژی

 بررسيو  یپردازهينظر لميف یدشگرهای مرتبط با گرهيظردر ن ،طور کاملبه یْنوستالژ
های مرتبط های برخي از پژوهشدر ادامه، يافته .ب(2018)کيم و کيم، استصورت نگرفته

 است.ارائه شده

 پژوهش داخلي ةپیشین
 یهاتيفعال یبندتياولو»با عنوان  پژوهشي( در 139۴) زاده نمينو تاج دوستصالح
 لميف یگردشگر يابيبازار یهاتيفعال یبندتيو اولو ييبه شناسا ،«لميف یرگردشگ يابيبازار
 يچيون و رهادس لميف یگردشگر يابيبازار هایمدل فرصت ،منظور نيبد ؛پرداختند رانيدر ا

 شهر تهران اليو سر لميف کنندگانهيته پژوهش نيا یآمار ة. جامعاستهشد کار گرفتهبه
 جياست. طبق نتاشده عيتوز يو گلوله برف يقضاوت یريگنهروش نموبا و پرسشنامه  است

 ةجيبرخوردارند و نت یاديز اريبس تاهمي سطح از هاهمه مولفه ،يگروهتک يِآزمون ت
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 لمْيف رتاثياز آن است که استفاده از  يحاک دمنفري آزمون از استفاده با هامولفه بندیتياولو
 قيبه عموم با استفاده از رسانه، تشو يسانر. اطلاعبرخوردار استنخست  تياولواز 

به  لميف شنيلوک جيو ترو شن،يدر لوک لميساختن ف یبرا یلمسازيف یهاشرکت /وهاياستود
 هستند. یبعد یهاتيدر اولو بيترت

و  نمايس نيرابطه ب يبررس»( با عنوان 139۴و همکاران ) ياقبالدرپژوهش ديگری،  
و  نمايس نيب ةرابط يبه برس «در جذب گردشگر لمير فعوامل موث یبندتيو اولو یگردشگر
 غاتيو تبل گريانتخاب باز شن،يمحتوا، لوک اريچهار مع اين نويسندگانپرداختند.  یگردشگر

 . است شنيعامل موثر بر گردشگران لوک نيترکه مهم افتنديو در ندقرار داد يمورد بررس را
 ةو توسع سميتورلميف نيروابط ب ةنيمدل به ةائو ار نييتب» ة( در مقال1399و همکاران ) ينعمت

و  اتاثيرت يبه بررس ،«سولقان، استان تهران( ی)مورد مطالعه: روستا ييگردشگری روستا
 اتيرتاثو روند جذب گردشگران و  ييروستا ةبر توسع «از هند یمسافر» لميف یهاامديپ

ر شناخت روستا ب يخوب تاثير لميف ،هاآن جينتا یمبنا پرداختند. بر لميف نيبر ا یگردشگر
 است.مشاهده نشده ينقش چندان ييروستا ةتوسع ةنياما در زم ،استداشته

 پژوهش خارجي ةپیشین
 به اين نتيجه ،«در مصر ینوستالژ یگردشگر جيترو» ة( در مقال201۶حمود و همکاران )

های رشب» نيا رايز ،کندمي فايا یدر صنعت گردشگر ينقش مهم ینوستالژرسيدند که 
. دنکنمي بيخود ترغ ةاز گذشت يبه بازگشت به مکان ليو تما یادآوريرا به ها انسان «گذشته

عنوان خود به اناکين نيسفر گردشگران به سرزم ياصل لياز دلا يکي نوستالژی، نيعلاوه بر ا
و  «ساکن در سرزمين ديگرگردشگران » ،«یاشهيگردشگران ر»، «راثيگردشگران م»
 یشگرهای گرداز شکل يکيدر به ميهن خود  ي، بازگشت موقتمهاجران یبرا است. «مسافر»
ه با استفاده ک هاآننتايج تحقيق  جذاب باشد. ةنيگز کيتواند مي «ینوستالژ یگردشگر» اي

 ی صورت گرفته گردشگری نوستالژیمهاجران مصر بين پرسشنامه عيتوز و يکماز روش 
با دوستان و اقوام خود  داريد برای گردشگران ٪۷0از  شيببدينصورت که  ،کندمي تاييدرا 

ه نشان داد ک شانمطالعه ن،يبر ا افزون. کنندمي ياحساس دلتنگ یاجداد نيسرزم دنيو د
کنترل  برای هاآن از ٪۵8.1ملک هستند و  دارای مصر در دهندگان پاسخ از ۵۷.1٪
  د.کننهای خود در مصر استفاده مياز خانه های سفرهزينه
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کيم ) نوستالژی فيلم در مشارکت، آشنايي و اهداف رفتاری تاثيرای با موضوع در مقاله 
های متنوع است و انواع که يک فيلم شامل تلفيق ويژگي ذکر شده (201۷، و همکاران

داد که  نشان هاآنکند. نتايج پژوهش مختلفي از عناصر يادآوری را برای مخاطبان فراهم مي
نوستالژی  اثراتِ توضيحِ . اثربخشيِدگذارتاثير مي توضيح گردشگری فيلم روی نوستالژیْ

حالات  يادآوریويژه، به ؛عوامل درگيری، آشنايي و نيت رفتاری نسبتا متفاوت بود روی
ها بيني کننده در توضيح ساير سازهترين پيشچهره و تمايل به خريد محصولات تجاری مهم

 دار نبود.داستان بر مشارکات رفتاری معنيمطالب  تاثيربود، در حالي که 
 نایر مبب لميف ۀگردشگران بالقو یبندای به بررسي بخش( در مقالهب2018کيم و کيم ) 

گردشگران  رمتمرکز ب هاآن ةپرداختند. مطالع لميف یگردشگر ةبرنام ةيو ته لميف ینوستالژ
 19۷0 ةده طي شدهساختهي کنگهای هنگلميف یبردارلميهای فکه از مکان بود ایایکره

در  یکه مفهوم نوستالژ بوداز آن  يحاک هاآن هایافتهي. اندداشته بازديد 1990 ةتا اواخر ده
حوزه،  ۵ نيا از بيناست. شده لياست و از پنج حوزه تشک یچند بعد لميف یگردشگر ةنيزم

و  خيتار ۀخاطر»و  «لميف ةزمينخاطرات پس»، «هااز آن ديو تقل گرانيباز یباز یادآوري»
 لميف یو قصد شرکت در گردشگر لميمقصد ف با ييآشنا حيدر توض «کنگفرهنگ هنگ

شده اييبخش گردشگران فيلم شناسچهار  انيدر م ند. همچنينقابل توجه بود اريبس ینوستالژ
( 3 بخشکم ) لميف یژنوستال بخش( و 2 بخشبالا ) لميف ینوستالژ بخش ،در پژوهش

 اي يحيهای ترجتيها شامل فعالتفاوت نياند. ارا نشان داده يکاملاً متفاوتهای يژگيو
را  لميف یمطالعه نوستالژ نيا جه،يدر نت ؛بود يتيجمع ـ يهای تور و مشخصات اجتماعبرنامه

 است. دانسته ی برای گردشگری فيلمبندبخشمهم  ريمتغ کي
ي توليد کنگهای هنگلميف ینوستالژ تاثيرای به بررسي الف( در مقاله2018کيم و کيم ) 

 لميف یهای گردشگرتيمحصولات و فعال ةتوسع ه، ب1990تا  19۷0های دههشده در 
های لميحاصل از خاطرات ماندگار ف یکه نوستالژ استاز آن  يحاک اين پژوهش. پرداختند

خاطرات ( 2 لم،يهای ف( خاطرات محتوا و ستاره1با  «خوب گذشته یروزها»از  يکنگهنگ
( ۵کنگ و هنگ ةجامع غبطه به( ۴های صورت، حالت یادآوري( 3ها، لميف ۀپردپشت

 ژهيو، بهینوستالژ دترياحساس شد .ابديکنگ تجسم ميو فرهنگ هنگ خيخاطرات تار
 ازيموردن يبانيشتپ یبرا لم،يهای فپردهپشت نيو همچن نمايو ستارگان س لميف یمرتبط با محتوا

  است. همم اريبس لميف یهای تور مرتبط با گردشگرنامهبر ةتوسع یبرا
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 ليمحور و پتانسینوستالژ لميف یگردشگر»ای با عنوان ( در مقاله2019کيم و همکاران ) 
 يوانيتا لميعلاقمندان به ف نيدر ب ینوستالژ زانيم يبررس ومطالعه به  ،«مقصد ةتوسع یآن برا
يا  القا کند اننندگيب بهرا  یشود که قصد سفر بعديعلاقه باعث م نيا ايآ نکهيو اند پرداخت

 مليف یمقصد، مشخص شد که گردشگر ۀهای بالقوتجربه یبرا یعنوان ورودبه .خير
ز مقصد ای اکند و تجربهگردشگران فراهم مي یرا برا يروانشناخت یايمزامحور نوستالژی

را  لميف ینوستالژ ۀنج حوزپ هاآن .کندمي جاديا را باشد يرامونيپ طيمح یکه پاسخگو
 گران،يازب یاز باز ديتقل نما،يهای سها و ستارهداستان ،زمينهکردند: خاطرات پس ييشناسا
 گرانيباز یاز باز ديزمينه و تقلرسد که خاطرات پسنظر ميبه .و فرهنگ خي، و تارغبطه
ا است. ب ندهير در آو اهداف سف لميشده با خاستگاه فادراک ييآشنا ۀکنندبينيپيش نيبهتر

 ييهای معاصر و مدگرالميمندان به فعلاقه نيدر ب «های محبوبلميف»مداوم  حيتوجه به ترج
خطر وجود دارد که خاطرات محو ممکن است  نيهای مخاطبان، ایمنددر علاقه

بالقوه  ةانرس کي لميف ینوستالژ ،نيا با وجود ؛دهند کاهشرا  لميمقصد ف کيهای تيجذاب
 .تاسخدمت کرده لميف شنيعنوان لوکاست که به یحفظ مشخصات مقصد یبرا

مرتبط با  یِنوستالژ تاثيري چگونگ يبررس ( در پژوهشي به2020اوها و کيم ) 
 از پارکبازديد  ۀانگيز رویي( ازاکيم ائويهاکارگردان معروف ژاپني ) هایپويانمايي

خ دهندگان پاسدريافتند که  هاآن .داختندپرکارگردان  نيبا الهام از آثار ا ي برپاشدهموضوع
های بهتها و سنفرهنگ ،يشناسييبايها، زتيها، رواتيکه نسبت به شخص ينظرسنج نيا

 اين از ارديد یبرا یای قوزهيانگ داشتند یاحساس نوستالژ هاپويانماييشده در دهيکشريتصو
 ندهيدر آ پارکاز  ديدار یها براآن یکه بر نگرش و قصد رفتار ،دارند يپارک موضوع

به وستالژین تاييد یبرا ي محکميشواهد تجرب مطالعهْ نيهای اافته. يردگذامثبت مي تاثير
 آورد.ميفراهم  لميف یگردشگر یو نقش آن در ارتقا یمفهوم چند بعد کيعنوان 

ارائه  های تحقيق به شرش ذيلتحقيق و مباني نظری، فرضيه ةبر اساس بررسي پيشين 
 شوند:مي

 داری دارد.نيمثبت و مع تاثيراول: آشنايي با مقصد گردشگری بر نوستالژی فيلم  ةفرضي
 داری دارد.ت و معنيمثب تاثيربرداری بر نوستالژی فيلم دوم: نوستالژی لوکيشن فيلم ةفرضي
 داری دارد.مثبت و معني تاثيرسوم: نوستالژی موسيقي فيلم بر نوستالژی فيلم  ةفرضي
 داری دارد.مثبت و معني تاثيرچهارم: نوستالژی داستان فيلم بر نوستالژی فيلم  ةفرضي
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 داری دارد.عنيمثبت و م تاثيرپنجم: نوستالژی بازيگران فيلم بر نوستالژی فيلم  ةفرضي
 داری دارد.و معني مثبت تاثيرگردشگری  ةششم: نوستالژی فيلم بر ايجاد و حفظ جاذب ةفرضي
 داری دارد.مثبت و معني تاثيرژی فيلم بر گردشگری موسيقي هفتم: نوستال ةفرضي
 داری دارد.مثبت و معني تاثيرهشتم: نوستالژی فيلم بر دنبال کردن بازيگران  ةفرضي
 داری دارد.مثبت و معني تاثيرسفر  ۀنهم: نوستالژی فيلم بر انگيز ةفرضي
 داری دارد.مثبت و معني رتاثيگردشگری بر انگيزه سفر  ةدهم: ايجاد و حفظ جاذب ةفرضي
 ارد.داری دمثبت و معني تاثيرسفر  ۀيازدهم: گردشگری موسيقي بر انگيز ةفرضي
 دارد. داریمثبت و معني تاثيرسفر  ۀدوازدهم: دنبال کردن بازيگران بر انگيز ةفرضي
کيم و کيم  ،(2019کيم و همکاران )های مدل مفهومي پژوهش که برگرفته از پژوهش 

 :استنشان داده شده .1در شکل  ( است2020لف( و اوها و کيم )ا 2018)

 مدل مفهومی تحقیق. 1شكل 

 

 روش 
تحقيقي پيمايشي  هادادهآوری لحاظ روش جمعبه و کاربردی لحاظ هدفْبهپژوهش حاضر 

و آزمون  هادادهتحليل وآيد. تجزيهتحقيقي توصيفي به شمار مي روش تحقيقْ نظرو از 
( با PLS-SEMترين مربعات جزئي )سازی معادلات ساختاری کمروش مدلفرضيات با 

با   آشنايي
 مقصد

  لوکيشننوستالژی 
برداریفيلم  

نوستالژی  
 موسيقي فيلم

نوستالژی  
 داستان فيلم

نوستالژی  
 بازيگران فيلم

سفر ۀانگيز  

ايجاد و حفظ  
گردشگری ةجاذب  

 

 گردشگری
 موسيقي

فیلم نوستالژی  

دنبال کردن  
 بازيگران
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عنوان است. همچنين از پرسشنامه به، انجام شده3.3، نسخه SmartPLSاستفاده از نرم افزار 
که  بود، سوال ۴۶ها استفاده شد. اين پرسشنامه شامل آوری دادهابزار سنجش متغيرها و جمع

: آشنايي نداو مابقي به شرش ذيل طراحي شده بود شناختييتسوالات جمع باگويه مرتبط  ۷
برگرفته از کيم و  سوال، ۴برداری )نوستالژی لوکيشن فيلم ،ساخته(سوال، محقق ۵با مقصد )
نوستالژی داستان فيلم  ،ساخته(سوال، محقق ۴نوستالژی موسيقي فيلم ) (،(2019) همکاران

برگرفته  ،سوال ۵((؛ نوستالژی بازيگران فيلم )2019سوال، برگرفته از )کيم و همکاران،  ۶)
 ،الف(( 2018)سوال، کيم و کيم  ۴دنبال کردن بازيگران ) ،الف(( 2018) از کيم و کيم

ال، وس 3گردشگری موسيقي ) ،ساخته(سوال، محقق ۴گردشگری ) ةايجاد و حفظ جاذب
((. روايي و پايايي 2020) ال، برگرفته از اوها و کيموس ۴سفر ) ۀساخته( و انگيزمحقق

د و ش پرسشنامه بر مبنای پايايي مرکب، پايايي معرف، روايي همگرا و روايي افتراقي بررسي
 قرار گرفت. تاييد مورد
و در دنيای ت»که حداقل يکبار فيلم  هستندآماری پژوهش حاضر تمام افرادی  ةجامع 

 اين ۀمشاهد هکميل پرسشنامعبارت ديگر، شرط تاند. بهرا تماشا کرده« ؟ساعت چند است
نحوی که از پاسخ دهندگان خواسته شد قبل از تکميل پرسشنامه فيلم را ببينند . بهاستفيلم 

کرده دهنده فيلم را تماشاکه پاسخاست و يکي از سوالات پرسشنامه در مورد تعداد دفعاتي 
است. قرار گرفتهصورت آنلاين طراحي شده و لينک آن در دسترس افراد است. پرسشنامه به
، سطح 1۵/0( برابر با 2f) اثر ۀاندازنظر گرفتن  ا در، بG*Powerافزار با استفاده از نرم

مورد  132حداقل حجم نمونه  بين،متغير پيش ۵و همچنين  %80، توان آماری %۵داری معني
د آوری شد که تعداپرسشنامه جمع 1۶۴تعيين شد. پس از چندين نوبت پيگيری، در مجموع 

درصد بود از تحليل کنار گذاشته  1۵شده بيشتر از های گمدليل اينکه تعداد دادهپرسشنامه به ۴
 ها استفاده شد.پرسشنامه در تحليل 1۶0و از  ندشد

 معرفي فیلم
است. بيشتر  139۴صفي يزدانيان در سال  ةاولين ساخت« در دنيای تو ساعت چند است؟»فيلم 

لم حال ستند تا فيلم بتواند با فرهنگ گيلان سازگار باشد. اين فيبازيگران اين فيلم گيلاني ه
کلاسيک را دارد و به آثار فرانسوی نزديک است. اين فيلم موفق به  ةو هوای يک عاشقان

در  لميف ۀجشنوار ۵تماشاگران در  ۀزيجا است:اخذ جوايز داخلي و خارجي متعددی شده
پوسان  لميف يمللالنيب ۀجشنوار ،لميمنتقدان ف يمللالنيب ونيفدراس يپرشيف ۀزيجا، 201۴سال 
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در فجر لميف ۀجشنوار المللِنيبخش ب ةلمناميف نيبهتر نِيبلور مرغيس زهيجا، 201۴در سال 
 ۀزيجا، 201۴ در سال وسيلنيو لميف يالمللنيب ۀداوران جشنوار ئتيه ۀژيو ۀزيجا، 201۴ سال
 از لميف يقيموس نيبهتر ۀزيجا، 201۴ در سال ژنو يشرق یهالميف واليفست لميف نيبهتر ييطلا

و  یلباس و صداگذار يطراح ی،بردارلميف نيبهتر ۀزيجا، 139۵ در سال جشن حافظ
شن صحنه از ج يو نقش اول مرد و طراح يو کارگردان لمنامهيو ف لميف نيبهتر یدايکاند

 پديا(.)ويکي 139۵در سال  نمايس ةخان
 در گيلان بودن را به کند نمايي از حسّارگردان سعي ميک ،با شروع ورود به گيلان 

ما شاهد پوشش  ،های ريز خلق کند. در تمام مدت فيلمای مثل نمايش بارانکمک نشانه
رشت و انزلي هستيم.  «ساعت»های های نمادين شهری مثل ساختمانها و عمارتگياهي، کوه

که  ،های قديمي رشت استمحله يکي از نکات مهم فيلم توجه بسيار خوب کارگردان به
از نماهای  کارگردانْ ،فضای رشت باشد. در کنار اين ۀدهندخوبي نشانتواند بهخود مي
است. فيلم فرهنگ رشت نشان داده ابرداری کرده و پيوند آن را باز بازار رشت فيلم ،مختلف

قال ک بودن را انتتواند به مخاطب خود حس نوستالژياست که مي ایپر از نمادهای معنايي
است )لقماني عنوان يک عنصر شهری بسيار توجه شدهبه مبلمان شهری به ،دهد. در اين فيلم

 ب(. 1398الف؛ لقماني و همکاران،  1398و همکاران، 

 ها يافته
برخلاف مدل ،(PLS-SEMکمترين مربعات جزئي ) سازی معادلات ساختاریِدر مدل

معنای  (، مفهوم برازش مدلCB-SEMْکوواريانس ) سازی معادلات ساختاری مبتني بر
ست )هير فرد  در دسترس نيو در نتيجه يک شاخص نيکويي برازش منحصربه ردمتفاوتي دا

 اصليِ ةشامل دو مرحل PLS-SEMهای (. درواقع ارزيابي کيفيت يافته201۶و همکاران، 
صورت جداگانه به ،دامهکه در ا ،گيری و ارزيابي مدل ساختاری استارزيابي مدل اندازه

مراتبي است، در تنظيمات شود. با توجه به اينکه مدل پژوهش شامل مدل سلسلهارائه مي
دهي عامل استفاده شد. همچنين با توجه به اينکه تعداد از طرش وزن PLS-SEMالگوريتم 

وش درصد برای هر معرف است، از ر ۵تر از کم ،پرسشنامه ۴پس از حذف  های گمشدهْداده
 شده استفاده شد.های گمگذاری دادهجانهي ميانگين برای جای
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 گیريارزيابي مدل اندازه
گيری، پايايي و روايي پرسشنامه مورد بررسي قرار گرفت. ازآنجايي در ارزيابي مدل اندازه

ها استفاده شدهبرای سنجش تمامي سازه 1گيری انعکاسيکه در پژوهش حاضر از مدل اندازه
برای ارزيابي پايايي پرسشنامه و از پايايي معرف و معيار  2معيارهای پايايي مرکب است، از

( برای ارزيابي روايي همگرا و از معيار AVE) 3ميانگين واريانس استخراج شده
 است.برای بررسي روايي افتراقي استفاده شده ۴لارکر و فورنل

بودند از  ۴/0تر از ر بيروني کمهايي که دارای بادر بررسي پايايي معرف، تمامي معرف 
 ۷/0و   ۴/0ها بين هايي که بار بيروني آنگيری حذف شدند و آن دسته از معرفمدل اندازه

گيری منجر به افزايش روايي همگرا و که حذف معرف از مدل اندازهقرار داشت درصورتي
ل حفظ صورت در مدو در غير اين شدمي معرف از مدل حذف ،شدپايايي مرکب مي

معرف به دليل پايايي  ۶معرف اوليه،  39پس از تحليل پايايي معرف، از مجموع  اند؛هشد
ها به بهبود وضعيت معيارهای پايايي معرف پايين از مدل حذف شدند. حذف اين معرف

دليل پايايي ها بهکه تمامي سازهنحویبه ،شده انجاميدمرکب و ميانگين واريانس استخراج
، دارای سطح مناسبي از سازگاری دروني هستند. همچنين، چون ميانگين ۷/0از  مرکب بالاتر

است،  ۵/0ها بالاتر از حداقل سطح موردنياز ( تمامي سازهAVE) ۀشدواريانس استخراج
لارکر  و ها از روايي همگرا برخوردارند. برای بررسي روايي افتراقي از معيار فورنلسازه ةهم

هر سازه بايد بيشتر از بالاترين  AVEدوم مقدار  ةاين معيار، ريشاست. طبق استفاده شده
لارکر ارائه و طور که نتايج معيار فورنلها در مدل باشد. همانهمبستگي سازه با ساير سازه

 ها از روايي افتراقي برخوردارند. دهد تمامي سازهنشان مي .1شده در جدول 
  

                                                           
1 Reflective measurement model 

2 Composite reliability 

3 Average variance extracted (AVE) 

4 Fornel-Larcker 
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 ي تحلیل روايي افتراقيلارکر برا ـ نتايج شاخص فورنل. 1جدول 

 Fam Fo-
Ac In-Tr No-

Ac 
No-
Lo 

No-
Mu 

No-
St_ 

To-
Mu To_At 

Fam 792/0         

Fo-Ac 240/0 821/0        

In-Tr 305/0 660/0 753/0       

No-Ac 356/0 738/0 624/0 784/0      

No-Lo 625/0 294/0 472/0 406/0 746/0     
No-
Mu 311/0 448/0 531/0 544/0 567/0 864/0    

No-St 257/0 567/0 689/0 596/0 400/0 516/0 753/0   

To-Mu 248/0 422/0 521/0 441/0 432/0 727/0 567/0 860/0  

To_At 090/0 435/0 598/0 318/0 364/0 340/0 365/0 282/0 876/0 
(، In-Tr(، انگیزة سفر )Fo-Ac)(، دنبال کردن بازیگران Famتوضیح: نماد متغیرهای مدل: آشنایی با مقصد )

-No(، نوستالژی موسیقی فیلم )No-Loبرداری )(، نوستالژی لوکیشن فیلمNo-Acنوستالژی بازیگران فیلم )

Mu( نوستالژی داستان فیلم ،)No-St( گردشگری موسیقی ،)To-Mu ایجاد و حفظ جاذبة گردشگری ،)
(To_At) 

 دهد.گيری را نشان ميفي مدل اندازهای از معيارهای ارزيابي کيخلاصه .2جدول  

 گیريخلاصة نتايج ارزيابي کیفیت )پايايي و روايي( مدل اندزه. 2جدول 
 روایی افتراقی AVE پایایی مرکب بار بیرونی معرف ها متغیر مکنون

 آشنایی با مقصد

FAM1 762/0 

 بله 627/0 869/0
FAM2 877/0 
FAM3 813/0 
FAM4 830/0 

*5FAM 326/0 

 یبردارنوستالژی لوکیشن فیلم

NLO1 585/0 

 بله 557/0 831/0
NLO2 788/0 
NLO3 721/0 
NLO4 862/0 

 نوستالژی موسیقی فیلم

NMU1 883/0 

 بله 746/0 921/0
NMU2 915/0 
NMU3 860/0 
NMU4 792/0 
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 . 2جدول ادامه 
 روایی افتراقی AVE پایایی مرکب یرونیبار ب معرف ها متغیر مکنون

 نوستالژی داستان فیلم

NST1* 476/0 

 بله 567/0 840/0

NST2* 440/0 
NST3 770/0 
NST4 752/0 
NST5 768/0 
NST6 721/0 

 نوستالژی بازیگران فیلم

NAC1* 368/0 

 بله 614/0 863/0
NAC2 739/0 
NAC3 683/0 
NAC4 856/0 
NAC5 844/0 

 دنبال کردن بازیگران

FAC1 762/0 

 بله 675/0 892/0
FAC2 877/0 
FAC3 813/0 
FAC4 830/0 

 ایجاد و حفظ جاذبة گردشگری

TAT1* 503/0 

 بله 767/0 868/0
TAT2* 203/0 
TAT3 902/0 
TAT4 848/0 

 گردشگری موسیقی
MTO1 887/0 

 MTO2 866/0 بله 740/0 895/0
MTO3 827/0 

 انگیزة سفر

ITR1 785/0 

 بله 567/0 839/0
ITR2 758/0 
ITR3 794/0 
ITR4 669/0 

از  ،دليل پايايي معرف پايينشده با علامت ستاره بههای مشخصتوجه شود که معرف 
ها و همچنين برای بار بيروني ساير معرفشده اند. مقادير ارائهگيری حذف شدهمدل اندازه

شده  مجددا محاسبه داری ستارههاها پس از حذف اين معرفسازه AVEپايايي مرکب و 
گيری شود، مدل اندازهمشاهده مي .2طورکه در جدول است. همانو در جدول ارائه شده
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بعد،  نتايج مدل  ةمرحلرو، در پژوهش حاضر از پايايي و روايي مناسبي برخوردار است. ازاين
 گيرد.ساختاری مورد ارزيابي قرار مي

 ارزيابي مدل ساختاري
 زيرا ،بين مدل استهای پيشخطي بين سازههم ةلئمس اولين گام در ارزيابي مدل ساختاریْ

وردار برخاريبي از ب مسير احتمالا يبين، ضراهای پيشخطي بين سازهصورت وجود هم در
نشان ۵بالاتر از  مقدارهای و( است 1VIFعامل تورم واريانس ) خطيْباشند. شاخص هم

های مدل ارائه نتايج ارزيابي بين سازه .،3. در جدول هستندها خطي بين سازهوجود هم ۀدهند
 است. شده

 (VIFبین مدل )شاخص هاي پیشخطي بین سازهارزيابي هم. 3جدول 

 Fam Fo-
Ac In-Tr No-

Ac 
No-
Lo 

No-
Mu 

No-
St_ Nostalgia To-

Mu 
Fam        1.713  

Fo-Ac   838/1       

In-Tr          

No-Ac        839/1  

No-Lo        222/2  

No-Mu        904/1  

No-St_        709/1  

Nostalgia  000/1 919/2      000/1 

To-Mu   969/1       

To_At   297/1       

که نشان  ،هستند ۵ ةتر از آستانکم VIF مقدارهای ةشود، هميطور که مشاهده مهمان 
 د. ندارب مسير نيی بر ضراتاثيرو  نيستبالا  بين مدلْهای پيشخطي بين سازهدهد هممي

 بين مدل با استفاده از شاخص ، تناسب پيش2پوشيچشم ةبعد، با استفاده از روي ةدر مرحل 

بيشتر از صفر برای  2Qيرد. در مدل ساختاری، مقدارگمورد بررسي قرار مي 3گيسر ـ استون

                                                           
1 Variance Inflation Factor 

2 Blindfolding 

3 Stone-Geisser 
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 ۀبين مدل مسيری برای اين سازتناسب پيش ۀدهندزای انعکاسي نشانيک متغير مکنون درون
 است. ارائه شده .۴در جدول  ۷حذف  ةپوشي با فاصلچشم ةخاص است. نتايج تحليل روي

 بین مدلپیشپوشي براي بررسي تناسب نتايج تحلیل روية چشم. 4جدول 
 SSO SSE Q² (=1-SSE/SSO) شاخص

  000/640 000/640 (Famآشنايي با مقصد )

 000/640 066/460 281/0 (Fo-Acدنبال کردن بازيگران )

 000/640 718/410 358/0 (In-Trانگیزة سفر )

  000/640 000/640 (No-Acنوستالژي بازيگران فیلم )

  000/640 000/640 (No-Loبرداري )نوستالژي لوکیشن فیلم

  000/640 000/640 (No-Muنوستالژي موسیقي فیلم )

  000/640 000/640 (No-Stنوستالژي داستان فیلم )

 000/2560 637/1583 381/0 (Nostalgiaنوستالژي فیلم )

 000/480 088/308 358/0 (To-Muگردشگري موسیقي )
ايجاد و حفظ جاذبة گردشگري 

(To_At) 
000/320 036/276 137/0 

متغيرهای  ةبرای هم 2Qشود، چون مقادير طور که در جدول فوق مشاهده ميهمان 
بين برخوردار است. با تر از صفر است، مدل از تناسب پيشزای مدل بزرگمکنون درون

توجه به تحقق معيارهای ارزيابي کيفي مدل ساختاری، در ادامه، نتايج تحليل ساختاری و 
 شود.ب مسير ارائه مييی ضرادارآزمون معني

ب مسير و بار بيروني معرفيدر حالت ضرا SmartPLSخروجي نرم افزار  .،2در شکل  
 است.های هر سازه ارائه شده

شود. استفاده مي 1استرپبوت ةب مسير از روييضرا داریِبرای آزمون معني ،SEM-PLSدر 
شود. آن مسير محاسبه مي ضرايبی دارو سطح معني tاسترپ، مقادير بوت ةبا انجام روي

( باشد 0۵/0تر از کم p)مقدار  9۶/1تر از ها بزرگآن tمسير که مقدار  ضرايبدسته از 
 tمقادير .، 3شود. در شکل مربوط به آن مسير پذيرفته مي ةديگر، فرضي بيانبه  ند؛دارمعني
 است.مسير ارائه شده ضرايببرای 

  

                                                           
1 Bootstrapping 
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داری معني ۀدهندکه نشان ،است 9۶/1مسيرها بيشتر از  ةبقي tبه غير از دو مسير، مقادير  
( به To-Muمسير متغير گردشگری موسيقي ) . يکي از اين دو مسيرْستاين مسيرها ضرايب

گذاری تاثير ةفرضي ةکه در نتيج ،است ۷0۶/0برابر با  tا مقدار ( بIn-Trسفر ) ۀانگيز
شود. مسير ديگر مسير متغير آشنايي با مقصد نمي تاييدسفر  ۀگردشگری موسيقي بر انگيز

(Fam با مقدار )t مسير به  9۶/1تر از کم( متغير نوستالژی فيلمNostalgia با مقدار )t  برابر
 ،داری آن نيستمعني عدم معنياين مسير به tآزمون  ۀن آماراست. البته پايين بود 893/1با 

 ۀزيرساز ۴مراتبي است که از متغير نوستالژی فيلم يک متغير سلسله به اين خاطر است کهبلکه 
برداری، نوستالژی موسيقي، نوستالژی داستان فيلم و نوستالژی نوستالژی لوکيشن فيلم

( انعکاسيHCM) 1مراتبيای سلسلهمدل مولفهبازيگران فيلم تشکيل شده و درواقع يک 
ای آن )يعني هتقريبا تمام واريانس متغير نوستالژی توسط زيرسازه ،درنتيجه .تکويني است و 

ضريب مسير وارد به آن بسيار کوچک  ،درنتيجه ؛شود( تبيين مي2ترهای مرتبه پايينمؤلفه
از رويکرد  ،ين مشکل در اين پژوهششود. برای رفع ادار شناخته نميمحاسبه شده و معني

های تکراری، اول، با استفاده از رويکرد معرف ةاست. در مرحلای استفاده شدهدو مرحله
و اين متغيرها در  شوندمي( محاسبه HOCهای( متغير نوستالژی )LOCهای )مقادير زيرسازه

متغير  يرتاثتا  ،شوندژی ميگيری نوستالعنوان متغيرهای آشکار وارد مدل اندازهبه ،دوم ةمرحل
صورت کامل محاسبه شود. نتايج تحليل بين نوستالژی بهعنوان متغير پيشآشنايي با مقصد به

 است.ارائه شده .۴استرپ آن در شکل همراه تحليل بوتدوم به ةمرحل
غير نوستالژی مت مسير شود، ضريب مسير متغير آشنايي با مقصد بهطور که مشاهده ميهمان 

 ۀدهندکه نشان ،است 819/۶آن برابر با  tآزمون  ۀاست و مقدار آمار ۴۵۷/0فيلم برابر با 
 ایهای تحقيق و خلاصه، نتايج آزمون فرضيه.۵. در جدول استداری اين ضريب مسير معني

 است.های تحليل معادلات ساختاری ارائه شدهاز يافته

 
 
 
 

                                                           
1 Hierarchal component model  

2 Lower order components 



 1400زمستان |  56شماره  | 16سال |  ريطالعات مديريت گردشگم | 198

 

 
شكل 

4
. نتايج تحلیل مرحلة دوم تاثیر متغ

صد بر متغیر سلسله
یر آشنايي بر مق

مراتبي نوستالژي فیلم
 

 

 
 

   

 



 199 |و همکاران  موسوي نقابي

 

 هاي تحقیقنتايج آزمون فرضیه. 5جدول 

 مسیر فرضیه
ضريب 

 مسیر
 tمقدار 

نتیجة 
 آزمون

 تایید 819/6 457/0 آشنایی با مقصد          نوستالژی فیلم اول

 تایید 497/18 391/0 ملبرداری          نوستالژی فینوستالژی لوکیشن فیلم دوم

 تایید 811/9 245/0 نوستالژی موسیقی فیلم          نوستالژی فیلم سوم
 تایید 627/13 295/0 نوستالژی داستان فیلم           نوستالژی فیلم چهارم

 تایید 032/17 322/0 نوستالژی بازیگران فیلم           نوستالژی فیلم پنجم
 تایید 425/7 434/0 ایجاد و حفظ جاذبة گردشگری         نوستالژی فیلم   ششم
 تایید 034/16 700/0 نوستالژی فیلم           گردشگری موسیقی هفتم

 تایید 159/15 653/0 نوستالژی فیلم           دنبال کردن بازیگران هشتم
 تایید 329/4 397/0 نوستالژی فیلم           انگیزة سفر نهم

 تایید 221/5 304/0 اد و حفظ جاذبة گردشگری           انگیزة سفرایج دهم

 رد 706/0 054/0 گردشگری موسیقی           انگیزة سفر يازدهم
 تایید 523/3 246/0 دنبال کردن بازیگران           انگیزة سفر دوازدهم

 ۀي بر انگيزسيقگردشگری مو تاثيريازدهم، يعني  ةتحقيق، تنها فرضي ةاز دوازده فرضي 
 ۀ( متغير انگيز2Rشدند. با توجه به اينکه ضريب تعيين ) تاييدها فرضيه ةنشد و بقي تاييدسفر، 

 ۶۶بين اين متغير است، متغيرهای پيش ۶۶1/0عنوان متغير هدف مدل حاضر برابر با سفر به
 کنند. سفر را تشريح مي ۀدرصد واريانس متغير انگيز

ها آن داریبين مدل بر متغير هدف و سطح معنيمتغيرهای پيش اثرات کل .،۶در جدول  
 است.ارائه شده

 مربوط به متغير سفرْ ۀترين اثر کل بر متغير انگيزاز بين متغيرهای محرک، بزرگ 
يعني اگر نوستالژی فيلم به ميزان يک واحد انحراف ،است ۷2۷/0نوستالژی فيلم به مقدار 
که  ،معيار افزايش خواهد يافتواحد انحراف ۷2۷/0فر به ميزان س ۀمعيار افزايش يابد، انگيز

 .استسفر ۀ بالای نوستالژی فيلم بر متغير انگيز تاثير ۀدهندنشان
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 بین بر متغیر انگیزه سفراثرات کل متغیرهاي پیش. 6جدول 

 داريمعني pمقدار  اثر کل مسیر رديف

 دارمعنی 0.000 343/0 آشنایی با مقصد          انگیزة سفر 1

 دارمعنی 0.000 178/0 برداری          انگیزة سفرنوستالژی لوکیشن فیلم 2
 دارمعنی 0.000 284/0 نوستالژی موسیقی فیلم          انگیزة سفر 3
 دارمعنی 0.000 214/0 نوستالژی داستان فیلم           انگیزة سفر 4

 دارمعنی 0.000 234/0 انگیزة سفر   نوستالژی بازیگران فیلم         5
 دارمعنی 0.000 727/0 نوستالژی فیلم           انگیزة سفر 6

 دارمعنی 0.000 304/0 ایجاد و حفظ جاذبة گردشگری           انگیزة سفر 7

 دارغیرمعنی 0.509 054/0 گردشگری موسیقی           انگیزة سفر 8
 دارمعنی 0.000 246/0 انگیزة سفر         دنبال کردن بازیگران   9

 

 گیري بحث و نتیجه
های تلويزيوني در بازاريابي ها و سريالهای اخير، استفاده از ظرفيت فيلمدر طي سال

های فيلم (؛ يکي از جنبه2021است )ويلا و همکاران، گردشگری به شدت گسترش يافته
ای در طور گستردهبه ینوستالژلم است. که در گردشگری تاثيرگذار است نوستالژی في

، بهيقيسگرفته تا مو يونيزيتلوهای سريالو  پويانمايي و لمياشکال مختلف رسانه، از ف
يم را بر يو ارتباط عاطفدلتنگي که احساسات  ،شودظاهر ميی محرک قو کيعنوان 

اده و استف ینوستالژ اتيخصوص ی، ازصنعت گردشگر در. (2020يزد )چو و همکاران، انگ
گردشگران،  رایب يادماندنيتجارب به فراهم آوردن منظورتوان بهها مياز آن در رسانه

ه کرد استفاد صد خاصامق يابيو بازار یهای گردشگرتيشرکت در فعال هها بآن ترغيب
لميف ايدر آن ساخته  يخاص لميکه ف محليدر انتخاب  فيلم ینوستالژ(. 2020)اوها و کيم، 

 توانديلم ميی فنوستالژ عنوان مقصد گردشگری تاثير است. افزون بر اين،بهشده  یبردار
 یدر گردشگران برا زهيانگ جاديهای خاص، در اشده با مکانادرک ييآشنا کيدر تحر

 نقش لميف یگردشگر ةنيدر زم در محلْ هاتجربهاز  تيو کسب رضا هامکاناز  ديدار
رو، در پژوهش حاضر، با مطالعة موردی (. ازاين2019ايفا کند )کيم و همکاران،  يمهم

به بررسي تاثير نوستالژی فيلم در بازاريابي « در دنيای تو ساعت چند است؟»فيلم 
 ايم. گردشگری پرداخته
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-PLSترين جزئي )کم سازی معادلات ساختاریِبا استفاده از مدل ،در پژوهش حاضر 

SEM ةفرضي 11شده در مدل، مسير تعريف 12بين  که از آزمايش شد،( مدل مفهومي تحقيق 
های پذيرفته نشد. بر اساس يافته 9۵/0داری و تنها يک فرضيه در سطح معني تاييد شدتحقيق 

الژی مثبت آشنايي با مقصد گردشگری بر نوست تاثيراول پژوهش مبني بر  ةپژوهش، فرضي
ل آشنايي قبلي تماشاگر با محديگر،  بيانبه  ؛پذيرفته شد 000/0داری در سطح معني فيلمْ
ديد قبلي، يا باز/ های گردشگری مقصد در اينترنت وجوی جاذبهواز طريق جست برداریْفيلم

شود. فر ميس ۀگذاری بيشتر بر انگيزتاثير ،باعث افزايش احساس  نوستالژی و درنتيجه
حتوای تصويری م نوستالژی فيلم بر گردشگری، تاثيرافزايش  برایشود بنابراين، پيشنهاد مي

 برداری ايجاد شود.ايجاد آشنايي اوليه با محل فيلم در جهتمناسب در فضای مجازی 
بر نوستالژی فيلم  برداریمثبت نوستالژی لوکيشن فيلم تاثيردوم پژوهش مبني بر  ةفرضي 

ای هي با جاذبههايهای فيلم، از محلشود در طراحي لوکيشنبنابراين پيشنهاد مي ؛پذيرفته شد
. ندکبصری، تاريخي و فرهنگي غني استفاده شود تا حس نوستالژی بيشتری در بيننده القا 

يلم بر نوستالژی مثبت نوستالژی موسيقي ف تاثيرسوم مبني بر  ةهای پژوهش، فرضيبراساس يافته
محل  ديگر، هرچه موسيقي فيلم تناسب بيشتری با داستان فيلم و بيانبه  ؛فيلم پذيرفته شد

چهارم  ةضيد. فرکنبرداری داشته باشد، حس نوستالژی بيشتری در بيننده ايجاد ميفيلم
رو، ازاين ؛مثبت نوستالژی داستان فيلم بر نوستالژی فيلم پذيرفته شد تاثيرپژوهش مبني بر 

ا فضای های نوستالژيک و متناسب بشود برای افزايش نوستالژی فيلم، از داستانپيشنهاد مي
ازيگران فيلم بر مثبت نوستالژی ب تاثيرپنجم مبني بر  ةستفاده شود. فرضيمقصد گردشگری ا

باشند، حس  ترديگر، هر چه بازيگران فيلم معروف بيانبه  ؛پذيرفته شد نوستالژی فيلم
گران معروف شود در ساخت فيلم از بازيکنند. بنابراين پيشنهاد مينوستالژی بيشتری ايجاد مي

 تفاده شود.و فعال در فضای مجازی اس
 های پژوهش، فرضيه ششم مبني بر تاثير مثبت نوستالژی فيلم بر ايجاد وبر اساس يافته 

 شود برای افزايش جذبحفظ جاذبه گردشگری پذيرفته شد؛ بنابراين پيشنهاد مي
های خاص فيلم با ايجاد موزه يا ساخت تنديس چنين کنند يا ساير گردشگر، لوکيشن

 اذبة گردشگری تبديل شوند؛ همچنين، با توجه به تاييد فرضية هفتمهای فرهنگي به جالمان
وان در تمبني بر تاثير مثبت نوستالژی فيلم بر گردشگری موسيقيْ از نوستالژی فيلم مي

گردشگری موسيقي در قالب  شرکت در کنسرت موسيقي خوانندۀ فيلم يا فروش آلبوم 
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ير مثبت و رضيه هشتم، نوستالژی فيلم تاثموسيقي فيلم استفاده کرد. با توجه به تاييد ف
يلم شود بينندگانْ صفحات بازيگران فداری بر دنبال کردن بازيگران دارد و باعث ميمعني

 را در فضای مجازی دنبال کنند.
 تاثيرسفر  ۀيعني نوستالژی فيلم بر انگيز کنند،را هم تاييد ميهای پژوهش فرضيه نهم يافته 

 قصدهایمهای نوستالژيک در محل شود فيلمبنابراين پيشنهاد مي ؛دداری دارمثبت و معني
دهم  ةها برای جذب گردشگر استفاده شود. فرضيو از ظرفيت آن شوندگردشگری ساخته 

شد.  تاييدداری يسفر و معن ۀمثبت ايجاد و حفظ جاذبه گردشگری بر انگيز تاثيرنيز مبني بر 
به شاياني  کمکتواند گردشگری مي ةاری به جاذببردهای فيلمدر نتيجه، تبديل لوکيشن

د، يعني شواهد نش تاييديازدهم  ةهای پژوهش، تنها فرضي. بر اساس يافتهبکندجذب گردشگر 
وجود  00۵/0داری سطح معني با سفر ۀمثبت گردشگری موسيقي بر انگيز تاثيرمتقني برای 

ن يعني دنبال کرد ،شد اييدتنيز  ،دوازدهم ةپژوهش، يعني فرضي ةندارد. آخرين فرضي
شود از ظرفيت بنابراين پيشنهاد مي ؛داری داردمثبت و معني تاثيرسفر  ۀبازيگران بر انگيز

 .شودصفحات مجازی بازيگران برای جذب گردشگر استفاده 
ارتباط  سفر ۀزيبا انگ فيلماز  يناش یدهد که احساس نوستالژمطالعه نشان مي نيانتايج  

بر نگرش  یاديتا حد ز لميف ید نوستالژندهکه نشان مي ایيبا مطالعات قبل نو اي مثبت دارد
؛ کيم و همکاران، 2020)اوها و کيم،  گذارد مطابقت داردگردشگر تاثير مي یو رفتارها

است، که نشان دهندۀ تاثير  ۷2۷/0(. اثر کل نوستالژی فيلم بر انگيزۀ سفر برابر با 201۷
 دهد کهنشان مي پژوهشهای افتهيطور خاص، بهنگيزۀ سفر است. بالای نوستالژی فيلم بر ا

 بازيگرانو  يقي فيلمموسکه نسبت به  يانيتماشاچ شتريب از بين ابعاد مختلف نوستالژی فيلم،
د اثرگذاری شاي دارند. مقصداز  ديبازد یبرا یشتريب ۀزيانگ دارند یاحساس نوستالژ فيلم

يلم با خواني و هماهنگي موسيقي فسفر را بتوان به همبالای نوستالژی موسيقي بر انگيزۀ 
 لميف يقيموس»ها به گوية فرهنگ و محيط مقصد )گيلان( نسبت داد، زيرا ميانگين پاسخ

بالاتر از متوسط است. اما درمقابل، با توجه به عدم هماهنگي .« است لانيروش گ یدارا
. بنابراين است ايينن فيلم بر انگيزۀ سفر پ(، تاثير نوستالژی داستالانيگمقصد ) با لميف داستان

شود برای افزايش تاثير نوستالژی فيلم بر گردشگری، از هماهنگي همه ابعاد پيشنهاد مي
ا فضای مقصد برداریْ بنوستالژی فيلم، يعني موسيقي، داستان، بازيگران و لوکيشن فيلم

 موردنظر اطمينان حاصل شود. 
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ردشگری مثبت نوستالژی فيلم بر گ تاثير شد تاييدر ديگری که در پژوهش حاض ةفرضي 
ر برای شرکت در تماشاگ ۀمثبتي بر انگيز تاثيرموسيقي است. يعني احساس نوستالژی فيلم 

طالعات قبلي پژوهش با م ةفيلم و يا خريد آلبوم موسيقي فيلم دارد. اين يافت ۀکنسرت خوانند
ر مستقيم گردشگری موسيقي ب تاثير ةرضي(. البته ف2019خواني دارد )کيم و همکاران، هم

 غيرمستقيم تاثير، با وجود اينپذيرفته نشد.  9۵/0داری سفر در سطح معني ۀمتغير انگيز
دار است. يکي از معني 28۴/0سفر با اثر کل برابر با  ۀنوستالژی موسيقي فيلم بر انگيز

وستالژی فيلم ن تاثير ةفرضي بررسي حاضر با مطالعات پيشينْ ةها و وجوه تمايز مطالعنوآوری
شد. از ديگر  تاييد ۴3۴/0که با ضريب مسير  ،گردشگری است ةبر ايجاد و حفظ جاذب

که اين  ،آشنايي با مقصد بر نوستالژی فيلم است تاثيرهای پژوهش حاضر بررسي نوآوری
 پذيرفته شد. 000/0داری فرضيه در سطح معني

 تاييدو با  مليف یچهار بعد نوستالژ یو همانندساز زيآمتيموفق ۀحاضر با استفاد ةمطالع 
 یاديبرد زکار یاست که در صنعت گردشگر یچند بعد يمفهوم یکه نوستالژ فرضيه نيا

. دارد محورگردشگری نوستالژی فيلم ۀحوز ینظر ةمشارکت قابل توجهي در توسع دارد
دهد که و نشان مي کندمي تاييدرا  یانواع مختلف احساسات نوستالژ پژوهش نياهای يافته

 یديمف يهای مفهومنشيب نيبنابرا ؛ددهمي قرار تاثيرتحت گردشگران را  ۀسفر ۀزيچگونه انگ
در  نظریْپر کردن شکاف برای و  یگردشگر محرکعنوان به ی فيلمنوستالژ ةمطالع یبرا
عت مطالعه صن نيهای اافتهي، ینظر مشارکت نيبر ا افزون .استشدهفراهم آورده  آن

وثر و م ييهای مربوط به شناسایاستراتژ ةتوسع یبرا يعمل یرا با رهنمودها یگردشگر
گری ياری ي يک مقصد گردشابيبازار هبرنامي هنگام طراح ی فيلماستفاده از عناصر نوستالژ

حبوب های مهای گردشگری جديد بر مبنای داستان فيلمايجاد جاذبه عنوان مثال،به رساند.مي
سزايي در جذب هتواند سهم ببرداری ميهای فيلمتورهای بازديد از لوکيش يا گنجاندن

 ياصل ناصرعهدايا و اقلام سنتي مرتبط با  ةتوان عرضبر اين، مي افزون گردشگر داشته باشد.
. فزودابازاريابي گردشگری  ةی فيلم به گردشگران را با هدف درآمدزايي در برنامنوستالژ

 کينوستالژ اتيتا با به اشتراک گذاشتن تجرب ردک بيرا ترغ ندگاندکنيبازدتوان ضمنا مي
حساس ، ايهای اجتماعرسانه اي/ اصلي مقصد گردشگری و ةدر صفح های خودو بيان داستان

که بر قصد بازديد مجدد از  ،وجود آوردبين گردشگران به را ياجتماع ةحلق کيتعلق به 
 .گذار خواهد بودتاثيرمقصد گردشگری بسيار 
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 ريتفس اطيبا احت ديبا پژوهش حاضرهای افتهي، يو عمل یهای نظرمشارکت نيبا وجود ا 
. تسيبالقوه ن دکنندگانياز بازد يعيوس فيط ۀدهندطور کامل نشانبه يفعل ةنمون ، زيراشود

ر هر يک د های خاصي از گردشگران،شود در تحقيقات آتي با تمرکز بر گروهپيشنهاد مي
ار گردشگری مورد تحليل قرروی نوستالژی فيلم  تاثير ،دف به صورت مجزاهای هاز گروه

 یهاوتتفا ياحتمال اتتاثيردر مورد  قيعدم تحق پژوهش حاضر از گريد تيمحدود گيرد.
 گردشگری نوستالژی فيلم بر تاثيرهای شخصيتي در زمينه يا ويژگي/ و يتمانند جنس یفرد
 ینشان داده که مردان و زنان دارا یجهانگرد يت قبلعنوان مثال، مطالعاشود. بهمي يناش

 يتمطالعات آ شود درپيشنهاد مي نيبنابرا ؛(201۴، 1)ريموالدو هستند يمختلف های سفرانگيزه
 يابيتدس یرا برا یفردهای تفاوت نيو نقش چن کار گرفته شودبهتر معرفتر و متنوع ایهنمون

مونه و عدم ن معرف بودن عدم اگرچه .شود يالعه بررسهای مطافتهي شتريب تيو اهم ميبه تعم
بودن  یو کاربرد یريپذميبالقوه ممکن است تعم ۀکنندليتعد متغيرهای تاثيردر مورد  قيتحق

 تيدر مورد درک ماه یديمف نشيب العهمط نيا اما ،را محدود کند پژوهش حاضرهای افتهي
 .دهدارائه مي لميف یگردشگر بازاريابيآن در  يو نقش اساس ینوستالژ یچندبعد
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سفر  یريهای موثر بر رقابت پذمحرک ي(. بازشناس1399، معصومه. )ی، انصاردي، مجیاکبر
، یگردشگر تيريمطالعات مد(. راني: ایالعه مورددوران پساکرونا )مط یبرا یوگردشگر

 . 28۴-2۵3(، 19ديکوو یريگنامه همهژهي)و1۵
و  یو گردشگر نمايس نيرابطه ب يبررس(. 139۴. )اميو حامدسردار، پ ايناد ،ینگار و قند ،ياقبال

 (،اليخ نيريطعم ش لمي: فیدر جذب گردشگر )مطالعه مورد لميعوامل موثر ف یبند تياولو
 .لياردب پاک، یفضا و انرژ ن،يزم يالمللنيکنگره ب نياول

مناطق  یبند تي(. اولو139۵) اطمهف ،ی، و عاشورريمم ،ی، و محمدضار ،يسي، و ويمينس ،ييتولا
 یفضا ييايجغراف. یتوسعه گردشگر یزيجهت برنامه ر لانيشرق استان گ ینمونه گردشگر

 . 80-۶3(، 21)۶، یگردشگر
بحران  تيريمد یساختار ی(. الگو1399، طاهره، ارژنگ مهر، داود. )يحسن پور، محمود، شاه

مطالعات . 19 -ديکوو روسيو وعي: بحران شینمونه مورد ران؛يا یبخش عرضه گردشگر یبرا
 . 89-۵9(، 19ديکوو یرينامه همه گ ژهي)و1۵، یگردشگر تيريمد

. لانيدر استان گ یومگردهای بکانون يابيو ارز يي(. شناسا1398، حسن. )ي، اروجیحسام، مهد
 . 11۴-9۷(، 31)8، یو توسعه گردشگر یزيربرنامه

 يابيبازار یهاتيفعال یبندتي(. اولو139۴، ابوالفضل. )نيزاده نمصالح دوست، مهسا، تاج
 .208-189(، 1۵)۴، یو توسعه گردشگر یزيبرنامه ر. لميف یگردشگر

 سي،نامه کارشناپايان. یگردشگر يابيدر بازار اهاليو سر هالمينقش ف(. 1391. )هسادوست، مصالح
 .ganj.irandoc.ac.irي، بازيابي شده از دانشگاه علامه طباطبائ

 یفضاها تيفيهای ک(. سنجش شاخصب1398. )ني، حسيحي، ذبرجي، اعتصام، اثي، حديلقمان
مطالعات  و ايجغرافتو ساعت چند است(.  یايدر دن لمي: )ف ینمونه مورد يرانيا یلمهايدر ف یشهر
 .90-۷۷(، 30)8، يطيمح

 یايدر دن» یساختار عناصر شهر ليتحل الف(،1398) .نيحس ي،حيذب رج،يا ،اعتصام ث،يحد ي،لقمان
 ۷ .هفت حصار يطيمطالعات مح. نمايبر ارتباط شهر و س یبا مرور «تو ساعت چند است؟

(2۷):29-۴2. 
. رانيدر ا يفرهنگ یصرف کالاهام تيسنجش وضع ماشيموج سوم پ(. 1399. )عيد، سدفريمع

(1۵898 .)sccr.irي، بازيابي شده از: انقلاب فرهنگ يعال ی: شورا
https://sccr.ir/news/15898/1/# 

(. تبيين و ارائه مدل بهينه 1399نعمتي، ولي، عليزاده، محمد، اروجي، حسن، موسوی، سميه سادات. )
روابط بين فيلم توريسم و توسعه گردشگری روستايي )مورد مطالعه: روستای سولقان، استان 

  .128-109 ،(33)9 ،ريزی و توسعه گردشگریبرنامه .تهران(
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