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‌چكيده
 موجباطلاعات و ارتباطات  یورافن عیو بهبود سر فناورانه یها مرفتیونقل، پ حمل یها مرفتیپ

 نیاطلاعات و خدمات ب عیحرکت سر بهتجارت  شیافزا نیا و یاقتصاد جهان تر عیسر شدن یجهان
را بنا  کیلجست ۀتوسع یها هیو پا رددا کیاز بصش لجست یشده است که درک مناسب منجر ییکمورها

در تجارت  دیجد دگاهیاز د یکه ناش شدن یو جهان یت جهانکاهش موانع در تجار ن،یااند. علاوه بر  کرده
 دهد یم شیاست، ارزش تجارت چندجانبه را افزا یالملل نیب یها سازمان هریو د یتوسط بانک جهان یجهان

 ۀتوسع یبرا را کیاز لجست تیحما ۀنیزم ،یدر اقتصاد جهان یتیچندمل یها از شرکت یمتریو سهم ب
 عیصنا در صادرات ۀتوسع برمؤثر  عوامل یبررس ق،یتحق نیا هدفاهم کرده است. فر یالملل نیب یها تیفعال

 را قیتحق یآمار ۀجامعبوده است.  کیلجست ستمیس بر یمبتن کردیرو با فارس جیخل نگیهلد یمیپتروش
 فارس جیخل نگیهلد یمیپتروش یها شرکت ۀریمد ئتیه یاعضا و رانیمد سرپرستان، ارشد، کارشناسان
 صورت بهنمونه و  عنوان بهنفر  278داده است.  لیتمک ،هستند تیممغول به فعال یبازرگان یدهاکه در واح

با  قیتحق یها هیپرسمنامه بوده است. فرض قیتحق نیها در ا داده یاند. ابزار گردآور انتصاب شده یتصادف
 ،یالملل نیب یابیبازار ،یصادرات بازار داد نمان جینتامورد آزمون قرار گرفت.  Smart.PLS افزار نرماستفاده از 

 ،یصادرات فروش کلان، عوامل ،یسازمان عوامل بازار، در رقابت ،یصادرات یها چالش ،یصادرات یها لیپتانس
 عیصنا در صادرات ۀتوسع و کیلجست عملکرد بهبود بر یصادرات محصول یاگیوو  یصادرات کیلجست
 دارد. ریتأث فارس جیخل یمیپتروش

 .‌JEL: F18، L91، M31بندیطبقه
 ی.صادرات یابیبازار کیلجست ،صادرات :يدیکل‌یها‌واژه
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‌مقدمه.‌1
 یا سابقه یتوجه تجارت، همراه با موج ب قابل شیشاهد افزا 1990و  1980 یها دهه
 همراه یناخالض داخل دینسبت به تول یتجار ۀبا کمورها و توسع یتجار یاز آزادساز

 ،1همکاران و وی)کا شد مطرحاقتصاد  یر رشد براعنوان موتو که صادرات به است بوده
 ۀدر عرص رانیکمور ا یاهداف مل نیتر از مهم یکیدار صادرات یپا ۀ(. توسع2017
کمور  یه اقتصادۀتوسع در یدیکل و مؤثر عنصر کی یرنفتیاست. صادرات غ یاقتصاد

کمور  یرزدرآمد ا یبرا یعنوان منبع به یچرا که اتکا به صادرات نفت شود؛ یمحسوب م
نفت به اقتصاد کمور  یتقاضا زانیم ای یجهان متینوسان ق جهیدارد که درنت یبیمعا

 . کمورکند یو روشن م یهیبد یرنفتیصادرات غ ۀضرورت توسع رو نی. از ارساند یم انیز

 ۀشد شناخته یعیطب گاز درصد 17، یگاز ۀریمترمکعب ذخ ونیلیتر 33 داشتن با رانیا
 کل از درصد 11، یگاز عاناتیم و خام نفت ۀبمک اردیلیم 138 از شیب نیهمچن ن،جها

است  یدروکربنیه میعظ منابع یدارا رونیادارد. از  اریجهان را در اخت خام نفت حجم
 عنوان به را محصولات نیکه صادرات ا هستند یمیپتروش محصولات یاصل که خوراک

 (.1394، باوندید )دکنن یمهم مطرح م «یاقتصاد تیمز» کی
 ،یعموم یها رساختیمانند صادرات، ز ،یاقتصاد یها تیاز فعال یمتعدد یها جنبه

 2یخارج میمستق یگذار هیونقل و ارتباطات از راه دور، سرما در حمل یگذار هیسرما
(FDI)، ینهاد عواملتر،  بزرگ یبه بازارها یکینزد ،یمال ۀتجارت، توسع ،یانسان یۀسرما 

 اند.  شده مطرح یرشد اقتصاد یاحتمال ۀکنند نییعوامل تع عنوان به یمکان یها نهیو هز

 یمرکز ۀمحرک یروهایاز ن یکیعنوان  به ای یندهطور فزا به یکلجست یستمس یراً،اخ
اقتصاد  یکرا در  یارتباطات بصم یکاست. خدمات لجست شناخته شده یرشد اقتصاد

و  یایی. عوامل جغرافدهد یم یوندپ یرا به اقتصاد جهان یکرده و اقتصاد مل یجادا
 یرتأث المللی ینرقابت ب رویهستند که  یعوامل ینتر از مرتبط ،ونقل حمل یرساختز

 (.2013 ،4همکاران و مارکویتز؛ 2012 ،3)پرسون دارند
 یکمورها، همراه با تعداد اپراتورها نیامکانات ب عیتوز ک،یلجست رساختیز تیفیک
و گسترش سهم  یالملل نیرقابت ب شیافزا یابر یعنوان ابزار ها به و تصصض آن کیلجست

                                                           
1. Quaye 
2. foreign direct investment 
3. Persson 
4. Márquez-Ramos & Aparisi-Caudeli 
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  1جکس و پنداکور نه،یزم نی. در ااست برخوردار یا ندهیفزا تیاهم از ،ها بازار شرکت
 یها در بصش یوراشدت با بهبود فن به یکه رشد تجارت جهان کنند یم انیب (2010)

 جینتا از( 2013)و همکاران  2برهوفن یها افتهیونقل در ارتباط است.  ارتباطات و حمل
عضو  یبه کمورها رانیصادرات نفت ا ۀبصش عمد 1990-1962 یزمان ۀمدل در دور

 ،بنادر قیاز طر ییجا هو جاب اتیعمل فقط نه نرهایاروپا نمان دادند که نصب کانت یۀاتحاد
ونقل  حمل ستمیس جادیبا ا نیو همچن گذارند یم ریونقل تأث کل صنعت حمل یبلکه رو
 ییجابجا قیاز طر لیونقل و کاهش زمان تحو حمل تیظرف لیهتس سببمدرن، 
 (.2015 ،3و همکاران یشده است )بنساس ها ونیقطارها و کام ها، یکمت نیب یها محموله

رشد گنجانده شده  یطرح ارتقا درکه  است یتنها صنعت خدمات کیصنعت لجست
 یرشد اقتصاد یها محرکاز  یکیرشد، صادرات  یها ستیاز کاتال یاریبس انیم در. است

 کی. لجستاست شده( شناخته ELG) 4صادرات رشدمحور یۀعنوان فرض است که به
کنترل مواد  ،یموجود تیریانبار، مد تیریمد رایز ؛ونقل دارد حمل بردلالت را  نیمتریب

 شیدر افزا یمهم ءجز تواند یم کینقش، لجست نیتوجه به ا با. ردیگ یدر برم راو ... 
 وشده تمام یو کالاها هیمواد اول نیتأم ۀریبهبود زنج که رشد باشد-صادرات ۀرابط

 (.2019)فون و ابوصدرا،  دهد یم شیو بازده را افزا یور بهره تیدرنها

 نیتر است که از مهم کیلجست ۀنیدر زم یادیز یها لیها و پتانس تیمز یدارا رانیا
و  تیترانز یاصل دوریپنج کر ریو در مس انهیخاورم ۀبه قرارگرفتن در منطق توان یها م آن

 یها به آب یونقل، دسترس حمل یها روش ۀامکان استفاده از هم ،یالملل نیونقل بحمل
 ۀاز بنادر متعدد و شبک یگسترده، برخوردار یخمک یمرزها و یآزاد، داشتن سواحل آب

 ۀمرتبط با حوز یها در شاخض رانیا هاهیجا یبررسگسترده اشاره کرد.  یا جاده
 افتنین و توسعه نهیزم نیکمور در ا یضعف عملکرد انهریب یبه خوب ک،یتلجس

در شاخض  رانیا ،یگزارش بانک جهان نیاست. براساس آخر یکیلجست یها رساختیز
 هاهی( است و جاتیوضع نی)بهتر 5از  85/2 ۀنمر ی، دارا2018سال  کیعملکرد لجست

 یکمورها در مرویپ یها رکتکمور به خود اختصاص داده است. ش 160 انیرا در م 64
اند سهم  لازم توانسته یبسترها یآوربازارها و فراهم قیبا شناخت دق مرفتهیپ

 یو تجار یمیپتروش یها شرکت که یبازارها را از آن خود کنند؛ درحال نیاز ا یریچممه

                                                           
1. Jacks and Pendakur 
2. Bernhofen 
3. Bensassi 
4. Export-led growth 
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محدود و سهم  یالملل نیب یها تیدر داخل کمور، فعال ییها تیبا وجود فعال رانیا
 همکاران و ی(. بنساس1396و همکاران،  یجهان دارند )عبد یدر بازارها یزیناچ

. با توجه به کردند لیوتحل هیو تجارت را تجز کیلجست رساختیز نیب ۀ( رابط2015)
 یها انیجر لیتسه یرا برا کیلجست تیها اهم آن ا،یاسپان ۀمنطق یشواهد صادرات

صنعت  یبرخوردار یدر راستا د،یترد یب‌(.2018 ،1همکاران و)کاباک  دادند نمان یتجار
 نیافزوده در ا و ارزش یا نهیساختار هز دیبا ش،یخو یها تیکمور از مز یمیپتروش

و  یهمبسته لهیوس نیداد تا بد شیافزا را یگاز در بالادست دیو تول ابدیصنعت بهبود 
 ر،هی. موضوع دکند نیرا تضم یدست نییپا یمیپتروش یها خوراک مجتمع نیتأم ۀریزنج

کمور  یمیدر صنعت پتروش کیلجست تیریو مد نیتأم ۀریزنج تیریبه مد اهیتوجه و
است که در  یرانیا نگیشرکت هلد کی فارس جیخل یمیپتروش عیاست. شرکت صنا

 دیتول ،ییایمیش یها و کارخانه یمیپتروش یها بر مجتمع تیریو مد یگذار هیسرما ۀنیزم
 به قیتحق نیا در منظور نیبد .کند یم تیفعال یمیو محصولات پتروش ییایمیمواد ش
 بر یمبتن کردیرو با فارس جیخل یمیپتروش عیدر صنا صادرات ۀتوسع برمؤثر  عوامل

 پاوهش اتیادب از یکل ینما کی ۀارائ به مقاله، ۀادامشد. در  پرداخته کیلجست ستمیس
 و لاعاتاط یآور جمع و پاوهش طرح به ،یبعد بصش در .شود یم پرداختهها  هیفرض و

 .شود یم پرداخته یریگ جهینت به پاوهش، یها افتهی ریتفس از پس

 

‌پژوهش‌ادبيات.‌2
، شدن یعلت جهانهب. ستکرده ا رییوکار تغ انداز کسب ، چمم1990 ۀده لیاز اوا

 ۀلزوماً مواد مناسب را در زمان مناسب، در نقط یرقابت مستلزم آن است که ممتر
 کیعملکرد لجست .باشد داشته اریاخت در نهیهز نیمترک با مناسب طیمناسب و در شرا

 تمرکز خود یا هسته یها تیصلاح یرو تا سازد یشرکت را قادر م کی ،یسپار برون
و اجازه  رندیکار گنحو منابع خود را به نیبه بهتر توانند یها م کار، شرکت نی. با اکند

 تیریخود را مد کیلجست یا طور حرفه به یدر سطوح جهان ،حلدهندگان راهدهند ارائه
 (.2014 ،2رجانیکنند )ن یبردار کارکنان خود بهره یها رساختیو ز یوراکنند و از فن

 ریتأث مدرن کیلجست بر یادیز حد تا شدن یالملل نیب و یساز یجهان یندهایفرا
 به مربوط مسائل است، پیمرفت حال در سرعت به که اقتصاد شدن یجهان ندیفرا در. دارد

                                                           
1. Kabak 
2. Neerajaa 
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 و یجهان اقتصاد یساز کپارچهی. است برخوردار یزیاد تیاهم ازونقل  حمل تیریمد
 یها رهیزنج و یالملل نیب یکیلجست یها ستمیس جادیا به دو هر تجارت، شدن یجهان
 (.2020 ،1داس و سنداوی)ب کند یم کمک یالملل نیب بازار در یجهان ۀعرض

 با را خود کمورنقل و حمل و لجستیکی یها سیستم که است مهم ها دولت برای
 ؛(2020 داس، و بیسنداو) کنند درک را موجود تنهناهای تا کنند مقایسه کمورها یرسا

 فیتوص را تجارت انیجر و کیلجست نیب واضح ۀرابط تجارت لیتسه یتئور که یدرحال
 یها تیفعال شامل تدارکات رایز ؛ستین ساده کیلجست عملکرد یریگ اندازه کند، یم

 گمرک، از کالا ضیترخ ،یساز رهیذخ ،یالملل نیبونقل  حمل ونقل، حمل هجمل از یمصتلف
 یارهایمع به دیبا یتجرب مطالعات رو نیا از. است رهیغ و ارتباطات و اطلاعات یفناور

-پرتغال ؛2005 ،همکاران و 2لسونیو) کند اعتماد کیلجست یها تیفعال یبرا یعملکرد
 بصش تیفعال چند ای کی اثرات یشمار یب یتجرب مطالعات(. 2012، 3لسونیو و پرز

 ۀهم درنظرگرفتن یجا به اول ۀدست .است کرده یابیارز تجارت انیجر بر را کیلجست
 و مائویل شامل. دارد توجه کیلجست عملکرد از جنبه کی به فقط ک،یلجست عناصر
 رساختیز شاخض از( 2003) همکاران و 5زرزوسو-نزیمارت و( 2001) 4ونابلس

 و دوم ۀدست. کنند یم استفاده تجارت لیتسه یبرا یا واسطه عنوان به ودخونقل  حمل
 یها شاخض از استفاده با کیلجست عملکرد ریتأث یابیارز درصدد ،یبعد مطالعات
، لسونیو و پرز-پرتغال؛ 2005، همکاران و لسونیو) است لیوتحل هیتجز در مصتلف
 پوشش یبرا ییکردهایرو نیچن‌(.2014 ،7داوی؛ 2013، همکاران و 6هاسمن ؛2012

 یطورکل به. است شده  گرفته درنظر جینتا استحکام از نانیاطم و تدارکات یها جنبه ۀیکل
 .دارد تجارت انیجر بر یدیشد ریتأث کیلجست عملکرد دهد یم نمان مطالعات متریب

 را تجارت انیجر و تجارت یها نهیهز بر ییایدر اتصال ریتأث مطالعات ازدر بسیاری 
 همکاران، و نکیف؛ 2001 همکاران، و مویل؛ 1998 همکاران، و رادلت) شده است یسبرر

 این مطالعات جینتا(. 2002 ،8همکاران و کلارک؛ 2003 همکاران، و سانچز؛ 2002

                                                           
1. Beysenbaev & Dus 
2. Wilson 
3. Portugal-Perez & Wilson 
4. Limao & Venables 
5. Martínez-Zarzoso 
6. Hausman 
7. Yadav 
8. Radelet & Sachs (1998); Limao & Venables (2001); Fink et al. (2002); Sánchez et al. 

(2003); Clark et al. (2002) 
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 و دهد یم کاهش زیادی زانیم به راونقل  حمل ۀنیهز بندر، راندمان بهبود نمان داد
 .دهد یم شیافزا رادوجانبه  تجارت حجم

 و فمن( و ها2017) 1هافمن و فوگزا مطالعات جمله از مطالعه، نیچند راً،یاخ
 2ونقل حمل اتصال شاخض از استفاده با را ییایدر یها رساختیز تیفیک( 2019) همکاران

(LSCI )3ملل سازمان ۀتوسع و تجارت کنفرانس که (UNCTAD ) است، کرده هیتهآن را 
 یبارونقل  حمل اتصال نیب یمیمستق و یمثبت قو ۀرابطها  آن جینتا. کنند یم یریگ اندازه

 نگیر یکانت به فقط هرید مطالعات یبرخ. کند یم دییتأ تجارت انیجر و دوجانبه ییایدر
 کردند لیوتحل هیتجز رادوجانبه  تجارت حجم و نگیریکانت نیب وندیپ وند شد معطوف

 ی( در بررس2016) 4نراستا مرچنت و همکارا نی(. در ا2013)برهوفن و همکاران، 
 دگاهیشدن نمان دادند د یالملل نیدر روند ب یالملل نیب کیلجست یدادن استراتا شکل

ها  آن یها تیفعال ۀبه توسع تواند یم یکیلجست یها یدر مورد استراتا یالملل نیب رانیمد
صادرات  اب کیعملکرد لجست نیب ارتباط یبررس در( 2018) همکاران و کاباک. کندکمک 

ها،  رساختیگمرک، ز یها نمان دادند شاخض ویبر سنار یمبتن کردیرو اساسبر
عملکرد  بودن موقع و به یابی، ردیکیلجست تیو صلاح تیفی، کیالملل نیب یها محموله
( در 2019) 5همکاران و نایلار. دارد یا کننده نییتعنقش  و است رگذاریتأث یصادرات
 یصادرات محصولات کماورز راهبرد یریگ در شکل کیلجست یکردهایرو یاجرا یبررس

 نیدر اوکرا یبصش کماورز یصادرات لیپتانس شیافزا یها نمان دادند راه نیدر اوکرا
 منظور بهوجوه  تیهدا یمؤثر برا سازوکار جادیا نر،یونقل کانت حمل ۀحوز ۀشامل توسع

با  نیأمت یها رهیزنج نیهزیانواع جا ۀتوسع ،یا منطقه یکیلجست یها رساختیز ۀتوسع
( در 2020) 6ونقل خودرو و رودخانه است. تانهر و همکاران حمل یها رساختیبهبود ز

 دادند نمان 2017-2007 ۀدور یط هیدر ترک صادرات تنوع و کیلجستعملکرد  یبررس
 سود یۀحاش بر یمتریب ریتأث و گذارد یم ریتأث صادرات ارزش بر کیلجست یها رساختیز

 .دارد ها شرکت

در ارتباط با  یعوامل ساختار ی( در بررس1396و همکاران ) یتا اصغرراس نیا در
 یها یتوانمند ت،یریمد یها یاگیو ندنمان داد یمیپتروش یها عملکرد صادرات شرکت

                                                           
1. Fugazza & Hoffmann 
2. Liner Shipping Connectivity Index 
3. United Nations Conference on Trade and Development 
4. Marchet 
5. Larina 
6. Töngür 
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در  یشرکت بر عملکرد صادرات یها یها و توانمند یاگیو و یصادرات راهبردی یابیبازار
و  یی( در شناسا1398) یو سروستان انیمانیمثبت دارد. سل ریتأث یمیپتروش یها شرکت

از مدل الماس  ی)کاربرد یمیممکلات و موانع صادرات محصولات پتروش یبند رتبه
 یهایاگیو و اتیتقاضا، خصوص د،یتول یها نهاده یاگیرقابت پورتر(، نمان دادند و

 و عوامل یو اقدامات دولت، ساختار و وضع رقابت ها استیس بان،یوابسته و پمت عیناص
( 1398) یرستم. اند شده یمعرف یمیعنوان موانع صادرات محصولات پتروش به یبازارریغ

 یها معکوس با استفاده از روش کیلجست سکیر یبند تیو اولو ییدر شناسا
ها  وزن شاخض ۀمحاسب جی، نمان دادند با توجه به نتاTOPSIS ارهیمعچند یریگ میتصم

برخوردار  ییبالا ینسب تیاز اهم کننده نیأم( ارتباط مناسب با تشده یی)عوامل شناسا
 یورافن یریکارگ به وتقاضا  ینیب شیپ ه،یموقع مواد اول به نیتأم مانند یاست و عوامل

مناسب و  یموجود زانیم نییقرار دارند و عامل تع یبعد تیاهم ۀاطلاعات در درج
 قرار دارد. تیاهم ۀدرج نیتر نییرقبا در پا طیشرا یبررس

 
‌قيتحق‌یمفهوم‌دلم.‌‌1شكل
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 لجستیک رویکرد به پتروشیمی، ۀحوز در خود فراوان های پتانسیل به توجه با ایران
 راهبردهای بین رابطۀ. دارد نیاز ارزش هۀزنجیر تکمیل برای پتروشیمی محصولات

 باید ،رابطه این مناسب شناخت برای. است پیچیده و پویا ای هرابط لجستیک، و صادراتی
 یارچندمع از استفاده با این راهبردها قبلی مطالعات در. شود گرفته کاربه جامعی دیدگاه

 با تحقیق این در. است شده بررسی نفعان ذی از ممصصی یها گروه دیدگاه براساس و
 بومی مدل تواند یم که ی ارائه شده استجامع مدل بنیاد، داده رویکرد از استفاده
 سایر مدیران. باشد فارس خیلج هلدینگ رد صادراتی راهبردهای ۀتوسع برای مناسبی
 صادراتی راهبردهای ۀتوسع برای مدل این از توانند یم نیز ممابه های فعالیت با ها شرکت

به  یقتحق ینکه در ا شدارائه  یرز یمیمدل پارادا یت. درنهاکنند استفاده خود
 .شد  در سطح گسترده پرداخته یقمدل تحق یاعتبارسنج

 :اند شدهآزمون  ریز یها هیفرض ،شده مدل ارائه براساس
 دارد. یمثبت و معنادار تأثیر یصادرات های یلپتانس یمحور هبر مقول یعل یطشرا -

 .دارد معناداری و مثبت یربر راهبردها تأث یصادرات های یلپتانس یمحور همقول -
 .دارد معناداری و مثبت یربر راهبردها تأث یا ینهزم یطشرا -
 .دارد معناداری و مثبت یرثتأ یامدهاراهبردها بر پ -
 .دارد معناداری و منفی یربر راهبردها تأث یصادرات یها چالش ۀمداخل یطشرا -

 

‌قيتحق‌روش.‌3
 کارشناسان، نظر از یفیک بصش ازشده  استصراج یارهایمع براساس مدل برازش یبرا

 فارس جیخل نگیهلد شرکت ۀریمد ئتیه یاعضا و رانیمد سرپرستان، ارشد، کارشناسان
 یابیبازار ،یصادراتبازار  ۀمقولبا  ینظر خبرگان، مدل براساس .است شدهاستفاده 

 ،یسازمان عوامل بازار، در رقابت ،یصادرات یها چالش ،یصادرات یها لیپتانس ،یالملل نیب
 ییشناسا یمحصول صادرات یاگیو ی وصادرات کیلجست ،یصادرات فروش کلان، عوامل

 استفاده یمقطع یمیمایپ قیتحق طرح کی از ،ازین مورد یها داده یآور جمع یبرا. شد
 سرپرستان، ارشد، کارشناسان کارشناسان، را قیتحق نیا یآمار ۀجامع رایز ؛است شده

 نگیهلد یمیپتروش یها شرکت یبازرگان یواحدها در فعال ۀریمد ئتیه یاعضا و رانیمد
 نفر 1000 یآمار ۀمعجا یاعضا کل تعداد آمار، طبق که استداده  لیتمک فارس جیخل

است. در  شدهاستفاده  دسترس در یریگ انتصاب حجم نمونه، از روش نمونه یاست. برا
برآورد  یاز جدول مورگان برا ،ار نباشدیا درصد خطا در اختیانس جامعه یکه وار یموارد
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ند. شد ممصض نفر 278 تعداد مورگان جدول از استفادهبا  .دشو یحجم نمونه استفاده م
از نظر  برگرفته پرسمنامه یها داده یگردآور و پرسمنامه اطلاعات یآور جمع یهاابزار

 مدل تناسب آزمون و( CFA) 1یدییتأ یعامل لیتحل ازها  داده یبررس یبرا. استخبرگان 
 با زینها  داده لیتحل. روش شد استفاده روابط آزمون یبرا یساختار معادلات مدل و

 .است بوده Smart.PLS افزار نرم از استفاده
 

‌پژوهش‌مدل‌و‌رهايمتغ‌.3-1
 قيتحق‌یها‌مدل‌یرهايمتغ‌يیايپا‌و‌يیروا‌.3-1-1

 یها هیپنهان با گو یرهایسنجش روابط متغ یمدل، نصست برا یبررس برای
همهن خواهد بود که قدر مطلق  یاستفاده شد. مدل یریگ ها از مدل اندازه سنجش آن

باشد.  5/0حداقل مقدار  یمتناظرش دارا ریپذ مماهده یرهایاز متغ کیهر یعامل یبارها
. شود یمنظر  صرف آن از و گرفته درنظر فیضع رابطه ،باشد 3/0 از کمتر یعامل بار اگر
 است مطلوب یلیخ باشد 6/0 از تر بزرگ اگر و است قبول قابل 6/0 تا 3/0 نیب یعامل بار
 یبارها یتماممماهده کرد  انتو یم 1 جدول در(. 2014 ،3وپانین؛ 1999 ،2هولاند)

 ییایمطلب است که پا نیا دیمؤ که هستندرا دارا  5/0از  متریب یمقدار رهایمتغ یعامل
 قبول است. قابل یریگ در مورد مدل اندازه

‌

‌قيتحق‌یرهايمتغ‌و‌یعامل‌یبارها.‌‌1جدول

‌‌tآمارة عاملی‌بار جهت  ‌tآمارة عاملی‌بار جهت

q01 ← صادراتی بازار  721/0 707/17 q39 ← کلان عوامل  772/0 519/24 

q02 ← صادراتی بازار  866/0 266/52 q40 ← کلان عوامل  749/0 309/27 

q03 ← صادراتی بازار  765/0 463/24 q41 ← کلان عوامل  729/0 673/20 

q04 ← صادراتی بازار  64/0 187/13 q42 ← کلان عوامل  61/0 403/12 

q05 ← صادراتی بازار  856/0 797/46 q43 ← کلان عوامل  741/0 463/21 

q06 ← صادراتی بازار  659/0 611/14 q44 ← کلان عوامل  641/0 253/17 

q07 ← المللی بین بازاریابی  93/0 992/65 q45 ← کلان عوامل  831/0 751/48 

q08 ← المللی بین بازاریابی  766/0 679/25 q46 ← کلان عوامل  735/0 503/25 

q09 ← المللی بین بازاریابی  938/0 05/63 q47 ← کلان عوامل  752/0 607/23 

                                                           
1. Confirmatory factor analysis 
2. Hulland 
3. Neupane 
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‌‌tآمارة عاملی‌بار جهت  ‌tآمارة عاملی‌بار جهت

q10 ← المللی بین بازاریابی  919/0 417/58 q48 ← کلان عوامل  684/0 099/23 

q11 ← صادراتی های پتانسیل  664/0 323/16 q49 ← کلان عوامل  607/0 421/11 

q12 ← صادراتی های پتانسیل  849/0 578/51 q50 ← کلان عوامل  821/0 161/45 

q13 ← صادراتی های پتانسیل  8/0 934/36 q51 ← سازمانی عوامل  746/0 795/20 

q14 ← صادراتی های پتانسیل  798/0 087/39 q52 ← سازمانی عوامل  784/0 047/26 

q15 ← صادراتی های پتانسیل  726/0 321/17 q53 ← سازمانی عوامل  779/0 998/24 

q16 ← صادراتی های پتانسیل  794/0 103/36 q54 ← سازمانی عوامل  684/0 298/14 

q17 ← صادراتی های پتانسیل  702/0 749/18 q55 ← سازمانی عوامل  576/0 961/9 

q18 ← صادراتی های پتانسیل  815/0 523/31 q56 ← سازمانی عوامل  656/0 338/15 

q19 ← صادراتی های پتانسیل  755/0 058/23 q57 ← صادراتی فروش  652/0 68/15 

q20 ← صادراتی های پتانسیل  789/0 707/29 q58 ← صادراتی فروش  819/0 806/44 

q21 ← صادراتی های پتانسیل  758/0 42/21 q59 ← صادراتی فروش  686/0 382/20 

q22 ← صادراتی های چالش  622/0 529/15 q60 ← صادراتی فروش  877/0 118/78 

q23 ← صادراتی های چالش  676/0 421/12 q61 ← صادراتی فروش  751/0 869/19 

q24 ← صادراتی های چالش  861/0 879/38 q62 ← صادراتی لجستیک  605/0 081/14 

q25 ← صادراتی های چالش  631/0 32/15 q63 ← صادراتی لجستیک  668/0 656/11 

q26 ← صادراتی های چالش  59/0 243/11 q64 ← صادراتی لجستیک  894/0 379/67 

q27 ← دراتیصا های چالش  675/0 435/15 q65 ← صادراتی لجستیک  595/0 387/12 

q28 ← صادراتی های چالش  868/0 738/38 q66 ← صادراتی لجستیک  547/0 556/9 

q29 ← صادراتی های چالش  789/0 462/20 q67 ← صادراتی لجستیک  869/0 484/80 

q30 ← صادراتی های چالش  668/0 835/14 q68 ← صادراتی لجستیک  881/0 484/60 

q31 ← صادراتی های چالش  577/0 931/10 q69 ← صادراتی لجستیک  813/0 803/22 

q32 ← صادراتی های چالش  651/0 899/14 q70 ← صادراتی لجستیک  668/0 507/16 

q33 ← صادراتی های چالش  841/0 974/35 q71 ← صادراتی لجستیک  6/0 588/11 

q34 ← صادراتی های چالش  832/0 978/38 q72 ← محصول ویاگی  755/0 06/22 

q35 ← بازار در رقابت  822/0 043/35 q73 ← محصول ویاگی  791/0 705/26 

q36 ← بازار در رقابت  813/0 478/22 q74 ← محصول ویاگی  804/0 84/28 

q37 ← بازار در رقابت  745/0 507/19 q75 ← محصول ویاگی  663/0 078/15 

q38 ← کلان عوامل  554/0 361/12 q76 ← محصول ویاگی  629/0 258/12 

 قیتحق یها افتهی: منبع
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 زانیم با کرونباخ یآلفا یها شاخض توسط قیتحق یرهایمتغ ییایپا سپس
 یزان استاندارد بالای( با مCR) یبیترک ییای( و پا1951 )کرونباخ، 7/0 یبالا استاندارد

 لاکر، و)فورنل  5/0 یبالا ندارداستا زانیم با( AVE) افتهی توسعه انسیوار نیانهیم و 7/0
مماهده کرد  توان یم 2. در جدول شد یبررس Smart-PLS افزار نرم از استفاده با( 1981

 .ندداررهمهرا برخو ییو روا ییایاز پا قیتحق یرهایمتغ
 

‌قيتحق‌مدل‌یرهايمتغ‌یهمگرا‌يیروا‌و‌يیايپا.‌‌2جدول

 AVE (CR)‌ترکيبی‌پايايی کرونباخ‌آلفای‌متغيرها

 510/0 930/0 918/0 کلان عوامل

 501/0 856/0 798/0 سازمانی عوامل

 572/0 888/0 847/0 صادراتی بازار

 794/0 939/0 911/0 المللی بین بازاریابی

 521/0 933/0 921/0 صادراتی های چالش

 580/0 872/0 815/0 صادراتی فروش

 526/0 915/0 895/0 صادراتی لجستیک

 593/0 941/0 931/0 تیصادرا های پتانسیل

 631/0 836/0 706/0 بازار در رقابت

 535/0 851/0 780/0 محصول ویاگی

 قیتحق یها افتهی: منبع
 

 یتمام یی،اینظر پا از نیبنابرا است؛ 7/0از  تر بزرگ رهایمتغ یکرونباخ تمام یآلفا
 تر بزرگره هموا (AVE) شده استصراج انسیوار نیانهیاست. مقدار م دأییمورد ت رهایمتغ
 .شود یتأیید م زیهمهرا ن ییروا . پساست 5/0از 

 

‌(لارکر‌و‌فورنل‌روش)‌واگرا‌يیروا‌.3-2-1
 یها شاخض با سازه کی یها شاخض نیب تفاوت زانیم واگرا، ییروا قسمت در

 باهر سازه  AVE جذر ۀسیمقا قیطر از کار نیا. شود یم سهیمقا مدل در هرید یها سازه
 دیبا سیماتر کی کار نیا یبرا. دشو یم محاسبه ها سازه نیب یستههمب بیضرا ریمقاد
 ریمقاد و ستاهر سازه  AVE بیضرا جذر سیماتر یاصل قطر ریمقاد که داد لیتمک
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 نیا .است هرید یها سازه با سازه هر نیب یهمبسته بیضرا ،یاصل قطر یبالا و نییپا
 .است شده داده نمان 3 جدول در سیماتر

 
 ها‌سازه‌یهمبستگ‌بيضرا‌و‌‌AVEجذر‌ۀسيمقا‌سيماتر.‌‌3جدول
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                   714/0 کلان عوامل

                 708/0 485/0 سازمانی عوامل

               756/0 616/0 488/0 صادراتی بازار

             891/0 647/0 572/0 344/0 المللی بین بازاریابی

           721/0 497/0 206/0 178/0 081/0 صادراتی های چالش

         762/0 307/0 705/0 645/0 637/0 321/0 صادراتی فروش

       725/0 630/0 456/0 748/0 505/0 502/0 258/0 صادراتی لجستیک

     770/0 559/0 459/0 510/0 550/0 474/0 342/0 402/0 صادراتی های پتانسیل

   794/0 521/0 576/0 501/0 462/0 607/0 530/0 412/0 364/0 بازار در رقابت

 732/0 477/0 547/0 531/0 651/0 250/0 642/0 667/0 540/0 432/0 محصول ویاگی

 قیتحق یها افتهی: منبع
 

 بیضرا ازهر سازه  AVE جذر ،است ممصض بالا سیماتر از که گونه همان
 از یحاک مطلب نیا که است شده متریب هرید یها سازه با سازه آن یهمبسته

 .است ها سازه یواگرا ییروا بودن قبول قابل
 

‌پژوهش‌یها‌افتهي‌.3-2
ساختار  کیبر اساس  قیتحق یها هیفرض از کیهر در یبررس مورد یرهایمتغ ۀرابط

که در  قیتحق یآزمون شده است. در مدل کل PLS یحداقل مربعات جزئ کیبا تکن یعل
 ریمتغ ابمماهده  قابل یرهایاز متغ کیهر ۀ)رابط یریگ مدل اندازه ،شده میترس 2شکل 

 یست. برا( محاسبه شده اهریکدیپنهان با  یرهای)روابط متغ ریپنهان( و مدل مس
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محاسبه شده که در شکل  نگیبوت استراپ کیبا تکن t ۀآمار زیروابط ن یسنجش معنادار
 .است شده ارائه 3

 
‌پژوهش‌یکل‌مدل‌یجزئ‌مربعات‌حداقل‌کيتكن.‌‌2شكل

 
‌نگياستراپ‌بوت‌کيتكن‌با‌پژوهش‌یکل‌مدل‌‌tةآمار.‌‌3شكل
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 طیاثر شرا شدت: یاتصادر یها لیپتانس یمحور هبر مقول یعل طیشرا ریتأث یبررس
 ۀمحاسبه شده است و آمار 624/0برابر  یصادرات یها لیپتانس یمحور هبر مقول یعل

در سطح  t یبحران مقدارتر از  آمده است که بزرگ دست به 350/12 زیاحتمال آزمون ن
 ؛معنادار است شده مماهده ریتأث دهد یو نمان م است 96/1 یعنی درصد 5 یخطا
 ریتأث یصادرات یها لیپتانس یمحور هبر مقول یعل طیشرا درصد 95 اننیاطم با نیبنابرا

 دارد. یمثبت و معنادار
شدت اثر  :راهبردها‌بر‌یصادرات‌یها‌ليپتانس‌یمحور‌همقول‌ريتأث‌یبررس

 ۀشده و آمار محاسبه 272/0برابر  راهبردها بر یصادرات یها لیپتانس یمحور همقول
در سطح  t یبحران مقدارتر از  ده است که بزرگآم دست به 740/3 زیاحتمال آزمون ن

 ؛معنادار است شده مماهده ریتأث دهد یو نمان م است 96/1 یعنی درصد 5 یخطا
 ریبر راهبردها تأث یصادرات یها لیپتانس یمحور همقول درصد 95 نانیاطم با نیبنابرا

 .دارد یمعنادار و مثبت
‌راهبردها:‌یا‌نهيزم‌طيشرا‌ريتأث‌یبررس بر  یا نهیزم طیاثر شرا شدت بر

آمده  دست به 773/7 زیاحتمال آزمون ن ۀشده و آمار محاسبه 450/0راهبردها برابر 
و نمان  است 96/1 یعنی درصد 5 یدر سطح خطا t یبحران مقدارتر از  است که بزرگ

 یا نهیزم طیشرا درصد 95 نانیاطم با نیبنابرا ؛معنادار است شده مماهده ریتأث دهد یم
 .دارد یمعنادار و مثبت ریهبردها تأثبر را

شدت اثر  بر‌راهبردها:‌یصادرات‌یها‌گر‌چالش‌مداخله‌طيشرا‌ريتأث‌یبررس‌-
 ۀمحاسبه شده و آمار -187/0بر راهبردها برابر  یصادرات یها چالش ۀمداخل طیشرا

در سطح  t یبحران مقدارتر از  آمده است که بزرگ دست به 887/3 زیاحتمال آزمون ن
شده معنادار است.  مماهده ریتأث دهد یو نمان م است 96/1 یعنی درصد 5 یخطا
 ریبر راهبردها تأث یصادرات یها چالش ۀمداخل طیشرا درصد 95 نانیاطم با ترتیب بدین

 .دارد یمعنادار و یمنف
 799/0برابر  امدهایشدت اثر راهبردها بر پ :امدهايراهبردها‌بر‌پ‌ريتأث‌یبررس‌-

تر از  آمده است که بزرگ دست به 653/25 زیاحتمال آزمون ن ۀارشده و آم محاسبه
 ریتأث دهد یو نمان م است 96/1 یعنی درصد 5 یدر سطح خطا t یبحران مقدار

 ریتأث امدهایراهبردها بر پ درصد 95 نانیاطم با نیبنابرا ؛معنادار است شده مماهده
 .دارد یمعنادار و مثبت
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محاسبات مربوط  م،یمستق یرهایمس بیضرا شیماعلاوه بر ن Smart plsافزار  نرم
ارائه  یکل آثار نام به یها را در جدول و آن دهد میانجام  زینرا  یفرع یرهایمس لیبه تحل

هم مماهده  بررا  رهایمتغ یتمام یمعنادار و یکل ۀرابطمقدار  توان یم جهی. درنتکند یم
 آمده است. 4محاسبات در جدول  نیا جیاکرد. نت

 

‌مدل‌یکل‌آثار.‌‌4جدول

 ‌tةآمار کل‌اثر ريمس ‌tةآمار کل‌اثر ريمس

 775/14 628/0 بازار در رقابت → راهبردها 904/3 -171/0 یصادرات بازار → یصادرات یها چالش

 120/3 155/0 یصادرات بازار → یعل طیشرا 900/3 -169/0 یالملل نیب یابیبازار → یصادرات یها چالش

 123/3 153/0 یالملل نیب یابیبازار → یعل طیشرا 785/3 -139/0 یصادرات شفرو → یصادرات یها چالش

 978/2 126/0 یصادرات فروش → یعل طیشرا 782/3 -150/0 امدهایپ → یصادرات یها چالش

 156/147 951/0 یصادرات کیلجست → یعل طیشرا 766/3 -118/0 بازار در رقابت → یصادرات یها چالش

 007/3 136/0 امدهایپ → یعل طیشرا 887/3 -187/0 اهبردهار → یصادرات یها چالش

 350/12 624/0 یصادرات یها لیپتانس → یعل طیشرا 738/109 929/0 یصادرات فروش → امدهایپ

 817/2 107/0 بازار در رقابت → یعل طیشرا 101/23 786/0 بازار در رقابت → امدهایپ

 169/3 170/0 راهبردها → یعل طیشرا 675/3 248/0 یصادرات بازار → یصادرات یها لیپتانس

 310/20 766/0 محصول یاگیو → یعل طیشرا 674/3 246/0 یالملل نیب یابیبازار → یصادرات یها لیپتانس

 704/152 950/0 کلان عوامل → یا نهیزم طیشرا 530/3 202/0 یصادرات فروش → یصادرات یها لیپتانس

 118/24 733/0 یسازمان عوامل → یا نهیزم طیشرا 563/3 218/0 امدهایپ → یصادرات یها لیپتانس

 766/7 410/0 یصادرات بازار → یا نهیزم طیشرا 345/3 171/0 بازار در رقابت → یصادرات یها لیپتانس

 873/7 406/0 یالملل نیب یابیبازار → یا نهیزم طیشرا 740/3 272/0 راهبردها → یصادرات یها لیپتانس

 749/7 334/0 یصادرات فروش → یا نهیزم طیشرا 372/62 912/0 یصادرات ارباز → راهبردها

 776/7 360/0 امدهایپ → یا نهیزم طیشرا 648/58 903/0 یالملل نیب یابیبازار → راهبردها

 475/7 282/0 بازار در رقابت → یا نهیزم طیشرا 292/23 742/0 یصادرات فروش → راهبردها

 773/7 450/0 راهبردها → یا نهیزم طیشرا 653/25 799/0 امدهایپ → راهبردها

 قیتحق یها افتهی: منبع
 

مثال به  ؛ برایبر هم پرداخت رهایمتغ یفرع اثر یبررس به توان یم 4 جدولدر 
 طیشدت اثر شرا .شده است پرداخته یصادرات یها بر چالش یصادراتبازار  ریتأث یبررس

 دست به 904/3 زیاحتمال آزمون ن ۀه و آمارمحاسبه شد -171/0بر راهبردها برابر  یعل
و  است 96/1 یعنی درصد 5 یدر سطح خطا t یبحران مقدارتر از  آمده است که بزرگ

 بازار درصد 95 نانیاطم با نیبنابرا ؛معنادار است شده مماهده ریتأث دهد ینمان م
 .دارد یمعنادار و یمنف ریتأث یصادرات یها بر چالش یصادرات
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‌یريگ‌جهينتو‌‌بحث.‌4
تجارت  یاصل یها کننده لیها و تسه از محرک یکیعنوان  کارآمد اغلب به کیلجست

 کیلجست یها تیمحدود که یدرحال ؛شود یشناخته م یکل یاقتصاد ۀو توسع یالملل نیب
 دییتأ یتجرب قاتیاز تحق یغن ۀبدن کیصادرات هستند.  یموانع اصل انیدر م یخارج

طور مثبت با عملکرد صادرات در  به یتدارکات تجار کارآمد و رساختیکه ز کند یم
 یبررساقتصاد است.  در یتراز تجار و هم یبه نفع تاجران فرد هم جهیدرنت استوارتباط 
 بر یمبتن کردیرو با فارس جیخل یمیپتروش عیصنا در صادراتمؤثر بر توسعۀ  عوامل

 ،یصادرات یها لیپتانس ،یالملل نیب یابیبازار ،یصادرات بازار داد نمان کیلجست ستمیس
 ،یصادرات فروش کلان، عوامل ،یسازمان عوامل بازار، در رقابت ،یصادرات یها چالش
 ۀتوسع و کیلجست عملکرد بهبود بر یصادرات محصول یاگیو ،یصادرات کیلجست

 دارد. ریتأث فارس جیخل یمیپتروش عیصنا در صادرات
ورانه و گسترده شدن ارتباطات، تحولات فنا یامروز یایاست که در دن نیمسئله ا

 و یداخل ابعاد در رقابت. است گذارده ابانیبازار یرو شیپ را یدیجد یهاتیواقع
تر شده، بازارها جولانهاه محصولات و خدمات متنوع و متعدد شده، فمرده یالملل نیب
کلام جذب و  کیشده و در  یثبات یو ب رییکنندگان دچار تغ مصرف قیو سلا ازهاین

مراتب دشوارتر از  به یامروز طیکنندگان به محصولات در شرا داشتن مصرف دار نههوفا
او  یازهایکننده و ن مصرف ییبا شناسا ابانیاست که بازار نیحل ا گذشته شده است. راه

خدمت خود  ایو برتر از رقبا در محصول  زیمتما یرقابت یها تیمز ای تیمز جادیبه ا
حفظ  زها،یتمرکز بر تما ییبازارها نیدر چن یروزیپ که رمز ابندیهمت گمارند و در

 ۀتوسع تیقابل .است یابیراهبرد بازار نیدر تدو زیقراردادن تما ربنایو ز زیوجوه تما
 یممتر ازین نیتأم یبرا دیجد خدمات و کالا دیتول به قادر را شرکت زین محصول

 کی( منابع ماتیتنظ ای) منابع تعاملات دادند نمان( 2018) همکاران و سارانها. ندک یم
 تیمز افتراق سطح موجب ایجاد( محصول ۀتوسع تیقابل مثال، عنوان به) مهم تیقابل

 ۀ( نمان داد توسع1394. نوا )شود یم نوظهور اقتصادفرد  منحصربه طیمح کی در یرقابت
( 1395) آور گلاست.  یرقابت تیمز کسب جهت یقو یابزار عنوان به دیجد محصول

و  سنتیدارد. و ریتأث سازمان، یرقابت تیمز حفظ در دیجد محصول ۀسعنمان داد تو
فناورانه  تیو قابل راهبردی تیمحصول، قابل ۀتوسع تی( نمان دادند قابل2015همکاران )
 ؛هستند ها شرکت یبر عملکرد رقابت یمثبت و معنادار ریتأث یابعاد دارا نیدارد که ا
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، کمورمان ارتقا یمیپتروش محصولات دیدر تول یا و منطقه یجهان هاهیجا نظر از نیبنابرا
تجار  و گران صنعت یبرا را یادیز یاقتصاد یها فرصت موضوع نیا و کرد خواهد دایپ
 یها نهیدر زم نانهیب واقع راهبردی یها با داشتن برنامه ی. از طرفکرد خواهد جادیا مریپل

 مرفتهیپ یها یتقال فناوران ،یخارج یگذار هیصادرات کالا و خدمات، جذب سرما ۀتوسع
را که از عوامل رشد  یمیدر صنعت پتروش ییزا اشتغال شیافزا توان یراستا م نیدر ا

صادرات محصولات  ران دریا نکهیا وجود با هر،ید یکمور است، رقم زد. از طرف یاقتصاد
 رشد به نهیزم نیا در است آشکار است، نتوانسته یرقابت تیمز یدارا خود یمیپتروش

 یتیود مزینبمیپتروش صنعت یبرا یرقابت تیمز یها شاخض نیبرسد. همچن یداریپا
 محصولات نیا یسهم صادرات حفظ یبرا که دهد ینمان م صنعت نیدر ا را داریپا

 برایراستا و  نیا اتصاذ شود. در نهیزم نیا در راهبردیراهکار  دیبا و استتأمل  قابل
 یو برا یمیپتروشمستمر محصولات  صادرات یبرا مناسب و ممصض راهبرد نیتدو

 نیصادرات ا ۀتوسع یبرا تینهادربازارها و  دادن ازدست و صادرات یثبات یب از یریجلوگ
خواهد بود، داشتن  رگذاریتأث زین زمانیکمور عز یکه در رشد اقتصادراهبردی محصول 

با  کننده است. کمک یمیپتروش تصادرات محصولا ۀتوسعاتکا از  ملموس و قابل یمدل
 :شود یارائه م ییمنهادهایپ ،جهیتوجه به نت

 تیوضع و تیموقع به یدسترس امکان ی،تجار یها شبکه در اطلاعات تیشفاف -
. دهد کاهش را محموله دنیرس تیقطع عدم است ممکن که کند یم فراهم راونقل  حمل

 در کیلجست یندهاایفر از شده کنترل و ممصض یزمان یتوال کی زین ها محموله یابیرد
 تجارت است ممکن بهتر یابیرد ستمیس کی جه،ی. درنتکند یم فراهم نیتأم ۀریزنج

 و سازگارتر تر، نانیاطم قابل انیجر کی ۀارائ از یناش تیقطع عدم کاهش با را یالملل نیب
 ؛دهد شیافزا کالاها از ینیب شیپ قابل

 و یریپذرقابت ۀتوسع در یدیکل عوامل جمله ازونقل  حمل یها رساختیز -
 یها شاخض متوازنتوسعۀ  رو، نیا از. شوند یم محسوب عیصنا و کمورها صادرات

 هاهیجا یبا ارتقا نیبنابرا ؛رود یم شمار به داریپاتوسعۀ  متضمن عوامل جمله از کیلجست
 ؛باشد مؤثر یصادرات محصولات یریپذ رقابت یارتقا بر تواند یم کیلجست

 ای دو یها مانیپ و یحیترج یها تعرفه هجمل از خاص یها تعرفه دارد ضرورت -
 کمورها ریسا یها تیظرف از مطلوب نحو به نکهیا تا ردیگ قرار توجه مورد چندجانبه

 شود؛ استفاده

و اطلاعات  کنند دیبازد قیدق طور به یخارج یاز بازارها دیبا یصادرات یها شرکت -
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 یخارج یبازارها انیممتر رییتغ درحال یازهایتا بتوانند ن ندینما نیتدو ینیمع یا دوره
 ؛ندنک ینیب شیپ یدرست را به

 ۀریو زنج کیاست که در دانش لجست ریپذ امکان یزمان یس جهانلارقابت در ک -
 ؛دیها به اجرا درآ مراکز، مؤسسات و سازمان یجا ید و در جااشسرآمد ب نیتأم

را  نیتأم رهیجاز زن یا بصش عمده نکهیبا توجه به ا کیلجست تیریاستفاده از مد -
 ؛ردیقرار گ یتیریمد لاتیدر صدر تمک دهد، یم لیتمک

که در سطح جوامع در حال وقوع است،  یا گسترده یاسیس راتییتوجه به تغ با -
 ؛شود یکل بازار، توجه کاف سکیر زانیم و کمورها یاسیلازم است به امور س

مناسب، لازم  متیقو  یالملل نیب یمناسب کالا و خدمات در بازارها ۀعرض یبرا -
 مدنظر استفاده شود. یمناسب در کمورها یها متیقبا  یکنندگان نیاست از تأم

 

‌منابع
 عوامل یبررس(. 1396زهره ) ها،یو حاج روسیس ،ینوروز جعفر، ،یاصغر .1

 کنفرانس نیاول. یمیپتروش یها شرکت صادرات عملکرد با ارتباط در یساختار
 و علم یعال آموزش ۀمؤسس .زیتبر ت،یریمد و اقتصاد ،یحسابدار نقش یمل

 .شمس یآور فن

 شیافزا و یمل تیامن یارتقا یریپذ امکان یلیتحل یبررس(. 1394) یهاد باوند،ید .2
 خط صورت به گاز صادرات قیطر از رانیا یاسلام یجمهور ینظام دیتهد ۀنیهز

 .88-47(، 29) 8 ،تیامن آفاق .LNG و لوله
 با معکوس کیلجست سکیر یبند تیاولو و ییشناسا(. 1398احسان ) ی،رستم .3

 یمل شیهما نیشمم. TOPSIS ۀاریچندمع یریگ میتصم یها روش از استفاده
 .شیهما یدائم ۀرخانیدب همدان، ،رانیا یحسابدار و تیریمد

 و ممکلات یبند رتبه و ییشناسا(. 1398محسن ) ،یو سروستان نیحس ان،یمیسل .4
(. پورتر رقابت الماس مدل از یدکاربر) یمیپتروش محصولات صادرات موانع
 دانمهاه کرج، ،رانیا در یحسابدار و تیریمد نینو مطالعات یمل کنفرانس نیسوم

 و تیخلاق ۀتوسع مرکز وها  یشهردار یاریهم سازمان– یکاربرد یعلم جامع
 .نینو علوم ینوآور

(. 1396) اسری ،یمانیسل و سادات مهیفه ،یمابورین یمصطفو د،یسع ،یعبد .5
 یبند تیاولو مدل از استفاده با یمیپتروش صنعت صادرات یساز مقاوم
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 یمیو پتروش شیپالا ،گاز نفت، یالملل نیب کنفرانس نیپنجم. Topsis ۀچندشاخص
 ۀخبر رانیمد ۀمؤسس راز،یش ،صنعت و دانمهاه دولت، ارتباط ۀتوسع کردیرو با

 .نارون
 محصول توسعه یالهوها تضرور و هاهیجا(. 1395) دهیفر آور،گل و مایفه آور،گل .6

 ایپو اقتصاد و تیریمد یالملل نیب کنفرانس سازمان، یرقابت تیمز حفظ در دیجد
 نینو یها آموزش ۀتوسع مرکز ،USM دانمهاه پنانگ ۀریجز-یمالز ،یمالز-رانیا
 (.متانا) رانیا

 یقو یابزار عنوان به دیجد محصول ۀتوسع و یمعمار بر یشرح(. 1394) عفت نوا، .7
 .رازیش ،تیریمد انوسیاق یمل کنفرانس ی،رقابت تیمز بکس جهت
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