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نقش شاخص صلح در بهبود پیش بینی تقاضای گردشگری با استفاده از 
تکنیک بارومتریک

 ولی الله علی زاده1 ، میثم متاجی نیمور 2 , فاطمه حقیقت طلب3 

چکیده
پیش بینی روند کوتاه مدت و بلندمدت ورود گردشگران، برای کسب و کارها و مدیران مقاصد گردشگری، حائز اهمیت فراوانی 
عرضه  و  جلوگیری  منابع  اتلاف  از  می توان  که  است  گردشگری  محصولات  تقاضای  صحیح  برآورد  صورت  در  فقط  است؛ 
محصولات گردشگری را متناسب با طرف تقاضای آن برنامه¬ریزی کرد. بیشتر مطالعات در زمینه پیش¬بینی تقاضای گردشگری 
از رهیافت¬های کیفی و یا کمّی استفاده کرده¬اند. این مقاله قصد دارد ضمن معرفی تکنیک¬های بارومتری، با استفاده از شاخص 

صلح فعال روشی را برای بهبود پیش بینی های موجود از روند گردشگری در مقاصد بیان نماید.
در این مطالعه نشان داده می¬شود که تکنیک های بارومتری با استفاده از شاخص صلح، می¬ توانند در کوتاه مدت اطلاع دقیق تری 
از نقاط بازگشت یا همان نقاط شروع و پایان دورهای تجاری داشته باشند؛ بنابراین، استفاده از رهیافت بارومتریک به همراه 

سایر روش¬های پیش بینی، می تواند بر اعتبار نتایج پیش بینی بیفزاید.
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مقدمه
پیش بینی کوتاه مدت و بلندمدت روند ورود گردشگران برای دولت¬ها، 
فراوانی  اهمیت  حائز  گردشگری،  مقاصد  مدیران  و  کارها،  و  کسب 
است. فقط در صورت برآورد صحیح تقاضای محصولات گردشگری 
است که می¬توان از اتلاف منابع جلوگیری نمود و عرضه محصولات 
کرد.  برنامه¬ریزی  آن  تقاضای  طرف  با  متناسب  را  گردشگری 
زمان  در  آنچه  از  برآوردی  و  آینده  شرایط  بیان  نوعی  پیش بینی، 
را  پیش بینی   ،)2001( فرچلینگ1  است.  افتاد  خواهد  اتفاق  آینده 
استنباط  جهت  گذشته  به  مربوط  اطلاعات  روشمند  »سازمان دهی 
وقوع حوادث آینده« تعریف می کند. پیش بینی تقاضا، همان برآورد 
به  توجه  با  که  است  احتمال  بیش ترین  با  تقاضا  تغییرات  و  سطح 
 ، )آرچر2  دهد  رخ  می تواند  مختلف  و سیاست های  شرایط  تغییرات 

.)1994
وضعیت  پیش بینی  به  شبیه  بسیار  می تواند  گردشگری  پیش بینی 
آب و هوا باشد؛ عوامل زیادی می توانند در پیش بینی دخیل باشند 
نیز ممکن  از درجۀ اهمیت یکسانی برخوردار نیستند و  که همگی 
است حتی تأثیر هم زمان نیز نداشته باشند. گاهی رابطۀ متغیر بین 
علیتی  ارتباط  یک  بتوان  سختی  به  که  می شود  باعث  عوامل  این 
اغلب  که  است  این  دارد  وجود  که  مسئله ای  نمود.  پیدا  آن ها  بین 
این پیش بینی ها قابل اعتماد نبوده و تصمیم¬هایی که بر پایۀ چنین 
برآوردهایی گرفته می شوند، باعث تخصیص نامناسب منابع، چه در 

بخش خصوصی و چه در بخش دولتی )عمومی( خواهند شد.
محققان و فعالان عرصۀ گردشگری، به دلایل مختلفی به پیش بینی 
تقاضای گردشگری علاقه مند هستند. در فضای در حال تغییر جهان 
کنونی، پیش بینی های کوتاه مدت و بلندمدت فعالیت های گردشگری، 
هم برای سیاست گذاری های دولتی و هم برای برنامه ریزی کسب و 
کارهای مرتبط، از اهمیت بالایی برخوردار است. پیش بینی ها برای 
از  نیز  مالی  برنامه ریزی های  و  محصولات  تولید  بازاریابی،  اهداف 
عرضه کنندگان  و  مدیران  درصورتی که  برخوردارند.  اساسی  اهمیت 
گردشگری بخواهند از مازاد عرضۀ محصولاتشان جلوگیری کنند و 
به تبع، جلوی هزینه های غیرضروری را بگیرند، دچار کمبود عرضه 
بایستی  ندهند،  دست  از  را  گردشگری  بالقوه  درامدهای  و  نشوند، 
باشند.  داشته  بازار  آیندۀ  وضعیت  از  اعتمادی  قابل  پیش بینی های 
دیگر  خدماتی  بخش های  همانند  گردشگری  در  پیش بینی  اهمیت 
از  بر می گردد.  این صنعت  منحصربه فرد  ویژگی های  به  اقتصاد،  در 
دلایل دیگری که برای اهمیت پیش بینی در گردشگری می¬توان بیان 
نمود عبارت اند از: محصولات گردشگری قابل ذخیره شدن نیستند؛ 
رفتار و انگیزه های گردشگران پیچیده است؛ مشتریان از پروسۀ تولید  
مصرف جدا نیستند؛ رضایت مشتریان به محصولات و خدمات مکمّل 
بستگی دارد؛ تقاضای گردشگری نسبت به حوادث و بلایای انسانی 
و طبیعی حساسیت زیادی دارد؛ پیش بینی به برنامه ریزی بلندمدت 
کمک می کند؛ پیش بینی برای هدایت کسب و کارهای جدید ضروری 

است )ایمانی و علی¬زاده، 1394(.
این مقاله قصد دارد ضمن معرفی تکنیک¬های بارومتری، با استفاده 
از شاخص صلح فعال3 ، روشی را برای بهبود پیش بینی¬های موجود 
تکنیک های  به هرحال،  نماید.  بیان  مقاصد  در  گردشگری  روند  از 
بارومتری اگرچه ابزار مناسبی برای برآورد مقدار تغییرات متغیرهای 
سایر  همراه  به  ولی،  نیستند؛  گردشگری  تقاضای  مانند  اقتصادی 
1  Frechtling
2 Archer
3 Positive Peac Index

نیست،  پوشیده  کسی  بر  آن ها  اهمیت  که  پیش بینی  روش های 
یا همان  بازگشت  نقاط  از  می توانند در کوتاه مدت اطلاع دقیق تری 
نقاط شروع و پایان دورهای تجاری داشته باشند که این موضوع از 
به  نمی تواند  بارومتری  تکنیک  لذا،  است؛  برخوردار  بالایی  اهمیت 
تحقیق  بنابراین، سوال  باشد.  کامل  پیش بینی  رهیافت  تنهایی یک 
این است که آیا می توان با به کارگیری تکنیک بارومتری و با استفاده 

از شاخص صلح فعال، پیش بینی های موجود را بهبود بخشید؟
ادبیات موضوع

دسته  سه  به  زمانی،  افق  لحاظ  از  گردشگری  پیش بینی های 
به  روش  لحاظ  از  همچنین،  و  بلندمدت  و  میان¬مدت  کوتاه¬مدت، 
چه،  اگر  تقسیم می¬شوند؛  کمّی  و  کیفی  پیش بینی  کلی  دستۀ  دو 
مدل های ترکیبی4  نیز مؤلفه های هر دو روش را دارا هستند. بیشتر 
مطالعات صورت گرفته در این زمینه، در بلندمدت، از رهیافت¬های 
کمّی،  رهیافت¬های  از  کوتاه مدت،  در  و  دلفی،  تکنیک  مانند  کیفی 
علی  و  خوشخو  )ایمانی  کرده اند  استفاده  رگرسیون  تکنیک  مانند 
زاده، 1392(. در این بخش ابتدا تکنیک بارومتری را معرفی نموده 
و سپس با معرفی شاخص صلح فعال، از آن به عنوان یک شاخص 
نماییم. می  استفاده  کنون  های  بینی  پیش  بهبود  برای  بارومتری 

تکنیک بارومتری
پیش بینی روند یک متغیر، دو بعُد مقدار تغییر و نیز جهت تغییر را 
شامل می¬شود. بیشتر تکنیک¬های ذکر شده اساساً به دنبال پیش بینی 
و  می¬باشند  حاصله  گردشگری  مخارج  یا  و  گردشگران  روند  مقدار 
توضیح خاصی برای بیان جهت تغییرات آن¬ها )نقاط برگشت متغیرها(، 
روابط  اوقات،  بعضی  در  که  دارند  وجود  شواهدی  نمی¬دهند.  ارائه 
نسبتاً ثابتی بین سری های زمانی مختلف در طی زمان وجود دارند؛ 
در این صورت، برخی سری¬های زمانی می¬توانند معیار خوبی برای 
متغیرهای  به عبارت دیگر،  باشند؛  دیگر  زمانی  سری¬های  پیش¬بینی 
اولیه6   سری  پیش بینی  برای  مناسبی  معیارهای  ثانویه5  سری های 
هستند و با مشاهده تغییرات سری های ثانویه می توان تغییرات سری 
اولیه را به دست آورد. تکنیک های بارومتری با بررسی روابط موجود 
در بین رویدادهای علیّ و معلولی و یا سری های همزمان، رویدادهای 
آینده یک متغیر سری زمانی اولیه را با استفاده از تغییرات سری های 
زمانی ثانویه پیش بینی می نماید. این رهیافت، بر پایه این منطق است 
ثانویه  متغیرهای  عنوان  به  اقتصادی  جاری  شاخص های  برخی  که 
می توانند ابزار مناسبی برای مقادیر گذشته، حال و آینده متغیرهای 
.)1394 زاده،  علی  و  خوشخو  )ایمانی  باشند  دیگر  اقتصادی  اولیه 

در این تکنیک، شاخص های اقتصادی را می توان در سه طبقه قرار 
که  هستند  زمانی  سری های  پیش گام،  شاخص های  نخست،  داد؛ 
گویی  می گیرد؛  صورت  اولیه  سری  تغییرات  از  قبل  آن ها  تغییرات 
این شاخص ها  اقتصادی،  فعالیت های  در  تغییرات  دادن  رخ  از  قبل 
می دهند.  نوید  را  اقتصادی  فعالیت های  در  تغییر  و  می کنند  تغییر 
از  قبل  معمولاً  پیش گام  و حضیض( یک سری  )اوج  برگشت  نقطه 
زمانی  این سری های  از  است.  اولیه  زمانی  برگشت سری های  نقاط 
کوتاه مدت  تغییرات  کننده  پیش بینی  یا  بارومتر  عنوان  به  می توان 
که  هم¬گام،  شاخص های  دوم،  برد.  بهره  اولیه  زمانی  سری های  در 
و  حرکت  با  منطبق  و  همزمان  شاخص ها  این  تغییرات  و  حرکت 
تغییرات سری زمانی اولیه است. سوم، شاخص های پس¬گام، حرکت 
تغییرات  از حرکت و  بعد  تأخیر زمانی  با  این شاخص ها  تغییرات  و 
4 Mixed Models
5  Second Series
6  First Series
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سری زمانی اولیه رخ می دهد )ایمانی خوشخو و علی زاده، 1394(.
نمودار )1( مکان و وضعیت های نسبی شاخص های پیش گام، هم¬گام 
پس¬گام را در یک دور تجاری نشان می دهد. نمودار نشان می دهد 
که شاخص پیش گام از لحاظ دور تجاری )نقاط حداکثر و حداقل( 
جلوتر  اقتصادی  فعالیت های  واقعی  حضیض  و  اوج  نقاط  به  نسبت 
هستند. قبل از اینکه فعالیت های اقتصادی به نقطه اوج خود برسند 
این شاخص به اوج خود می رسد و همچنین قبل از اینکه فعالیت های 
پیدا  صعودی  سیر  شاخص  این  بروند  رونق  به  رو  دوباره  اقتصادی 
می کند. دوره تجاری شاخص هم¬گام با دور تجاری واقعی فعالیت های 
پس¬گام  شاخص  تجاری  دوره  همچنین  و  است  منطبق  اقتصادی 
نسبت به دور تجاری واقعی فعالیت های اقتصادی دارای تأخیر است.

نمودار 1: شاخص های پیش گام، هم گام و پس گام

رویداد  بعد یک  ماه   6 تا   3 تغییرات  معمولاً  پیش گام  یک شاخص 
پیش بینی  می شود،  نامیده  اولیه  زمانی  سری  اصطلاحاً  که  را  دیگر 
بهبود  برای  می¬توان  پیش¬گام  شاخص¬های  از  بنابراین،  می کند. 
نمونه   )1( جدول  گرفت.  بهره  گردشگری  تقاضای  پیش¬بینی¬های 
را  اولیه  زمانی  سری¬های  برخی  پیش گام  شاخص های  از  مواردی 

نشان می¬دهد.

جدول 1: نمونه ای از سری¬های زمانی اولیه و ثانویه )پیش¬گام(

توضیح سری زمانی ثانویه 
)پیش¬گام( سری زمانی اولیه

تقاضای گردشگران از یک مقصد 
ارتباط زیادی با امنیت در آن مقصد 

دارد.
شاخص صلح و امنیت مقصد 

گردشگری
تقاضای گردشگری از 

یک مقصد

می توان انتظار داشت تغییرات نرخ 
بیکاری احراز شده هفتگی، نوید 

دهنده تغییرات نرخ بیکاری ماهانه 
باشد.

میانگین نرخ بیکاری هفتگی 
احراز شده نرخ بیکاری

افزایش قیمت مواد اولیه در یک 
دوره می تواند پیش بینی کننده خوبی 
برای افزایش قیمت محصولات در 

بازار باشد.
قیمت مواد اولیه صنعتی شاخص تورم

این شاخص ثانویه می تواند پیش بینی 
کننده خوبی برای تقاضای مصرفی 
بخش خصوصی در بازار کالاها باشد.

درآمدهای قابل تصرف 
خانوارها

تقاضای مصرفی 
خانوارها

معمولًا میزان ساخت و سازهای 
بخش مسکن در یک دوره با تعداد 
مجوزهای صادر شده در دوره قبلی 

رابطه مستقیم دارد.

تعداد مجوز ساخت و 
سازهای جدید

دوره های رونق 
و رکود در بخش 

مسکن

حواله ها نوعی سفارش خرید در 
آینده هستند. قاعدتاً تعداد حواله ها 

یا مجموع ارزش پولی آن ها نشان از 
تغییرات در فعالیت های اقتصادی آن 

بخش اقتصادی در آینده می¬دهد.

ارزش حواله های فروش 
کالاها و مواد اولیه

سطح فعالیت¬های 
اقتصادی

از شاخص های پیش¬گام دیگر در فضای اقتصادی کشور ایران می¬توان 
قیمت سهام، تغییر در موجودی انبار کسب وکارها، قیمت حامل های 
بازارهای  در  نرخ سود  با  بانکی  نرخ سود سپرده های  تفاوت  انرژی، 

غیررسمی و غیره برشمرد.
افزایش  به  می توان  اقتصادی،  پیش گام  شاخص های  در  افزایش  با 
فعالیت های اقتصادی پی برد و با کاهش این شاخص ها نیز می توان 
رکود در فعالیت های اقتصادی آینده را پیش بینی نمود. شاخص های 
دوره های  حضیض  و  اوج  نقاط  پیش بینی  جهت  معمولاً  پیش گام 

تجاری به کار می¬روند.
پیش بینی های گردشگری، بیشتر متمرکز بر ترسیم و محاسبۀ تعداد 
گردشگران ورودی یا مقدار مخارج گردشگران و مواردی از این قبیل 
بنابراین،  بیابند؛  را  تجاری  دورهای  برگشت  نقاط  اینکه  تا  هستند، 
ریسک،  مدیریت  استراتژی های  توسعه  برای  پیش گام،  شاخص های 
بسیار مناسب¬ترند. در بسیاری مواقع، به جای اینکه بر روی صحت 
زمان های  است  بهتر  کنیم،  تمرکز  پیش بینی  مقادیر مطلق  و دقت 
شروع یا پایان دوره های تجاری را پیش بینی نماییم. در بسیاری از 
بخش های صنعت گردشگری دانستن اینکه آیا تغییری در روند تقاضا 
برای محصولات رخ می دهد یا خیر بسیار حیاتی¬تر است. برای یک 
بنگاه، هنگام اتخاذ یک تصمیم استراتژیک، پیش بینی جهت تغییرات 
تقاضای گردشگری و یا پیش بینی جهت تغییرات نرخ رشد تقاضای 
از  اندازه گیری،  خطای  دامنه  سازی  حداقل  به  نسبت  گردشگری 
اهمیت بیشتری برخوردار است؛ چرا که، دانستن زمان وقوع رکود یا 
شروع رونق در تقاضای گردشگری، مسئله مهم¬تری نسبت به دانستن 

تعداد دقیق تر تقاضای گردشگری است )دایر و همکاران1 ، 2010(
پیش بینی نقاط برگشت یا همان »پیش بینی جهت تغییرات« یکی از 
ابعاد مهم در تحقیقات پیش بینی گردشگری است؛ چرا که بنگاه های 
مرتبط با گردشگری، نه تنها مایل به دانستن روند عمومی تقاضای 
برایشان  نیز  تغییرات  جهت  زمان بندی  بلکه  هستند،  گردشگری 
کارایی  بر  هم  می تواند  موضوع  این  دانایی  است.  اهمیت  دارای 
برنامه ریزی های بخش خصوصی و هم بر کارایی سیاست های بخش 
این نوع  باشد. علی رغم اهمیت تجربی  تأثیر زیادی داشته  عمومی، 

پیش بینی، تحقیقات اندکی در این زمینه وجود دارد.
همان طور که ارتفاع سطح جیوه در یک فشارسنج نشانگر بارومتری 
از میزان فشار هوا است، تغییرات آن نیز پیش بینی کننده خوبی از 
تغییرات شرایط جوی خواهد بود. در تکنیک بارومتری، ابتدا بایستی 
در  بالایی  نسبتاً  توان  نمود که  پیدا  را  اقتصادی  یا چند سری  یک 
ارتباط  این  باشند. هنگامی که  داشته  اولیه  زمانی  پیش بینی سری 
علّی معلولی بین متغیرهای سری اولیه و ثانویه پیدا شد، پیش بینی 
پیش گام،  شاخص  کنترل  و  مشاهده  با  اولیه  سری  در  تغییرات 

امکان پذیر خواهد بود. 
از شاخص های ترکیبی  اوقات  بارومتریک، بیشتر  در پیش بینی¬های 
و شاخص های تجزیه استفاده می شود. شاخص های ترکیبی میانگین 
موزون چندین شاخص پیش گام هستند؛ ولی در شاخص های تجزیه، 
شاخص  یک  در  پیش گام  شاخص های  از  تعدادی  ترکیب  جای  به 
استاندارد، درصدی از شاخص های پیش گام که در آن نقطه زمانی در 
حال افزایش هستند را نشان می دهند. اگر درصد این شاخص بالاتر 
1 Dwyer. Forsyth. & dwyer
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از 50 باشد، شاخص های تجزیه ای عموماً منتج به پیش بینی افزایش 
در فعالیت های اقتصادی می¬شوند و هنگامی که درصد آن کمتر از 
50 را نشان دهد، کاهش یا رکود در متغیر اقتصادی را پیش بینی 
می کنند. هرچه درصد شاخص تجزیه به عدد 100 نزدیک¬تر باشد، 
اطمینان به رونق متغیر پیش بینی شونده بیشتر خواهد بود )ایمانی 
خوشخو و علی زاده، 1394(. در بخش )2-2( در صددیم تا با معرفی 
بارومتری پیش  مفهوم شاخص صلح فعال آن را به عنوان شاخص 

بینی گردشگری به کار گیریم.
شاخص صلح جهانی

رویای  محبوب ترین  و  ساده ترین  تداعی¬گر  که  است  کلمه ای  صلح 
برخورداری  با  که  یافت  بتوان  را  کسی  کمتر  شاید  است.  بشریت 
نقاط  تمام  در  صلح  برقراری  آرزوی  بشری  خواه  آزادی  فطرت  از 
واژه  از  منظور  که  است  این  اصلی  پرسش  باشد.  نداشته  را  گیتی 
بار  زمان های گذشته  در  معنای صلح  آیا  در جوامع چیست؟  صلح 
معنایی یکسانی داشته است؟ آیا فعالیت های گردشگری بین جوامع 
در  کند؟  کمک  جوامع  صلح  فضای  بهبود  به  تواند  می  گوناگون 
دوره های گذشته صلح را با نبود جنگ ها و کشمکش های بین جوامع 
از  این تحقیق مفهوم فراگیرتری  بشری تعریف می کرده اند ولی در 
گالتانگ1  بار  نخستین  برای  ظاهراً  ایم.  داده  قرار  نظر  مد  را  صلح 
)1969( بین مفهوم صلح فعال و صلح خنثی تمایز قائل شده است. 
خشونت های  و  جنگ ها  نبود  صورت  در  خنثی  صلح  نگاه،  این  در 
داخلی و خارجی تعریف می شود ولی صلح فعال مفهوم رادیکال تری 
دارد. صلح در نگاه دوم به معنای تعامل فرهنگ ها، دوستی ملت ها، 
و  مختلف  قومیت های  پذیری  سازش  مردمی،  گروه های  مشارکت 
زندگی با آرامش در کنار یکدیگر است. این نوع صلح )فعال( فقط 
در سایه مفاهیمی چون احترام متقابل، حقوق بشر، عدالت، امنیت 
برابری،  هماهنگی،  و  یکپارچگی  محیط زیست،  پایداری  جهانی، 
آزادی، تمامیت، ارتقا منزلت هر فرد و رفاه اجتماعی تعریف خواهد 
شد. در چنین جامعه ای انسان ها می توانند به قابلیت های بالقوه خود 
مراقبت  و همه مخلوقات  و دیگران  از خود  یابند درحالی که  دست 
می کنند. صلح و عدالت با هر دوی مفاهیم آزادی شخصی و اجتماعی 

مرتبط اند.
و  بین گردشگری  متقابل  ارتباط  زمینه  در  مطالعات صورت گرفته 
صلح را می توان به سه دسته کلی تقسیم نمود: دسته اول، مطالعاتی 
تعامل  افزایش  با  گردشگری  فعالیت های  می کنند  بیان  که  هستند 
بین مردمان جهان عامل برقراری صلح فعال در جوامع بشری خواهد 
بود )گلمن و مواز2 ، 2012(؛ محققان دسته دوم، با استناد به واقعیات 
موجود در جهان و حساسیت بالای گردشگران به امنیت اجتماعی 
موجود در مقصد، فعالیت های گردشگری را متأثر از صلح در جوامع 
می دانند و نه نتیجه آن. بالاخره، مطالعات دسته سوم بر ارتباط دو 

طرفه بین گردشگری و صلح صحه می گذارند.
ادعای اثر گردشگری به عنوان نیرویی برای صلح مبتنی بر چهار ایده 
درباره ماهیت گردشگری و فرآیند ناشی از آن است. اول؛ گردشگری 
باعث تشویق ارتباط فرد با فرد می شود، بنابر این فرصت های مکالمه 
و توسعه درک متقابل را فراهم می کند. دوم؛ گردشگری گذر از مرزها 
و موانع را تسهیل می کند و عامل مهمی در برای برقراری صلح است. 
بنابراین،  و  می کند  ایجاد  گردشگری  در  تجاری  صلح، حس  سوم؛ 
گردشگری  سیاست گذاران  و  عاملان  شخصی  منافع  به  روشنی  به 
ادراکی بین گردشگری و جنگ،  ناسازگاری  وصل می شود. چهارم، 
1  galtung
2  Gelbman & Maoz

گردشگری را به عنوان نماد بازگشت به صلح و حالت معمول در نظر 
می گیرد )اسکات3 ، 2012(.

بسیاری از مردم زمین همچنان در پشت مرزها که ملت ها، فرهنگ ها، 
مذاهب و کشورهای همسایه را با برجسته کردن ترس، خصومت، بی 
اگر چه  زندگی می کنند.  از هم جدا می کند،  و سوء ظن  اعتمادی 
نتایج تجربی همیشه این فرضیات را پشتیبانی نمی کند ولی برخی 
محققان فرض کرده اند که گردشگری به عنوان یک نیروی مثبت، قادر 
است تنش و سوءظن را توسط متأثر کردن سیاست های ملی، روابط 
بین المللی و صلح جهانی کاهش دهد. کیم و پریدیاکس4 )2003( 
عواملی که باعث جدایی ملت ها می شود به شرح زیر شناسایی شده 
کرده اند: مذهبی )هند، پاکستان و بنگلادش(، قومیت )یونان و قبرس 
ترک(، استعمار )چین و هنگ کنگ( و جنگ داخلی )چین و تایوان؛ 

سرزمین های اشغالی و اردن؛ کره شمالی و جنوبی(.
در متون اسلامی به تأثیر سیر و سیاحت در زمین بر قلب انسان اشاره 
شده است )حج:46( و امام صادق )ع( سه چیز را بر می شمرند که 
همه مردم به آنها نیاز دارند: امنیّت، عدالت و آسایش )تحف العقول، 
را  فعال  صلح  معنایی  بار  نوعی  به  فوق  مولفه  سه  هر  که  1383(؛ 

تداعی می کنند.                          
همان گونه که بیان شد با توجه به ابعاد گسترده مفهوم صلح تعریف 
صلح   و  اقتصاد  موسسه  راستا  این  در  نیست.  میسر  سادگی  به  آن 
5که یک موسسه غیردولتی، غیرانتفاعی، تحقیقاتی و مستقل معرفی 

شده است در تلاش است تا با ارائه تعریفی فعالانه تر و عمیق تر از 
»صلح و امنیت« آن را به عنوان پیش زمینه و مقدمه ای برای تمامی 
نگرش  تغییر  موسسه  این  رسالت  کند.  معرفی  بشری  فعالیت های 
جهان از مفهوم صلح خنثی به صلح فعال به عنوان اقدامی مثبت و 
انسان ها بیان شده است  افزایش رفاه و پیشرفت  ملموس در جهت 
)گزارش موسسه اقتصاد و صلح، 2014(. این موسسه از سال 2008 
فعال در  برای وضعیت صلح  بار کمیت عددی  اولین  برای  تا کنون 

کشورها را همه ساله منتشر می کند. 
پاشنه آشیل پارادایم صلح فعال مبتنی بر این نظریه است که صلح 
امری نیست که به خودی خود موجود باشد، بلکه آرامش نسبی در 
جامعه با شرایط مادی و فرهنگی موجود آن جامعه حمایت می شود. 
این امر ممکن است خواه به دلیل بهره وری نهادهای رسمی دولتی 
باشد و یا اینکه به دلیل شرایط اقتصادی و یا نقش هنجارهای غیر 
به   )2( نمودار  باشد.  خشونت  و  فساد  با  مرتبط  فرهنگی  و  رسمی 
خوبی پارادایم صلح فعال را در قالب ارکان هشت گانه آن به تصویر 
کشیده شده است. این نمودار ارکان زمینه ساز صلح فعال را نشان 
پیچیده ای داشته و حتی شاید  پیوستگی  می دهد که همگی آن ها 
در  روابط  این  قدرت  و  جهت  وجود  باشند.  داشته  طرفه  دو  علیت 
جوامع مختلف، متفاوت است و همین موضوع بر شاخص صلح آن 

جامعه تأثیرگذار خواهد بود. 

3  Scott
4  Kim & Prideaux
5  Institute for Economics and Peace



11
 

نمودار 2: ارکان هشت وجهی صلح فعال. منبع: گزارش موسسه اقتصاد و صلح 
)2014(

نشان  راحتی  به  را  موجود  روابط  در  علیت  جهت  نمی توان  اگرچه 
از  تبیین وجود هر یک  برای  به راحتی می توان مصادیقی  داد ولی 
ارتباط های مذکور را بیان نمود. در این تصویر از مفهوم صلح نوعی 
انعطاف پذیری هم به آن اضافه شده است که می توان معنای صلح 
را در مرتبه ای عمیق تر مشاهده نمود. این انعطاف پذیری به نوعی 
شوک های  و  تنش ها  جذب  برای  اجتماعی  های  سیستم  ظرفیت 
مرتبط با آسایش و امنیت اجتماعی و همچنین توانایی جوامع برای 
و همچنین  اقتصادی  و  فرهنگی، سیاسی  داخلی  درگیری های  رفع 
موسسه  )گزارش  می دهد  نشان  را  است  خارجی  شوک های  رفع 
اقتصاد و صلح، 2014(. در جوامعی که ارکان صلح را برای پیشرفت 
فراهم کرده اند عوامل موثر بر بهبود رفاه اجتماعی تأثیرگذاری بهتری 

خواهند داشت.
شاخص صلح جهانی1 متشکل از 22 نماگر کمّی و کیفی از جنبه های 
مختلف جامعه در سه زمینه امنیت اجتماعی، تنش ها و درگیری های 
داخلی و خارج از کشور و درجه نظامی گری است )گزارش موسسه 
اقتصاد و صلح، 2013(. هشت رکن اصلی صلح در این شاخص شامل 
حکمرانی خوب، محیط کسب وکار سالم، توزیع عادلانه منابع، پذیرش 
حقوق دیگران، روابط خوب با همسایگان، جریان آزاد اطلاعات، سطح 
بالای سرمایه انسانی )آموزش و پرورش( و فساد پایین می باشد. این 
و  مستقل  کشور   162 به  مربوط  اطلاعات   2014 سال  در  شاخص 
است.  گرفته  بر  در  را  درصد جمعیت جهان   99.6 جمعیتی حدود 
تعداد کشورهایی این شاخص برای آن ها در سال 2008 محاسبه شد 
138 کشور و در سال های بعدی به 143، 148، 153، 158 و بالاخره 
در سال 2013 تا کنون به 162 کشور افزوده شد. سیزده شاخص 
بر  تأثیرگذار  ابعاد  به  مربوط  مابقی  و  جامعه  درون  به صلح  مربوط 
از  یک  هر  تأثیرگذاری  وزن  همچنین  هستند.  بیرونی  جوامع  صلح 
در  است.  متفاوت  پنج  تا  یک  از  صلح  کلی  شاخص  در  شاخص ها 
برانگیز  سؤال  اندکی  کشوری  به  مربوط  صلح  شاخص  که  مواردی 
با کمک کارشناسان داخلی و منطقه ای  با روش های کیفی و  باشد 
تا پنج  آن کشور تعدیل خواهد شد. شاخص صلح عددی بین یک 
است و هر چه به یک نزدیکتر باشد به معنی وجود درجه بالاتری از 

1  World Peac Index

در آن جامعه صلح است. جدول )4( پیوست رتبه بندی کشورها بر 
اساس این شاخص در سال 2014 را نشان می دهد. ایران در سال 
2013 از میان 162 کشور رتبه 131 را به خود اختصاص داده است 
و کشورهای ایسلند، دانمارک و اتریش در صدر جدول و کشورهای 
اند.  گرفته  قرار  آخر جدول  در  و سوریه  افغانستان  سودان جنوبی، 
تمامی  برای  میانگین شاخص صلح  روند  به  اجمالی  نگاهی  با  البته 
کشورها در طی شش سال شاهد سقوط وضعیت صلح در جهان می 

باشیم )نمودار 3(.

نمودار 3: روند میانگین نماگرهای شاخص صلح جهانی )2008 تا 2014(، منبع: 
گزارش گزارش موسسه اقتصاد و صلح، 2014

در بخش )4( قصد داریم برای سنجش تاثیر ورود یک متغیر باروم 
به  را  کنونی، شاخص صلح جهانی  بینی  پیش  به مدل های  تریک 

عنوان متغیر بارومتری وارد مدل های پیش¬بینی موجود نماییم.
پیشینه تحقیق

در دهه اخیر، تلاش هایی برای به دست آوردن و شناسایی شاخص های 
پیش¬گام در پیش بینی های گردشگری صورت گرفته است )کولندران 
در  هم  پیش¬گام،  شاخص های  شناسایی  ب(.   ،2003  ، ویت2  و 
و  ورودی  گردشگران  تعداد  داده های  در  برگشت  نقاط  پیش بینی 
ترنر  است.  مفید  بسیار  ورودی  گردشگران  تعداد  پیش بینی  در  هم 
و دیگران3 )1997(، شاخص های پیش¬گام مختلفی را شامل درامد 
سرانه در کشور مرجع و نرخ ارز، در پیش بینی تقاضای گردشگری 
به  آن ها  آزموده¬اند.  آمریکا  و  انگلستان  نیوزلاند،  ژاپن،  از  استرالیا 
این نتیجه دست یافتند که شاخص های کلان اقتصادی ملی مانند 
بیکاری، عرضۀ پول و واردات، همگی می توانند شاخص های پیش¬گام 

بالقوه برای تقاضای گردشگری برای ورود به استرالیا باشند.
روسلو و نادال  )2001(، در مطالعه تقاضای گردشگری از آلمان و 
انگلستان به جزایر بالریک اسپانیا، طیف گسترده ای از شاخص های 
بالقوه بارومتری را بررسی کرده اند. آن ها در مدل های رگرسیونی، از 
شاخص های پیش گام به عنوان متغیرهای توضیحی استفاده کرده اند 
و این مدل ها را برای پیش بینی به کار گرفته¬اند. تا کنون در هیچ 
یک  عنوان  به  صلح  های  شاخص  از  استفاده  نیز  خارج  در  تحقیق 

بارومتر برای پیش بینی تقاضای گردشگری مشاهده نشده است.
زمینه  در  بارومتری  تکنیک  از  که  تا کنون مطالعه¬ای  نیز  ایران  در 
به چشم نمی¬خورد.  باشد  استفاده کرده  تقاضای گردشگری  برآورد 
بنابراین، این مطالعه می¬تواند سرآغازی برای معرفی این تکنیک در 
2  Kulendran & Witt, 2003, B
3  Turner Et Al
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ایران و استفاده از آن برای بهبود پیش¬بینی¬های آینده باشد. با این 
حال، تعدادی از مطالعات پیش¬بینی تقاضای گردشگری ایران را با 

حفظ ترتیب تاریخی انجام آن¬ها بیان می¬کنیم.
جدول 2: مطالعات صورت گرفته در زمینه پیش¬بینی تقاضای گردشگری در 

ایران
شرحمطالعه

13
74

ی، 
اسل

1371(،مر تا   1345( سال های  زمانی  سری  داده های  از  استفاده   با 
نتیجه است؛  کرده  برآورد  را  ایران  گردشگری  تقاضای  و   عرضه 
و جنگ  مجازی  متغیر  و  نسبی  قیمت های  سرانه،  درآمد   اینکه، 
داشته اند ایران  خارجی  گردشگری  بر  را  تأثیر  بیش ترین  .انقلاب، 

ی،
رمان

ک
اغ 

صب
 

13
تخمین75 و  خارجی  توریسم  روند  بررسی  به  پژوهشی  طرح  یک   در 

است پرداخته  ایران  در  خارجی  توریسم  عرضه  و  تقاضا  .توابع 

13
82

ی، 
سول

ر

 تقاضای گردشگران ورودی به ایران برای دوازده کشوری که بیشترین
 گردشگر را به ایران فرستاده اند با استفاده از روش پانل دیتا برای دوره
 )1999-1969( تخمین زده است. متغیرهای مستقل این تحقیق عبارت از
 نرخ ارز بازار آزاد ایران، شاخص قیمت مصرف کننده در ایران، تولید ناخالص
 داخلی کشورهای جهانگرد فرست، جمعیت کشورهای جهانگرد فرست،
 حجم تجارت به صورت جمع کل واردات و صادرات غیرنفتی بین ایران و
.کشورهای جهانگرد فرست، متغیر مجازی برای دوران جنگ بوده است

13
83

ی، 
سای

گردشگریمو تقاضای  تابع  لگاریتمی  رگرسیون  مدل  یک  از  استفاده   با 
مجازی متغیرهای  اهمیت  مطالعه  این  در  است.  کرده  برآورد  را   ایران 
است شده  بیان  ایران  گردشگری  تقاضای  بر  انقلاب  و  جنگ  .دوران 

ژاد،
ی ن

باس
 ع

 و
بی

حبی
 

13
84

 با مطالعه ای بر اساس تلفیق تکنیک های سری زمانی و داده های تابلویی،
 تقاضای گردشگری ایران را برآورد کرده اند؛ نتایج این مطالعه نشان داد که
 تقاضای سفر به ایران بیش ترین تأثیر را از درآمد سرانه کشور مبدأ )مثبت(
است داشته  )منفی(  مقصد  و  مبدأ  کشورهای  بین  نسبی  قیمت های  و 

13
85

ی، 
آباد

سرو
خ

دوره طی  ایران  خارجی  توریسم  تقاضای  بر  موثر  عوامل  مطالعه   به 
گردشگری صنعت  گسترش  راهکارهای  بررسی  و   1344-1383 
این در  است.  پرداخته  مصر  و  سنگاپور  مالزی،  کشورهای  از   ایران 
وابسته متغیر  به عنوان  به کشور  تعداد گردشگران ورودی  متغیر   راستا، 
کشور، در  ارز  نرخ  نسبی،  قیمت  سرانه  جهانی،  درآمد  متغیرهای   و 
هتلهای توسط  شده  ارائه  تخت¬های  تعداد  کشور،  در  اقامت   هزینه 
بخش در  کشور  تبلیغات  و  کشور  مسافرتی   و  توریستی  دفاتر   کشور، 
و انقلاب  جنگ،  متغیرهای  و  مستقل  متغیرهای  عنوان  به   گردشگری 
است شده  استفاده  مجازی  متغیرهای  عنوان  به  منطقه   .نا امنی های 

ور)
ی پ

 قل
 و

وی
 تق

13
88

ی، 
مان

 در پاسخ به این پرسش که چه عوامل در افزایش درآمدهای گردشگریسلی
 خارجی ایران موثر هستند، نشان می¬دهد که ضرایب متغیرهای مربوط به
 تعداد اتاق هتل، درآمدهای ارزی دوره های گذشته، قیمت اتاق هتل، نرخ
.آزاد ارز، آژانس¬های گردشگری، معنادار و علامت آنها نیز طبق انتظار است

ی و
آران

ی 
صار

 ع
ی،

رمان
 ک

باغ
 ص

13
88

د، 
 نژا

خی
 به بررسی اثرات عوامل تعیین کننده اقتصادی در تقاضای گردشگری داخلیراس

 همچون درآمد خانوار، هزینه اقامت، هزینه حمل و نقل و غیره پرداخته
 است. در برآورد این تابع از داده¬های پانل برای دوره 86-1380 و روش
 اثرات ثابت استفاده شده که با بررسی مدل برآورد شده، تمام متغیرها به جز
.هزینه تفریح و سرگرمی معنی دار بوده و دارای علامت مورد انتظار بوده¬اند

ی و
شار

، اف
دی

هبو
ه، ب

زاد
مد

مح
 

13
89

ور، 
ی پ

مم

 و روش کالمن- فیلتر برای TVP از رهیافت پارامتر متغیر در طول زمان

 تخمین تابع تقاضای گردشگری ایران به تفکیک سه کشور هند، پاکستان و

 ترکیه طی سال های 1353 تا 1385 استفاده کرده اند و تأثیر مثبت و معنی دار

درآمد سرانه و عادات رفتاری بر تقاضای گردشگران خارجی به ایران را یافته اند

رم
ه ک

 شا
ه و

زاد
جار

ی، ن
ریم

، ک
دی

حم
 م

13
89

ی، 
وغل

ا

 به بررسي عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري ایران بر اساس مدل تعدیل جزئي
 توابع کوتاه مدت و بلندمدت پرداخته-اند. دوره مورد برآورد سال¬هاي 1370
 تا 1380 بوده و تخمین ضرائب با استفاده از روش حداقل مربعات معمولی
 صورت گرفته است؛ متغیرهای توضیحی در این مطالعه عبارت از تولید ملی
 ناخالص جهانی، نرخ ارز حقیقی، هزینه حمل و نقل، تعداد ورود گردشگران در
 دوره قبلی بوده¬اند. نتایج این مطالعه حکایت از معناداري تأثیر تولید ناخالص
است بوده  ایران  از  گردشگری  تقاضای  بر  حقیقي  ارز  نرخ  و  جهاني  .ملي 

راد
ل م

و آ
ي 

هیم
ابرا

 
13

90
ي، 

درق
 در مطالعه وجود رابطه علیتی بین توریسم و درآمد سرانه خانوارهای شهریجب

 درایران در بازه زمانی 1338 تا سال 1368، از روش¬های آزمون علیت هیشائو
 و روش خود بازگشتی با وقفه گسترده، نشان داده اند که یک رابطه علی یک
.طرفه از توسعه توریسم به درآمد سرانه خانوارهای شهری در ایران وجود دارد

13
91

ی، 
عاد

 به تخمین تابع تقاضای خارجیان OLS و ARDL با استفاده از دو روشم
 برای گردشگری در ایران و اندازه گیری میزان تاثیرگذاری عوامل مهم اقتصادی
 بر تقاضای گردشگری در ایران پرداخته است. نتیجه این مطالعه آن بوده است
 که تمام متغیرهای توضیحی به کار رفته دارای تاثیر معنی دار بوده و تنها متغیر
.نرخ ارز بی معنی بوده ودارای علامت مورد انتظار از لحاظ نظری نبوده است

ور،
ی پ

لام
و غ

ن 
الیا

وص
ی 

ومن
 م

13
92

یک هر  سهم  و  گردشگری  تقاضای  بر  مؤثر  عوامل  برخی  بررسی   به 
دوره در  پذیر  گردشگر  استان  یازده  گردشگری  تقاضای  در  عوامل   از 
لگاریتم تابع  از  استفاده  با  کار  روش  پرداخته¬اند.   1389 تا   1384  زمانی 
که گردید  و مشخص  گردید  انجام  دیتا  پنل  روش  به  آن  تخمین  و   خطی 
خدمات و  کالا  کل  شاخص  متغیر  همچون  مقصد  در  سفر  های   هزینه 
استان¬ها، سایر  خانوار  درآمد  به  استان  آن  هتل  قیمت  نسبت  و   مصرفی 
است بوده  داخلی  گردشگری  تقاضای  میزان  در  متغیر  .مؤثرترین 

13
89

ه، 
 لال

گل

از استفاده  با  را  درآمد  پر  کشور  پنج  از  ایران  گردشگري  تقاضاي   تابع 
متغیرهاي است.  زده  تخمین   1385 تا   1348 دورۀ  براي  رگرسیون   روش 
ایران به کشورهای این مطالعه نسبت شاخص قیمت مصرف کننده   مستقل 
ارز، حقیقي  نرخ  مبدأ،  کشورهای  داخلي  ناخالص  تولید  میانگین   مبدأ، 
و ایران  نفتي  غیر  واردات  و  صادرات  مجموع  صورت  به  تجارت   حجم 
و است  بوده  دوران جنگ  براي  مجازي  متغیر  فرست،  جهانگرد   کشورهاي 
شده منظور  وابسته  متغیر  عنوان  به  نیز  ایران  به  ورودي  جهانگردان   تعداد 
بوده اند معنی دار  درصد   95 سطح  در  متغیرها  همه  مطالعه،  این  در  .است؛ 

دی
مو

مح
ه، 

زاد
ن 

رما
 قه

13
92

ن، 
ودا

 جا
و

 با استفاده از داده های سری زمانی 44 فصل از سال¬های 1380 تا 1390،
گردشگران تعداد  برآورد  به  فصلی،  جنکینز  باکس-  الگوی  از  استفاده  با   و 
پرداخته¬اند ورودی  گردشگران  فصلی  رفتار  تبیین  و  ایران  به  .ورودی 

ر و
 پو

کبر
ر، ا

فس
ن، ا

رزی
ضا ف

مدر
مح

 
13

93
ور، 

برپ
اک

شبکه رویکرد  از  استفاده  گردشگری با  تقاضای  میزان  عصبی   های 
پیش را  ایران  به  را ورودی  روش  این  عملکرد  دقت  و  صحت  و   بینی 
روش و ARIMA  با  تعیین  از  پس  مطالعه  این  کرده¬اند.   مقایسه 
گردشگری تقاضای  تابع  بر  تاثیرگذار  عوامل  مهم¬ترین  بندی   اولویت 
شبکه معماری  تعیین  و  ایران  به  نتیجه ورودی  این  به  فازی  عصبی   های 
پیش عملکرد  ارزیابی  معیارهای  تمامی  در  که  یافت  روش دست   بینی، 
شبکه روش مدل  بر  فازی  عصبی  دارد ARIMA های  .برتری 

لی
و ع

ت 
بیا

ن، 
رزی

ا ف
رض

مد 
مح

 
13

94
ه، 

زاد

 فرزین و همکاران )1394(، در مطالعه ای مفهوم صلح را با نگاه فعالانه تری
 نقد و تبیین کرده اند و در مرحله بعد، با یک رویکرد انتقادی و با استفاده از
 تکنیک داده های تابلویی برای اطلاعات در دسترس کشورهای جهان، رابطه
مناطق در سطح  و  جهان  کشورهای  در سطح  و صلح  گردشگری   دوطرفه 
 مختلف را بررسی کرده اند. آن¬ها نتیجه گرفته¬اند که رابطه دوطرفه گردشگری
 و صلح در سطح کشورهای جهان معنی¬دار بوده است ولی در سطح مناطق
است نیامده  به دست  گردشگری  بر  تاثیر صلح  بر  مبنی  .مختلف شواهدی 

این تحقیق با توجه به معرفی تکنیک بارومتریک و ادبیات بیان شده 
از شاخص صلح گردشگری، بیشتر به دنبال این است که آیا می توان 
پیش بینی های موجود از تقاضای گردشگری را با استفاده از تکنیک 

(1)  
  
            

   

        
            

   
 

(2)      
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بارومتری مبتنی بر شاخص صلح بهبود بخشید یا خیر.
روش شناسی تحقیق

این  به  است؛  تطبیقی  مقایسه  به صورت  مطالعه  این  در  کار  روش 
صورت  مطالعات  از  تعدادی  نتایج  برازش  نیکویی  ابتدا  که،  صورت 
گرفته در زمینه پیش¬بینی تقاضای گردشگری در ایران، که در بخش 
قبلی بیان شده¬اند، با استفاده از شاخص یو- تیل ، محاسبه می-شود، 
و در مرحله بعد با وارد کردن شاخص¬های بارومتریک به این مدل¬ها، 
را  برازش مدل¬ها  نیکویی  و شاخص  نموده  دوباره محاسبه  را  نتایج 
با هم مقایسه خواهیم نمود. بدیهی است که در صورت مفید بودن 
استفاده از تنکیک بارومتری، شاخص نیکویی برازش یو- تیل بایستی 

بهبود یابد.
آمارۀ U – تیل در ارزیابی پیش بینی ها، استفاده زیادی دارد. آماره 
تیل را می توان از دو طریق به کار برد؛ شیوۀ نخست، آن است که نگاه 
کنیم چقدر دو سری واقعی و پیش بینی، به یکدیگر نزدیک هستند؛ 
و شیوه دوم، آیا مقادیر پیش بینی شده توسط مدل، از پیش بینی های 
ساده  )خام( بهتر است یا خیر؟ )دایر و همکاران، 2010(. در فرمول 

)1( و )2(، نحوه محاسبه این شاخص¬ها آمده است.

که در آن:
 ، nمقادیر پیش بینی متغیر؛ ، fمقادیر واقعی سری زمانی متغیر؛ ،a
e=)a-f(a، نیز خطای پیش بینی  متغیر زمان؛ n، تعداد دوره زمانی؛ 

است.
در تفسیر نتایج آمارۀ U باید توضیحات زیر را در نظر گرفت:

U1 ، مقداری بین صفر و یک به خود می گیرد و هر چه مقدار آن به 
صفر نزدیک¬تر باشد، دقت براورد بیشتر خواهد بود.

اگر U2=1 باشد، بین نتایج پیش بینی تکنیک مورد نظر و پیش بینی 
ساده، تفاوتی وجود ندارد.

پیش بینی  از  نظر  مورد  تکنیک  پیش بینی  نتایج  باشد،   1<U2 اگر
ساده بهتر است.

پیش بینی  از  نظر  مورد  تکنیک  پیش بینی  نتایج  باشد،   1>U2 اگر
ساده بهتر نیست.

برخی محققان برای بررسی دقت روش¬های پیش¬بینی از ترکیبی از 
این روش و روش های دیگر داشته اند، ولی در این مطالعه برای حفظ 

سادگی انجام کار، فقط از آمارۀ U – تیل استفاده می¬شود.
برای نشان دادن تاثیر ناشی از ورود یک متغیر مستقل بارومتری به 
مدل پیش¬بینی تقاضای گردشگری، یکی از مطالعات انجام شده را 
به عنوان مطالعه پایه¬ای انتخاب و نتایج پیش¬بینی آن را در حالت 
بدون وارد کردن متغیر بارومتری و با وارد کردن متغیر بارومتری و با 
استفاده از آمارۀ U – تیل مقایسه می¬کنیم. متغیر بارومتری منتخب 
آخرین  در  که  می¬باشد  صلح  جهانی  شاخص  نیز  مطالعه  این   در 

پیش تر ذکر شده است. 
نتایج مدل و جمع بندی

(1)  
  
            

   

        
            

   
 

(2)      
              

 
   
   

            
    

   

 

 

از مدل¬های موسایی )1383( و گل لاله  اقتباس  با  این تحقیق  در 
)1392( تعداد گردشگر ورودی به کشور را به عنوان متغیر وابسته و 
متغیرهای تولید ناخالص جهانی، نرخ ارز حقیقی، هزینه حمل و نقل 
و تعداد گردشگران ورودی به ایران در دوره قبلی را به عنوان متغیر 

مستقل انتخاب کردیم )معادله 3(.
  )3(

 ،  tourt نامیده می شود،  این مدل که مدل پیش¬بینی معمول  در 
واقعی،  ارز  نرخ  er شاخص  و   tt زمان  در  ورودی  گردشگران  تعداد 
wgnp تولید واقعی جهانی و tour t-1 ، تعداد گردشگران ورودی در 
دوره قبل و Ut جمله خطا می¬باشد. با وارد کردن متغیر پیش-بینی 
کننده شاخص صلح به عنوان یک متغیر بارومتریک پیش¬گام برای 
تعداد ورود گردشگران به مدل )رابطه 4( مقادیر پیش¬بینی به صورت 

دقیق¬تری خواهند بود.
کردن  وارد  با  کشور  به  ورودی  گردشگران  تعداد  پیش¬بینی  مدل 

متغیر بارومتریک صلح به این صورت خواهد بود:
  )4(

که در آن wpi شاخص صلح جهانی محاسبه شده برای ایران است. 
تعداد  بینی  پیش  ورودی،  گردشگران  تعداد  روند   )4( نمودار  در 
گردشگران بر اساس مدل پیش بینی معمول و تعداد گردشگران بر 

اساس مدل پیش بینی بارومتریک رسم شده است.

نمودار 4: روند واقعی و پیش بینی گردشگران ورودی به ایران )1368 تا 1393(

مانگونه که از نمودار فوق نیز نمایان است، پیش بینی مدل بارومتریک 
نزدیکتر  ورودی  گردشگران  تعداد  واقعی  زمانی  سری  روند  به 
می¬دهد نشان  را  موضوع  همین  نیز  تیل   –  U آمارۀ  نتایج   است. 

U2 برای هر دو روش به صفر نزدیکتر است که   )جدول 3(. آماره 
که    آنجایی  از  دارد.  پیش¬بینی  روش  دو  هر  مناسب  دقت  از  نشان 
به خود اختصاص داده است،  را  بارومتری عدد کمتری  برای روش 
گویای دقت بیشتر آن است. آماره   نیز مقایسه مستقیم دو روش را 
نشان می¬دهد. همانگونه که ذکر شد، از آنجایی که عددی بین صفر و 
یک را به خود گرفته است، نشان دهنده بهتر بودن تکنیک بارومتری 

نسبت به روش معمولی است.
جدول 3: نتایج آماره U- تیل برای دو مدل پیش¬بینی معمولی و مدل بارومتریک

تیل -U آماره مدل
U2 U1

0.68 0.128 مدل پیش¬بینی معمولی
0.117 مدل پیش¬بینی با استفاده از تکنیک بارومتریک

منبع: یافته های تحقیق

(3)                                                          
(4)                                                                     
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بحث و نتیجه گیری
بلندمدت ورود  همانگونه که ذکر شد، پیش بینی روند کوتاه مدت و 
گردشگران، برای کسب و کارها و مدیران مقاصد گردشگری، حائز 
اهمیت فراوانی است و بیشتر مطالعات در این زمینه از رهیافت¬های 
معرفی  ضمن  مقاله  این  در  کرده¬اند.  استفاده  کمّی  یا  و  کیفی 
از  موجود  پیش بینی¬های  بهبود  برای  روشی  بارومتری،  تکنیک¬های 

روند گردشگری بیان شده است.
به کارگیری  با  که  است  داده شده  نشان  مطالعه  این  در  اختصار  به 
اقتصاد  و  صلح  موسسه  توسط  ساله  هر  که  جهانی  صلح  شاخص 
منتشر می¬شود، به عنوان یک شاخص پیش¬گام بارومتری می  توان 
روش  یافت.  دست  تری  دقیق  های  بینی  پیش  به  کوتاه مدت،  در 
تحقیق این مطالعه، یک روش تطبیقی با استفاده از مدل های موجود 
پیش بینی تعداد گردشگران ورودی به ایران بوده است و بعد از وارد 
کردن یک متغیر بارومتری به مدل، نتایج حاصله با نتایج مدل اولیه 
تایل   -U شاخص  از  استفاده  با  نتایج  مقایسه  است.  شده  مقایسه 
نشان از بهبود نتایج پیش بینی در صورت استفاده از بارومتر شاخص 
بهبود  برای  این مطالعه  نتایج  از  توان  صلح می دهد. همچنین می 
دقت تکنیک های کمّی پیش بینی مانند تکنیک رگرسیون و داده 
نقاط  دهندگی  توضیح  توان  تقویت  برای  همچنین  و  تابلویی  های 
برگشت یا اوج و حضیض روند تعداد گردشگران ورودی به یک مقصد 

گردشگری استفاده نمود.
منابع

بررسي   .)1390( جبدرقي.  مراد  آل  محمود  و  محسن  ابراهیمي، 
ارتباط علي بین توریسم و درآمد سرانه خانوارهاي شهري در ایران 
ایران،  شهري  اقتصاد  کنفرانس  اولین  در  شده  ارائه   .1386-1338

مشهد مقدس: دانشگاه فردوسي مشهد. 
ایمانی خوشخو، محمد حسین و ولی الله علی زاده. )1392(. اقتصاد 
مجله  داخل.  و  خارج  در  تحقیق  پیشینه  بر  مروری  گردشگری: 

گردشگری علم و فرهنگ. اول)1(. 
ایمانی خوشخو، محمد حسین و ولی الله علی زاده. )1394(. اقتصاد و 
سیاست گذاری گردشگری. )ویرایش اول، جلد 1-2، ج اول(. ترجمه 

انسانی و مطالعات اجتماعی جهاد  تالیف، تهران: پژوهشگاه علوم  و 
دانشگاهی. 

تحف العقول. )1383(. قم: دارالحدیث. 
تقوی، مهدی و علی قلی پور سلیمانی. )1388(. عوامل موثر بر رشد 
ص   ،)34 )شماره  اقتصادی.  پژوهشنامه  ایران.  گردشگری  صنعت 

 .172 –157
تابع  براورد  و  تصریح   .)1384( عباسی نژاد.  و حسین  فاتح  حبیبی، 
تقاضای گردشگری ایران با استفاده از داده های سری زمانی- مقطعی. 

مجله تحقیقات اقتصادی. جلد اول)شماره 34(، ص 91– 116.
خسروآبادی، محمد. )1385(. تخمین تابع تقاضای توریسم خارجی 
ایران طی دوره 1383-1344 و ارائه استراتژیهای گسترش صنعت 
توریسم ایران )با استفاده از استراتژیهای توسعه توریسم در مالزی، 
صنعتی  دانشگاه  ارشد(.  کارشناسی  نامه  )پایان  مصر(  و  سنگاپور 

اصفهان.
رسولی، اسماعیل. )1382(. تخمین تابع تقاضای جهانگردی ورودی 
به ایران. فصلنامه مطالعات جهانگردی. )شماره 2(، ص 95– 102. 

صباغ کرمانی، مجید. )1375(. بررسی وضع صنعت توریسم و تخمین 
ایران )طرح پژوهشی(. تهران: وزارت  توابع عرضه و تقاضای آن در 

فرهنگ و ارشاد اسلامی. 
نژاد.  راسخی  آرزو  و  آرانی  عصاری  عباس  مجید،  کرمانی،  صباغ 
)پایان  ایران  در  داخلی  گردشگری  تقاضای  تابع  تخمین   .)1388(
نامه کارشناسی ارشد(. دانشگاه تربیت مدرس، دانشکده علوم انسانی. 
فرزین، محمد رضا، سوده بیات و ولی الله علی زاده. )1394(. بررسی 
رابطه بین شاخص صلح جهانی و رشد گردشگری با رویکرد انتقادی: 
یک  گردشگر  میلیارد  یک  همایش  در  تابلویی.  های  داده  رهیافت 
میلیارد فرصت روز جهانی گردشگری. )ص ص 137– 153(. تهران: 

دانشگاه علامه طباطبایی. 
فرزین، محمدرضا، امیر افسر، تقی اکبر پور و علی اکبرپور. )1393(. 
از  استفاده  با  ایران  به  ورودی  گردشگری  بینی  پیش  سازی  مدل 
روش هایARIMA و شبکه های عصبی فازی. فصلنامه مطالعات 
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