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Abstract 
Religious tourism, sometimes called spiritual tourism, has a significant 
position around the world. In the meantime, Arba'een's journey can be 
considered as one of the most glorious religious trips in various dimensions. 
Understanding the impact of various factors on the performance of this 
ceremony can help policymakers to adopt correct and effective policies. In this 
regard, in the present study, an attempt was made to address the impact of 
some economic and demographic factors on Arba'een's journey in 1397. Data 
were collected through a questionnaire and then using the Logit model, the 
effect of the variables of housing ownership, income level, age and education 
level of people on the Arba'een's journey was estimated. The research findings 
indicate that the hypotheses of increasing the probability of Arba'een travel if 
the level of income and housing ownership increase were not confirmed. In 
contrast, the hypotheses of decreasing the probability of Arba'een travel as a 
result of increasing age and the hypotheses of increasing the probability of 
traveling Arba'een as a result of increasing the education level were 
confirmed. 
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  چکیده

 قابل جایگاه جهان سراسر در شود، می نامیده معنوي گردشگري اوقات گاهی که مذهبی گردشگري

 ترین باشکوه از یکی توان می را اربعین سفر میان، این در. است داده اختصاص خود به را اي ملاحظه

 انجام بر گوناگون عوامل تأثیر میزان به نسبت درست درك. دانست گوناگون ابعاد در مذهبی سفرهاي

 راستا، این در. کند کمک کارامد و صحیح هاي سیاست اتخاذ به را گذران سیاست تواند می مراسم، این

 در اربعین سفر بر دموگرافیکی و اقتصادي عوامل از برخی تأثیر به تا گردید تلاش حاضر مطالعه در

 مدل از استفاده با سپس و گردآوري پرسشنامه طریق از اطلاعات و آمار. شود پرداخته 1397 سال

 اربعین سفر بر افراد تحصیلات سطح و سن درآمد، سطح مسکن، مالکیت عوامل تأثیر میزان لاجیت،

 صورت در اربعین سفر احتمال افزایش هاي فرضیه که است آن بیانگر تحقیق هاي یافته. گردید برآورد

 احتمال کاهش هاي فرضیه مقابل، در. نگرفت قرار تأیید مورد مسکن مالکیت و درآمد سطح افزایش

 تحصیلات سطح افزایش صورت در اربعین سفر احتمال افزایش و سن افزایش نتیجه در اربعین سفر

  .گرفت قرار تأیید مورد
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  مقدمه

 رودر کش کربلاي شهادت شهدا نیبه اربع یمنته امیدر ا ساله مهکه ه نیاربع يسفر معنو

است که امامان بـه آن سـفارش    یمیعظ يها برکات و ثواب يشود دارا عراق برگزار می

شـده   هاي بسـیار دور انجـام مـی    از سال نیاربع يرو ادهیپ نییآاگرچه  اند. داشته يا ژهیو

هاي اخیـر گسـترش چشـمگیري پیـدا کـرده       ویژه در سال است اما با گذشت زمان و به

انـد   بوده شهره) (حمد به حب آل م تهکه از گذش انیرانیا ورحضاست. در این میان، 

جهـان در   انیعیش وراز حض یونیلیم یشیآن افزوده و نما فیوک بر کم ریاخ يها در سال

وجود ابعاد گوناگون این سفر چه در عرصه داخلی و چه . ترقم زده اسرا کربلا  ریمس

تر این مراسم معنوي  المللی، مسئولین امر را به تلاش براي برپایی باشکوه در عرصه بین

سازي امکانات معنوي  ها بر آن بوده است تا با فراهم طوري که سعی آن واداشته است؛ به

  و مادي، مقدمات انجام سفر را براي زائرین تا حد امکان فراهم و سهل نمایند. 

توانـد از   منظور کمک به زائران در جهت تسهیل سفر اربعین مـی  اهتمام مسئولین به

تـوان دیـدگاه خـرد نامیـد توجـه بـه        آن تأثیرگذار باشد: راه نخست که می دو طریق بر

اي، ریلـی و   نقل جـاده  و هاي مختص به سفر اربعین مانند ظرفیت حمل امکانات و هزینه

هوایی، هزینه صدور ویزا، امکانات بهداشتی در ایران و عراق و تلاش براي افـزایش و  

توان آن را  هاي مربوطه است. نگاه دوم که می بهبود کیفیت این امکانات و کاهش هزینه

مستقیم یا کلان به این مقوله دانست، توجه به وضعیت معیشتی مردم و بـه   یک نگاه غیر

گـذاران   عبارت دیگر شرایط اقتصادي حاکم بر جامعه است. اگرچه مسئولین و سیاست

کرده و ثانیاً شرایط  باید تلاش کنند اولاً امکانات و شرایط سفر را به بهترین نحو فراهم

هـا همگـی    اقتصادي را براي آحاد جامعه بهبود دهند اما باید توجه داشت که این تلاش

سـازي   کنند؛ به عبارت دیگر این اقدامات موجب زمینـه  سمت عرضه سفر را تقویت می

شود. براي برگزاري باشکوه سـفر اربعـین بایـد سـمت تقاضـا و عوامـل        براي سفر می

کند، نیز مـدنظر قـرار    را که تمایل به سفر و سپس انجام سفر را ایجاد میاثرگذار بر آن 

ذکر است که عوامـل مـؤثر بـر تعـداد سـفر صـرفاً اقتصـادي نیسـتند بلکـه           داد. لازم به

فاکتورهاي دیگر شامل موضوعات فرهنگی، سیاسی، امنیتی، اجتمـاعی و... نیـز وجـود    

گذاري صحیح و کارامد در جهت  سیاست دارند که بر کمیت سفر مؤثر هستند. بنابراین،
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افزایش کمی سفر نیازمند بررسـی تمـامی ابعـاد مـذکور اسـت. شناسـایی فاکتورهـاي        

هـا و اتخـاذ    بندي سیاست تأثیرگذار بر انجام سفر قطعاً مسئولین امر را نسبت به اولویت

  جا کمک شایانی خواهد کرد. اقدامات به

که است  پژوهش آنوع، هدف از انجام این در این راستا و با توجه به اهمیت موض

سـفر  تقاضـاي   بـر اقتصـادي و دمـوگرافیکی   عوامل میزان تأثیر  در میان عوامل مذکور،

گردند؛ اگرچه فاکتورهاي متعددي که بر تقاضا مؤثر هسـتند  شناسـایی و برآورد اربعین 

اً بـراي  که ایـن تحقیـق صـرف    دلیل آن در ادبیات نظري و تجربی مطرح شده است اما به

ها که عمـدتاً نیازمنـد    توان از غالب آن انجام گرفته است نمی 1397مراسم اربعین سال 

دنبال پاسخ بـه ایـن پرسـش     زمانی هستند، استفاده کرد. در این تحقیق به هاي سري داده

هستیم که آیا متغیرهاي اقتصادي سطح درآمد خـانوار و مالکیـت مسـکن و متغیرهـاي     

اند  مؤثر بوده 1397لات و سن بر تقاضاي سفر اربعین در سال دموگرافیکی سطح تحصی

یا خیر. براي پاسخ به این پرسش، اطلاعات آمـاري را از طریـق توزیـع پرسشـنامه در     

در عــراق و در ایــران گــردآوري نمــوده و بــا اســتفاده از روش  1397مراســم اربعــین 

عین در سال مـذکور بـوده   احتمالاتی لوجیت که متغیر وابسته آن متغیر موهومی سفر ارب

کـه   است، تأثیر عوامل مذکور بر تمایل سفر اربعین برآورد گردیده اسـت. بـا وجـود آن   

گونه سابقه مطالعاتی در این حوزه وجود نداشته است و لـذا نـوآوري ایـن     تاکنون هیچ

تر در این حوزه بـا   شود اما، به عقیده ما، همچنان امکان مطالعه وسیع مقاله محسوب می

  نظرگرفتن دیگر موضوعات مرتبط وجود دارد.  در

در ادامه، ابتدا مروري بر مبانی نظري خواهیم داشت که در بخش نخست به مفهوم 

روي اربعین پرداخته خواهد شد و در بخـش دوم   خصوص پیاده گردشگري مذهبی و به

موضوع سفر و عوامل مؤثر بر انجام سفر بررسی شده اسـت. در بخـش سـوم، پیشـینه     

هاي گردآوري شـده در   هاي انجام گرفته آورده شده است. تجزیه و تحلیل داده وهشپژ

منظور تخمـین   بخش چهارم مطرح گردیده و ادامه مقاله به معرفی مدل مورد استفاده به

دسـت آمـده،    هـاي بـه   میزان تأثیر عوامل مختلف بر تمایل به سفر اربعین و تحلیل یافته

  اختصاص یافته است.
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  نظري و پیشینه . ادبیات1

که این مطالعه به بررسی میزان تأثیرگذاري عوامل اقتصادي بر تمایل بـه سـفر    با توجه به این

روي اربعـین و ثانیـاً موضـوع سـفر      طور خاص موضـوع پیـاده   اربعین پرداخته است، اولاً به

  طور کلی و تأثیرگذاري عوامل مختلف بر انجام سفر مورد بررسی قرار گرفته است. به

  روي اربعین . گردشگري مذهبی و پیاده1-1

توسط اتحادیه ملـل اسـتفاده شـده     1937بار در سال  کلمه گردشگر و گردشگري اولین

تر از آن است. در این میـان، گردشـگري مـذهبی در     ولی صنعت توریسم بسیار قدیمی

 هاي گذشته و حال سراسر جهان قـرار دارد  ترین گردشگري ترین و پررونق زمره قدیمی

شـود (آقاجـانی و    هوا نیـز مـانع آن نمـی    و هاي اقلیمی یا بدي آب ي طوري که دشوار به

رسـد. در ادبیـات    ) و قدمت آن به قدمت فرهنگ دینی مـی 47، ص. 1394فراهانی راد، 

موجود، گردشگري مذهبی عبارت است از بازدید گردشـگران از امـاکن مقـدس نظیـر     

هاي مـذهبی، گردشـگران فرهنگـی     ها. توریست یر آنها و نظا ها، مقابر امامزاده زیارتگاه

هاي مذهبی، انجـام اعمـال مـذهبی و دینـی،      هستند که براي زیارت اماکن، آثار، یادمان

کنند  ها و مراکز مذهبی جهان سفر می ترویج و آموزش و گذران اوقات فراغت در مکان

وه تقسـیم کـرد:   توان بـه دو گـر   ). گردشگران مذهبی را می14، ص. 1379(رحیم پور، 

ها از مسافرت فقط انجام امور مذهبی است و زمان و  یکی زائران یا کسانی که انگیزه آن

اي هسـتند   ها تابع اوقات فراغت نیست و دسته دیگر گردشگران مذهبی مدت اقامت آن

هاي دیگر گردشـگري نیـز    که ضمن انجام زیارت و شرکت در مراسم مذهبی، از مکان

عبارت دیگر با اولویت انجام زیارت، اهداف دیگـري را نیـز دنبـال     کنند و به دیدن می

  ). 47، ص. 1394کنند (آقاجانی و فراهانی راد،  می

خصـوص حـوزه گردشـگري مـذهبی      در این میان، بررسی ادبیات گردشگري و به

عنـوان   کـردن آن بـه   دهد که مسیر مقدس مشهوري وجود نداشته که پیاده طـی  نشان می

یا بخشی از زیارت شناخته شود. همچنین زیارت در میان شیعیان عموماً مناسک زیارت 

صـورت   جز مناسک حج کـه بایـد بـه    شده و به صورت فردي انجام می آیینی بوده که به

جمعی و همزمان در موسم خاصی اجرا شود، مناسک زیارتی با این حجـم جمعیـت و   

کـه سـفر بـه     رغم ایـن  ت. حتی بهطور همزمان در میان ایرانیان شناخته شده نبوده اس به
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پذیر شد،  براي ایرانیان امکان 1382عتبات عالیات در عراق پس از سقوط صدام در سال 

عنوان شکلی از زیـارت   روي اربعین را به کمتر کسی در ایران نام پیاده 1384اما تا سال 

ک عربـی  ). رشد ناگهانی این مناسک که پیشتر مناس9، ص. 1394شنیده بود (سلیمانیه، 

المللی را با گذر زمان بیش از پـیش بـه خـود     شد توجه داخلی و بین ـ عراقی تلقی می

تـوان ناشـی از پیامـدهاي دینـی، اجتمـاعی،       جلب کرده است. اهمیت این مراسم را می

فرهنگی و حتی اقتصادي دانست که البته با توجه بـه افـزایش روزافـزون و پرشـور از     

ات فرهنگی و ژئوپلیتیک تاریخی بین ایران و عراق و وضع زیارت اربعین در کنار مناقش

  ). 597، ص. 1396زاده،  امنیتی کنونی در منطقه دو چندان شده است (رضوي

به بعد، تمایل و اقبال ایرانیـان بـه انجـام ایـن      1385طور که گفته شد از سال  همان

وند سـفر اربعـین   رو شده است. اگرچه آمار رسمی از ر توجهی روبه مراسم با رشد قابل

) نشـان داده شـده اسـت،    1رسمی که در نمودار شماره ( در دسترس نیست اما آمار غیر

توجه حضور زائران ایرانی در این مراسم باشکوه است. شاید بتـوان   حاکی از رشد قابل

 را نیدر اربع ـ ارتیبه انجام ز ینیحس فتگانیش بیو ترغ تیدر هدا عهیش يعلمانقش 

ي دانسـت  نقش محـور رغم مشکلات و فشارهاي اقتصادي طی چندین سال اخیر،  علی

برخی از این  .دندیورز یمهم مبادرت م نیبه ا زیضمن ارائه رهنمود، خود ن طوري که به

  ):64، ص. 1392اند از (اباذري،  رهنمودها عبارت

گانه مؤمن  پنج يها علامت ثیبا استناد به حد ،يزیتبر یجواد آقا ملک رزایاالله م تیآ

خود روز حـزن   ي) را برانیصفر (اربع ستمیکننده لازم است که ب مراقبه بر« فرمودند: یم

کنـد؛ هرچنـد تنهـا     ارتیرا در مزار حضرتش ز دیو ماتم قرار داده، بکوشد که امام شه

  .»بار در تمام عمرش باشد کی

امام  یمعرف يفرصت برا نیرا بهتر نیروي اربع پیاده ،یبهجت فومن یاالله العظم تیآ

هنـوز همـه مـردم     الان« کردند که: یم دینکته تأک نیدانسته، بر ا انی) به جهان( نیحس

) ( دالشـهدا یس يماست؛ چون ما بـرا  ریتقص نیشناسند و ا ی) را نم( نیعالم، حس

  .»ما را بشنود يکه همه عالم صدا مینزد ادیفر يطور

اشاره نمـوده،   نیاربع ارتیز یغیبر بعد تبل زین يرازیناصر مکارم ش یاالله العظم تیآ

 دارد کـه:  دی ـزنـد و تأک  یم ـ وندی) پ( نیموسم را با احترام به امام حس نیروي ا پیاده
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 ـ) است؛ لذا ا( از مقام شامخ اباعبداالله لینوع اظهار عظمت و تجل کیرفتن،  ادهیپ«  نی

و عالم اسلام  عیعالم تش يبرا یبخو غیکند و تبل صدا می ایدر دن یلیخ نیروي اربع پیاده

  .»خوب است اریبس يها از مبلغ یکیاست؛ 

دارد و  تیسفر کردن به کربلا موضوع ادهیپ یزنجان يریشب یاالله العظم تینگاه آ در

شـعائر   میتعظ ـ قیاحترام و خضـوع و خشـوع دانسـته و از مصـاد     ينوع ادا کیآن را 

 کی ـخود،  نیرفتند و ا یبه مکه م ادهیپ )ین (و امام حس) (حسن  امام« شمارد: یم

) ( در کتاب بحارالانوار در معجـزات امـام حسـن    یتیدر روا ینوع احترام است. حت

کردنـد   حرکت مـی  ادهیپ يبا پا نه،یاشاره شده که آن حضرت در بازگشت از مکه به مد

عبور و مرور بـوده و حضـرات    لیوساکه  نیکرد. با ا ورم می شانیا يجا که پاها تا بدان

) ( از امام صادق ریابن بک ،یمعتبر در کتاب کاف یتیداشتند. در روا یهم به آن دسترس

کند و حضرت در پاسـخ   ) سؤال می(ی حج امام حسن مجتب ادهیسفر پ ستیدرباره ب

هـا و   کـه محمـل   یحـال  رفتنـد در  یبـه حـج م ـ   ادهیپ يکه حضرت با پا ندیفرما یاشاره م

  .»کردند ها همراه حضرت حرکت می کجاوه

عراق  ینیشعائر حس میدر تعظ يکه نقش محور یستانیس یعل دیس یاالله العظم تیآ

مشاهد متبرکه  ارتیرو به ز مؤمنان را از آن خداوند« معتقد است: د،ینما یم فایمعاصر ا

و چون آن  ابدیاعتلا  گاهشانیجادوانه بماند و جا ادشانینموده است که  قیتشو شانیا

 نی ـد يبـرا  يسبحان و جهاد در راه او و فـداکار  يخدا یبندگ يبزرگواران نمونه اعلا

 يها و احکـام او بـرا   آموزه ومتعال  يآوردن خداادیامر سبب به  نیاند، ا استوارش بوده

  .»مردم باشد
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  بر اساس تعداد صدور ویزا (منبع: ستاد مرکزي اربعین) (هزار نفر): آمار زائران ایرانی اربعین 1نمودار 

  . عوامل مؤثر بر انجام سفر1-2

 عواملی هستند کـه در هـر  سفر کننده تقاضاي  تعیین فاکتورهاياساس مبانی اقتصاد،  بر

 Burkart and( دن ـده مـی  تـأثیر قـرار   اي مقدار تقاضاي جمعیت براي سفر را تحت جامعه

Medlik, 1981, P. 50( .کند کـه چـرا جمعیـت     تشریح می سفر کننده تقاضاي عوامل تعیین

کـه در برخـی    حـالی  هسـتند، در  برخی از کشورها داراي تمایل بسیار براي انجـام سـفر  

بایسـت از طریـق رفتـار خریـداران و      ایـن عوامـل مـی   . کشورها این تمایل کمتر است

  اقتصادي مشخص شود.  محرکان

گیرند  عنوان عوامل باطنی در درون افراد درنظر می محرکان را به ،1یکلو مد رتارکوب

را  مسـافر ها و آرزوها تعبیـر شـوند کـه انتخـاب      صورت نیازها، خواسته توانند به که می

چه دلیـل و بـه چـه     بدانند که مشتریان به مدیران بازایابی بایدد. دهن تأثیر قرار می تحت

له کـه عوامـل   ئمس ـ ایـن  کننـد. در عـین حـال درك    گیري و انتخاب مـی  روشی تصمیم

 چگونه بر تصمیم افراد تأثیرگذار است نیز داراي اهمیـت بسـیار   شناسانه و درونی روان

عنوان نمادي از رفتار مشتریان در خلال بازاریابی گردشگري مـورد   است. این مراحل به

مؤثر  عوامل ،2همکارانمیدلتون و ). Middleton and et al, 2009, P.78( قرار گرفته است توجه

درآمـد،  (عبارتند از: عوامل اقتصـادي   کنند که را در نه مورد خلاصه می سفربر تقاضاي 

اجتمـاعی،   ـ  هاي فرهنگی گرایش دموگرافیک، هاي نسبی، عوامل ، قیمت)زمان و قیمت

  ارتباطات و اطلاعات. تکنولوژيو  اي و قوانین، ارتباطات رسانه پویایی اقتصادي، دولت
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مؤثر بر انگیزه سـفر را بـه عوامـل درونـی (داخلـی) و بیرونـی       ، عوامل 3کیم و لی

هایی هستند که در اطـراف فـرد قـرار     کنند. عوامل خارجی آن بندي می (خارجی) تقسیم

توان به سطح درآمد، عدم محدودیت زمـانی بـراي سـفر،     جمله این عوامل می دارند. از

مل داخلی متکی به نیازهاي پیشرفت تکنولوژي و متغیرهاي دموگرافیکی اشاره کرد. عوا

تـوان بـه سـلامت، آمـوزش و تحصـیلات و       فرد هستند که از ایـن دسـته عوامـل مـی    

هـاي مناسـب و    کار اشاره کرد. افزایش درآمد، افزایش اوقات فراغـت، آمـوزش   و کسب

طور چشمگیري تقاضاي سفر را افـزایش   توانند به نقل همگی می و بهبود تکنولوژي حمل

کننده همان متغیرهاي اقتصادي و اجتماعی هستند که در ترکیب بـا   یلدهند. عوامل تسه

توانند بر افزایش تعـداد سـفر مـؤثر واقـع      گیرد، می آنچه در طرف عرضه سفر انجام می

  ).  Kim and Lee, 2002, P.257شوند (

کننده تقاضا را از دو دیدگاه خرد و کلان مورد بررسی قرار داده  عوامل تعیین 4کوپر

متغیرهاي خرد شامل سطح درآمد و اشتغال، میزان اوقات فراغت، سطح آموزش است. 

رسد افزایش سـطح   نظر می لحاظ نظري، به باشند. اگرچه، به و تحصیلات و جنسیت می

درآمد رابطه مثبت و معناداري با سفر دارد اما تحقیقـات تجربـی نتیجـه یکسـانی ارائـه      

هـاي ورزشـی در    ند سفرهایی بـا هـدف بـازي   که برخی از سفرها مان اند. درحالی نکرده

تعطیلات آخر هفته از حساسیت بالایی نسبت به درآمـد برخوردارنـد، برخـی دیگـر از     

سفرها مانند سفرهاي مذهبی و تجارت نسبت به سطح درآمد حساسیت پـایینی دارنـد.   

هـا   افرادي که از سطح تحصیلات و آموزش بالاتري برخوردار هستند، نسبت به فرصت

دسـت   توانند با توجه به اطلاعـات بـه   هاي سفر آگاهی بیشتري داشته و لذا می مزیتو 

منـد شـوند.    هاي مناسب براي انجـام سـفر بهـره    هاي مختلف، از تخفیف آمده از رسانه

انـد   اند که آقایان تمایل بیشتري به سفر داشـته  که بسیاري از تحقیقات نشان داده حالی در

که امکان تغییـر آن در اثـر تحـولات اجتمـاعی       طوري ار باشد بهتواند پاید اما لزوماً نمی

اند که با افزایش سن افراد در چرخه عمر از جوانی  ها نشان داده وجود دارد. همچنین آن

یابد. همچنین، متغیرهاي در سطح کلان عبارتند از:  به پیري، تمایل براي سفر کاهش می

یـت و توزیـع جمعیتـی)، فاکتورهـاي     فاکتورهاي اجتماعی (تراکم جمعیت، رشـد جمع 

اقتصادي (سطح توسعه اقتصادي کشور یـا منطقـه)، فاکتورهـاي فنـاوري (ارتباطـات و      
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هـاي سـفر)    نقل) و فاکتورهاي سیاسی (مداخلات دولتـی، سوبسـیدها و تحـریم    و حمل

)Cooper, 2008, P.145.(  

 دادی ـور يگردشـگر باشـد،   یکی از موضوعاتی که در ادبیات گردشگري مطرح می

روي اربعین یکی از رویدادهاي مذهبی مهمی است که هر  است. از آنجا که مراسم پیاده

توان آن را ذیل ادبیات گردشگري رویداد نیز مورد بررسی قرار  گردد، می سال برگزار می

کــه در   شــمارد  یبرم هژیو یقاز اشکال سفر با علا یکیرا گتز، گردشگري رویداد  داد.

 ،هژی ـو دادی ـرو .کنـد  یم ـ سـفر  دادی ـروو حضـور در یـک    دنی ـد يآن، فرد بـرا  بقال

 روز طــول  نیسـاعت تــا چنــد   نیاز چنـد لاًهاست که معمـو از انسان يا ییگردهما

 ـدادن  منظور جشن، بزرگداشت، فـروش، آمــوزش   به و کشد یم مشــاهدة تــلاش    ـای

ممکن است ابتـدا فقـط  يگردشگر دادیرو). Getz, 2008, P.404( شود یم یافـراد طراحـ

 یس از مدتپ یول قه برگزار شود،طمن يها یمحل ک در میانکوچـي ـدادیعنـوان رو بـه

 و به جاذبـۀ  کند یخود جذب م يسو قـه بهطمن جشـود و افـراد را از خـار یمـ شناخته

 ). McDowall, 2010, P.217د (شو یم لیتبد يگردشگر

  . پیشینه پژوهش1-3

 عوامل هدربار م شدهانجاداخلی و خارجی  ايه مطالعه نیاز آخر یقسمت، برخ نیدر ا

  .شده است یاختصار معرفه بر تقاضاي سفر ب رثمؤ

 ل خطی پویا وئابا استفاده از روش سیستم تقاضاي تقریباً اید) 1396سالم و نیازي (

 قیمتی و درآمدي بـه بـرآورد و بررسـی تقاضـاي سـفرهاي مـذهبی       هاي کشش فرمول

 1390تـا   1370هـاي   هاي خرد بودجـه خـانوار در سـال    داده منظور از . بدیناند پرداخته

کشـش درآمـدي سـفرهاي     حـاکی از آن اسـت کـه    دست آمده گردید. نتایج به استفاده

منفی  سفرهاي مذهبی در حدود براي کشش قیمتی تقاضا درصد و 42مذهبی در حدود 

  .درصد بوده است 98

 گردشگري سفر تیوامل کشش و رانش مؤثر بر ن) ع1395(پور و همکاران  حسینی

 استخراج و سپس بـر اسـاس نظـرات    ی)روش دلف( از خبرگان ینظرخواهرا با  یمذهب

و مورد آزمون قـرار   هیته یسفر گردشگري مذهب تیمدل ن ،اي و مطالعات کتابخانه آنان

بـه   یمـذهب  گردشـگر  سفر تیبراساس نظرات خبرگان، عوامل کشش مهم در ن .گرفت
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 یمنطقـه، مـذهب   ارتیسن، اعتقاد گردشگر به لزوم ز شود: شامل موارد زیر می شهر قم

بـراي بخشـش گناهـان،     زهی ـداشتن، انگ یمذهب تجربه سفر مان،یا شیافزا زهیبودن، انگ

 ـ توسـعه  ث،یشبانه، ذکر شدن اسم منطقه در قرآن و احاد یزندگ امکانات وجود  یافتگی

  .نقل منطقه و حملی افتگی ودن منطقه، توسعهبمشهور ،یخدمات بهداشت

انتخـاب مقصـد ازسـوي     نظـري  یضمن واکاوي مبـان ) 1397زاهدي و همکاران (

 مهپرسشـنا  384از  حاصـل  جینتـا  به بررسی نظریه لنکستر پرداخته و سپس گردشگران

پـنج   ج،یبراساس نتـا  .ندا کرده یرا بررس یخیگردشگران فرهنگ تار توسطل شده یتکم

هـاي   ت، نگرش مردم و مقامیو امن یمنیفرد، ا ل و منحصربهیهاي اص مت، جاذبهیعامل ق

ر بـر انتخـاب   ثدر حکـم عوامـل مـؤ    گردشگري ز خدماتیمحل به گردشگر و ن عهجام

  اند. شده ییشناسا یخیتار یمقاصد فرهنگ

عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگران داخلی ) 1392فرزین معتمد و موسوي جهرمی (

. در کردنـد تأثیر این عوامل را بر تقاضاي سفر برآورد  شناسـایی و میـزان را مشهد شهر

و بر اسـاس   اي هکمن تحقیق، تقاضاي سفر به مشهد با استفاده از روش دو مرحلهاین 

نتایج تحقیق حـاکی از آن اسـت کـه دو     برآورد شده است. 1387هاي آماري سال  داده

طـور   انجام سـفر، بـه   تمایل خانوار برايعامل سن و مشکلات مالی با ضرایب منفی در 

عوامل قیمت کالاهـاي موجـود در سـبد سـفر و طبقـه      همچنین کلی، مؤثر بوده است. 

خانوار مسافر بـا ضـرایب منفـی و عوامـل نزدیکـی بـه مقصـد سـفر، درآمـد           درآمدي

ضرایب مثبت در تعداد سـفر بـه مشـهد مقـدس      سرپرست خانوار و تغییرات فصلی با

هاي قیمتی و درآمدي تقاضـاي سـفر    محاسبه کشش علاوه بر این،اسـت.  تـأثیر داشـته

نمونه مورد بررسـی حـاکی از آن بـوده کـه ایـن سـفر همچـون کـالایی          بـه مشـهد در

  .است ضروري در سبد سفر خانوار تلقی شده

بینی تقاضاي سفر به ترکیه از طرف گردشـگران   ) به پیش1396تیموري و حکیمی (

انـد کـه    برده هاي عصبی مصنوعی، پی گیري از روش شبکه ها با بهره آن ایرانی پرداختند.

میزان تولید روزانه نفت خام در ایران، نرخ تورم در ایـران، تولیـد ناخـالص داخلـی در     

جمله عوامل تأثیرگذار بر سـفر بـه کشـور     ترکیه و سرانه تولید ناخالص داخلی ایران، از

  ترکیه از طرف گردشگران ایرانی هستند.
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سـازي گردشـگري    مدل«باعنوان  در پژوهش خود) 2017( 5هان و همکاران ررانیس

 یبررس ـ 2015 تـا  1994 ةکشـور را در دور  نی ـسفر به ا تقاضاي ،»لانکایسر ورودي به

تعـداد گردشـگر    لانکا،یسفر بـه سـر   تقاضاي براي ها ده آنز نیاند. در الگوي تخم کرده

ه درآمـد سـران  متغیرهاي و  مورد استفاده قرار گرفته است وابسته یرمتغ عنوان بهورودي 

 ـیمتغ گردشگري، تلامت محصویق صشاخ گردشگرفرست، کشورهاي گ ر مجازي جن

انـد.   شـده  یمعرف ـ رهاي مستقلیمتغعنوان  بهروند  ریکشور و متغ نیای داخل گراي جنب

گردشگرفرسـت   شورکنه ر درآمد سرایثیر متغأتیافته این مطالعه بیانگر آن بوده است که 

  .است ؤثر و معنادارم در جهت عکس، متیق ریو نقش متغ بودهدار نامعن

 دمـوگرافیکی  راتیی ـکـه چگونـه تغ   انـد  کـرده  یبررس) 2015( 6برنینی و کراکلیسی

هـا در   آن .باشـد  گـذار ریثأت ي ایتالیاییخانوارها يگردشگر يریگ میممکن است بر تصم

است. یافتـه    بردند که تغییرات دموگرافیکی تأثیر معناداري بر سفر داشته مطالعه خود پی

طوري که بـا   ها مؤید این مطلب است که متغیر سن تأثیر منفی بر سفر داشته است به آن

  افزایش سن، احتمال انجام سفر کاهش یافته است.

 یمـذهب  نیمسافر يها زهیظارات و انگانت ) به بحث درباره2017( 7مالودیا و سینگلا

وجود  از مشکلات بخشی یسفر مذهبدر مردم انتظار دارند که  ز طرفی،؛ اپرداختند هند

توسـعه  حجـم سـفر و   کمبود امکانات منجر به کـاهش   گر،ید ي، اما از سوداشته باشد

راستا  هیمالایا گردیده است. هم منطقه رد یگردشگران مذهب شیمنجر به افزا رساختیز

عوامـل   یزائـران مـذهب  طـور کلـی    بـه کـه   دی ـگو یم) 2015( 8با این مطالعه، لیوتیکاس

 تی ـممکـن اسـت از اهم   زهیانگ کیسفر خود دارند، هرچند  ریدر مس يادیز یزشیانگ

  برخوردار باشد. بیشتري هیاول

طـور   اي بـه  توان اسـتنباط کـرد، تـاکنون مطالعـه     طور که از مطالعات اخیر می همان

صی به بررسی تأثیر عوامل اقتصادي و دموگرافیکی بر سفر اربعـین کـه موضـوع    اختصا

  باشد، نپرداخته است. بررسی تحقیق حاضر می

  . جامعه آماري تحقیق و مشخصات دموگرافیکی2

در این تحقیق دو جامعه آماري مدنظر بوده است. جامعه آماري اول در این تحقیق کلیه 

انـد.   در کشور عراق حضور پیدا کـرده  1397بعین سال افرادي است که در راهپیمایی ار
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اند و واحد  چارچوب آماري در این جامعه آماري، خانوارهاي حاضر در راهپیمایی بوده

باشد. بـراي رسـیدن بـه واحـدهاي      سال به بالا در هر خانوار می 16آماري طرح، افراد 

. براي این منظور از صورت تصادفی انتخاب شده است آماري از هر خانواده یک فرد به

ــه    روش نمونــه ــا توجــه ب ــري تصــادفی ســاده اســتفاده شــده اســت. در مجمــوع ب گی

صورت تصادفی  خانوار به 122هاي مالی، زمانی و همچنین نیروي پرسشگر،  محدودیت

رغم نداشتن  دهد علی دست آمده نشان می هاي به اند. نمونه براي پرسشگري انتخاب شده

خوبی در  ها به روي اربعین، این نمونه کننده در پیاده هاي شرکتساختار خاصی از خانوار

انـد.   دسـت آمـده   استان کشور به 29ها از  طوري که نمونه سطح کشور پراکنده هستند؛ به

هـاي   ها مربوط به استان تهران سپس لرستان و بعـد از آن اسـتان   بیشترین فراوانی نمونه

وم طرح شامل افرادي اسـت کـه در سـال    باشد. جامعه آماري د خوزستان و اصفهان می

اند. براي انجام طرح در این جامعـه آمـاري،    جاري در راهپیمایی اربعین حضور نداشته

صورت تلفنی صورت گرفته است. بنابراین  هاي مذکور، پرسشگري به دلیل محدودیت به

چارچوب آماري طرح، خانوارهایی هستند که داراي خـط تلفـن ثابـت باشـند. واحـد      

باشد. براي رسیدن به واحـدهاي   سال به بالا در هر خانوار می 16ري طرح نیز افراد آما

اند. براي ایـن منظـور ابتـدا     صورت تصادفی انتخاب شده ها به آماري طرح ابتدا خانواده

صورت تصادفی تولید گردیده است. بعد از برقراري تماس و اطلاع  هاي تلفنی به شماره

سـال بـه بـالاي خـانواده      16گرفته شده، با یکی از افراد  از مسکونی بودن مکان تماس

هـاي دموگرافیـک    پرسشگري انجام شـده اسـت. بـر ایـن اسـاس، منتخبـی از ویژگـی       

  خانوارهاي نمونه مورد بررسی به شرح ذیل بوده است.
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 درصد فراوانی دامنه شغلی  :2نمودار 

 (منبع: محاسبات تحقیق)

 هاي سنیدرصد فراوانی گروه :3نمودار 

 (منبع: محاسبات تحقیق)
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  هاي تحقیق  . مدل محاسباتی و فرضیه3

برآورد تأثیر عوامل اقتصادي و دموگرافیکی بر سفر اربعـین در سـال   مدل مناسب براي 

که متغیر وابسته، رفتن یا نرفتن بـه سـفر اربعـین در سـال جـاري       با توجه به این 1397

صـورت متغیـر کیفـی     هایی هست که بتوان متغیر وابسته را بـه  باشد، استفاده از مدل می

  فاده گردیده است.استجیت لامنظور از مدل  این بهدرنظر گرفت. 

شده و مقادیر صفر و یک ظاهر  صورت انتخاب دوگانه به دلوابسته در این م متغیر

از طریـق   روش در ایــن ضـرایب متغیرهـاي مسـتقل    . شـود  ها اختصاص داده می به آن

شـده   بینـی  مجموع مجذورات اختلاف بین مقادیر واقعـی و مقـادیر پـیش   سازي  حداقل

تابع غیرخطـی تبـدیل   از آنجا که مدل لاجیت از یک . گردند محاسبه می متغیـر وابسـته

 اســتفاده بـراي ایـن منظـور     نمـایی  روش حداکثر درسـتاز ، کند پیروي می لاجستیک

بینـی   پیشدرصد  50 احتمال وقوع بیش ازپس از برآورد مدل،  در صورتی که. شود می

ر غیر این صـورت شود و د حتمی تلقی می ،صورت وقوع پدیده مورد نظر شود، در این

آنچه در استفاده از ایـن مـدل مـدنظر اسـت، در      د.بوخواهد  وقـوع پدیـده، غیرحتمـی

هــر  بـراي   و در مرحله بعد، استخراج اثرات نهایی سفراحتمـال  دستیابی بهدرجه اول 

اثر نهایی، تغییر در میـزان احتمـال رخـدادن متغیـر      توضیحی است. یـک از متغیرهـاي

کـه در   با توجه به ایندر متغیرهاي توضیحی است.  اي یک واحد افـزایشوابسته، در از

استفاده شده است، متغیر وابسـته مـورد    1397این مطالعه، تنها از اطلاعات آماري سال 

 درصد فراوانی سطح تحصیلات  :4نمودار 

 (منبع: محاسبات تحقیق)
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نظر، یک متغیر موهومی است که بیانگر سفر به اربعین و یا عدم سفر به اربعین در سال 

فاده در ایـن تحقیـق نیـز شـامل دو متغیـر      مذکور است. متغیرهاي توضیحی مـورد اسـت  

اقتصـادي درآمــد خــانوار و مالکیــت مسـکن و دو متغیــر دمــوگرافیکی ســن و ســطح   

  باشند.  تحصیلات می

  صورت کلی زیر نوشت: توان به مدل لاجیت را می

�(� = 1	|���) =
1

1 + exp	(���)
																																			(1) 

پایه  expبرداري از متغیرهاي توضیحی و  xبیانگر احتمال انجام سفر،  pطوري که  به

ذکر در مدل لاجیت چگونگی تفسیر ضرایب اسـت.   باشند. نکته قابل لگاریتم طبیعی می

داري ضرایب داراي اعتبار هستند اما تفسیر ضرایب با  در این نوع مدل، علامت و معنی

هاي غیرخطی مانند لاجیـت ماننـد    ایی مدلمحاسبه اثرات نهایی مقدور است. اثرات نه

ها نیز تغییـر خواهـد    اثرات جزئی، مقدار ثابتی نیستند و بسته به نقطه محاسبه، مقدار آن

  آید: دست می نیز از رابطه زیر به ��کرد. اثر نهایی متغیر فرضی 

�� =
��

���
= ��������																																																																(2) 

طور ضمنی وابسته به خود متغیر، توسط مقـدار   به ��) متغیر MEبنابراین اثر نهایی (

مربوط به  کشش). اثر جانشینی یا Maddala, 1983عددي چگالی توزیع لاجستیک است (

باعث تغییر ، xمتغیر توضیحی  درصدي در ر یککند که تغیی هر متغیر توضیحی بیان می

با توجه به نوع متغیر توضیحی، شود.  می درصدي در احتمال موفقیت متغیر وابسته چند

  جیت وجود دارد:دو روش جداگانه براي محاسبه اثر نهایی در الگوي لا

متغیري کمـی باشـد، تغییـر در احتمـال موفقیـت متغیـر       متغیر توضیحی،  اگرالف) 

شـود   نهـایی خوانـده مـی    نام اثر که بهمتغیر توضیحی  براثر تغییر یک واحدي در وابسته

  )Judge and at al, 1982( گردد محاسبه میزیر  صورت رابطه به

�� =
��

���
=

exp	(���)

(1 + exp	(���))�
∗ �� 																															(3) 

نهایی براي این متغیـر عبـارت   باشد، اثر  موهومی يمتغیرمتغیر توضیحی،  اگرب) 

از صفر به متغیر توضیحی  درنتیجه تغییر است از تغییر در احتمال موفقیت متغیر وابسته
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مقدار اثر نهایی متغیر  داشته شوند. که سایر متغیرها در یک مقدار ثابت نگه یک، درحالی

  .باشد محاسبه می از طریق رابطه زیر قابلموهومی توضیحی 

�� = �(� = 1	|�� = 1. �∗) − �(� = 1	|�� = 0. �∗)												(4) 

بیانگر سفر به اربعین در سـال مـورد    Y=1فرض کنیم، آنگاه  Yاگر متغیر وابسته را 

روي اربعین در سال مدنظر  به معنی عدم شرکت در مراسم پیاده Y=0باشد و  بررسی می

رهاي اقتصادي و است. متغیرهاي توضیحی مورد استفاده در مدل شامل دو گروه از متغی

  گردند.   دموگرافیکی می

؛ Song and Lee, 2010؛ Middleton and et al, 2009؛ Akal, 2004( مطالعات انجام شده طبق

و...)، متغیر سطح درآمـد خـانوار    1396؛ سالم و نیازي 1392فرزین و موسوي جهرمی 

)INC     .بـر اسـاس   ) یکی از متغیرهاي اقتصادي مورد اسـتفاده در تحقیـق حاضـر اسـت

هاي تجربی انتظار بر آن است که با افزایش سطح درآمد، احتمال انجـام سـفر نیـز     یافته

توانـد   افزایش یابد؛ با این وجود حساسیت نسبت به این متغیر با توجه به نوع سفر مـی 

طوري که با بالا رفتن سطح رفاهی و لوکس بـودن مقصـد، حساسـیت     متفاوت باشد. به

توان انتظار داشت که همراه با افزایش  یابد. بنابراین می افزایش مینسبت به متغیر درآمد 

  یابد. سطح درآمد خانوار، احتمال سفر اربعین با حساسیت کمی افزایش می

متغیر اقتصادي دیگري که در مدل گنجانده شده است، متغیر مالکیت مسکن خانوار 

)MASر مالک مسـکن بـوده   صورت موهومی استفاده شده است. اگر خانوا ) است که به

خواهـد بـود. علـت اسـتفاده از ایـن       MAS=0و در غیر این صورت  MAS=1است آنگاه 

متغیر آن است که بر اساس آخرین اطلاعات منتشر شده توسط مرکز آمار ایران در سال 

درصد بـه   77اي به میزان تقریبی  هاي خانوار، بالاترین سهم هزینه ، در میان هزینه1396

هاي غیرخوراکی، هزینه مسکن تقریبـاً   رخوراکی تعلق شده و در بین هزینههاي غی هزینه

هاي غیرخوراکی را به خود اختصاص داده است. بنابراین از آنجا  درصد از کل هزینه 43

توجهی است، متغیر مالکیت مسکن  هاي خانوار مقدار قابل که سهم مسکن در سبد هزینه

وان یکی دیگر از متغیرهاي اقتصادي مدل مـورد  عن در کنار متغیر سطح درآمد خانوار به

رسد که مالکیت مسکن موجب شـود خـانوار سـهم     نظر می استفاده قرار گرفته است. به
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توجهی از درآمد خود را در سایر امور مانند سفر هزینه کند؛ لذا انتظار بـرآن اسـت    قابل

   که احتمال سفر اربعین در صورت مالکیت مسکن افزایش یابد.

هاي انجام گرفته توسط سایر مطالعات (فرزین و موسوي  بر این، طبق بررسی علاوه

) و OLDو...)، متغیرهاي توضـیحی سـن (   1395؛ حسینی پور و همکاران 1392جهرمی 

  اند.  ) در مدل گنجانده شدهEDUتحصیلات (

صـورت   اگرچه غالب مطالعات انجام گرفته در حوزه گردشگري، متغیر سـن را بـه  

روي  صورت پیاده اند اما با توجه به کیفیت سفر اربعین که به در مدل قرار دادهرابطه خطی 

از آن کاهش  پسو بالا رفته  سن شیبا افزا اربعین سفر يتقاضا برارسد  نظر می باشد به می

گردد تا رابطه غیرخطی  صورت یک متغیر درجه دو به مدل اضافه می ؛ لذا این متغیر بهابدی 

). همچنـین،  1392بین دو متغیر سن و سفر درنظر گرفته شود (فرزین و یگانه جهرمی، 

گیري شده است. میزان تحصیلات براي  هاي تحصیل، اندازه ا تعداد سالبمتغیر تحصیلات 

، 5، ابتـدایی  0ه تحصیلی به ایـن صـورت اسـت: بیسـواد     گان هاي هفت هر یک از گروه

. انتظار بر آن 20لیسانس و بالاتر  ، فوق14، لیسانس 14، فوق دیپلم 12، دیپلم 8راهنمایی 

  یابد. است که احتمال سفر اربعین با افزایش سطح تحصیلات، افزایش می

  هاي تحقیق . یافته4

زم است در ابتـدا وضـعیت همخطـی بـین     که به برآورد مدل پرداخته شود، لا قبل از آن

ویژه دو متغیر درآمـد و مالکیـت مسـکن پرداختـه شـود تـا        متغیرهاي توضیحی مدل به

از  يری ـچنـد متغ  ونیدر رگرس ـ یخط ـ هم یبررسمشکلی در برآورد مدل ایجاد نگردد. 

 ـ. اشـود  یم ـ يری ـگ انـدازه  10انسی ـو عامل تورم وار 9نام تولرانس به ییها آماره قیطر  نی

   .شود یطور جداگانه محاسبه م به ینیب شیپ يرهایاز متغ کیهر  يها برا شاخص

تـر باشـد    . هرچـه مقـدار آن بـزرگ   کند یم رییتغ 1و  0 نیتولرانس ب بیمقدار ضر

کمتـر اسـت.    یخط ـ هـم  جـه یو در نت گـر ید يرهایبا متغ یهمپوش زانی)، م1به  کی(نزد

 ـ بـاً یتقر ری ـآن متغ یعنیبه صفر  کینزد ریمقاد  يرهـا یمتغ ریاز سـا  یخط ـ بی ـترک کی

 جـاي  باشـد،  0٫4تـولرانس در دامنـه    گربالاست. ا یخط هم جهینت است و در ینیب شیپ

  است. نیآفر باشد، مشکل 0٫1 تر از کوچک اگر نیدارد. همچن ینگران
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 ونیدر مدل رگرس ریمتغ نآباشد، نقش  شتریب ینیب شیپ ریمتغ کی VIFهرچه مقدار 

معکـوس تـولرانس    انسیکمتر است. عامل تورم وار ینیب شیپ يرهایمتغ رینسبت به سا

. هرچـه  ابـد ی یکـاهش م ـ  انسیانس، عامل تورم وار مقدار تولر شیبا افزا یعنی. باشد یم

 یاست. در صـورت  شتریب یخط هم زانیباشد، م تر گبزر 2از  انسیمقدار عامل تورم وار

 يرهـا یاز متغ کی ـ چیر ه ـوجـود دارد. اگ ـ  يجـد  یخط ـ باشد، مشکل هم VIF < ١٠که 

  خواهد بود. کیها برابر  VIFنداشته باشند، همه  یهمبستگ ینیب شیپ

 : نتایج آزمون همخطی بین متغیرهاي مدل1جدول 

  VIF  Sqrt VIF  Tolerance R-Squared  متغیر

MAS 1.15  1.07  0.85  0.13  

INC  1.10  1.05  0.91  0.09  

OLD 38.19  6.18  0.02  0.97  

OLD^2 37.62  6.14  0.02  0.97  

EDU 1.65  1.29  0.60  0.40  

   VIF 15.94میانگین 

) حـاکی از آن اسـت کـه مشـکل همخطـی بـین       1مشاهده نتایج بر اساس جدول (

بینی وجود ندارد. اگرچه مقادیر مربوط به دو متغیر سـن و تـوان دوم آن    متغیرهاي پیش

باید توجه داشت که چون رابطـه بـین دو متغیـر     حاکی از وجود همبستگی بالاست اما

ــی     ــاد نم ــی ایج ــکل همخط ــذا مش ــت ل ــی اس ــوان دوم آن غیرخط ــن و ت ــردد س    11گ

)Gujarati, 2004, P.227, 334.( 

بر این اساس مدل تحقیق برآورد و نتایج حاصل از تخمین مدل لاجیت در جـدول  

  برابر 5در درجه آزادي  12نمایی مقدار آماره نسبت راست شده است. ) گزارش2شماره (

 مـدل لـذا   ، دست آمده بسیار پایین اسـت  مقدار احتمال به که  آنجا از .باشد می 42.91 با

بـا توجـه بـه ضـرایب      باشـد.  دار می لحاظ آماري در سطح یک درصد معنی از تخمینی

  ) نوشت:5صورت معادله شماره ( توان مدل لاجیت را به برآورد شده می

���	 �
�

���
� = −0.716 ∗ MAS − 0.12 ∗ INC − 0.08 ∗ OLD + 0.00 ∗ OLD2 + 0.15 ∗ EDU							(5)  
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 : نتایج حاصل از برآورد مدل لاجیت2جدول 

  اثر نهایی  انحراف معیار tآماره  ضریب  متغیر

MAS 0.716 -  2.29 - 0.313 0.143 - 

INC  0.12 - 1.01 - 0.121 0.024 - 

OLD 0.08 -  3.24 - 0.024 0.016 - 

OLD^2 0.000 2.38 0.000  0.000 

EDU 0.15 4.33 0.035 0.030 

Log likelihood = -157,43 LR chi2(5) = 42.91 
Prob > chi2 = 0.000                        Pseudo R2 = 0.12                    

  منبع: محاسبات تحقیق

الف) متغیرهاي مالکیـت مسـکن،   ) بیانگر آن است که 2شده در جدول ( نتایج ارائه

درصـد معنـادار هسـتند؛ ب) متغیـر       5 لحاظ آماري در سطح  سن و سطح تحصیلات به

درصد معنادار نیست؛ ج) بررسی علائم ضـرایب متغیرهـایی کـه بـه      5درآمد در سطح 

که دو متغیر دموگرافیکی سن و سطح  حالی دهد در لحاظ آماري معنادار هستند نشان می

فرضیات تحقیق، سازگاري دارنـد امـا متغیـر اقتصـادي مالکیـت مسـکن        تحصیلات با

انـد،   برده خلاف فرضیه اولیه، نتیجه متضادي نسبت به آنچه غالب مطالعات گذشته پی بر

  ارائه داده است. 

 بـر  علائم تـأثیر متغیرهـاي توضـیحی را    تنها در مدل لاجیت،ضرایب برآورد شده 

بـه ایـن منظـور     دهند ولی تفسیر مقداري ندارند. میاحتمال پذیرش متغیر وابسته نشان 

اثـر   قـدار ماسـت.    شـده  ) ارائـه 2اند که در ستون آخر جدول ( برآورد شده اثرات نهایی

تغییـر آن از صـفر (عـدم مالکیـت     دهـد کـه    نشان می مالکیت مسکنبراي متغیر  نهایی

شود.  می احتمال سفر اربعین يدرصد14به یک (مالکیت مسکن)، سبب کاهش  مسکن)

درصد  14به بیان دیگر، احتمال سفر اربعین توسط خانوارهایی که مالک مسکن نیستند 

هایی است که مالک مسکن هستند. از طرف دیگر فرضیه مطالعه بر این بـود   بیشتر از آن

تواند بر انجام سفر اربعین اثرگذار باشـد. علامـت    صورت غیرخطی می که متغیر سن به

صورت درجه دو بـه   دار ضریب متغیر سن که به به صفر اما معنی مثبت و مقدار نزدیک

هـا تأییـد    دهـد فرضـیه رابطـه غیرخطـی بـین آن      مدل اضافه شد از یک طرف نشان می

سالگی، احتمال انجام سفر اربعین کاهش ولـی   45شود ثاًنیا با بالارفتن سن تا سطح  می
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شـده بـراي    زده اثـر نهـایی تخمـین   ). علاوه بر این، 5یابد (نمودار  پس از آن افزایش می

باشد که به این معنی است که یک سال افزایش  می 0.03متغیر سطح تحصیلات برابر با 

درصد افزایش  3شود احتمال انجام سفر اربعین را به اندازه  سطح تحصیلات موجب می

  اند. ) به تصویر کشیده شده6دهد. محاسبات مذکور در نمودار شماره (

  
  (منبع: محاسبات تحقیق): رابطه غیرخطی سن و احتمال سفر اربعین 5نمودار 

  
  (منبع: محاسبات تحقیق): اثر نهایی متغیرهاي توضیحی بر احتمال انجام سفر اربعین 6 نمودار
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  گیري نتیجه

هـاي اخیـر    طور خاص طی سال طور کلی و گردشگري مذهبی به موضوع گردشگري به

داخلـی و خـارجی قـرار گرفتـه اسـت. اهمیـت ایـن موضـوع در         مورد توجه محققین 

ویژه تحریم اقتصادي  مطالعات داخلی را شاید بتوان ناشی از شرایط اقتصادي ایران و به

تواند در مرحله اول به  دانست. در این راستا، انجام مطالعات در این حوزه تحقیقاتی می

ک شـایانی بکنـد و در مرحلـه    گذاران در اتخاذ تصمیمات صحیح و کارامد کم سیاست

تـوجهی بـراي کـل اقتصـاد و بـراي منطقـه        بعد خواهد توانسـت منبـع درآمـدي قابـل    

عنوان  روي اربعین به طور خاص ایجاد کند. در این میان، ابعاد مراسم پیاده گردشگري به

هاي مذهبی دنیا کمتر مورد بررسی قرار گرفته اسـت. قطعـاً    ترین مراسم یکی از باشکوه

به ابعاد این مراسم فراتر از یک کار تحقیقاتی است و باید مورد توجه محققین در  توجه

حال، اهمیت این مسئله ما را بر آن داشـت تـا یـک     این موضوعات مختلف قرار گیرد. با

   کار مطالعاتی پیشرو در حوزه اربعین از لحاظ ابعاد اقتصادي و دموگرافیکی داشته باشیم.

باید ابعاد این مراسم از جوانب گوناگون مورد بررسی قـرار  طور که ذکر شد،  همان

هاي زمانی، مالی و گسترده بودن موضوع، سبب گردید تنهـا   گیرد، اما وجود محدودیت

از دو متغیر اقتصادي (سطح درآمد، مالکیـت مسـکن) و دو متغیـر دمـوگرافیکی (سـن،      

ي آمـار و اطلاعـات   سطح تحصیلات) براي این مطالعه استفاده گردد. پـس از گـردآور  

رفته بودند و  1397مربوطه که از طریق پرسشنامه بین افرادي که به سفر اربعین در سال 

دست آمـد، از مـدل اقتصادسـنجی     افرادي که نتوانسته بودند به این سفر عازم شوند، به

  لاجیت براي برآورد تأثیر متغیرهاي مذکور بر سفر اربعین استفاده گردید. 

عنوان متغیر وابسته (موهومی)، و از متغیرهاي  از متغیر سفر به اربعین بهمنظور  این به

عنـوان متغیرهـاي مسـتقل     سطح تحصیلات، مالکیت مسکن (موهومی) و سن افـراد بـه  

) تحقیـق  H1هاي تحقیق حاکی از آن است کـه اولاً: فرضـیه نخسـت (    استفاده شد. یافته

ر سطح درآمد، تأثیر معناداري بر افـزایش  مورد تأیید قرار گرفت به این معنی که تغییر د

احتمال سفر اربعین ندارد. اگرچه انتظار بر این بود که حداقل حساسیتی نسبت به میزان 

توان دلایل عدم تحقق این انتظار را به این صـورت توضـیح    درآمد مشاهده گردد اما می

ري مـذهبی  توان در حالت کلـی ذیـل سـفرهاي گردشـگ     داد. اگرچه سفر اربعین را می
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توان بین این سفر با سایر سفرهاي مـذهبی تفـاوت قائـل شـد. افـراد در       دانست اما می

سفرهاي زیارتی دیگر مانند سفر به مشهد، قم و دیگر اماکن مذهبی، اهداف گردشگري 

توان انتظار داشت که انجام سفر تا حدودي  کنند و لذا می غیر از زیارت را نیز دنبال می

مد حساسیت نشان دهد امـا در مـورد سـفر اربعـین، سـایر اهـداف       نسبت به سطح درآ

زیارتی با توجه به وضعیت اقتصـادي و امنیتـی کشـور عـراق بسـیار کمرنـگ بـوده و        

دهد نتیجـه گرفـت کـه     طور که نتیجه مدل نشان می توان همان توجه نیست. لذا می قابل

) مـورد تأییـد   H2دوم ( فرضـیه   سفر اربعین نسبت به سطح درآمد حساسیت ندارد. ثانیاً

قرار نگرفت. به عبارت دیگر نشان داده شد که مالکیت مسکن، احتمال سفر به اربعـین  

) تحقیق مـورد تأییـد قـرار    H4) و چهارم (H3هاي سوم ( دهد. ثالثاً فرضیه را افزایش نمی

اند. به این معنی که با افزایش سن، احتمال سفر اربعین کاهش خواهد یافـت کـه    گرفته

باشد مرتبط دانست. به عبارت دیگـر   روي می توان آن را به ماهیت نوع سفر که پیاده می

هـاي طـولانی شـده و لـذا      روي با افزایش سن، مشکلات جسمانی مانع از انجـام پیـاده  

دهـد. عـلاوه بـر ایـن نشـان داده شـد کـه بـا افـزایش           احتمال انجام سفر را کاهش می

توان در افزایش  یابد. علت این امر را نیز می میتحصیلات، احتمال سفر اربعین افزایش 

لحاظ  دست آمده به طورکلی نتایج به آگاهی افراد نسبت به اهمیت سفر اربعین دانست. به

ویژه در حوزه گردشگري مذهبی مشاهده  ابعاد دموگرافیکی با آنچه در سایر تحقیقات به

شـود   ازگار نیست. پیشنهاد میلحاظ ابعاد اقتصادي، چندان س گردید، سازگار است اما به

علت اثرگذاري منفـی مالکیـت مسـکن بـر انجـام سـفر         تري نسبت به اولاً مطالعه دقیق

اربعین صورت گیرد و ثانیاً تأثیرگذاري سایر ابعاد سیاسی، فرهنگی و... بر انجـام سـفر   

  اربعین توسط محققین صورت گیرد. 

  ها یادداشت
                                                                            

1. Burkart and Medlik 
2. Middleton and et al 
3. Kim and Lee 
4. Cooper  
5. Sireeranhan and et.al 
6. Bernini and Cracolici 
7. Malodia and Singla 
8. Liutikas 
9. Tolerance 



 125                                 و دیگراناله احمدي حاجی آباد  روح/  سفر تقاضاي بر دموگرافیکی و اقتصادي عوامل تأثیر  

 

 

10  . Variance Inflation 

 اسـت، ذکر بـه لازم. )٣٤٤ و ٢٢٧ های صـفحه ٢٠٠٤ گجراتـی( بـه: کنید مراجعه بیشتر مطالعه . برای١١

 نتـایج کـه آن دلیل به اما گرفت انجام احتمالی همخطی مشکل کردن برطرف برای پیشنهادی های روش

  شد. نظر صرف ها آن به مربوط مباحث ارائه از نداشت، حساسیت تغییرات به نسبت
12. Likelihood Ratio (LR) 
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(مطالعـه » گردشـگری مـذهبی و عوامـل مـؤثر بـر آن«)، ۱۳۹۴آقاجانی، معصومه و فراهانی راد، سـعید (

  .۴۳-۶۶، صص ۹شماره  های راهبردی و کلان، سیاستموردی ایران)، 
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