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Introduction: 

Today’s life is based on living in a media world. Media has an important effect on socialization of human beings. They can affect 

people’s gender role expectations. Television, satellite, the internet, magazines, and newspapers have not only controlled the 
entrance of information to our minds, but also made us spend a great deal of our times on them in everyday life. According to many 

studies, television and satellite programs such as films, serials, news, entertainments, documentaries, and advertisings are among the 

most widely used media with substantial impacts on people's lifestyles. The questions dealt with in this study were how and to what 
extent they could affect the gender role expectations of 15-year-old and older people in Yasouj City and what kind of model could 

be used to explain them. 

 

Materials & Methods:  
The current study was based on a quantitative method and a 

researcher-made questionnaire was used to gather the 

required data. The statistical population of this research 

included some parents with their children, who could answer 

the research questions, in Yasouj City. Based on the census 

of 2016 made by the Iranian Sencus Organization (1396), the 

population of Yasouj City was 134532 people with 34850 

families. The research sample size was based on a "Lane" 

sampling table at 95% level of confidence interval 

(Alpha=0.05 and N=373 people). First, the different areas of 

Yasouj City were identified based on a multi-stage random 

sampling method. Then, the questionnaires were distributed 

in the main streets and blocks randomly determined in each 

area. It was mostly tried to choose half of the parents with 

half of their children in the sampling process. The dependent 

and independent variables were gender role expectations and 

media utilization, including foreign and domestic media uses, 

respectively. The data were analyzed by using SPSS-25 and 

AMOS-23 statistical software. 

 

Discussion of Results and Conclusion: 

The model’s parameters showed the significant effects of the 

level of trust in television, age, cultural capital, rate of 

television use, rate of satellite use, and level of trust in 

satellite on the level of gender role expectations. These 

factors could explain 59% of the variance in gender role 

expectations. However, the effects of identifications with 

satellite and television on gender role expectations were not 

significant. The following results were obtained by 

performing a moderation analysis on the effects of the 

variable of parent-child status on the relationship between the 

uses of satellite and television and gender role expectations. 

The standard coefficient of the effect of using satellite on 
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gender role expectations for the group of parents was -0.32. 

The same effect on the use of TV was estimated to be 0.52.  

However, in the group of children, these values were equal to 

-3.33 and -0.02, respectively. The effect of television use on 

gender role expectations among the parents was stronger than 

among the children. The effects of satellite use on gender role 

expectations at the sample level (statistical population) were 

not significantly different between the parents and children. 

According to the findings of this study, domestic media 

like television were promoters of traditional values to a 

greater extent and increased gender segregation, while such 

media as satellite further reduced the belief in segregation of 

gender roles. Another indirect and, of course, important result 

of this investigation was the inconsistency of the programs 

broadcast on the Iraninan national television with the cultural 

requirements, especially with regard to gender in today's 

world of youth as it was turned out that Iranian Radio and 

Television had littele effect on young people’s gender beliefs 

and only affected the group of parents. It could be concluded 

that Iranian Radio and Television could lose many of their 

viewers and leave the field to the influence of other media if 

they do not change their orientations towards gender issues.  
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 چکیده

هاا‌‌‌ثير‌رسانهأسازی‌ت‌مدل‌ثيرگذارند.‌هدف‌اصلی‌این‌پژوهشأبر‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌افراد‌ت‌که‌هاست‌زندگی‌امروز،‌زندگی‌در‌دنيای‌رسانه

آوری‌‌پيمایشی‌است.‌بارای‌گارد‌‌‌ۀش‌حاضر،‌یک‌پژوهش‌کمی‌به‌شيوپژوه‌سال‌به‌بالای‌شهر‌یاسوج‌بود.‌01بر‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌افراد‌

.‌حجام‌‌اسات‌آماری‌این‌پژوهش‌والدین‌و‌فرزندان‌نوعی‌آنها‌در‌شهر‌یاساوج‌‌‌ۀساخته‌استفاده‌شده‌است.‌جامع‌محقق‌ۀنام‌اطلاعات‌از‌پرسش

افزارهاای‌آمااری‌‌‌‌ها‌باه‌کماک‌نارم‌‌‌‌داده‌،در‌نهایتای‌بوده‌است.‌‌گيری‌تصادفی‌چندمرحله‌صورت‌نمونه‌گيری‌به‌‌نفر‌و‌روش‌نمونه‌333نمونه‌

SPSSو‌‌Amosفرهنگای،‌‌‌ۀمعناداربودن‌اثر‌ميزان‌اعتماد‌به‌تلویزیاون،‌سان،‌سارمای‌‌‌‌ۀدهند‌مدل‌نشان‌آمده‌در‌دست‌به‌اطلاعاتشدند.‌تحليل‌‌

اناد‌در‌‌‌ست.‌این‌عوامال‌توانساته‌‌اظارات‌نقش‌جنسيتی‌ميزان‌استفاده‌از‌تلویزیون،‌ميزان‌استفاده‌از‌ماهواره،‌ميزان‌اعتماد‌به‌ماهواره‌بر‌ميزان‌انت

پناداری‌باا‌تلویزیاون‌‌‌‌‌ذات‌پنداری‌با‌ماهواره‌و‌هم‌ذات‌اما‌اثر‌متغيرهای‌هم‌؛درصد‌از‌واریانس‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌را‌تبيين‌کنند‌18مجموع‌

هاای‌سانتی‌‌‌‌ج‌ارزشای‌داخلی‌مانند‌تلویزیون‌بيشتر‌مروّه‌های‌این‌پژوهش،‌رسانه‌براساس‌یافته‌دار‌نبود.‌بر‌ميزان‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌معنی

.‌اناد‌‌ميازان‌اعتقااد‌باه‌تفکياک‌نقاش‌جنسايتی‌‌‌‌‌‌‌ۀدهناد‌‌هایی‌مانند‌ماهواره‌بيشتر‌کااهش‌‌رسانه‌،در‌حالی‌که‌؛ندا‌‌و‌افزایش‌تفکيک‌نقش‌جنسيتی

هاای‌خاود‌‌‌‌برنامهبا‌تواند‌‌ست‌و‌کمتر‌میااثرگذار‌لحاظ‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌با‌اختلاف‌زیادی‌روی‌گروه‌والدین‌‌همچنين‌تلویزیون‌ایران‌به

‌بر‌فرزندان‌تأثير‌بگذارد.های‌جنسيتی‌‌با‌محتوای‌نقش

 سازی،‌یاسوج‌مدل ها،‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی،‌رسانه :ی کلیدیها  واژه
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‌لهئمقدمه و بیان مس

‌معنا‌ ‌و ‌شکل ‌نهادها ‌و ‌اجتماعی ‌روابط ‌افراد، ‌به جنسيت

‌نمی‌می ‌جنسيت ‌بدون ‌بهتو‌دهد. ‌را ‌اجتماعی ‌دنيای طور‌‌انيم

‌هم‌درست‌است ‌عکس‌این‌قضيه ‌ما‌‌؛کامل‌درک‌کنيم. زیرا

‌درک‌‌نمی ‌اجتماعی ‌جهان ‌شناخت ‌بدون ‌را ‌جنسيت توانيم

د‌و‌شو‌گيری‌زندگی‌اجتماعی،‌جنسيت‌توليد‌می‌کنيم.‌با‌شکل

‌زندگی‌اجتماعی‌آشکار‌می ‌توليد‌جنسيت، )پورجبلی‌و‌‌دشو‌با

‌هيبتی ،0382‌ ‌جامعه(0: ‌نقش‌در ‌مفهوم ‌وظایف‌و‌‌. ‌به شناسی

‌برحسب‌پایگاه ‌فرد ‌برای‌هر ‌که ‌دارد در‌‌شانتظاراتی‌اشاره

نقش‌جنسيتی‌عبارت‌است‌‌،بنابراین‌؛جامعه‌تعيين‌شده‌است

‌ ‌از: ‌فعاليت» ‌درمورد ‌جامعه ‌یک ‌در ‌غالب ‌و‌‌انتظارات ها

‌می ‌زنان ‌و ‌مردان ‌که ‌ن‌رفتارهایی ‌یا ‌آنها‌‌میتوانند ‌در توانند

‌شوند ‌درگير »‌ ‌0391)بستان، ‌واقع‌؛(1: ‌مهم‌،در ‌منبع ‌یاجتماع

‌آن،‌بر‌علاوه‌است؛‌افراد‌در‌جنسيتی‌رفتارهای‌یادگيری‌یبرا

‌دهند‌می‌تشکيل‌را‌حوزه‌یک‌هم‌خانواده‌افراد‌دیگر‌و‌والدین

‌ت‌يتیجنس‌یادگيری‌بر‌که .‌کنند‌یم‌اعمال‌یمهم‌يرثأافراد

فرض‌وجود‌‌ینا‌يتی،نقش‌جنس‌یریپذ‌جامعه‌نظریۀبراساس‌

را‌‌یمتفاوت‌يتینقش‌جنس‌یریپذ‌دارد‌که‌زنان‌و‌مردان‌جامعه

‌تلق‌ین،بنابرا‌کنند؛‌یم‌یافتدر ‌مردان ‌نقش‌‌دشو‌یم‌ينبه که

‌زندگ‌یضرور ‌در ‌ب‌یآنها ‌در ‌نان‌يرونکار ‌و ‌خانه ‌یآور‌از

نقش‌مهم‌آنها‌مراقبت‌از‌که‌‌دشو‌یم‌ينتلق‌يزاست‌و‌به‌زنان‌ن

مجد‌‌ی)خاناست‌‌یدار‌و‌خانه‌یمادر‌ی،سلامت‌خانواده،‌همسر

‌(.0380‌:383،‌و‌همکاران
‌مکان‌اسات‌‌های‌جنسيتی‌م‌پذیرش‌کليشه‌،ازطرف‌دیگر

‌،آن‌هساتند‌ۀ‌د‌به‌جایگاهی‌که‌شایستنزنان‌نتوانکه‌شود‌‌سبب

د‌بار‌‌نا‌توان‌جنسايتی‌مای‌‌‌هاای‌‌کليشاه‌‌،برای‌مثاال‌‌؛دست‌یابند

اشتغال‌زناان‌و‌مشاارکت‌سياسای‌آنهاا‌هام‌اثرگاذار‌باشاند؛‌‌‌‌‌‌‌‌

،‌نسبت‌اشاتغال‌جنسايتی‌‌‌0381براساس‌نتایج‌سرشماری‌سال‌

ایان‌نسابت‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌درصد‌بوده‌است.‌3/31ساله‌و‌بيشتر‌‌01جمعيت‌

و‌‌2/19باين‌ماردان‌‌‌و‌‌مراتب‌بيشتر‌از‌زنان‌بوده‌برای‌مردان‌به

بيکااری‌در‌کال‌‌‌‌ميازان‌د‌به‌دست‌آمده‌و‌درص‌1/02بين‌زنان‌

‌0/01درصد‌بوده‌است.‌این‌شاخص‌باين‌ماردان‌‌‌‌3/02کشور‌

مرکاز‌آماار‌‌‌)درصد‌محاسبه‌شده‌اسات‌‌‌9/20درصد‌و‌بين‌زنان‌

‌(.0381ایران،‌

‌IPUالمجاالس‌جهاانی‌‌‌‌باين‌‌ۀگزارش‌اتحادیدر‌همچنين‌

دگان‌زن‌در‌مجلاس،‌‌ایران‌ازحيث‌حضور‌نماین‌آمده‌است‌که

ایان‌‌‌(.0389،‌حسينی)‌قرار‌دارد‌‌091ۀکشور‌در‌رتب‌080از‌ميان‌

تااوان‌در‌بسااياری‌از‌‌هااای‌جنساايتی‌را‌ماای‌اثاار‌منفاای‌کليشااه

باالابودن‌شامار‌زناان‌‌‌‌‌،بارای‌مثاال‌‌؛‌دیاد‌نياز‌‌های‌دیگر‌‌زمينه

‌و‌رفته‌که‌پياماد‌وضاعيت‌نابساامان‌بهداشات،‌تغذیاه‌‌‌‌‌‌ازدست

ساا ‌اشاتغال‌زناان‌از‌‌‌‌‌ش‌وميازان‌آماوز‌‌‌؛آموزش‌زنان‌است

هاا‌‌‌یزنان‌در‌بازارکار‌با‌انواع‌موانع‌و‌نابرابر‌؛مردان‌کمتراست

چشند‌و‌‌یبيشتر‌م را‌یتلخ‌ندارعم‌در‌جامعه‌ط؛‌رو‌هستند‌روبه

‌یروان‌ی،خشونت‌فيزیک‌یاصل‌یها‌یجامعه‌قربان‌در‌خانواده‌و

‌.آیند‌یبه‌شمار‌م‌یواقتصاد

ااه‌گااذار‌جوامااع‌از‌هااای‌اخياار‌بااا‌توجااه‌ب‌‌در‌دهه

‌جهاناای ‌فراینااد ‌ماادرن، ‌بااه ‌رشااد‌‌ساانتی شاادن،

و‌تغيياارات‌فرهنگاای،‌اجتماعاای‌‌جدیدهای‌ارتباطاای‌‌شاابکه

‌جهااان ‌در ‌اقتصااادی ‌تعریف‌نگرش‌بارۀدر‌،و ‌و هااای‌‌‌ها

مربااوط‌بااه‌زنااان‌و‌نقااش‌آنااان‌در‌اجتماااع،‌بازاندیشاای‌

‌ ‌و ‌مشاادربارۀ ‌سااؤال ‌آنااان ‌عصر‌‌شدهروعيت ‌در اساات.

‌ ‌جهااان ‌سراساار ‌در ‌دختران ‌و ‌زنااان دربارۀ‌حاضاار،

‌‌هویت ‌سااؤال ‌خااود ‌ساانتی ‌جاافتادۀ و‌‌اند‌کردههای

‌داشااته‌‌می ‌خانگاای ‌هویاات ‌از ‌بيااش ‌هویتاای خواهنااد

‌ناصری‌باشااند ‌و ‌)ناصری ،0381‌ ‌ازطرف(011: ‌زندگی. امروز،‌‌ی

‌رسانه ‌دنيای ‌در ‌حجم‌‌‌غول‌؛هاست‌زندگی ‌که ‌ارتباطی های

‌؛آورند‌در‌زندگی‌ما‌را‌فراهم‌می‌کاربردیوسيعی‌از‌اطلاعات‌

‌استفاده‌به ‌که ‌‌نکردن‌شکلی ‌آن‌یتوجه‌بییا ‌انسان‌‌به ‌برای ها

‌گرفتن‌ازتأثيربا‌ناپذیر‌شده‌است.‌انسان‌‌امروزی‌تقریباً‌اجتناب

های‌خود‌را‌‌برداشت‌،و‌سایر‌منابع‌اطلاعاتی‌ها‌اطلاعات‌رسانه

‌پيرامون ‌دنيای ‌و ‌خود ‌می‌شاز ‌و‌‌دهد‌شکل )حضرتی

‌کلائی‌محله‌اکبری ،0383‌ ‌رسانه‌(.012: ‌دیگر ‌اجتماعی‌‌اکنون های

‌همه‌ۀمنزل‌به ‌و ‌هميشه ‌حاضر‌رسانه ‌جا ‌و ‌به‌ند ‌توجه با

‌ۀسرعت‌در‌جامع‌شان‌به‌ههای‌بالقوه‌و‌بالفعل‌گسترد‌توانمندی
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‌به ‌و ‌گسترش‌ما ‌حال ‌در ‌جوان ‌نسل ‌بين ‌گسترش‌‌ویژه اند.

هایی‌را‌‌پرسش‌،های‌اجتماعی‌رسانه‌ۀجانب‌سریع،‌فراگير‌و‌همه

‌پدید‌‌ۀدربار ‌جامعه ‌و ‌کاربران ‌برای ‌آن ‌احتمالی پيامدهای

‌است ‌آورده ‌واقع؛ ‌رسانه‌،در ‌خود‌‌ظهور ‌با ‌اجتماعی های

‌اجتما ‌حتی‌سبک‌زندگی‌تغييرات‌اقتصادی‌و ‌و عی‌گسترده

‌آورده ‌وجود ‌جدیدی‌به ‌همکاران،‌‌زاده‌)رسولاست‌‌کاملاً ‌و اقدم

0380‌ ‌اشو‌(.31: ‌میهد ‌‌نشان ‌دهند ‌اخيرها‌لسادر ‌تدریج‌به‌ی

گر‌فاصله‌.‌استا‌یافتهش‌گستران‌ندزفرو‌‌بين‌والدینچالش‌

‌بينرض‌تعا‌بسب‌،دشو‌عميقاده‌خانو‌یعضااجدایی‌بين‌و‌

)احمدی‌و‌احيایی،‌شود‌‌،‌میستا‌شکاف‌نسلین‌هماکه‌نسلها‌

0382‌:3.)‌

ها‌بسياری‌‌‌تلویزیون،‌ماهواره،‌اینترنت،‌مجلات‌و‌روزنامه

بلکه‌‌،اند‌از‌اطلاعات‌ورودی‌ذهن‌ما‌را‌در‌اختيار‌خود‌گرفته

های‌سنتی‌‌‌اليتجای‌فع‌ما‌نيز‌به‌ۀمقدار‌زیادی‌از‌وقت‌روزمر

‌رسانه ‌از ‌استفاده ‌‌مصروف ‌پژوهش‌می‌ذکرشدههای ‌ها‌گردد.

مانند‌فيلم،‌‌هاهای‌آن‌‌برنامه‌تلویزیون‌و‌ماهواره‌و‌اند‌نشان‌داده

‌جز ‌تبليغات ‌و ‌‌رسانه‌ترین‌استفادهپر‌ءسرگرمی و‌‌هستندها

)حضرتی‌و‌‌گذارند‌زندگی‌افراد‌می‌ۀبيشترین‌تأثيرات‌را‌بر‌شيو

 .(0383‌:010ئی،‌کلا‌محله‌اکبری

ای‌مانناد‌ایاران‌کاه‌در‌حاال‌گاذر‌از‌‌‌‌‌‌‌ازطرفی‌در‌جامعاه‌

فرهنگ‌مردسالار‌به‌فرهنگ‌برابری‌زن‌و‌مرد‌اسات،‌باه‌نظار‌‌‌‌

هاا‌و‌‌‌تلویزیون‌ازطریق‌نماایش‌ارزش‌‌ویژه‌بهها‌‌رسد‌رسانه‌می

کردن‌‌سعی‌در‌پررنگ‌،هنجارهای‌مردسالاری‌و‌فرودستی‌زنان

همسار‌ماياع‌‌‌-های‌مادر‌فاداکار‌‌زن‌خوب،‌تنها‌در‌نقشنقش‌

هاای‌سانتی‌‌‌‌کيد‌بار‌نقاش‌‌أیعنی‌تلویزیون‌سعی‌دارد‌با‌ت‌؛دارد

هاای‌‌‌زنانه‌و‌الگودهی‌به‌زنان‌طبقات‌مختلاف‌جامعاه،‌ارزش‌‌

)موساوی‌و‌‌کناد‌‌‌آن‌های‌رو‌باه‌تغييار‌‌‌قالبی‌را‌جایگزین‌ارزش

‌.(0399‌:033،‌الدینی‌کمال

توان‌گفت‌ساختار‌سنتی‌خاانواده‌یعنای‌‌‌‌می‌،ازسوی‌دیگر

ماردان‌در‌واحاد‌‌‌‌ۀشد‌آن‌اقتدار‌نهایی‌بارزپدرسالاری‌که‌وجه‌

های‌اخير‌با‌افزایش‌اشاتغال،‌آماوزش‌و‌‌‌‌خانواده‌است،‌در‌دهه

های‌وسيع‌اقتصادی‌و‌‌آگاهی‌زنان‌دگرگون‌شده‌و‌با‌دگرگونی

درآماادزا،‌افاازایش‌مشااارکت‌زنااان‌در‌بااازار‌کااار‌و‌مشاااغل‌‌

های‌فمينيساتی‌و‌‌‌پيشرفت‌علم‌و‌همچنين‌براثر‌برپایی‌نهضت

ها‌در‌فرهنگ‌جهانی‌باا‌صادای‌زناان،‌در‌‌‌‌‌انتشار‌سریع‌اندیشه

هاا‌بار‌‌‌‌نقاط‌جهان‌گسترده‌شده‌است‌و‌ایان‌دگرگاونی‌‌‌بيشتر

‌تمام‌ابعاد‌زندگی‌فردی‌و‌اجتماعی‌تأثير‌فراوانی‌گذاشته‌است
‌(.0382‌:0،‌)پورجبلی‌و‌هيبتی

توانناد‌بار‌‌‌‌عوامل‌مختلفی‌مای‌‌،با‌توجه‌به‌آنچه‌گفته‌شد

وقتای‌افاراد‌و‌‌‌‌.ثيرگذار‌باشاند‌أانتظارات‌نقش‌جنسيتی‌افراد‌ت

زناان‌در‌انتظاارات‌نقاش‌جنسايتی‌خاود‌بازاندیشای‌‌‌‌‌‌‌‌ویاژه‌‌به

کنند،‌در‌صورتی‌که‌این‌بازاندیشی‌از‌طرف‌هار‌دو‌جانس‌‌‌‌می

بينی‌زناان‌نسابت‌باه‌ماردان‌شاود‌و‌‌‌‌‌‌بد‌سببتواند‌‌نباشد،‌می

و‌بار‌‌‌کناد‌خود‌در‌معاشرات‌آنها‌نيز‌اختلالاتای‌ایجااد‌‌‌‌خودبه

‌اناد‌‌ماالعات‌نيز‌نشان‌دادهد.‌گذارب‌ثيرتأزندگی‌زناشویی‌افراد‌

در‌‌نداشاتن‌‌درصد‌از‌زنان‌از‌وجاود‌ناساازگاری‌و‌تفااهم‌‌‌‌09

‌(.0391)بخشی‌و‌همکاران،‌‌برند‌خانواده‌رنج‌می

ویژه‌شاهر‌یاساوج‌‌‌‌‌ساکنان‌استان‌کهگيلویه‌و‌بویراحمد‌به

اماا‌‌‌؛اند‌نمانده‌در‌اماننيز‌از‌این‌تغييرات‌عمده‌در‌عصر‌مدرن‌

افاراد‌‌‌ۀرساد‌هما‌‌‌سنتی‌است‌و‌به‌نظر‌می‌یشهر‌یاسوج‌شهر

یکسان‌در‌انتظاارات‌نقاش‌جنسايتی‌خاود‌بازاندیشای‌‌‌‌‌‌‌طور‌به

شناختی‌انتظارات‌‌جامعه‌رسیبرهدف‌مقاله‌‌،بنابراین‌اند؛‌نکرده

ثر‌بر‌ؤعوامل‌اجتماعی‌م‌و‌تبييننقش‌جنسيتی‌در‌شهر‌یاسوج‌

 است.ميزان‌انتظارت‌نقش‌جنسيتی‌افراد‌در‌این‌شهر‌

‌

‌یتجرب ۀنیشیپ

(‌ ‌همکاران ‌و ‌0381کنعانی ‌پژوهش ‌در ‌تأثير‌»( بررسی

‌و‌رسانه ‌مادران ‌جنسيتی ‌هویت ‌بر ‌اجتماعی دختران:‌‌های

‌رشت‌ماالعه ‌شهر ‌در ‌ای ‌داد« ‌هویت‌‌ندنشان ‌ميزان مادران

های‌‌رسانه‌،نسبت‌به‌دختران‌دارند‌و‌ازطرفی‌یجنسيتی‌بالاتر

‌کمتر ‌تأثير ‌مادران ‌جنسيتی ‌هویت ‌بر ‌به‌‌یجمعی نسبت

‌به ‌مادران ‌زیرا ‌دارند؛ ‌هویت‌‌منزلۀ‌‌دختران ‌سنتی، نسل

‌دختران‌یتر‌یافته‌شکل ‌و ‌دارند ‌خود ‌دختران ‌معرض‌‌از در

‌بيشتر‌دگرگونی ‌هویتی ‌رسانه‌یهای ‌از ‌استفاده ‌قرار‌‌دراثر ها

‌دارند.
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‌ممبنی‌)‌حسين ‌و ‌پژوهش‌0381زاده ‌اجتماعی‌مؤثر‌»( عوامل

های‌جنسيتی‌در‌دو‌سپهر‌عمومی‌و‌‌بر‌ميزان‌باورپذیری‌کليشه

های‌مربوط‌‌انجام‌دادند.‌بخش‌مهمی‌از‌شناخت‌را«‌خصوصی

ها‌و‌رفتارهای‌زنان‌و‌مردان،‌ناشی‌از‌عقاید‌و‌افکار‌‌ه‌نگرشب

‌کليشه ‌یا ‌کليشه‌قالبی ‌براساس ‌و‌‌هاست. ‌زنان ‌جنسيتی، های

‌ویژگی ‌دارای ‌جامعه ‌در ‌خاص‌و‌‌مردان ‌رفتار ‌خاص، های

قابليت‌انجام‌وظایف‌و‌‌،ند‌و‌در‌نهایتا‌حالات‌روانی‌خاص

‌دارند‌که‌به ند.‌ا‌تفاوتصورت‌معمول‌با‌یکدیگر‌م‌کارهایی‌را

‌توانایی‌کليشه ‌و ‌خصوصيات ‌ازطرفی ‌را‌سازی ‌زنان‌‌هایی به

ای‌نيست‌و‌ازطرف‌‌دهد‌که‌در‌مردان‌از‌آن‌نشانه‌اختصاص‌می

‌به‌مردان‌نسبت‌می‌توانایی،‌دیگر دهد‌که‌‌ها‌و‌خصوصياتی‌را

‌اند.‌بهره‌زنان‌از‌آن‌بی

‌شاناختی‌باه‌‌‌جامعاه‌نگااهی‌‌»(‌در‌پژوهش‌0381)‌معينيان

نقش‌تصورات‌قالبی‌جنسيتی‌در‌تبعيض‌شاغلی‌علياه‌زناان‌و‌‌‌‌

گياری‌ایان‌تصاورات‌قاالبی‌در‌‌‌‌‌‌ثر‌بر‌شاکل‌ؤای‌م‌عوامل‌زمينه

یکی‌از‌عوامل‌مهم‌مؤثر‌در‌تبعايض‌‌‌نشان‌دادند‌«فرهنگ‌ایران

وجود‌تصاورات‌‌‌،شغلی‌عليه‌زنان‌در‌بسياری‌از‌جوامع‌بشری

کاه‌باا‌‌‌‌استی‌آن‌جوامع‌قالبی‌جنسيتی‌رایج‌در‌فرهنگ‌عموم

به‌جنس‌زن‌و‌مرد،‌هریاک‌را‌‌‌ای‌دادن‌خصوصيات‌ویژه‌نسبت

تار‌و‌‌‌ها‌مساتعدتر،‌لایاق‌‌‌ليتئوبرای‌احراز‌برخی‌مشاغل‌و‌مس

تار‌و‌‌‌ها‌نالایق‌ليتئوتر‌و‌برای‌احراز‌برخی‌دیگر‌از‌مس‌مناسب

سااخته‌‌،‌این‌تصورات‌قالبی‌جنسيتی؛‌کنند‌تر‌تلقی‌می‌نامناسب

ها‌‌تاریخی‌و‌اندیشه‌ۀشد‌موزشی،‌اقتدار‌نهادینظام‌آ‌ۀو‌پرداخت

‌وتصورات‌جاافتاده‌در‌ادبيات‌کهن‌و‌حتی‌ساختار‌زبان‌است.

شاناختی‌‌‌جامعاه‌»(‌پژوهش‌0383)‌ریاحی‌و‌محمودآبادی

باار‌مفهااوم‌‌هااای‌جنساايتی‌باار‌افسااردگی‌باتأکيااد‌‌اثاار‌نقااش

اصال‌از‌ماالعاات‌‌‌هاای‌ح‌‌‌یافته‌را‌انجام‌دادند.«‌خودخاموشی

هاای‌عااطفی‌و‌‌‌‌د‌زنان‌و‌ماردان،‌واکانش‌‌نده‌اسنادی‌نشان‌می

دهناد؛‌یعنای‌‌‌‌رفتاری‌متفاوتی‌به‌فشارهای‌اجتماعی‌نشان‌مای‌

پردازناد‌و‌در‌نتيجاه،‌‌‌‌ریزی‌فشارهای‌روانی‌مای‌‌زنان‌به‌درون

‌،کاه‌‌‌حاالی‌‌کنناد؛‌در‌‌ميزان‌بالاتری‌از‌افسردگی‌را‌تجربه‌مای‌

زی‌ایان‌فشاارها‌رفتارهاایی‌نظيار‌‌‌‌‌ریا‌‌مردان‌با‌اجبار‌به‌بارون‌

دهند‌و‌باه‌اخاتلالات‌روانای‌مباتلا‌‌‌‌‌‌سوءمصرف‌مواد‌انجام‌می

مرکاب‌از‌ساه‌‌‌‌هشد‌گرفته‌کار‌‌شوند.‌ماابق‌الگوی‌نظری‌به‌می

نقااش،‌قاادرت‌و‌جنساايت‌و‌خودخاموشاای،‌وقااوع‌‌‌‌ۀنظریاا

پذیری‌و‌مبتنای‌بار‌‌‌‌شده‌در‌فرایند‌جامعه‌خودخاموشیِ‌آموخته

هر‌جنس،‌تسهيل‌در‌بروز‌یاا‌‌‌ۀدربارهای‌نقش‌جنسيتی‌‌‌کليشه

شاود؛‌‌‌تشدید‌اختلالات‌روانی‌خاصِ‌هر‌جنس‌را‌موجب‌مای‌

های‌نقش‌جنسيتی‌و‌تعادیل‌‌‌فرایند‌بازتعریف‌کليشه»رو،‌‌ازاین

فرهنگاای‌‌-سااازوکار‌خودخاموشاای،‌یااک‌راهباارد‌اجتماااعی‌

‌شود.‌محسوب‌می«‌مقياس‌برای‌کاهش‌اختلالات‌روانی‌کلان

‌1988)‌0گيلی ‌پژوهش )«‌ ‌در‌‌نقشبررسی ‌جنسيتی های

ها‌‌در‌گذشته‌پژوهش‌،طبق‌این‌پژوهش‌را‌انجام‌داد.«‌تبليغات

‌داده ‌تبليغات‌بيان‌نشان ‌نمایش‌نقش‌جنسيتی‌در ‌که ‌کنندۀ‌اند

‌در‌این‌پژوهش ‌است. نویسنده‌یک‌‌،تساوی‌و‌واقعيت‌نبوده

‌تبليغات‌ار ‌نقش‌جنسيت‌در ‌از ‌یاتحليل‌جدید ‌و های‌‌افتهئه

مریکا‌و‌آ‌ۀایالات‌متحد‌،کشور‌استراليا‌3تحليل‌محتوا‌را‌برای‌

‌تبليغات‌تلویزونی‌با ‌موضوع ‌می‌مکزیک‌در کند.‌‌هم‌مقایسه

ها‌در‌تبليغات‌کشور‌‌را‌در‌نمایش‌جنسيت‌یهای‌تفاوت‌،نتایج

‌ ‌میآایالات‌متحده ‌تفاوت‌شکار ‌استراليا ‌تبليغات‌در های‌‌کند.

در‌حالی‌‌؛دنک‌جنسيت‌مارح‌می‌به‌نسبت‌کمتری‌را‌در‌بحث

‌کمی‌‌،که ‌متحده ‌ایالات ‌کشور ‌به ‌نسبت ‌مکزیک تبليغات

‌در‌موضوع‌نقش‌جنسيت‌مارح‌می‌تفاوت کند.‌‌های‌بيشتر‌را

ولی‌‌؛دشو‌در‌تبليغات‌یافت‌می‌)قالب(‌کشور‌کليشه‌3در‌هر‌

‌د.شو‌های‌متفاوتی‌ارائه‌می‌به‌گونه

‌برک ‌و ‌ماالع1988)‌2استتس را‌‌«زنانگی/مردانگی»‌ۀ(

‌دادند. ‌ماالع‌انجام ‌طبق ‌ۀ ‌هویت‌آنها ‌یا ‌مردانگی ‌و زنانگی

‌فرد ‌را‌‌درجه‌،جنسيتی ‌شخص‌خودش ‌آن ‌در ‌که ‌است ای

یعنی‌مرد‌بودن‌یا‌زن‌بودن‌در‌جامعه.‌؛‌بيند‌مذکر‌یا‌مونث‌می

‌دارند‌ ‌ریشه ‌اجتماعی ‌خصوصيات ‌در ‌مردانگی ‌و زنانگی

‌در ‌نه ‌نفر( ‌یک ‌فرد‌‌)جنسيت ‌بيولوژیکی خصوصيات

‌)خصوصيات‌جنسی(.

                                                      
1 Gilly 
2 Stets & Burke 
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‌2007)‌0اسشيپر ‌پژوهش ‌برتری‌»( ‌و ‌زنانگی مردانگی،

هدف‌بازیابی‌مفهوم‌زنانگی‌و‌قراردادن‌آن‌در‌‌با‌را «جنسيتی

‌نظری ‌مرکز ‌دادند؛برتری‌جنسيتی‌ۀ ‌واقع‌انجام ی‌به‌ببازیا‌،در

‌آ‌روش ‌در ‌که ‌دارد ‌اشاره ‌با‌هایی ‌کار ‌در ‌زنانگی ‌و ‌زنان ن

 ند.شو‌مردانگی‌تعریف‌می

‌پژوهش‌2013)‌2گایا ‌در های‌جنسيتی‌در‌‌نقش‌کليشه»(

یافت‌که‌‌‌به‌این‌نتيجه‌دست‌«پذیرش‌اجتماعی‌بيان‌صميميت

توجهی‌در‌ادراکات‌‌‌جالبهای‌جنسيتی‌نقش‌‌جنسيت‌و‌کليشه

‌د.نافراد‌برای‌بيان‌صميمت‌دار

اهميت‌نقش‌»(‌در‌پژوهش‌2014)‌3پيلارماتد‌و‌همکاران

‌بزرگ ‌افراد ‌در ‌زندگی ‌از ‌رضایت ‌در ‌سال‌جنسيتی ‌این‌« به

های‌‌کننده‌بينی‌ترین‌پيش‌نتيجه‌رسيدند‌که‌در‌هر‌دو‌جنس‌مهم

نفس‌و‌حمایت‌اجتماعی‌بوده‌است.‌‌رضایت‌از‌زندگی،‌عزت

‌حمایت‌اجتماعی‌اهميت‌نقش‌جنسيتی‌ز ‌با ‌زنان ‌فقط‌در ن

‌،د‌و‌ازطرف‌دیگرشو‌بالا،‌موجب‌رضایت‌بيشتر‌از‌زندگی‌می

‌اعتمادبه ‌با ‌مردان ‌در ‌مرد ‌جنسيتی ‌نقش ‌پایين‌‌اهميت نفس

 .دشو‌موجب‌رضایت‌از‌زندگی‌می

‌همکاران ‌و ‌2017)‌0بال ‌پژوهش ‌فيزیکی»( ‌–‌تقسيم

‌بررسی‌شکاف‌ا جتماعی‌ميان‌بوميان‌عصر‌دیجيتال‌دیجيتالی:

‌فيزیکی ‌بوميان ‌و »‌ ‌این‌پژوهش‌سالمندان‌را ‌در ‌دادند. انجام

اند‌که‌فناوری‌اطلاعات‌و‌ارتباطات‌به‌فرزندان‌آنها‌‌اذعان‌کرده

‌ارتباط‌ ‌جغرافيایی ‌مرز ‌از ‌فارغ ‌یکدیگر ‌است‌با کمک‌کرده

‌کنند ‌فناوری‌‌؛برقرار ‌همين ‌است‌ارتباط‌خود‌‌سبباما شده

‌ ‌شودافراد ‌کمتر ‌اطراف ‌دنيای ‌با ‌مهارت‌‌زیرا‌؛سالمند آنها

‌يزیکیهمان‌شکاف‌ف‌ینا‌و‌ها‌را‌ندارند‌استفاده‌از‌این‌فناوری

‌د ‌ب‌یجيتالیو ‌وجود‌‌يناست‌که ‌به ‌آنها ‌فرزندان ‌و سالمندان

‌است ‌فناور‌یک‌یعنی‌؛آمده ‌از ‌ارتباطات‌‌یگروه اطلاعات‌و

‌م ‌‌؛شوند‌یمحروم ‌را ‌د»این‌پدیده ‌«یجيتالیشکاف‌فيزیکی‌و

که‌افراد‌اطراف‌آنها‌با‌فناوری‌اطلاعات‌و‌‌‌‌در‌حالی‌نامند؛‌می

توانند‌با‌فناوری‌‌خودشان‌نمی‌،کنند‌‌ارتباطات‌ارتباط‌برقرار‌می
                                                      
1 Schippers 
2  Gaia 
3 Pilarmatud et al. 
4 Ball et al. 

‌ ‌جوان ‌نسل ‌کنند. ‌برقرار ‌ارتباط ‌ارتباطات ‌بيشتراطلاعات‌و

‌دیجيتالی» ‌نسل‌«بوميان ‌قدیمی‌و ‌‌‌های ‌دیجيتالی»تر «‌مهاجران

‌می ‌مناسب‌د.نشو‌ناميده ‌سالخورده‌‌برچسب ‌افراد ‌برای تری

‌ ‌است ‌فيزیکی»ممکن ‌ترجيحی‌‌؛باشد‌«بوميان ‌حالت زیرا

 حضوری‌و‌سنتی‌است.‌،ارتباط‌آنها‌شامل‌تعاملات‌فيزیکی

‌

‌مبانی نظری

انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌و‌عوامل‌مارتبط‌باا‌آن‌از‌موضاوعاتی‌‌‌‌

را‌بررسای‌‌مختلف‌از‌زوایای‌گوناگون‌آن‌‌دانشمنداناست‌که‌

تغييار‌‌‌،جهاانی‌‌ۀهایی‌مانند‌نشر‌نوآوری،‌دهکد‌نظریه اند؛‌هکرد

در‌ادامه‌برخی‌از‌این‌دیدگاه‌هاا‌‌‌پذیری‌و‌...‌.‌یند‌جامعهادر‌فر

 شوند:‌‌مرور‌می

‌

 نشر نوآوری نظریۀ

‌اشاع‌ۀنظری ‌نوآوری، ‌فر‌ۀنشر ‌از ‌خاصی ‌نوع ‌را یند‌انوآوری

د‌جدی‌ۀیک‌اید‌ۀکند‌که‌طی‌آن،‌پيامی‌دربار‌ارتباطی‌تلقی‌می

‌اجتماعی‌منتقل‌می ‌نظام ‌دیگری‌در ‌فردی‌به‌فرد ‌در‌شو‌از د.

‌‌،این‌نظریه ‌این‌است‌که ‌به‌‌ميزانفرض‌بر ‌توجه پذیرش‌با

‌از‌خصلت های‌‌های‌یک‌نوآوری‌که‌به‌ویژگی‌برداشت‌افراد

‌می ‌تعيين ‌است، ‌معروف ‌ویژگیشو‌نوآوری ‌نوآوری‌‌د. های

‌ند‌از:ا‌عبارت

ودن‌نوآوری‌نسبت‌مزیت‌نسبی:‌ميزان‌درک‌فرد‌از‌بهترب-

‌خواهد‌جانشين‌آن‌شود.‌قبلی‌که‌نوآوری‌می‌ۀبه‌اید

‌با‌- ‌نوآوری ‌هماهنگی ‌از ‌برداشت‌فرد ‌ميزان سازگاری:

‌تجربه‌ارزش ‌موجود، ‌اوست.‌‌های ‌نيازهای ‌و ‌گذشته های

‌به ‌بيشتر، ‌‌‌سازگاری ‌با ‌معمول ‌همراه‌‌ميزانطور ‌بالا پذیرش

‌است.

‌از‌دشواری‌یاد- ‌ميزان‌درک‌فرد ‌کار‌پيچيدگی: گيری‌به

‌بردن‌نوآوری‌و‌آسانی‌استفاده‌از‌آن.

‌.سی‌و‌آزمون‌نوآوریرپذیری:‌امکان‌بر‌‌آزمون-

‌ميزان‌قابلمشاهدهقابليت‌- ‌بودن‌نتایج‌نوآوری‌مشاهده‌:
‌(.91-0383‌:90)عباداللهی‌و‌همکاران،‌
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‌واقع ‌راجرز‌،در ‌1995)‌0اورت ‌ارائ( نشر‌‌نظریۀ‌ۀبا

‌اندیشه‌ها‌حامل‌یا‌عامل‌ایده‌نوآوری‌معتقد‌است‌رسانه ها‌‌ها،

‌به‌‌ند‌و‌ارزشا‌های‌نوگرایانه‌در‌جامعه‌و‌ارزش های‌سنتی‌را

‌می ‌کشند‌چالش ‌عبارتی؛ ‌نوآوری‌رسانه‌،به ‌در‌‌ها ‌را ها

‌و‌‌زمينه ‌اقتصادی ‌فرهنگی، ‌سياسی، ‌اجتماعی، ‌مختلف های

‌تثبيت‌و‌توسع ‌به‌جامعه‌معرفی‌و‌در های‌نو‌و‌‌شارزۀ‌غيره

های‌سنتی‌نقش‌مهمی‌ایفا‌‌ها‌و‌طرد‌و‌فراموشی‌ارزش‌نوآوری

‌(.0382‌:30وطنی‌و‌ساعی،‌به‌نقل‌از‌)کنند‌‌می

‌می ‌نظریه ‌این ‌از ‌شد، ‌بيان ‌آنچه ‌به ‌توجه ‌چنين‌‌با توان

‌از‌ ‌مهارت‌چندانی‌برای‌استفاده ‌والدین‌که ‌که برداشت‌کرد

‌ن‌رسانه ‌ندارند، ‌رسانهها ‌از ‌کمتر ‌خود ‌فرزندان ‌به ها‌‌سبت

‌می ‌زیراکنند‌استفاده ‌پيچيدگی‌آن‌را‌‌نداشتندليل‌‌به‌؛ مهارت،

‌دانند.‌زیاد‌می

‌

 پذیری یند جامعهاجهانی و تغییر در فر ۀدهکد ۀنظری

‌لوها ‌1998)‌2نمک ‌ا‌معتقد( ‌‌درست ‌اریوساپرتو اطی‌اتبل

‌چهانيولکترا ‌زااک‌ۀراک ‌و ‌انر ن‌گرگود‌اعیاجتمادگی

،‌نهایتو‌در‌‌شوند‌‌یک‌میدبه‌هم‌نزها‌‌و‌ملتمع‌ا.‌جودشو‌یم

‌پهن‌یاههکدد ‌زمينراک‌یاابه ‌لوهاآ‌می‌پدید‌ۀ ‌مک ن‌ید.

‌بشرز‌ۀیندت‌آتحولادر ‌یندگی ‌اسو‌یاراب، ی‌انيکولکتراایل

‌ز ‌صنعتی‌یمينههادر ‌زموآ‌،مختلف ‌شی ‌نقش‌و فرهنگی

‌.(0393‌:003،‌آذین‌و‌پيرمحمدیبه‌نقل‌از‌)ست‌اقائل‌‌یاهکنند‌تعيين

‌ ‌نظر ‌1998)‌اوبه ‌شناخت‌( ‌و ‌واض  ‌درک ‌به ‌حصول برای

ابزارهایی‌پرداخت‌که‌‌ۀروشنی‌از‌یک‌فرهنگ،‌بایااد‌به‌ماالع

‌به‌کار‌گرفته‌‌پيامۀ‌در‌آن‌فرهنگ‌برای‌تبادل‌افکار‌و‌مبادل ها

‌شو‌می ‌‌ۀدربار‌اوند. ‌اساات‌‌فناوریاهميت ‌مدعی رسااانه

«‌ ‌استرسانه ‌یک‌پيام ‌)‌«خود ‌از ‌نقل ‌رمضانیبه ‌و ،‌اسریب‌حيدری

0380‌ ‌1998)‌او‌نيهمچن‌(.02: ‌جدید‌انههایاارس‌بود‌معتقد(

ياننقل‌از‌محسن‌به)‌دااش‌هندخوا‌اطلاعات‌جهش‌پدیدۀ‌سبب

‌(.0393‌:89راد،‌
یند‌اتغيير‌در‌فر»‌ۀی‌براساس‌نظریشناس‌کانادای‌این‌جامعه

                                                      
1 Everett Rogers  
2 McLuhan 

‌را‌‌،«پذیری‌جامعه ‌جدیدی ‌فناوری ‌ما ‌که ‌است‌زمانی معتقد

‌جامعه ‌می‌وارد ‌عوض‌‌ای ‌هميشه ‌برای ‌را ‌جامعه ‌آن کنيم،

‌به‌کرده ‌جوانان ‌و ‌پذیرش‌‌ایم ‌برای ‌آمادگی ‌و ‌نوگرایی دليل

‌شکل‌‌تازگی ‌عقایدشان ‌و ‌افکار ‌که ‌مسن ‌افراد ‌از ‌بيشتر ها،

‌است‌گرفته ‌ا‌از، ‌تغييرات ‌ین ‌جذب‌‌؛گيرند‌میتأثير یعنی

‌نحو ‌چون ‌الگوپذیری‌‌ۀتغييراتی ‌و ‌سياست ‌مد، ارتباطات،

‌ ‌خود ‌این‌‌به‌؛دشو‌می‌«نابهنجاری»غيرفرهنگی ‌که طوری

‌ارزش ‌با ‌مغایر ‌که ‌به‌الگوپذیری ‌و ‌هنجارها ‌و ‌کلی‌‌ها طور

در‌خودشان‌است،‌موجب‌ایجاد‌بحران‌هویت‌‌ۀفرهنگ‌جامع

‌ ‌آنها ‌شکا‌سببو ‌نسلبروز ‌بين ‌می‌ف ‌این‌شود‌‌ها ‌ماابق .

‌‌،رویکرد ‌سریع ‌حوز‌فناورانهتحولات ‌و‌‌ۀدر اطلاعات

هایی‌مانند‌‌نسل‌جوان‌به‌رسانه‌ۀارتباطات‌و‌دسترسی‌گسترد

ماهواره‌و‌اینترنت،‌آنها‌را‌در‌موقعيت‌متفاوتی‌با‌نسل‌پيشين‌

زندگی،‌رشد‌و‌بلوغ‌بر‌قرار‌داده‌است.‌سرعت‌این‌تحولات،‌

‌ ‌تأثير ‌جامعه‌ذاشتهگجوان ‌روند ‌دگرگون‌‌و ‌کاملاً ‌را پذیری

‌اگر‌در‌گذشته‌روند‌جامعه وسيلۀ‌‌به‌پذیری‌عمدتاً‌کرده‌است.

شد‌که‌عناصری‌از‌نسل‌‌خانواده،‌مدرسه‌و‌نهادهایی‌انجام‌می

پيشين‌همچون‌پدر،‌مادر،‌معلم،‌واعظ‌و‌معتمد‌در‌این‌انتقال‌

‌می ‌ایفا ‌نقش ‌امکا‌فرهنگی ‌به ‌گسترده ‌دسترسی نات‌کردند،

ای‌قرار‌‌،‌نسل‌جدید‌را‌در‌جریان‌تحولات‌تازهفناورانه‌جدید

‌است ‌ترتيب‌؛داده ‌گزاره‌،بدین ‌ورود ‌مبانی ‌تغيير های‌‌با

ارزشی،‌نظام‌ارزشی‌این‌نسل‌نيز‌متفاوت‌از‌نسل‌پيشين‌شده‌

 (.0382‌:90،‌نژاد‌آزادی‌)‌است

‌

 موتور دگرگونی ۀنظری

‌در‌تغيير‌‌به‌نقش‌رسانه‌،شناس‌آمریکایی‌امعهج‌،دانيل‌لرنر ها

های‌مدرن‌‌شدن‌ارزش‌های‌سنتی‌در‌جوامع‌و‌جایگزین‌ارزش

‌ ‌است. ‌کرده ‌پيام‌معتقد‌است‌رسانه‌اواشاره ‌و‌‌آور‌ارزش‌ها ها

های‌سنتی‌و‌عامل‌نوسازی‌‌گرفتن‌از‌ارزش‌های‌نو،‌فاصله‌ایده

‌فروپاشی‌سنت‌اند‌جامعه ‌به ‌رسانه ‌از ‌استفاده ‌کمک‌گرا‌و یی

‌بازشدن‌‌می ‌توقعات، ‌و ‌انتظارات ‌بالارفتن ‌با ‌کار ‌این کند.

‌تواناشدن‌مردم‌به‌تخيل‌افق جایگزینی‌تمایل‌به‌‌و‌ورزیدن‌ها،
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به‌نقل‌)‌دشو‌شرایط‌زندگی‌بهتر‌برای‌خود‌و‌خانواده‌عملی‌می

‌ ‌ساعیاز ‌و ‌وطنی ،0382‌ ‌واقع‌؛(30: ‌مهم‌،در ‌لرنر ‌نظر ‌ترین‌به

‌نوسازی ‌متغيرهای ‌و ‌عبارت‌عناصر ‌رسانها‌کننده ‌از: های‌‌ند

‌گسترش‌این‌ ‌و ‌نفوذ ‌شهرنشينی. ‌تربيت‌و ‌و ‌تعليم گروهی،

‌جامع ‌درون ‌به ‌نگرش‌ۀعناصر ‌در ‌دگرگونی ‌و‌‌سنتی، ها

‌پی‌دارد ‌در ‌را ‌)‌باورهای‌مردم ‌نقل‌از ‌هاشمیبه ‌وثوقی‌و ،0393‌:

009.) 

‌

 های رسانه تفمنیس ۀنظری

های‌‌‌ها‌و‌فلسفه‌‌ها،‌نظریه‌‌ای‌است‌که‌از‌جنبش‌فمنيسم‌مباحثه

‌‌مرتبط‌گوناگون ‌شده ‌تشکيل ‌جنسيتی ‌تفاوت است؛‌با

‌رفتار‌‌،موضوعات‌کلی‌موردتوجه‌آنها‌هایی‌که‌نظریه تبعيض،

‌ۀ.‌جوهراند‌مردسالاری‌و‌پدرسالاری‌،انگاری،‌بيدادء‌قالبی،‌شی

از‌‌دها،‌مقام‌و‌وظایف‌نبای‌تفمنيسم‌آن‌است‌که‌حقوق،‌مزی

‌مشخص‌شوند ‌جنسيت ‌‌روی ‌و ‌)بختياری ‌0382نصيری، :81)‌.

‌ ‌خاوط ‌در ‌فمينيساام ‌مینظری ‌ظاهر ‌که‌‌متنوعی شااود

‌فمنيسم‌ليبرال،‌سوسياليستی‌و‌رادیکال.‌:ند‌ازا‌عبارت

‌داشته‌رسانه ‌قرار ‌فمنيستی ‌نقد ‌کانون ‌در ‌هميشه اند.‌‌ها

 دهندۀ‌آن‌است‌که‌نشانفمينيسم‌رادیکال‌‌یا‌رسانه‌یراهبردها

‌کنند ‌ایجاد ‌را ‌مخصوص‌خود ‌ارتباطی ‌امکانات ‌باید  زنان

‌رسانه‌یها‌پيشرفت. ‌در ‌بصر‌یها‌فنی ‌و ‌سمعی ‌و ‌ی،چاپی

‌نوشته ‌تکثير ‌خبرنامه‌امکان ‌برنامه‌ها، ‌مجلات، ‌یها‌ها،

‌‌غير‌این‌در. است‌کردهرادیوتلویزیونی،‌ویدئو‌و‌فيلم‌را‌ميسر‌

‌نمی‌یها‌ایده‌،صورت ‌به‌‌فمينيستی ‌مارح‌‌توانست ‌آزاد طور

‌شود.

‌دیگر‌فمنيست ‌تمایز‌فمينيسم‌سوسياليستی‌با ‌آن‌‌وجه ها

‌رسانه ‌توليدکنندگان ‌که ‌جهت‌یها‌‌است ‌راهبرد ‌یگير‌زنان،

و‌راهبردش‌آگاهانه‌به‌نفع‌‌دارندمتوسط‌‌ۀآگاهانه‌به‌نفع‌طبق

هایی‌که‌فمينيسم‌ليبرال‌‌حل‌راهاما‌‌؛داردی‌متوسط‌سوگير‌ۀطبق

برابر‌در‌‌یها‌دو‌وجه‌دارند:‌زنان‌باید‌موقعيت‌،کند‌عرضه‌می

‌حوزه ‌به ‌و ‌آورند ‌دست ‌به ‌آن‌جامعه ‌در ‌مردان ‌که ‌هاهایی

جمعی‌با‌ی‌ها‌رسانه.‌و‌قدرت‌کسب‌کنند‌دراه‌یابن‌،اند‌مسلط

‌بازتاأیک‌ت ها‌‌رسانه‌ضمناً.‌دهند‌می‌بخير‌زمانی‌این‌تغيير‌را

‌بيشتر‌‌می ‌مردان ‌و ‌زنان ‌کشيدن ‌تصویر ‌به ‌با در‌‌یتوانند

‌استفاده‌یها‌نقش ‌و ‌جنس‌نکردن‌غيرسنتی ‌زبان ‌به‌‌از گرایانه

‌(.80-0382‌:83)بختياری‌و‌نصيری،‌‌ایجاد‌تغيير‌کمک‌کنند

‌

 رمنگامیب یمطالعات فرهنگ یۀنظر

‌مهم ‌فرهنگ‌از ‌ماالعاات ‌در ‌مارح ‌مکاتب ‌مکتاب‌ترین اى،

های‌فرهنگى‌‌ثيرات‌بسزایى‌بر‌پژوهشأبيرمنگاام‌اسات‌کاه‌تا

‌ازطرفی ‌است. ‌مباحث‌عماد‌،برجای‌گذاشته زباان‌‌ۀیکی‌از

آن‌‌وسيلۀ‌بهچگاونگى‌بازنماایى‌ۀ‌در‌مکتاب‌بيرمنگاام،‌درباار

‌واژهاست ‌که‌آیا ‌به‌این‌معنا ‌و‌نشانه‌؛ ‌آنگونه‌‌ها ‌واقعيت‌را ها

این‌پرسش‌در‌،‌نه.‌به‌عبارت‌دیگر‌دهند‌یا‌که‌هست‌نشان‌می

‌خاود‌‌معرفت‌ۀزمين ‌مياان ‌آیاا ‌کاه ‌است ‌مارح شناسی

‌می ‌را ‌آن ‌ماا ‌که ‌آنگونه ‌هست‌و ‌که فهميم،‌‌واقعيات‌آنگونه

‌بيرمنگام‌ ‌مکتب ‌پاساخ، ‌در ‌ناه؟ ‌یاا ‌دارد ‌وجاود شاکافى

‌اجتمااعى‌و‌ ‌بستر ‌واقعيت‌در ‌به ‌فرایند‌معنادادن بازنمایى‌را

‌خااص‌مى ‌بازنمایى‌‌فرهنگاى ‌مفهوم ‌است ‌معتقد ‌هال داند.

‌ ‌زیراجایگاه‌جدید‌و‌مهمى‌در‌ماالعات‌فرهنگى‌یافته‌است؛

‌مى ‌پيوند ‌فرهناگ ‌باا ‌را ‌زباان ‌و ‌‌معناا ‌او ‌:گوید‌میزند.

‌برای‌گفتن‌چيزهایى‌معنادار‌» ‌زبان ‌از بازنمایى‌یعنى‌استفاده

‌دیگران‌ۀدرباار ‌به ‌جهان ‌نمایاندن ‌یا ‌نتيج‌.«جهان این‌‌ه،در

الاذهانى‌‌ها‌از‌برقراری‌ارتباط‌بين‌مباحث‌زبان‌از‌بيان‌و‌انسان

‌ا‌ناتوان ‌‌زیراند؛ ‌قرار‌‌مانندزبان ‌قدرت ‌خادمت ‌در ابازاری

به‌)‌دهد‌آن‌را‌شکل‌مى‌،گرفته‌است‌و‌قدرت‌هرگونه‌بخواهد

توان‌گفت‌شرایط‌‌می‌(.0382‌:83محمدی،‌‌محمدی‌و‌حاج‌خاننقل‌از‌

در‌پی‌ایجاد‌دو‌‌نظریئولوژیک‌با‌توجه‌به‌هر‌نوع‌نگرش‌اید

ها‌نقش‌‌انحصار‌قدرت‌و‌انتشار‌رضایت‌است‌و‌رسانه‌ۀپدید

‌در ‌بازنمایی‌‌مهمی ‌و ‌جامعه ‌از ‌ما ‌تقویت‌تصور آفرینش‌و

‌وقایع‌اجتماعی‌دارند.

‌

 تغییرات فرهنگیۀ نظری

های‌‌های‌پایدار‌بين‌گروه‌رونالد‌اینگلهارت‌معتقد‌است‌تفاوت

https://dx.doi.org/10.22108/srspi.2021.129303.1717
https://dx.doi.org/10.22108/srspi.2021.129303.1717
https://dorl.net/dor/20.1001.1.23221453.1400.10.2.4.6


 

 

‌0011تابستان‌‌،دوم‌شماره‌(،33)‌پياپی‌شماره‌،دهم‌سالهای‌راهبردی‌مسائل‌اجتماعی‌ایران،‌‌پژوهش 90
 

 
http://dx.doi.org/10.22108/srspi.2021.129303.1717   

https://dorl.net/dor/20.1001.1.23221453.1400.10.2.4.6 

 

‌استسن ‌نسلی ‌دگرگونی ‌بازتاب ‌می‌.ی ‌جوانان‌‌او گوید

‌بزرگ‌به ‌از ‌بيشتر ‌بر‌مراتب ‌ت‌خواسته‌ترها ‌فرامادی کيد‌أهای

‌گروه‌می ‌تحليل ‌و ‌مبيّ‌ورزند ‌سنی ‌این‌های ‌که ‌است ‌این ن

‌نسل ‌دگرگونی ‌بازتاب ‌بيشتر ‌انعکاس‌‌موضوع ‌تا هاست

 (.0333‌:001)اینگلهارت،‌‌خوردگی‌سال

‌واقع ‌فرهنگی‌،در ‌دگرگونی ‌دارد ‌اعتقاد ‌،اینگلهارت

ای‌است‌که‌‌های‌سازنده‌تدریجی‌و‌بازتاب‌دگرگونی‌در‌تجربه

‌نسل ‌است‌به ‌داده ‌شکل ‌مختلف ‌های ‌و‌‌ارزش‌،رو‌ازاین؛ ها

‌؛اند‌گسترده‌های‌قبل‌از‌جنگ‌کاملاً‌هنجارهای‌سنتی‌ميان‌نسل

زیادی‌در‌ميان‌های‌ارزشی‌جدید‌تا‌حد‌‌گرایش‌،در‌حالی‌که

‌جوان‌نسل ‌بنابراین‌های ‌و ‌است ‌داشته ‌نفوذ با‌‌،تر

‌نسل‌جایگزین ‌جوان‌شدن ‌به‌های ‌نسل‌تر ‌‌جای ،‌تر‌قدیمیهای

‌جهان ‌و ‌شده‌‌فرهنگ ‌دگرگون ‌جوامع ‌این ‌در ‌متداول بينی

‌می‌است. ‌دگرگونی‌اینگلهارت‌اظهار ‌این ‌اکنون ‌که های‌‌دارد

اند‌‌ا‌هدایت‌کردهصنعتی‌رۀ‌که‌مسير‌جوامع‌پيشرفت‌اند‌فرهنگی

‌به ‌اقتصادی ‌رشد ‌اهميت ‌از ‌جامعه‌‌مهم‌ۀمنزل‌و ‌هدف ترین

‌به‌اند‌کاسته ‌اقتصادی ‌معيارهای ‌کاهش ‌به معيار‌‌ۀمنزل‌و

‌عقلانی‌منتهی‌شده‌ونچ‌بی ‌)‌اند‌وچرای‌رفتار ‌از ‌نقل ‌و‌به ربانی

‌(.33و‌‌0380‌:32یزد،‌‌‌محمدزاده

در‌‌هنگیفر‌لتحو‌کتابدر‌‌دقيقی‌سیربردر‌ینگلهارت‌ا
‌ارزش‌تغييرات‌،یصنعت‌پيشرفتۀ‌جامعۀ را‌‌جامعه‌یها‌در

‌نمی‌یک‌که‌کند‌می‌ارزیابی‌یندرو ‌ایجاد ‌‌شود،‌شبه از‌بلکه

‌دشو‌یم‌دثااح‌دیگر‌نسل‌به‌نسلی ‌او دو‌‌کردن‌حمار‌با.

‌نام‌دخو‌اصلی‌فرضيۀ ‌‌با ‌فرضيۀ»‌و‌«کميابی‌فرضيۀ»های

‌در‌‌نسلی‌شکاف‌ثردرا‌هارزشا‌نیگرگود‌«شدن‌عیااجتما را

‌پيشرفتۀ‌ا اس ‌‌کرده‌یاسربر‌صنعتی‌کشورهای ‌این‌و به

‌ ‌است‌که ‌‌بعدنتيجه‌رسيده ‌افزا‌یکاز ‌تيامن‌یعسر‌یشدوره

‌ا‌یجان ‌های‌وتتفا‌ۀمشاهد‌رنتظاا‌دشو‌یم‌،یصادقتو

‌‌محسوسی ‌و‌لسا‌گربز‌های‌وهگرشی‌ارز‌های‌اولویت‌ميانرا

ی‌که‌باید‌از‌تجارب‌مختلفی‌های‌؛‌اولویتشتدا‌جامعه‌جوانان

‌سال ‌رهگذر ‌از ‌که ‌بگيرند ‌گرفته‌تأثير ‌شکل ‌فرضيۀ‌‌ها اند.

‌کميابی ‌این‌ناظر، ‌بتازبا‌دفر‌یها‌تیلووا‌که‌ستا‌مرا‌بر

‌ ‌جتماامحيط ‌اوستصااقتا‌-عی ‌‌دی بيشترین‌‌شخصو

.‌ستنداه‌کم‌بتاًکه‌نس‌دشو‌یم‌قائل‌چيزهایی‌یابررا‌‌هاارزش

‌‌در ‌‌شدن‌عیجتماافرضيۀ ‌میاین ‌مارح ‌ميان‌‌نکته ‌که شود

‌اولویت ‌مبتنی‌بر‌تاابق‌‌محيط‌اجتماعی‌و ‌راباۀ های‌ارزشی،

‌ميان‌ ‌این ‌در ‌محسوسی ‌زمانی ‌تأخير ‌بلکه ‌نيست، بلافاصله

‌زیرا ‌دارد؛ ‌زیادی‌ودحد‌تا‌شخص‌اصلی‌یها‌ارزش‌وجود

وی‌‌غوابلاز‌‌قبل‌یها‌‌لسا‌لطودر‌‌که‌ستا‌انعکاس‌شرایای

‌وسيع‌زمانی‌مقياسدر‌‌سیساا‌تتغييرا‌پس‌است.‌دهواب‌حاکم

تر‌در‌جمعيت‌‌دهند‌که‌یک‌نسل‌جایگزین‌نسل‌مسن‌میرخ‌

‌0399‌:03فرد،‌‌یو‌صداقت‌ی)ساروخانشود‌‌سال‌یک‌جامعه‌می‌بزرگ

‌.(09و‌

شدن،‌مدرنيزاسيون‌)نوسازی(،‌افزایش‌‌اینگلهارت،‌صنعتی

‌اقتص ‌رفاه ‌سا  ‌افزایش ‌تحصيلات، ‌امنيت‌سا  ‌و ادی

‌توسع ‌همچنين ‌و ‌عامل‌‌رسانه‌ۀاقتصادی ‌را ‌جمعی های

‌ارزش ‌بين‌دگرگونی ‌می‌های ‌‌نسلی ‌نظر ‌به ‌از‌‌اوداند. یکی

های‌‌رسانه‌،جهان‌کنونی‌تغييرات‌فرهنگی‌دربر‌ثر‌ؤعوامل‌م

‌فناوری ‌و ‌فناوری‌ماهواره ‌اطلاعات‌‌جمعی، های‌ارتباطات‌و

 (.0382‌:33،‌وطنی‌و‌ساعیبه‌نقل‌از‌)است‌

‌

 فرهنگی ۀسرمای ۀنظری

‌جامعه‌ۀسرمای ‌مفهومی ‌بار‌‌فرهنگی ‌اولين ‌که ‌است شناختی

(‌ ‌1977بوردیو )‌ ‌را ‌و‌آن ‌فرهنگ ‌چگونه ‌اینکه ‌تحليل برای

‌سهيم ‌اجتماعی ‌بازتوليد ‌در ‌و ‌دارند ‌تعامل ،‌اند‌تحصيلات

‌ ‌سرمایکردمارح ‌مفهوم ‌بوردیو ‌تا‌‌ۀ. ‌برد ‌کار ‌به ‌را فرهنگی

‌نابرابرین ‌تبيين ‌برای ‌دهد ‌از‌‌شان ‌استفاده ‌تنها ‌آموزشی های

بلکه‌بيشتر‌از‌عوامل‌اقتصادی،‌‌،اقتصادی‌کافی‌نيستۀ‌سرمای

‌خصلت‌واره‌عادت ‌و ‌فرهنگی ‌برده‌های ‌ارث ‌به ‌از‌‌های شده

د‌های‌مدرسه‌دارن‌که‌نقش‌بسيار‌مهمی‌در‌موفقيت‌اند‌خانواده

(in: Bourdieu & Passeron, 1990).سرمایه‌آن‌‌‌ به‌نظر‌بوردیو،

‌ای‌اجتماعی‌درون‌سازواره‌ۀیک‌رابا‌منزلۀ‌چيزی‌است‌که‌به

‌می ‌عمل ‌تعاملات ‌دامن‌کند‌از ‌به‌‌ۀو ‌تمایزی ‌هيچ ‌بدون آن

‌نشانه ‌و ‌اشيا ‌کالاها، ‌‌تمامی ‌میهایی ‌‌کشيده ‌را‌شود ‌خود که
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فرهنگی‌‌ۀایو‌سرم‌کنند‌معرفی‌می‌چيزهای‌کمياب‌و‌ارزشمند

‌تعاملات‌که‌‌اجتماعی‌درون‌سازواره‌ۀیک‌رابا‌منزلۀ‌به ای‌از

کند،‌منتهی‌به‌قدرت‌‌مشتمل‌بر‌دانش‌فرهنگی‌انباشته‌عمل‌می

‌منزلت‌می ‌(Harker, 1990: 13)‌گردد‌و ‌بوردیو. ‌ۀسرمای‌،ازنظر

‌و ‌اجتماعی ‌طبقات ‌خانواده، ‌یعنی ‌عمده ‌منبع ‌سه ‌فرهنگی

‌ ‌پرورش ‌و ‌داردآموزش ‌)سميعی‌را ‌سرمای(0338، ‌انباشت ‌ۀ.

هایی‌‌فرهنگی‌در‌افراد‌ازطریق‌این‌سه‌منبع،‌سبب‌بروز‌تفاوت

‌سرمای‌بين ‌که‌ۀدارندگان ‌کسانی ‌و ‌‌فرهنگی ‌ندارندآن ،‌را

‌به‌عقيد‌می بوردیو‌این‌طبقات‌اجتماعی‌بالا‌هستند‌که‌‌ۀشود.

مراتب‌قشربندی‌اقتصادی‌‌خاصی‌را‌در‌سلسله‌فرهنگی‌ۀسرمای

‌داده ‌اختصاص ‌خود ‌در‌‌طوری‌به‌؛اند‌به ‌که ‌افرادی که

‌نوع‌‌سلسله ‌دارند، ‌قرار ‌بالاتر ‌اقتصادی ‌و ‌اجتماعی مراتب

‌ارائ ‌فرهنگی، ‌منش‌روش‌ۀمصرف‌کالاهای ‌الگوهای‌‌ها، ‌و ها

متفاوتی‌دارند‌و‌ازنظر‌تحصيلی‌نيز‌فرزندان‌طبقات‌بالا‌هستند‌

‌افراد‌این‌طبقات‌‌فرهنگی‌دست‌می‌ۀشتر‌به‌سرمایکه‌بي یابند.

های‌‌برخورداری‌از‌امکانات‌بيشتر،‌نوع‌سليقه‌و‌ذائقهۀ‌واسا‌به

‌نمایشگاه ‌از ‌بازدید ‌در ‌کتاب،‌‌‌متفاوت ‌خرید ‌فرهنگی، های

‌به‌مسافرت ‌و ‌لوازم‌‌ها ‌و ‌امکانات ‌به ‌دستيابی ‌کلی، طور

‌بوردیو ‌از‌منزلت‌برتری‌برخوردارند. (‌47 : 1986 )‌فرهنگی،

‌مؤلف‌ۀسرمای ‌سه ‌دارای ‌را ‌زیر‌‌ۀفرهنگی ‌شرح ‌به اساسی

‌داند:‌می

چيزهایی‌‌ۀدهند‌یافته‌که‌نشان‌فرهنگی‌تجسم‌ۀالف(‌سرمای

‌می ‌افراد ‌که ‌می‌است ‌و ‌توانایی‌دانند ‌دهند. ‌انجام های‌‌توانند

‌به‌ای‌بالقوه ‌شده‌که ‌افراد ‌وجود ‌از ‌بخشی مانند‌‌؛اند‌تدریج

‌که‌ ‌غيره ‌و ‌حافظه ‌قدرت ‌فرهنگی، ‌دانش ‌زبانی، مهارت

‌نيستند.‌پذیر‌انتقال

‌سرمای ‌عيني‌ۀب( ‌تملک‌‌یافته‌تفرهنگی ‌در ‌که که

‌دارد ‌قرار ‌افراد ‌اشيای‌‌؛اختصاصی ‌و ‌فرهنگی ‌کالاهای مانند

‌ ‌آلات‌موسيقی)مادی ‌نقاشی، ‌تابلوهای ‌وکتب، ‌هنری ‌آثار ،‌

‌اند.‌نبه‌دیگرا‌پذیر‌که‌انتقال‌(غيره

‌سرمای ‌نهادینه‌ۀپ( ‌مدارج‌‌فرهنگی ‌مدارک‌و ‌مانند شده

‌حرفه ‌سرمای‌تحصيلی‌و ‌همچون یافته‌‌فرهنگی‌تجسم‌ۀای‌که

 به‌دیگران‌نيست.‌پذیر‌انتقال

‌

‌اعتماد ۀنظری

گوید‌اعتمااد‌چيازی‌اسات‌کاه‌از‌ایماان‌سرچشامه‌‌‌‌‌‌‌‌گيدنز‌می

های‌نمادین‌یا‌تخصصای‌‌‌تواند‌معاوف‌به‌نشانه‌گيرد‌و‌می‌می

اما‌این‌اعتماد‌نيز‌بار‌درساتی‌اصاولی‌مبتنای‌اسات‌کاه‌‌‌‌‌‌‌‌؛باشد

مبتنی‌‌خبر‌است‌و‌بر‌ایمان‌به‌اصالت‌اخلاقی‌شخص‌از‌آن‌بی

ای‌به‌اعتماد‌باه‌‌‌البته‌اعتماد‌به‌اشخاص‌هميشه‌تا‌اندازهنيست؛‌

هاا‌‌‌این‌نظام‌ۀاما‌این‌اعتماد‌به‌کارکرد‌شایست‌؛ها‌ربط‌دارد‌نظام

‌(.00-0333‌:02)گيادنز،‌‌شاان‌‌‌نه‌به‌عملکرد‌واقعی‌مربوط‌است‌و

وی‌باا‌قاراردادن‌امنياات‌در‌مقابال‌خااار‌و‌اعتمااد‌در‌مقاباال‌‌‌‌‌

و‌معتقاد‌‌‌داناد‌‌مای‌های‌مدرنيتاه‌‌‌مخاطره،‌اعتماد‌را‌از‌خصلت

اعتمااد‌‌‌است‌برای‌بقای‌زندگی‌با‌وجاود‌ایان‌مخااطرات‌باه‌‌‌‌

:‌0398،‌کااران‌و‌هم‌)کتاابی‌نيااز‌اسات‌‌‌‌یافته‌و‌اعتماد‌نهادی‌تعميم

اعتمااد‌بنياادین‌‌‌‌؛گویاد‌‌سخن‌می‌اعتماد‌بنيادین‌گيدنز‌از‌(.010

و‌‌کناد‌‌را‌ایجااد‌مای‌‌چيزی‌است‌که‌احساس‌امنيت‌وجاودی‌‌

هاا،‌خاارات‌حاصال‌از‌زنادگی‌‌‌‌‌‌راهبر‌انسان‌در‌نقل‌و‌انتقاال‌

.‌اعتمااد‌‌اسات‌ارتباطاات‌اجتمااعی‌‌‌‌هماۀ‌اجتماعی‌و‌بالاخره‌

هاا‌و‌‌‌خارهای‌احتمالی‌یا‌واقعی‌ناشی‌از‌کانش‌بارۀ‌در‌بنيادین

طور‌کلی‌‌کند‌و‌به‌های‌متفاوت،‌همچون‌غربال‌عمل‌می‌واکنش

حمایتی‌اسات‌کاه‌‌‌‌ۀمحافظ‌با‌پيل‌ۀبند‌عاطفی‌نوعی‌پوست‌پشت

افراد‌عادی‌در‌رویارویی‌با‌مسائل‌زندگی‌روزماره،‌خاود‌‌‌ۀ‌هم

‌ۀادین‌کاه‌لازما‌‌دهند.‌استقرار‌اعتمااد‌بنيا‌‌‌ار‌میررا‌در‌پناه‌آن‌ق

ایجااد‌و‌حفاظ‌امنيات‌‌‌‌‌سابب‌‌زندگی‌در‌دنيای‌مادرن‌اسات،‌‌

 (.90-0391‌:92)اخترمحققی،‌شود‌‌وجودی‌در‌انسان‌می

‌

‌پنداری ذات نظریۀ هم

‌هم‌مک ‌را ‌مخاطب ‌درگيری ‌عنصر ‌اولين پنداری‌‌ذات‌کی

‌‌می ‌‌)مکداند ‌0392کی، ‌نظری‌‌شهری‌.(10: ‌و ‌مفهومی های

‌نشانه‌ذات‌هم ‌از ‌روان‌پنداری ‌کودک‌‌های ‌شناسایی شناختی

‌است ‌آمده ‌هم‌.پدید ‌تخيلی‌‌ذات‌فروید ‌روش ‌را پنداری

‌می‌ای‌غيرآگاهانه ‌روانی‌‌تلقی ‌فشارهای ‌از ‌ناشی ‌که کند
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‌است ‌فساد ‌یا ‌حسادت ‌عشق، ‌دادن ‌دست ‌از  :in)‌همچون

Cohen, 2001).چه‌‌‌ ‌رمان، ‌قالب ‌در ‌چه ‌روایتگر، متون

‌بسته‌نمایش ‌دنيای‌خيالی‌و ‌فيلم، ‌یا ‌را‌‌ای‌نامه ‌ما ‌و ‌ایجاد را

‌داستان‌‌دعوت‌می ‌درگير ‌فراموش‌کنيم‌و ‌را ‌خودمان ‌تا کنند

‌نزدیک‌با‌ ‌از ‌که ‌بپذیریم ‌درخواست‌دعوت‌را ‌ما ‌اگر شویم.

دو‌راه‌وجود‌دارد‌که‌ما‌از‌آن‌‌کم‌دستداستان‌درگير‌شویم،‌

‌می ‌به‌‌یادآوری ‌به‌منزلۀ‌کنيم: ‌یا ‌خارجی ‌منزلۀ‌ناظران

‌واقع‌؛(Oatley, 1999)‌کننده‌شرکت ‌در‌‌،در ‌مخاطب اعضای

‌می ‌جذب ‌شخصيت‌طرح ‌با ‌و ‌ترسيم‌شوند ‌هویت‌‌های شده

دریافت‌و‌را‌نوعی‌مخاطب‌ازطریق‌رسانه،‌آن‌متن‌‌یابند.‌به‌می

‌کند،‌گویا‌این‌اتفاقات‌برایش‌جربه‌میتفسير‌متن‌را‌از‌درون‌ت

 .(Basil, 1996 ; Maccoby & Wilson, 1957 )ت‌رخ‌داده‌اس

 

 چارچوب نظری

‌فر‌جامعه ‌و‌اپذیری ‌اجتماعی ‌عناصر ‌آن ‌طی ‌که ‌است یندی

‌می ‌درونی ‌می‌.ندشو‌فرهنگی ‌نشان ‌بسياری ‌دنده‌ماالعات

‌تکيه‌بر‌‌بيشتردر‌‌تقریباً ‌با دانستن‌جنس‌برترجوامع‌امروزی،

‌جامعه ‌می‌مذکر، ‌صورت ‌افراد ‌جنس ‌براساس پذیرد.‌‌پذیری

‌نقش‌جنسيتی‌جامعه ‌جامعه‌،پذیری ‌از که‌‌پذیری‌است‌نوعی

‌می ‌رفتارهای‌‌دهد‌نشان ‌و ‌امتيازها ‌پسران ‌و ‌دختران چگونه

‌آنها ‌جنسيتی ‌نگرش ‌بر ‌که ‌را ‌جنسيتی ‌ازنظر اثر‌‌مناسب

‌(.83-0392‌:80،‌فر‌)هومين‌گيرند‌گذارند،‌فرامی‌می

‌نقش‌‌یجنسيت‌یها‌نقش ‌سایر ‌فرایند‌‌همانند ‌ازطریق ها

‌یها‌ما‌آموزش‌نقشۀ‌د.‌در‌جامعنشو‌‌یآموخته‌م‌یپذیر‌‌جامعه

‌آموزش‌یممکن‌است‌حت‌یجنسيت ‌از دیگر‌‌یها‌نقش‌‌‌زودتر

‌والدین‌ ‌برحسب‌جنسيت‌فرزندان،‌از‌‌شروع‌شود. همان‌ابتدا

‌م‌یمتفاوت‌یرفتار‌ۀشيو ‌اختيار ‌آنان ‌به ‌پس‌‌ینسبت کنند.

‌دار ‌طریق ‌این ‌از ‌مردانگی‌افرزندان ‌و ‌زنانگی ‌احساسات ی

طور‌کلی‌پذیرفته‌شده‌است‌که‌مردانگی‌و‌زنانگی‌‌بهند.‌شو‌می

‌براساس‌ ‌که ‌است ‌تمایلاتی ‌و ‌صفات ‌از ‌تعدادی شامل

‌بههای‌ج‌های‌تفاوت‌شاخص صورت‌مفهومی‌‌نسيتی‌تعيين‌و

‌فر ‌در ‌این‌صفات‌تعریف‌و ‌جامعهابا ‌القا‌‌یند ‌افراد پذیری‌به

 .(Stets & Burke, 1988)‌دنشو‌می

مک‌لوهان‌بشار‌در‌حاال‌حاضار‌در‌دورانای‌‌‌‌‌‌نظریۀطبق‌

هاای‌آن‌‌‌تارین‌ویژگای‌‌‌کند‌که‌تغيير‌و‌تحول‌از‌مهم‌زندگی‌می

ها‌و‌علل‌این‌تغييار‌و‌تحاولات،‌‌‌‌ترین‌نشانه‌ماست.‌یکی‌از‌مه

های‌اطلاعاتی‌و‌ارتباطی‌پيشرفته‌است‌کاه‌‌‌رشد‌سریع‌فناوری

تبدیل‌کرده‌است.‌شدت،‌اهميات‌‌‌«جهانی‌ۀدهکد»جهان‌را‌به‌

حدی‌است‌کاه‌‌‌ها،‌به‌و‌عمق‌تغيير‌و‌تحولات‌ناشی‌از‌فناوری

‌توان‌براساس‌تحول‌وسایل‌ها‌را‌می‌تاریخ‌تحول‌زندگی‌انسان

هاا‌و‌‌‌ثير‌فنااوری‌أتا‌‌،ارتباطی‌ردیابی‌کارد.‌باا‌گذشات‌زماان‌‌‌‌

تاا‌‌؛‌دشو‌ابعاد‌زنادگی‌تشادید‌مای‌‌‌‌ۀهای‌ارتباطی‌بر‌هم‌رسانه

هاا،‌بيشاتر‌تصاور،‌اندیشاه‌و‌‌‌‌‌‌رسانه‌گرفتن‌ازثيرأتبا‌جایی‌که‌

‌گيارد‌‌تأثير‌مای‌شرایای‌‌ازخودمان‌و‌دیگران‌‌بارۀارزیابی‌ما‌در

،‌)حيادری‌و‌دهقاانی‌‌ریم‌که‌ما‌دسترسی‌مستقيم‌به‌آن‌شرایط‌ندا

هااای‌‌بااا‌ایاان‌تفاصاايل‌و‌بااا‌اسااتناد‌بااه‌نظریااه‌‌(.0380‌:30-31

‌شوند:‌میارح‌مها‌‌،‌این‌فرضيههشد‌گفته

مياازان‌اسااتفاده‌از‌تلویزیااون‌باار‌مياازان‌انتظااارات‌نقااش‌

‌.ار‌استذجنسيتی‌افراد‌اثرگ

ياازان‌ر‌مبااميازان‌اسااتفاده‌از‌مااهواره‌‌‌رسااد‌‌‌باه‌نظاار‌مای‌‌

‌ار‌است.ذانتظارات‌نقش‌جنسيتی‌افراد‌اثرگ

‌است‌رسانه ‌معتقد ‌نيز ‌لرنر ‌ایده‌دانيل ‌آوردن ‌با ‌و‌‌ها ها

‌نو‌‌ارزش های‌سنتی‌‌گرفتن‌جامعه‌از‌ارزش‌فاصله‌سببهای‌

‌شوند.‌‌می

‌ ‌طبق ‌و ‌شد ‌گفته ‌آنچه ‌به ‌توجه ‌نوآوری‌نظریۀبا ‌،نشر

‌ایده‌رسانه ‌عامل ‌یا ‌حامل ‌اندیشه‌ها ‌ارزش‌ها، ‌و ای‌ه‌ها

‌جامعه ‌در ‌ارزشا‌نوگرایانه ‌و ‌چالش‌‌ند ‌به ‌را ‌سنتی های

‌عبارتی‌؛کشند‌می ‌نوآوری‌رسانه‌،به ‌زمينه‌ها ‌در ‌را های‌‌ها

‌اقتصادی‌و‌ ‌فرهنگی، ‌سياسی، به‌جامعه‌‌...مختلف‌اجتماعی،

ها‌و‌در‌‌های‌نو‌و‌نوآوری‌ارزش‌ۀمعرفی‌و‌در‌تثبيت‌و‌توسع

‌ارزش ‌فراموشی ‌و ‌ایفا‌طرد ‌مهمی ‌نقش ‌سنتی کنند‌‌می‌های

تواند‌‌ها‌به‌جامعه‌می‌.‌پس‌ورود‌رسانه(0382‌:30)وطنی‌و‌ساعی،‌

‌دهد‌ۀفاصل ‌افزایش ‌را ‌جنسيتی ‌نقش ‌انتظارات ‌زیرا‌نسلی ؛

‌ارائه‌ارزش ‌‌های ‌‌رسانه‌وسيلۀ‌بهشده ‌‌بهها های‌‌رسانهویژه
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نسل‌قبل‌سازگار‌نيست‌‌منزلۀ‌های‌والدین‌به‌خارجی‌با‌ارزش

‌می‌و ‌امر ‌را‌‌همين ‌فرزندانشان ‌و ‌والدین ‌بين ‌شکاف تواند

‌افزایش‌دهد ‌یرز؛ ‌خوا ‌جدید ‌هاانسل و‌‌اند‌زهااتات‌راتغيين

‌‌ارزش ‌و ‌واخ‌یااهرهنجاها ‌را ‌د ‌بر ‌و‌‌ارزشمنابق ها

‌شد‌ئهارا‌یهارهنجا ‌‌بهه ‌‌سانهروسيلۀ ‌‌میها ‌و ‌دانند مر‌اهمين

‌تلااخاموجب‌ ‌ااتضف‌و ‌دین‌الن‌واااميد د‌شو‌میان‌ندزفرو
‌(.0380‌:000نيا،‌‌)صبوری‌خسروشاهی‌و‌توکلی

ها‌‌رسد‌ميزان‌اعتماد‌به‌رسانه‌طبق‌نظریۀ‌اعتماد‌به‌نظر‌می

اعتماد‌‌ا؛‌زیرانتظارات‌نقش‌جنسيتی‌افراد‌تاثيرگذار‌باشد‌برنيز‌

‌‌ۀبنيادین‌لازم ‌است‌و ‌دنيای‌مدرن ‌و‌‌سببزندگی‌در ایجاد

‌می ‌انسان ‌که‌‌،بنابراین‌؛شود‌حفظ‌امنيت‌وجودی‌در ‌آنجا از

ها‌‌دهد‌به‌رسانه‌خواهان‌امنيت‌است،‌ترجي ‌می‌انسان‌نيز‌ذاتاً

‌کند ‌علاوه‌‌ۀبراساس‌نظریۀ‌سرمای‌،از‌طرفی‌.اعتماد فرهنگی،

‌سرمای‌ۀبر‌سرمای ‌نوع‌‌ۀجتماعی‌و‌سرمایا‌ۀاقتصادی، نمادین،

‌سرمای ‌یعنی ‌سرمایه ‌از ‌که‌‌ۀدیگری ‌دارد ‌وجود ‌نيز فرهنگی

‌کالاهای‌‌ۀدربرگيرند ‌از ‌استفاده ‌قابليت ‌و ‌شناخت قدرت

بر‌کارآمدی،‌موفقيت‌‌کهاست‌‌شده‌بين‌افراد‌ردوبدل‌فرهنگی

‌براساس‌این‌نظری‌ثير‌میأهای‌زندگی‌ت‌و‌سایر‌جنبه ،‌هگذارد.

فرهنگی‌به‌معنای‌افزایش‌اطلاعات‌و‌‌ۀایبرخورداری‌از‌سرم

‌به ‌بالارفتن‌اطلاعات‌و‌توان‌‌توان‌شناختی‌است. طور‌طبيعی،

‌ ‌‌می‌سببشناختی ‌شود ‌نگاه ‌به براساس‌‌صرفاً‌دیگرانفرد

‌نيز‌ببيند‌و‌در‌واقع‌جنسيت‌آنها‌نباشد‌و‌توانایی ‌،های‌آنها‌را

‌پس‌‌کليشه ‌بزند. ‌کنار ‌را ‌میهای‌جنسيتی ‌نظر ‌ميزان‌‌به ‌رسد

 تی‌افراد‌اثرگذار‌است.يفرهنگی‌بر‌انتظارات‌نقش‌جنس‌ۀسرمای
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 پژوهشالگوی مفهومی  -5شکل 

Fig 1- Conceptual model of research 
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 شناسی  روش

‌پژوهش ‌شيو‌یپژوهش‌حاضر، ‌به ‌کمی ‌این‌ۀ ‌است. پيمایشی

یک‌‌،ربردی،‌ازنظر‌دامنهیک‌بررسی‌کا‌،پژوهش،‌ازنظر‌هدف

‌وسعت‌ۀماالع ‌ازنظر ‌ازنظر‌‌،خرد، ‌و ‌پهنانگر ‌پژوهش یک

‌‌،زمانی ‌ۀپيشين‌بارۀآوری‌اطلاعات‌در‌‌جمع‌برایمقاعی‌است.

‌کتابخانه ‌منابع ‌و ‌اطلاعات ‌از ‌گرد‌پژوهش ‌برای ‌و آوری‌‌ای

‌پرسش ‌از ‌پيمایشی، ‌شده‌‌محقق‌ۀنام‌اطلاعات ‌استفاده ساخته

‌اعتبا ‌ارزیابی ‌برای ‌گویهاست. ‌از‌‌ر ‌بعد ‌پرسشنامه های

ی‌‌ها‌آوری‌گویه‌و‌تفکيک‌ابعاد‌هر‌متغير‌و‌جمع‌کردن‌مشخص

‌تادانپيشين،‌مبانی‌نظری‌و‌مشاوره‌با‌اس‌های‌ط‌از‌پژوهشتبمر

‌برای‌محاسب ‌اعتبار‌صوری‌آن‌حاصل‌شد. ‌و‌مشاور، ‌ۀراهنما

نفر‌از‌جمعيت‌‌31آزمون‌روی‌‌روایی‌پرسشنامه‌نيز‌یک‌پيش

‌پرسشنامه،‌ان‌‌شده‌ماالعه ‌مجدد ‌ویرایش ‌از ‌پس ‌شد. جام

‌جمع‌داده ‌برای‌‌آوری‌های ‌شدند. ‌کدگذاری ‌و ‌استخراج شده

‌گویه ‌درونی ‌سازگاری ‌آمار‌سنجش ‌از ‌کرونباخ‌‌ۀها آلفای

‌آورده‌شده‌است.‌0آن‌در‌جدول‌‌ۀنتيج‌که‌استفاده‌شد

آماری‌این‌پژوهش‌والدین‌و‌فرزندان‌نوعی‌آنها‌‌ۀجامع

‌ ‌یاسوج ‌شهر ‌تو‌استدر ‌سکه ‌به ‌پاسخگویی الات‌ؤانایی

‌داشته ‌‌.اند‌پژوهش‌را سازمان‌)‌0381براساس‌سرشماری‌سال

‌30911نفر‌و‌‌030132جمعيت‌شهر‌یاسوج‌‌،(0381آمار‌ایران،‌

‌جدول ‌از ‌نمونه ‌حجم ‌تعيين ‌برای ‌است. ‌بوده لين‌‌خانوار

‌براساس‌این‌جدول ‌است. ‌شده ‌ای‌،استفاده ن‌حجم‌نمونه‌در

%‌خاای‌1%‌اطمينان‌و‌81پژوهش‌و‌این‌تعداد‌افراد‌در‌سا ‌

‌احتمال‌‌‌333،گيری‌نمونه ‌گرفتن ‌نظر ‌در ‌با ‌است. ‌بوده نفر

‌پرسشنامه ‌تعداد‌‌وجود ‌جواب، ‌بدون ‌و ‌مخدوش های

‌‌پرسشنامه ‌به ‌نمونه‌011ها ‌روش ‌یافت. ‌افزایش گيری‌‌مورد

‌نمونه‌به ‌چندمرحله‌صورت ‌تصادفی ‌که‌‌‌گيری ‌است ‌بوده ای

‌مناطق‌مختلف‌شهر‌یاسوج‌مشخص‌شد‌و‌‌،اساس‌آنبر ابتدا

توزیع‌‌برایهایی‌‌بعد‌در‌هر‌مناقه‌خيابان‌اصلی‌و‌سپس‌بلوک

‌به ‌شامل‌‌پرسشنامه ‌مناطق ‌این ‌شدند. ‌تعيين صورت‌تصادفی

آباد،‌شهرک‌امام‌حسين،‌کرد‌لاغری‌‌آباد،‌ارم،‌شهدا،‌سالم‌‌شرف

والدین‌‌هسعی‌شد‌نصف‌نمون‌،در‌نهایت‌؛و‌مادوان‌بوده‌است

‌باشند. ‌فرزندان ‌دیگر ‌نصف ‌وابست‌و ‌و ‌مستقل ‌ۀمتغيرهای

‌مصرف‌رسانه‌ترتيب‌مصرف‌رسانه‌پژوهش‌به ‌شامل های‌‌ای

انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌‌های‌داخلی‌و‌خارجی‌و‌مصرف‌رسانه

‌‌بوده ‌به‌کمک‌نرم‌دادهاند. ‌Amosو‌‌SPSSافزارهای‌آماری‌‌ها

‌.شدندوتحليل‌‌تجزیه

‌

 رونباخ متغیرهای مختلفضریب آلفای ک -5جدول 

Table 1- Cronbach's alpha coefficient of research variables 

‌ضریب آلفای کرونباخ‌تعداد گویه‌متغیر

‌ابعاد

‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی

‌/.3‌83 سياسی‌ۀبعد‌تفکيک‌نقش‌در‌عرص

تعامال‌و‌‌‌ۀبعد‌تفکيک‌نقش‌در‌عرصا‌

‌فعاليت‌اجتماعی
0‌93./‌

هااای‌‌گاایبعااد‌تفکيااک‌نقااش‌در‌ویژ

‌جنسيتی‌-‌فرهنگی
1 93./‌

‌‌8‌80/1پنداری‌با‌تلویزیون‌ذات‌ميزان‌هم

‌/.‌1‌99پنداری‌با‌ماهواره‌ذات‌ميزان‌هم

‌/.‌3‌92ميزان‌اعتماد‌به‌تلویزیون

‌/.‌3‌93ميزان‌اعتماد‌به‌ماهوارره

‌83/1 ‌3ميزان‌استفاده‌از‌ماهواره

‌‌3‌80/1ميزان‌استفاده‌از‌تلویزیون
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 ژوهشپ های هفرضی

فرهنگای‌بار‌انتظاارات‌نقاش‌‌‌‌‌‌ۀرساد‌ميازان‌سارمای‌‌‌‌‌به‌نظر‌می

 جنستی‌افراد‌اثرگذار‌است.

رسد‌سن‌افراد‌بر‌ميزان‌انتظارات‌نقش‌جنساتی‌‌‌‌به‌نظر‌می

‌ار‌است.ذآنها‌اثرگ

رساد‌ميازان‌اساتفاده‌از‌تلویزیاون‌بار‌ميازان‌‌‌‌‌‌‌‌‌به‌نظر‌مای‌

‌ار‌است.ذانتظارات‌نقش‌جنسيتی‌افراد‌اثرگ

يازان‌اسااتفاده‌از‌مااهواره‌باار‌مياازان‌‌‌رسااد‌م‌‌باه‌نظاار‌مای‌‌

‌ار‌است.ذانتظارات‌نقش‌جنسيتی‌افراد‌اثرگ

‌می ‌نظر ‌ميزان‌‌‌به ‌بر ‌تلویزیون ‌به ‌اعتماد ‌ميزان رسد

‌ار‌است.ذانتظارات‌نقش‌جنسيتی‌افراد‌اثرگ

رسد‌ميزان‌اعتماد‌به‌ماهواره‌بر‌ميزان‌انتظارات‌‌‌به‌نظر‌می

‌ار‌است.ذنقش‌جنسيتی‌افراد‌اثرگ

پنداری‌با‌تلویزیون‌بر‌ميزان‌‌ذات‌رسد‌ميزان‌هم‌‌به‌نظر‌می

‌ار‌است.ذانتظارات‌نقش‌جنسيتی‌افراد‌اثرگ

‌بر‌ميزان‌‌ذات‌رسد‌ميزان‌هم‌‌به‌نظر‌می ‌ماهواره پنداری‌با

‌ار‌است.ذانتظارات‌نقش‌جنسيتی‌افراد‌اثرگ

 

 پژوهشهای  یافته

نهاا‌‌درصاد‌از‌آ‌‌1/10،‌پژوهشاین‌‌یپاسخگو‌333از‌مجموع‌

پاساخگویان‌باين‌‌‌‌یسان‌‌ۀدامنا‌اند.‌‌درصد‌مرد‌بوده‌1/09زن‌و‌

 سال‌بوده‌است.‌91تا‌01

‌ 
 های پاسخگویان پژوهش توزیع ویژگی -2جدول 

 Table 2- Frequency distribution of respondents' characteristics 

‌سن‌درصد‌محل‌تولد‌درصد‌وضع‌تأهل‌درصد‌جنسيت

 51 حداقل 9/12 روستا 7/93 مجرد 1/84 مرد

 46 حداکثر 7/87 شهر 9/06 متأهل 1/15 زن

‌

‌081اناد.‌‌‌هل‌و‌بقيه‌مجرد‌بودهأنفر‌از‌افراد‌مذکور‌مت‌221

‌اند.‌نفر‌در‌شهر‌متولد‌شده‌039نفر‌از‌پاسخگویان‌در‌روستا‌و‌

تفااوت‌فاحشای‌باين‌دو‌‌‌‌‌،چنانکه‌در‌نمودار‌زیر‌پيداسات‌

و‌ویژه‌بين‌د‌هب؛‌شود‌لحاظ‌سا ‌تحصيلات‌مشاهده‌می‌گروه‌به

فرزنادان‌‌‌،طاور‌کلای‌‌‌سوادی‌و‌تحصيلات‌تکميلی.‌به‌سا ‌بی

و‌دارناد‌‌سا ‌تحصيلات‌باالاتری‌نسابت‌باه‌والادین‌‌‌‌‌‌،نوعی

‌بين‌آنها‌وجود‌ندارد.‌اصلاًسوادی‌نيز‌‌بی

 

 
 والدین و فرزندان نوعی آنها براساس سنوات تحصیل ۀمقایس -5 نمودار

Graph 1- Comparison of children and theire phantom parents in terms of theire curriculum 
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‌وابست ‌بين‌نمونه‌و‌جامعۀ‌وضعيت‌متغير ‌در  صورت‌زیر‌نمایش‌داد:‌توان‌به‌آماری‌می‌ۀپژوهش‌را

‌
 های متغیر انتظارات نقش جنسیتی پاسخگویان آماره -9جدول 

Table 3- Variable statistics of respondents' gender role expectations 
 T sig میانگین طیف حداکثر حداقل دامنه کجی انحراف معیار میانگین تغیرم

انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌در‌

‌سياسیۀ‌عرص
03/22 83/3 10/0-‌29‌3‌31‌20‌218/11‌111/1‌

‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی

تعامل‌و‌فعاليت‌‌ۀعرصدر‌

‌اجتماعی

03/01 01/0 103/1-‌20‌0‌21‌1/00 138/00‌111/1‌

‌يتیانتظارات‌نقش‌جنس

تصورات‌فرهنگی‌‌ۀدر‌عرص

‌مردانگی‌-‌زنانگی

98/03 01/1 392/1-‌21‌1‌21‌01 190/12‌111/1‌

 

‌‌3ای‌که‌در‌جدول‌‌نمونه‌براساس‌اطلاعات‌آزمون‌تی‌تک

‌ۀميانگين‌انتظارات‌نقاش‌جنسايتی‌در‌عرصا‌‌‌،‌ه‌شده‌استئارا

کاه‌از‌مياانگين‌طياف‌‌‌‌‌اسات‌‌03/22سياسی‌بين‌پاساخگویان‌‌

‌ۀگين‌انتظاارات‌نقاش‌جنسايتی‌در‌عرصا‌‌‌‌مياناما‌‌؛بيشتر‌است

تصااورات‌فرهنگاای‌‌ۀعرصاادر‌تعاماال‌و‌فعالياات‌اجتماااعی‌و‌

کااه‌از‌‌اساات‌98/03و‌‌03/01ترتياب‌‌‌مردانگاای‌بااه‌-‌زناانگی‌

‌ميانگين‌طيف‌کمترند.

تاوان‌وضاعيت‌‌‌‌متغيرهای‌مستقل‌پژوهش‌نياز‌مای‌‌‌بارۀدر

‌آماری‌را‌ماابق‌با‌جدول‌زیر‌توصيف‌کرد:‌ۀنمونه‌و‌جامع

‌
 های توصیفی متغیرهای مستقل پاسخگویان یافته -8ل جدو

Table 4- Descriptive characteristics of independent research variables 
 حداکثر حداقل دامنه کجی انحراف معیار میانگین واقعی  میانگین طیف متغیر

 ‌01‌1‌01-00/0 13/3 11/01 ‌01پنداری‌با‌تلویزیون‌ذات‌هم

‌‌02‌3‌01-119/1 01/3 28/02 ‌8ماهوارهپنداری‌با‌‌ذات‌هم

‌‌02‌3‌01-080/1 39/2 90/00 ‌8ميزان‌اعتماد‌به‌تلویزیون

‌‌02‌3‌01-011/1 21/2 19/01 ‌8ميزان‌اعتماد‌به‌ماهواره

 32 ‌03‌01-132/1 10/0 31/22 ‌1/23فرهنگی‌ۀسرمای

‌‌11‌01‌91-099/1 01/00 10/33 -‌سن

‌180/1‌01‌3‌09 90/0 98/1 -‌ميزان‌استفاده‌از‌ماهواره

‌‌01‌3‌09-321/1 13/0 13/03 -‌ميزان‌استفاده‌از‌تلویزیون

 

‌های استنباطی یافته

‌وابست این‌پژوهش‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌است‌که‌‌ۀمتغير

‌‌به ‌یک ‌مرتب‌اندازه‌الگویصورت ‌چهارعاملی دوم‌‌ۀگيری

‌گيری‌شده‌است:‌اندازه

‌
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 انتظارات نقش جنسیتیۀ دوم ساز ۀمرتب عاملیچهارالگوی  -2شکل 

Fig 2- Second-order 4 factor Model of gender role expectations 
 

و‌نيز‌‌ذکرشده‌الگویدر‌‌1.0وجود‌بارهای‌عاملی‌بالاتر‌

‌ارا‌شاخص ‌مناسب ‌برازش ‌زیر‌‌هئهای ‌جدول ‌در شده

‌.الگوستنکویی‌برازش‌این‌ۀ‌دهند‌نشان

 

 لگوهای برازش ا شاخص -1جدول 

Table 5- Model fit indicators 
RMSEA PCFI PNFI CFI TLI CMIN/DF شاخص 

‌مقدار‌131/1‌313/1‌333/1‌803/1‌809/1‌10/2

‌

هاای‌انتظاارات‌نقاش‌‌‌‌یيادی‌گویاه‌‌أتحليال‌عااملی‌ت‌‌‌ۀنتيج

درصاد‌‌‌13/10هاا‌قادرناد‌‌‌‌‌دهاد‌ایان‌گویاه‌‌‌‌جنسيتی‌نشان‌مای‌

تبياين‌کنناد.‌‌‌‌واریانس‌متغير‌ميزان‌انتظارات‌نقش‌جنسايتی‌را‌

بارهااای‌عاااملی‌بااالای‌موجااود‌در‌الگااو‌و‌مياازان‌واریااانس‌‌

اعتبار‌این‌ساازه‌‌‌ۀدهند‌های‌پنهان‌در‌الگو‌نشان‌‌عامل‌ۀشد‌تبيين
و‌قدرت‌بالای‌الگو‌در‌تبيين‌واریانس‌هار‌بعاد‌از‌ایان‌متغيار‌‌‌‌‌

‌است.

‌بااارۀمنااد‌در‌هااای‌ساااخت‌ميااانگينۀ‌نتااایج‌آزمااون‌مقایساا

)مياانگين‌انتظاارات‌نقاش‌‌‌‌ه‌الگاوی‌ذکرشاد‌‌معناداری‌تفاوت‌

آمده‌‌1در‌جدول‌‌برحسب‌جنسيت‌و‌محل‌سکونت‌جنسيتی(

ميانگين‌ایان‌متغيار‌‌‌‌ندده‌جدول‌نشان‌میاین‌های‌‌یافته‌است.
گاروه‌زناان‌و‌ماردان‌تفااوت‌معنااداری‌دارد‌و‌زناان‌‌‌‌‌‌‌‌بين‌دو
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‌وجود‌ندارد.روستا‌تفاوت‌معناداری‌ن‌شاهر‌و‌‌ااما‌بين‌متولد‌؛انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌بالاتری‌دارند
 

 های مختلف داری تفاوت میانگین انتظارات نقش جنسیتی در گروه معنی -0جدول 

Table 6- mean differences Significance of gender role expectations in different groups 
 داری سطح معنی .Estimate C. R. S. E تعداد ها گروه متغیر

انتظارات‌نقش‌

‌جنسيتی

‌0‌082زنان
330/2-‌013/29-‌188/1‌111/1‌

‌0‌090مردان

‌‌039شهر
131/00‌013/01‌309/1 19/1‌

 ‌081روستا

‌گروه‌مرجع‌0                         
 

‌ها آزمون فرضیه
‌،‌روند‌کار‌به‌این‌صورت‌بود‌کاه‌ابتادا‌‌ها‌هبرای‌آزمون‌فرضي

‌گيااری‌متغيار‌ميازان‌انتظااارات‌نقاش‌جنساايتی‌‌‌‌انادازه‌‌الگاوی‌
آن‌محاسبه‌و‌برازش‌‌ۀدهند‌براساس‌نمرات‌عاملی‌ابعاد‌تشکيل

افزار‌به‌حداکثر‌ممکن‌‌های‌اصلاح‌نرم‌‌آن‌با‌استفاده‌از‌شاخص
فرهنگای،‌‌‌ۀگيری‌متغيرهاای‌سارمای‌‌‌رسانيده‌شد.‌الگوی‌اندازه

ميزان‌اساتفاده‌از‌اینترنات،‌ميازان‌اساتفاده‌از‌مااهواره،‌ميازان‌‌‌‌‌‌‌

پنداری‌با‌تلویزیاون،‌ميازان‌‌‌‌ذات‌استفاده‌از‌تلویزیون،‌ميزان‌هم

پنداری‌با‌ماهواره،‌ميزان‌اعتمااد‌باه‌تلویزیاون،‌ميازان‌‌‌‌‌‌ذات‌هم

هاای‌موجاود‌در‌‌‌‌‌اعتماد‌به‌ماهواره‌و‌سن‌نياز‌براسااس‌گویاه‌‌‌
پرسشنامه‌به‌بهترین‌برازش‌ممکن‌رسيد.‌سپس‌بارای‌آزماون‌‌‌

گياری‌‌‌های‌مکنون‌انادازه‌‌‌روابط‌ساختاری‌بين‌عامل‌،ها‌‌فرضيه

 زیر‌ارائه‌شده‌است:‌الگویر‌ادامه‌شدند.‌د

‌

 
 جدول ساختاری اثر متغیرهای مستقل بر میزان انتظارات نقش جنسیتی ۀمدل معادل -2شکل 

Fig 3- Structural equation modeling of the effect of independent variables on gender role expectations 
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 های برازش الگو شاخص -7جدول 

Table 7- Model fit indicators 
RMSEA PCFI PNFI CFI TLI CMIN/DF شاخص 

 مقدار‌130/1‌113/1‌109/1‌838/1‌819/1‌13/0

‌

برازش‌مناساب‌الگاو‌‌‌‌ۀدهند‌‌های‌برازش‌الگو‌نشان‌‌شاخص

دهاد‌بتاای‌ميازان‌‌‌‌‌نشان‌مای‌الگو‌آمده‌در‌‌دست‌بتای‌به‌هستند.

باه‌ميازان‌‌‌اعتماد‌به‌تلویزیون‌بر‌ميزان‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌

،‌12/1،‌اثر‌سن‌بر‌ميزان‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌به‌ميزان‌21/1

فرهنگی‌بر‌ميزان‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌باه‌ميازان‌‌‌‌ۀاثر‌سرمای

،‌اثر‌ميزان‌استفاده‌از‌تلویزیون‌بر‌ميزان‌انتظارات‌نقاش‌‌-23/1

و‌اثر‌ميزان‌استفاده‌از‌ماهواره‌به‌مقدار‌‌09/1جنسيتی‌به‌ميزان‌

در‌؛‌(‌معنادارنااد111/1سااا ‌معناااداری‌)همگاای‌در‌‌-31/1

شاوند.‌‌‌درصد‌پذیرفتاه‌مای‌‌‌88ها‌با‌اطمينان‌‌این‌فرضيه‌،نتيجه

اثر‌ميزان‌اعتماد‌به‌ماهواره‌بر‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌به‌ميزان‌

دهد‌این‌فرضيه‌باا‌‌‌(‌نشان‌می13/1)‌با‌سا ‌معناداری‌-‌18/1

‌امااا‌اثاار‌متغيرهااای‌،شااود‌‌رصااد‌پذیرفتااه‌مااید‌‌81اطمينااان‌

پناداری‌باا‌تلویزیاون‌بار‌‌‌‌‌‌ذات‌پنداری‌با‌ماهواره‌و‌هام‌‌ذات‌هم

ایان‌‌‌،دار‌نيست‌و‌بناابراین‌‌ميزان‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌معنی

‌18اناد‌در‌مجماوع‌‌‌‌شوند.‌این‌متغيرها‌توانسته‌رد‌می‌ها‌هفرضي

 درصد‌از‌واریانس‌متغير‌وابسته‌را‌تبيين‌کنند.

ها‌باه‌‌‌اثر‌رسانه‌ۀثير‌جایگاه‌والد‌و‌فرزندی‌بر‌راباأت‌بارۀدر

‌،تفکيااک‌ماااهواره‌و‌تلویزیااون‌باار‌انتظااارات‌نقااش‌جنساايتی

‌های‌جدول‌زیر‌به‌دست‌آمد:‌داده

 
 ها بر میزان انتظارات نقش جنسیتی  اثر رسانهۀ فرزند بر رابط-جایگاه والد تعدیلگر تحلیل -4 جدول

Table 8- Moderation analysis of parent-child position on the relationship between the effect of media on gender 

role expectations 
 .S.E مقدار بحرانی ضریب استاندارد سطح معنی داری جنسیت متغیر

‌‌101/1-‌118/0-‌111/1‌32/1والدین‌ميزان‌استفاد‌از‌ماهواره

‌‌130/1-‌090/1-‌111/1‌33/1فرزندان

‌‌111/1‌12/1‌800/1‌123/1والدین ميزان‌استفاده‌از‌تلویزیون

‌‌103/1-‌009/1-‌131/1‌12/1فرزندان

 

‌‌‌انکهچن ‌از ‌دراین ‌تحليل‌بارۀجدول  تعدیلگری نتایج

‌والد اثرگذار دربارۀ ‌جایگاه ‌متغير ‌رابا‌-‌بودن ‌بر ‌ۀفرزندی

‌از‌ ‌استفاده ‌ميزان ‌و ‌ماهواره ‌از ‌استفاده ‌ميزان متغيرهای

‌پيداست، ‌جنسيتی ‌نقش ‌انتظارات ‌ميزان ‌بر ميزان‌‌تلویزیون

‌ميزان‌ ‌متغيرهای ‌برای ‌والدین ‌گروه ‌برای ‌استاندارد ضریب

و‌‌12/1،‌ميزان‌استفاده‌از‌تلویزیون‌‌-32/1استفاده‌از‌ماهواره‌

برای‌گروه‌فرزندان‌ضریب‌استاندارد‌ميزان‌استفاده‌از‌ماهواره‌

برآورد‌شده‌است.‌‌-‌12/1،‌ميزان‌استفاده‌از‌تلویزیون‌‌-33/1

‌ت ‌از ‌استفاده ‌ميزان ‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌در‌اثر ‌بر لویزیون

‌تر‌از‌فرزندان‌است.‌بين‌والدین‌قوی

‌در‌ ‌نقش‌جنسيتی ‌انتظارات ‌بر ‌ماهواره ‌از ‌استفاده ‌ميزان اثر

‌.سا ‌نمونه‌در‌بين‌والدین‌و‌فرزندان‌تفاوت‌معناداری‌ندارد

(‌از‌-008/1آماری‌نيز‌قدر‌مالق‌تفاوت‌آنها‌)‌ۀدر‌سا ‌جامع

ميزان‌‌ۀفرزند‌بر‌رابا‌-متغير‌والد‌‌،نبنابرای‌؛کمتر‌است‌81/0

‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌در‌سا ‌ ‌و‌ميزان ‌ماهواره ‌از استفاده

‌ثير‌معناداری‌ندارد.أآماری‌نيز‌اثرگذار‌نيست‌و‌ت‌ۀجامع

‌

   نتیجه

شاناختی‌انتظاارات‌نقاش‌‌‌‌‌این‌پژوهش‌با‌هدف‌تبياين‌جامعاه‌‌

اسات.‌‌‌شدهسال‌شهر‌یاسوج‌انجام‌‌01جنسيتی‌در‌افراد‌بالای‌

https://dx.doi.org/10.22108/srspi.2021.129303.1717
https://dx.doi.org/10.22108/srspi.2021.129303.1717
https://dorl.net/dor/20.1001.1.23221453.1400.10.2.4.6


 

 

‌0011تابستان‌‌،دوم‌شماره‌(،33)‌پياپی‌شماره‌،دهم‌سالهای‌راهبردی‌مسائل‌اجتماعی‌ایران،‌‌پژوهش 80
 

 
http://dx.doi.org/10.22108/srspi.2021.129303.1717   

https://dorl.net/dor/20.1001.1.23221453.1400.10.2.4.6 

 

برای‌شناسایی‌و‌استخراج‌ابعااد‌انتظاارات‌نقاش‌جنسايتی‌باا‌‌‌‌‌‌

از‌تحليل‌عاملی‌اکتشافی‌اساتفاده‌شاد‌‌‌‌spssافزار‌‌استفاد‌از‌نرم

که‌در‌نتيجۀ‌آن‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌با‌توجاه‌باه‌محتاوای‌‌‌‌

زیار‌تقسايم‌‌‌‌های‌مربوط‌به‌هر‌عامل‌به‌سه‌دستۀ‌مجزای‌گویه

-‌2؛ساایسيا‌ۀانتظااارات‌نقااش‌جنساايتی‌در‌عرصاا-‌0:شاادند

‌؛تعامل‌و‌فعاليات‌اجتمااعی‌‌‌ۀانتظارات‌نقش‌جنسيتی‌در‌عرص

تصااورات‌فرهنگاای‌‌ۀانتظااارات‌نقااش‌جنساايتی‌در‌عرصاا‌-3

‌.مردانگی‌-‌زنانگی

داری‌بين‌‌همبستگی‌منفی‌معنی‌ندنتایج‌پژوهش‌نشان‌داد

‌ميزان‌ ‌با ‌ماهواره ‌به ‌اعتماد ‌ميزان ‌و ‌ماهواره ‌از ‌استفاده ميزان

‌ ‌وجود ‌هرچه‌‌؛داردانتظارات‌نقش‌جنسيتی ‌که ‌معنی ‌این به

‌باشد،‌ ‌بيشتر ‌آن ‌به ‌اعتماد ‌ميزان ‌و ‌ماهواره ‌از ‌استفاده ميزان

‌کاهش‌ ‌نقش‌جنسيتی ‌تفکيک ‌به ‌پاسخگویان ‌موافقت ميزان

بين‌ميزان‌استفاده‌از‌تلویزیون‌ملی‌با‌ميزان‌انتظارات‌‌یابد.‌می

‌دارد ‌وجود ‌همبستگی ‌نيز ‌همبستگی‌‌؛نقش‌جنسيتی ‌این اما

به‌این‌معنی‌که‌‌؛ستفاده‌از‌ماهواره‌مثبت‌استبرعکس‌ميزان‌ا

‌ميزان‌ ‌یابد، ‌افزایش ‌ملی ‌تلویزیون ‌از ‌استفاده ‌ميزان هرچه

‌افزایش‌می ‌تفکيک‌نقش‌جنسيتی ‌به ‌پاسخگویان یابد.‌‌تمایل

بين‌ميزان‌اعتماد‌به‌تلویزیون‌و‌ميزان‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌

‌داشت ‌وجود ‌معناداری ‌مثبت ‌همبستگی ‌دیگر‌؛نيز ‌بيان ‌،به

هرچه‌اعتماد‌به‌تلویزیون‌بيشتر‌باشد،‌ميزان‌اعتقاد‌به‌تفکيک‌

‌بيشتر‌می ‌افراد ‌شود‌نقش‌جنسيتی‌در ‌واقع؛ ‌با‌‌،در این‌نتيجه

‌کمال‌ۀنتيج ‌اینکه‌0399الدینی‌)‌پژوهش‌موسوی‌و ‌مبنی‌بر )

‌تلویزیو‌نۀسار ‌جایگان ‌معتبره ‌در ‌پذیر‌جامعهی های‌‌شنقی

در‌جنسيتی‌ی‌برابردل‌در‌تعانداشتن‌یا‌دل‌تعاد‌یجااو‌جنسيتی‌

ر‌ما‌دارد،‌همخوان‌است.‌یکی‌از‌دلایل‌احتمالی‌این‌یافته‌کشو

‌می ‌رسانه‌را ‌که ‌دید ‌این ‌در ‌مروّ‌توان ‌بيشتر ‌داخلی ج‌های

‌و‌‌ارزش ‌زنان ‌جنسيتی ‌نقش ‌بر ‌مبتنی ‌دینی ‌و ‌سنتی های

‌حالی‌اند؛‌مردان ‌برنامه‌در ‌ای‌‌های‌ماهواره‌که گرفتن‌از‌يرثأتبا

‌برنامه ‌بيشتر ‌پخش‌می‌تحولات‌دنيای‌مدرن، کنند‌که‌‌هایی‌را

‌کليشه ‌در ‌تغيير ‌‌های‌جنسيتی‌مروج‌برابری‌جنسيتی‌و در‌اند؛

‌،ای‌که‌در‌خدمت‌قدرت‌حاکم‌بر‌هر‌جامعه‌است‌رسانه‌،واقع

‌.استهای‌فرهنگی‌همان‌نظام‌‌بيشتر‌مروج‌و‌مشوق‌ارزش

‌ آماری‌‌ۀسا ‌نمونهمچنين‌نتایج‌نشان‌دادند‌هرچند‌در

‌ت ‌برنامهأميزان ‌ماهواره‌ثيرگذاری ‌نقش‌‌های ‌انتظارات ‌بر ای

‌حدوداً ‌و ‌نداشته ‌تفاوتی ‌فرزندان ‌و ‌والدین ‌بين ‌در ‌جنسيتی

‌ ‌ت‌است،یکسان ‌برنامهأاما ‌اینگونه‌‌ثير ‌بر ‌تلویزیونی های

‌؛ستاانتظارات‌در‌دو‌گروه‌والدین‌و‌فرزندان‌بسيار‌متفاوت‌

‌وال ‌گروه ‌که ‌صورت ‌این ‌به ‌زیادی ‌بسيار ‌تفاوت ‌با با‌دین

‌ازثيرأت ‌نقش‌برنامه‌گرفتن ‌انتظارات ‌به ‌تلویزیونی های‌‌های

‌دارند ‌باور ‌ت‌؛جنسيتی ‌این ‌آنکه ‌فرزندان‌أحال ‌گروه ‌در ثير

‌بسيار‌ناچيز‌است.

‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌ ‌بر ‌تلویزیون ‌از ‌ميزان‌استفاده اثر

تواند‌‌یتر‌از‌فرزندان‌است‌و‌این‌نتيجه‌م‌در‌بين‌والدین‌قوی

‌ ‌که ‌باشد ‌دليل ‌این ‌بهبه ‌از‌‌جوانان ‌استفاده ‌در ‌مهارت دليل

‌‌رسانه ‌خارجی‌رسانه‌ویژه‌بهها ‌استفاده‌‌از‌بيشتر‌،های آنها

‌واقع‌کنند‌می ‌در ‌نوآوری،‌،و ‌نشر والدین‌که‌‌براساس‌نظریۀ

‌رسانه ‌از ‌استفاده ‌برای ‌چندانی ‌ندارند،‌‌مهارت ‌خارجی های

‌زیرا‌؛کنند‌ها‌استفاده‌می‌سانهنسبت‌به‌فرزندان‌خود،‌کمتر‌از‌ر

در‌حالی‌؛‌دانند‌مهارت،‌پيچيدگی‌آن‌را‌زیاد‌می‌نداشتندليل‌‌به

‌رسانه ‌از ‌برخی ‌‌که ‌تلویزیون ‌مانند ‌‌بهها نياز‌مهارت‌خاصی

‌‌ندارند ‌و ‌نيز ‌‌بهوالدین ‌آنهاسادگی ‌‌از اما‌‌کنند؛‌میاستفاده

‌بر ‌ماهواره ‌از ‌استفاده ‌ميزان ‌اثر ‌آزمون ‌همين ‌براساس‌نتایج

‌تفاوت‌ ‌فرزندان ‌و ‌والدین ‌بين ‌جنسيتی ‌نقش انتظارات

‌گروه‌؛اداری‌نداردنمع ‌دو ‌هر ‌در ‌این‌راباه ‌منفی‌‌،اما جهتی

‌نشان‌دارد ‌ميزان‌‌ۀدهند‌که ‌ماهواره، ‌از ‌استفاده ‌است‌که این

‌دهد.‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌را‌در‌هر‌دو‌گروه‌کاهش‌می

ست‌که‌ااین‌‌،توان‌از‌این‌یافته‌گرفت‌دیگری‌که‌می‌ۀنتيج

‌می ‌تلویزیون‌ایران‌استفاده ‌از شرایط‌‌دليل‌به‌،کنند‌والدینی‌که

سنی‌و‌ماابق‌با‌شرایط‌فرهنگی‌که‌دوران‌نوجوانی‌و‌جوانی‌

‌گذرانده ‌را ‌دنيای‌سنت‌خود ‌تمایل‌بيشتری‌به ‌دارند‌و‌‌اند، ها

‌تفکيک‌جنسيتی‌نهادینه ‌به ‌توجه ‌ارزش‌با ‌در های‌سنتی،‌‌شده

‌زیادی‌ا ‌حد ‌تا ‌این‌زمينه ‌فاصله‌در ‌باورهای‌فرزندان‌خود ز

‌گيرند.‌می
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‌سرمای ‌بين ‌پژوهش ‌نتایج ‌ميزان‌‌ۀبراساس ‌و فرهنگی

‌معنی ‌منفی ‌همبستگی ‌جنسيتی ‌نقش ‌وجود‌‌انتظارات داری

‌سرمای‌؛داشت ‌هرچه ‌که ‌معنی ‌این ‌بالاتر‌‌ۀبه ‌افراد فرهنگی

‌‌،باشد ‌کمتر ‌جنسيتی ‌نقش ‌تفکيک ‌به ‌اعتقاد ست.‌اميزان

(‌نيز‌در‌پژوهش‌خود‌به‌این‌نتيجه‌0381)‌حسينی‌و‌احمدی

‌بين‌ميزان‌سرمای والدین‌و‌گرایش‌آنها‌‌یفرهنگ‌ۀرسيدند‌که

معکوس‌وجود‌‌ۀنسبت‌به‌فرزندانشان‌رابا‌یبه‌تبعيض‌جنسيت

‌معن‌؛دارد ‌این ‌به ‌تبعيض‌جنسيتی ‌به ‌گرایش ‌ميان‌‌یکه در

ۀ‌والدین‌با‌سرمای‌تر،‌بيشتر‌از‌پایين‌یفرهنگ‌ۀوالدین‌با‌سرمای

‌.بالاتر‌است‌یفرهنگ

مثبت‌‌ۀبين‌متغير‌سن‌و‌ميزان‌انتظارات‌نقش‌جنسيتی‌رابا

‌داشت‌معنی ‌وجود ‌افراد‌‌؛داری ‌سن ‌هرچه ‌که ‌معنی ‌این به

‌می ‌‌‌افزایش ‌نقش ‌تفکيک ‌به ‌تمایل ‌ميزان ‌یابد، ‌آنها‌نيز در

‌می ‌واقع‌؛یابد‌افزایش ‌روند‌‌نقش‌،در ‌در ‌جنسيتی های

‌آمو‌اجتماعی ‌میشدن ‌رسانهشو‌خته ‌و ‌به‌ند ‌امروزه ‌که ‌منزلۀ‌ها

ند،‌شو‌شدن‌افراد‌محسوب‌می‌های‌مهم‌اجتماعی‌یکی‌از‌کانال

‌آگاهی‌سبب ‌جدید ‌نسل ‌از‌‌شدند ‌و ‌کسب‌کنند های‌جدید

‌نسل‌نسل ‌بگيرند. ‌فاصله ‌خود ‌قبل ‌به‌های ‌جدیدتر دليل‌‌های

های‌خارجی‌بيشتر‌‌رسانه‌ویژه‌بهها‌‌مهارت‌در‌استفاده‌از‌رسانه

های‌بالاتر‌چون‌مهارت‌‌نسل‌،و‌در‌واقع‌کنند‌میآنها‌استفاده‌ز‌ا

‌.کنند‌ها‌استفاده‌می‌کمتر‌از‌رسانه،‌استفاده‌را‌ندارند‌برایلازم‌

‌بزرگ‌نسل ‌سنی ‌مقاومت‌‌های ‌بيشتر ‌تغييرات ‌برابر ‌در تر

تر‌با‌سهولت‌بيشتری‌‌های‌جوان‌کنند‌و‌تغيير‌در‌ميان‌گروه‌می

اقدم‌و‌‌زاده‌پژوهش‌رسول‌ۀنتيجگيرد.‌این‌نتيجه‌با‌‌صورت‌می

‌می0380)‌همکاران ‌بيان ‌که ‌دارد ‌همخوانی ‌حال‌‌( ‌در کند

‌به‌ ‌نسبت ‌جوانان ‌فرهنگی ‌الگوهای ‌تغيير ‌شاهد حاضر

های‌قبل‌هستيم.‌در‌رویکرد‌تغييرات‌فرهنگی‌اینگلهارت‌‌نسل

‌یهااولویتميان‌‌سیمحسو‌یها‌وتتفانيز‌بيان‌شده‌است‌که‌

‌‌سال‌گربز‌یهاوهگر‌شیارز ‌جوانان ‌و ‌آمده‌جامعه ‌وجود به

از‌‌ها‌باید‌از‌تجارب‌مختلفی‌تأثير‌بگيرند‌که‌این‌اولویت‌.است

‌اند.‌گرفتهشکل‌ا‌اهلااسر‌هگذر

‌نتيج ‌این‌پژوهش‌ۀ ‌البته‌مهم‌دیگری‌که‌در غيرمستقيم‌و

‌می ‌نشان ‌را ‌‌خود ‌برنامهنادهد ‌پخش‌هماهنگی ‌از‌‌های شده

‌مقت ‌با ‌فرهنگیتلویزیون ‌جنسيتی‌هب‌–‌ضيات دنيای‌‌-‌ویژه

‌عملاً‌ندهای‌پژوهش‌نشان‌داد‌یافته‌زیرا‌؛ستاامروز‌جوانان‌

‌ت ‌باورهای‌جنسيتی‌جوانان‌أصداوسيمای‌ایران ‌چندانی‌بر ثير

‌ ‌اثرگذار ‌والدین ‌گروه ‌روی ‌تنها ‌و ‌ستاندارد ‌واقع؛ ‌،در

‌صداوسيما‌می ‌اگر ‌که ‌گرفت ‌نتيجه ‌چنين ایران‌‌یتوان

موضوعات‌جنسيتی‌تغيير‌‌بارۀگيری‌خود‌را‌در‌جهت‌ای‌گونه‌به

و‌ميدان‌را‌دهد‌‌میبسياری‌از‌بينندگان‌خود‌را‌از‌دست‌‌،ندهد

ست‌که‌او‌پرواض ‌‌کند‌میها‌خالی‌‌برای‌اثرگذاری‌سایر‌رسانه

‌همراه‌خواهد‌داشت.‌این‌امر‌تبعات‌منفی‌خاص‌خود‌را‌به

 

 منابع

‌)‌آزادی ‌م. ‌0382نژاد، ‌یکيالکترون‌یها‌رسانه‌ريثأت‌یبررس(.

‌نترنتی)ا ‌نیوالد‌و‌فرزندان‌نيب‌ینسل‌شکاف‌جادیا‌در(
‌دانشگاه‌‌یکارشناس‌ۀنام‌یانپا‌.یتهران‌یها‌خانواده ارشد،

‌.واحد‌تهران‌شرق‌ی،آزاد‌اسلام

‌ا ‌)لفآذین، ‌ک. ‌پيرمحمدی، ‌و .0393«‌ ‌نقش‌(. بررسی

‌تأکيد‌بر‌ماهواره‌و‌اینترنت‌بر‌رسانه ویت‌ه‌های‌نوین‌با

‌دانشجویان ‌فرهنگی ‌ماالع؛ ‌استان‌یموردۀ ‌دانشجویان :

‌«چهارمحال‌و‌بختياری ‌اجتماعی‌ۀنام‌پژوهش، ‌س‌علوم ،

 .038-013،‌ص‌2،‌ش‌2

(‌ ‌پ. ‌احيایی، ‌و ‌آ. ‌»0382احمدی، و‌‌یشکاف‌نسل‌یبررس(.

‌آن ‌با ‌مرتبط ‌دانش‌مورد‌؛عوامل ‌دور‌ماالعه: ‌ۀآموزان

‌سراب‌ۀمتوسا ‌«شهرستان ،‌یفرهنگ‌یپژوه‌جامعه،
‌انسان ‌علوم ،‌ش‌‌0س‌،یفرهنگ‌و‌ماالعات‌یپژوهشگاه

 .0-23،‌ص‌0

(‌ ‌م. ‌0391اخترمحققی، ‌‌ۀسرمای(. ‌کتابخاناجتماعی. ‌ۀتهران:

‌.ملی‌ایران

(‌ ‌ر. ‌0333اینگلهارت، ‌جامع(. ‌در ‌فرهنگی ‌ۀپيشرفت‌ۀتحول

‌.مریم‌وتر،‌تهران:‌کویر‌ۀترجم‌،صنعتی

(‌ ‌ب. ‌نصيری، ‌و ‌آ. ‌»0382بختياری، ‌نظری‌‌صورت(. بندی

‌ماالعات‌رسانه ‌در ‌ارائ‌ای‌فمنيسم ‌)با ماالعات‌‌،«مدل(ۀ
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‌.98-89،‌ص‌23،‌ش‌9،‌س‌ای‌رسانه

‌خدادادی ‌و ‌م. ‌اسدپور، ‌ح؛ ‌ع.‌بخشی، ‌»0391)‌زاده، ط‌ارتبا(.

‌افسردگی‌زوجين ‌با ‌روابط‌زناشویی ‌«رضایت‌از ‌ۀمجل،

‌.33-03،‌ص‌‌2ش،‌علمی‌دانشگاه‌علوم‌پزشکی‌قزوین

(‌ ‌ح. ‌»0391بستان، ‌نقش(. ‌جنسيتی‌بازنگری ‌پژوهش‌،«های

‌.1-30،‌ص‌2و‌‌0،‌ش‌0د‌‌زنان،

‌ه‌.ر‌،پورجبلی ‌ر.و ‌(0382)‌يبتی، ‌بر‌‌یبررس». ‌مؤثر عوامل

ماالعات‌علوم‌،‌«مردم‌شهر‌زنجان‌يندر‌ب‌يتینگرش‌جنس

‌.0-21،‌ص‌31،‌ش‌‌01س‌،یرانا‌یاجتماع

ثر‌ؤعوامل‌اجتماعی‌م(.‌»0381.‌)لفزاده،‌ع.‌و‌ممبنی،‌ا‌حسين

‌کليشه ‌باورپذیری ‌ميزان ‌سپهر‌‌بر ‌دو ‌در ‌جنسيتی های

‌س‌،ننااجو‌سیشنا‌‌جامعهمۀ‌فصلنا،‌«عمومی‌و‌خصوصی

‌.90-13،‌ص‌3،‌ش‌2

زن‌در‌‌ندگانیحضور‌نما‌ثياز‌ح‌رانیا(.‌»0389حسينی،‌ف.‌)

‌رتبمجل ‌م‌ايدن‌‌091ۀس‌در ‌دارد‌‌080انياز ‌قرار ،‌«رتبه

‌اطلاع ‌جماران،‌‌‌پایگاه ‌خبری ‌و رسانی
https://www.jamaran.news 

(‌ ‌س. ‌احمدی، ‌و ‌ح. ۀ‌سرمای‌ۀرابا‌یبررس»‌(.0381حسينی،

‌ت‌یفرهنگ ‌به ‌والدین ‌گرایش ‌بعيض‌جنسيتو ‌ۀماالعی؛

‌جوانرود‌ی:مورد ‌شهرستان ‌«والدین ‌مسائل‌، بررسی
‌.23-11،‌ص‌‌0،‌ش3،‌د‌اجتماعی‌ایران

ده‌ستفااسی‌تأثير‌ميازان‌‌ر(.‌»بر0380آ.‌و‌دهقانی،‌ع.‌)‌حيدری،

موردماالعاه:‌‌؛‌اجتمااعی‌‌ۀایهاا‌بار‌سارم‌‌‌‌انهاساع‌روانا‌از

راهبارد‌‌‌ۀفصلنام،‌«ساکن‌شهر‌شيراز‌ۀسال‌01-28جوانان‌
‌.28-11،‌ص‌00،‌ش‌0س‌،‌فرهنگی‌-‌اجتماعی

‌رمضانی ‌و ‌آ. ‌)‌حيدری، ‌ع. ‌»0380باصری، ‌رابا(. ‌ۀبررسی

‌برنامه ‌اینترنت، ‌از ‌شبکه‌استفاده ‌‌های ‌و‌‌ماهوارههای ای

مسائل‌کاربردی‌تعليم‌‌ۀفصلنام،‌«آموزان‌هویت‌دینی‌دانش

‌.38-11،‌ص‌‌0ش،‌0س‌،‌تربيت‌اسلامی

‌ا ‌اکبریلفحضرتی، ‌و ‌)‌محله‌. ‌م. ‌»0383کلائی، ها،‌‌رسانه(.

انداز‌چشم‌،«و‌نگرش‌جهادی‌در‌مدیرانهویت‌اجتماعی‌
‌.010-011،‌ص‌08،‌ش‌یدولت‌یریتمد

شناسی‌‌روش»‌.(0382محمدی،‌س.‌)‌محمدی،‌ک.‌و‌حاج‌خان

‌بيرمنگام ‌مکتب ‌«انتقادی ‌و‌‌ۀفصلنام، ‌اسلام تخصصی

‌.013-91،‌ص‌2،‌ش‌‌0،‌سماالعات‌اجتماعی

‌فت ‌خانی ‌و ‌ت. ‌پورابراهيم، ‌ص؛ ‌‌مجد، ‌ج. (.‌0380)آبادی،

دانشجویان‌‌ۀبررسی‌باورهای‌جنسيتی‌و‌عملکرد‌خانواد»

‌کرد ‌«فارس‌و ‌سپژوهی‌خانواده‌ۀفصلنام، ‌ش‌‌9، ،32‌،

‌.380-013ص‌

‌و‌محمدزاده ‌ع. ‌)‌ربانی، ‌ع. ‌»0380یزد، بررسی‌کيفی‌شکاف‌(.

‌کيد‌برأنسلی‌ارزشی‌بين‌مادران‌و‌دختران‌در‌مشهد‌با‌ت

،‌2،‌ش‌‌23،‌سشناسی‌کاربردی‌جامعه،‌«های‌دینی‌ارزش

‌.11-99ص‌

پور،‌ص.‌ميرمحمدتبار،‌م.‌و‌افشار،‌‌اقدم،‌ص؛‌عدلی‌زاده‌رسول

‌ ‌»0380)س. ‌رسانه(. ‌نقش ‌در‌‌تحليل ‌اجتماعی های

‌ایرانی ‌جوانان ‌بين ‌در ‌نوین ‌زندگی ‌سبک ‌،«گرایش‌به

،‌ش‌‌0س‌،شناسی‌معاصر‌های‌جامعه‌پژوهش‌ۀدوفصلنام

‌.33-11،‌ص‌1

‌م ‌محمودآبادی‌.ریاحی، ‌و ‌ز. ،(0383«‌ شناختی‌‌تبيين‌جامعه(.

‌ت‌تفاوت ‌با ‌افسردگی ‌در ‌جنسيتی ‌مفهوم‌أهای ‌بر کيد

‌خانو ‌نهاد ‌در ‌خودخاموشی ‌و‌‌ۀماالعاده؛ ‌زنان موردی:

‌ازدواج ‌کرد‌مردان ‌تهرانۀ ‌یادهانه‌یشناسجامعه،«شهر
‌.018-‌083،‌ص9،‌ش‌3،‌د‌یاجتماع

‌و‌صداقتی ‌)‌ساروخانی،‌ب. ‌م. ‌»0399فرد، شکاف‌نسلی‌در‌(.

‌دیدگاه‌ۀخانواد ‌بينش‌ایرانی، ‌و ‌«ها‌ها علوم‌‌ۀنام‌‌پژوهش،

‌.3-30،‌ص‌0،‌ش‌‌3،‌ساجتماعی

(‌ ‌ز. ‌ت‌.(0338سميعی، ‌سرمایأبررسی ‌اقتصادی‌‌ۀثير اجتماعی
‌.خانواده‌بر‌موفقيت‌تحصيلی‌و‌شغلی‌فرزندان‌در‌تهران

‌شناسی،‌دانشگاه‌الزهرا.‌ارشد‌جامعه‌کارشناسی‌ۀنام‌پایان

‌توکلی‌صبوری ‌و ‌ح. ‌)‌خسروشاهی، ‌ن. ‌»0380نيا، بررسی‌(.

‌رسان ‌نسلی‌ۀتأثير ‌شکاف ‌ایجاد ‌در ‌«ملی ماالعات‌،
‌.018-008،‌ص‌08،‌ش‌‌3،‌سای‌رسانه

‌چشمه ‌ن؛ ‌نوشين‌عباداللهی، ‌و ‌م. ‌)‌سهرابی، ‌ف. (.‌0383فرد،

ثر‌بر‌پذیرش‌فناوری‌براساس‌ؤم‌ۀتحليل‌عوامل‌فناوران»

‌ۀافزار‌نمای‌نوآوری‌راجرز:‌موردپژوهشی‌نرم‌ۀاشاع‌ۀنظری
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-82،‌ص‌21،‌ش‌‌3،‌سشناسی‌دانش‌ۀفصلنام،‌«نشریات

32.‌

‌ادیبی ‌م؛ ‌م‌کتابی، ‌صادقی‌.سده، ‌و. ‌س.‌‌ده‌قاسمی، چشمه،

(0398«‌ ‌آن‌(. ‌بر ‌اجتماعی‌و‌عوامل‌مؤثر سنجش‌اعتماد

‌شهرستان ‌مراکز ‌بختياری‌در ‌و ‌چهارمحال ،‌«های

‌.83-022ص‌،‌0،‌ش‌20س‌‌،‌شناسی‌کاربردی‌جامعه

‌م‌کنعانی، ‌م‌حميدی؛ ‌فر، ‌و ‌ا. ‌)لفقربانی، .0381«‌ بررسی‌(.

‌رسانه ‌و‌‌یها‌تأثير ‌مادران ‌جنسيتی ‌هویت ‌بر اجتماعی

‌ا‌هماالع‌؛دختران ‌رشتی ‌شهر ‌«در ‌ۀتوسع‌ۀفصلنام،
‌د‌انسانی‌سابق(‌ۀاجتماعی)توسع ‌3،‌ش‌00، -029ص‌،
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