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هویت شهر              شماره هشتم/ سال پنجم/ بهار و تابستان 1390             

تحلیلی بر تأثیر مکان های گردشگری شهری در جذب گردشگران 
فرهنگی

 )مطالعه موردی:  شهر پاریس(

      تاریخ د ریافت مقاله: 1396/02/17     تاریخ پذیرش نهایی: 1396/11/16

 چکیده
گرد شــگری فرهنگی از جد ید ترین رویکرد ها و شــهر از مهم ترین مقاصد گرد شــگران هســت. این پژوهش به تأثیر مکان های 
گردشگری شهری د ر جذب گرد شگران فرهنگی و با تمرکز بر شهر پاریس پرداخته که با رویکرد ی تحلیلی و روش تحلیل محتوا، 
به تبیین چهارچوبی حاصل از شــاخص های ســازند ه مکان های گرد شگری فرهنگی د ر شهر و سپس د ر تکمیل چهارچوب و مد ل 
تحلیلی به بررسی تأثیر آنها د ر جذب گرد شگران فرهنگی و تبیین شاخص های سازند ه تجارب ایشان می پرد ازد. د رنهایت با تمرکز 
بر پاریس و بر اســاس مد ل مذکور چگونگی تأثیر شــاخص ها را بررســی می نماید. نتایج، بیانگر آن است که گردشگران فرهنگی 
به د نبال تجاربی موثق، متنوع و خلاق اند و مکان های مربوطه، شــاخصه ای ســازند ه مکان های فرهنگی شهر و شامل عرصه های 
عمومی )تاریخی، طبیعی، فرهنگی معاصر، بومی، غیرمتعارف شــهری، تفریحی، تجاری(، با خصوصیات کالبد ی ثابت یا موقت، به 

همراه تعاملات اجتماعی د ر تجربه حضور گرد شگران و شکل یافتن معنای فرهنگی فضا د ر ترکیبی نماد ین و پیوسته می باشند.

 واژه های کلیدی
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 مقدمه
در فرهنگ های فارســی مفهوم واژه گردشــگری د لالت بــر کاری فرد ی با 
جنبه های سیر و سیاحت دارد؛ درحالی که این مفهوم در عرصه جهانی ضمن 
د ربرد اشتن ریشه های اقتصاد ی، بار اجتماعی مؤثری را نیز به همراه د ارد )پاپلی 
یزد ی و ســقایی، 1386(. د ر حقیقت پســت مد رن همچون یک پد ید ه فرهنگی 
عظیم توسعه های متنوعی از موضوعاتی همانند گرد شگری را د ر برگرفته که 
می تواند ســبب هوشیاری اجتماعی و لذا  ایجاد الگوهای فرهنگی جد ید گرد د 

.)Uriely, 2005(

از ســوی د یگر برخی نویسند گان فرهنگ را ســنگ بنای توسعه گرد شگری 
قلمد اد نمود ه اند )بونی فیس، 1380(. این د ر حالی اســت که شهر نیز ماهیتابه 
اعتقاد بسیاری همچون نس1 )2003( حاصل یک فرایند همه جانبه ای تعریف 
گرد یــد ه که به تغییرات مد اوم فرهنگ ها و غیــره بر محیط طبیعی- کالبد ی 
شــهر به عنوان یک محصول توجه د ارد )حبیب و حسینی نیا، 1394(. از این سو 
فرهنگ واجد قد رتی فوق العاد ه و جاذبه اصلی گرد شگری شهری نیز محسوب 
شــد ه )بونی فیس، 1380( که می تواند میراث های آشکار و غیر آشکارش را د ر 
فضا برای گرد شــگر فرهنگی عیان نماید )Jelincic, 2001(. به واقع شهرها 
نقشــی محوری د ر ساخت و تجربه فرهنگ های زند گی روزمره ایفا می نمایند 
)استیونســون، 1388( و گرد شگران فرهنگی د ر شهر و در فضای شهری د ر پی 
مکان هایی بافرهنگ ســنتی بود ه و برای حصــول معنایی فرهنگی، به د نبال 

تجاربی فرهنگی و  اصیل اند )پاپلی یزد ی و سقایی، 1386(. 
پژوهش حاضر د ر پی پاســخ به این سؤال است که آیا مکان های گرد شگری 
شهری می توانند جاذب گرد شــگران فرهنگی باشند؟ جهت پاسخ به پرسش 
مذکور می بایســت به تعریف و تد قیق بیشــتر مفاهیم مرتبط با آن پرد اخت. 
ازاین رو ابتد ا با بررسی و تحلیل د ید گاه نظریه پرد ازان د ر مفهوم فضا د ر رابطه 
بــا مکان و تعاریف مرتبط با مفهوم فضای شــهری و گرد شــگری فرهنگی 
از د ید گاه مفهومی و عملکرد ی د ر رابطه با مکان های گرد شــگری شــهری 
به چهارچوبی حاصل از مؤلفه های ســازند ه مکان های گرد شگری فرهنگی از 
یک سو و مؤلفه های حاصل از ویژگی های تجارب گرد شگر فرهنگی از سوی 
د یگر پرد اخته و با ارائه مد لی تحلیلی جهت بررســی چگونگی تأثیر مکان های 
گردشگری شــهری و مؤلفه های تأثیرگذار آن د ر ارتباط با جذب گرد شگران 
فرهنگی، با توجه به مؤلفه های برآمد ه از خواســتگاه های تجارب ایشــان، به 

آزمونی تحلیلی از شهر پاریس پرد اخته شد. 

 روش پژوهش
رویکــرد اصلی تحقیق مبتنی بر روند ی تحلیلی اســت و با توجه به موضوع 
پژوهش روش تحقیق بر پایه مطالعات کتابخانه ای و اســناد ی اســتوار است. 
چراکه هــد ف از انجام تحقیق حاضر تبیین مؤلفه هــای تأثیرگذار مکان های 
گردشگری شــهری از یک سو و شناسایی خواستگاه ها و مؤلفه های حاصل از
 ویژگی های تجارب گرد شگران فرهنگی از سوی د یگر و لذا تبیین چگونگی

 تأثیر مؤلفه های د وســویه حاصله د ر جذب گرد شــگران فرهنگی هست. لذا 
برای د ســتیابی به هد ف مورد نظر روش تحلیل اطلاعات به طورکلی، تحلیل 
محتوا اســت. بد ین معنا که ابتد ا با بررســی و تحلیل د یــد گاه نظریه پرد ازان 
د ر مفهــوم فضا د ر رابطه با مکان به روش مورد نظــر با تحلیل واژگان به کار 
گرفته شــد ه د ر د ید گاه هر یک و با ارائه تحلیل های های انتزاعی به گفتارها 
و مفاهیم مربوطه تحلیلی ســاختاری بخشــید ه و پس از بررســی تحلیلی و 
نظم د اد ن تصویــری اطلاعات مرتبط با تعاریف و مفهوم فضای شــهری و 
گرد شــگری فرهنگی از د ید گاه مفهومــی و عملکرد ی د ر رابطه با مکان های 
گرد شــگری شــهری و همچنین ویژگی های تجارب گرد شگران فرهنگی از 
منظر مفاهیم، به بررســی و تحلیل روابط بنیاد ین و مشــترک میان د ید گاه ها 
و تعاریف پرداخته و ســپس بر اســاس تحلیل های حاصله و جمع بند ی های 
تحلیلی- انتزاعــی به ارائه چهارچوب و مد ل تحلیلــی، حاصل از مؤلفه های 
ســازند ه مکان های گرد شــگری فرهنگی از یک ســو و مؤلفه های حاصل از 
ماهیت تجارب گرد شگران فرهنگی از ســوی د یگر می پرد ازد. بد ین معنا که 
شاخص های ســازند ه مکان های گرد شگری فرهنگی مؤلفه های افقی مد ل و 
شاخص های مرتبط با ماهیت تجارب گرد شگران فرهنگی مؤلفه های عمود ی 
مد ل را تشــکیل د اد ه انــد. د رنهایت جهت تبیین چگونگــی تأثیر مؤلفه های 
د وســویه مذکور، آزمونی تحلیلی و بعضاً مقایســه ای و برمبنای مد ل تحلیلی 

مذکور از شهر پاریس صورت می پذیرد.

 مفهوم فضا در رابطه با مکان
  در بررســی مفهوم فضا، نظریه های اند یشــمند ان رابطه گرا د ر مخالفت با 
نظریه ی فضایی مطلق، شکل گرفته اســت. به طوری که رابطه گراها تلاش 
کرد ه انــد واقعیت فضا و زمان را با اثبات این که فضا و زمان روابطی هســتند 
میان اشــیاء و روید اد ها، حفظ کنند و بد ین ترتیب ظرف به طور منطقی متمایز 
از اشــیایی نیســت که د یگری را مطرح می کند )مد نی پور، 1379(.  د ر بررسی 
این مفهوم اند یشــمند ی چون شولتز2  )1980( د ر تأیید مشخصه های کالبد ی 
فضا، آن را بیشــتر با مشــخصه های کالبد ی- عینی همراه با وجوه کیفی آن 
تعریف می کنــد )Habib, Hosseini nia, 2012(  و معتقد اســت که فضا 
همچون هند ســه ای سه بعد ی از طریق عینیت بخشــی به فضای وجود ی به 
اد راک د رمی آید. وی عینیت بخشی را به مثابه اثری هنری می پند ارد که به طور 
نماد ین انتقال د هند ه فضای وجود ی اســت )شــولتز، 1388(. چومی3 )1990( و 
ســجا4 )1990(  نیز از مؤلفه ی کالبد ی به ترتیــب به فضای واقعی و فضای 
فیزیکی با ماهیتی ماد ی اشــاره د ارند )مد نی پــور، 1379(. د ر این میان لوفور5 
)1990(، د ر تعریف فضا به ســه فضای د ریافتی، فکری و زیستی به عنوان سه 
لحظه فضای اجتماعی اشاره می کند و معتقد است لحظه نخست رویه مکانی 
اســت که به شیوه ســازمان یافتن و به کار رفتن فضا مربوط بوده و در قالب 
فضای کالبد ی مطرح می شــود. لحظه د وم، لحظه بازنمایی های فضایی است 

دکتر مهدیه حسینی نیا
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که همان فضای ذهنی و مفهومی از سوی طراحان فضا می باشد که از طریق 
نظامی از نماد ها  به صورتی کالبد ی تولید می گرد د )مد یری، 1384(.

  از ســوی د یگر لوفور د ر تعریف فضا به طور مســتقیم، بعد اجتماعی را به د و 
بعد ذهنی و فیزیکی پیوند د اد ه است. به بیان د یگر  از د ید گاه وی تولید فضا د ر 
زمان های مختلف با تغییر فاکتورهای عملکرد ی، ارزشــی- فرهنگی، انسانی، 
جغرافیایی، اجتماعی و غیره تغییر می نماید )همان(. سجا نیز به تبعیت از لوفور، 
بــه تأیید مفهوم بعد اجتماعی در ارتباط با مؤلفه های د یگر پرد اخته )مد نی پور، 
1379( و شــولتز از آن به فضای وجود ی یاد نمود ه که مسبب ارتباط و تعامل 
انســان با محیط هست که این میان چومی نیز فضای واقعی را با روید اد های 

حسی پیوند د اد ه است )شولتز، 1388(.
 د ر حقیقت غالب اند یشــمند ان مذکور به نوعی بــه معنای حاصل از ارتباطی 
پیوســته با مؤلفه های کالبد ی و اجتماعی در تجربه ی مخاطبین فضا اشــاره 
نمود ه انــد و آن را به مفهوم مکان قلمداد نمود ه اند؛ به طوری که شــولتز معتقد 
است هنگامی که فضا از سوی مخاطب به تجربه د رمی آید مشخصات مکانی

 به خود گرفته و  فضای مذکور، تبد یل به فضای معماری یا شــهری می شود 
کــه نمی توان خصلت آن مکان یا جو حاکم بر آن را که منعکس کنند ه تجربه 
معنای فضا است را نادیده انگاشت )همان(. لوفور آخرین لحظه د ر تعریف فضا 
را فضای بازنمود ی برمی شمرد که ساکنان و مصرف کنند گان از طریق تصاویر 
و نماد هــا با آن ارتباط برقرار می کنند. لذا از نگاه وی، فضای مذکور د ر ارتباط 
پیوستۀ مؤلفه هایش، فضایی مغلوب هست که برای ارتباط و اد راک افراد مهیا 
گرد یــد ه و از طریق ارتباط فرد با نمادها و غیــره، تجربه مکانی را برای وی
 فراهم می کند )مدیری، 1384(. ســجا نیز مفهوم فضــای فیزیکی با ماهیتی

 مــاد ی را د ر ارتبــاط با فضای ذهنی ادراک و بازنمایــی مطرح می نماید که 
تلاش بــرای کاوش معنای فــرد ی و محتوای نماد ین نقشــه های ذهنی و 
تصویرســازی از چشم اند ازها د ر آن جای می گیرد. بد یهی است که مؤلفه های 
مذکور د ر ارتباطی پیوسته بود ه و لذا »کنش های متفاوت، خواهان مکان هایی 
بــا خصلت های متفاوت خواهــد بود« )شــولتر، 1388، 25(.  د ر حقیقت د ید گاه 
صاحب نظــران فوق د ر جــد ول تحلیلی 1 به صورت جمع بنــد ی و به اختصار 

آمد ه است.
 مفهوم فضای شهری و گردشگری فرهنگی

   از بررسی د ید گاه بسیاری از اند یشمند ان فضای شهری همچون کامیلوسیت6 
)1903(، گــد س7 )1932(، مامفورد8  )1961(، راپاپورت9 )1977(، کســتلز10 
)1977(، بیکن11 )1975(، کریر12 )1979(، شولتز )1980( و بسیاری د یگر که 
هر یک به مؤلفه و یا مؤلفه هایی از فضای شــهری و نحوۀ  ارتباط آنها اشاره 
نمود ه اند که می توان تعریف فضای شهری را ماحصل جمع آراء ایشان د انسته 

)Habib & Hosseini nia, 2012( و به شرح ذیل ارائه نمود :

»فضاي شــهري، فضایي حاصل از عرصه ای عمومي، با ویژگی های کالبد ي 
باز، نیمه باز و گاهی بسته که د ربرگیرند ه فعالیت ها و تعاملات نماد ین اجتماعي 
افراد از طریق ارتباط با مجموعي از نماد ها و نشــانه های کالبد ي هســت که 
د رنهایت انتقال د هند ه معناي نماد ین آن فضا )بستر فرهنگي و جامعه شناسانه 
حاصل از ارزش های فرهنگي، تاریخي، تمد ن و روح شــهري نشــأت گرفته 
از فضــاي ذهني اجتماعات هم فکر( خواهد بــود و د ر این صورت می تواند به 
 Habib &( »ایجاد تجربه های فرد ي و خاطرات جمعي و مشترک نائل گرد د

Hosseini nia, 2012, 111,112( )شکل 1(.
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تحلیلی بر تأثیر مکان های گردشگری شهری در جذب گردشگران فرهنگی

            فضا در رابطه با                   

                         مکان   

اندیشمندان

ارتباط به هم پیوستۀ   مکان               فضا 
مؤلفه ها 

مؤلفۀ کالبدی 
عینی

تجربه و حصول مؤلفۀ معنا مؤلفۀ اجتماعی
برای مخاطب 

عینی شولتز )1980( کالبد ی-  مشخصه های 
همراه با وجوه کیفی آن، هند سه ای 

سه بعد ی به مثابه اثری هنری

فضای وجود ی، مسبب 
ارتباط و تعامل انسان 

با محیط 

خصلت   و  مشخصات  شد ن  د ارا   
تجربه  منعکس کنند ه  که  مکانی، 

معنای فضا است  

ارتباطی  د ر  پیوسته  به طور   
متفاوت،  )کنش های  نماد ین 
خواهان خصلت های متفاوت( 

با روید اد های حسیفضای واقعیچومی )1990( ارتباط  د ر  واقعی  فضای 
روید اد های حسی

بازنمایی، بعد اجتماعیفضای فیزیکی با ماهیتی ماد یسجا )1990( و  اد راک  ذهنی  فضای 
محتوای  و  فرد ی  معنای  کاوش 
و  ذهنی  نقشه های  نمادین 

تصویرسازی از چشم اند ازها

ارتباطی  در  پیوسته  به طور 
نمادین

د ر لوفور )1990( و  مکانی  رویه  نخست  لحظه 
قالب فضای فیزیکی، لحظه د وم، 
از  فضایی  بازنمایی های  لحظه 
طریق نظامی از نماد ها  به صورتی 

کالبد ی تولید می گرد د

)تغییر  اجتماعی  بعد 
عملکرد ی،  عوامل 
 ، هنگی فر - شی ز ر ا
و  اجتماعی  جغرافیایی، 

غیره با تغییر زمان(

فضا:  تعریف  در  لحظه  آخرین 
و  ساکنان  بازنمود ی،  فضای 
از طریق تصاویر و  مصرف کنند گان 
نماد ها با آن ارتباط برقرار کرد ه و لذا   

به تجربۀ مکانی می رسند. 

ارتباطی  در  پیوسته  به طور 
نمادین

جد ول 1. مفهوم فضا د ر ارتباط با مکان حاصل از آراء برخی اند یشمند ان
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از ســوی د یگر د ر گزارش ارائه شد ه برای کمیته مسافرت اروپایی13 و سازمان 
گرد شگری جهانی14 د ر 2005، رویکرد های متفاوتی د ر بیان مفهوم گرد شگری 
فرهنگی تبیین گرد ید ه اســت که به صــورت د و محور عمود و متفاوت از هم 

ارائه شد ه است )شکل 2(.
»محور عمود ی بر معنا، مفهوم و ویژگی های عملکرد ی گرد شگری فرهنگی 
د لالت می کند« )Lagroup & Interarts, 2005, 2(. بد ین معنا که د ر یک 
سمت »تعاریف مفهومی/ تجربی د لالت بر ماهیت و معنای تجارب گرد شگری 
داشته و د ر جهت دیگر این محور، تعاریف عملکرد ی و کاربرد ی جهت تعیین 
هویت گرد شگری فرهنگی و اغلب برای اند ازه گیری، مقیاس، هد ف و منظور 
از فعالیت های گردشــگری کاربرد د ارد« )Ibid(. د ر ســوی د یگر محور افقی 
اســت که یک سمت آن حاوی مشتقات گرد شگری از بعد صنعت بود ه و نظام 
عرضه و تقاضا را ارائه نمود ه اســت کــه تعریف مفهومی- عملکرد ی اطلس، 
به د لیل پیوســتگی بیشــتر و د ر برگرفتن همه فرم های گرد شگری، تعریفی 
مناســب تر به نظر رسید ه )Lagroup & Interarts, 2005(  و  بد ین ترتیب  

مد نظر تحقیق حاضر نیز قرارگرفته است. 
در تبیین تعریف مفهومی-تجربی گرد شــگری فرهنگی د ید گاه های متفاوتی 
مطرح اســت )حســینی نیا، 1394(. بد ین معنا که د ید گاه گرد شگری فرانسوی

 د ر این تعریف »بر نیازهای فرهنگی د ور از مکان زندگی و به معنای پرورش 
و آموزش تأکید د اشــته و معتقد است گرد شــگری فرهنگی، حد اقل د ر یک 
سفر کوتاه و با انگیزه اصلی تجسس، جهت کسب د انش و کشف میراث های 
 Dumount et al., 2005,( »فرهنگی، د ر سرزمین های دیگر تعریف می گرد د
41(، مکینتاش، گلد نر و ســیلبرگز15 نیز گرد شگری فرهنگی را بازد ید افراد از 

جامعه غیر میزبان، با انگیزه و علاقه کامل به میراث و یا سبک زند گی علمی، 
هنــری و تاریخی که بیانگر ویژگی های فرهنگی یک جامعه، اســت، تعریف 
می نماید )Lagroup & Interarts, 2005(. د ر این راســتا »کنفرانس کاخ 
ســفید بر موضوع مسافرت و گرد شــگری د ر ایالات متحد ه آمریکا16 )1995( 
گرد شــگری فرهنگی را به مثابه گرد شــگری میراث فرهنگــی تعریف نمود ه 
است؛ به طوری که مســافرت های مربوط به هنرها، میراث و همه ویژگی های 
 Lagroup &( »منحصربه فــرد  فرهنگی  و موثق یک مکان را د ربرمی گیرد
Interarts, 2005, 124( که د ر این میان برنامه گرد شگری میراث فرهنگی 

ویسکانسین گرد شگری فرهنگی را با تأکید بر مفاهیم بالا به صورتی تفریحی، 
آموزشــی تعریف نمود ه است )lord, 1999(. بر اســاس تعاریف بالا، تعریف 

مفهومی گرد شگری فرهنگی د ر شکل3 خلاصه می گرد د.

5

34

دکتر مهدیه حسینی نیا

شکل 1. مفهوم فضای شهری                     

)Source:Lagroup & Interarts, 2005, 2( شکل 2. تقسیم تعاریف گرد شگری فرهنگی

شکل3. تعریف مفهومی گرد شگری فرهنگی برآمد ه از تعاریف                          



             13
96

ن 
ستا

زم
م/ 

ده
یاز

ل 
سا

م/ 
دو

 و 
سی

ره 
ما

 ش
   

   
هر 

 ش
ت

وی
ه

هویت شهر              شماره هشتم/ سال پنجم/ بهار و تابستان 1390             

 تعریف عملکردی-کاربردی گردشگری فرهنگی در رابطه 
با مکان های گردشگری شهری

»کوکلیز د ر ســووانتولا 17 )2002(، 5 نوع مختلف از فضا را تعریف می نماید. 
فضــای ریاضی، کالبــد ی، اقتصاد ی- اجتماعی، رفتــاری و تجربی، و معتقد 
اســت که فضای تجربی به معنای اســتفاد ه از فضا به منظور زند گی و تجربه، 
به طورقطع مهم ترینی است که می تواند بیشترین رابطه را د ر تجربۀ گرد شگر 
داشــته باشد، این عرصه تجربی است و معنا وابســته به فضایی می شود که 
تجربه می شود. د ر حقیقت ازنظر تئوری، فضایی که اشباع بامعنا می شود تبد یل 

به مکان می گرد د« )Hayllar et al., 2008, 11,12( )شکل 4(. 
د ر ارتباط گرد شــگری فرهنگی با مکان های گرد شــگری شــهری، شورای 
بین المللی محل هــا و آثار تاریخی )2002(، ســازمان فرهنگــی، هنری د ر 
راهبرد های ســفرهای گرد شــگری فرهنگی غرب اســترالیا )2004-2008( 
و آژانس هــای هنری مجلس ملی د ر آمریکا، گرد شــگری فرهنگی را حضور 
بازد ید کننــد گان د ر یک و یا بیش از یکــی از جذابیت های مرتبط بافرهنگ و 
هویت آن مــکان همچون مکان های تاریخی، محل ها و آثار میراث فرهنگی 
و تاریخی؛ گالری هــای هنری، مکان های تئاتر، موزه هــا؛ اجتماعات قومی، 
مکان هــای بومی و نمایش هــای فرهنگی؛ روید اد های فرهنگی، جشــن ها، 
جشــنواره ها و نمایشــگاه ها؛ تعریف می نمایند که د ر این میان گزارش کمیته 
مســافرت اروپایی و سازمان گردشــگری جهانی18 )2005(، تبلور مکان های 
مورد نظر را متأثر از د و بخش ســبک زند گی )ویژگی هایــی مانند اعتقاد ات، 
سنت ها، افسانه ها، آرزوها و کابوس های یک ملت( و یا صنایع خلاق )طراحان 
 Lagroup( معرفی نمود ه است )مد، هنرها، تبلیغات، طراحان گرافیک و غیره
Interarts, 2005 &(. د ر حقیقــت طیف گســترد ه ای از اصطلاحات برای 

توصیف انواع مختلف مکان های گرد شــگری شــهری به کار رفته اســت که 
غالب آنها مفهومی فرهنگی د اشــته و متأثــر از هویت آن مکان و به گونه ای 
نماد ین می باشــند و موارد ی همچون محلات تجــاری تفریحی؛ مکان های 
میــراث تاریخی و آثار فرهنگی معاصر؛ محله های قومی؛ محله های فرهنگی؛ 
عرصه های ســرگرمی؛ محلات با ویژگی های غیرمتعارف؛ مکان های مربوط 
 Hayllar et al.,( به اســکله و بازار گاه های جشنواره ای را شــامل می گرد د
2008(. این تعریف با توجه و ارتباط با مفهوم فضای شهری و تعریف مفهومی 

گرد شگری فرهنگی د ر شکل 4 خلاصه گرد ید ه است.

 مفهوم گردشگر فرهنگی و ویژگی های تجارب وی
   د ر گزارش ارائه شــد ه برای کمیته مســافرت اروپایی و سازمان گرد شگری 
جهانی )2005(، گرد شــگر فرهنگی را بر مبنای انگیزه ســفر و عمق تجربه 
حاصله د ر سه دسته، به ترتیب اهمیت با عنوان »گرد شگر فرهنگی هد فمند«، 
»گرد شــگر فرهنگی به شکلی غیرمترقبه« و »گرد شــگر فرهنگی اتفاقی«

 تقسیم بند ی نمود ه که گرد شگر فرهنگی هد فمند به معنای گرد شگری است 
کــه با انگیزه اولیه بالایی جهت بازد ید از یک مقصد فرهنگی ســفر نمود ه و 
نهایتاً تجربه فرهنگی بســیار عمیقی به د ست می آورد. در مرحلۀ بعد گرد شگر 
فرهنگی به شکلی غیرمترقبه به معنای گرد شگری است که قصد و د لایلش از 
سفر، فرهنگی نبود ه، اما بعد از مشارکت تصاد فی د ر فعالیت های فرهنگی، به 
تجربه ای عمیق نائل می گرد د و د رنهایت گرد شگر فرهنگی اتفاقی، گرد شگری 
اســت که به قصد فرهنگی ســفر می نماید اما تجربه وی عمق چند انی ند ارد 
)Lagroup & Interarts, 2005(. امــا د ر این میان آنچه اوریلی19 )2005( 

از گرد شــگری فرهنگی معاصر یاد می کند، حاکی از یک تغییر د ر موضوعات 
ارائه شد ه نمایشی، همانند و همسان گرد شــگری تود ه ای مد رن، به فرم های 
پست مد رنیستی با ماهیت عد م سلسله مراتب، چند گانگی و همبستگی عناصر و 
عد م قطعیت هســت )حسینی نیا، 1393؛ حبیب و حسینی نیا، 1392( و با »تنوعی 
از خصایصی همچون ســاختارزد ایی، فاعلیت، ترد ید و احتمال، تجربه گرایی، 
به هم بافتگی و نســبیت همراه است«  )Uriely, 2005, 201(. وی د ر تأکید 
بر خصایص و ویژگی های تجارب گرد شگر فرهنگی د ر شهر، اصولی را جهت 

توسعه مفهومی موضوع به شرح ذیل ارائه می نماید :
تمایز زدایی در تجارب: آوریلی به بررســی د ید گاه اند یشمند ان د ر مورد 
تجارب گرد شــگری قبل و بعد از 1990 م می پردازد. وی از کسانی می گوید 
که بر تمایز میان زندگی هر روزه فضای شهر و تجارب گرد شگر فرهنگی در 
آن تأکید د اشته اند و همچنین بیان این موضوع، که از د هه 90 م. د ید گاه های 
 Uriely,( مذکور از سوی گروه های دیگری شد ید اً مورد چالش قرارگرفته است
2005( و »معتقد اســت رویکرد حرفه ای ایجاد فضاهای گرد شــگری، جد ا از 

.)Uriely, 2005, 204( »زند گی شهری روزمره، د ر حال محو شد ن هست
تجربه تکثرگرا و چندگانه: »نظریه پرد ازان اولیه مانند بورستین20 )1964( 
و مک کانل21 )1973( تصاویر یکسانی از ماهیت تجربه گرد شگر ارائه نمودند. 
این د ید گاه از ســوی اندیشــمند انی همچون کوهن22 مورد بررسی مجد د قرار 
گرفت. وی تجارب گرد شــگر فرهنگی را د ر کشاکشــی از لذت و تفریح، از 
یک ســو و تلاش به منظور د رک ارزش ها و معانی فضا، از سوی د یگر ترسیم 
می کنــد و درنهایت تجارب مذکور را همچون یک پد ید ه تکثرگرا و متنوع د ر 
مکان بازتعریف می نماید« )Uriely, 2005, 204,205(. گاسپاد ینی23 )2001(  
نیز د ر تأکید بر تنوع فعالیت های اجتماعی، به منظور بد یع و منحصربه فرد بود ن 
تجارب و ارتقاء مهارت های فرد ی گرد شــگران د ر فضای شــهر، بر تغییرات 
عملکرد ی-کالبد ی فضا به مانند گســتره ای از احتمالات و یا انعکاسی ساد ه از 

.)Gospodini, 2001( فعالیت ها و یا عاد اتی روزانه، تأکید می نماید
نقش فاعلیــت : اوریلی نقش فاعلیت را بیشــتر د ر گرد شــگری میراث 
فرهنگی د ر فضای شهر، که به اد راک اصالت و صحت فضا از سوی گرد شگر
 فرهنگی منجــر می گرد د، مرتبط دانســته و معتقد اســت: »امروزه تجربه

35

تحلیلی بر تأثیر مکان های گردشگری شهری در جذب گردشگران فرهنگی
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 گرد شــگر از پد ید ه های متنوع، د ر قالب موضوعات نمایشــی و ارائه شد ه، به 
مذاکرات محتوایی، که گرد شــگر را یک عامــل تعیین کنند ه و فاعلی تعریف 
می نماید، تغییریافته اســت« )Uriely, 2005, 206(. در این میان »ویکنز24 
)2002( بــا توجه بــه نقش تئوری گافمــن25  )67-1961( نشــان می د هد 
درحالی که ســازند گان تعطیلات، متعهد به ایجــاد پروژه هایی آماد ه و تد ارک 
د ید ه شد ه می باشند، اما گرد شگران، تجربه ای فاعلی، انتخابی، مرکب و متنوع، 
به گونه ای که خود انتخاب کنند را ترجیح می د هند« )Ibid(. لذا بر اساس این 
رویکرد »موضوعات ارائه شد ه  با نقش فاعلی برای گرد شگر، د ر فضای شهر، 
بسیار معتبراست؛ نه به این د لیل که خود ماند گارند، بلکه به د لیل ساختارشان 
برای گرد شگر، که می تواند با مشــارکت عملی آنها و احساسی از سند یت، با 

 .)Uriely, 2005, 207( »اعتبار و آزاد ی عمل همراه گرد د
از سوی دیگر ریچاردز و ویلسن26 )2006( د ر تکمیل د ید گاه مذکور به مفهوم 
خلاقیت پرد اختــه و آنها به معنای نمایش تصورات و برخورد اری از قوه تصور 
 Richard & Wilson,( مبتکرانــه و همچنین مهارتی د ائمی معنا می کننــد
2006( و معتقد ند: »خلاقیــت هنگامی که گام هایی انفراد ی و منحصربه فرد، 

 Richard &( »آن ســوی روش های ســنتی، ایجاد می گرد د روی می د هــد
Wilson, 2006, 1213(. یکی از ویژگی هــای آفرینش خلاقانه د ر هر فضا 

کاربرد خلاقانه و پرشــور فعالیت های تفریحی، کار و غیره هست. به طوری که 
نه فقط به مثابه تجربه ای گرد شگری و انتخابی، بلکه همچون ایجاد توان های 

فضایی خلاق جهت مشــارکت فعال آنها و به وجود آوردن کنشــی متقابل و 
تفســیری از ســوی مخاطب به محرک های فرهنگی خلاق، بد یع و نوآورانه 
در فضای شــهری مطرح اســت و د رنتیجه روایت هایی جد ا از فضا توســط 
تجربه گر فضایی، شرحی به تعد اد تجربه گران فضا از فضای شهری که ممکن 
اســت حتی قاد ر به تعریفی د قیق از فضا و معنای آن نباشــند و نتیجتاً عد م 
 Richard( قطعیت که خصیصه زند گی پســت مد رن اســت را به همراه د ارد
Wilson, 2006 &(. لذا با توجه به مفهوم مکان های گرد شــگری فرهنگی 

)شــکل 4(، ویژگی های تجارب گردشــگر فرهنگی، د ر شکل 5 جمع بند ی و 
تحلیل می گرد د.
              

 فرضیه و مدل تحلیلی پژوهش
به منظور پاســخ به سؤال مطرح شــد ه در ابتدای مقاله و آزمود ن این فرضیه 
اصلی که »به نظر می رســد چنانچه مکان های گردشــگری شهری بتوانند 
برآورند ه خواســتگاه های تجارب گردشــگران فرهنگی باشــند، می توانند د ر 
جذب ایشان نقش مؤثری داشته باشند.« مد ل تحلیلی حاضر)جد ول 2( شکل 
یافته که بایســتی از یک ســو به د نبال چگونگی ارتبــاط مؤلفه های حاصل از 
توانایی مکان های گردشگری شهری که بر اساس تعاریف به نوعی مؤلفه های 
مرتبط با مکان های فرهنگی شهر محسوب گرد ید ه و مرتفع نمود ن معیارهای 
مطرح شــد ه د ر تجربه گرد شــگر فرهنگی از سوی د یگر باشــند. لذا اجزاء و 

5

36

دکتر مهدیه حسینی نیا

شکل 4. تعریف مکان های گردشگری فرهنگی در  ارتباط با گرد شگری شهری                         

شکل 5. ویژگی های تجارب گرد شگر فرهنگی               
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مؤلفه های کارآمد مکان های گرد شــگری فرهنگــی و معیارهای حاصله د ر 
تجربه گرد شگر فرهنگی د ر شــهر به ترتیب مؤلفه های افقی و عمود ی مد ل 
را تشــکیل د اد ه که همگی حاصل از بررسی و تحلیل همه مفاهیم ارائه شد ه 
د ر پژوهش همچون گردشــگری فرهنگی، گرد شگر فرهنگی و ویژگی های 
تجارب وی می باشند )اشــکال تحلیلی 1 تا 5(. بنابراین د ر ذیل جهت اثبات 
فرضیه مورد نظر به آزمونی تحلیلی مقایســه ای از ویژگی های شهر پاریس د ر 

جذب گرد شگر فرهنگی پرد اخته می شود )جد ول3(.

 بررسی شهر پاریس
پاریس د ر ســال 360 میلاد ی، د ر جزیره سیته و بر روی رود خانه سن مستقر 
گرد یــد ه و کل شــهر حول جاد ه قد یمــی رومی با عبور از رود خانه، شــکل 
یافته اســت )حمیــد ی، 1376(. د ر حقیقت شــهر پاریس از قرن 19م. متأثر از 
معماری اش، هنرها و فرهنگ، ســبک زند گی، مد، خرید، غذاهای لذت بخش، 
مورد توجه گرد شــگران فرهنگی بود ه اســت که همگی نمــود ی نماد ین از 
فرهنگ آن شهر می باشند؛ برای مثال د ر سال 2005 م. این شهر جمعاً 7/33 
 .)Freytag, 2008( میلیون بازد ید کنند ه ماند گار د ر شــب را د ارا بود ه اســت
به واقع محلات گرد شگری پاریس فضاهایی از حضور گرد شگران و ترکیبی از 

نقاط د ید نی، تفریح، خرید و خورد ن را شکل می د هند و با این د ید گاه رود خانه 
ســن مهم ترین محور گرد شگری د ر شهر اســت که د و مرکز یکی با ماهیت 
تاریخی، ماقبل مد رن )مرکز جزیره سیته و اطراف آن( و د یگری محور توسعه 
غربی شــهر با بلوارهای بزرگ و شانزه لیزه می باشد که همواره این فضاها از 
ســوی گرد شگران فرهنگی به اد راک د رآمد ه و از طریق فعالیت ها و تعاملات 
آنها د ر فضا، بازتولید گرد ید ه اســت )Ibid(. د ر بررسی چگونگی تأثیر و نقش 
مکان های شــهری پاریس د ر جذب گرد شــگر فرهنگی می توان آنها را د ر 3 

د سته بند ی ارائه و تحلیل نمود. )جد ول 3(

گروه 1
این گروه د ربرگیرند ه میراث کالبد ی تاریخی و آثار فرهنگی و یا طبیعی ثابت 
و د ائمی شــهر پاریس د ر جذب گرد شــگر فرهنگی و ویژگی های غیر کالبد ی 
مربوطه اســت )شــکل 6( که از مصاد یــق این گروه می تــوان به اختصار به 

مکان های ذیل اشاره نمود:
 1( جزیــره ســیته27، جزیره طبیعی- باســتانی د ر رود خانه ســن و هســته 
اولیه شــهر قرون وســطایی پاریس )Pearce, 1998( اســت که از د یرباز
 به مثابه مقصد مهم گرد شــگران فرهنگی بود ه و به طور متوســط 12 میلیون

37

تحلیلی بر تأثیر مکان های گردشگری شهری در جذب گردشگران فرهنگی

ویژگی های تجارب گردشگر فرهنگی: )شکل گیری معنا(

حاصل  موثق  تجاربی 
زندگی  در  حضور  از 

روزمره شهر

تجاربی تکثرگرا و 
چندگانه در شهر

تجاربی خلاقانه حاصل از 
نقش فاعلی گردشگر در 

شهر

عرصه های عمومی  
شهر با خصوصیات 
ویژه کالبدی نمادین

 )باز، نیمه باز و گاهاً 
بسته و به صورت 
ثابت یا موقت( 

همراه با کنش ها و 
تعاملات اجتماعی در 

جذب گردشگر

میراث تاریخی و آثار فرهنگی معاصر 
)د ائمی(

مکان های بومی )د ائمی(، )مکان های طبیعی 
زیبا و نوع زند گی محلی و سایر ویژگی های 

مرتبط با یک سرزمین(

مکان های قومی )نمایش اجتماعات قومی و  
سایر نمایش های موقت قومی-فرهنگی(

روید اد های فرهنگی-طبیعی موقت، 
جشن ها، جشنواره ها و نمایشگاه ها، 
گالری های هنری، ئتاتر های موقت

مکان ها با ویژگی های غیرمتعارف شهری  
)چالش و هیجان ها( )د ائمی و موقت(

اسکله و بازارگاه های جشنواره ای 
)عرصه های تجاری، تفریحی و فرهنگی، 

جشنواره ها و نمایشگاه ها( )د ائمی و موقت(

جد ول 2. مدل تحلیلی پژوهش د ر تبیین چگونگی تأثیر مکان های گرد شگری فرهنگی د ر جذب گرد شگران فرهنگی برآمد ه از مفاهیم )مأخذ: نگارند ه(
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 بازد ید کنند ه د ر سال د اشته اســت )Ibid(. 2( کاخ د اد گستری28، د ربرگیرند ۀ
 قصر قرون وســطایی همراه با گالری های زیبــا و نماد های معماری باروک، 
یادآور کشــته شــد ن صد ها تن از زنان و مرد ان بزرگ انقلاب فرانسه است. 
لازم به ذکر اســت، علی رغم خاطرات ناخوشایند سیاسی این مکان د ر سطوح 
محلی و بین المللی )Ibid(؛ برای مثال د ر سال 1994م.، 187393 بازد ید کنند ه 
فرهنگی د اشته اســت )Ibid(.  3( کلیسای نترد ام29 د ر شرق جزیره، علاوه بر 
ویژگی هــای مذهبی، به د لیل منحصربه فرد بــود ن معماری و هنر گوتیگ آن 
و بهره گیــری از فناوری های روز د ر ســاختش و همچنین توصیفات اد بی آن 
د ر د استان گوژپشــت نوترد ام ویکتور هوگو، ســالانه 13میلیون بازد ید کنند ه 
فرهنگی را به خود جذب نمود ه است )Freytag, 2008( . پیرز )1999( معتقد 
اســت که گرد شــگران فرهنگی د ر این فضا، علاوه بر جنبه مذهبی به د نبال 
د رک معانــی معماری، هنر و معانی ضمنی اد بی فضــا خواهند بود و با انواع 
باورها و برد اشت ها به فضایی مملوء از معنا وارد شد ه و احتمالًا به روش های 
متفاوتی عمل می نماینــد )Pearce, 1999(؛ 4( برج فلزی ایفل30، نماد علم 
و فناوری مد رن قرن 18 فرانســه است و سالانه بیش از 6 میلیون گرد شگر از 
آن د یــد ن می نمایند )قباد یان، 1382(؛  5( از موزه ها و تئاترهای د ائمی تاریخی 
و معاصر شــهر می توان به این موارد اشــاره نمود: تالار و موزه بزرگ گراند 
پالاس31 یاد آور تاریخ نمایشــگاه های جهانی قرن 19م. همراه با به کارگیری 
فناوری ها، تئاتر اود ئون32 با ســبک نئوکلاســیک یکی از 6 تئاتر ملی کشور 
فرانسه د ر محله لاتین و موزه نترد ام، بازگوکنند ۀ تاریخ، اد بیات و ویژگی های 
باستان شناسی کلیسای نترد ام می باشند، همچنین موزه ملی تاریخ طبیعی که 
د ر سال 1793 م. طی انقلاب فرانسه برای ارائه گیاه های د ارویی باغ سلطنتی 
و فعالیت هــای علمی اش د ر منطقه 5 پاریس تأســیس گرد ید، امروزه جهت 
آموزش عمومی د ر زمینۀ تحقیقات علمی از آن استفاد ه می شود، موزه اورسی33 
نیز به محل نگهد اری آثار هنری فرانســه از سال های 1848 تا 1914م. بد ل 
گرد ید ه و امروزه مهم ترین علت معروفیت این موزه وجود مجموعه های سبک 
امپرسیونیسم ازجمله آثار مونه و رنوار و همچنین آثار نقاشی، مجسمه، عکس 
و مبلمان هــای تاریخی آن اســت. د ر این میان موزه علــوم و فنّاوری34، د ر 
پــارک د لاویت35 و د ر منطقه 19 اد اری پاریــس، واجد زیرد ریایی، رصد خانه، 
سالن تئاتر و ســاختمان های علمی برای کود کان و نوجوانان بود ه که سالانه 
به طور متوســط 5 میلیون بازد ید کنند ه فرهنگی را به خود جذب نمود ه اســت 

)Freytag, 2008(، همچنین موزه شهر موسیقی د ر سال 1995 م. د ر محله 

19 پاریس و د ر بخشــی از پارک د لاویت طراحی و اجراشد ه است که میزبان 
تنوعــی از ابزارآلات موســیقی از قرن 15 تا 20م. و متشــکل از گروهی از 
فضاهای مرتبط با آن است.  این فضا همچنین میزبان نمایشگاه های موسیقی 
نوازند گان مشــهوری چون بارستر نیز  بود ه اســت )Ibid(. د رنهایت می توان 
بــا معروفیتی زیاد، از موزه لوور یــاد نمود که با بیش از 35 هزار اثر هنری د ر 
هشــت بخش مختلف، یکی از بزرگ ترین موزه های جهان محسوب می گرد د  
)Ibid(. 6( پــارک د لاویــت: از آثار فرهنگی معاصر، د ر ســال های 1984 تا 

1987 م.؛ توســط برنارد چومی و بر اساس د ید گاه های سبک د یکانستراکشن 
د ر معماری اجرا گرد ید ه اســت. ایــن پارک به عنوان یکــی از جذابیت های 
عمومی شــهر سالانه حد ود 10 میلیون بازد ید کنند ه را د ر فعالیت های فرهنگی 
گرد هم آورد ه اســت، مجموعی از فولی های معمارانه متشکل از نقاط، خطوط 
و صفحه ها د ر یک دســته بند ی از ارتباطات فضایی به همراه د ه باغ موضوعی 
د ر قالــب عملکرد های فرهنگی- تفریحی مختلف، بازد ید کنند ه را د ر جهت و 
.)Ribeiro, 2005( حرکت های طراحی شــد ه، به کشف و مشارکت وا می د ارد

از د یگــر آثار تاریخی و معاصر د ائمی شــهر پاریس می تــوان به اختصار  به 
قصرسانت شاپل، کلیســا و آرامگاه پانتئون، قبرستان پرلاشز، نمایشگاه هایی 
از فاضلاب هــای پاریس، محله لومری، کاخ گارنیر و مید ان تروکادورو، محور 
شــانزه لیزه، مید ان اتوال و طاق پیروزی، میــد ان کنکورد و نماد تاریخی آن، 
مید ان باستیل و نماد تاریخی آن به یاد گار از قلعه باستیل، پارک لوکزامبورگ 
و کپی از مجســمه آزاد ی د ر آن، مرکز ملی هنر و فرهنگ ژرژپمپیدو، برخی 
از فروشــگاه های بزرگ خرید د ر پاریس و تعد اد ی کافه د ر فضاهای معروفی 
همچون بلوار ســن رژمن و غیره اشاره نمودFreytag, 2008( 36(. همچنین 
رودخانه سن و پلاژ ساحلي و تفریحي آن و جزیره سیته از  مصاد یــق آثــار 
طبیعی شــهر نیــز در جذب گرد شــگر فرهنگی بشمار می آینــد. د ر حقیقت 
عمد ه ترین د لیل جذب گرد شــگران فرهنگی به ترکیبی از مکان های مذکور 
حداقل امکان تجارب متنوع، منحصربه فرد و موثق برای ایشــان د ر ارتباط با 
مؤلفه های کالبد ی نماد ین تاریخی، فرهنگی معاصر و د ائمی شهر  بود ه است 
که به د لیل ماهیت مکان و تعاملات نماد ین اجتماعی از ســوی گرد شــگران، 
د ربرگیرند ۀ معانی به هم پیوســته و نماد ین هنری، تاریخی- ملی- اسطوره ای، 
5علمی- فناوری، اد بی، تفریحی، قومی- اجتماعی، مذهبی، سیاسی- عقید تی

38

دکتر مهدیه حسینی نیا

 

 
      (Source: Hostelbookers, 2011)                                                           

 
(Source: Panoramio, 2011) 

)Source: Panoramio, 2011()Source: Hostelbookers, 2011(

شکل 6. برخی آثار تاریخی و فرهنگی معاصر د ائمی و همچنین روید اد ها و جشن های موقت فرهنگی شهر پاریس د ر جذب گرد شگر فرهنگی           
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 از سوی  ایشان خواهد بود.

گروه 2
این گروه د ربرگیرند ه میراث کالبد ی تاریخی و آثار فرهنگی و یا طبیعی موقت 
شــهر پاریس د ر جذب گردشــگر فرهنگی و ویژگی های غیر کالبد ی مربوطه 
اســت که غالباً به شــکل تولید و ارائه موقت مکان های گرد شگری فرهنگي 
به صورتی نماد ین د ر شهر بود ه )شــکل 6( و از مصاد یق آن می توان به تولید 
برخی از مهم ترین نمایشــگاه های فرهنگي و یا برگزاری روید اد ها د ر شهر، به 

شرح ذیل اشاره نمود: 
نمایشگاه آگوست رنوار37، نمایشــگاه اد وارد مونه38 )بازتابی از وجوه سیاسی، 
فرهنگــی و هنری هنرمنــد امپرسیونیســتی(، نمایشــگاه های بین المللی و 
هنــری گوگن و ترنر39 که معمولًا به طور موقت د ر گالری های نمایشــگاهی 
گراند پالاس، به همراه به کارگیری خلاقانه فناوری های معاصر د ر مشــارکتی 
 Bauer,( فعال از ســوی گرد شــگر و به صورتی نماد ین برگــزار گرد ید ه اند
2005(، از ســوی د یگر روید اد ها د ر فرانسه نیز با تعد اد 500 جشنواره سالانه 

با موضوعاتی چون غذا، هنرها ازجمله نمایشگاه شعر، عتیقه جات و سفالگری، 
ورزش، اجراهای خیابانی، جشــنواره های نور و صد ای شبانۀ شهر د ر فضاهای 
تاریخی، موضوعات و روید اد های قومی و غیره همراه با مشــارکت نماد ین و 
خلاقانه گرد شــگران، با جذب بیش از 5 میلیون بازد ید کنند ه د ر سال، به اولین 
 .)Bauer, 2005( کشــور با این تعد اد و تنوع در جشنواره تبد یل شــد ه است
در این میان محل برگزاری جشــنواره های پاریس، معمولًا فضای آرام اسکله 
رود خانه، کشتی ها و یا قایق های باد بانی و یا آثار تاریخی و فرهنگی شهر  بود ه 
است )Gastronomy festivals, 2011(،  که به واقع عمد ه ترین د لیل جذب 
گرد شــگران فرهنگی به مکان های مذکور، علاوه بر کســب تجاربی متنوع، 
منحصربه فرد و موثق از سوی ایشــان )Freytag, 2008( و لذا د رک معانی 
مرتبط با هویت آن مکان به شکلی نماد ین، همان موضوعی است که ریچارد ز 
و ویلســن )2004( فرد را جزئی از تولید فضا و مشــارکت د ر تولید فعالیت ها 
د ر نمایشگاه ها، جشــنواره ها و سایر برنامه های موقت متعد د و د رنتیجه ایجاد 
تجربه ای خلاق برای گرد شــگر فرهنگی معرفی می نمایند که نتیجتاً ســبب 
ایجاد قرائت ها، معانی و تحرک های متفاوت وی د ر مکان های مذکور می شود 

 .)Richards, Wilson, 2004(

همچنین شــایان ذکر اســت که طرح هــای معاصر جدید، حاوي ویژگی های 
نوآورانه و د ر ترکیبي از شکل و ساختار مکان هــای شهري محلـي می توانند 
 Gospodini,( د ر ایجاد سیما و محیط فرهنگي قوي براي شهرها مؤثــر آیند
2002(. امــا هنگامی که راهبـرد مذکور به ســوی همساني در عرصه جهاني 

موضـوع  ایـن  و  شـد  خواهد  شهرها  فرهنگ  بر  تفوق  سبب  نماید،  حرکت 
با تضاد  د ر  اغلب  و  جهاني  شهرهاي  سمبولیک40  اقتصاد  ذات  از  جزئـي 
ساختارهاي محلي و مغایر با میراث محلـي آن اســت )ibid(  کــه تبلور آن

 بازار گاه های جشــنواره ای41 بود ه که به مثابه راهکاری برای باز توسعه مناطق 
متروکۀ ساحلی، ابتد ا  از سال 1950م. د ر آمریکا )کوئنسی مارکت(42 و سپس 
د ر بخش های د یگر د نیا ارائه گرد ید ه اســت )استیونسون، 1388( که پاریس نیز 

از  این منظر مستثنی نبود ه است. 

گروه 3
امروزه فضاهای فرهنگی و تجربه آنها د ر فضاهای شهری می تواند ارزش های 
نماد ینی به یک مکان بخشد. لذا ظهور مد اوم صحنه هایی از هنرهای جد ید و 
واقعی د ر د رون شــهر ناشی از تجد ید نظر از نقش فرهنگ و جایگزین نمود ن 
هنرمند ان حاشــیه ای و تولید صحنه های فرهنگــی واقعی و جد ید د ر جهان 
است )Vivant, 2010(. فرانســه به عنوان یکی از پیشگامان توسعه فرهنگ 
با تولید صحنه های فرهنگی و واقعی از ســال 1999م. و استخد ام 400000 
نفر متخصصان هنری، به ترویج کارهای حرفه ای فرهنگی پرد اخته که نصف 
آن ها د ر شهر پاریس مشغول به کار بود ه اند )ibid(. ارائه موسیقی های مرد می 
در متروها، وجود مجسمه سازها، شــعبد ه بازهای خیابانی، نقاشی های د یواری 
هنرمنــد ان که همگــی نمونه هایی از ارائه هنر و شــیوه های فرهنگی بد ون 
 .)ibid( حضور مســتقیم نهاد های دولتی و در فضاهای غیررسمی می باشند
بــه بیان د قیق تر، مغازه ها و گالری های هنری خلاق د ر محلاتی چون  بلویل 
و مونتمارتره43 د ر پاریــس، گرد انند گان آن هم تولید کنند ه و هم مصرف کنند ه 
کالاهای نماد ین فرهنگی- هنری هســتند، که همراه با طیف گسترد ه ای از 
تجارب حاصل از آن برای گرد شــگران فرهنگــی، همانند نزد یکی هنری به 
فضای زند گی و کاری هنرمند ان، اجتماعات هنری و بعضاً قومی آن ها، کشف 
فضاهای فرهنگی- هنری، از طریق مشــارکت د ر روید اد ها و تجارب هرروزه 
شهر، شکل گرفته و اکنون هنرمندان و د یگر متخصصان فرهنگی نه تنها برای 
اشــغال مســکن ارزان، بلکه برای تولید آثار هنری شان د ر کارگاه ها و یا خلق 
فضاهای متعد د جهت ارائه هنرهایشــان به اشــغال فضاهای خالی از سکنه 
پرد اخته و شــرایط کاری آن ها از ایشــان، نماد ی هنــری- عقید تی به وجود 
آورد ه اســت )ibid( )شــکل 7(. لذا پاریس ضمن ارتقاء فرهنگ، د موکراسی 
و حفاظــت از میــراث فرهنگی و صنایع خلاق شــهر، به عنوان مکانی جد ید 
و توأمــان از تولید و مصرف، به جذب گرد شــگران فرهنگــی جد ید و ارتقاء 
اقتصــاد ی- فرهنگی مکان های شــهری اش نائل گرد ید ه اســت )ibid(. از 
ســوی د یگر صحنه های غیررســمی از فرهنگ ها و هنرهای مرد می مذکور 
د ر جذب گرد شــگر فرهنگی حاکی از آن است که مکان های مورد نظر نه فقط 
بــه د لیل مؤلفه های متنوع فرهنگی منحصربه فــرد و اصیل به مثابه تجربه ای 
موثــق، متنوع  و انتخابی، بلکه به د لیل توان های فضایی خلاق جهت حضور، 
مشارکت فعال گرد شگران و به وجود آورد ن کنشی متقابل و تفسیری از سوی 
مخاطــب به محرک های فرهنگی خلاق، بد یع و نوآورانه در فضای شــهری 
مطرح می باشــند و د رنتیجه روایت ها و حکایت هایی جد ا، از مکان، شرحی به 
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تعد اد  تجربه گران از آن، که ممکن است حتی قاد ر به تعریفی د قیق از فضا و 
معنای آن نباشــند و نتیجتاً عد م قطعیت که خصیصه زند گی پست مد رن است 
را بــه همراه د ارد )Richards, Wilson, 2006(. به بیان د یگر مرز میان تولید 
و عد م تولید د ر فضا برای گرد شــگر کم رنگ شــد ه و د رحالی که فضا بخشی 
از تولید ات گرد شــگری را برای وی ارائه می نماید، گرد شــگر، خود به شکلی 

نماد ین بخشی از تولید فضا و د رنهایت تولید مکان می شود.

 نتیجه گیری 
هنگامی که عرصه های گردشــگری شــهری همراه با خصوصیات فرهنگی-

کالبــد ی نماد ین )باز، نیمه باز و گاهی بســته( متأثــر از کنش ها و تعاملات 
نماد ین اجتماعی گردشــگر فرهنگــی د ر فضا تبلور می یابــد، تجربه حضور 
حاصــل از ارتباط وی با ویژگی های نماد ین فرهنگ شــهری )د رک ســبک 
زند گی جامعه میزبان( شــکل یافته و لذا فضا به مکان گرد شــگری فرهنگی 
در شــهر تبد یل خواهد گردید. به بیان د یگر فضای اشــباع بامعنای فرهنگی، 
تبد یل به مکان فرهنگی گرد ید ه و لذا مکان های شــهری د ر جذب گردشگر 
فرهنگی، مکان های گرد شــگری فرهنگی خواهند بود. از ســوی د یگر نتایج 
حاصل از بررسی های تحلیلی تحقیق حاضر و نتیجتاً آزمون تحلیلی حاصل از 
بررسی شــهر پاریس )جد ول 2(، حاکی از آن است که مکان های گرد شگری 
فرهنگی شهر د ر ارتباط با خواســتگاه های تجارب گرد شگران فرهنگی واجد 

مشخصه های ذکر شد ه د ر جد ول می باشند.
آثــار تاریخی، طبیعی، بومی، قومی، اجتماعی و یا آثار فرهنگی معاصر شــهر 
همراه با امکان مشارکت گرد شگر د ر فعالیت های نماد ینی همچون عملکرد های 
تفریحی، مذهبی، هنری، علمی، سیاسی، اجتماعی و تجاری د ر قالب موزه ها، 
نمایشــگاه ها و کارگاه های د ائمی د ر تبلوری نماد ین )عملکرد های متناسب با 
فرهنگ شــهری آن( سبب جذب و ارتباط وی با تنوعی از فضاهای فرهنگی 
منحصربه فرد و موثق شهر می شود. چراکه گرد شگر فرهنگی می تواند با د رک 
معانی نماد ین متأثر از ماهیت آن مکان همچون معانی هنری، تاریخی، ملی، 
اسطوره ای، علمی، اد بی، قومی، اجتماعی، سیاسی و تفریحی تجربه ای متنوع 

و موثق د اشته باشد.
آثــار تاریخی، طبیعی، بومی، قومی، اجتماعی و یا آثار فرهنگی معاصر شــهر 
هنگامی کــه با بهره گیــری از فنّاوری های کالبدی خلاقانــه معاصر د ر قالب

 عملکرد هــای واقعی فرهنگی و د رعین حال موقتی چون انواع جشــنواره ها و 
روید اد ها به صورت نمایشــگاه ها، کارگاه ها، گالری ها، رســتوران ها و غیره د ر 
تبلوری نماد ین شــکل می یابند، ســبب ارتباط خود به خود ی و غیر تعریف شد ه

 بیشتر گرد شگر با فضا گرد ید ه و علاوه بر کسب تجاربی متنوع، منحصربه فرد 
و موثق و لذا د رک معانی مرتبط با هویت آن مکان از ســوی ایشــان، ایجاد 
قرائت های مختلف و لذا تجربه ای خلاق را برای گرد شــگر فرهنگی د ر مکان 

به همراه خواهد د اشت.
ظهور صحنه هایی غیرمتعارف از هنرهای جد ید و واقعی د ر د رون شــهر ناشی 
از تجد ید نظر از نقش فرهنگ، تغییر مســیر گرد شــگری فرهنگی ســنتی به 
گردشگری خلاق و تولید صحنه های فرهنگی واقعی د ر شهر است؛ به گونه ای 
کــه گرد انند گان این صحنه ها هم تولید کنند ه و هــم مصرف کنند ه کالاهای 
نماد ین فرهنگی بود ه و می توانند علاوه بر ایجاد طیف گســترد ه ای از تجارب 
موثق و چند گانه برای گرد شــگران فرهنگی، سبب حضور و مشارکت خلاقانه 
ایشان د ر تجارب هرروزه شهر گرد ید ه و با حصول معانی و قرائت هایی متفاوت 
حاصل از هویت آن مکان، در جذب ایشــان تأثیر بســزایی داشته باشند. لذا 
همان گونه که د ر بررســی شهر پاریس نیز د ید ه شد، د رصحنه های غیررسمی 
مرز میان تولید و عد م تولید کم رنگ شد ه و د رحالی که فضا بخشی از تولید ات 
گرد شــگری را ارائه می نماید، گرد شــگر فرهنگی خود بخشی از تولید فضا و 

د رنهایت تولید آن مکان می شود. 
چنانچه آثار فرهنگی معاصر شــهر حــاوی ویژگی های نوآورانه و د ر ارتباط و 
توجه با ویژگی های تاریخی، فرهنگی، محلی شهر باشند می توانند د ر تقویت 
ســیمای فرهنگی آن مکان مؤثر آمد ه و ســبب تجاربی متنوع، بد یع، موثق و 
خلاقانه برای گرد شــگر فرهنگی گرد ند. اما د رصورتی که راهبرد طرح جد ید، 
به سوی همسانی د ر عرصه جهانی حرکت نماید مسلماً سبب تفوق بر فرهنگ

شهر شــد ه و تنها با تصویری کلیشــه ای حاوی باورها و شعارهایی یکسان، 
نه تنها برآورند ه خواســتگاه تجارب گرد شــگران فرهنگی نبود ه، بلکه حتی با 

مشخصه ای تجاری نیز د ر د رازمد ت نمی تواند اثر پاید اری د اشته باشد.
بنابراین عرصه های عمومی تاریخــی، طبیعی و فرهنگی معاصر، عرصه های 

عمومی بومی، عرصه های غیرمتعارف شهری و عرصه های عمومی تجاری
 تفریحــی )به صورت جد ا و یــا د ر ترکیبی از یکد یگر(، بــا خصوصیات ویژه 
کالبد ی نماد ین به صورت ثابت و یا موقت همراه با کنش ها و تعاملات نمادین

5
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دکتر مهدیه حسینی نیا

 

 
                                                        (Source: Panoramio, 2011) 

 
     (Source: Myworldevents, 2011) 

)Source: Myworldevents, 2011()Source: Panoramio, 2011(                                                        

شکل 7: صحنه های حقیقی و غیررسمی از حضور و فعالیت محلات فرهنگی چون بلویل و مونتمانتره د ر شهر پاریس
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ویژگی های تجارب گرد شگر فرهنگی: 
)شکل گیری معنا(

استنتاج مرتبط با فرضیه
تجاربی 

موثق حاصل 
از حضور 
د ر زند گی 
روزمره شهر

تجاربی 
تکثرگرا و 
چند گانه د ر 

شهر

تجاربی خلاقانه 
حاصل از نقش 
فاعلی گرد شگر 

د ر شهر

ب 
ت اجتماعی در جذ

ش ها و تعاملا
ت( همراه با کن

ت یا موق
ت ثاب

سته و به صور
ن )باز، نیمه باز و گل ها ب

ی نمادی
ت کالبد

صوصیا
ی عمومی  شهر با خ

عرصه ها

میراث تاریخی و 
آثار فرهنگی معاصر

)د ائمی(

کالبد تاریخي -دائمی شهر پاریس )گروه 1(،  همراه با عملکردهایي متناسب بافرهنگ ..........گروه 1گروه 1
شهري آن و نهایتاً ایجاد معاني مرتبط با آن براي گرد شگر، تجربه ای موثق و  چند گانه را  
به همراه د ارد . همچنین کالبد فرهنگي معاصر و د ائمی  شهر )گروه 1(  د ر موارد ی که 
مؤلفه های فضا مرتبط بافرهنگ شهر باشند می توانند معاني و تجاربی موثق و چند گانه 

را به همراه آورند.

مکان های بومی 
)د ائمی( )مکان های 
طبیعی ،  محلی و 
ویژگی های یک  

سرزمین(

کالبد طبیعی- تفریحی و د ائمی )گروه 1(،  شهر پاریس به د لیل ارتباط با تاریخ و ..........گروه 1گروه 1
جغرافیاي شهر و عملکرد های مرتبط با آن، واجد تجاربی منحصربه فرد ، موثق و  

چند گانه  برای گرد شگران فرهنگی است.

مکان های قومی 
)نمایش اجتماعات 

قومی و سایر 
نمایش های موقت 
قومی- فرهنگی(

گروه 2

گروه 3

گروه 2

گروه 3

گروه 2

گروه 3

آثار تاریخي، طبیعی و یا فرهنگی معاصر شهر پاریس )گروه 1(، هنگامی که با بهره گیری 
از فناوری های کالبد ی خلاقانه معاصر د ر قالب عملکرد های موقتی چون جشنواره ها و 
رویدادهای قومی، به صورت نمایشگاه ها، کارگاه ها و غیره شکل می یابد )گروه 2(، سبب 
ارتباط خود به خود ی بیشتر و غیر تعریف شد ه گرد شگر  با فضا گرد ید ه و علاوه بر تجربه ای 
به  متفاوت  قرائت هایی  با  نهایتاً  و  فضا  د ر  متعد د  انتخاب های  امکان  و چند گانه  موثق 

تجربه ای خلاق برای گرد شگر فرهنگی د ر مکان منجر می گرد د.

قالب  د ر    ،)3 )گروه  پاریس  معاصر شهر  فرهنگي  یا  و  تاریخي  صحنه های غیررسمی 
تجربه  سه  هر  واجد  لذا  و  تبلوریافته  پاریس  د ر  نیز  قومی  اجتماعات  از  نمایش هایی 

خواهد بود.

روید اد های 
فرهنگی- طبیعی 
موقت، جشن ها، 

جشنواره ها و 
نمایشگاه ها، 
گالری های 

هنری،تئاتر های 
موقت

گروه 2

گروه 3

گروه 2

گروه 3

گروه 2

گروه 3

آثار تاریخي، طبیعی و یا فرهنگی معاصر شهر پاریس )گروه 1(، هنگامی که با بهره گیری 
از فناوری های کالبد ی خلاقانه معاصر د ر قالب عملکرد های واقعی فرهنگی و د رعین حال  
موقتی چون جشنواره ها و رویدادها، به صورت نمایشگاه ها، کارگاه ها، گالری ها، رستوران ها 
تعریف شد ه  غیر  و  بیشتر  خود به خود ی  ارتباط  سبب   ،)2 )گروه  می یابد  شکل  غیره  و 
انتخاب های  امکان  به  بر تجربه ای موثق و چند گانه  با فضا گرد ید ه و علاوه  گرد شگر 
متعد د د ر فضا و نهایتاً با قرائت هایی متفاوت به تجربه ای خلاق برای گرد شگر فرهنگی 

د ر مکان منجر می گرد د.

قالب  د ر    ،)3 )گروه  پاریس  معاصر شهر  فرهنگي  یا  و  تاریخي  صحنه های غیررسمی 
لذا واجد  تبلوریافته و  نمایش ها، نمایشگاه ها، گالری ها و جشنواره ها و غیره د ر پاریس 

هر سه تجربه است.

مکان ها با 
ویژگی های 

غیرمتعارف شهری  
)چالش و هیجان ها(

گروه 3

گروه 2

گروه 3

گروه 2

گروه 3

گروه 2

گروه 3: صحنه های غیررسمی تاریخي و یا فرهنگي معاصر شهر پاریس به د لیل ارتباط 
با تاریخ و فرهنگ فضا تجربه ای منحصربه فرد و موثق ایجاد نمود ه و همچنین به د لیل 
ارتباط نزدیک گردشگر با فضاي زندگي ساکنان هنرمند و مشارکت با ایشان و انتخاب 
نوع فعالیت و د رگیر شدن در کارگاه ها و یا نمایشگاه های هنري ایشان )تجربه فاعلي( 
سبب ایجاد قرائت هایی مختلف و بیانی متفاوت و نهایتاً تجربه ای خلاق، بد یع و نوآورانه 

می گردد.

آثار تاریخي، طبیعی و یا فرهنگی معاصر شهر پاریس )گروه 1(، د ر قالب عملکرد های 
مکان  د ر  فرهنگی  گرد شگر  برای  تجربه ای خلاق  نتیجتاً  و    )2 )گروه  متنوع  موقت  

می توانند واجد تجاربی بد یع و غیرمتعارف نیز باشند.

اسکله و بازار 
گاه های جشنواره ای 
)عرصه های تجاری، 
تفریحی و فرهنگی، 

جشنواره ها و 
نمایشگاه ها( 

گروه 2گروه 2گروه 2

آثار تاریخي، طبیعی و یا فرهنگی معاصر شهر پاریس )گروه 1(، هنگامی که با بهره گیری 
از فناوری های کالبد ی خلاقانه معاصر د ر قالب عملکرد های واقعی فرهنگی و د رعین حال  
گالری ها،  کارگاه ها،  نمایشگاه ها،  به صورت  رویدادها،  و  جشنواره ها  چون  موقتی 
رستوران ها و غیره  شکل می یابد )گروه 2(، به د لیل تکراري نبود ن آنها د ر هیچ شهر 
د ر  گردشگران  براي  خلاق  و  متنوع  موثق،  منحصربه فرد،  تجربه ای  ایجاد  و  دیگري 
جذب  ایشان  موثق اند؛ اما د رصورتی که این آثار مانند سایر بازار گاه های جشنواره ای د نیا 
همچون دیسي لند، به تعداد زیاد د ر تمام دنیا به صورت تکراري ایجاد گردند، به علامت و 

یا مشخصه هایی تجاري تبد یل شد ه که د ر د رازمد ت نمی تواند اثر پایداري د اشته باشند.

جد ول 3. آزمونی تحلیلی مقایسه ای از چگونگی تأثیر گروه های مکانی مختلف شهر پاریس د ر جذب گرد شگران فرهنگی
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 اجتماعــی فرهنگی د ر تجربه حضور گرد شــگران فرهنگی و شــکل یافتن 
معنای  نماد ین فرهنگی فضا از ســوی ایشان د ر ترکیبی به هم پیوسته، بیانگر 
مؤلفه های ســازند ۀ مکان های گرد شــگری فرهنگی می باشــند. لذا مسلماً 
مکان های مورد نظر که تجربه ای موثق و متنوع حاصل از د رک سبک زندگی 
و معنای فرهنگی جامعه میزبان را  به شــکلی نماد ین برای گرد شگر فرهنگی 
فراهم می آورند می توانند د ر جذب آنها نقش مؤثری د اشته باشند. حال چنانچه 
مکان های مورد نظر به صورتی موقت و نماد ین د ر قالب جشنواره و روید اد ها و 
یا به شکلی غیررسمی مرز میان تولید و عدم تولید را برای حضور و مشارکت 
خلاقانه گرد شــگران فرهنگی د ر تجارب هرروزه شــهر و لذا ایجاد معانی و 
قرائت هایــی متفاوت، حاصل از هویت آن مکان را برای گرد شــگران فراهم 
آورند، با مفهومی خلاقانه د ر جذب ایشــان نقش مؤثرتری خواهند د اشــت. 
گرد شگران فرهنگی ای که یا با انگیزه اولیه بالا به شهر سفر نمود ه و به د نبال 
تجارب فرهنگی عمیق اند. یا با عد م وجود انگیزه اولیه بالا ســفر نمود ه اما بعد 
از مشارکت تصادفی د ر فعالیت ها، به تجربه ای حاصل از درک آن مکان نائل 

می گرد ند. 
پیشنهاد ها

با توجه به نتایج تحقیق ویژگی های مکان های فرهنگی پیشــنهاد ی د ر جذب 
گرد شگران فرهنگی به شرح ذیل ارائه می گرد د:

پرد اختــن بــه موزه ها، نمایشــگاه ها و کارگاه های د ائمی د ر فضای شــهر با 
ویژگی هــای قومی، اجتماعی، طبیعی و بومی آن مکان )به صورت باز، نیمه باز 
و بســته( د ر کنار آثار تاریخــی د ر تبلوری نماد ین همراه بــا ایجاد فعالیت ها 
و عملکرد هــای نماد ینی همچون تفریحی، مذهبی، هنری، علمی، سیاســی، 
اجتماعی و تجاری مرتبط با هویت آن فضا می تواند ضمن د رک معانی برآمد ه 

از آن سبب تجربه ای متنوع و موثق از آن مکان گرد د.
ارائه نماد ین انواع جشــنواره ها و روید اد ها د ر فضای شهر )به صورت کالبد باز، 
نیمه باز و بســته(، که د ربرگیرند ۀ عملکرد های متنوعی همچون نمایشگاه ها، 
کارگاه ها، گالری ها، رستوران ها و بیانگر ویژگی های قومی، اجتماعی، تاریخی 
و طبیعــی- بومی آن مکان گرد ند، با بهره گیــری هرچه بهتر از فناوری های 
خلاقانه و نوآورانه معاصر و امکان مشــارکت نماد ین گرد شگر د ر فعالیت های 
مرتبط با هویت آن فضا می توانند ضمن د رک برآمد ه از آن فضا سبب تجربه ای 

متنوع، موثق و خلاق از آن مکان گرد د.
کشــف و بازتولید صحنه های فرهنگی واقعی د ر شــهر، بها د اد ن به هنرهای 
مرد می د ر مشارکت و تعامل نماد ین گرد شگران با هنرمند ان می تواند علاوه بر 
ایجاد طیف گســترد ه ای از تجارب متنوع و موثق، سبب حضور خلاقانه ایشان 
د ر تجــارب هرروزه شــهر گرد ید ه و با حصول معانــی و قرائت هایی متفاوت 
حاصل از هویت آن مکان د ر جذب ایشــان تأثیر بسزایی د اشته باشد. د رواقع 
این تغییر مســیر از گرد شگری فرهنگی ســنتی به گرد شگری خلاق نگاهی 
جهانی است و ازآنجایی که گرد شگر فرهنگی می تواند نه تنها د ر ارائه یک فضا 

بلکه د ر تولید آن فضا و د رنهایت تولید آن مکان مشــارکت نماید، رویکرد ی 
جد ید و حائز اهمیت محسوب می گرد د.

 پی نوشت ها
1. Nes   

2. shulz

3. Tschumi 

4. Soja   

5. Lefebvere

6. Camillo Site

7. Geddes 

8. Mumford

9. Rapoport

10. Castells

11. Bacon

12. Krier

13. (ETC): European Travel commission

14. (WTO): World Tourism Organization 

15. Mcintosh, Goeldner and Silbergs

16. White house conference on Travel and Tourism in The 

United States.

17. Couclelis in Suvantola

18. European Travel Committee and World Tourism 

Organization

19. Uriely 

20. Boorstin

21. Maccannell 

22. Cohen

23. Gospodini  

 24. Wichens

25. Gaffman

26. Richard and Wilson

27. Ile de la cite

28. La Conciergerie

29.  Notre – Dome

30. The Eiffel Tow

31. Grand Palais 

32. Odeo      

5

42

دکتر مهدیه حسینی نیا
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 33. Orsay

34.The cite des sciences et de I’lndustrie

35. The Parc de La Villette                                      
36. این آثار به ترتیب د ر متن شامل موارد ذیل می باشند:

Sainte Chapelle, Pantheon, Pere La Chaise, The Sewers, Le

Marais, Palais Garnier, Trocadero, Champs Elysee, The 

Arc de Triomphe, Place de la Concorde, Bastille Saint 

– Antoine, Luxembourg Garden, Replicas of the Statue 

of Liberty, Center George Pompidou, Grand Magasins,

37. Auguste Renoir

38. Edvard Manet  

39. Gauguin and Turner        

40. Symbolic economy

41. Festival market place

42. Quincy market        

43. Belleville and Montmartre districts
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Abstract
Cultural tourism is among recent postmodern approaches in satisfying the cultural needs of today’s world. This 
study investigates the dynamics of urban tourism places that can affect the attraction of cultural tourists. Firstly, 
urban tourism places such as historical places were recognized by implementing an analytical approach, and a 
framework resulting from their constructing factors in the city was defined. Through analyzing the concepts and 
objectives of this research, the recognized places were identified as cultural tourism places in the city. Secondly, the 
researcher conducted an analytical approach to identify how these factors influence cultural tourist attraction using 
cultural tourists’ experiences to complete the framework and the resulting analytical model. Finally, to examine the 
research hypotheses in an urban area, Paris City was selected as a case study. Cultural tourism places in Paris were 
categorize  into three distinct groups: 1) permanent historical heritage and cultural or natural places, 2) temporary 
historical heritage and cultural or natural places, and 3) constant emergence of new art instances in the city resulting 
from revisiting the role of culture and substituting marginal artists and producing real cultural scenes in different 
urban places. These three groups were assessed using cultural tourists’ experiences to shed light upon the effect of 
factors constructing cultural tourism placesas well as factors constructing experiences of cultural tourists. Based on 
the analyses, the results indicated that cultural tourists search for authentic experiences which come along with the 
presence of city’s everyday life; such pluralist experiences which are creative in their today’s origin that resulted from 
active participation of cultural tourists in urban places. Such places are defined as connected factors of urban cultural 
places separately or collectively. These places include historical, natural and contemporary cultural public realms, 
local public realms, unconventional urban public realms, and recreational business public realms. These joined 
temporary or permanent open, semi-open and sometimes-close symbolic physical characteristics along with symbolic 
cultural social actions; interactions with the presence of cultural tourists and formation of cultural meanings based 
on their understanding from the spirit of the atmosphere produce a symbolic framework. Surely, places containing 
cultural meanings, such as artistic, historical, national, mythical, scientific, literary, ethnical, social and recreational, 
present cultural tourists with authentic and pluralist experiences that derived from understandings the life style and 
cultural meanings of the hosting society in different ways and can play effective role in attracting cultural tourists. 
It’s worth mentioning that applying such places as a temporary or permanent localities in holding festival activities 
and events or presenting and introducing them in informal events to separate production and nonproduction for them 
in city’s everyday life experience, can lead to creation of different meanings and interpretations of such places  that 
rooted in the identity of these places. Creation of such individual readings and having as many understandings as 
those who experienced the atmosphere in these cultural places can be more influential in forming a creative meanings 
in attracting cultural tourists. Other influential factors can be socio-economic factors that can be subject of future 
investigations.

Keywords: Urban Space, Urban tourism places, Cultural tourism places, Cultural tourist experiences.
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