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صفحات     81-92

هوی�ت و حس تعلق مكانی در فضاهای عمومی جدید الاحداث 
شهری 
 )مطالعه موردی: بوستان نهج البلاغه-  تهران(

اسماعیل دویران*، ملیحه کریمی نژاد**

تاریخ دریافت مق�اله:   1390/11/26
تاریخ پذیرش نهایي:   1391/05/09

        

                                
 چکیده 

هویت در قدیم مربوط به ش��هرها و مکان هایی می ش��ده اس��ت که دارای آثار تاریخی بوده اند. اما امروزه این مکان ها جایگاه 
قدیم را ندارند، لذا باید به فکر هویتمند کردن شهرها در مکان های جدید بود. در این مقاله با استفاده از روش تحقیق توصیفی-

تبیینی و با به کار بردن ش��یوه گردآوری اطلاعات به صورت میدانی وکتابخانه ای س��عی بر آن شده تا نقش طراحی هویت محور 
در ایجاد حس تعلق و تداوم هویت ش��هری در بوس��تان نهج البلاغه شهر تهران بررسی شود. روش میدانی این پژوهش در قالب 
پرس��ش نامه با حجم نمونه 100مورد از گردش��گران بوس��تان نهج البلاغه بوده که داده های گردآوری ش��ده با استفاده از آزمون 
آماری خی دو1،کندال2 و گاما تجزیه و تحلیل و آزمون فرضیات صورت پذیرفت. نتایج حاصل نش��ان می دهد که هویت و حس 
تعلق مکانی با شیوه و نحوه طراحی محیطی ارتباط داشته و با ارتقا ء عناصر کیفی منظر شهری چون مبلمان، هویت در فضاهای 

جدید تقویت می یابد.

 واژه هاي کلیدي
هویت، منظر شهری، مبلمان شهری، تهران، بوستان نهج البلاغه

Email:socialcapital2007@gmail.com                           )دکتری برنامه ریزی شهری، دانشگاه تربیت مدرس. )مسئول مکاتبات *
Email: kariminezhad@gmail.com                                               .کارشناسی ارشد شهرسازی، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد زنجان **
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مقدمه

مقوله »هویت« ابتدا حوزه هایي مانند فلس��فه، منطق و روانشناسي را 
دربر مي گرفت، اما با توجه به تحولات علمي چند دهه اخیر، دامنه ی 
آن به محیط هاي انس��ان ساخت نیز كشیده شده است. شهر به عنوان 
بس��تر شكل گیري جامعه و نمایش��گاه معرفي افكار مردم یك كشور، 
نق��ش مهم��ي را در »هویت ملي« ایفا مي نماید. مفهوم اس��تعاره اي 
هویت ش��هري ب��ا وجود كارب��رد ف��راوان آن در مت��ون و محاورات 
شهرس��ازي، مفهومي س��هل و ممتنع است، س��هل از این رو كه همه 
از آن تصوی��ري با یادآوري پیش��ینه تاریخ��ي، محوطه هاي قدیمي و 
ریش��ه هاي فرهنگي جامعه در ذهن دارند و ممتنع از این جهت كه هر 
پرس��ش در خصوص چون و چرایي هویت زمان حال ش��هرها، بدون 
پاس��خ مانده است. بنابراین امروزه به جای تمرکز صرفا شکل شناسانه 
به هویت، به ترکیب شکل در بستر زمان و مکان به عنوان اصل تدوام 
و پیوس��تگی هویت به ویژه )در منظر ش��هری( به واس��طه ایجاد تعلق 
مکانی در میان ش��هروندان اهمیت داد می شود . این امر نشان دهنده 
ارتباط تنگاتنگ و مداوم بین انس��ان ومحیط ش��هری پیرامون است. 
با این وجود دیر زمانی اس��ت که بس��تر کلان شهرها، پاسخگوی نیاز 
س��اکنان خود ن می باشد و شدت فعالیت های ش��هری، شرایط بسیار 
سخت و مخربی را برای شهروندان به وجود آورده است. اجزای کالبد 
ش��هرهای امروزی با سرعت حرکت انس��ان ها و فشار سنگین زندگی 
شهرنش��ینی، سازگاری نداش��ته و فضاها و کاربری های عمومی آن از 
ظرفیت و قابلیت لازم جهت پاس��خگویی به نیازهای زندگی پر شتاب 
ش��هری برخوردار ن می باش��د. در این میان کیفیت کالبدی ش��هرها، 
نقش تعیین کننده ای در سرنوش��ت آنه��ا دارد و منظر مطلوب، زیبایی 
ش��هر و رضایت ش��هروندان که باعث تداوم هویت در شهر یا مکانی 
از شهر می ش��ود  بدون برنامه ریزی صحیح، مکان یابی مناسب، لحاظ 
ش��رایط فرهنگی و ایجاد تناس��ب فرهنگی - ابعادی در اجزای ش��هر 
به خص��وص انواع مبلمان آن ایجاد نخواهد ش��د. طراحی، برنامه ریزی 
و مکان یاب��ی صحیح مبلمان به عن��وان یکی از عناصر و کاربری های 
مهم ش��هر، تا حد زیادی این محیط انسان س��اخت را به عنوان یک 
جامعه انسانی مطلوب، معنی دار و دارای هویت کرده و با کاهش آثار 
مخرب گس��ترش و کاربرد نادرس��ت فناوری و بالا بردن سطح زیبایی 
بصری، موجب افزایش کیفیت زیس��تی و هویت بخشیدن به ساکنان 
آن می گردد. از طرفی ایجاد تناسب بین طراحی فضا و طراحی مبلمان 
ش��هری منجر به گسترش اس��تفاده از فضا وتسهیل دسترسی خدمات 

برای استفاده کنندگان خواهد شد.
 تا اواخر سال 1387 در شمال غرب تهران، کانال رودخانه ای متروکه 

در بخش شمال بزرگراه همت و غرب بزرگراه یادگار امام وجود داشت 
که در آن زمان ش��هرداری منطقه 2 این فض��ا را دچار دگرگونی کرد 
و نام آن را بوس��تان نهج البلاغه گذاش��ت. طول بوستان نهج البلاغه 
1/5 کیلومتر و عرض متوس��ط آن 300 متر اس��ت. همچنین اختلاف 
ارتفاع سطح تا کف پارک، 55 متر و دارای شیب بین 10 تا 35 درجه 
می باشد. این بوس��تان دارای 9 هزار مترمربع مسیر دوچرخه  سواری، 
1800 مترمرب��ع فضای ورزش همگانی ،80 واحد آلاچیق، دو پل عابر 
پیاده بر روی دره و صدها نیمکت و چراغ برق اس��ت. در عمیق  ترین 
نقطه این بوستان فضایی بکر و طبیعی  به چشم می خورد که آب جریان 
یافته از قنات های منطقه در آن جاری است. تاریخ شروع به کار افتتاح 
این طرح اواخر س��ال  1388بوده اس��ت. همان طورکه گفته ش��د این 
بوس��تان از جمله فضاهای جدیدی اس��ت که در اثر مداخله مدیریت 
شهری وطراحی شهری درآن اکنون به عنوان یکی از فضاهای جاذب 
جمعیت تهران محس��وب می شود . در این مقاله به بررسی ابعاد هویت 
ای��ن فضا با توجه عناص��ر موجود درآن از دیدگاه مردم )گردش��گران 
ش��هری( پرداخته شده اس��ت. از این رو بر اساس چارچوب گفته شده 

سؤالات وفرضیات تحقیق به شرح زیر است.

اهدف و سؤالات تحقیق
ه��دف این پژوهش بررس��ی فضاه��ای جدید الح��داث و نقش آنها 
در ایجاد حس تعلق مکانی و لامکانی اس��ت. از طرف دیگر رسیدن به 
این مفهوم است که تأثیر طراحی فضاهای نوین در مکان های متروک 
به ش��کل اجتماع مح��ور چه تأثیری بر ایجاد س��رزندگی و حس تعلق 
مکان��ی و در نتیجه هویت فضایی خواهد ش��د. با توجه به این اهداف 

سؤالات تحقیق عبارتند از:
- آیا هویت فضا در یک شهر وابسته به وقایع تاریخی آن است، و تنها 

شهرها و مکان های تاریخی را می توان دارای هویت دانست؟
- چ��ه عواملی می تواند در فضاهای جدی��د موجب تقویت حس تعلق  

وهویت می شود ؟
- پس از ایجاد فضاهای جدید در کلان شهرها که استقبال مردم از آنها را 
به دنبال داشته باشد؛ آیا می توان گفت که آن فضا دارای هویت است؟ و 

تداوم استقبال مردم باعث تداوم هویت در آن فضای شهری شده است؟

فرضیات تحقیق
- به نظر می رس��د هویت  فضا و تداوم هویت در آن علاوه بر وقایع 
تاریخ��ی، می تواند با اس��تفاده از طرحی خاص در مبلمان ش��هری و 

مکان یابی مناسب آن در فضاهای جدید شهری نیز ایجاد شود. 
- به نظر می رس��د فضاهای جدید الاحداث در ش��هرها، اگر رضایت 

دکتر اسماعیل دویران، مهندس ملیحه کریمی نژاد
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صفحات     5-15

هویت و حس تعلق مکانی در فضاهای عمومی جدید الاحداث شهری ...

ش��هروندان را به دنبال داشته باش��د، بتواند موجب تقویت حس تعلق 
مکانی می شود .

- به نظر می رسد تداوم هویت در فضاهای جدید تا زمانی ادامه دارد 
که شهروندان با رضایت از آن فضا استقبال کنند.

پیشینه تحقیق
در باب هویت و مبلمان ش��هری مطالعات بسیار صورت گرفته است.

دیدگاه ه��ا کوین لینچ ، ادموند بیکن، لویی��ز ممفورد، راپاپورت و غیره 
از آن جمله هس��تند. در داخل کشور نیز همایش ها، فصلنامه ها وکتب 
بس��یار مختلف نگاشته شده است که از جمله مهم ترین آنها می توان به 

موارد گردآمده در جدول 1 اشاره کرد.

 مبانی نظری
هویت شهری و عناصر آن

 در لغ��ت نامه دهخدا در بیان ریش��ه و اصل كلمه هویت، لفظ »هو«  
آورده شده است. هویت گاه بر وجود خارجي و گاه بر ماهیت با تشخص 
اطلاق مي شود كه عبارتس��ت از حقیقت جزئیه )دهخدا، 1372،20847(. 
در زب��ان لاتی��ن، واژه هویت را در برابر واژه آیدنتیت��ی3  برگزیده اند. 
این واژه از قرن ش��انزدهم در زبان انگلیس��ی کاربرد داش��ته است و 

شکل های دیگر آن در س��ایر زبان های اروپایی از واژه آیدنتیتاس4 در 
لاتین متأخر گرفته شده است. آیدنتیتاس از دو بخش آیدن5 به معنای 
»همان« و انِتیتیس6 به معنای »وجود« تش��کیل شده است )رحیم زاده، 
1377، 11(. هویت اصطلاحاً مجموعه اي از علائم، آثار مادي، زیستي، 

فرهنگي و رواني اس��ت كه موجب شناسایي فرد از فرد، گروه از گروه، 
اهلیت��ي از اهلیت دیگ��ر و یا فرهنگي از فرهنگ دیگر مي ش��ود كه 
محت��وا و مظروف این ظرف به مقتض��اي هر جامعه و ملت متفاوت و 
بیانگر نوعي وحدت، اتحاد، همش��كلي، تداوم، اس��تمرار، یكپارچگي و 

عدم تفرقه است )محرمی، 1383، 67(. 
 به عقیده گیدنز هویت در واقع همان چیزي است كه فرد، به آن آگاهي 
دارد. به عبارت دیگر هویت شخص چیزي نیست كه در ادامه كنش هاي 
اجتماعي به او تفویض ش��ده باش��د، بلكه چیزي اس��ت كه فرد باید آن 
را به طور م��داوم و روزم��ره ایجاد كن��د و در فعالیت هاي بازتابي خویش 
مورد حفاظت و پش��تیباني قرار دهد )گیدنز، 1378، 82-83(. در مقابل این 
دیدگاه که هویت ش��خصی را بازتابی از آگاهی شخص به خود تعریف 
می کند ، عده اي دیگر از جامعه شناسان همچون افروغ، اعتقاد دارند 
ك��ه هویت قبل از آنکه پدیده ای فردی باش��د امري اجتماعي اس��ت. 
هویت جمعی تلاش��ي است كه جمعي از انس��ان ها به منظور تداوم و 
تمای��ز حیات مادي و معن��وي خود بروز مي دهن��د و بر معیارهاي 

جدول 1.  برخی ازتحقیقات انجام شده در زمینه هویت ،منظر و مبلمان شهری

نگارش کتاب هویت شهر )نگاهی به هویت شهر تهران(1386)الف و ب(مصطفی بهزادفر

و کتاب هویت شهری شهر کرمان1383نشریه هنرهای زیبا )مهندس مهتا میرمقتدایی(

معیارهای شناخت و ارزیابی هویت کالبدی شهرها1377گوردن کالن-منوچهر طبیبیان

گزیده منظر شهری1390-1360پرویزپیران

نگارش مقالات ومباحث مختلف در باب هویت شهری1375جهانشاه پاکزاد

پرداختن به مباحث مختلف در باب هویت شهری در مقاله ای با عنوان  هویت واین همانی فضا در فصلنامه -فصلنامه هویت شهر
صفه

بررسی مباحث مختلف در باب هویت شهری ومقالات چاپ شده در آن1384احمد سفر دوست

پژوهش در شناخت هویت کالبد شهر رشت1388هدایت الله برومند

در جستجوي هویت شهري کرمانشاه1384علیرضا رضوانی

در جستجوي هویت شهري مشهد1383دکتر علی زنگی آبادی

طراحی و برنامه ریزی مبلمان شهری1381سید رضا مرتضایی

رهیافت هایی در طراحی مبلمان شهری
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گوناگون��ي از قبیل خانواده، خویش��اوندي و مقولات انتزاعي چون 
دین مش��ترك، قومیت و دیدگاه هاي سیاس��ي استوار است. هویت 
ملي، قومي و دیني بر اس��اس همین تعریف ش��كل مي گیرد )افروغ، 
1377، 221(. از ط��رف دیگ��ر در جهان کنونی به دلی��ل فرایند جهانی 

شدن، دگرگون کردن شرایط و چهارچوب سنتی هویت سازی دشوار یا 
به اصطلاح )پرابلمتیک( شده است. هویت ها جملگی ساخته می شوند 
و هرچند طبیعی به نظر می رسند، ولی در واقع طبیعی و ذاتی نیستند. 
قدرت های هژمونیک همواره دس��ت اندر کار هویت س��ازی هستند و 
برای حفظ این هویت ها می کوشند. پس اگر هویت ها ساخته می شوند 
باید منابع و مصالحی برای س��اختن آنها وجود داش��ته باشد. به بیان 
دیگ��ر هر جامعه باید مناب��ع هویت بخش و معنا آفری��ن را در اختیار 
اعض��ای خود قرار دهد تا آنها بتوانند ب��ه صورت هویت یافته، زندگی 

خود را معنادار کنند )گل محمدی، 1381، 228(.
عوامل هویت بخش ش��هری در قالب س��ه مفهوم م��کان و فضا، زمان و 
فرهنگ حاکم بر محیط مورد بررس��ی قرار می گیرد. ساختار سه گانه هویت 
شهری با مفاهیم ذکر شده معنا ومفهوم یافته و در کالبد شهر نمایان می شود.

فضا، مکان و حس تعلق مکانی
مفهوم فضا به عنوان بخش از اش��کال اجتماعی- اقتصادی اس��ت. 
فض��ا بازتابی از آگاهی های انس��ان از جهان، تجربی��ات او از زندگی 
و وابس��تگی های ارادی او با محیط خود  می باش��د. فضا با تصمیمات 
انس��انی ف��ردی یا جمعی، اختیاری ی��ا اجباری، آگاهانه ی��ا ناآگاهانه 
به طور مرت��ب تغییر پیدا ک��رده ودر گذر زمان عینیت می یابد )ش��کویی، 
1378، 300(. در این میان مکان به عنوان فضای با نام ونش��ان بیانگر 

خاطرات، تجربیات، علایق، اس��طوره ها، احساسات مشترک انسان ها 
است که به صورت قلمروهای فرهنگی دارای درهم بافتگی اجتماعی، 
اقتص��ادی و روابط نهادی ویژه خود اس��ت. م��کان بخش از فضای 
جغرافیایی است که از سوی فردی یا چیزی اشغال می شود  )جانستون، 
1379، 9(. درواقع هس��تی فضا از مکان است نه در خود فضا. راپاپورت 

م��کان را یکی از چهار عنصر تعریف کننده فضاکه در ترکیب با معنی، 
زمان و ارتباطات، محیط انسان ساخت را شکل می دهد )مدیری، 1387، 
70(. در کلیت مکان مرکزی اس��ت که درآن رویدادهای مختلف تجربه 

زندگی را آموخته می ش��ود، رویدادها وعملکرده��ای آگاهانه، تنها در 
س��اخت مکان ها معین پراهمیت جلوه می کنند.یعنی مکان، ش��خص 
وزم��ان وعمل آگاهانه یک بخش وحدت پذیری را ش��کل می دهد که 
دارای هویتی اس��ت که از س��ه عامل در هم تنیده تش��کیل می شود . 
عوامل مشخص طبیعی و نمود ظاهری آنها، فعالیت های مشاهده پذیر 
کارکرده��ا و مفاهی��م و نمادها. در داخل این س��ه عامل تعداد زیادی 

از مفاهیم، ش��رایط وعناصر موجود اس��ت که با ش��یوه های بی شمار 
می توانند با یکدیگر ترکیب ش��وند وهویت ویژه ای را سامان دهند که 
ویژه همان مکان اس��ت )ش��کویی، 1378، 276(. در نهایت آنچه در بحث 
م��کان و فضا می توان گفت این اس��ت که این دو عنصر پیچیده تر و 
مبهم تر از آن است که بتوان به نتیجه ای جامع در این باره رسید، ولی 
اهمیت آنها برای هویت بس��یار روشن و غیر قابل تردید است. جامعه 
شناس��ان و به ویژه انسان شناسان همواره بر این نکته تأکید کرده اند 
که مکان، محل و س��رزمین برای مردم بس��یار اهمیت دارند، چرا که 

آنها توانایی هویت سازی بسیار بالایی دارند )گل محمدی، 1381، 230(.
زمان 

 زمان یکی دیگر از عوامل هویت س��از اس��ت. زمان ش��رح و تبیین 
مکانی را در ارتباط با تحول آنها در طول زمان می س��نجد. تحولات 
در یک محدوده فضایی یا یک پدیده جغرافیایی بیانگر تغییرات آن در 
طول زمان اس��ت که ممکن اس��ت در کوتاه مدت یا در جریان قرن ها 
صورت پذیرد )ش��کویی، 1385، 99(.تقریبا بیشتر نظریه پردازان این نکته 
را می پذیرند که زمان و فضا ش��رط لازم هویت یابی هس��تند و بدون 
آنها س��اخت و نگهداری هویت ناممکن اس��ت. ب��ه عبارتی چنان که 
اس��توارت هال بیان می کند ، اگر هویت نوع��ی نظام بازنمایی در نظر 
گرفته ش��ود، زمان و فضا مختصات اصلی این نظام به شمار می آیند 

)گل محمدی، 1381، 236(.

فرهنگ
 فرهنگ به ش��یوه زندگی انسان مربوط می شود  و این احساس را به 
وج��ود می آورد که یک گروه را از گروه های دیگر و در نتیجه فضایی 
را از فضایی دیگر متمایز س��ازد. فرهنگ برای گروه های  مختلف در 
مکان ه��ای مختل��ف و در زمان های مختلف معان��ی و ارزش مختلف 
 Norton,( دارد که بر اساس آن هویت فضایی و مکانی شکل می گیرد
15 ,2000(.  فرهنگ تلقی و دیدگاه ما از جهان، ش��یوه زیس��ت جمعی 

و فردی ، نش��انی از هوی��ت، مجموعه ای در هم تنی��ده ای از اعتقاد، 
ارزش ها و ش��یوه های رفتاری نامیرا و تجلی هنر اس��ت که در مکان 
نمود می یابد )حبیب، 1388، 93(. از نظر س��اور در چشم اندازهای فضایی 
فرهن��گ عامل، محیط میانجی و چش��م انداز فرهنگی نتیجه اس��ت 
)Jackson,1992,11(.  بنابرای��ن فرهنگ را بای��د مهم ترین و غنی ترین 

منبع هویت دانست. افراد و گروه ها با توسل به اجزا و عناصر فرهنگی 
گوناگون هویت می یابند، زیرا این اجزا و عناصر توانایی چش��م گیری 
در تأمین نیاز انس��ان ها به متمایز بودن و ادغام ش��دن در جمع دارند. 
به بیان دیگر فرهنگ هم تفاوت آفرین است و هم انسجام بخش. در 
جوامع سنتی، فرهنگ به خوبی از عهده انجام کار به ویژه هویت سازی 
بر می آمد، چرا که توانایی و قابلیت تفاوت آفرینی و معنا بخشی بسیار 

دکتر اسماعیل دویران، مهندس ملیحه کریمی نژاد
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صفحات     5-15

بالای��ی داش��ت. در چنین جوامعی فرهنگ نه تنها مرزهای ش��فاف و 
پایداری ایجاد می کرد، بلکه در عرضه کردن نظام های معنایی منسجم 
و آرامش بخش هم توانا بود. این توانایی چشم گیر فرهنگ در عرصه 
هویت سازی و معنا بخشی، در درجه نخست از پیوند تنگاتنگ فرهنگ 

با مکان و سرزمین ناشی می شد )گل محمدی، 240،1381(.
بنابراین در ادبیات علمی امروز به ویژه ادبیات ش��هری هویت جایگاه 
خاصی  را پیدا کرده است که مفهوم آن را می توان به طور ضمنی یا به 
صراحت در تعریف مهم ترین معیارهای ارزیابی کیفیت کالبدی ش��هر، 
جس��تجو نمود. مفاهیمی چون خوانایی، معنی، حس مکان و شخصیت 
مس��تقیما به مفهوم هویت مربوط ش��ده، بر حفظ آن تأکید داشته و آن 
را یکی از صفات مهم کیفی ش��هر می داند )نوربرگ شولز،1381 ،60-61(. 
بهزادفر در کتاب هویت ش��هر خود می نویس��د: به زعم لینچ ، هویت 
ش��هری مفهومی اس��ت که در فرایند ادراک، سهل و ممتنع است. در 
واق��ع، معنی یک مح��ل یعنی حدی که ش��خص می تواند یک مکان 
را به عنوان مکان متمایزی از س��ایر مکان ها ش��ناخته و یا بازشناسی 
نماید. به طوری که شخصیتی مشخص، بی نظیر و یا حداقل مخصوص 
ب��ه خود را دارا ش��ود. هویت، عملکردی واض��ح، تقریبا عملی و قابل 

پیش بینی دارد )لینچ، 1374، 87(.

منظر شهری و نظریات آن
واژه منظر ش��هری مانند واژه شهرس��ازی علی رغ��م آنکه مفهومی 
قدیمی اس��ت که از دیرباز با پیدایش و تکوین شهرها همواره ماهیت 
یافته است. کاربرد تخصصی این واژه در اواخر قرن نوزدهم با طراحی 
و اقدام��ات »فردریک لا اولمس��تد« پدر معماری منظ��ر، در رابطه با 
ش��هرهای آمریکایی مطرح شد. مفاهیم منظر شهری اولین بار توسط 
»گوردن کالن« در مجله »آریچیتکچرال ریویو« عنوان ش��د. س��پس 
به صورت مجموعه ای در کتاب گزیده منظر ش��هری در س��ال 1961 
منتش��ر گردید )حس��ینی، 1387، 84(. وی می نویسد: »اگر از من خواسته 
ش��ود منظر ش��هري را تعریف کنم، خواهم گفت که یک س��اختمان 
معماري، اما دو س��اختمان منظر شهري است. زیرا در دو بنا است که 
هنر ارتباط و همنش��یني مطرح مي گردد« )کالن، 1377، 6(. کالن منظر 
ش��هری را هنر یک پارچگی بخشیدن بصری و ساختاری به مجموعه 
س��اختمان ها، خیابان ه��ا و مکان هایی می داند که محیط ش��هری را 
می س��ازند. برداشت هر شخصی از منظر شهری متأثر از حس بینایی، 
حس مکان و محتوای محیطی است که فرد در آن قرار می گیرد )کالن، 
1377، 8(. واژه منظر)چش��م انداز( را در سه حوزه مجزا می توان تعریف 

کرد: با توجه به تاریخ علم صرف و نحو، معقولانه است که واژه چشم 
انداز به معنای دید خاصی از جهان به کار برده شود. از جنبه کالبدی، 

چش��م اندازها را موقعیت جغرافیایی اشخاص تعریف می کنند. از جنبه 
روانشناس��ی، چش��م اندازها را س��اختارهای ذهنی، که از طریق آنها 
اطلاعات حسی تفسیر می شود ، تعریف می کنند )ترنر، 1376، 117(. منظر 
ش��هری شامل تمام عواملي است در شهر که به دیده مي آیند و چشم 
قادر به تماش��اي آنها اس��ت، خاصه به صورت انفرادي و یا پیوسته و 
دس��ته جمعي )لینچ، 1374، 20(. شهر نیز مانند یك بناي نفیس معماري، 
ساختماني است كه در فضا قد بر مي افرازد. با این تفاوت كه مقیاسي 
بزرگ تر دارد و تنها با گذش��ت زمان، شكل و س��یماي نهایي خود را 

)همان، 9(.
 
مي یابد

منظر ش��هری به عنوان مقوله ای مطرح درکیفیت و مطلوبیت شهرها، 
واقع��ی و عین��ی بوده و حاصل مش��اهده و درک مظاه��ر گوناگون و 
ملموس ش��هر اعم از بناها، فضاها، فعالیت ه��ا، صداها و بوها هنگام 
مواجه ش��هروند با پدیده ش��هر )در مقیاس های مختلف، اعم از دیدن 
ش��هر از دور دست یا هنگام قرار گرفتن در شهر و یا حتی استقرار در 
بناها( اس��ت. در درک پدیده منظر ش��هری تمام حواس انس��ان فعال 
هس��تند. بنابراین منظر ش��هری صرفا دربر دارنده نمای ساختمان ها و 
عناصر قابل رؤیت نیس��ت ؛ بلکه صداها، بوها، انواع عناصر طبیعی و 
مصنوع، خواه ثابت و خواه متحرک را در بر گرفته و در کل شامل تمام 
آن چیزهایی اس��ت که توسط حواس انسان قابل درک است )قلعه نویی 
و همکاران،1390، 31(. لذا ارتباط منظر ش��هری با هویت ش��هری ارتباطی 

به هم پیوسته و ناگسستنی است که تأثیر متقابل بر همدیگر دارند. به 
طوری که پویایی منظر ش��هری، نظام مندی وهمبستگی آن با عناصر 
ش��هری، حس تعلق و وابستگی شهروندان به فضای شهری را تقویت 
نموده و هویت محلی را ارتقا ء می بخشد. فضاهای شهری شکل یافته 
با منظر ش��هری کارآمد ن��ه تنها اثرگذاری کارک��ردی فضا را تقویت 
می کند بلکه با روحیه بخشی وایجاد حس آسایش و آرامش شهروندان 
را ب��ه خود جذب در نهایت هویت فضایی را با توجه به فرهنگ، زمان 

ومکان شهری تقویت می کند.

مبلمان شهری و تأثیر آن در هویت
 در فضاى خش��ن میان س��اختمان ها و بناها، وسایل و ضمائم مكملى 
نیاز اس��ت تا زندگى شهرى راسامان بخشد. تجهیزاتى كه مانند اثاث 
خانه امكان زندگى درفضاى محصور میان سنگ، بتن و شیشه فراهم 
آورد. این اجزا جریان حركت، س��كون، تفریح و اضطراب را در ش��هر 
تنظیم مي كنند و به آن روح مى بخش��ند )مش��یری، 1373، 39(. این 
اثاث که در ادبیات شهری مبلمان شهری اطلاق می شود  به مجموعه 
وس��یعی از وسایل، اش��یا ء ، دس��تگاه ها، نمادها، خرده بناها و عناصر 
گفته می ش��ود  که در شهر و خیابان و در کل فضای باز نصب شده اند 

هویت و حس تعلق مکانی در فضاهای عمومی جدید الاحداث شهری ...
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واستفاده عمومی دارند )موره،1373، 207(. مبلمان شهری از جمله عناصر 
س��ازنده فضای شهری محسوب می شود  که کمیت و کیفیت، زیبایی، 
راحتی، دوام و محل اس��تقرار آن نقش بس��یار اساسی در دستیابی به 
شهری زیبا و سالم دارد، شهری که در آن شهروندان احساس آسایش 
نمایند و حضور در آن را به نشس��تن در خانه ترجیح دهند )زنگی آبادی، 
1383، 3( )ش��کل1(. اثاثیه و تجهیزات خیابانی در هویت بخش��یدن به 

یک مکان با ایجاد یا اصلاح فضاهای شهری کمک مؤثری می نماید. 
ب��رای مثال با اس��تفاده از آب نم��ا می توان یک کان��ون  ایجاد کرد و 
ورودی ها و لبه ها را از طریق مکان یابی درس��ت تیرهای چراغ برق و 

درختان مشخص نمود )سعیدنیا، 1379، 16(.
از ای��ن رو مجموع��ه کاربردهایی که برای مبلمان ش��هری می توان 
متصور ش��د عبارتن��د از: تعیین جهت و ارائه اطلاعات به ش��هروندان 
)تابلوه��ای راهنم��ا، پلاک، ن��ام خیابان ها، اطلاعات، س��اعت، تابلو 
تبلیغات(، ارائ��ه مقررات )تابلوهای توق��ف، ممنوعیت توقف، مقررات 
الزامی(، نحوه توزیع یا جمع آوری کالا و محصولات )صندوق پس��ت، 
دک��ه روزنامه( ، مراقبت از تجهی��زات مخصوص به خدمات راهداری، 
حفاظت )نرده، تارمی، حصار(، اس��تراحت یا پناهگاه )نیمکت، سرپناه(، 
بازی کودکان )وس��ایل بازی پ��ارک(، روش��نایی، نمادهای فرهنگی 
)تندیس، س��مبل، بنای یادبود(، ثبت )پارکومت��ر، موانع متحرک برای 
پارک و توقف(، مصرف مواد خوراکی )دکه غذا، ماش��ین های خودکار 
تحویل مواد خوراکی(، ارائه خدمات بهداشتی )بهداری، واکسیناسیون( 

)مرتضایی،1381، 20-21(

 معرفی محدوده مورد مطالعه
 همان طورکه پیش��تر گفته ش��د در بخش شمال بزرگراه همت و غرب 
بزرگراه یادگار امام شهر تهران، کانال رودخانه ای متروکه وجود داشت 
ک��ه تبدیل ب��ه مکانی برای دفن زباله ها و تجمع معتادان ش��ده بود و 
چهره بسیار نامناسبی را برای شهر ایجاد کرده بود. در اوایل سال 1388 

ش��هرداری منطقه 2 این فضا را دچار دگرگون��ی کرده و آن را تبدیل 
به پارکی نمود که در حال حاضر با نام بوس��تان نهج البلاغه ش��ناخته 
می ش��ود )ش��کل 2(. از نکات حائز اهمیت در این بوستان می توان به 
 ایجاد هفت شهر عشق عطار، تعداد زیادی تابلوهای نصب شده در ابعاد 
1/5 در 2 مت��ر برگرفته از فرهنگ ایرانی و مزین به س��خنانی آموزنده 
از ب��زرگان و ائمه، کاش��ت انواع متنوع درخت��ان،  ایجاد آلاچیق های 
مورد نیاز برای نشستن خانواده ها، علاوه بر نیمکت مکان گزینی تاب 
به عنوان مکانی برای نشستن در سرتاسر پارک، بهره برداری مناسب و 
زیبا از آب نما، به کارگیری منابع روشنایی به اندازه کافی و با رنگ های 
متن��وع و زیبا، احداث پل معلق از دو طرف تپه در ارتفاع بالا که عبور 
را ب��ه دو طرف پارک ایجاد ک��رده و منظره زیبایی را در نگاه بیننده به 
وجود آورده، احداث س��الن برای نمایش فیلم های س��ه بعدی و چهار 
بعدی، ایجاد امکانات ورزش��ی و تفریحی، پیس��ت هایی برای دوچرخه 
سواری، جایگیری مکان هایی برای کباب پزی، و سایر مبلمان به اندازه 
کاف��ی اش��اره کرد که زیبایی خاصی به منظره پ��ارک داده و در یاد و 
خاطر گردش��گران مانده و باعث ایجاد و تداوم هویت در منظر شهری 
می ش��ود . از طرف دیگردر فازهای جدید توس��عه بوستان )فاز2 تا4 (

که ضلع جنوبی بزرگراه همت تا ضلع جنوبی بزرگراه رس��الت )ش��هید 
حکیم( را در برمی گی��رد عملیات اجرایی ادامه دارد که با بهره برداری 
از فاز دوم بوستان نهج البلاغه طول این بوستان به حدود 3 کیلومتر و 
مساحت آن بالغ بر 65 هکتار خواهد شد. در فاز جدید احداث فضاهایی 
مانند زورخانه، پیست اسکیت، فروشگاه و مراکز تجاری، نمایشگاه گل 
و گیاه، آبگیر، دریاچه کوچک و نیز مونوریلی به طول 2 کیلومتر در نظر 
گرفته ش��ده اس��ت. با وجود این با توجه با توجه به موقعیت اجتماعی 
بوس��تان نهج البلاغه و قرار گرفتن در مسیر بوستان های پرتردد شهر 
تهران، مانند بزرگراه همت، رس��الت و یادگار امام و دارا بودن ظرفیت 
بالای��ی برای حضور مردم در پارک، راه های دسترس��ی برای ورود به 
بوس��تان هم از نظر تعداد و هم از نظر عرض ورودی جوابگوی حجم 

دکتر اسماعیل دویران، مهندس ملیحه کریمی نژاد

شکل 1. اثرات مکانیابی مبلمان شهری در فضاهای شهری )مأخذ: سعیدنیا، 1379(

            

    

              

       





 

ارتقا ء سطح فرهنگ بهره وری مبلمان
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تردد ماش��ین های ورودی نیس��ت. علاوه بر آن در همان حد ورودی، 
فضای پارکینگ محدودی برای وس��ایل نقلیه وج��ود دارد که در ایام 
تعطیل مش��کلاتی برای مردم و کاربران پارک ایجاد می کند . در کنار 
همه ی توانمندی ها و امکانات بسیار خوب خدماتی و بهداشتی که در 
این پارک ایجاد شده است، هنوز در زمان پیک استفاده از پارک، مردم 
در بهره برداری از س��رویس های بهداشتی، آلاچیق و محل کباب پزی 
در برخی از نقاط پارک با مش��کل مواجه هستند و نیز کم بودن عرض 
مسیرها و تردد مردم، مانع استفاده از عرض راه برای نشستن می شود .

      
 یافته ها و نتایج

تجزیه و تحلیل داده ها و آزمون فرضیات
در جهت س��نجش هویت تأثیر گذاری عناصر وامکانات مبلمان شهری 
موجود درآن اقدام به تکمیل پرس��ش نامه )100نمونه( از گردش��گران  
این پارک ش��د. خلاصه نتایج حاصل از داده های گردآوری شده نشان 
می ده��د که عمده گردش��گران به ص��ورت خانوادگ��ی از این مکان 
اس��تفاده م��ی نمایند که بیش از 70 درصد آنه��ا بیش از یکبار در ماه 
به این فضا می آیند. نتایج نش��ان می دهد ک��ه مراجعه کنندگان این 
فضا عمدتا س��اکن غرب تهران  می باش��ند. میزان ماندگاری فضا در 
ذهن گردش��گران بیش از 70درصد، میزان رضایت از فضای بوستان 
بی��ش از 95 ب��وده که در ای��ن بین بیش از 80 درصد گردش��گران از 
کیفیت طراحی و مبلمان شهری فضا رضایت کامل را دارند. درجدول2 

خلاصه نتایج حاصل از تکمیل پرسش نامه آورده شده است.

با این ش��رح با توجه به س��ؤالات و فرضیات مطرح، اقدام به بررسی 
و تحلیل آماری جهت س��نجش هویت و ارتباط آن با منظر و مبلمان 
ش��هری ش��د. بدین س��بب از آزمون آماری خی دو، کندال و گاما که 
برای س��نجش مقیاس��ی رتبه ای )ترتیبی  و اس��می( به طور هم زمان 
استفاده ش��ده ونتایج مورد تجزیه وتحلیل قرارگرفته و جواب سؤالات 

و فرضیات حاصل شد.

فرضیه 1: به نظرمی رسد هویتمندی فضا و تداوم آن علاوه بر وقایع 
تاریخی، با طراحی مناسب فضا در فضاهای جدید  ایجاد شود.

جهت آزمون این فرضیه از متغیرهای ماندگاری فضا در ذهن،کیفیت 
محیطی، رضایت از وس��ایل رفاهی، رضایت از وس��ایل بازی، رضایت 
از طراحی محیط اس��تفاده ش��د. نتایج حاصل از بررس��ی ارتباط بین 
هویتمندی فضا )ماندگاری حس تعلق مردم به فضا( با س��ایر متغیرها 
نشان می دهد که بین میزان ماندگاری فضا در ذهن و حس تعلق مکانی 
گردشگران و سایر متغیرها ارتباط معنی داری وجود دارد به طوری که 
هر چه قدر میزان رضایت از فضا، رضایت از کیفیت محیطی، رضایت 
از وسایل بازی و رضایت از طراحی محیط بالا می رود به همان میزان  
هویت و حس تعلق گردش��گران بوستان ارتقا ء می یابد. براساس آزمون 
آماری خی دو س��طح معناداری به دس��ت آمده تمام متغیرها با ضریب 
اطمینان 95 درصد 0/000  می باشدکه از آنجایی که این میزان بسیار 
کمتر از حداقل س��طح معناداری )0/05( می باش��د لذا نشانگر ارتباط 
قوی بین ح��س تعلق مکانی )هویت محلی( با متغیرهای گفته ش��ده 

شکل 2. موقعیت بوستان نهج البلاغه در شهر تهران

Ü
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هویت و حس تعلق مکانی در فضاهای عمومی جدید الاحداث شهری ...
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دارد. در جهت بررس��ی روابط بین متغیره��ا از آزمون آماری کندال و 
گاما نیز اس��تفاده شد. نتیجه حاصله س��طح معناداری به دست آمده به 
مانند آزمون آماری خی دو 0/000  می باش��د که نشان از ارتباط قوی 
بین میزان رضایت از طراحی،کیفیت محیطی، رضایت از وسایل بازی 
با حس هویت و ماندگاری فضا در ذهن افراد دارد. این امرگویای آن 

اس��ت که علیرغم جدید الحداث بودن فضا )بوس��تان نهج البلاغه( به 
دلیل طراحی مناسب، فضای ماندگار در ذهن مردم تداعی شده است. 
H  یعنی عدم ارتباط طراحی مناس��ب در فضاهای 

0
از  ای��ن رو فرضیه 

جدی��د با  ایجاد هویت وتصور صرف��ا تاریخی مفهوم هویت مورد تأیید 

جدول 2. اطلاعات حاصل از تکمیل پرسش نامه

درصدگویهمتغیردرصدگویهمتغیر

60٪زیادرضایت از مبلمان شهری50٪زنجنسیت

20٪متوسط50٪مرد

دفع��ه چندم اس��ت به این 
پارک می آیید

20٪کم25٪اول

35/5٪شمالمحل سکونت در تهران20٪دوم

16/2٪جنوب15٪سوم

54/1٪غرب25٪چهارم

16/2٪شرق15٪بیشتر

می��زان رضای��ت مندی از 68٪زیادمیزان ماندگاری فضا
فضا

50٪زیاد

48٪متوسط30٪متوسط

2٪بد2٪کم

جدول 3. نتایج حاصل از آزمون آماری هویت و طراحی فضا

valuedfsigمتغیر هانوع آزمون

23/8040/000کیفیت فضاخی دو

29/1440/000وسایل بازی

72/940/000رضایت از فضا

23/940/000رضایت از طراحی

0/56340/000کیفیت فضاتائو بی کندال

0/65040/000وسایل بازی

0/70440/000رضایت از فضا

0/53240/000رضایت از طراحی

1/0040/000کیفیت فضاگاما

1/0040/000وسایل بازی

1/0040/000رضایت از فضا

0/53240/000رضایت از طراحی

دکتر اسماعیل دویران، مهندس ملیحه کریمی نژاد
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صفحات     5-15

H  وجود ارتباط معنادار بین طراحی مناس��ب 
1
ق��رار نگرفته و ف��رض 

فضای جدید الحداث با هویت شهری اثبات می شود.

 فرضیه 2: به نظر می رس��د فضاهای جدید الاحداث در شهرها، اگر 
رضایت ش��هروندان را به دنبال داشته باشد موجب تقویت حس تعلق 

مکان می شود .
 در جهت سنجش و ارزیابی این فرضیه به بررسی ارتباط بین ماندگاری 
مثبت فضا در ذهن مردم )گردش��گران( با رضایت از بوستان، امکانات 
رفاهی و پذیرایی بوس��تان، رضایت از مبلم��ان، و رضایت از طراحی 
محیط، رضایت از روش��نایی، رضایت از دسترس��ی شد. نتایج حاصل 
از آزم��ون آماری خی دو، کندال و گاما نش��ان دادکه بین میزان حس 
تعل��ق و ماندگاری مثبت فضا در ذهن مردم )هویت مکانی( و رضایت 
م��ردم از امکانات وعناص��ر موجود در فضا ارتب��اط معناد داری وجود 
دارد. به طوری که س��طح معناداری به دس��ت آمده با ضریب اطمینان 
95 درصد 0/000  می باشد که با توجه به کمتر بوده این رقم از سطح 
معناداری اس��تاندارد )0/05( ارتباط زیاد بین رضایت و میزان هویت و 
H0  یعنی عدم ارتباط بین 

حس تعلق مکانی افراد دارد. بنابراین فرض 

  H
1
رضایت ش��هروندان و میزان حس هویت مورد تأیید نبوده و فرض 

یعنی ارتباط بین میزان رضایت شهروندان از فضا با میزان هویتمندی  
وحس هویت فضا مورد تأیید قرار گرفته و اثبات می ش��ود . به طوری 
که هر چه قدر میزان رضایت ش��هروندان بالا می رود به همان میزان 

حس تعلق و هویت مکانی وفضایی نیز افزایش می یابد )جدول4(.

فرضیه 3: به نظر می رس��د تداوم هویت در فضاهای جدید تا زمانی 
ادامه دارد که شهروندان با رضایت از آن فضا استقبال کنند.

 در بررس��ی این فرضیه به دلایل رضایت واس��تقبال گردش��گران از 
بوس��تان نهج البلاغه  پرداخته شده و در نتیجه ارتباط بین حس تعلق 
و ماندگاری فضا درذهن با علت اس��تقبال مورد بررس��ی قرار گرفت. 
متغیرهای مورد بررسی در این فرضیه دفعات مراجعه، دعوت از سایرین 
جه��ت اس��تفاده از فضا، رضای��ت از فضا، تمایل به اس��تفاده از فضا 
پرداخته شد. نتایج حاصل نشان می دهد که دفعات مراجعه بیش از 70 
درصد گردش��گران بوستان بیش از یکبار و50 درصد بیش از دوبار در 
ماه  می باشد. همچنین علت استفاده ازاین فضا: تفریح وگردش،کیفیت 
فضایی مناس��ب، هوای س��الم، امکانات رفاهی موجود درآن، وسایل 

جدول4. نتایج حاصل از آزمون آماری هویت و رضایتمندی از فضا

valuedfsigمتغیر هانوع آزمون

72/940/000امکانات رفاهیخی دو

66/540/000کیفیت مبلمان

32/0640/000روشنایی فضا

13/220/01از دسترسی

23/940/000طراحی

0/70440/000امکانات رفاهیتائو بی کندال

0/60840/000روشنایی فضا

0/61040/000 کیفیت مبلمان

0/50820/000دسترسی

0/53240/000طراحی

1/0040/000امکانات رفاهیگاما

1/0040/000کیفیت مبلمان

1/0040/000روشنایی فضا

1/0020/000از دسترسی

1/0040/000طراحی

هویت و حس تعلق مکانی در فضاهای عمومی جدید الاحداث شهری ...
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بازی کودکان، دسترس��ی و نزدیک بودن به محل سکونت، روشنایی و 
امنیت فضایی مناسب، موقعیت مناسب در شهر ذکر شد.

 نتایج حاصل از آزمون آماری خی دو ،کندال و گاما نیز نشان می دهد 
ک��ه بین میزان اس��تقبال مردم و  و حس تعل��ق مکانی )حس هویت(
ارتب��اط معناداری وج��ود دارد به طوری که در آزم��ون آماری خی دو 
میانگین به دس��ت آمده از س��طح معنادای 0/025 می باش��د. درآزمون 
آم��اری کندال وگاما در دو متغیر رضای��ت از فضا و دفعات مراجعه به 
بوس��تان با توجه به سطح معنا داری به دست آمده ارتباط معنادار و در 
دع��وت از دیگران با توجه به س��طح معناداری به دس��ت آمده )0/10( 
ارتب��اط معناداری وجود ندارد. ب��ا این حال در کلیت با توجه به آزمون 
مورد انجام در سطح اطمینان 95 درصد ارتباط معنادار بین متغیرها با 

H  یعنی میزان 
0
متغی��ر حس ماندگاری و هویت وجود دارد. لذا فرض 

عدم ارتباط اس��تقبال و رضایت شهروندان از فضاهای جدید با میزان 
H1  یعنی ارتباط 

ماندگاری و هویتمندی فضا مورد تأیید نبوده و فرض 
بین رضایت و اس��تقبال ش��هروندان از فضاهای جدید با میزان حس 

هویت مورد تأیید قرارگرفته و اثبات می شود )جدول 6(.

نتیجه گیری

 هویت مفهومی چند بعدی است که گاه بر وجود خارجی و گاه بر ماهیت 
مش��خص اطلاق می شود. هویت شهری از ارزش��مندترین یادگارهای 
انس��ان است که سرچشمه پاکی وروش��نی است. در واقع شهر و هویت          90

جدول 5. اولویت بندی گردشگران از علت مراجعه به بوستان  

اولویتعلت مراجعهاولویتعلت مراجعه

4کیفیت مناسب فضا1هوای سالم

5وسایل بازی کودکان2امکانات رفاهی

6موقیعیت مناسب قراگیری3روشنایی و امنیت فضایی

جدول 6. نتایج حاصل از آزمون آماری هویت و استقبال از فضا

valuedfsigمتغیر هانوع آزمون

54/340/03رضایت از فضاخی دو

51/460/04دفعات مراجعه

31/0020/03دعوت ازدیگران

025/-45/6میانگین

0/86540/000رضایت از فضا

0/81960/000دفعات مراجعهتائو بی کندال

0/37020/10دعوت ازدیگران

0/03-0/684میانگین

1/0040/000رضایت از فضاگاما

1/0060/000دفعات مراجعه

1/0020/03دعوت ازدیگران

-1/00میانگین

دکتر اسماعیل دویران، مهندس ملیحه کریمی نژاد
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صفحات     5-15

دو واژه ای خاص هس��تند که ش��هر بر فضای انس��ان س��اخت دلالت 
کرده و جمعی بودن، پیچیدگی داش��تن وبرخورداری از تفکر س��ازنده از 
ویژگی های آن اس��ت. هویت نیز بر این همانی چیزها دلالت دارد و آن 
قس��مت از معنای شهر که وجه تمایز یک شهر از شهر دیگر، یک فضا 
از فضای دیگر به وسیله صفات شاخص  انسانی، طبیعی، انسان ساخت 
عناصر ش��کل دهنده اس��ت. با توجه به مروری که بر اهمیت هویت در 
ش��هرها شد و نیز بررس��ی اینکه یکی از عوامل تأثیر گذار بر این هویت 
می تواند اس��تفاده از طرحی خاص در فضاهای شهری به ویژه فضاهای 
عمو می باش��د. طراحی اجتماع محور فضا، جاگذاری المان های شهری 
مناسب، عناصر هویت ساز، مبلمان شهری وارتقا ء سطح کیفیت محیط از 
جمله عواملی هستند که منجر به ایحاد فضاهای هویت ساز در فضاهای 
جدید ش��هری می ش��ود . این امر حکایت از این دارد که دیگر هویت را 
صرفا نمی توان در فضاهای تاریخی وقدیمی ش��هر جس��تجو کرد چرا 
که طراحی مناسب و اس��تفاده از مبلمان شهری پویا در فضاهای مترو 
که نه تنها منجر به توس��عه فضاهای اجتماعی، افزایش س��طح تعامل 
شهروندان، ایجاد حس تعلق مکانی، آرامش و آسایش روانی می شود بلکه 
ارتقا ء س��طح امنیت فضا را نیز به دنبال داد. پژوهش حاضر با بررس��ی 
بوس��تان نهج البلاغه ش��هرتهران بر مطالب بیان شده مهر تأیید زد که 
چطور در فضای متروکه قدیم با استفاده از ابزارهای طراحی شهر فضای 
جدی��د و پویا  و در عی��ن حال هویت بخش و هویت س��از ایجاد نمود. 
بوس��تان نهج البلاغه ش��هر تهران گونه ای از این فضاها اس��ت که با 
اس��تفاده از طراحی هویت محور و اکولوژیک فضا متروکه سابق تلطیف 
ش��ده و به فضای اجتماع  محور و دارای هویتمند تبدیل شده است. لذا 
در نتیجه می توان به این نکته اشاره داشت که هرچقدر میزان کیفیت و 
خدمات رس��انی در فضا و همچنین هرچه قدر کیفیت المان های مختلف 
ش��هری و عناصر طراحی در فضاهای شهری به ویژه فضاهای عمومی 
جدید الاحداث از نظر سطح کیفی و کمی ارتقا یابد به همان اندازه جذب 
جمعیت، استفاده از فضا، رضایت از فضا و حس تعلق به فضا و در نتیجه 

ماندگاری فضا در ذهن  افزایش یافته و فضا هویت ساز می شود.

پی نوشت ها 

1. χ² (chi-square)
2. Kendall
3. Identity
4. Identitas
5. Iden
6. Entities
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