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 چكيده
ــهرها همانند متنى فرهنگى در ايجاد تجارب فرهنگى و انتقال معانى  ــت و ش ــگرى فرهنگى پديده اى اجتماعى اس  امروزه گردش
فردى و جمعى افراد مطرح مى باشند. اين بحث در بررسى مفهوم فرهنگ شهرى، با رويكردى تحليلى به تبيين چارچوبى حاصل 
ــى  ــگر فرهنگى و با توجه به ويژگى تجارب وى، به روش ــى تاثير آن در جذب گردش ــپس در بررس از مؤلفه هاى آن پرداخته و س
ــه اى با تمركز بر مصاديقى چند از تجارب جهانى، به چگونگى تأثير مؤلفه ها مى پردازد. نتايج پژوهش بيانگر آن  تحليلى- مقايس
است كه گردشگر فرهنگى به دنبال تجاربى موثق و گردشگرى فرهنگى تحت تاثير مؤلفه هاى به هم پيوسته فرهنگ شهرى بوده 
كه خود متأثر از مؤلفه هاى فضاى شهرى مى باشند. به طور كل اين مؤلفه ها شامل مؤلفه كالبد (متن فرهنگى و تاريخى)، عملكرد 
(تنوع فعاليت ها در مشاركت فرهنگى) و معانى فرهنگى در عرصه عمومى بوده كه همگى در ارتباطى پيوسته و نمادين مى باشند.
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دكتر محمد مهدى عزيزى، مجتبى آراسته

مقدمه

هر مجموعه خودگردان بشرى واجد سيستم اجتماعى ـ فرهنگى مى باشد 
ــاى فنى، اجتماعى، منحصر به  ــازمايه ه كه ضمن دارا بودن تمامى س
ــيارى از نظر ساخت و سازمان مى باشد  فردش واجد گوناگونى هاى بس
ــى ذهنى  ــان ديگر فرهنگ در طول تاريخ دانش ــورى، 1381). به بي (آش
است كه به صورتى عينى بدل گرديده و در اين ميان نه تنها محتواى 
پيام را شامل مى گردد، بلكه ابزارهاى انتقال پيام را نيز در بر مى گيرد 

(مددى، 1385).
ــوى ديگر گردشگرى شهرى پديده اى اجتماعى است و گردشگر  از س
فرهنگى به دنبال تجربه تغييرات جهان معاصر هم در تركيبى از اشكال 
كالبدى و هم در قالب توانمندى هاى اجتماعى ـ فرهنگى در مقايسه با 
فضاى فرهنگى خود است (Gospodini, 2001) و حداقل در پاسخ به وضعيت 
ــهرهاى امروز ايران كه با فقدان فضاهاى شهرى مواجه اند  نامطلوب ش
(جهان بين، 1388)، « در شهرها ممزوج شدن فرهنگ و گردشگر متضمن 
ــه بهترين منبع  ــت»(Jelincic, 2001, 1) و فرهنگ به مثاب ــت اس موفقي
ــكار و غير آشكارش را  ــهرى مى تواند ميراث هاى آش ــگرى ش گردش
براى گردشگر فرهنگى عيان نمايد (Ibid, 2001). چراكه ارتباط متقابل 
ــترده را در اختيار انسان گذاشته و به وى  فرهنگ ها امكان انتخابى گس
ــد (حبيب، 1388).  فرصت مى دهد كه در حيطه هاى گوناگون حاضر باش
از دهه 1970 ميلادى رويكرد فرهنگى جديدى تحت تاثير پسا ساختار گرايى 
ــود آمد؛ به طورى كه  ــهرى به وج ــت عكس رويكرد آرمان ش و در جه
استيونسون1(2003)، بخش اصلى تحليل هاى اين مطالعات فرهنگى را 
ــهر (فرهنگ شهرى) و براى مخاطب به مثابه  از اين زمان در درون ش
ــهر قلمداد نموده كه خواستار  قرائت هايى از متنى فرهنگى در فضاى ش
درك فرهنگ و زندگى روزمره شهر به گونه اى است كه وجود دارد، نه 

آن گونه اى كه بايد باشد (استيونسون، 1388).  
پژوهش حاضر درصدد پاسخ به اين سئوال است كه آيا فرهنگ شهرى 

مى تواند تاثير در جذب گردشگر فرهنگى داشته باشد؟
ــت به تعريف و تدقيق بيشتر  ــش مذكور مى بايس ــيدن به پرس جهت رس
مفاهيم مرتبط با آن پرداخت. از اين رو پرسش اصلى به زير مجموعه هايى 

تقسيم مى گردد كه شامل سؤالات ذيل است:
ويژگى ها و مؤلفه هاى تعريف كننده فرهنگ شهرى چيست؟

با توجه به ويژگى تجارب گردشگر فرهنگى، مؤلفه هاى تعريف كننده 
فرهنگ شهرى چگونه مى توانند در جذب گردشگر فرهنگى تاثير گذار 

باشند؟
 لذا با بررسى و تحليل ديدگاه نظريه پردازان در مفهوم فرهنگ شهرى، 
چارچوبى حاصل از اجزاء و مؤلفه هاى سازنده فرهنگ شهرى در رابطه 

ــپس با رويكردى  ــهرى ارائه گرديد، س ــا چگونگى ارتباط با فضاى ش ب
ــى تعاريف مفهومى گردشگرى و ويژگى هاى تجارب  تحليلى به بررس
ــمندان پرداخته شد و با ارائه  ــگر فرهنگى معاصر از ديدگاه انديش گردش
مدلى تحليلى جهت تبيين مفهوم فرهنگ شهرى و اجزاء و مؤلفه هاى 
ــگر فرهنگى به آزمونى تحليلى ـ  تاثيرگذار آن در چگونگى جذب گردش

مقايسه اى از چند مصداق جهانى پرداخته شد.

 روش تحقيق
رويكرد اصلى پژوهش تحليلى است و بر مطالعات كتابخانه اى و اسنادى 
ــتوار است. اهداف مورد نظر از انجام تحقيق شناسائى و تبيين اجزاء و  اس
مؤلفه هاى فرهنگ شهر و همچنين تبيين وجود تأثير مؤلفه هاى مربوطه 
ــت. لذا بعد از بررسى ديدگاه انديشمندان  ــگر فرهنگى اس در جذب گردش
فرهنگ شهرى با روش تحليل محتواى متن و همچنين بررسى تحليلى 
ــگرى و ويژگى هاى تجارب گردشگر فرهنگى  تعاريف مفهومى گردش
ــى حاصل از اجزاء  ــمندان آن، به ارائه چارچوب ــر از ديدگاه انديش معاص
ــپس جهت تبيين  ــهرى پرداخته و س ــازنده فرهنگ ش و مؤلفه هاى س
ــهرى و اجزاء و مؤلفه هاى تأثيرگذار آن در چگونگى  مفهوم فرهنگ ش
جذب گردشگر فرهنگى به آزمونى تحليلى ـ مقايسه اى از چند مصداق 

جهانى مى پردازد.

 تحليلى بر آراى برخى انديشمندان درباره مفهوم فرهنگ 
شهرى

ــمندانى همچون جاناتان  ــهرى، انديش ــى مفهوم فرهنگ ش در بررس
ــاى عمومى و  ــه ه ــه عرص ــارت3(1972) ب ــان2(1970) و رولات ب راب
ــاره  ــده اش ــى از فضاهاى عمومى فرهنگى نه صحنه اى ويترين ش متن
ــس  لوئي و  ــون، 1388)  استيونس ؛   Rethinking Cities Ltd., 2007) ــود  نم
ــان هاى كالبدى فرهنگى ياد مى نمايد  ــورد4(1990) از بناها و يادم مامف
ــورد، 1385)،  ــوند (مامف ــار هم چيده مى ش ــر دوره زمانى در كن ــه در ه ك
ــن5(1990) بر فضاهاى كالبدى تاريخى– فرهنگى به مثابه لايه اى  بنيامي
از فضاهاى فرهنگى معنا دار در شهر (استيونسون، 1388) و شارون زوكين6 
ــظ فرهنگ و لذا ميراث  ــد معمارانه، ابزارهايى جهت حف ــر كالب (1995) ب

.(Zokin, 1995) فرهنگى ـ محلى تأكيد مى نمايند
ــون (2003) نيز بر متنى فرهنگى به شكلى   در اين ميان دبورا استيونس
ــه گونه اى تركيبى در فضاى  ــزا از يك اثر يادمانى فرهنگى و يا ب مج
ــهر و به صورت عرصه هايى عمومى از محلات و فضاهاى عمومى  ش
ــتقيم  ــون،1388) كه در واقع همگى به طور غير مس ــاره دارد (استيونس اش
ــى، همراه با  ــه هاى عمومى – فرهنگ ــهرى را واجد عرص فرهنگ ش
ويژگى هاى كالبدى حاصل از قرائت هايى از متنى فرهنگى و در برگيرنده 

دكتر فرح حبيب، دكترمهديه حسيني نيا
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تبيين پراكنده رويى شهرى بر اساس شاخص تراكم ساختماني ...

بناها، يادمان ها و ميراث تاريخى ـ فرهنگى بر مى شمرند.
در حقيقت همه انديشمندان مذكور علاوه بر مؤلفه هاى عرصه عمومى 
و كالبد فرهنگى در مفهوم فرهنگ شهرى، بر مؤلفه عملكرد (تعاملات 
ــا (جو حاكم  ــا فضا) و مؤلفه معن ــى و ارتباط فرد ب ــى ـ فرهنگ اجتماع
ــهر)  ــا و مفاهيم غالب نهفته در فضاى فرهنگى ش ــه معناى ارزش ه ب
ــه عملكرد در فضاى  ــه طورى كه رابان از مؤلف ــز تأكيد نموده اند؛ ب ني
ــهرى روزمره و انفرادى لحظات زيسته و  ــهر به تجارب ش فرهنگى ش
از معنا به اسطوره ها، رؤياها، آرزوها و همه قصه هاى مردمى اشاره مى نمايد 
ــجم اجتماعى كه  ــورد از عملكرد به روابط منس ــان). لوئيس مامف (هم
ــت كه  ــان بوده ياد مى نمايد  و معتقد اس زاييده نيازهاى اجتماعى انس
ــتند  ــانگر مؤلفه معنا هس ــريفات فرهنگى كه نش در قالب آيين ها و تش
ــه زدن  ــورد،  1385). بارت و بنيامين بر ارتباط، پرس ــود مى يابند (مامف نم
ــن فرهنگى تاكيد نموده كه  ــف فضاى نمادي و تجربه فردى فرد و كش
ــم و ارزش هاى غالب فرهنگى در لايه معنا  ــناخت تاريخى مفاهي به ش
ــون، 1388) و در نهايت زوكين و استيونسيون از  منجر مى گردد (استيونس
ــرد در تجربه فردى  ــرد به تعاملات فرهنگى- اقتصادى ف مؤلفه عملك
ــهر كه نهايتاً فرد  ــاط با تجربه زندگى روزمره ش ــا و در ارتب وى در فض
ــف فرهنگ عامه مشترك (متن فرهنگى شهر) و بينش هايى از  به كش
هويت جمعى فضا نائل مى گردد، اشاره مى نمايد (همان). ديدگاه همه 

مفسرين مذكور در جدول 1 تحليل و جمع بندى گرديده است.
ــمندان فضاى  ــران و انديش ــيارى از مفس ــت كه بس ــن در حالى اس اي
ــيت7(1903)، پاتريك گدس8(1961)، جين  ــهرى نيز مانند كاميلوس ش
جيكبز9(1961)، ادموند بيكن10(1975)، امس راپاپورت11(1977)، مانوئل 
كستلز12(1977)، راب كرير13(1979)، كريستين نوربرگ شولتز14(1980)

و بسيارى ديگر در تعريف فضاى شهر به مؤلفه و يا مؤلفه هاى نمادين 
كالبد، عملكرد، معنا در درون عرصه عمومى و نمادين اشاره نموده اند.15 
ــهرى را نيز مى توان عرصه اى  ــان فضاى ش لذا در تجميع ديدگاه ايش
ــه در برگيرنده فعاليت ها و تعاملات اجتماعى  عمومى با مؤلفه كالبد ك
ــد دانست كه فرد از طريق ارتباط با مجموعى از نمادها و  افراد مى باش
نشانه هاى كالبدى به كشف معناى آن فضا (بستر فرهنگى و جامعه شناسانه 
ــهر) نائل مى گردد. بنابراين  حاصل از ارزش هاى فرهنگى ـ تاريخى ش
ــهرى متأثر از مؤلفه هاى تشكيل دهنده فضاى شهرى بوده  فرهنگ ش
ــكل2) و غالب انديشمندان آن از اشتراك و هم پوشانى مؤلفه هاى  (ش
فرهنگ در فضاى شهرى در قالب علائم، نشانه ها و نمادهاى كالبدى 
ــدول1) و معتقدند كه فرد از طريق  ــهر ياد نموده (ج از متن فرهنگى ش
ــاد تعاملات اجتماعى و  ــهر و ايج ــاط با متن فرهنگى ـ كالبدى ش ارتب
ــف ارزش هاى فرهنگى  تجربه فردى حاصله در فضايى نمادين به كش

زندگى ساكنان در عرصه هاى عمومى نائل مى گردد.

ــوى ديگر برخى از انديشمندان فرهنگ شهرى، به ويژگى كيفى  از س
ــاره نموده اند؛ به طورى  ــهر نيز اش تجربه فرد از فرهنگ در فضاى ش
ــير شخصى فرد از كشف ويژگى ها و  كه رابان از تجربه فردى بر تفاس
عناصر نمادين زندگى روزمره و جو فرهنگى حاكم در فضاى شهر تأكيد 
ــه زدن و  ــوده (Rethinking Cities Ltd., 2007)، بارت به ارتباط، پرس نم
ــف ويژگى هاى فضا اشاره داشته (استيونسون، 1388)  تجربه فردى و كش
ــه زدن فلانور16 در شهر قرن نوزده پاريس جهت كشف  بنيامين از پرس
فضا حكايت نموده (همان)، زوكين به تجارب فردى و لذا گنجينه هايى 
ــده (Zokin, 1995) و استيونسون به  از صورت ها و خاطرات نمادينه ش
تجربه فرد از زندگى روزمره شهر اشاره مى نمايند (استيونسون، 1388). لذا 
ــو و  ارتباط ميان وجوه عينى، اجتماعى و ذهنى فرهنگ در فضا از يك س
وجوه كيفى آن از سوى ديگر را مى توان در تكميل جدول 1 در شكل1 

خلاصه نمود.

 مفهوم گردشگرى فرهنگى و ويژگى هاى تجارب گردشگر 
فرهنگى از ديدگاه انديشمندان

ــگرى به پديده اى فرهنگى عظيم و متأثر از جهان پست  امروزه گردش
ــكل هاى منعطف از آن كه  ــگرى توده اى به ش مدرن از حالت گردش
ــت   ــد، تغيير يافته اس ــوع،  تجربه گرايى فردى و غيره مطرح مى باش تن
(Gospodini, 2001). از سوى ديگر فرهنگ در جوامع پسا صنعتى مى تواند 

ــنتى اند تا  ــد كه در پى مكان هايى با فرهنگ س ــگرانى باش جاذب گردش
ــقايى، 1386، 86). ــد (پاپلى يزدى و س ــى را در آن تجربه كنن ــت معناي اصال
ــازمان  ــافرت اروپايى17 و س ــراى كميته مس ــده ب ــزارش ارائه ش در گ
ــى- تجربى متعددى  ــى18 در 2005، تعاريف مفهوم ــگرى جهان گردش
ــت و معناى  ــت بر ماهي ــده كه دلال ــى ارائه ش ــگرى فرهنگ از گردش
ــاس منابع  ــف بر اس ــن تعاري ــى دارد. در اي ــگر فرهنگ ــارب گردش تج
ــه و حضور افراد  ــب تجرب ــگرى فرهنگى را بازديد، كس ــدد، گردش متع
ــاط با ميراث،  ــزه كامل به تعامل و ارتب ــر ميزبان، با انگي ــه غي در جامع
ــرى، تاريخى و  ــبك زندگى علمى، هن ــت هاى فرهنگى و يا س جذابي
بومى كه بيانگر ويژگى هاى موثق يك جامعه است، تعريف مى نمايند
.(Lord, 1999; Lagroup and Interarts, 2005; Dumont et al., 2005)

در واقع گردشگران جوامع معاصر به دنبال تجارب فرهنگى اصيل اند؛ 
ــندگان بر فرهنگ تاكيد نموده و آن را سنگ بناى  به طورى كه برخى نويس
ــقايى،  1386). آنها  ــگرى قلمداد مى نمايند (پاپلى يزدى و س ــعه گردش توس
ــى واقعى و موثق بوده و  ــگران فرهنگى به دنبال تجارب معتقدند گردش
ــگرى فرهنگى در شهر را با توسل بر فرهنگ شهرى و  موفقيت گردش
بومى قلمداد مى نمايند. زوكين (1995) در نفى ماهيت اقتصاد نمادين 
ــوى همسانى در عرصه  ــاختارهاى محلى به س كه اغلب در تضاد با س

تحليلى بر مفهوم فرهنگ شهرى و تاثير آن در جذب ...
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صفحات     5-15

ــار فرهنگى  ــراث فرهنگى محلى، آث ــى نمايد، مي ــى حركت م جهان
ــخى موثق به  ــه و ويژگى هاى فرهنگى (غيركالبدى) را پاس نوآوران
 Gospodini, 2002a;) ــد ــى قلمداد مى نماي ــگران فرهنگ نياز گردش
Zukin, 1995)، دكسترلرد (1999) با اشاره بر جذابيت هاى فرهنگى 

فضاهاى شهرى در جذب گردشگر فرهنگى بر آثار تاريخى فرهنگى 
ــهرها تاكيد مى نمايد  كالبدى و ويژگى هاى فرهنگى غيركالبدى ش
ــا عنايت بر اهميت  ــپادينى (2002 ، 2001) نيز ب (Lord, 1999). گاس

ــگر فرهنگى بر تغييرات كالبدى– عملكردى  فرهنگ در جذب گردش
ــهرى وراى زندگى روزمره گردشگر تأكيد نموده و معتقد  فضاهاى ش
ــترده اى از ميراث كالبدى فرهنگى،  ــت اين تغييرات مى تواند گس اس
ــهر  ــار فرهنگى معاصر و همچنين فعاليت هاى فرهنگى روزمره ش آث
ــهر  ــگر فرهنگى در فضاى ش را با چيدمانى كاملاً متفاوت براى گردش
ــيك  ارائه نمايد(Gospodini, 2001; 2002a; 2002b). همچنين جلينس
ــر نيز  ــيارى ديگ ــكوتن (2001) و بس ــس (2001)، اس (2001)، فاك
ــگر فرهنگى  دانسته  تمايزات فرهنگى را منبع اصلى در جذب گردش
ــر و ويژگى هاى فرهنگ  ــار فرهنگى معاص ــر ميراث فرهنگى و آث و ب

ــكل گيرى تجارب موثق گردشگر فرهنگى اشاره دارند  شهرى در ش
.(Jelincic, 2001; Fox, 2001; Schouten, 2001)

لذا ارتباط ميان تعريف مفهومى گردشگرى و گردشگر فرهنگى معاصر، 
ويژگى هاى موثق و واقعى در مفهوم فرهنگ شهرى برآمده از تعاريف و 
ــهرى را مى توان  ديدگاه نظريه پردازان در ارتباط با مؤلفه هاى فضاى ش
به صورتى كه در شكل 2 ارائه شده است خلاصه نمود:                                   

 فرضيه و مدل تحليلى پژوهش
ــده در ابتداى مقاله، فرضيه  ــؤالات مطرح ش ــخ به س ــتاى پاس در راس
ــهرى واجد مؤلفه هايى است كه  پژوهش مبنى بر اين كه «فرهنگ ش
ــگر فرهنگى در  ــد با توجه به ويژگى هاى تجارب گردش به نظر مى رس
ــكل مى گيرد. لذا بر اساس همه  ــان نقش مؤثرى دارند» ش جذب ايش
ــده و جمع بندى و تحليل آنها در جدول1 و اشكال1و2،  مفاهيم ارائه ش
ــت. بنابراين جهت  ــيم اس ــدل تحليلى پژوهش در جدول2 قابل ترس م
اثبات فرضيه مورد نظر به آزمونى تحليلى ـ مقايسه اى از چند مصداق 

جهانى پرداخته مى شود (جدول3).
 

شكل 2. ارتباط ميان تعريف مفهومي گردشگرى و گردشگر فرهنگي معاصر، فرهنگ شهري و فضاي شهري برآمده از  تعاريف و ديدگاه انديشمندان 

تعريف
ميمفهو

و  گردشگري
گردشگر
 فرهنگي

و ارتباط فرد باتجربه حضور حاصل از مشاركت
و فرهنگي شهر و(فضاي واقعي ميراث فرهنگي

و  جاذبه هاي فرهنگي، تاريخي، هنري، علمي
منحصر بفرد فرهنگي مربوط به يك ارزش هاي 

و يا يك ملت  و(مكان سبك زندگي، تاريخ، هنر
و رسوم )آداب

مولفه هايمولفه هاي كالبدي فضاي شهري
و آثار فرهنگي(كالبدي فرهنگ شهري ميراث فرهنگي

)معاصر
مولفه هاي ري مولفه هاي غيركالبدي فضاي شه

و ويژگي هاي(غير كالبدي فرهنگ شهري  ارزش ها
و روزمره زندگي شهر )فرهنگي

جدول 2. مدل تحليلي پژوهش در تبيين مولفه هاي فرهنگ شهري و چگونگي تاثير آن در جذب گردشگر فرهنگي مبتنى بر تعاريف و  ديدگاه انديشمندان

عرصه
 عمومي

تجربه گردشگر فرهنگيمعناعملكردكالبد
اشتراك در فضاي شهري

و كالبد
 عملكرد
 نمادين

اشتراك
و عملكرد
 معنا

 نمادين

مبتني بر فرهنگ
 شهري

و( ) معاصرگذشته

عملكرد
 هاي متنوع

و تعامل
مشاركت
 اجتماعي

ارزشهاي مبتني بر
فرهنگ شهري

و معاصر( )گذشته

و واقعيايتجربه موثق
مرتبط= مولفه هاي كالبدي(

با كالبد فرهنگ شهري
= مولفه هاي غير كالبدي

مرتبط با ويژگي هاي غير
)كالبدي فرهنگ شهري

تحليلى بر مفهوم فرهنگ شهرى و تاثير آن در جذب ...
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 بررسى چند مصداق جهانى
كسل فيلد در منچستر 19

 فضاى كسل فيلد ابتدا به سال 79 ميلادى با تشكيل اولين مستعمره رم و 
دهكده اى در اطراف دژ نظامى به وجود آمد و در قرن 18 با ايجاد كانال هاى 
دست ساز و پل هاى چدنى و آجرى، اولين راه آهن مسافربرى و انبار ذخيره 
ــهر صنعتى پر رونق جهان بدل  ــال 1960ميلادى به اولين ش كالا تا س
ــاجى متروكه گرديد  ــقوط صنايع نس ــد كه از آن تاريخ به دليل س گردي
ــن فضا با اقدامات  ــلادى اي ــال 1983 مي (Tiesdell et al., 1996). از س

ذيل به اولين پارك ميراث فرهنگى- شهرى بريتانيا در جذب گردشگر 
فرهنگى بدل گرديد (Ibid) (شكل 3).

ــى مانند كانال ها، انبار ها و  ــتانى منطقه دينز 20 و آثار تاريخ احياء آثار باس
ــارى در تبلورى  ــرى هاى فرهنگى- تفريحى- تج ــل ها؛ ايجاد كارب پ
ــير هاى عبور پياده و كالسكه و عبور كانال هاى  نمادين مانند موزه ها و مس
ــرزنده در تركيبى از  ــكونى س ــگرى؛ ايجاد و احياء فضاهاى مس گردش
ــد در فضا و در عين حال افزايش كيفيت و  ــاورى هاى فرهنگى جدي فن
                                                                                                .(Ibid) هويت زندگى محلى

هيپ- هاپ 21 يك پديده فرهنگى جديد در آمريكا
ــت  ــياه پوس ــين س ــپ- هاپ بيانگر فرهنگ محله هاى فقير نش  «هي
آمريكايى و نشانگر هويت فرهنگى ايشان است» (Xie et al., 2007) كه 
ــان از طريق  مفاهيم آن در اعتراض به محدود بودن فضاى اجتماعى ش
ــى ها و  ــاس، ديوارنويس ــيقى، زبان و بيانى پر احس نماد هايى چون موس
صحنه هاى نمايشى شبانه خاص خود در فضاهاى عمومى متبلور گرديده 

ــت (Ibid).  امروزه اين موضوع به صورت پديده فرهنگى جديدى در  اس
قالب سه ارائه متفاوت ذيل مورد توجه گردشگران فرهنگى در سراسر دنيا 

قرار گرفته است (Ibid)(شكل 4).
ــيقى،  ــاپ، ريتم هاى محلى، موس ــازى فرهنگ هيپ- ه جهانى س
ــده و از طريق  ــانه هاى جهانى ش ــاس و زبان آنها كه تبديل به نش لب
سرمايه گذارى شركت هاى بزرگ آمريكايى اشاعه يافته است؛ به طورى كه 
ــبيه سازى از آن، واقعيت فرهنگى مذكور به علائم  با پنهان كارى و يا ش
ــت؛ ارائه اى نمادين و  ــطح جهانى كپى گرديده اس جهانى تبديل و در س
تئاتر گونه از مشكلات اجتماعى و فرهنگ شهرى ايشان همراه با لذت و 
تجربه در تعامل و حضور اجتماعى گردشگر در رقص ها، ريتم هاى موسيقى 
و فرياد هاى حلقه اى و پر از لفاظى از طريق پياده روى و تجربه گردشگر 
در جشنواره هاى خيابانى؛ ارائه تكامل يافته نهايى مربوط به گردشگرانى 
مى گردد كه امروزه طالب اصالت و تجربه اصيل فرهنگى اند. واقعيتى ناب 
و نمادين از فرهنگ شهرى، تجربه اى در تالار ها و فضاهاى شهرى 
فقير نشين شهر هارلم و برونكس 22 از موسيقى اصيل، زمزمه هاى خيابانى، 
ــاى ديوارى و  ــى ه ــاى لفاظى اصيل در قالب تصاوير، نقاش ــازى ه ب

نمايش هاى خيابانى.

فضاى ادبى- گردشگرى پرنس ادوارد 23 در كانادا
ــنده ال. ام. مونتگومرى24   جزيره پرنس ادوارد در كانادا محل زندگى نويس
ــبزش تصويرى زيبا از  ــيروانى س ــت كه رمان خانه ش (1942-1874) اس
 .(Fawcett and Carmack, 2001) سرزمين شاهزاده ادوارد را ارائه مى نمايد
ــتان، خانه شيروانى  تجربه اى اصيل 25 از فضاى تاريخى- فرهنگى داس

(Source: Penine Waterway, 2010)                 شكل 3 . نمونه موردي، كسل فيلد انگلستان

دكتر فرح حبيب، دكترمهديه حسيني نيا

شكل 4. نمونه موردي، هيپ- هاپ در آمريكا

(Source: Culture Center in 
Harlem, 2010)

(Source: a Glob lartistscoalition, 2010) (Source: Viator, 2010)
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ــبز آنه 26 (شخصيت اصلى داستان)، پارك ملى جزيره پرنس ادوارد در  س
ــد و زندگى و محل خلق  ــخص مونتگومرى و مكان تول ــل خانه ش مح
ــهورترين اثرش از طريق حفظ زندگى و اشياء دست ساز در فضا در  مش
ــنده با  لذتى حاصل از انطباقى تخيل گرايانه و اصيل از نقل قول هاى نويس
فضاى واقعى توسط گردشگران فرهنگى- ادبى كه در فضاى فرهنگى 
ــانه ها،  ــره روى مى دهد(Ibid). تجربه اى واقعى كه از طريق نش جزي
ــمى با نگهبانان محل، كسانى كه علاقه مند  نمادها، مكالمات غير رس
ــند، مى تواند  ــيوه زندگى و عدم تحريف آن مى باش ــه حفظ همان ش ب
گردشگر را به نوعى خودآگاهى اجتماعى- تفسيرى از فضا نائل گرداند 

(Ibid) (شكل 5).

مصداقى از رويدادهاى بزرگ 27: (رتردام پايتخت فرهنگى اروپا 
در سال 2001)

ــاى جهانى  ــگاه ه ــد نمايش ــى مانن ــاى بزرگ ــا رويداده ــهر ه « ش
ــد حيات  ــزارى براى تجدي ــه اب ــه مثاب ــى را ب ــاى ورزش و رويداده
اقتصاديشان، ايجاد ساختارهاى بزرگ و ارتقاء سيمايشان به كار مى گيرند»
ــوند تا  ــا برنامه ريزى مى ش (Richards and Wilson, 2004,1931). « آنه

ــى، ملى،  ــامل موقعيت هاى سياس در يك لحظه خاص روى دهند و ش
هنرى- فرهنگى- تشريفاتى و ورزشى هستند » (Urry, 2001,5) و « به اين 

ــت كه ويژگى هاى منحصربفردى را به نمايش مى گذارند، فراموش  عل
ــهرى در تبلور حاصل از  ــدنى خواهند بود » (Ibid). وجوه متمايز ش نش
ــداد فرهنگى رتردام (2001) را مى توان در موارد ذيل خلاصه نمود  روي

(Richards and Wilson, 2004) (شكل 6).

ــارى مدرن و كاربرد معمارى  ايجاد جذابيت هاى كالبدى همچون معم
ــت از هنرهاى  ــدات هنرى آينده و حماي ــه الگويى از تولي ــده به مثاب آين
كاربردى (معمارى، طراحى و عكاسى) ؛ تقويت جذابيت هاى غير كالبدى 
مانند ويژگى چند فرهنگى بودن و تقويت كار و پويايى شهر به صورتى 
ــن؛ تقويت پروژه هاى بديع و كوچك كه بازديدكنندگان فرهنگى  نمادي
ــمى و  ــاف و يافتن فرهنگ فضا بودند تا يك حضور رس به دنبال اكتش

مشخص در يك رويداد بزرگ.

جشنواره  سونگكران در تايلند و  جشنواره نور در فرانسه
 علاوه بر همه موارد مذكور مى توان از جشنواره هاى مذهبى- تفريحى 
ــيارى نيز نام برد. جشنواره هايى چون جشنواره سونگكران در ايالت  بس
ــه كه  ــنواره نور در ليون فرانس ــمال تايلند و جش ــگ ماى 28 در ش چيان
ــن آب در هنگام سال نو با مراسم  ــاس سنت مذهبى و جش اولى بر اس
ــاى مذهبى ديگر در معابد  ــاز و در نهايت با اداى آيين ه ــى آغ آب پاش
خاتمه مى يابد (Parsacity, 2010) (شكل 7) و دومى بر اساس اعتقادات 

 شكل 5. نمونه موردي، فضاى ادبى- گردشگرى پرنس ادوارد در كانادا
(Source: Canada.photos, 2010)(Source: Canada.photos, 2010) (Source: Suite, 2010)

شكل 6. نمونه موردي، رتردام پايتخت فرهنگى اروپا در  سال 2001

(Source: Virtual tourist, 2010)(Source: Sapling, 2010)(Source: Wikimedia, 2010)

تحليلى بر مفهوم فرهنگ شهرى و تاثير آن در جذب ...
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ــطوره اى در هشتم دسامبر برگزار گرديده كه ريشه آن به  مذهبى- اس
ــهر به طاعون گرفتار شده بود، بازگشته كه  ــال 1643 ميلادى كه ش س
ــمع و نورپردازى بر روى بناها و ساير  ــادى، روشن نمودن ش مردم با ش
ــاى فورير 29 به مدت  ــت هاى تفريحى- مذهبى و هنرى در كليس فعالي

چهار روز،  به جشن و شكرگزارى مى پردازند (همان) (شكل 8). 

  يافته هاى پژوهش
ــدول 1) و لذا آزمون  ــمندان (ج ــى ديدگاه انديش ــج حاصل از بررس نتاي
ــدول3) حاكى از آن  ــه مصاديق (ج ــى و مقايس ــى حاصل از بررس تحليل
است كه فرهنگ شهرى واجد مؤلفه هايى است و بدين ترتيب تحليل و 
مقايسه مصاديق در ابتدا مؤيد آن است كه گردشگران فرهنگى به دنبال 
ــهرى بوده و لذا مؤلفه هاى مذكور  تجاربى موثق و واقعى از فرهنگ ش
ــگر فرهنگى  ــت كه در جذب گردش دربرگيرنده زير مجموعه هايى اس
ــى، مقايسه و تجميع  نقش مؤثرى دارند (جدول 3). به بيان ديگر بررس
مصاديق، حاكى از آن است كه گردشگرى فرهنگى در فضاى شهر تحت 
تأثير مؤلفه هاى فرهنگ شهرى بوده كه خود متأثر از مؤلفه هاى فضاى 
ــهر ارتباط  ــد. لذا فرد ابتدا با كالبد و متن فرهنگى ش ــهرى مى باش ش
ــه و از طريق تنوعى از عملكرد هاى فرهنگى- تفريحى و ارتباط و  يافت
ــاكنان به معانى برخاسته  تعاملات اجتماعى- فرهنگى اش با فضا و س
ــتر فرهنگى و جامعه شناسانه  ــهرى گذشته و معاصر (بس از فرهنگ ش
حاصل از ارزش هاى فرهنگى) در فضا هاى عمومى شهر نائل مى گردد. 
ــى نمونه هاى موردى مشهود است تكرار  ــوى ديگر آنچه در بررس از س

ــتراكات نمادين مؤلفه ها است. لذا مؤلفه هاى فرهنگ در  محتوايى اش
ــگر فرهنگى، نه با اشتراكات  ــهرى مذكور در جذب گردش فضاهاى ش
ــته در  ــرى نمادين بوده اندكه در ارتباطاتى پيوس ــن بلكه خود ام نمادي
ــج كلى حاصله در  ــش مؤثرى دارند و نتاي ــگر فرهنگى نق جذب گردش

نتيجه گيرى به تفصيل ارائه مى گردد.

نتيجه گيرى

 با استفاده از روش تحليل محتواى متن مى توان «فرهنگ شهرى» را 
چنين تعريف نمود؛ « شهر همچون متنى فرهنگى است كه ارزش هاى 
ــانه ها، اسطوره ها و همه  آن اعم از تاريخ، هنر ها، عادات، باور ها (افس
ــوم، سنت ها، دانش ها، شيوه  قصه هاى مردمى)، اعتقادات، آداب و رس
ــت تعلق دارد، از طريق فضاهاى  ــى و خلاصه هر آنچه به يك مل زندگ
ــى- طبيعى معاصر) و  ــراث فرهنگى، آثار فرهنگ ــدى فرهنگى (مي كالب
ــط مجموعه اى از  ــاركت اجتماعى افراد در فعاليت ها توس تعامل و مش
نشانه ها و نماد هاى كالبدى و غير كالبدى (نماد هاى فرهنگى، آيين ها 
ــريفات و غيره) در ارتباطاتى نمادين در عرصه عمومى شهر تبلور  و تش

مى يابند».   
 تعريف فوق كه حاصل جمع بندى تحليلى ديدگاه انديشمندان مربوطه 
ــهرى را به گونه اى مغلوب و در ارتباط با مخاطبان  ــت، فرهنگ ش اس
ــى ويژگى هاى تجارب  ــا تعريف مى نمايد؛ در صورتى كه در بررس فض
ــه امكان  ــى مصاديق جهانى ب ــن بررس ــى و همچني ــگر فرهنگ گردش

شكل 7. نمونه موردى، جشنواره سونگكران در ايالت چيانگ ماى تايلند       
(Source: Parsacity) 

شكل 8. نمونه موردى، جشنواره نور در ليون فرانسه
                      (Source: Parsacity, 2010) 

تحليلى بر مفهوم فرهنگ شهرى و تاثير آن در جذب ...
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ــاركت و تعامل اجتماعى گردشگر با فضاى موثق و واقعى مرتبط با  مش
فرهنگ شهرى اشاره گرديد. لذا بايد تعريف فوق را اين گونه كامل نمود؛ 
« فرهنگ شهرى با مؤلفه هاى كالبدى و غير كالبدى مذكور در عرصه 
ــى از ارتباطات نمادين كه در اين ميان مخاطبان  عمومى و در مجموع
فرهنگى فضا در ارتباط و تعاملات فرهنگى- اجتماعى واقعى و موثق با 
آنها به تجارب و تفاسيرى فردى نائل مى گردند». مؤلفه هاى نهفته در 
ــهر؛ كالبد: مرتبط با  اين تعريف عبارتند از: عرصه: فضا هاى عمومى ش
متن فرهنگى و تاريخى شهر، عملكرد: دربرگيرنده تنوعى از فعاليت هاى 
ــاركت و تعاملات اجتماعى ايشان،  فرهنگى- تفريحى در ارتباطات، مش
معنا: جذابيت هاى برخاسته از فرهنگ شهرى ( بستر فرهنگى و جامعه 

شناسانه حاصل از ارزش هاى فرهنگى).
بررسى ديدگاه انديشمندان حاكى از آن است كه مؤلفه هاى مذكور در 
به هم تافتگى و ارتباطات نمادين مؤلفه هاى فرهنگى مذكور در جذب 
ــوى ديگر آنچه در بررسى  ــگر فرهنگى نقش مؤثرى دارند. از س گردش
ــتراكات نمادين  ــهود گرديد، تكرار محتوايى اش نمونه هاى موردى مش
ــد. لذا مؤلفه هاى فرهنگ در فضاهاى شهرى مذكور  مؤلفه ها مى باش
ــتراكات نمادين بلكه خود به صورت نمادين و در ارتباطى به هم  نه با اش
پيوسته بوده كه با توجه به لزوم تجارب موثق و واقعى گردشگر فرهنگى 
در  تحليل، مقايسه و لذا تجميع مصاديق، مؤلفه هاى فرهنگ شهرى با 

تعاريف ذيل در جذب گردشگر فرهنگى نقش مؤثرى دارند.
ــورى نمادين بوده كه مى تواند؛  ــهر در تبل - مؤلفه كالبدى فرهنگ ش
1- كالبد تاريخى- باستانى؛ 2- آثار فرهنگى معاصر در ارتباط با فرهنگ 

شهر؛ 3- كالبد طبيعى- تفريحى، بر اساس توان هاى آن فضا، باشد.
ــده فعاليت هاى نمادين  ــهرى در برگيرن - مؤلفه عملكردى فرهنگ ش
تفريحى، مذهبى، هنرى، مرتبط با موضوعات تاريخى-ملى، اسطوره اى، 
ــى گردشگران  علمى-فناورى، ادبى، قومى-اجتماعى و عقيدتى-سياس
ــهر و با افراد  ــا فضاى فرهنگى و يا طبيعى و فعاليت هاى فرهنگى ش ب
ــگاه ها (به طور  ــاكنان بومى در قالب موزه ها و نمايش بازديد كننده و س
ــنواره ها (به طور  ــگاه ها، رويدادها و جش ثابت) و يا گالرى ها و نمايش
ــت كه بازتابى از ويژگى هاى واقعى مربوط به آن فضا بوده  موقت) اس
ــبب تعاملات اجتماعى گردشگران با يكديگر و با فضاى واقعى  و لذا س

و موثق مى گردد. 
ــارب موثق مؤلفه هاى كالبدى و  ــگر فرهنگى در ارتباط با تج - گردش
ــهرى به برداشت ها و نهايتا ايجاد معانى متفاوتى  عملكردى فرهنگ ش
ــى- فناورى، ادبى،  ــطوره اى، علم ــون هنرى، تاريخى- ملى، اس همچ
ــته از  ــى - عقيدتى برخاس ــى، قومى- اجتماعى، مذهبى، سياس تفريح

فرهنگ آن فضا نائل مى گردد. 
ــرد و معنا را در  ــه هاى نمادين كالبد، عملك ــگر فرهنگى مؤلف  -گردش

ــى و نمادين تجربه مى نمايد.  ــى موثق و واقعى در عرصه عموم تجارب
چرا كه عرصه عمومي پايه اي ترين جزء فرهنگ در فضاي شهري بوده 

كه هر سه مؤلفه ديگر را در بر مي گيرد.
ــاى مذكور در جذب  ــته و نمادين از مؤلفه ه ــذا تركيب به هم پيوس ل
ــگر فرهنگى در ارتباط با تجربه موثق گردشگر فرهنگى در جذب  گردش

ايشان تأثير گذارند.

پى نوشت ها

1.Stevenson

2.Janathan Raban

3.Barthes- R.

4.Lewis Mumford

5.Benjamin-w.          

6.Sharon Zokin

7.Camillo Site

8.Patrick Geddes

9.Jane Jacobs

10.Bacon 

11.Amos Rapoport

12.Manuel Castells 

13. Rob Krier                 

14.shulz

ــاله دكترى نگارنده  دوم تحت  ــود به رس ــتر رجوع ش 15. جهت مطالعه بيش
ــگر  ــهرى در جذب گردش عنوان "رويكردى تحليلى به تاثير و نقش فضاى ش

فرهنگى"، 1390.
ــاعر، هنرمند و دوره گردى است كه با پرسه زنى  Flaneur .16: نمايانگر ش

در شهر قرن 19 پارس، به شيوه اى از تجربه فضاى شهرى مى رسد.
17.(ETC): European Travel commission

18.(WTO): World Tourism Organization

19.Castle field in Manchester

20.Deans gate

21.Hip- Hop

22.Harlem and Bronx

23.Prince Edward 

24.L.M. Montgomery
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 25. تجربه اصيل همان موضوعى است كه اولين بار مك كانل (1973-1976) 
آن را اصالت در تجربه گردشگر در فضاى فرهنگى عنوان نموده و گردشگران 
ــت فرهنگى فضا  ــف اصال ــبيه مى نمايد كه براى كش ــه ماجراجويانى تش را ب

تلاش مى كنند.
26.Anne of green Gables

27.Mega Events

28.Songkran Festival in Chiangmai

29.Fourviere
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