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Abstract:

The growing population and importance of food security in the world 
and the development of communication technologies and the World Wide 
Web have marked a new era in the history of mass communication. The 
present study seeks to use the capacity of the media in general and 
agricultural media in particular to promote agricultural literacy. Using 
grounded theory method and with the systematic approach of Strauss 
and Corbin, 42 in-depth interviews were conducted whom selected by 
purposful sampling from experts in the fields of agriculture, media and 
communication sciences. Also, in order to evaluate the validity, the 
model was provided to 10 professors separately to obtain their views 
for correction and adjustment. The main idea of the research was called 
media exploitation for the development and improvement of agriculture. 
Causes of drought and water scarcity were identified lack of expertise, 
lack of commitment to responsibility, lack of interaction, inability of public 
opinion, secrecy and gatekeeping. Interfering factors of filtering issues and 
lack of free access to some media, including Telegram and Facebook, 
along with the lack of a national association of active journalists in the 
field of agriculture, the diversity of agricultural audiences and the diversity 
of agricultural media audiences were achieved in three coding stages.
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چکیده
افزایـش روزافـزون جمعیـت و اهمیـت امنیـت غذایـی در جهـان و بـا گسـترش 
فنآوری هـای ارتباطـی و شـبکه  جهانـی اینترنـت، عصـری جدیـد را در تاریـخ  ارتباطات 
جمعـی رقـم زده اسـت. پژوهـش حاضـر، در  پی آن اسـت کـه از ظرفیت رسـانه ها به طور 
عـام و رسـانه های ترویجـی مرتبـط بـا کشـاورزی به طـور خـاص در راه ارتقـای سـواد 
کشـاورزی بهره بـرداران  بهـره جویـد و بـر ایـن اسـاس، در پارادایـم تفسـیری مبتنی بـر 
روش شناسـی کیفی، با اسـتفاده از روش نظریه داده بنیاد، رویکرد سیسـتماتیک استراوس 
و کوربیـن، از طریـق نمونه گیـری نظـری بـا کارشناسـان حوزه هـای کشـاورزی ، رسـانه 
و علـوم ارتباطـات، 42 مصاحبـه عمیـق انجـام شـده اسـت. همچنیـن به منظـور ارزیابی 
اعتبـار، الگـوی تدویـن شـده بـه 10 تـن از اسـتادان به طـور مجـزا، ارایـه و دیدگاه هـی 
آنـان به منظـور اصـلاح و تعدیـل اخـذ شـده اسـت. پدیـده اصلـی پژوهـش بهره بـرداری 
 رسـانه ای بـرای توسـعه و بهبـود کشـاورزی نـام گرفـت. شـرایط علـی خشکسـالی و کم 
آبـی، فقـدان خبرگـی، نبـود تعهـد در مسـئولیت، فقـدان تعامـل، توانمنـد نبـودن افکار 
عمومـی،  پنهان کاری و دروازه بانی سـلیقه ای شناسـایی شـده و عوامـل مداخله گر مباحث 
فیلترینـگ و نبـود دسترسـی آزاد بـه برخی رسـانه ها از جملـه تلگرام و فیس بـوک، همراه 
بـا فقـدان انجمـن ملی خبرنـگاران فعـال حوزه کشـاورزی، تنـوع مخاطبان کشـاورزی و 
تنـوع مخاطبـان رسـانه ای کشـاورزی طـی سـه مرحلـه کدگذاری به دسـت آمده اسـت.

و  کشـاورزی  روزنامه نـگاری  کشـاورزی ،  بهبـود  کشـاورزی ،  سـواد  کلیدواژه هـا: 
ترویجـی رسـانه  کشـاورزی ،  ترویـج  و  آمـوزش  محیط زیسـت ، 
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مقدمه‌
کشـاورزي بنیـان پایـداري حیـات بشـر و از بخش هـاي محـوري در حمایـت از 
توسـعه ملـی و محلـی اسـت )کریمـی و همـکاران، 1391(، به گونـه اي کـه نه تنهـا 
مـواد خـام و غـذاي مـورد نیـاز جامعه را تأمیـن می کنـد )مدنـی، 2014( بلکه نقش 
بسـیار مهمـی در ایجـاد اشـتغال و درآمـد در مناطـق روسـتایی، فقرزدایـی و حفـظ 

منابـع طبیعـی و محیط زیسـت بـر عهـده دارد )قاسـمی، 1390(.
افزایـش روزافـزون جمعیـت و اهمیـت امنیـت غذایـی در جهـان ، بـا گسـترش 
فناوری هـای ارتباطـی و شـبکه جهانی اینترنـت، عصری جدیـد را در تاریخ ارتباطات 
جمعـی رقـم زده اسـت. ایـن تغییـرات فناورانـه عـلاوه بـر زیرسـاخت های ارتباطی، 
سـازمان های رسـانه ای را نیـز دچـار تغییـر و  تحـول کـرده اسـت. ایـن تغییـرات 
زمینـه  در  اثر بخـش  ارایه الگوی اطلاع رسـانی  سیاستگذاری هوشـمندانه،  نیازمنـد 
توسـعه پایـدار کشـاورزی از طریـق رسـانه در حوزه اطلاع خصوصی و اعتماد رسـانی 

و ارتباطات کشـاورزی  اسـت. 
هـدف کاربردی این پژوهش را می توان شـناخت میزان اهمیت سـواد کشـاورزی 
مبتنـی بـر عملکـرد رسـانه، تـلاش در راه رسـیدن بـه الگـوی رسـانه بـا بهره گیـری 
از رویکـرد ارتباطـات مشـخص، برنامه ریـزی و سیاسـتگذاری در بخـش رسـانه ملـی 
و رسـانه های گروهـی در حـوزه کشـاورزی و ارتقـای  سـطح آگاهـی کشـاورزان و 
بهره بـرداران در خصـوص اسـتفاده مناسـب و به  موقـع  از رسـانه های ترویجـی  بـرای 
افزایش آگاهی عمومی جامعه از مسـائل و معضلات کشـاورزی در سـه زمان کاشـت ، 

داشـت و برداشت .
پژوهـش در پـی پاسـخ بـه ایـن پرسـش های اصلـی اسـت؛ کـه کـدام الگـوی 
رسـانه ای بـرای بهبـود و توسـعه کشـاورزی  می تـوان ارایـه داد؛ همچنیـن اثـرات 
رسـانه اي توسـعه و بهبـود کشـاورزی در مخاطبـان؛ عوامـل مداخله گـر و زمینه ای ؛ 
راهبردهـا و پیامدهـای رسـانه ای در بهبـود و توسـعه کشـاورزی و امنیـت غذایـی 
کدام انـد. به این ترتیـب، اولیـن چالـش مربـوط بـه تولیـد مـواد غذایـی و امنیـت 
غذایـی و کشـاورزی پایـدار1 اسـت بـه گفتـه، گـوردن مـک کلیمونـت؛ دانشـمند 
کشـاورزی اسـترالیا، بـا وجـود زراعت بـا اسـتفاده از اصـول اکولوژی کـه مبتنی بر 
مطالعـه روابـط بیـن موجـودات زنـده و محیـط آنها و باوجـود بهبـود وضعیت کلی 
تولیـد غـذا در جهـان، حـدود800 میلیـون نفـر دچـار سـوء تغذیه مزمـن هسـتند 

)بخشـی و همـکاران، 1390(.

1. sustainable development
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)مــورد مطـــــالعـه: 
رســانـه های تـرویجی(

چالـش دوم، کاهـش فقـر و درآمدزایی اسـت. با توجه به وابسـته بودن معیشـت 
یـک میلیـارد انسـان به کشـاورزي، در سـال هاي اخیر سـهم این بخـش در افزایش 
اشـتغال و کاهـش فقـر، بـه دلایلـی مانند افزایـش ریسـک در تولید و بازاررسـانی1 
همچنیـن ضعـف در سـرمایه گذاري کاهـش یافتـه اسـت )چراغـی و همـکاران، 

.)89- 104 :1399
چالـش سـوم پیشـروي کشـاورزي، مدیریـت پایـدار و امنیـت غذایـی اسـت؛  
مـواد  از  بیش از حـد  اسـتفاده  آب،  آلودگـی  خـاک،  فرسـایش  قبیـل؛  از  مـواردی 
شـیمیایی، کاهـش سـفره هاي آب زیرزمینـی  و تنهـا بخشـی از نگرانی هـاي مطـرح 
شـده از سـوي کارشناسـان بخش کشـاورزی در مورد پیامدهاي کشـاورزي بر جهان 

اسـت )بذرافشـان و همـکاران، 1396: 349-362(.
چالـش چهـارم، کثرت دانش و جامعه دانشـی اسـت. بسـیاري از چالش هایی که 
پیش از این مطرح شـد، تنها در صورت توسـعه بخش کشـاورزي با اسـتفاده از نظام 
دانـش و اطلاعـات سـازگارتر با شـرایط مهار می شـوند. با وجـود موانـع مقابل بخش 
کشـاورزي، پژوهش هـای متعـددي در ایـران و جهـان بـر نقـش اصلـی و انکارناپذیر 
ترویج و آموزش کشـاورزي در توسـعه کشـاورزي تأکید داشـته اند )فلسـفی، 2012(. 
آمـوزش و ترویـج کشـاورزي نوعی آموزش غیر رسـمی به کشـاورزان برای آشـنایی و 
بـا فناوری هـای نو و اسـتفاده از آنهـا درراه افزایش تولید و بهـره وری، درآمد و ارتقای 

سـطح زندگی و دسـت یافتن به اهداف توسـعه کشـاورزی و روسـتایی است.
تــرویج و آمــوزش کشــاورزي نیروي محـرک بخش هاي فعّال نظام کشـاورزي 
نـوآوري و توسـعه اسـت  انتقـال دانـش،  )صبـوری و همـکاران، 2012( و موتـور 
)ریـورا2 و سـلیمان3، 2009( زیـرا بـا بهره بـرداران و جامعـه اجرایـی و پژوهشـی 
کشـاورزي ارتبـاط  دارد؛ همچنیـن انگیـزه و توانایی هـاي فکـري و تولیـدي عامـل 
انسـانی و نیـز توانمنـدي و مشـارکت آنهـا را در تشـکل ها و حرکت هـاي عمومـی 
ارتقـا می بخشـد )محمـدی، 2009( و کشـاورزانی نـوآور و توانمنـد را بـراي مقابله با 

چالش هـاي جهانـی به عنـوان نسـل آینـده کشـاورزي پـرورش می دهـد.
امـروزه جامعـه ای توسـعه یافته خوانـده می شـود کـه بتوانـد در شـاخص های 
اقتصـادی به  ویـژه بـر صنعت کشـاورزی تأکید کند. فرصت های توسـعه و پیشـرفت 
جوامـع در صنعـت کشـاورزی بـه ایـن بسـتگی دارد کـه چـه نهادهایـی در جامعه 
وجـود دارنـد و چگونـه بـه ایـن مهـم عمـل می کننـد. یکـی از ایـن نهادهـای مهم 
توسـعه  اساسـی در  نقشـی  تأثیرگـذار، رسـانه ها هسـتند. رسـانه ها می تواننـد  و 

1.Marketing
2. Rivera

3. Sulaiman
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همه جانبـه جوامـع ایفـا کننـد. جریـان آزاد اطلاعـات از طریـق رسـانه ها بـر فکـر، 
اندیشـه و در نهایـت زندگـی مـردم تأثیـر می گـذارد و ناخـودآگاه آنـان را بـرای 
مشـارکت در توسـعه ملـی و فعالیـت در عرصه هـای علمـی، فرهنگـی، اقتصـادی و 
سیاسـی توانمنـد و خودبـاور می کنـد. فضـای کنونـی جهانـی، توسـعه فناوری ها و 
بـروز دگرگونی هـای مختلـف برآمـده از رونـد توسـعه جهانـی، مسـئولان کشـورها 
را بـه سـمت تسـریع اجـرای طرح هـای توسـعه و پیشـرفت کشـاورزی سـوق داده 
اسـت. امـروزه همـه جوامـع در راه نیل بـه اسـتانداردهای همه جانبـه در کلیه امور 
کشـاورزی، ناچـار از به کارگیـری وسـایل ارتبـاط جمعـی در دسـتیابی بـه توسـعه 
متـوازن و همگـون هسـتند. بی تردیـد رسـانه ها به عنـوان ابـزاری بـرای پوشـش 
گسـترده مخاطبـان در کلیـه جوامـع، بیـش از هر وسـیله دیگـری می تواننـد افکار 
عمومـی را بـا نوآوری هـای جدید و مفاهیم لازمه توسـعه و پیشـرفت در این عرصه 
آشـنا سـازند ؛ در ایـن میـان، نقـش رسـانه ها در ایجـاد ارتبـاط مؤثر و تغییـر رفتار 

مخاطبـان می تواند بسـیار کارسـاز باشـد.
امـروزه ، پیدایـش رسـانه های نویـن آموزشـی یکـی از مهم تریـن دسـتاوردهای 
پیشـرفت بشـری و یکی از با ارزش ترین ابزار های آموزش همگانی اسـت که پیوسـته 
و بـا سـرعت بسـیار بـه دلیل جایـگاه و اهمیـت کلیدی آن در حال گسـترش اسـت. 
توان آموزشی هر رسانه تا حدی به نـوع و سـاختار کانال ارتباطـی آن و از طرفـی 
نیـز به موضوع، شکل و اهداف آموزشی مورد انتظار بستگی دارد و از ایـن رو، فراینـد 
مدیریـت رسـانه های آموزشـی به منظور تحقق رسـالت رسـانه آموزشـی بایـد به دقت 
مـورد توجـه قـرار گیـرد. در ایـن پژوهش سـعی شـده اسـت شـاخص های اصلی که 
منجـر بـه بهبـود مدیریـت رابطه بیـن رسـانه آموزشـی و مخاطب می شـوند، در پنج 
حیطـه؛ حجـم محتـوای رسـانه ، راحتـی کاربـر بـا رسـانه ، جذابیـت سـمعی بصـری 
رسـانه، تعامل پذیـری کاربر با محتوای رسـانه و سـازگاری نرم افزاری و سـخت افزاری 

رسـانه در ایـران مورد بررسـی قـرار گیرند.
در نظریه هـای رسـانه ؛ اثـرات رسـانه ها را بـر کانون هـای اجتماعـی کوچـک و 
شـناخت سـطح کلان اجتمـاع در تشـویق یـا نادیـده گرفتن اسـتفاده از رسـانه ها به 

رسـمیت مـی شناسـند )پتـی1 و همـکاران، 2013(. 
آمـوزش غیر رسـمی،  لحـاظ  از  رادیو و تلویزیـون  میـان رسـانه های  جمعـی،  در 
جایـگاه ویـژه ای دارنـد. بـه لحاظ بـرد وسیع شـان، یکی از بهترین وسـایل آموزشـی 
و فرهنگـی محسـوب می شـوند . بـر اسـاس نیاز هـای آموزشـی می تـوان افـزون بـر 

1. Patti



73
ارتقای سواد کشاورزی
مبتنی بر عملکرد رسانه ها
در شـرایط خشکسالی و
کم آبی در شهر اصفهان

)مــورد مطـــــالعـه: 
رســانـه های تـرویجی(

آمـوزش مـواد درسـی، اسـتفاده های ثمر بخشـی از رادیو و تلویزیـون در زمینه آموزش 
غیر رسـمی به عمـل آورد . آموزش غیر رسـمی از طریق امـواج رادیو و تلویزیون می تواند 
در تمامـی سـاعات شـبانه روز، شـیوه های صحیـح کشـاورزی ، دامـداری ، بهداشـت ، 
حمل ونقـل ، ترافیـک و غیـره را در بر گیـرد و در بهبـود وضـع جامعه مؤثر واقع شـود . 
کاربـرد رادیو و تلویزیـون در آمـوزش غیر رسـمی کشـور های مختلـف ، به شـدت تابـع 
هدف هـای توسـعه و رشـد آنهاسـت . در اروپـا کلیه برنامه هـای تلویزیونـی به  آموزش 

رسـمی1 و یـا غیر رسـمی2  می پردازنـد.
بـا بررسـی پیشـینه پژوهـش این نتیجـه به دسـت آمد کـه در حوزه کشـاورزی 
پایـدار و سـلامت غـذا  پژوهش هـای زیـادی صـورت گرفتـه اسـت امـا هیچ کـدام از 
آنهـا به طـور اخـص بـه مسـئله ارتقـای  سـواد کشـاورزی مبتنـی بـر عملکرد رسـانه 
 در شـرایط خشکسـالی و کـم آبـی در شـهر اصفهـان نپرداخته انـد. از همیـن رو، ارایه 
الگـوی رسـانه ای به منظـور ارتقـای  سـطح آگاهی و سـواد کشـاورزی بهره بـرداران و 
مصرف کننـدگان محصـولات کشـاورزی  در ایـن پژوهـش به نوبـه خـود می توانـد نـو 
و بدیـع باشـد و ایـن مطالعـه بـرای اولیـن بـار در شـهر اصفهـان انجام گرفته اسـت.

توسـعه کشـاورزي در بسـتر توسـعه روسـتاها، ضمـن اینکـه امـکان بهره برداري 
بهینـه از منابـع آب وخـاک همچنیـن منابـع انسـانی مسـتقر در مناطق روسـتایی را 
فراهـم مـی آورد، در ایجـاد سـاختار اقتصـادي مناسـب و رونـد مطلـوب توسـعه ملی 
کشـور نیـز تأثیـرات غیرقابـل انـکاري خواهـد داشـت به گونـه اي کـه فراهم سـازي  

آمایـش مطلـوب سـرزمین را امکان پذیـر خواهـد کـرد.

پیشینه‌پژوهش‌
بـا توجـه بـه مطالعـات داخلـی و خارجـی در خصـوص تأثیـر رسـانه ها ، به ویـژه 
رسـانه های ترویجی بر تقویت آگاهی و نیز بهبود و توسـعه سـواد کشـاورزی، بررسـی 
پژوهش هـای پیشـین نشـان می دهـد که مطالعـه ای در زمینـه ارتباطات رسـانه ای و 

کشـاورزی به طـور دقیق انجام نشـده اسـت . 
دادگـران )2013( نشـان داده اسـت آمـوزش بـر اسـاس تعریفـی کـه سـازمان 
علمـی و فرهنگـی ملـل متحد )یونسـکو( بیـان داشـته، تمام کنش ها و اثـرات ، راه ها 
و روش هایـی را در برمی گیـرد کـه بـرای رشـد و تکامـل توانایـی مغـزی و معرفتـی ، 
همچنیـن مهارت هـا، نگرش هـا و رفتـار انسـان بـه کار می رونـد البتـه بـه طریقی که 

شـخصیت انسـان را تـا ممکن تریـن حـد آن، تعالی بخشـند.

1. educational     
2. educative
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بلکبـرن )ترجمـه  حسـینی، 1380( در پژوهش خود نشـان داده اسـت که ترویج 
از طریـق ارتقـای سـطح دانـش و مهارت های کشـاورزی، در توسـعه کشـاورزی مؤثر 

اسـت و نوعـی نظـام آمـوزش غیر رسـمی به شـمار می رود.
مهـدوی و وزیـری )1398( در پژوهشـی با عنـوان میزان آموزش محیط زیسـتی 
دانشـجویان از طریـق رسـانه و تأثیـر آن در حفظ محیط زیسـت بی اطلاعی آنهاسـت 
به طوری کـه رابطـه معنـاداری در سـطح اطمینـان 88 درصد میان آمـوزش از طریق 

رسـانه و حفاظـت از محیط زیسـت وجود دارد.
 نعیمـی و همـکاران )1394( در پژوهشـی بـا عنوان نقش آموزش و اطلاع رسـانی 
در توسـعه فنـاوری زیسـتی کشـاورزی بـه این نتیجـه دسـت یافته اند اطلاع رسـانی 
و ترویـج کشـاورزی توانسـته اند به طـور معنـادار، بر احتمال توسـعه فناوری زیسـتی 

تأثیر بگذارند. کشـاورزی 
بـر اسـاس پژوهـش محمـدی و احمـدی )2010( از آنجـا که رسـانه های  جمعی 
)روزنامه هـا، مجله هـا، رادیو و تلویزیـون( همـواره در اوقـات مختلـف فراغـت و کار، در 
کنـار مـردم هسـتند و عمـوم افـراد بـرا رفـع نیازمندی ها، پر کـردن اوقـات فراغت و 
افزایـش آگاهـی خـود به آنهـا مراجعه می کننـد، امروزه بـه  یکـی از مؤثرترین عوامل 
در ارتباطـات و مناسـبت ها اجتماعـی تبدیـل شـده اند. ظرفیـت  رسـانه های ارتبـاط 
جمعـی بـرای گسـترش درک عامـه از علـم وفنـاوری موجب شـده اسـت کـه از آنها 
به عنـوان ابـزاری بـرای ترویـج و آموزش و ارتقای سـواد آحاد جامعه، اسـتفاده شـود. 
رادیـو نیـز به عنـوان رسـانه ای همگانی، امـروزه یکـی از ارزانترین و در دسـترس ترین 
رسـانه های مبتنـی بـر فنـاوری اطلاعـات و ارتباطات اسـت کـه به ویژه در نقـاط دور 
افتـاده می تـوان آن را به عنوان یک وسـیله آموزشـی مناسـب مورد اسـتفاده قرار داد.

رضایـی و همـکاران )1397( در پژوهشـی بـا عنـوان »بررسـی تأثیـر برنامه های 
محیط زیسـتی تلویزیـون بـر ارتقـای آگاهـی و نگـرش محیط زیسـتی دانشـجویان« 
دریافتنـد کـه برنامه هـای تلویزیونی مورد مطالعـه تأثیر مثبت و معنـا داری بر آگاهی 

و نگـرش زیسـت محیطی دانشـجویان بـا انـدازه اثـر بالاتر داشـته اند.
کریمـی )1394( در پژوهشـی بـا عنـوان »نقش رسـانه ها در توسـعه و پیشـرفت 
صنعـت کشـاورزی« و بـا روش توصیفـی و کتابخانـه ای بـه ایـن نتیجـه رسـید کـه 
امـروزه فرصت هـای توسـعه و پیشـرفت جوامع در صنعت کشـاورزی به این بسـتگی 
دارد کـه چـه نهادهایـی در جامعـه وجود دارنـد و چگونه به این مهـم عمل می کنند، 
یکـی از ایـن نهادهای مهم و تأثیرگذار، رسـانه ها هسـتند. رسـانه ها می توانند نقشـی 
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اساسـی در توسـعه همه جانبـه جوامـع ایفـا کننـد. جریـان آزاد اطلاعـات از طریـق 
رسـانه ها بـر فکـر، اندیشـه و در نهایـت زندگی مـردم تأثیـر می گذارد . 

نقـش  عنـوان »بررسـی  بـا  پژوهشـی  بیگدلی نـژاد )1392( در  و  گرانمایه پـور 
آموزشـی رسـانه ملـی در اصـلاح الگـوی مصـرف آب در بیـن شـهروندان تهرانـی« 
و نجفلـو و صالحی مقـدم )1392( در پژوهشـی بـا عنـوان »نهادینه سـازی فرهنـگ 
حفاظـت از محیط زیسـت« دریافته انـد کـه تاکنـون پژوهشـی در زمینـه مطالعـه 
ارایـه الگـوی رسـانه ای به منظور توسـعه پایدار کشـاورزی ، انجـام گرفته و یـا حداقل 

نتایجـی در ایـن زمینه منتشـر نشـده اسـت. 
اوکیـو1 و همـکاران )2007( نیـز در پژوهشـی مطـرح کرده انـد که رادیـو یکی از 

مؤثرتریـن روش هـای ترویجی در کشـورهای در حال توسـعه اسـت.
ابزارهـای  تمامـی :  از  عبـارت  همگانـی  رسـانه   )2008( هارتمـن2  گفتـه  بـه 
غیرشـخصی ارتبـاط اسـت کـه بـه وسـیله آن پیام های سـمعی یـا  بصـری  به طـور 
مسـتقیم بـه مخاطبان انتقـال می یابنـد. تلویزیون، رادیـو، سـینما، روزنامه، مجلات، 

کتـاب و  تابلوهـای آگهی هـا ، همـه در زمـره  رسـانه های همگانـی هسـتند.
گیدنـز )1396( معتقـد اسـت، امـروزه رسـانه های جمعی نگرش هـا و بینش های 
مـردم را به طور عمیـق تحت تأثیـر قـرار می دهنـد. آنهـا انـواع گوناگـون اطلاعـات را 
کـه افـراد به گونـه دیگـر ی کسـب نخواهند کـرد انتقـال می دهند ) ترجمـه صبوری(.

  بویکـف3 و رابرتـز4 )2008( بـه عملکـرد رسـانه در نحـوه اطلاع رسـانی و نیـز 
بـر عملکـرد رسـانه های اجتماعـی بـه لحـاظ تقویت آگاهـی اشـاره کرده انـد اما این 
پژوهش هـا هیچ کـدام بـه ارایـه الگـوی ارتباطی رسـانه ای برای دسـتیابی به توسـعه 

پایـدار نپرداخته انـد.
می دونوما5 و شـریف فلماتمی6 )2018( در پژوهشـی به بررسـی » پخش رسانه ها 
در ارتقـا ی آگاهـی محیطـی: مطالعـه موردی شـرکت دولتـی پخش یـوب7 داماچرو، 
نیجریـه «؛ پرداخته انـد. نتایـج نشـان می دهـد رسـانه های جمعـی در ترویـج آگاهـی  
زیسـت محیطی نقـش مهمـی دارنـد. در دهه هـای گذشـته، آگاهـی زیسـت محیطی 
توجـه رسـانه ها را به خـود جلب کرد. رسـانه هایی ماننـد تلویزیون، رادیـو، روزنامه ها 
و مجـلات، نقـش اطلاع رسـانی، آمـوزش، حساسـیت، بسـیج و ایجـاد آگاهـی درباره 
زندگـی  آن  در  کـه  روزمـره جامعـه ای  زندگـی  در  را  زیسـت محیطی  چالش هـای 
می کنیـم، بـر عهـده دارنـد. رسـانه رادیو ابـزار قدرتمندی اسـت که می تواند مسـائل 
زیسـت محیطی مختلـف مانند بهداشـت و شـیوه های آن، گرم شـدن، مدیریت زباله، 
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آب سـالم، تغییـرات آب و هوایـی، جنگل زدایـی، آلودگـی هوا و جنگل هـای زراعی را 
بـرای مخاطبـان بـه تصویر بکشـد. این پژوهش بـا اسـتفاده از روش پیمایشـی و نیز 

بـا بهره گیـری از تکنیـک پرسشـنامه و مصاحبـه انجام پذیرفته اسـت. 

چارچوب‌مفهومی‌پژوهش
مفهـوم بهبـود و توسـعه پایـدار به طـور رسـمی از سـال  و پـس از طـرح آن در 
مجمـع عمومـی سـازمان ملـل و مورد پذیـرش قرار گرفتن از سـوي اکثر کشـورهاي 
عضـو، رواج یافـت. بـر ایـن اسـاس، در گـزارش کمیسـون توسـعه و محیط زیسـت 
سـازمان ملـل بروندلنـد1 ،توسـعه پایـدار این گونـه تعریـف شـده اسـت که بـرآوردن 
نیازهـاي نسـل کنونی بـدون به خطـر انداختن توانایی نسـل هاي آینـده در برآوردن 

نیازهاي شـان اسـت )ریچـاردز2، 2002(. 
جامعـه ای توسـعه یافته خوانـده می شـود کـه بتوانـد در شـاخص های اقتصـادی 
به ویـژه بـر صنعت کشـاورزی تأکیـد کنـد. فرصت های توسـعه و پیشـرفت جوامع در 
صنعـت کشـاورزی بـه ایـن بسـتگی دارد که چـه نهادهایـی در جامعه وجـود دارند و 
چگونـه بـه این مهـم عمل می کنند . یکـی از این نهادهـای مهم و تاثیرگذار، رسـانه ها 
هسـتند. رسـانه ها می توانند نقشـی اساسـی در توسـعه همه جانبـه جوامع ایفـا کنند. 
جریـان آزاد اطلاعـات از طریـق رسـانه ها بـر فکـر، اندیشـه و در نهایـت زندگی مردم 
تأثیـر می گـذارد و ناخـودآگاه آنـان را بـرای مشـارکت در توسـعه ملـی و فعالیـت در 
عرصه هـای علمـی، فرهنگـی، اقتصادی و سیاسـی، توانمند و خودبـاور می کند. فضای 
کنونـی جهانـی، توسـعه فناوری هـا و بـروز دگرگونی هـای مختلـف برآمـده از رونـد 
توسـعه جهانـی ، مسـئولان کشـورها را به سـمت تسـریع اجـرای طرح های توسـعه و 
پیشـرفت کشـاورزی سـوق داده اسـت. امروزه همه جوامع در راه نیل به استانداردهای 
همه جانبـه در کلیـه امـور کشـاورزی ناچـار از بـه کارگیـری وسـایل ارتباط جمعی در 
دسـتیابی به توسـعه متـوازن و همگـون هسـتند . بی تردید، رسـانه ها به عنـوان ابزاری 
بـرای پوشـش وسـیع مخاطبان در کلیـه جوامع بیش از هر وسـیله دیگـری می توانند 
افـکار عمومـی را بـا نوآوری هـای جدیـد و مفاهیـم لازمـه توسـعه و پیشـرفت در این 
عرصـه آشـنا سـازند. در این میـان نقش رسـانه ها در ایجـاد ارتباط مؤثر بـا مخاطبان 

و تغییـر رفتـار آنان می تواند بسـیار کارسـاز باشـد )کریمـی، 1394(.
همچنیـن   از نظـر کاسـتلز3 )2006( ، شـبکه ها، ریخـت اجتماعی جدیـد جوامع ما را 
تشـکیل می دهند و گسـترش منطق شـبکه ای، تغییرات چشـمگیری در عملیات و نتایج 

1. Report Brundland
2. Richards 

3. Castells
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فرایندهـای تولیـد، تجربه، قـدرت و فرهنگ ایجـاد می کند  )مهـدی زاده، 337:1396(.
سـاختن  برطـرف  را  ارتباطـات  و  اطلاعـات  فناوری هـای  از  اسـتفاده  زمینـه 
چالش هـای موجـود در بخـش کشـاورزی، تهیـه اطلاعـات لازم بـرای تصمیم گیـری  
درخصـوص برنامه هـای تولیـدی، تهیـه اطلاعـات مرتبـط بـا آمـوزش کشـاورزان و 
افزایـش کارایـی تصمیمـات آنهـا جهـت افزایـش کیفیـت زندگـی و سـطح درآمـد، 

)ریچاردسـون1، 2008(. می کننـد   بیـان  روسـتاییان 
امـروزه با توجه بـه فقـدان کارایـی بخـش دولتـی در زمینه هـای مختلـف، اتخـاذ 
سیاسـتی به منظـور خصوصی سـازی و مشـارکت مـردم به عنـوان یـک راه حـل در 
توسـعه ملـی مورد تأکیـد سـازمان های بین المللی و سیاسـتگذاران داخلی اسـت، به 
همیـن دلیل سـازمان خوار و بار کشـاورزی ، مسـئولان کشـاورزی کشـورهای در حال 
توسـعه را بـه حمایـت از سـازمان دهی کشـاورزان در قالـب تشـکل های غیر دولتـی 

تشـویق می کننـد )سـلوکی، 12:1389(.
 بنابرایـن، بـراي کنتـرل و ارتقـای سـطح آگاهـی بهره بـرداران نسـبت بـه بهبود 
کشـاورزی پایـدار و ایجـاد حـس مسـئولیت و دلسـوزي نسـبت بـه زیسـت طبیعـی 
پیرامـون، به ویـژه محیـط زیسـت، در ارتبـاط بـا سـرمایه اجتماعـی مطابـق نظریـه 
گیدنـز )2001(، بایـد بیـش از هـر عنصـر دیگـر، بـه اعتماد توجـه نشـان داد. یافتن 
موانـع اعتمادسـازی در مخاطبـان رسـانه و بیـان راه کارهـای افزایـش اعتمـاد به آن، 
امـری ضـروری به حسـاب می آیـد. مفهوم اعتمـاد مردم بـه رسـانه ها و اطلاعاتی که 
منتشـر می شـود، زیربنایی تریـن عامـل کارکـرد مطلـوب و اثربخش رسـانه به شـمار 
مـی رود. از سـویی، اهمیـت دیگـر پژوهـش حاضـر در آن اسـت کـه سیاسـتگذاران 
آموزش هـای کشـاورزی حرفـه ای  را بـا تأثیـر رسـانه و برنامه های سـلامت و پایداری 
امنیـت غذایـی جامعـه در ارتقـای شـناخت و نگـرش محیط زیسـتی به عنـوان قشـر 
تأثیرگـذار جامعـه آشـنا می سـازد و مبنایی بـرای مطالعات آتی و انجـام پژوهش های 
مشـابه فراهـم مـی آورد تـا بـه بررسـی تأثیـر سـایر برنامه هـای ارایـه شـده از طریق 
فناوری هـا و رسـانه های مختلف و اسـتفاده از نتایـج آنها  در راه بهینه سـازی برنامه ها 

و آموزش هـای ترویـج کشـاورزی پرداخته باشـد.

مفاهیم‌نظری‌پژوهش
 کشاورزی 2:

کشـاورزی بـه مفهـوم راه هـا و روش هـای بهره بـرداری از منابـع آب و خـاک و 

1. Richardson 
2. agriculture
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انـرژی و ماننـد آن، بـرای تأمیـن نیازهـای غذای و پوشـاک انسـان، همـواره در طول 
تاریـخ، پایـه و اسـاس بسـیاری از تحـولات اقتصـادی، اجتماعـی سیاسـی و فرهنگی 
در سرتاسـر جهـان بـوده اسـت به طوری که امروزه توسـعه کشـاورزی موتـور محرک 
و نیـروی پیش برنـده توسـعه به طـور عام و توسـعه روسـتایی به طور خاص محسـوب 
می شـود. در توسـعه پایـدار کشـاورزی، کاهـش فشـار وارد بـه اراضـی زیـر کشـت، 
اسـتفاده نکـردن از  مواد شیمیایی )کودوسـم(، حفظ ذخایر طبیعی و سـلامت نسـل 

حاضـر و آینـده، جـزء مباحث اصلی اسـت ) احمـدی و همـکاران ، 1394(.
فرهنگ1:

 پارسـونز و کروبـر، فرهنـگ را به مثابـه یـک سیسـتم نمادیـن معنایـی معرفـی 
کرده انـد؛ سیسـتمی کـه توان بـه کارگیری و اعمـال تحلیل فرهنگـی را در هر حوزه 

از فعالیـت اجتماعـی دارد )ربانـی و ماهـر، 1391: 64(.
رسانه های ترویجی2: 

رسـانه ها ابزار ارایه  اطلاعـات  و دانش بـه  بهره بـرداران، تولیدکنندگان و سـایر 
ذي نفعان بخش کشـاورزی هسـتند.

 شبکه های اجتماعی3: 
ابزار هایـی هسـتند کـه کاربران را قادر می سـازند بـا ایجاد پروفایل هـای  اطلاعات 
شـخصی و دعـوت از دوسـتان و همـکاران برای دسترسـی بـه آنها، همچنین ارسـال 
ایمیـل و پیـام فـوری بـا یکدیگـر ارتبـاط داشـته باشـند. ایـن پروفایل های شـخصی 
شـامل هـر نـوع اطلاعـات، فایـل عکـس، ویدئـو، صـوت و وبـلاگ اسـت )کاپـلان4 و 

هانلیـن5، 2010: 59(
محیط زیست6: 

بـه مجموعـه عناصـر زنـده و غیر زنـده در بر گیرنـده یـک موجـود یـا گروهـی از 
موجـودات اطـلاق می شـود و در واقـع همه شـرایط، اجـزا و عواملـی، ماننـد آب و هوا، 
نور و دمـا را کـه در رشـد و نمو یـک موجود تأثیـر می گذارنـد، در بر می گیـرد ) توکل نیا، 

.)4 :1390

روش‌شناسی‌پژوهش
در پژوهـش حاضـر اسـتفاده از روش کمـی ممکـن نیسـت، زیرا به سـبب فقدان 
الگـوي تأییـد شـده در مطالعـات پیشـین فرضیـه اي وجـود نـدارد، بنابرایـن هـدف 
پژوهش تدوین الگو بر اسـاس تحقیقات اسـنادي و سـپس اسـتفاده از روش پژوهش 

1. culture
2. extension media

3. social networks
4. Kaplan 

5. Haenlein
6. the environment
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کیفـی بـا شـیوه گراندد تئـوری از طریـق مصاحبه هـا بـا صاحبنظران گزینش شـده 
در نمونـه نظـري خواهـد بـود. رویکرد پژوهـش حاضر از نـوع کیفی اسـت و از روش 
نظریـه داده بنیـاد1 اسـتفاده می شـود. روش گرانـدد تئـوری یـا نظریـه داده بنیاد یک 
شـیوه پژوهـش کیفـی اسـت کـه از طریـق آن بـا اسـتفاده از یـک دسـته داده هـا، 
نظریـه ای تکویـن مـی یابـد و ایـن نظریه در یک سـطح وسـیع، یک فراینـد، عمل یا 

تعامـل را تبییـن می کنـد )بـازرگان، 1387(.
روش شناســی پژوهش حاضــر، بر اسـاس پارادایم تفسیری، پیکربنــدی شــده 
اســت. در ایــن مسیر، پژوهــش، روش شناسـی کیفــی را برمی گزینـد و بـر اساس 
پاسـخگویی بــه پرسـش ها و اهــداف پژوهـش، از راهبـرد نظریـه زمینــه ای در 
طراحــی رو ش شناســی پژوهش اســتفاده می شـود. نظریـه زمینه ای را گلیـــزر2 و 
اشـــتراوس3 مطــرح کرده اند )1967( این روش شناسی از این نظــر اهمیــت دارد 
کــه از یـک ســو بــه نظریه ســازی و از ســـوی دیگر، به ایجاد ظرفی برای تحلیل 
داده های کیفی منجر می شـود. ایـــن روش در صدد دسـتیابی بــه میزان بیشـتری 
از توصیــف، بــه دنبـال تولیــد یــا کشف نظریه است. پژوهشگر نظریـه زمینـه ای، 
بـــه دنبـــال توسعه نظریــه در بررسـی و مطالعه کسانی اسـت که در فرایند کنش 
یـا تعامل مشـترکی درگیرنـد. در واقع، نظریه تولید شـده در این روش، از خارج بـــر 
پژوهـش تحمیـل نمی شـود، بلکـه تولیـد شـده و متکـی بـر داده هـای اخـذ شـده از 
مشـارکت کنندگانی اسـت که فراینــدی را تجربه کرده اند. در این مسـیر، دو رویکرد 
اصلـی در نظریـه زمینـه ای وجــود دارند کــه عبــارت اند از: رویکــرد عینی گرایی4 

اشـتراوس و کوربیـن5 و  رویکرد سـازنده گرایی6 چارمـز7 )ایمـان، 71:1394(.
در پژوهـش حاضـر، از رویکرد عین گرایی اشـتراوس و کوربین )1395( اسـتفاده 

شـده اسـت )ترجمه افشار(.

نقش‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌حوزه‌کشاورزی
1. رسـانه های ترویجـی قادرنـد آگاهـی و توجـه کشـاورزان و بهره بـرداران را بـه 

موضوعـات مختلـف کشـاورزی افزایـش دهند.
2. رسـانه های ترویجـی می تواننـد تمرکـز و توجـه سیاسـتگذاران را بـه مسـائل 

کشـاورزی جلـب کنند.
3. رسـانه های ترویجـی، ایـن توانایـی را دارنـد کـه مطالـب پیچیـده مربـوط بـه 

کشـاورزی را بـا زبـان سـاده بـه مخاطبـان ارایـه کنند.

1. Grounded Theory
2. Glazer 
3. Strauss 

4. objectivist
5. Corbin
6. constructivist

7. Charmaz
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4. در صورتـی کـه بسـتر جامعـه بـرای ایجـاد یـک رفتـار سـالم فراهـم باشـد، 
رسـانه های ترویجـی می تواننـد در ایجـاد تغییـر رفتـار در جامعـه به عنـوان یک 

ابـزار تسـهیل کننـده مطرح شـوند.
مـواردی کـه رسـانه های ترویجـی نمی تواننـد بـرای ارتقـای دانـش و اطلاعـات 

 بخـش کشـاورزی مفید باشـند:
بـا  پیچیـده مرتبـط  انتقـال مسـتقیم مفاهیـم  بـرای  ترویجـی   1. رسـانه های 

ندارنـد. مناسـبی  کارآیـی  کشـاورزی 
2. رسـانه های ترویجـی به تنهایـی ابـزار چندان مناسـبی برای آمـوزش مهارت ها 

نیستند.
جامعـه  در  اولیـه  بسترسـازی های  بـدون  نمی تواننـد  ترویجـی  رسـانه های   .3

به تنهایـی باعـث تغییـر بـاور یـا رفتـاری در بخـش کشـاورزی شـوند.
4. در مواردی که چالش های بسـیاری در مورد یک موضوع وجود دارد، رسـانه های 

ترویجـی به تنهایـی نمی توانند به ارتقای وضعیت کشـاورزی کمک کنند.

عوامل‌هشتگانه‌اثرگذار‌بودن‌محتوای‌رسانه‌های‌ترویجی
1. اعتبـار1: مطالـب ارایـه شـده در رسـانه های ترویجـی بایـد بـر اسـاس منابـع 

معتبـر علمی باشـند.
2. مفـاد و متـن مطالـب2: مطالـب ارایـه شـده در رسـانه های ترویجـی بایـد 

منطبـق بـا نیـاز مخاطبان باشـند.
3( محتـوای مطالب3: محتـوای مطالب ارایه شـده در رسـانه های ترویجی باید 

برای مخاطبان جذاب باشـد.
4 ( وضـوح مطالـب4: در رسـانه های ترویجـی، مطالـب بایـد به طـور واضـح و 

قابـل فهـم و درک بـرای مخاطبـان تهیـه و ارایـه شـوند.
5 ( اسـتمرار و همبسـتگی مطالـب5: مطالب باید به طور مسـتمر و همبسـته 

در رسـانه های ترویجـی ارایه شـوند.
6 ( کانال هـای ارتباطی با مخاطـب6: در تهیه مطالـب و پیام های رسـانه های 
ترویجـی بایـد پیش بینـی کـرد کـه مخاطبـان از چـه کانال هـا و روش هایـی بـا 

رسـانه های ترویجـی یـاد شـده در ارتباط اند.
در  موجـود  پیام هـای  کارگیـری  بـه  قابلیـت  بایـد  مخاطبـان  قابلیـت7:   )7 

باشـند. داشـته  را  ترویجـی  رسـانه های 

1. credibility
2. context
3. content

4. clarity
5. Continuity
6. Channels

7. Capability
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8 ( تشـریک مسـاعی1: تهیه کنندگان رسـانه های ترویجی باید در نظر بگیرند 
کـه چگونه با رسـانه های ترویجی در حوزه کشـاورزی مشـارکت کنند.

رسـانه ها ابـزار ارایـه اطلاعـات و دانـش بـه بهره بـرداران، تولیدکنندگان و سـایر 
ذینفعـان بخـش کشـاورزی هسـتند. آنهـا با بـه کار بـردن مطالـب طراحی شـده به 
صـورت چاپـی یـا الکترونیکـی و بـا هـدف اصلـی افزایـش روابـط بیـن صاحبنظران 
و مخاطبـان سـعی دارنـد ضمـن  بـالا بـردن آگاهـی، تغییـر باورهـا و یـا رفتارهـا در 

مخاطبـان، باعـث ارتقـای وضعیت کشـاورزی در کشـور شـوند.

جدول1.‌تقسیم‌بندی‌رسانه‌ها‌و‌روش‌های‌ترویجی2
Table 1. Dividing media and promotional methods

نکته‌بارز‌منفی نکته‌مثبت‌ نمونه‌هایی‌از‌هر‌
نوع‌رسانه

نوع‌
رسانه

نیازمند خلاقیت بالا مناسب برای ارایه نکات مهم پوستر

می
سی

تر

نیازمند همبستگی و انسجام 
مطالب مناسب برای ارایه یک فرایند کوتاه چارت

نیازمند همبستگی کامل مطالب مناسب برای ارایه راهکارهای عملی لیفلت یا تک برگ

پی
چا

تنها انتقال دهنده مفاهیم مناسبب برای ارایه نکات 
پیشگیری کننده پمفلت یا برگه تاشو

بی توجهی به جزئیات موضوع مناسب برای جذب مخاطب دفترک یا بروشور

ضرورت همکاری ترویج و تحقیق مناسب برای انتقال یک هدف 
مشخص نشریه

انطباق پیام ها با موضوع هر صفحه تفهیم مفاهیم اصلی هندبوک

تمایل مخاطبان به مطالعه آن انتقال مجموعه مطالب در ارتباط با 
یک موضوع کتاب

امکان ارایه مطالب اشتباه اطلاع رسانی مطالب جدید روزنامه
مورد استفاده گروه خاص ارایه اطلاعات تخصصی مجله

1. Collaboration
2. Media classification table and promotional methods
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نوع‌رسانه
نوع‌
رسانه

وابسته به انگیزه و توجه مخاطبان بهترین اثرگذاری بر جوانان  )SMS(پیامک

کی
ونی

کتر
ال

غیرمفید برای تلفن همراه قدیمی ارسال فایل های  صوتی و تصویری بر 
روی تلفن های همراه

پیامک چندرسانه ای 
)MMS(

نیازمند جذابیت و محتوای علمی 
بالا روش رایج برای انتقال پیام ها نامه الکترونیکی 

)Email(

کم اثر برای سالمندان ارزان ترین سیستم اطلاع رسانی سایت اینترنتی 
)Internet(

کم اثر برای افراد با مشغله بالا ابزاری برای ایجاد راهکارهای حرفه ای لوح فشرده 
چندرسانه ای
فیلم آموزشی
اسلاید ویژن

نبود ارتباط دو طرفه بصری بالا بردن سواد و آگاهی جامعه رادیو

نیازمند طراحی جذاب ابزاری برای توجه دادن سریع آگهی نما
 Billboard

طی
حی

م
محدودیت جغرافیا برای اثرگذاری برای تبلیغ یا معرفی خدمات تراکت

هزینه بر بودن راه اندازی آن مکانی برای اطلاع رسانی خدمات نمایشگاه

و  )برهمندپـور  تقسـیم بندی  اسـت تا با بهره گیری از  در جدول 1 تلاش شـده 
اردسـتانی، 1391( رسـانه های ترویجی را بخش های مجزا شـامل رسـانه های چاپی، 

رسـانه های الکترونیکـی و رسـانه های محیطی دسـته بندی شـود.
جامعه آمـاری در این پژوهش شـامل صاحبنظران رسـانه و کشـاورزی، اسـتادان 
جامعه شناسـی، فرهنگ و رسـانه، توسـعه کشاورزی  ، کارشناسـان خبره وزارت جهاد 
کشـاورزی و مدیریـت هماهنگـی ترویـج سـازمان جهـاد کشـاورزی اسـتان اصفهان 
اسـت کـه بـه صـورت نظـری به عنـوان جامعه آمـاری انتخـاب خواهند شـد. در واقع 
افـرادی کـه هـم بـا وضعیـت و شـرایط حاضـر نقـش رسـانه درحفظ محیط زیسـت 
آشـنایی دارنـد و هـم از اطلاعات کافـی در زمینه رسـانه ، کشـاورزی و امنیت غذایی 

بـه  لحـاظ نظری یـا عملـی برخوردارند.
نمونه گیـری نیـز بـه روش نظـری خواهـد بـود. در نمونه گیـری نظـری انتخـاب 
نمونه هـا بـا توجـه بـه تحلیـل داده هـا گـردآوری شـده پیشـین شناسـایی می شـود. 
بـا گذشـت زمـان، عمـق و تمرکـز نمونه گیـری افزایش یابـد، زیـرا در مراحـل اولیه، 

ادامه‌جدول‌1.
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بیشـتر کشـف مفاهیـم و مقـولات، مدنظـر قـرار می گیرنـد. نمونه گیـری زمانـی بـه 
پایـان می رسـد کـه پژوهشـگر به اشـباع نظری رسـیده باشـد، اشـباع نظـری زمانی 
اتفـاق می افتـد کـه پژوهشـگر به داده جدیدی دسـت پیـدا نکند )برینت 1و شـامز2، 
2007(. تعـداد نمونه هـاي مـورد نیاز بـراي انجام مصاحبه بسـتگی به هـدف مطالعه 
دارد. باتوجه بـه زمـان و منابـع قابـل دسـترس می تـوان از تعـداد 10 تـا 15 نمونـه 
بـرای انجـام مصاحبـه اسـتفاده کـرد )عباسـی، 1388(. البته این تعداد ممکن اسـت 
افزایـش یابـد، چـون هیـچ محدودیتی بـرای تعـداد مصاحبـه در روش کیفـی وجود 

ندارد.
در ایـن پژوهـش مصاحبه هـاي عمیـق بـا طـرح پرسـش هایی در مـورد »تأثیـر 
رسـانه ای بـر توسـعه پایـدار کشـاورزی« آغاز می شـوند و باقی پرسـش ها بر اسـاس 
طریـق  از  اطلاعـات  جمـع آوری  شـد.  خواهنـد  طـرح  مصاحبه شـونده  پاسـخ هاي 
مصاحبه هـای عمیق و فرایند تفسـیر و تحلیـل مصاحبه ها با توجه بـه روش کدگذاری 
انجـام می گـردد. مصاحبـه بـه مکالمه هایی هدفمند بـرای جمـع آوری اطلاعات گفته 
می شـود )سـفیری، 1387(. مصاحبـه تکامـل دانـش در جریـان یـک مباحثه اسـت 

)خواسـتار، 1389(.

جدول‌2.‌خصوصیات‌جمعیت‌شناختی‌جامعه‌آماری‌پژوهش
Table 2. Demographic characteristics of the statistical population of the 

research
ف
میزان‌جنس‌‌ردی

شغل‌–‌دلیل‌انتخاب‌رشته‌تحصیلیتحصیلات‌

مدیرترویج سازمان جهادکشاورزی استانترویج کشاورزیکارشناسی ارشدمرد1

عضو فعال مدیریت  آب وخاک   سازمان جهاد گیاه شناسی کارشناسی ارشدمرد 2
کشاورزی استان اصفهان 

مدرس دانشگاه – روزنامه نگار، پژوهشگر و فعال علوم ارتباطات دکتری مرد 3    
رسانه

دانشجوی مرد 4 
دکتری 

رییس کارگروه مرکز تحقیقات کشاورزی علوم دامپروری

عضو هیأت علمی دانشگاه  خوراسگان جامعه شناسیدکتریمرد 5

کارشناس استاندار محصولات دامی و دامپزشک دکتری مرد 6
کارگروه اطلاع رسانی دامپزشکی 

پژوهشگر رسانه - روزنامه نگار - مدرس دانشگاه علوم ارتباطات کارشناسی ارشد زن 7
جامع علمی کاربردی 

1. Bryant 
2. Chamaz 
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میزان‌جنس‌‌ردی
شغل‌–‌دلیل‌انتخاب‌رشته‌تحصیلیتحصیلات‌

دانشیار دانشگاه علامه طباطبائیعلوم ارتباطاتدکتریمرد8
کارشناس مسئول  ترویج شهرستان مبارکه علوم اجتماعیکارشناسی زن 9

مهندسی کارشناسیمرد 10
مدیر روابط عمومی شرکت دانه های روغنیکشاورزی

عضو مجله سنبله وزارت جهادکشاورزی – مدیر علوم ارتباطات کارشناسی ارشدمرد 11
روابط عمومی 

مدیر روابط عمومی سازمان  جهادکشاورزی یزد  مدیریت توسعهکارشناسی ارشد مرد 12
خبرنگار روزنامه همشهری

سردبیر سایت خبری وزارت جهادکشاورزی )ایانا( جامعه شناسی دکتریمرد 13

مدیر عامل شرکت سهامی زراعی گلپایگان مدیریت کارشناسی ارشدمرد 14
اصفهان  

مدیرکل روابط عمومی و اطلاع رسانی وزارت علوم ارتباطاتدکتریزن 15
جهاد کشاورزی

مدیرکل روابط عمومی و امور بین الملل شرکت علوم ارتباطات کارشناسی ارشد مرد16
مدیریت منابع آب ایران

دانشیار دانشگاه علامه طباطبائیعلوم ارتباطات دکتری مرد 17

معاون رییس مرکز روابط عمومی و امور بین الملل مدیریت رسانهدکتری مرد 18
وزارت جهاد کشاورزی

مدیر عامل سازمان مردم نهاد طبیعت یاران، جامعه شناسی کارشناسی مرد19  
محقق گازهای گلخانه ای 

کارشناس مرکز امور اجتماعی منابع آب و انرژی علوم ارتباطات دکتری مرد 20
وزرات نیرو 

استادیار دانشگاه بیرجند، پژوهشگر آب مدیریت آموزشی دکتری زن 21

مهندس فنی آب دکتری زن 22
استاد دانشگاه صنعتی اصفهان و محقق کشاورزیو خاک 

پژوهشگر برتر دانشگاه صنعتی اصفهان در زمینه آبیاری و زهکشی دکتریزن 23
روش های  آبیاری 

سردبیر مجله آموزشی ترویجی مروج – از گروه زراعت دکتری زن 24
مؤلفان کتاب توسعه کشاورزی

دانشیار دانشگاه علامه طباطبائیعلوم ارتباطات دکتری مرد 25
دانشیار دانشگاه خوراسگان اصفهانجامعه شناسیدکتری مرد 26

ادامه‌جدول‌2.
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ف
میزان‌جنس‌‌ردی

شغل‌–‌دلیل‌انتخاب‌رشته‌تحصیلیتحصیلات‌

مدیر گروه مطالعات الگوی کشت سازمان تات عمران آبدکتریمرد 27
کارشناس برنامه ریزی زراعی استانرزاعتکارشناسی مرد 28

مشاور رئیس سازمان در امور دام دامپروریکارشناس ارشدمرد29

ترویج کشاورزی شهرستان اصفهانترویج کشاورزی کارشناسزن30

تغذیه و دکترامرد31
جیره نویسی

مدرس و عضو هیئت علمی دانشگاه صنعتی 
اصفهان

مشاور ارشد اجرایی ترویج دهاقانعلوم دامی کارشناسزن32

امور فنی کارشناس ارشدمرد33
مهندسی آب 

مشاور فنی مدیریت آب و خاک سازمان جهاد 
کشاورزی استان اصفهان

عضو هیئت علمی مرکز تحقیقات کشاورزی گیاه شناسیدکترا مرد34

عضو هیئت علمی سازمان تات وزارت جهاد ترویج کشاورزیدکترازن35
کشاورزی استان اصفهان

عضو کارگروه اجرای الگوی کشت استان اصفهانزراعتکارشناسمرد36

مدیر سایت پورتال سازمان جهاد کشاورزی و عضو آی تی کارشناس زن37
گروه شورای اطلاع رسانی سازمان

عضو هیئت علمی مرکز تحقیقات کشاورزی گیاه شناسیدکترا مرد38

عضو هیئت علمی سازمان تات وزارت جهاد ترویج کشاورزیدکترازن39
کشاورزی استان اصفهان

عضو کارگروه اجرای الگوی کشت استان اصفهانزراعتکارشناسمرد40
عضو هیئت علمی مرکز تحقیقات کشاورزی گیاه شناسیدکترا مرد41
عضو هیئت علمی دانشگاه دهاقان علوم ارتباطات دکترا مرد42

روش هـا و ابـزار تجزیه و تحلیـل داده هـا، شـامل فیش بـرداری، مصاحبـه و تجزیه 
 و  تحلیـل داده هـای به دسـت آمـده از مصاحبه هـا: روش تجزیه و تحلیـل در پژوهـش 
بـه ایـن صـورت خواهـد بـود کـه در ابتـدا داده هـا جمـع آوری و به دنبـال آن، متون 
مصاحبه هـا بررسـی و به طـور جداگانـه مقوله بندی، کدگذاری، دسـته بندی، مقایسـه 

و پـس از آن تفسـیر خواهند شـد.
روش گرانـدد تئـوري یـک شـیوه پژوهـش کیفـی اسـت کـه از طریـق آن بـا 
اسـتفاده از یـک دسـته داده هـا، نظریـه اي تکویـن می یابـد. روش نظریـه داده بنیـاد 
به طور معمول، به سـه شـیوه اجرا می شـود: شـیوه سیسـتماتیک، شـیوه نوخاسـته و 

ادامه‌جدول‌2.
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شـیوه سـازاگرا. در ایـن پژوهـش روش سیسـتماتیک را کـه بـه اسـتراوس و کوربین 
نسـبت داده می شـود براي تجزیه و تحلیل داده ها به کار می برند. روش سیسـتماتیک 
خـود داراي سـه مرحلـه اصلـی کدگـذاري بـاز1، کدگـذاري محـوري2 و کدگـذاري 

انتخابی3  اسـت.
بهره بـرداری از  نتایج این پژوهش برعهده کارشناسـان ، مهندسـان ، پژوهشـگران ، 
علاقمندان و دانشـجویان و اسـتادان رشـته های علوم کشـاورزی و دامپروری ، صنایع 
بخـش کشـاورزی ، صنـوف  مردم نهـاد  ماننـد سـازمان  و سـازمان هایی  کشـاورزی 
کار هـای کشـاورزی ، تولیدکننـدگان محصـولات کشـاورزی  و همچنین رسـانه ملی ، 

خبرنـگاران و تحلیل گران مسـائل کشـاورزی اسـت .
همسـو بـا اهداف پژوهش، پرسـش های اصلـی عبارت اند از: مهم تریـن مؤلفه های 
تشـکیل دهنده الگـوی ارتباطات رسـانه و مهم تریـن ویژگی های مؤلفه هـای این الگو .

جدول‌3.‌نظریه‌های‌رسانه‌ای‌در‌ادوار‌مختلف4
Table 3.Theories of media influence in different periods

شرح
Description

نظریه
Theory

نویسندگان
Writers

استدلال می کند که تأثیرات رسانه ای غیرمستقیم است نه 
مستقیم و از طریق نفوذ رهبران افکار انجام صورت می گیرد.

جریان دو 
مرحله ای  لازارسلفد )1955( 

چگونه رسانه های جمعی می توانند شکاف موجود بین 
دانش های بالاتر و پایین وضعیت را افزایش دهند. شکاف دانش تیچنور5 )1970( 

استدلال می کند که آثار تدریجی و درازمدت رسانه ها به ویژه 
تلویزیون، بر شکل گیری تصویر ذهنی مخاطبان از دنیای اطراف 

و بر مفهوم سازی آنان از واقعیت اجتماعی تأکید می کند.

نظریه کاشت گربنر6 )1980(

سازوکارهای روان شناختی را که از طریق آن انجام می شود، 
تحلیل می کند ارتباط نمادین از طریق رسانه های جمعی بر 

اندیشه، رفتار انسان تأثیر می گذارد.

نظریه شناختی 
اجتماعی 
ارتباطات

باندورا7 )2002(

استدلال می کند که عوامل نزدیک به هویت شخص و استفاده 
از رسانه،  هر دو مانند پیش بینی کننده نتیجه عمل می کنند. 

نظریه 
تقویت کننده 

مارپیچ
اسلاتر8 )2007(

بـر اسـاس جـدول 3 نظریه های تأثیر رسـانه ها در ادوار مختلف بـه لحاظ کارکرد 
رسـانه در شـکل دهی بـه جامعـه می توانـد ضمـن ترویـج روش هـای نویـن در بهبود 
کشـاورزی و امنیـت غذایـی سـطح آگاهـی بهره بـرداران را ارتقا  بخشـد و سـازگاری 

1. open coding
2. axial coding
3. selective coding

4. Google Scholar (2015 آوریل)
5. technor
6. Gerbner

7. Bandura
8. Slawter
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عملیـات  کشـاورزی ، از قبیـل مبـارزه با آفـات نباتی را بـه روش مکانیکـی و بیولوژی 
سـازگار بـا محیط زیسـت، جایگزیـن روش هـای شـیمیایی و مضـر بـرای بشـر قـرار 
دهـد به این ترتیـب، می تـوان بـه نظریه شـکاف آگاهـی ، تأثیـر دو مرحلـه ای و نظریه 

شـناخت اجتماعـی ارتباطات اشـاره کرد.

شکل1.‌الگوی‌خلاصه‌شده‌رسانه‌ای
Figure 1. Summary media pattern

بـا توجـه بـه شـکل1  الگـوی خلاصه شـده رسـانه ای ؛ بعـد از کدگـذاری محوری 
عمـل مرتبـط کـردن مقوله هـا بـا زیرمقوله هـا همسـو بـا ویژگی هـا و ابعاد آنهاسـت 
)اسـتراوس و کوربیـن، ترجمـه افشـار، 1395(.  در ایـن مرحلـه از پژوهـش حاضـر 
»ظرفیت سـازی رسـانه ای« پدیـده اصلـی اسـت. پـس از تعییـن پدیده اصلـی ، نوبت 
بـه ربـط دادن سـایر مقوله هـا به ایـن مقوله می رسـد. ایـن کار با بهره گیـری از مدل 
پارادایمـی اسـترواس و کوربیـن شـامل »پدیـده، شـرایط علـی، شـرایط مداخله گـر، 
شـرایط زمینـه ای، اسـتراتژی ها و پیامدهـا« انجـام می شـود.  بـه اعتقـاد اسـتراوس و 
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کوربیـن، کاربـرد ایـن مـدل پژوهشـگر را قادر می سـازد که بـه داده ها به طـور منظم 
بیندیشـد و آنهـا را بـه هـم مرتبط کند. منظور از شـرایط، مجموعه وقایعی اسـت که 
مباحـث، دلایـل، موقعیت هـا و مسـائل مترتب بر پدیـده اصلی مورد بررسـی را خلق 
می کنـد. در گرانـدد تئوری شـرایط بر سـه نوع علـی، مداخله گر و زمینه ای هسـتند.

شکل2.‌شرایط‌علی‌پژوهش‌در‌بعد‌رسانه‌ای‌و‌ارتباطی
Figure 2. Causal conditions of research in the field of media and 

communications

در پژوهـش شـرایط علـی بیانگـر وقایـع یـا اتفاقاتی هسـتند که به طور مسـتقیم 
بـر پدیـده اصلـی اثر گذارنـد و موجـب وقوع یا توسـعه آن می شـوند برای مثـال نبود 

اعتمـاد یکـی از عوامل علی در توسـعه نیافتن کشـاورزی اسـت.
شـرایط مداخله  گـر وقایعـی را نشـان می دهنـد کـه موجـب تغییـر در شـدت 
اثرگـذاری شـرایط علـی اسـت و بـه بیـان دیگـر، شـرایط علـی را تغییـر یـا تخفیف 
می دهـد. ایـن شـرایط ممکـن اسـت به صـورت غیر منتظـره ظاهـر شـوند و از ایـن رو 
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پاسـخگویی بـه شـرایط مداخله گـر می توانـد بسـته به موقعیـت انجـام گیـرد. بـرای 
مثـال »وضعیـت سیاسـی کشـور« به عنـوان عامـل مداخله گـر می توانـد بـر بهبـود 

کشـاورزی تأثیرگـذار باشـد.
شـرایط زمینـه ای یـک پدیـده اساسـاً مختـص همـان پدیـده اسـت. بـرای  مثال 
»نهادینـه نبودن ارزش آب در بخش کشـاورزی« از شـرایط زمینه سـاز نبـود  بهبود و 

توسـعه در کشـاورزی در کشـور است.

شرایط‌مداخله‌گر‌های‌ارتباطی
»ضعـف در زیر بنـا و رو بنـای ارتباطـی« شـامل نبـود شـبکه توزیـع مناسـب 
مطبوعـات اسـت. همچنیـن می تـوان مباحـث فیلترینـگ و نبـود دسترسـی آزاد به 
برخـی رسـانه ها از جملـه تلگـرام و فیس بـوک را در ایـن زمـره قـرار داد. نبـود امکان 
اصلاح گـری در فراینـد مخاصمـه طرف هـای گفت و گـو، رویکـرد یک سـویه و نبـود 
آزادی و برابـری، سوء اسـتفاده مالـی قشـری خاص، نبـود امکان گفت و گـو در جامعه 
در مخاطـرات یـا شـرایط  نگران کننـده و فقدان انجمـن ملی خبرنـگاران فعال حوزه 
کشـاورزی  و محیط زیسـت از مـوارد دیگـر اسـت. همچنیـن »تنـوع مخاطبـان« یـا 
به عبارتـی ناهمگونـی در مخاطبـان رسـانه ای کشـاورزی و گوناگونـی و تنـوع در 
ذی نفعـان و مخاطبـان، از شـرایط مداخله گـر در ظرفیت سـازی رسـانه ای کشـاورزی 
بـه شـمار می رود. ایـن ناهمگونی در مخاطب که همه اقشـار جامعـه در بر می گیرد، 
کار برنامه سـازی محتوایـی و نـوع برخـورد فرهنگـی را بـا مشـکل و هزینه هـای بـالا 

مواجـه می کنـد.

شکل‌3.‌نمودار‌عوامل‌مداخله‌گر
Figure 3. Diagram of interfering factors
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بحث‌و‌نتیجه‌گیری
تولیـد و افزایـش دانـش و ترویـج کشـاورزی و بـه دنبـال آن، ارتقـای سـطح 
آگاهـی کشـاورزان و بهره بـرداران و اعتماد آفرینـی و دسـت یافتـن بـه  توسـعه و 
بهبـود کشـاورزی بـا شـرایط کم آبـی، یکـی از راهکارهایـی اسـت کـه در شـرایط 
بحـران کشـاورزی امنیـت غذایـی پایـدار و محیط زیسـت می توانـد به عنـوان یکـی 
از راه هـای نجـات در نظـر گرفتـه شـود. خـأ کنونی در بخش کشـاورزی، پژوهشـگر 
را بـر آن داشـت کـه اثـر حاضـر را بـا رویکـرد میان رشـته ای بـه انجـام برسـاند. این 
روایـت از 42 مصاحبـه بـا خبرگان و کارشناسـان متخصص در حوزه های کشـاورزی، 
ترویـج ، فرهنـگ، رسـانه ، ارتباطات و علوم اجتماعی به دسـت آمده اسـت. بر اسـاس 
عنـوان پژوهـش، هـدف بـه دسـت آوردن الگـوی رسـانه ای به منظـور دسـتیابی بـه 
بهبـود و توسـعه کشـاورزی بـود؛ امـا باتوجه بـه اینکـه عوامـل دیگـری نیـز در کنـار 
رسـانه ها در توسـعه کشـاورزی نقـش دارنـد، عـلاوه بـر ابعـاد رسـانه ای و ارتباطـی، 
سـایر ابعـاد دولتـی، مردمـی، علمـی و آموزشـی، اجتماعـی، اقتصـادی، فرهنگـی، 
قانونـی، مذهبـی ، تاریخـی و روان شـناختی نیز در خصوص کشـاورزی به دسـت آمد. 
مشـارکت کنندگان بـه اتفـاق اقدامات و سیاسـت های دولتی را مقصـر اصلی در پدید 
آمـدن بحران هـای گوناگـون در کشـاورزی می دانسـتند؛ امـا در کنـار آن، کنش های 
فـردی را نیـز در مدیریـت بحران بسـیار حایـز اهمیت تلقـی می کردنـد. بی اعتمادی 
بـه دولـت و رسـانه های دولتـی از عوامـل اصلـی توسـعه نیافتن کشـاورزی شـناخته 
شـد کـه این خـود، بی اعتمـادی به رسـانه های  جریان اصلی و افشـاگری شـبکه های 
غیر رسـمی را نیـز در بر می گرفـت. مشـارکت کنندگان در پژوهـش، از دیگـر دلایـل 
ناموفـق مانـدن توسـعه کشـاورزی به ویژه درشـرایط کم آبـی و خشکسـالی ، را موارد 
زیـر می دانسـتند: ضعـف علمـی و آموزشـی شـامل ضعـف علمـی و آمـوزش ناکافی 
در سـطح افـراد تصمیم سـاز و تأثیر گـذار و ضعـف علمـی و آموزش ناکافی در سـطح 
جامعـه. فقـدان خبرگـی از دیگـر شـرایط علی بـود که بـه عقیده مشـارکت کنندگان 
توانمنـد  برنامه سـازان رسـانه ای،  در ضعـف مهارتـی و تخصصـی روزنامه نـگاران و 
نبـودن مدیـران، ضعـف روابـط عمومـی نهادهـای مرتبـط، خـأ تحقیقـات کافی در 
روزنامه نـگاری، نبـود دقـت در مخاطب شناسـی و مدیریـت بـه روز نشـده متبلـور 
می شـود. سیاسـتگذاری های ناشـیانه ، پراکندگـی در تصمیم گیـری و تصمیم هـای 
نادرسـت دولتی، ضعف در تصمیم گیری برای توسـعه کشـاورزی، اسـتفاده نادرسـت 
از منابـع، حـل مسـکن وار مسـائل و تخصیـص بودجـه مناسـب ، از دیگـر عوامل نبود 
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تعهـد در مسـئولیت عنـوان شـد کـه ایـن  مـوارد را در بر می گرفـت: نبـود اعتقـاد و 
مسـئولیت پذیری در مسـئولان ، اقـرار نکـردن به اشـتباهات و نپذیرفتن مسـئولیت و 

رعایـت نکـردن مسـئولیت های اقتصـادی و اجتماعـی.
ایـن پژوهـش بـا هـدف بـه دسـت آوردن الگـوی رسـانه ای و به منظور دسـتیابی 
بـه بهبـود  کشـاورزی انجـام گرفت، امـا باتوجه بـه اینکه عوامـل دیگری نیـز در کنار 
رسـانه ها در توسـعه کشـاورزی نقـش دارنـد، عـلاوه بـر ابعـاد رسـانه ای و ارتباطـی، 
بـه سـایر ابعـاد دولتی، مردمـی، علمـی و آموزشـی، اجتماعـی، اقتصـادی، فرهنگی، 

قانونـی، مذهبـی ، تاریخـی و روان شـناختی نیـز پرداخته شـد.
از دیگـر یافته هـای ایـن پژوهـش ؛ توجـه بـه ضعـف علمـی و آمـوزش ناکافی در 
سـطح افـراد تصمیم سـاز و تأثیر گـذار و ضعـف علمـی و آمـوزش ناکافـی در سـطح 
جامعـه بـود کـه خـود از دلایـل ناموفـق مانـدن در توسـعه کشـاورزی، به ویـژه در 

شـرایط کـم آبـی و خشکسـالی نیز هسـت.
فقـدان تعامـل مـورد دیگـر مطـرح شـده بـود کـه بهـره نبـردن از کارشناسـان 
مناسـب، شـکاف بیـن مدیـران و کارشناسـان و نبـود همـکاری مناسـب و به موقـع 
از جملـه کدهـای  توسـعه نیافتگی  را شـامل می شـود.  و سـازمان ها  بیـن رسـانه ها 
دیگـری بـود کـه به دسـت آمـد و توسـعه نیافتگی فنـی و زیرسـاختی، بی توجهی به 
آمایـش سـرزمین  و ضعـف در ماهیـت و اجـرای قوانیـن و قواعـد فقهی به روز نشـده 
را در بر می گرفـت. توانمنـد نکـردن افـکار عمومـی از جملـه موارد بسـیار مهـم مطرح 
شـده اسـت که منفعل کـردن بهره برداران کشـاورزی، تـرس از آگاهی مـردم و افکار 
عمومـی توانمنـد، همچنیـن نبـود تفکر انتقادی شـامل می شـود. محتوای نامناسـب 
رسـانه ای از عوامـل بسـیار مؤثـر در توسـعه کشـاورزی در بعد رسـانه مطرح شـد که 
کمبـود ابتـکار عمـل و خلاقیـت، محتـوای تولیـدی کـم بـا محوریـت آب، سـطحی 
بـودن برنامه ها، اسـتفاده از سـبک و محتوای نادرسـت و سـوژه یابی فاقـد خلاقیت را 
شـامل می شـود. پنهـان کاری و دروازه بانـی سـلیقه ای یافتـه مهم دیگری دانسـت که 
مشـتمل بـر انعـکاس نیافتـن واقعیت هـا و نبود دسترسـی بـه آمار و اطلاعات اسـت.

ایجـاد رسـانه های خصوصـی از مهم تریـن راهبـرد رسـانه ای مطـرح شـده اسـت 
کـه تغییـر در نـوع مدیریـت رسـانه ها، تولیـد محتـوای بـا کیفیت تـر حاصـل رقابت 
رسـانه ای و صاحـب رسـانه بـودن سـمن ها و کمپین هـا را در بر می گیـرد. همچنیـن 
اعتماد آفرینـی از دیگـر مـوارد مهـم مطـرح شـده اسـت کـه بازگردانـدن اعتمـاد از 
دسـت رفتـه دولتـی، خلق اعتماد، افزایش سـرمایه اجتماعی و خلق اعتماد رسـانه ای 
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را شـامل می شـود. تولیـد برنامه هـای راهـکار محور از راهبـرد مهم رسـانه ای معرفی 
شـد کـه اسـتفاده از الگـو و راه حل هـای جایگزیـن یـا مکمـل را پیشـنهاد می دهـد. 
به  منظـور ارتقـای سـرمایه اجتماعـی کـه از مهم تریـن راهبردهـای بـه دسـت آمـده 
اسـت، واگـذاری کارهـا بـه جوامـع محلـی، وفـاق ملـی، افزایـش پویایی و مشـارکت 

اجتماعـی و همگرایـی سـمن ها و دولـت مطرح شـد.
همچنیـن به منظـور بسـط عقلانیت، اسـتفاده از خـرد جمعی و انجـام کنش های 
فـردی پیشـنهاد شـد و همسـو بـا افزایـش همگرایـی تفاهـم بر سـر یک رفتـار یک 
عمومی هـا،  روابـط  یکپارچـه  رفتـار  و  تصمیم گیـری  مشـترک  کشـاورزی،  نظـام 
همگرایـی علـم و تجربـه و همگرایـی رسـانه های رسـمی و غیـر مـورد توجـه قـرار 
گرفـت. اجتماعـی کـردن اهمیت کشـاورزی در بحـران آب و افزایـش مطالبه گری از 
طریـق رسـانه از کدهـای بـه دسـت آمده بسـیار مهم اسـت که مـوارد زیر را شـامل 

می شـود:
افزایـش مطالبه گـری و اجتماع محـور کردن مسـئله کشـاورزی و محیط زیسـت، 
تبدیـل ارزش کشـاورزی بـه هنجار اجتماعـی و برانگیختـن مسـئولیت اجتماعی در 
قبـال تولیـد محصولات کشـاورزی بـا آب کم و نشـان دادن وضعیت موجـود از طریق 

رسانه.
تعامـل بـا رسـانه ها شـامل فعالیـت رسـانه ای درون روابـط عمومی هـای ادارات 
بـا  بـا رسـانه های رسـمی و تعامـل دایمـی رسـانه ها  ارتبـاط  جهـاد کشـاورزی و 
صاحبنظـران و بهره بـرداران کشـاورزی. از کدهـای بـه دسـت آمده دیگـر می توان از 
ایجـاد نظـام تشـویق و تنبیـه شـامل سیاسـت های ترمیمـی، تشـویقی و تنبیهی نام 
بـرد. از نـکات کلیـدی دیگـر، ترویج کشـاورزی با آموزش به اقشـار مختلـف جامعه و 
توجـه بـه نقـش آموزشـی رسانه هاسـت. از کدهـای کلیدی دیگـر رویکـرد علم محور 
بـه دسـت آمـد کـه مـوارد زیـر را شـامل می شـود: تولیـد دانـش فنـی کشـاورزی، 
هم اندیشـی و هـم  افزایـی دانشـگاهی و ارزیابـی، پایـش و تحلیـل محتوای رسـانه ها. 
شـفافیت در ارایـه آمـار و اطلاعـات پایـه کشـاورزی شـامل اطلاع رسـانی دقیـق و 

بی طرفانـه و کامـل بـودن اطلاعـات رسـانه ها.
از نـکات رسـانه ای بسـیار دیگـر، بـه کارگیـری راهکارهـای رسـانه ای؛ شـامل 
برجسته سـازی موضـوع کشـاورزی، افزایـش تولیـد اخبـار و برنامه هـای مرتبـط و 
اسـتفاده از رسـانه های غیـر رسـمی بـود. توانمند سـازی افـکار عمومـی از مهم تریـن 
راهبردهـای بـه دسـت آمـده اسـت کـه بـا نظـارت بر افـکار عمومـی و هدایـت آن و 
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توانمند سـازی افـکار عمومـی از طریق رسـانه محقق می  گردد. گونه شناسـی مخاطب 
کشـاورز به واسـطه وسـعت مخاطبان کشـاورزی از دیگر کدهای مهمی اسـت که با 
دقـت در مخاطب شناسـی بـه دسـت می آیـد. اسـتفاده از رسـانه ها بر اسـاس ضریب 
نفوذ آنها شـامل شـناخت رسـانه های متناسـب با مقطع خشکسـالی برای کشـاورزی 
بهره گیـری به موقـع از سـلبریتی ها و کمپین هاسـت و در نهایـت، برقـراری ارتباطات 
اثر بخـش بـا خلق گفت و گـوی اثربخش کشـاورزی، برقـراری ارتباط و تعامـل رو در  رو 

و توجـه بـه ارتباطـات زیسـت محیطی و ارتباطـات توسـعه بـه دسـت می آید.
اجتماعـی نشـدن و نهادینه نبودن کشـاورزی اقتصادی، اهمیت نـدادن به تأثیر آب 
در کشـاورزی علمـی و همـه بخش هـای زندگی، درونی بودن ارزش توسـعه کشـاورزی 
و محیط زیسـت در گذشـته و از بیـن رفتـن ایـن ارزش در شـرایط حال، تبدیل نشـدن 
بحـران کشـاورزی و امنیـت غذایـی بـه مسـئله اجتماعـی، تأثیـر شـرایط سیاسـی و 
محیطـی بر تحقـق نیافتن جامعه پذیـری، وجود شـرایط بی اعتمادی و نبود انسـجام در 
جامعـه، شـرایط سیاسـی، مدیریتـی و توسـعه نیافتگی کشـور، ناامیدی و تردید نسـبت 
بـه حل مسـائل، تفـاوت رفتار طبقـات اجتماعی و تعدد سـازمان ها و نهاد های سیاسـی 
در تصمیم گیری هـای مرتبـط بـا ، همـه از مـواردی هسـتند کـه کـم کاری و ناکارآمدی 
رسـانه ای نقش کلیدی در توسـعه نیافتن کشـاورزی دارد.  از شـرایط زمینه ای رسـانه ای 
مهـم دیگـر، تنـوع رسـانه ای اسـت کـه انـواع مختلـف رسـانه های مکتـوب، دیـداری، 
شـنیداری و دیـداری ـ شـنیداری و تعاملـی، همچنیـن گرایش های مختلف سیاسـی و 

فکـری در رسـانه ها و عصـر تکثر رسـانه ای را شـامل می شـود. 
بـر اسـاس الگـوی خلاصـه شـده رسـانه ای، مـوارد زیـر را می تـوان برشـمرد: 
ضعـف علمـی و آموزشـی، فقـدان خبرگـی، سیاسـتگذاری های ناشـیانه، نبـود تعهد 
و مسـئولیت، فقـدان تعامـل، توسـعه نیافتگی، توانمنـد نکـردن افـکار عمومـی، نبود 
اعتمـاد، شـرایط جغرافیایـی، محتوای نامناسـب رسـانه ای، پنهـان کاری و دروازه بانی 
سـلیقه ای، فقدان دموکراسـی رسانه ای، سیاسـتگذاری نامناسب رسـانه ای، اعتماد به 
رسـانه های جایگزیـن، وجـود نارضایتـی اجتماعـی، سـرمایه اجتماعی پاییـن، وجود 
خصلت هـای ناشایسـت، گـذار از سـنت به مدرنیتـه، تـوان ارتباطی پایین و پیشـینه 
تاریخـی و نیـز وضعیـت سیاسـی، به کار برده نشـدن عقلانیـت و اسـتفاده از قدرت، 
ضعـف در زیربنـا و روبنای ارتباطی، تنـوع مخاطبان، منفعت طلبی، اجتماعی نشـدن 
و نهادینـه نبـودن ارزش آب در کشـاورزی، شـرایط سیاسـی و محیطـی، کـم کاری 
و ناکارآمـدی رسـانه ای  بـا پیامدهـای افزایـش علـم و فنـون کشـاورزی ، افزایـش 
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رسـانه ای،  اعتمـاد  و  اجتماعـی  مسـئولیت  پاسـخگویی  بازآفرینـی  و  مطالبه گـری 
اجتماع محـوری گفتمـان کشـاورزی و افزایـش اگاهـی نسـبت به کشـاورزی )زراعت 
باغبانـی، دام طیـور و...(، افزایـش مطالبه گری و پاسـخگویی برای بهبود کشـاورزی و 

امنیـت غذایـی پایدار .

پیشنهاد‌ها‌
ابعـاد  از  آمـوزش  بـه  مسـائل  کشـاورزی  کاربـردی  درخصـوص  پیشـنهاد های  

ارایـه می شـوند:  ادامـه  نتایـج در  اسـاس  بـر  و غیر رسـانه ای ،  رسـانه ای 
 آموزش  مستمر  از  کــودکی  در  مــدارس  تـا  ســطوح  دانشـگاهی  در  خصـوص 

 کشـاورزی و محیط زیسـت
 تربیـت خبرنـگاران تخصصـی کشـاورزی   بـا  آموزش هـای  مربـوط  بـه  مسـائل 

 فنی 
 نشان دادن وضعیت منابع آبی  و  آب  پشت  سد  به  کشاورزان  

 توسـعه گردشـگری کشـاورزی در روسـتا ها  به  منظـور  نهادینـه  کـردن  ارزش 
کشـاورزی  توسعه 

 امکان  داشـتن  رسـانه  خصوصی  برای متخصصان  با  آراء  تفکرات  و  خط مشـی های 
 مختلف 

 معرفـی الگوهـای  موفـق  کشـاورزی و راه هـای  سـازگاری  بـا  کم آبـی  از سـوی 
 رسـانه ها 

 تهیه  گزارش های  انتقادی  و افزایش مطالبه گری  مردم  از  دولت
 تقویـت زیرسـاخت ها  و  اسـتفاده از فناوری هـای  رسـانه ای  در همه جـا  و در  

میـان  همـه  اقشـار  جامعه کشـاورزی
 خـارج شـدن مدیریـت  منابـع  آب و نهـاده کشـاورزی  از  حالت صرفـاً  دولتی و 

شـرکت دادن و  ذی نفعان 
 جایگزین  کردن مدیریت افقی به جای مدیریت  عمودی 

 آمـوزش  رسـانه ای و تقویـت  مسـئولیت  اجتماعـی  در  قبـال کشـاورزی ، در  همـه 
 اقشـار  جامعـه  بـه  خصوص   کشـاورزان

 سـمن ها  و ngo هـای1 کشـاورزی   به عنـوان   نهاد هـای  تاثیر گذار  بیشـتر مورد 
توجه قـرار گیرند.

1. Non government organization
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