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چکیده
هدف مطالعۀ پیش رو، تحلیل ش��یوه های بازنمود پوش��ش زنان سیاستمدار منتخب در اینستاگرام، از خلال تحلیل 
تصاویری اس��ت که از خودشان منتشر کرده اند. در این مقاله تلاش شده است، علاوه بر تحلیل چگونگی بازنمود 
پوش��ش زنان در نمونۀ منتخب تحقیق، به این پرس��ش پاس��خ داده شود که آیا پوش��ش آنها در فضا و رسانه های 
رسمی، با پوشش آنها در فضای رسانه ای غیررسمی )اینستاگرام( متفاوت است؟ در مبانی نظری تحقیق از رویکرد 
نمایش��ی اروینگ گافمن بهره گرفته ش��ده و در تحلیل صفحه های اینستاگرامی زنان سیاستمدار منتخب، از روش 

مردم نگاری مجازی استفاده شده است. 
جامعۀ تحقیق در این مقاله، صفحه های اینستاگرامی زنان فعال در عرصۀ رسمی سیاست ایران، با پوشش چادر بوده 
که صفحۀ پنج نفر از آنان، به عنوان نمونۀ تحقیق، با روش هدفمند انتخاب ش��ده اس��ت. تحلیل تصاویر منتشرشدة  
زنان سیاستمدار، در صفحه های شخصی در اینستاگرام نشان داد، پوشش برخی از آنان در مجامع بین المللی یا در 
ش��رایطی که دوربین های رس��می همچون دوربین تلویزیون وجود نداشته، اندکی بازتر بوده و در شرایط مخالف 
آن، این پوشش بسته تر بوده است. نتیجه آنکه این زنان محجبه، در موقعیت هایی که خود را روی صحنه و در حال 
اجرای یک نمایش یافته اند، پوشش متناسب تری با صحنه برگزیده اند؛ اما گاهی که احساس فراغت بیشتری داشته 

و فشار کمتری را از جانب دوربین ها احساس کرده اند، پوشش متفاوتی  پیدا کرده اند. 

کلیدواژه: پوشش، حجاب، زنان سیاستمدار، اینستاگرام، بازنمود.
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مقدمه 
گست��رش رسانه ه��ای اجتماعی، به ویژه شبکه ه��ای اجتماعی مجازی در دو ده��ۀ اخیر، پیامدها و 
آث��ار فرهنگی، اجتماعی و ... گسترده ای در ب��ر داشته است؛ به نحوی که به جامعۀ برآمده بر اثر این 
تحول ه��ای فناورانه، فرهنگی، اجتماعی و ... جامعۀ شبک��ه ای اطلاق شده است. »جامعۀ شبکه ای، 
جهان��ی اس��ت و با مجموعه ای متکث��ر از فرهنگ هایی که تاریخ و جغرافیای ه��ر نقطه از دنیا را به 
یکدیگ��ر متص��ل می کنند، سروکار دارد و آنها را با یکدیگر تلفی��ق می نماید« )کاستلز، 1396: 49(. 
در جامع��ۀ شبکه ای، پویایی های ارتباطی، اشک��ال نوین و دگرگونه ای پیدا کرده اند، از جمله بخش 
عم��ده ای از ارتباطات بش��ری، ماهیت بصری یافته اس��ت مثلًا در شبکۀ اجتماع��ی اینستاگرام که 

شبکه ای تصویرمحور است 
یک بعد اساسی آن، تأکید آن بر تصویر است که سبب تمایز آن از رسانه های رقیب اصلی مانند فیس بوک و 
توییتر می شود. بنابراین هر نوع تأمل و تلاش به منظور فهم این رسانۀ اجتماعی و تعامل کاربران با آن نیازمند 

توجه و تمرکز بر ارتباط بصری میان کاربر و این رسانه است )حسنی، 1398 :75(. 

در ای��ن شبکه، هر عکس می تواند نشان��ۀ علایق، موضع گیری ها یا برنامه های فعلی و آینده کاربران 
باش��د. تلفیق فضای خصوصی و عمومی عکس ها و انتش��ار آن ها نیز، موجب می شود تا کاربران با 
دسترسی آسان و سریع به این شبکۀ اجتماعی از طریق تلفن های همراه هوشمند، در تعامل با زندگی 
شخصی و کاری صاحبان صفحه های اجتماعی قرار گیرند. صاحبان صفحه ها نیز می توانند، مطالب 

خود را به روز کرده و در ارتباط لحظه ای با مخاطبانشان باشند. 
از طرفی در اینستاگرام، ممکن است عکس ها و متن ها ارتباط معناداری با یکدیگر نداشته باشند 
و تنها، به این دلیل که انتشار پست بدون عکس در اینستاگرام امکان پذیر نیست، با متن همراه شوند. 
در عی��ن حال اغلب، خود عکس ها روایت گرند، بی  آنکه برای توضیح بیشتر، به متن نیاز پیدا کنند. 
در شبکۀ اینستاگرام، محتوا می تواند کاملًا شخصی، یا تجاری، تبلیغاتی، آموزشی و ... باشد. برخی 
از کارب��ران نیز از صفحه ه��ای شخصی، برای بیان افکار، نگرش ها و عقای��د خود بهره می گیرند و 
ب��ه بازنمود هویت خ��ود می پردازند. به طور کلی، محتوای صفحه ه��ای پرطرفدارتر اینستاگرام، به 
حوزه ه��ای نرم سرگرمی، سبک زندگی و مصرف اختصاص یافت��ه و محتوای مرتبط با حوزه های 
جدی  و سخت مانند سیاست، وزن کمتری را در اینستاگرام به خود اختصاص داده است. به اعتقاد 
برخ��ی محققان، رسانه های اجتماعی که مص��رف و سرگرمی را تجلیل می کنند و سیاست را نادیده 
می گیرن��د، قص��د خلق آگاهی کاذب دارند و ای��ن رسانه ها حوزه ای عموم��ی را تشکیل نمی دهند 

)فوکس1، 2014(.
ب��ا وجود چنین وضعیتی، یک دسته از کاب��ران اینستاگرام در ایران، که در زمرۀ سیاستمداران به 

1. Fuchs 
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شم��ار می روند، در این شبک��ه با مخاطبان خود تعاملی ورای حوزۀ سرگرمی و مصرف دارند. یکی 
از موضوع های��ی که در برساخت ویژ ه این زنان در بازنمود خود در اینستاگرام، قابلیت تحلیل دارد، 
پوشش آنها است. هدف مطالعۀ پیش رو، تحلیل شیوه های نمایش پوشش زنان محجبۀ سیاستمدار 
در اینستاگرام، از خلال تحلیل تصاویری است که از خودشان منتشر کرده اند. به دلیل جایگاه مرجع 
ای��ن زن��ان، به مثابۀ بخشی از یک گروه مرجع و عض��وی از رهبران فکری و مورد توجه گروهی از 
مخاطبانش��ان، تحلیل چگونگی پوشش آنها در صفحه های شخصی اینستاگرام می تواند میزان نمود 
باوره��ا و اعتقاد شان را ب��ه پوشش رسمی  نشان دهد و پاسخ به سؤال ه��ای متعددی را روشن کند 
ک��ه در چگونگ��ی بازیگری آنها، به مثابۀ عضوی از یک گروه مرج��ع، تعیین کننده است. تحلیل این 
صفحه ه��ا می تواند نشان دهد که جامعۀ تحقیق این مقاله، با بازنمود تصویری خود و پوشش خود، 
ب��ه تولی��د چه انگاره هایی در خصوص پوشش میان مخاطب��ان مشغول اند و به ویژه چه تصویری از 

پوشش مطلوبشان را ارائه می کنند. 
در ای��ن مقاله تلاش شده، علاوه ب��ر تحلیل چگونگی بازنمود پوشش زن��ان در نمونۀ منتخب 
تحقیق، این پرسش پاسخ داده شود که آیا پوشش آنها، در فضا و رسانه های رسمی، با پوشش آنها، 

در فضای رسانه ای غیررسمی )اینستاگرام( متفاوت است؟ 

پیشینۀ تحقیق
در خص��وص پیشینۀ موضوع این مقاله، پیش تر تحقیق های مشابهی صورت گرفته است.  پایان نامۀ 
تیپولوژی بدن رسانه ای و تحلیل کردارهای بدنی کاربران شبکۀ اجتماعی اینستاگرام را، گشنیزجانی 
در س��ال 1395 انجام داد. لاجوردی نیز تحقیق بازنم��ود سبک زندگی جوانان ایرانی در شبکه های 
اجتماع��ی؛ مطالعه م��وردی اینستاگرام را در س��ال 1397 انجام داده است. همچنی��ن در پایان نامۀ 
عینی ف��ر )1396( ب��ا عنوان مطالعه شیوه ه��ای خودابرازی زنان با عک��س  در شبکه های اجتماعی، 
ای��ن نتیجه حاصل شده که در این شبکه ه��ا، تمایل زنان به نمایش تمایزهای خود، با کمک اشیاء و 
موقعیت ها بوده است. آنها تعیین می کنند که سرمایۀ فرهنگی، مانند معلومات علمی، سلیقه، زیبایی 
و الویت های فرهنگی، زبان و ... ، تا چه حد در برابر دوربین به نمایش در بیاید و سرمایۀ اجتماعی 
و سرمای��ۀ نمادین چه نقشی در تصویرهایشان داشته باشد؛ اما هیچ یک از پژوهش های یادشده، بر 
پوش��ش زنان تمرکز نداشتند. منتظرقائم و یادگاری )1394( در پژوهشی با عنوان "مطالعۀ بازنمایی 
حج��اب، پوش��ش و آرایش هنرپیشگان زن در پوسترهای فیلم های سینم��ای ایران و مطابقت آن با 
سیاست گ��ذاری فرهنگی سه دولت سازندگی، اصلاح��ات و اصولگرا" چگونگی بازنمایی تصویر 
زن��ان هنرپیشه را در این پوستره��ا مطالعه کرده اند. بر اساس نتایج ب��ه دست آمده، تصاویر مذکور 
بازنمایی معکوسی از هنجارهای تأکیدی بوده و در هیچ دوره ای چادر، به عنوان لباس یا یک الگوی 

عرف بازنمایی نشده است. 
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همچنین، در خصوص بازنمود هویت و سبک زندگی زنان جوان در اینستاگرام، در سال های اخیر 
تحقیق ه��ای دانشگاهی متعددی انجام شده است. در پایان نامۀ ضرغامی )1398( با عنوان بازنمود خود 
و شکل گی��ری هویت توسط خرده سلبریتی های شبکه اجتماعی؛ مطالعه موردی خرده سلبریتی های مد 
اسلامی ایرانی در اینستاگرام، محقق به این نتیجه رسیده که اینستاگرام را باید مجرای رسانه ای جدیدی، 
ب��رای خرده سلبریتی های مد اسلامی در نظر گرفت و قابلیت ه��ای این شبکۀ اجتماعی به آنها فرصت 
داده اس��ت تا از خلال عکس، تصویر و نوشتار، آزادانه ترخود را ابراز کنند. به علاوه، تحقیقات متعددی 
درخصوص خود ابرازی در رسانه های اجتماعی، به ویژه اینستاگرام، انجام شده است. کریمی و همکاران 
)1400( در مقال��ۀ " اینستاگ��رام: شیوۀ جدید دیدن و دیده شدن و پیامدهای آن"، به این نتیجه رسیده اند 
که استفاده از اینستاگرام به یک جریان جمعی بزرگ تبدیل شده که همه در آن شناورند و هرگونه دوری 
از آن، ب��ه منزل��ۀ دور شدن از دنیای رسانۀ ام��روز است؛ همین موضوع باعث شده تا کاربران به شدت با 

اینستاگرام درگیر شوند و پیوسته از آن استفاده کنند.
در میان پژوهش ه��ای خارجی، پایان نامۀ عایشه1 )2017( با عن��وان نقش رسانه های اجتماعی 
برای جنبش مد ساده در اندونزی که در دانشگاه آنکارا انجام شده است. او تأثیر رسانه های اجتماعی 
را، بر ترویج پوشش اسلامی و سوق دادن فرهنگ مصرف کنندگان به سوی حجاب بررسی کرده و 
به این نتیجه رسیده، بسیاری از زنان محجبه که در فضای اینستاگرام حضور دارند، اعتقادات مذهبی 
خود را با امکانات فناوری ترکیب می کنند. همچنین، بائولوچ 2 و پرامیانتی3، )2017(،  در پژوهشی 
با عنوان محجبه های اینستاگرام: چالش کلیشه های زنان مسلمان جامعۀ اندونزی و چگونگی استفاده 
از اینستاگ��رام را، ب��رای ترویج حجاب مطالعه کرده است. این مطالعه نشان می دهد که زنان محجبۀ 
اندونزیایی که فعالیت های روزانۀ خود را، همچون کار و سفر، در اینستاگرام منتشر کرده و آن را با 
پیام هایی اخلاقی الهام گرفته از قرآن می آمیختند، از طریق اینستاگرام به دنبال ترسیم و نمایش یک 

تصویر آیده آل و مدرن از زن مسلمان هستند. 
به این ترتیب مقالۀ پیش رو، به دلیل تمرکز بر چگونگی بازنمود پوشش زنان ایرانی سیاستمدار 

در شبکۀ اجتماعی اینستاگرام، بر موضوعی متفاوت از پژوهش های مشابه پیشین، تمرکز دارد. 

چارچوب نظری 
مبانی نظری در این مقاله، ب��ر رویکرد نمایشی اروینگ گافمن4، جامعه شناس آمریکایی، مبتنی 

1. Aisyah 

2. Bauluch

3. Pramiyanti

4. Erving Goffman (1922-1982) 
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اس��ت؛ زیرا این رویکرد، با شیوۀ بازنم��ود در شبکه های اجتماعی و اینستاگرام، تناسب نسبی دارد. 
آنچه در رویکرد گافمن تبیین شده، ناظر به واقعیت زندگی، بدون در نظر داشتن فضای رسانه های 
نوی��ن مبتنی بر وب بوده است، اما در این فض��ای جدید، می توان از بازنمود رسانه ای سخن گفت؛ 
چراک��ه آنچه در ای��ن فضا در جریان است از طرفی به شیوه و کیفیتی متفاوت از فرایند بازنمایی در 
رسانه های جمعی صورت می گیرد و از طرفی، بروز و ظهور واقعیتی دستکاری شده و بازتولید شده، 
ب��ه واسطۀ فضای مجازی توس��ط افراد )کاربران غیرسازمان یافته( اس��ت. بازنمود، با آنچه اروینگ 
گافمن  از آن به " نمود خود در زندگی روزمره" یاد کرده است، فاصله دارد؛ چراکه در نمود خود در 
زندگ��ی روزمره، واسطۀ رسانه ای وب حضور ندارد، اما در فضای مجازی، کاربران از طریق رسانۀ 
وب ب��ا ابزارها و شیوه های گوناگ��ون برخاسته از این رسانه )اعم از ویرایش عکس، تدوین تصویر 
و...( نم��ودی مج��ازی را از خود ارائه می کنند که می ت��وان آن را " بازنمود خود در فضای مجازی" 

تعبیر کرد )بیچرانلو و همکاران، 1394: 119(.
در نظریۀ نمایشی گافمن: 

وقتی کسی در مقابل دیگران حاضر می شود، کنش های وی تعریفی را که دیگران از موقعیت دارند، تحت تأثیر 
قرار می دهد. گاهی فرد به شیوة کاملًا از قبل محاسبه شده، صرفاً به قصد انتقال برداشت خاصی به دیگران که 
ــخی که وی خواهان آن است ـ عمل می کند  ــخ خاصی از جانب آنها را به دنبال دارد ـ پاس احتمال ارایه ی پاس

و خود را به گونۀ خاصی ابراز می دارد )گافمن، 1396: 16(. 

به زعم وی، در طراحی رفتارها و یا ناخودآگاه بودن آنها
ــت، اما در مواردی به  ــده پیش می برد؛ اما خود کمابیش از آن بی خبر اس ــاب ش گاهی فرد کُنش خود را حس
صورتی عمدی و آگاهانه خود را به شیوه ای خاص نمایش می دهد، عمدتاً به این دلیل که عرف گروه یا پایگاه 
ــه جز پذیرش یا تأیید مبهم( که  ــن نوع اجرا را می طلبد، نه به خاطر ایجاد واکنش خاصی )ب ــی وی ای اجتماع

ممکن است از جانب افراد متأثر از اجرا صادر شود )همان: 17(. 

چن��ان ک��ه گافمن می گوید، گاه انتظارات جامعۀ هدف است که فرد را ملزم به مدیریت رفتاری 
خود می کند و او را به این سمت سوق می دهد.

جامعه شن��اس آمریکایی، م��اری هولمز1 نیز، در تعریف و تفسیر رفت��ار نمایشی فرد در فضای 
عمومی و در مواجهه با دیگران، با اتکا به نظر گافمن، معتقد است: 

وقتی با دیگران تعامل داریم، با نمایش های متفاوت و به کمک ایفای نقش های گوناگون به آنها نشان می دهیم که 
با چه کسی روبه رو هستند و این نمایش ها به آنها می گوید که باید چه واکنشی داشته باشند و چگونه فکر کنند 

1. Mary Holmes 
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و چه احساسی از خود نشان دهند. نمایش "صورت غیر بیانی رفتار1 " است که به شکلی ساختاری، تعیین کنندة 
چگونگی تعامل ما با دیگران است. نمایش، معرف این واقعیت است که تعامل چگونه آغاز می شود و چگونه پایان 

می یابد، در واقع نمایش ابتدا و انتهای یک تعامل را نشان می دهد )هولمز، 1394: 76ـ 77(.

ب��ر این اساس، اف��راد برای حضور در فضای��ی عمومی یا مقابل دیگران، شی��وۀ رفتاری را انتخاب 
می کنن��د و از خود ب��روز می دهند، که نمایشی است؛ یا همۀ واقعیت آنه��ا نیست. افراد یا مجریان، 
ای��ن شیوۀ رفتاری را برای تأثیرگذاری بیشتر و یا پذیرش بالاتر از سوی مخاطبان یا تماشاگرانشان، 

انتخاب می کنند و آنچه را که بیشتر مورد تأیید و پسند است، به نمایش می گذارند.
در رویک��رد نمایش��ی، گافمن سه عنصر اصل��ی را برمی شمارد که عب��ارت  از " اجرا" ، " نمود 
خ��ود" و " مدیریت تأثیرگذار" است. در تعریفی ک��ه او از اجرا ارائه داده است، اجرا را شامل تمام 
فع��ل و فعالیت های شخص، در زمانی معرفی می کند، ک��ه در حضور پیوستۀ مجموعه ای خاص از 
مشاهده گ��ران و مخاطبان ق��رار دارد و تلاش می کند تا بر آنها تأثیر بگذارد و او را بپذیرند. »به گفته 
ایشهای��زر2 ، ف��رد ]در مقابل دیگران و در جمع[ باید ط��وری عمل کند که دانسته یا ندانسته خود را 

ابراز3 ، کند و دیگران نیز باید به نوبۀ خود به نوعی از وی متأثر4 شوند« )گافمن، 1396: 12(. 
گافم��ن در تعری��ف و توضیح " خ��ود"، آن را یک هویت مستقل و ج��دا نمی داند؛ بلکه آن را 
محصولی از کنش مشترک محسوب می کند که از کُنش متقابل نمایشی، بین کنشگر و حضار، ایجاد 
می ش��ود. او معتقد است، افراد نقاب های اجتماعی متعددی را ب��رای خود می سازند و زمانی که از 
منزل و حریم خصوصی خود خارج می شوند، نقاب ها را بر صورتشان می کشند تا چهرۀ واقعی شان 
پنه��ان بماند )یعقوبی چوب��ری، 1396: 155(. این نقاب ها، می تواند متع��دد باشد و حتی بر اساس 
زم��ان، مکان، موقعیت و حتی منافع مجری تغییر کند. در اصل، این شرایط زمانی و مکانی است که 
ن��وع نق��اب و تغییرهای آن را مشخص می کند. چنان که گیدنز توضی��ح می دهد، اجراها در جلوی 
صحنه ه��ا )در حضور و مقاب��ل مخاطب(، به نوعی متضمن تلاش هایی است برای ایجاد، حفاظت و 
نگهداش��ت جلوه ای از همنوایی با معیاره��ای هنجاری که کنشگران مورد نظر ممکن است در قبال 

آنها در پشت صحنه، بی تفاوت یا حتی مخالف باشند )گیدنز، 1394: 200(. 
در فضا و رسانه  های رسمی ایران، بخشی از جامعه، که چهره های سیاسی دانسته می شوند، ملزم 
به رعایت موازین تعریف شدۀ عرفی، دینی و قانونی هستند؛ این چهره ها در فضای نوین رسانه های 

1. Non- verbal form of behavior

2. Ichheiser 

3. Express 

4. Impress 
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اجتماع��ی، با نوعی بازتعریف و بازتولید، چهرۀ خود را به نمایش می گذارند، که در این مقاله از آن 
به عنوان " بازنمود" یاد شده است؛ چراکه از طرفی، با " نمود" عینی و واقعی فاصله دارد و از طرف 
دیگ��ر، با " بازنمایی" متف��اوت است، که از طریق اشکال گوناگون تولی��د نمادین و دروازه بانی در 
رسانه های جمعی صورت می گیرد. این فرایند، مشابه فرایندی است که گافمن آن را نمود خود در 
زندگ��ی روزمره می نامد. بازنمود، نمایشی است از فاصله ای که میان فضای رسمی و غیر رسمی، یا 
ب��ه تعبیر گافمن، می��ان رفتار پشت  صحنه، و جلوی صحنه ایجاد می شود. بازنمود، همان ابراز خود 
در بست��ر ارتباط��ات شبکه ای مجازی یا کامپیوتری شده است، که شری ترکل در این زمینه از شبکه 

به کارگاه هویتی بالقوه ای یاد می کند 
ــود. خود نه تنها تمرکززدایی  ــته می ش که در آن هویت  از راه نقش ـ بازی و تعامل از راه دور با دیگر کاربران شکس
ــود. یک فرصت غیرموازی برای بازی فرد با هویت خودش و تلاش برای  ــود، بلکه محدودیت تکثیر می ش می ش

آزمودن هویت های جدید وجود دارد )ترکل، 1996: 356، به نقل از لستر و دیگران، 1398: 449(. 

کاربران اینستاگرام، به خصوص و افراد مشهور از جمله سیاستمداران، هنرمندان، ورزشکاران و ... در 
تصاوی��ری که از خود منتشر می کنند و ب��ا معیارهایی که در انتخاب و حذف عکس ها دارند، به دنبال 
بازنم��ودی از خود هستند که بیشترین تأیید و حمایت را دریافت کنند و واقعیتی را به تصویر بکشند 
که انتخابی و ویرایش شده و بر اساس اهداف، خواسته ها و تمنیات فردی است. این رویکرد، بر شیوۀ  
رفتاری تأکید دارد که برای جلب نظر مثبت مخاطب بروز می کند. فرد در این رابطه، پیوسته در تلاش 
اس��ت تا در نگاه مخاطب خود، ارزشمند و مطلوب جلوه کند. مجموعۀ این رفتارها، برای جلب نظر 
و دریاف��ت واکنش های مثبت از سوی مخاطبان اس��ت. این نیاز و علاقه، به کسب نظر و توجه مثبت 
و دریاف��ت تأیید، در مورد اف��راد مشهور، به طور خاص در شبکه ه��ای اجتماعی و مجازی، می تواند 
پررنگ ت��ر نیز باشد؛ حضور آنها در شبکه های اجتماعی، همراه با مزایا و معایبی است. آنها در فضای 
رسانه ای جدید، مدام زیر نظر هستند، در عین حال، مستقیم می توانند بازخوردهای هر رفتار را دریافت 

کنند. این دریافت مداوم، می تواند بر مدیریت آنها در رفتار و تعاملاتشان تأثیرگذار باشد. 

روش تحقیق
در این مقاله از روش مردم نگاری نت1)نتنوگرافی( بهره گرفته شده است. مردم نگاری نت از ترکیب 
واژه ه��ای اینترنت و مردم نگاری به دست آمده اس��ت. پژوهشگران، مردم نگاری نت را روشی ویژه 
می دانن��د که برای تحقیق رفتار انسانی که از فرهنگ ه��ا و جوامع مختلف در فضای اینترنت حضور 
دارن��د، ایج��اد شده که در مقایسه با مردم نگاری سنتی، از نظر اج��را ساده تر و از نظر هزینه، ارزان تر 
اس��ت. »نتنوگرافی یک ابزار تحقیقاتی مناسب برای محقق��ان علاقه مند به دریافت و مطالعۀ انتقادی 

1. Netnography 
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یادگی��ری در شبکه های اجتماعی است« )شیخ و شامبیاتی 1394: 182(. این تحقیق، به لحاظ میدان 
م��ورد نظر بر شبک��ۀ اجتماعی اینستاگرام، متمرکز است. اینستاگرام، ی��ک شبکۀ اجتماعی رایگان و 
مبتنی بر تلفن همراه است که به کاربران خود این امکان را می دهد تا با ارسال عکس، آن را با کاربران 
دیگر یا مخاطبان خاص خود به اشتراک بگذارند. این شبکۀ اجتماعی را،  سال 2010 کوین سیستروم 
1و مای��ک کریگر 2، طراحان اینستاگرام، معرفی و عرضه کردن��د. افرادی که در این شبکۀ اجتماعی، 

صفح��ۀ فردی را دنب��ال می کنند، یا دنبال کنندگان3 او هستند. کارب��ران اینستاگرام با دنبال کردن هم، 
امک��ان لای��ک4 یکدیگر را دارند که به معنای تأیید، یا دیده و خوانده شدن پست ها و عکس ها است. 
امک��ان دیگری که اینستاگرام در اختیار، کاربران می گ��ذارد، این است که می توانند نظرهای خود را 
در قالب کامنت، در پایان هر پست به اشتراک بگذارند؛ همچنین می توانند با استفاده از هشتگ 5)#( 
مطال��ب مرتبط را به هم پیوند دهند. امک��ان اشتراک گذاری هم زمان پست ها، از طریق اینستاگرام در 
توییتر، فیس بوک، تامبلر و فلیکر از دیگر قابلیت های این شبکۀ اجتماعی است که به مرور زمان به آن 
افزوده شده است. این قابلیت، به کاربر این فرصت را می دهد تا هم زمان یک مطلب را در چند شبکه 
همخ��وان کرده ت��ا مخاطبانش در شبکه های مختلف اجتماعی آن را ببینند. اینستاگرام از سال 2016، 
امک��ان ارسال استوری6 را، برای کاربران خ��ود فعال کرده است. اکنون امکان ارسال متن نیز، در این 
بخ��ش وجود دارد. اینستاگرام، اکنون ابزاری به بخش استوری خود افزوده تا کاربران، امکان حفظ7 
استوری را در صفحه اش در مجموعه های مشخص 8 و با نام خاص داشته باشند. کاربر می تواند بعد 
از آن، ه��ر یک از استوری هایش را، بسته به موضوع های مورد نظر از قبیل فرهنگ، سیاست، جامعه، 
هن��ر، ورزش، سرگرم��ی، و ... در آن بخش حفظ کند. این قابلیت، این فرص��ت را به دنبال کنندگان 

می دهد تا در هر زمانی از استوری های کاربر خاص استفاده کرده و آن را ببینند.
در اینستاگ��رام، تعداد دنبال کنندگان صفحه ها، چنان مهم است که برخی افراد برای افزایش آن، 
اق��دام به خرید دنبال کننده و حتی لایک و کامنت نی��ز می کنند. در عین  حال، امکان اشتراک گذاری 
عک��س و ایج��اد یک فضای ارتباطی ت��ازه همراه با متن، فیلم، انتق��ال آراء و نظرها، موجب شده تا 

1. Kevin Systorm

2. Mike Krieger

3. Fllower 

4. like

5. hashtagh

6. Story

7. save

8. categorey
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اینستاگ��رام به یکی از شبکه های اجتماعی جذاب تبدیل شود. عکس های اینستاگرام، هویت اصلی 
و تازه ای از فرد، مطابق با انتظارات مخاطبان می سازد. به زعم ون دایک:

ــاهد آن بوده  ایم که کاربری خانوادگی این عکس ها، به تدریج کاهش و کاربری فردی آن ها  ــال های اخیر ش در س
ــیله ای برای ایجاد ارتباط تبدیل شده اند، وسیله ای که  ــت؛ عکس ها از ابزاری برای یادآوری به وس افزایش یافته اس
دیگر نه تنها برای اشتراک گذاری خاطره ها؛ بلکه برای اشتراک گذاری تجارب به کار می رود )گشنیزجانی، 1395: 7(.

در این مقاله، به دلیل حضور در فضای اینستاگرام و آشنایی با شیوه های فعالیت در آن، مناسبات 
و روش ه��ای جلب و ج��ذب مخاطب، در ابتدا، زنان محجبۀ سیاستم��دار ایرانی انتخاب شدند که 
صفحۀ فعال در اینستاگرام داشتند  و عضویت در صفحۀ آنها صورت گرفت. با توجه به اینکه یکی 
از مؤلفه های اصلی مردم نگاری نت، حضور طولانی محققان، در میدان تحقیق است، صفحه های این 
افراد از اواخر سال 96 تا نیمۀ دوم سال 98، مدام پایش شد. علی رغم آنکه تأکید بر تحلیل عکس ها 
ب��ود، اما متن ها و محت��وای تولیدی آنها نیز از نظر دور نمانده است. ب��ه این ترتیب، در دورۀ مورد 
مطالعه از طریق مشاهدۀ صفحه ه��ا، عکس ها، استوری لایت ها و مطالعۀ محتوای تولیدی، داده های 
مورد نیاز به دست آمد و درنهایت با دسته بندی و توصیف آن ها، یافته های نهایی تحلیل شده است. 
روش نمونه گیری در  این مطالعه، هدفمند است. »روش نمونه گیری مردم نگارانه، مبتنی بر انتخاب 
اف��رادی است ک��ه دربارۀ کل موضوع یا ابعادی از آن دارای اطلاع��ات مناسب و نسبتاً کافی باشند. 

افرادی که در اصطلاح مطلع یا دروازه بان خوانده می شوند« )محمدپور: 1389: 240(. 
از ای��ن  رو، نمونه ه��ا از میان زنانی با پوش��ش چادر انتخاب شدند، ک��ه در عرصه های مختلف 
سیاسی، اعم از هیئت دولت یا مجلس شورای اسلامی یا شورای شهر و هم در فضای اینستاگرام هم 
حضور فعال دارند. با توجه به اینکه، زنان سیاستمدار در ایران پرشمار و بیشتر آنها در شبکۀ اجتماعی 
توییت��ر فعال هستند، گام نخست در ای��ن تحقیق، صفحه های سیزده تن از زنان سیاستمدار فعال و با 
پوشش چادر انتخاب شد، اما در ادامه، به شش صفحه تقلیل یافت؛ زیرا تعدادی از زنان سیاستمدار، 
فق��ط در دوره ای خ��اص، مانند انتخابات مجلس، صفحۀ خود را ایج��اد و بعد از راه یابی به مجلس، 
فعالیت خود را تمام کرده  بودند؛ صفحه های اینستاگرامی تعدادی از آنها هم پست نداشت، یا تعداد 
پست ه��ا بسیار ان��دک بوده و یا صفحۀ آنها عمومی نبوده اس��ت. بنابراین، غیرفعال بودن صفحه های 
اینستاگرامی شماری از زنان سیاستمدار در زمان انجام این تحقیق، سبب حذف آنها از زمرۀ نمونه ها 
شد؛ برای مثال، الهام امین زاده، صفحه تقریباً غیر فعالی � 8 پست ظرف 5 سال حضور در اینستاگرام � 
داشته که قابلیت مطالعه نداشت. سهیلا جلودارزاده  نیز. صفحۀ خود را در سال 2017 ایجاد کرده اما 
از همان زمان به روز نشده است. لعیا جنیدی، مرضیه وحید دستجردی، مرضیه افخم، فائزه هاشمی، 
فاطم��ه آلیا، معصومه آباد، شهربانو امانی و لاله افتخ��اری نیز، در بازۀ مذکور فاقد صفحۀ اینستاگرام 

بوده اند. مشخصات کلی و جمعیت شناختی نمونۀ تحقیق در جدول 1 بیان شده است.
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جدول1.  مشخصات کلی و جمعیت شناختی نمونۀ تحقیق
 پست های
 مرتبط با
پوشش

 تعداد
 پست های
تحلیل شده

وضیعت
تأهل

 سال
تولد شغل تحصیلات  سیاستمدار

کاربر صفحه نام کاربری ردیف

۲8 ۲۲0 متأهل 1344
 دبیرکل جمعیت
 حمایت از حقوق

بشر زنان

 کارشناسی ارشد
حقوق بین الملل

 شهیندخت
مولاوردی

Sh.mowlaverdi 1

۲3 85 متأهل 1339

 معاون
 رییس جمهور
 در امور زنان و

خانواده

 دکترای
ایمنی شناسی معصومه ابتکار m.ebtekar ۲

3 ۲5 متأهل 1343
 نمایندة وقت

مجلس  دکترای
جامعه شناسی

 پروانه
سلحشوری

Parvanehsalahshouri 3

۲8 79 متأهل 1364  نمایندة وقت
مجلس

 دکترای
مدیریت مالی

 سیده فاطمه
حسینی

S_fatemehoseini 4

۲3 100 متأهل 1359  نمایندة وقت
مجلس

 دکترای
 جغرافیای
سیاسی

زهرا ساعی Zahrasaei_ir 5

۲۲ 55 متأهل 1354  سفیر ایران در
برونئی

 کارشناسی
 ارشد فناوری

اطلاعات
حمیرا ریگی

Homeira_rigi_

official
6

پژوه��ش در این مقال��ه، مانند اغلب پژوهش های مردم نگارانه، از فرایند تحلیلی در قالب " توصیف 
غنی یا پرمایه" بهره می برد. 

ــا« برای توصیف چیزها به  ــیر فرهنگ ه ــت که گیرتس )1973( در کتاب »تفس توصیف غنی، اصطلاحی اس
ــیوه ای  ــت آن ها در زمینه اجتماعی پدیده مورد نظر به کار می برد. توصیف غنی ش همراه لایه های معنایی پش
ــایی و یافتن ارتباط منطقی آن ها با  ــدة مطالعه و هم زمان رمزگش ــت برای نشان دادن پدیده های یافت ش اس
ــت. توصیف جزیی و نقل قول های عمقی، کیفیت های ضروری  ــتگاه مفهومی حوزة مطالعه اس معانی نظری دس

گزارش های مردم نگارانه هستند )بیچرانلو و همکاران،  1394: 83(.

یافته ها
نمود پوشش در صفحه های اینستاگرام زنان سیاستمدار

1. شهیندخت مولاوردی 

در ای��ن صفح��ه، مولاوردی تأکید زی��ادی بر استف��اده از عکس شخصی ن��دارد، بلکه عکس های 
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استفاده ش��ده، بیشت��ر در فضایی عمومی است که حاشیه های آن را نی��ز نمایش می دهد. ظاهر او از 
نظ��ر پوشش، در عموم عکس ها یکسان است. چادری سنت��ی، که با کش بر روی سر ثابت می ماند 
و کناره ه��ای آن را ب��ا دست جمع می کن��د. شیوۀ چادر بر سر کردن او، ب��ه گونه ای است که بخش 
عم��ده ای از روس��ری و آستین های مانتو مشخص است. همچنین، حج��م کیفِ دستی اش، که زیر 
چ��ادر پنه��ان کرده، مشخص است. به طور عمومی، روسری بر سر دارد که آن را با گیره ای زیر گلو 
می بن��دد. ص��ورت او همواره بدون هر گونه آرایش است. پوشش م��ولاوردی و شیوۀ حفظ چادر، 
در فضاه��ای مختلف، اعم از همایش ه��ای داخلی و خارجی، حضور در هیئت دولت، نشست های 
تخصص��ی در ح��وزۀ زنان به عنوان کارشناس، و ... تفاوتی ن��دارد؛ حتی از نظر تنوع رنگ، تفاوت 
قاب��ل توجهی دی��ده نمی شود. تنها زینتی که همراه دارد، حلقۀ ازدواج است. شیوۀ حفظ چادرش به 
نح��وی  اس��ت که معمولاً یکی از دستانش آزاد است و زمان��ی که پشت میز نشسته، هر دو دست را 
آزادان��ه بی��رون از چادر قرار می دهد؛ این امر موجب می شود که چ��ادرش به حاشیه رانده شود. او 
ح��دود فقه��ی حجاب را رعایت می کند و محدودیتی، برای پنهان کردن دستانش برای خود در نظر 

نمی گیرد )تصاویر 1 و 2(.

تصویر ۲تصویر 1

2. معصومه ابتکار

عکس��ی ک��ه برای پروفایل این صفحه  انتخاب شده، چهره ای در ح��ال سخنرانی است، در حالی که 
چادر سنتی به سر دارد و با دست آن را زیر چانه نگه داشته است. تصاویری که ابتکار از خود منتشر 
ک��رده، عموم��اً در جلسه های کاری )هیئت دولت یا جلسه با گروه های مختلف(، بازدید از پروژه ها 
ی��ا سخنرانی و بازدیدهای استانی و محیط  زیست است. تصاویر انتشاریافته در صفحۀ  او از فضای 
عمومی است، که خود بخشی از آن محسوب می شود. در این تصاویر، همیشه روسری بر سر دارد 
که آن را در کنار گوش، با گیره وصل کرده است. در تصویرهای که حالت ایستاده دارد، به دلیل آنکه 
یک سوی چادر را رها می کند، معمولاً بخش عمده ای از مانتو و روسری اش مشخص است. ابتکار، 
زیر چادر سنتی خود، از روسری و مانتوهای رنگی استفاده می کند، که به همنوایی و همخوانی رنگ 
و طرح آن ها نیز دقت شده است. اما رنگ ها در مراودات داخلی )تصویر 3( و خارجی تفاوت هایی 
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دارد. در فضاهای بین المللی و خارجی، رنگ های مورد استفادۀ او روشن تر و شادتر و چادر او بازتر 
اس��ت. او از انگشتر و ساعت، به عنوان زیورآلات استفاده می کند. برخلاف برخی از زنان چادری، 
که بر پوشیدگی دست ها حتی با وجود آستین بلند تأکید دارند و گاه از آستین های دوم زیر مانتوی 
اصلی استفاده می کنند، هیچ حفاظ دومی، دست های ابتکار را نمی پوشاند و می توان اندکی بالاتر از 

مچ او را نیز که بی لباس است، دید )تصویر 4(.
  

تصویر 4تصویر 3

3. پروانه سلحشوری 

تصویر وی در این صفحه،   با چادر ملی است که آستین دارد. او از چادری استفاده می کند، که روی 
آستی��ن آن سنگ دوزی شده است. در این مدل چادر )چادر کارمندی( دست ها آزاد است و جلوی 
آن به کمک دوخت یا زیپ بسته شده است. سلحشوری، مدل خاص و ویژه ای، برای بستن روسری 
ن��دارد و عموم��اً آن را با گیره ای زیر گلو محکم می کند. او از نظر رنگ و تنوع لباس های زیر چادر، 
چن��دان اهل دقت در تناسب رنگ ها نیست. چه��ره اش، در عکس هایی که از نمای نزدیک برداشته 
شده، بدون هر گونه آرایش است. در مقابل، به طور کامل پیشانی اش قابل تشخیص است و روسری 

را چندان به جلو نکشیده است )تصویر 5(.

تصویر 5
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4. سیده فاطمه حسینی

عکس پروفایل او، چهرۀ بستۀ او در یک همایش خارجی است که هدفون را، روی چادر قرار داده 
ت��ا ترجمۀ هم زم��ان را پیگیری کند. مجموعۀ پست های او، در صفح��ه شخصی اش در اینستاگرام، 
در ارتباط ب��ا سخنرانی ها، طرح ها و لوایح و مصوبات مجلس و حضور در کنفرانس هاست. عکسِ 
فردی در صفحۀ او، نمود بیشتری دارد. او در همۀ عکس ها، چادر به سر دارد و روسری، که یا زیر 
گ��ردن گره زده یا یک سوی آن را روی شانه انداخته اس��ت. چادر او سنتی است و در سخنرانی ها، 
تأکی��دی ب��ر بسته بودن آن ندارد. رنگ مانتوهایش، در تصاویری که از خود در مجلس منتشر کرده، 

عموماً تیره است. 
حسین��ی، در مراسم هایی که حال��ت ایستاده دارد، با دست چپ چادر را  روی سر نگه می دارد، 
)تصوی��ر6( طوری که حلقه ازدواجش نیز دیده می شود. چ��ادر حسینی، در حالت نشسته، معمولاً 
اندکی عقب تر از دست هایش قرار دارد، به نحوی که علاوه بر آنکه دست هایش آزادی عمل بیشتری 
دارند، روسری، نحوۀ بستن آن و مانتو مشخص است. شیوۀ گره زدن روسری او، به نحوی است که 
گردی صورت و پیشانی اش مشخص است )تصویر 7(. او در توضیح عکس هایش، معمولاً به شرح 
اتفاقاتی که رخ داده، نمی پردازد. عکس دیگر، مربوط به حضور او در اجلاس بین المجالس جهانی 
در ژنو است. او سعی کرده لباس متفاوتی، در مقایسه با مجامع داخلی، بپوشد و در عین حال، شیوۀ 
سر کردن چادر نیز متفاوت است. او با یک دست، سعی کرده چادر را نگه دارد و سوی دیگر آن را 
ره��ا کرده تا به طور کامل، لباس ط��رح دارش مشخص شود )تصویر 8(. در شرایط مشابه در ایران، 
چنین عکسی از او، در صفحه اش دیده نمی شود. در این سه عکس، می توان تفاوت های حجاب او 

را، با در نظر گرفتن چادر و رنگ و طرح مانتو مشاهده کرد. 

تصویر 8تصویر 7تصویر 6

5. زهرا ساعی 
در عکس��ی که برای پروفایل صفح��ه اش انتخاب کرده، چادر سنتی به س��ر دارد، زیر آن، روسری 
)مقنع��ه( و در ح��ال سخنران��ی پشت تریبون مجلس اس��ت. او همیشه، چادر سنت��ی بر سر دارد و 
روس��ری اش را اندکی بالاتر از چانه، با گیره محکم می کند. گاه چادرش را با دست، روی سر حفظ 
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می کن��د و گ��اه آن را، با کمک کش، روی سر نگاه می دارد. او در م��ورد هماهنگی رنگ روسری و 
مانتوی��ی که گاه آستین آن مشخص است، وسواس خاص��ی ندارد و عموماً این اتفاق رخ نمی دهد. 
ص��ورت او ساده و بی آرایش است. با وجود آنکه، چ��ادر سنتی به سر دارد و برای حفظ آن باید از 
دست های��ش کمک بگی��رد، اما در عموم عکس ها دست های او دی��ده می شود )تصویر 9( و هنگام 
صحب��ت کردن از آن ها استفاده می کند، و یا زمانی که سک��وت می کند، یا در مقابل دوربین ایستاده 
اس��ت، آن ها را بر هم می گ��ذارد. ساعی، شیوۀ واحدی در حفظ حجاب و پوشش دارد.  روسری یا 
مقنع��ۀ او، اندک��ی بالاتر از ابروها قرار دارد، به طوری که، بخش عمده ای از پیشانی او پوشانده شده 
است )تصویر 10(، با دست چادر را حفظ می کند و در عین حال، یکی از دستانش برای حرکت، آزاد 
اس��ت. این شیوۀ او، کمتر دچار تغییر می شود، پست هایی که می گذارد، عموماً همراه با عکس هایی 
از خود است و در مواردی متن ها، تکمیل کنندۀ عکس است؛ این موضوع موجب می شود که چندان 

موضع و نظرهای او مشخص نباشد. 

تصویر 10تصویر 9

6. حمیرا ریگی  

عک��س پروفایل وی، عکسی در کنار محمدجواد ظریف، وزیر ام��ور خارجه ایران است که پرچم 
ای��ران نیز بین آنها ق��رار دارد. ریگی، در این تصویر چادر بر سر دارد، اما چادر را در دو طرف بدن، 
ره��ا ک��رده و لباس سنتی اش مشخص است. ریگی در تمام عکس ه��ا، مقنعۀ رنگی به سر دارد، که 
بلن��دی آن کم��ی بالاتر از شکم است. او در تمام عکس هایش، ک��ه شامل دیدار با اهالی زادگاهش، 
سیستان و بلوچستان )تصویر 11(  یا در دفتر سفارت )تصویر 12( و یا در حضور مسئولان کشوری  
اس��ت )تصوی��ر 13 و 14(، لباس سنتی بر تن دارد و از لباس مألوف زنان شاغل استفاده نمی کند. به 
نظ��ر می رسد، تأکید او بر لباس سنتی خود، تأکی��د بر پیشینۀ خانوادگی و قومی است که ریشه های 

او در آن ساخته شده است. 
ریگ��ی، برای وضعیت ایستاده و نشستۀ خود، دو فرم تکراری در مورد چادرش دارد؛ در حالت 
ایست��اده، چ��ادر رهاست و در حالت نشست��ه آن را جمع می کند و روی پاه��ا می گذارد، به نحوی 
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ک��ه کفش ه��ا، بخشی از شلوارش که جزیی از لباس سنتی بلوچ اس��ت و مقنعه و بخشی از لباسش 
مشخص است؛ اما این دو فرم تکراری، مقابل میزبان های مختلف، قابل تغییر است. 

تصویر 14تصویر 13تصویر 1۲تصویر 11

تحلیل یافته ها
ای��ن مقال��ه، از میان مضامی��ن محوری و جزئی حاص��ل از مشاهده و تحلی��ل مضمون صفحه های 
اینستاگرامی نمونه های مطالعه شده،  بر مواردی متمرکز است که به نحوۀ بازنمود پوشش آنان مربوط 
اس��ت. از ای��ن رو از ذکر سایر یافته ها، در این زمینه خودداری و صرفاً مقوله ها، کلی مذکور در نظر 
آورده می شود. این مقوله ها، که به تحلیل چگونگی بازنمود پوشش در منظر زنان سیاستمدار کمک 

می کنند، عبارت اند از:
1. واکنش به مسایل و رویدادهای گوناگون مرتبط با موضوع حجاب؛

2. توج��ه به پوشش زیر چ��ادر، مانند استفاده از چادرهای متنوع همراه ب��ا تزیینات مختلف، شیوۀ 
خاص بستن روسری، هماهنگی رنگ ها، استفاده از ترکیب های خاص مانند هماهنگی روسری 
و آستین ه��ای زیر مانتو، استفاده از رنگ های شاد و متنوع در مانتو، روسری، هماهنگی کیف و 

کفش و استفاده از زیورآلات همچون ساعت، دستبند، انگشتر و ... ؛ 
3. توجه به موضوع پوشش زنان و دختران در جامعه.

در ای��ن بخ��ش، یافته های حاصل از تحلیل مضامین صفحه ه��ای اینستاگرامی زنان منتخب از نظر 
بازنم��ود پوشش و چگونگی بازنمود خود، در حوزه ه��ای زندگی فردی و خصوصی، ارائه می شود. بر 
اس��اس مشاهدات انجام شده در صفحه ه��ای مورد مطالعه، بخش عمده ای از عکس ها، مربوط به حوزۀ 
ک��اری و فعالیت های حرف��ه ای آنهاست که تفاوت های آشکاری از نظر پوشش و حجاب در آن ها دیده 
نمی شود. با توجه به آنکه، تمرکز اصلی این مقاله، بر چگونگی بازنمود پوشش زنان محجبۀ سیاستمدار 
است، تلاش شده تا تفاوت های کوچک، میان پوشش های رسمی و غیررسمی، به مثابۀ مبنای تحلیل، مورد 
استفاده قرار گیرد. همچنین مقوله های اصلی، در محتواهای تولیدشده در صفحه های مذکور، به عنوان یک 
تقسیم بندی نه گانه، برای ارجاع های مربوط به بازنمود پوشش زنان سیاستمدار، در این مقاله مد نظر قرار 
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گرفته تا همزمان، بتواند به تشخیص مهم ترین رویکردها در چگونگی شکل دهی به هویت و بازنمود آن 
در صفحه های شخصی این زنان � که در میدان آنها، پوشش ایشان نیز معنایی خاص می یابد � کمک کند. 

زمینه های بازنمود پوشش زنان محجبۀ سیاستمدار در صفحه های شخصی
1. زندگی شخصی و خانوادگی

در بیشت��ر صفحه های اجتماع��ی زنان سیاستمدار، هیچ تصویر و اش��اره ای از خانواده و خانه  دیده 
نمی ش��ود. ابتک��ار در میان این زنان، تنها تصویر مادر خود را منتشر کرده است )تصویر 15(. در این 
تصویر، پوشش مادر ابتکار، برخلاف دخترش که اغلب در  انظار و تصاویر عمومی با پوشش چادر 

بوده است، روسری و لباس چهارخانۀ سفید است. 

تصویر 15

در صفحۀ پروانه سلحشوری،  بخش زندگی شخصی و خانوادگی اش حذف شده و نمی توان او را، 
در فضایی غیرکاری دید؛ از این نظر، اطلاعاتی از نظر پوشش او، در فضای غیر رسمی و خانوادگی 

در دست نیست. 
حمی��را ریگ��ی نیز، در پسُتی به مناسبت روز مادر، عکس��ی را منتشر کرده که در آن بدون لباس 
رسمی است. حجاب مادر نیز، اگرچه چادر است، اما مانند سایر زنان چادری، تأکیدی بر پوشاندن 
گردن و تمام بدن ندارد )تصویر 16(. ریگی، تأکیدی بر سانسور یا قلب واقعیت زندگی اش ندارد و 
چن��ان که هست، خود را نمایش می دهد، به طوری که از نظر ظاهر، هیچ تفاوتی میان این عکس که 
شخصی است، با عکس های دیگر او که رسمی هستند و در کنار سفرا یا وزیر خارجه )تصویر 17( 

است، نمی توان دید؛ مقایسۀ دو عکس کاملًا گویاست.
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تصویر 17تصویر 16

ریگی، در روزهای قبل از انتقال به محل کار جدید، در سفارت برونئی، تصاویری از خداحافظی از بزرگان 
قوم ریگی منتشر کرده است )تصاویر 18 و 19( عکس هایی که بخشی از آن ها، در خانه و بخشی دیگر در 
بیابان و نزدیکی چادر است. انتشار این عکس ها، می تواند خاستگاهی را که ریگی از آن آمده نشان دهد 
و بازتابی از زندگی خود او، که بی پرده و سانسور نمایش داده است. حجاب او در این عکس ها، به همان 

شیوه ای است، که در کنار وزیر امور خارجۀ کشور یا مادرش، گرفته است. 

تصویر 19تصویر 18

فاطمه حسینی، تصویر و شرحی بر روابط خانوادگی و خانه خود ندارد، اما به مناسبت 22 بهمن، عکسی 
را  از خود همراه با دو فرزند خردسالش منتشر کرده است )تصویر 20(. حجابی که او در این عکس دارد، 
مطابق با پوششی است که در مجلس دارد. روسری بزرگ که این بار زیر گلو گیره زده و چادر سنتی که 

اندکی پایین تر از چانه، با دست گرفته است. مانتویی که زیر چادر نیز به تن دارد، مشکی است.

تصویر ۲0
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ساع��ی، تنه��ا اش��اره ای که ب��ه خانواده خ��ود داشت��ه و تصوی��ری از آن منتشر ک��رده است، 
عک��س جوان��ی پ��درش است ک��ه در قام��ت پاس��دار، در جن��گ تحمیلی ب��ه شه��ادت رسیده 
 اس��ت. از ای��ن رو، تصوی��ری از پوش��ش وی و خان��واده اش در فضاه��ای غی��ر رسم��ی منتشر

نشده است.

2. ماموریت ها و سفرها

ابتک��ار، در یکی از سفرهایش به اه��واز، از زندان زنان بازدید کرده است )تصویر 21(. در چند 
عکسی که از این دیدار منتشر شده، او داخل بندها یا در نمازخانه و در حلقۀ زنان است؛ فضایی که 
آزادی بیشت��ری از نظر حجاب به زنان می دهد. با وج��ود آنکه در شرایطی غیر رسمی است و کنار 
زندانی��ان  روی زمین نشسته است، اما هیچ تفاوتی از نظر پوشش، نحوۀ قرار گرفتن چادر روی سر 
و بدنش، با مراسم  رسمی دیده نمی شود. به نظر می رسد، دوربین حاضر در محل، عاملی بوده تا او 

همچنان در این فضا نیز حجابش را، مانند سایر مجالس رسمی، حفظ کند.
ب��ا وج��ود آنکه ابتکار می کوشد از نظر پوشش متنوع و در عین حال هماهنگ از نظر رنگ بندی 
می��ان لباس های زیر چادر باشد، ام��ا در ماه های مورد مطالعه، چند مانتو و روسری به طور متناوب، 

تکرار شده است.

تصویر ۲1

عک��س دیگر مربوط به سفر ابتکار، به شهرستان سی سخ��ت از توابع کهگیلویه و بویراحمد است، 
ک��ه به گفتۀ ابتک��ار فرماندار آن یک زن اس��ت. دو نمونه از عکس های این سف��ر قابل تأمل است. 
در عکس��ی او روی زمی��ن نشست��ه و در تلاش برای پختن ن��ان است. آستین ها ت��ا بالاتر از مچ و 
چ��ادر نیز از دو سو کن��ار رفته است تا مانع دست ها نباشد. در می��ان عکس های مورد مطالعه و در 
 ک��ل صفح��ه، این تنها عکسی است که بیشتری��ن حجم بدن او بیرون از چ��ادر قابل مشاهده است

)تصویر 22(. 
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تصویر ۲۲

حمی��را ریگی، یکی از پست هایی که منتشر کرده، مربوط به اج��لاس بین المللی کمیسیون اتحادیۀ 
جهانی زنان مسلمان " زن و مقاومت" است. پوشش اغلب زنان حاضر در این اجلاس، چادر است. 
طبق آنچه از تصویر برداشت می شود، شیوۀ پوشش چادر ریگی، در اینجا نیز، مانند دیگر دیدارها و 
سازمان های��ی اس��ت که حضور دارد. چادری که روی پا رها شده و در عین حال، بخشی از مقنعه و 
مانتوی سنتی از زیر آن مشخص است. حضور در جمعی تقریباً یک دست نیز، عاملی برای همراهی 
او نش��ده است. تصویر مطلوب و خودخواسته ای که او تلاش دارد مطابق نظر کاستلز در شبکه های 

اجتماعی از خود نمایش دهد، همان ظاهر و پوشش سنتی است که ریشه های او در آن قرار دارد.
فاطمه حسینی، تصاویری از بازدیدی در خوزستان منتشر کرده است. پوشش او در این عکس ها 
برخلاف همیشه، کاملًا تیره و سیاه است. در عکس اول )تصویر 23(، او برای راحتی، چادر را زیر 
دست ه��ا گرفت��ه و بالا کشیده است تا سرعتش را در راه رفتن کم نکند. اما در عکس دوم، ژست او 
مقابل دوربین کاملًا مشخص است. با یک دست چادر را زیرچانه محکم کرده است. با وجود آنکه 
در هر دو عکس از وجود دوربین اطلاع داشته، اما در عکس دوم، شیوه ای رسمی دارد )تصویر 24(.

تصویر ۲4تصویر ۲3

ساع��ی، تعدادی عکس ترکیب شده )تصویر 25( از بازدیدهایش از یک کارخانه منتشر کرده است. 
عکس ها نشان می دهند او در همه موقعیت ها، اعم از موقعیت هایی که بدون هماهنگی از او عکس 
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گرفت��ه شده و م��واردی که کنار کارمندان و با هماهنگی عکس گرفته شده، یک شیوۀ ایستادن دارد؛ 
دست های��ی که عموماً بر هم قفل است. شیوۀ چادر سر کردن و رنگ بندی که او برای خود انتخاب 

کرده نیز، تفاوتی با مصاحبه ها و محیط کارش در مجلس ندارد.

تصویر ۲5

3. بازنمود نگرش ها و ارزش ها

بخش��ی از صفحه ه��ای افراد در شبکه های اجتماع��ی، به بازنمود آراء، اعتقاده��ا و ارزش های آنها 
اختص��اص دارد. در این بخش، عکس ها و واکنش هایی ک��ه معطوف به اعتقادها و ترویج ارزش ها 

بوده است، تحلیل و معرفی می شود. 
بر اساس عکس هایی که در صفحه مولاوردی منتشر شده، او موضوع حضور زنان در ورزشگاه ها 
را دست مای��ه قرار داده است )تصوی��ر 26(. اگرچه عکسی که او منتشر کرده، شامل زنانی است که 
حج��اب مورد تأیید نظام جمهوری اسلامی را ندارند، اما او بدون حاشیه نویسی، تنها بازتاب آن را، 

در حساب توییتری کنفدراسیون فوتبال آسیا نشان داده است. 

تصویر ۲6
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4. کنشگری سیاسی

برخ��ی از زنان محجبۀ سیاستم��دار، در صفحه های اینستاگرامی خود، به طی��ف وسیعی از مسائل 
سیاسی می پردازند که یکی از مهم ترین آن ها، ابراز عقاید و مواضع سیاسی و جناحی است و آنها، در 
قامت یک کنشگر سیاسی از فضای رسانه ای اینستاگرام، برای اهداف سیاسی حزبی بهره می گیرند. 
 نم��ای کلی صفح��ۀ مولاوردی، خاستگاه فک��ری و وابستگی جناح��ی او را مشخص می کند. 
او ب��ه تناسب شرایط اقتص��ادی، اجتماعی و سیاسی، دیدگاه های خ��ود را اعلام می کند. بخشی از 
دیدگاه های او، در حمایت از دولت است. در عکسی که او از صفحۀ اول یک روزنامه منتشر کرده، 
اشاره ای دارد به مصاحبۀ  خود، که در حمایت از دولت داشته است. در صفحۀ یک روزنامه، عکس 
کاملی از او منتشر شده که در حال جمع کردن چادرش است و تنها تفاوتی که با دیگر عکس هایش 
دارد، خن��دۀ اوست که با جمع کردن صورت به لبخند تبدیل شده است )تصویر 27(. عکسی که به 
نظ��ر می رسد، تقریباً بدون آمادگی، یا در حال آماده شدن برای عکاسی بوده و پیش از آنکه به ثبات 
برس��د، برداشته شده اس��ت. حتی در این عکس بی هوا نیز، حجابی که م��ولاوردی از خود نمایش 
می دهد، تفاوتی با دیگر موقعیت های رسمی، ندارد. در حاشیۀ عکس، دست مردانه ای دیده می شود 
ک��ه علامت پیروزی را نشان می دهد. کلیت عکس، نوعی نشاط همراه با امید به پیروزی یا پیروزی 
را الق��ا می کند. در انتقال پیام مولاوردی، مجموع��ه ای از عوامل نیز دخیل بوده اند که شامل عکاس 
و انتخ��اب عکس اس��ت تا " رفتار نمایشی" مورد نظ��ر گافمن را همراه با استف��اده از نما، در یک 

چهارچوب نمایش دهند. 

تصویر ۲7

حسینی، در پستی، عکسی از حمیرا ریگی را، به بهانه انتخاب او به عنوان سفیر ایران در برونئی، منتشر 
کرده است )تصویر 28(. عکسی که در صفحۀ ریگی وجود ندارد. ریگی در این عکس، حجاب متفاوتی 
دارد؛ بدون چادر مقابل دوربین ظاهر شده، در حالی که بخشی از موهایش از روسری بیرون مانده است. 

در این عکس، ریگی همراه فرزندش مشغول بازی، در خانه دیده می شوند.  



120

/ 4
رة 

شما
 / 

وم
ود

سی 
ل 

سا
 /

)9
9-

13
0(

نلو
چرا

لله بی
بدا

ع

... 
کۀ

شب
در 

ار 
مد

ست
سیا

ی 
ران

ن ای
زنا

ش 
وش

د پ
مو

ازن
ب

تصویر ۲8

حسین��ی، در صفح��ۀ شخصی خ��ود، با اعلام تلاش ب��رای افزایش مشارکت سیاس��ی زنان به یک 
فعالی��ت سیاس��ی دست زد. این رفت��ار را، می توان با رویکرد نمایشی گافم��ن تحلیل کرد، که او به 
دنب��ال روش هایی است که برای گروه هدف )زنان( خوشایند است و می تواند سهم آنان را در امور 
سیاس��ی افزایش ده��د. در عکسی که او برای این مطلب استفاده کرده، چادر سنتی به سر دارد که با 
دس��ت آن را زیر گلو نگ��ه داشته و در عین حال، بخش بسیار اندکی از روسری اش مشخص است. 
در تصاوی��ر دیگ��ر، حتی آن ها که در مجلس از او منتشر ش��ده، او حجاب بازتری دارد. این بسته تر 
ش��دن چادر، گذشته از آنکه می تواند به دلی��ل حضور در حلقه ای مردانه باشد، می تواند نشانۀ گارد 
بست��ۀ او و جدی��ت او نیز باشد؛ چنان که در عکس مشخص است، او در حال مباحثه و مجادله است 

)تصویر 29(. 

تصویر ۲9

5. کنشگری زیست محیطی

در می��ان صفحه های افراد مورد مطالعه، ابتکار، در کنار تصاوی��ر و یادداشت هایی که دربارۀ محیط 
زیس��ت و ض��رورت حفاظت از آن منتش��ر کرده، عکسی نیز به مناسب��ت روز " هوای پاک" منتشر 
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ک��رده اس��ت )تصویر 30(. در ای��ن عکس، او پیاده و برخ��لاف همیشه که یک��ی از دستانش آزاد 
اس��ت؛ او ت��لاش می کند، چادرش را با دو دست جمع کند و آزادی و باز بودن چادر، که پیش  تر در 

عکس هایش دیده می شود، وجود ندارد. 

تصویر 30

6. مشارکت در توانمندسازی زنان

زن��ان منتخ��ب در این تحقیق، که در عرصۀ سیاسی و اجرایی کش��ور فعالیت دارند، تلاش می کنند 
بخش��ی از فعالیت هایشان معطوف به زنان باشد. ب��ا توجه به سهم خواهی زنان در عرصۀ اقتصادی، 
بخش��ی از ای��ن فعالیت ها در این ح��وزه متمرکز شده اس��ت. مولاوردی در یک پس��ت، از افتتاح 
مرک��زی خبر داده ک��ه پذیرای زنان آسیب دی��ده و آسیب پذیر است و رویک��رد آن توانمندسازی، 
کارآفرین��ی و درآمدزای��ی زنان است. در عکس این پست )تصوی��ر 31(، سه زن دیده می شوند که 
یک��ی با حجاب کامل مانتو و روس��ری است و دیگری روسری اش به عقب رفته است. مولاوردی، 
مانن��د سای��ر دیدارهایش، چ��ادر را برای راحتی بیشت��ر و آزاد بودن دست ها، زی��ر آرنج ها محکم 
ک��رده اس��ت. ترکیب رنگی که او استفاده ک��رده، مانند بسیاری از عکس ها رن��گ تیره است. برای 
برخ��ی، رنگ ی��ک رده بندی سنی دارد، رنگ های روشن و شاد مخصوص سنین جوانی و نوجوانی 
اس��ت و رنگ های تی��ره مخصوص میانسالان و بالات��ر است. به نظر می رسد، او نی��ز از این قانون 
نانوشت��ه تبعی��ت می کند. عموم��اً مواجهه با افراد دولت��ی و به خصوص با ظاهر مذهب��ی، این الزام 
ذهن��ی را برای زنان ایج��اد می کند که همچون آن��ان مراقبت بیشتری از حج��اب داشته باشند؛ اما 
 ب��رای زن جوان، حض��ور مولاوردی و هیئت همراه این الزام را ندارد و به احتمال تیم همراه تذکری

در این زمینه نداده اند. 
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تصویر 31

در تحلیل این عکس و پست، بیش از همه رویکرد نمایشی گافمن صدق می کند. تمرکز فعالیت های 
مولاوردی، در حوزۀ زنان و مسایلی که دغدغۀ زنان است و در آن مطالبه دارند، می تواند از او، زنی 

مطالبه گر در حوزۀ زنان بسازد. 
ابتک��ار در پست��ی از حضور و بازدیدش از یک کارگاه تهیه و پخت غذا در شیراز تصویری قرار 
داده )تصویر 32( که در آن، چهرۀ ابتکار مشخص نیست، اما بر اساس بخش های دیگر عکس، طرح 
و رنگ مانتو و روسری اش کاملًا با هم همخوان است. در بسیاری از عکس هایی که از بازدیدهایش 

منتشر می شود، یک سوی چادر را کنار می زند، تا دستش آزادی عمل بیشتری داشته باشد.

تصویر 3۲

7 . ترویج و تبلیغ آثار خود   

صفحۀ اینستاگرام، برای بسیاری از کاربران، فرصتی برای معرفی فعالیت ها و آثار خود، در عرصه های 
مختلف است. ابتکار از صفحه اش، برای معرفی آثار و فعالیت های دیگرش در مطبوعات، تلویزیون 
و تارنماه��ا ه��م استفاده می کند. او در یک��ی از پست هایش، کتاب خوشه ه��ای شهریور را معرفی 
می کن��د، ک��ه از تصویر او برای طرح روی جلد آن کتاب استف��اده شده است. عکس روی جلد این 
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کت��اب، ابتکار را با پوشش��ی سفید، پوشیده در قاب سیاه چادر نشان می دهد. در بازی با رنگ سفید 
و آب��ی جل��د، سعی شده چهره ای مهربان به او داده شود. اگرچه ای��ن شیوۀ پوشش او، در برخی از 
عکس ه��ای صفحه اش دیده می شود که می تواند بدون اطلاع قبل��ی او گرفته شده باشد، اما در این 
عک��س تبلیغاتی، تلاش شده سیاهی چادر، در حداقل تصوی��ر نمایش داده شود؛ به خصوص آنکه 
حاشیۀ سفید نیز، به کمک این تصویرسازی آمده است. ابتکار، در این عکس در حال نوشتن است. 

این عکس تلاش می کند تصویری نویسنده، محقق و پژوهشگر و همان زن فعال را نمایش دهد. 

8. کنشگری متمرکز برحقوق زنان

ب��ا توجه به اینکه ح��وزۀ فعالیت اجرایی و سیاسی برخی از زنان محجب��ۀ سیاستمدار، بر مسایل و 
موضوع های مربوط به زنان متمرکز است، بخشی از بازنمود خودشان را در صفحه های اجتماعی، به 
موضع گیری در قبال مسایل و رویدادهای مرتبط با زنان در جامعه اختصاص داده اند؛ این موضوع، 

گاه لحن و ادبیات اعتراض آمیز و ماهیت کنشگرانه به خود گرفته است.
مولاوردی، با انتشار یک پست، به حذف زنان در یک دیوارنگاره، معترض شده است. دیوارنگاره، 
در میدان ولیعصر قرار داشت؛ در مقابل مردانی که از اقشار مختلف حضور دارند، تنها چند زن با پوشش 
چادر و مانتو و مقنعه دیده می شوند که صورت و شغل آنها مشخص نیست. اعتراض مولاوردی، به این 

عدم توازن در تصویر است که با واقعیت اجتماعی و فعالیت زنان تضاد دارد. 
ب��ر اساس عکس هایی که مولاوردی از خ��ود در مصاحبه هایش، سخنرانی در اجلاس، حضور 
در هیئ��ت دولت، ملاقات با شخصیت های بین المللی منتشر کرده، از نظر حجاب و پوشش، ژست، 
رن��گ روسری و زیورآلات، تفاوتی وجود ندارد و او رویه ای یکسان را در پیش گرفته است. ثبات 
او در حج��اب، نشان می دهد که موقعیت ه��ای مختلفی که او در آن قرار می گیرد، تعیین کنندۀ باز یا 

بسته بودن حجاب و یا تغییر رنگ لباس های او نیست. 
حسینی، به عدالت جنسیتی، با بازنشر یادداشتی که در یکی از روزنامه ها منتشر کرده، واکنش نشان 
داده است. او برای بازنشر این یادداشت، در عکسی که از خود منتشر کرده، مانند دیگر موقعیت ها، چادر 
سنتی به سر دارد و روسری که زیر گلو گره زده است. او در حالت های نشسته، عادت به جمع  کردن چادر 
و بستن حجاب خود ندارد. حسینی، در صفحه اش از فرایند تشدید مجازات اسیدپاشی در مجلس سخن 
گفته است. حسینی از یک عکس شخصی ، در این پست استفاده کرده است. حجاب او در این عکس، 
متفاوت از دیگر عکس های اوست. همچنان چادر بر سر دارد، اما روسری را به دور گردن پیچیده؛ با این 
روش، مانتوی او و فرم متفاوتش بیشتر مشخص است. بخشی از یقۀ مانتو زیر روسری پنهان است و نیمۀ 
دیگر رو آمده است. طراحی روسری و مانتو و و شیوۀ سرکردن چادر، در این عکس و فرمی که او به سر 
و گ��ردن خ��ود در مقابل دوربین داده است، بیشتر شباهت به مدل های لباس دارد. مدل نشستن او مقابل 
دوربین هماهنگ شده است و آرایش محو لب ها و چشم ها و بینی جراحی شده اش بیشتر مشخص است. 
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9. حمایت از مد و پوشش ملی ـ اسلامی

طی سال های گذشته، با برپایی نمایشگاه های مد لباس ایرانی � اسلامی، برای مقابله با پوشش و مد 
غیر ایرانی و غربی، تلاش شده که زنان سیاستمدار نیز، در آن شرکت  کنند. حضور در جشنوارۀ مد 
و لباس فجر، برای مولاوردی، همچون دیگر مراسم های رسمی بود. پوشش و ژست های او در این 
مراس��م، با دیگر مراسم تفاوتی ندارد. تنها تصویری ک��ه او از لباس های به نمایش درآمده، گذاشته  
است، نمایی از بالا و فاصله دور است که هیچ ترکیب شکلی و رنگی را نشان نمی دهد )تصویر 33(. 
در عکس��ی ک��ه از حضور ابتکار، در مراسم افتتاحیه مد و لباس است )تصویر 34( وی لباس روشن 
را انتخ��اب ک��رده و اندک آرایشی در لب ها دارد. اگرچه روسری او، به طور کامل صورت و بخشی 
از پیشان��ی اش را پوشان��ده است و در عین حال چادر بر سر دارد، اما با رها کردن بخشی از چادر و 
نمایش نیمی از لباس زیر آن، به نظر می رسد سعی دارد اندکی با افراد حاضر همنوایی داشته باشد. 

این مراسم، توسط بخش خصوصی برگزار شده بود.

تصویر 34تصویر 33

در عکس��ی دیگ��ر، ابتکار از کارگاه تولید لباس در خرم آباد بازدی��د کرده است. بیشتر زنان فعال در 
ای��ن کارگاه، زنان روستایی هستند. رنگ لباس و روس��ری ابتکار، در عین حال که همخوان است، 
ام��ا در مقایسه رنگ تیره تری اس��ت؛ حتی او برخلاف بسیاری از مراس��م  و دیدارها که یک سوی 
چ��ادرش را ره��ا می کند، در اینجا سعی کرده چادر به طور کامل محاف��ظ او باشد. هدف ابتکار در 
ه��ر دو بازدی��د، حمایت از فعالیت زنان )بخش خصوصی و یا ب��ا حمایت بودجه های دولتی برای 
فعال بودن زنان به عنوان بازوی اقتصادی خانواده و جامعه( و تولید داخلی ابراز شده است. بازدید 
دوم، در حاشی��ۀ سفر هیئت دولت ب��ه لرستان انجام شده است. بر این اس��اس، بازدیدی رسمی تر 
 اس��ت و وزرا و معاون��ان آنها نیز همراه هستند. بنابراین، می توان دو گونۀ ظاهر و مدل پوشش را در

عکس ها دید. 
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تصویر 35                         

ابتک��ار در پست دیگری، در م��ورد بازدید از نمایشگاه مد و لباس تعدادی عکس منتشر کرده است 
)تصوی��ر 36(. او در عموم عکس ها چهره ای خندان دارد؛ به نحوی که دندان هایش مشخص است. 
نحوۀ بستن روسری او به شکلی  است که به طور کامل بخش زیرین چانه را بپوشاند. چادر را نیز با 

دست ها کنترل می کند و یک دستش را آزاد می گذارد )تصویر 37(. 

تصویر 37تصویر 36

    
عم��دۀ پست های ریگی، مرتبط با فعالیت های ک��اری اوست، به همین دلیل در همه عکس هایی که 
منتش��ر می کند، حضور دارد. در شرایطی این کار او، موج��ب حذف سوژۀ اصلی می شود؛ چنان که 
پسُ��ت پیش رو مربوط به نمایشگاه مد و لباس سیست��ان و بلوچستان و سوزن دوزی های آن منطقه 
است، اما او ترجیح داده است عکسی را از خود منتشر کند که لبخندی بر لب دارد و در حاشیۀ آن به 
نمایشگاه نیز اشاره کند؛ تصویری که برخلاف دیگر عکس هایش، هیچ نشانی از لباس زنان بلوچ و 
سوزن دوزی هایشان ندارد. با وجود آنکه عکس، نیم تنۀ بالایی او را نشان می دهد، اما مشخص است 

که مانند همیشه دو سوی چادر را رها کرده است. 

نتیجه گیری
این مطالعه، در پی تحلیل بازنمود پوشش زنان سیاستمدار، با پوشش چادر است که در اینستاگرام، 
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حض��ور فعال تری دارند. از این رو، ابت��دا، عرصه های مختلفی شناسایی شد که این زنان به بازنمود 
خ��ود و نیز پوشش شان، به مثابۀ یک��ی از عناصر هویتی شان پرداخته اند. بر اساس تحلیل یافته ها، در 
صفحه ه��ای شخصی اینستاگرام، مسائل حرفه ای و شغلی این زنان سیاستمدار، بر زندگی شخصی، 
خانوادگ��ی و علای��ق فردی آنها ارج��ح می نماید. در واقع، صفحه های ای��ن سیاستمداران، بیش از 
آنک��ه همچون افراد عادی، تمرکز ب��ر زندگی روزمرۀ آنها داشته باشد، بیشتر بر تعامل ها، رویکردها 
و برنامه ه��ای ک��اری و حرفه ای آنه��ا در عرصۀ سیاس��ت تمرکز دارد. در نتیج��ه، لباس و پوشش 
بازنم��ود یافته از آنها نیز، پوششی است که در میدان کار و فعالیت شان بر تن دارند و برای محققان، 
چن��دان مج��ال مقایسۀ بازنمود پوشش آنها در فضای زندگی خصوص��ی با بازنمود پوشش آنها در 
فض��ای عمومی و حرف��ه ای فراهم نشد؛ چراکه زندگی شخصی و روزمرۀ غیرکاری، که بسیار مورد 
توج��ه مطالعات فرهنگی است، در بازنمودهای ای��ن زنان از خود، غایب بود. البته این غیبت خود، 
دلالت های ویژه ای دارد از جمله اینکه این زنان بیشتر تلاش می کنند تا چهره ای فعال و دغدغه مند 
را در عرصه ه��ای اجتماعی، سیاس��ی و اقتصادی از خود نشان دهند. به ای��ن روال، تحلیل یافته ها 
نش��ان داد، در صفحه های مطالعه شده، زنان سیاستمدار، تلاش داشتند در قبال موضوع ها و حوادث 
گوناگ��ون داخلی و خارجی موضع گیری داشته و پست منتشر کنند. این موضوع ها، عموماً معطوف 
ب��ه زنان و فعالیت ه��ای آنها بود. در میان آنها، چند تن درخص��وص موضوع  حجاب، دیدگاه خود 
را بی��ان کردند. این زنان تلاش داشتند هوی��ت زنانه خود را، تقویت کرده و فعالیت هایی را پررنگ 
کنن��د که در راستای حقوق زنان و تقویت موقعی��ت آنان، در جامعه و امور مختلف اعم از سیاست 

و اقتصاد و اجتماع داشتند. 
از جمل��ه یافته ه��ای قابل تأم��ل در تحقیق، این بود ک��ه تصاویر منتشرۀ زن��ان سیاستمدار، در 
صفحه های شخصی شان در اینستاگرام، نشان داد پوشش چادر برخی از آنان در مجامع بین المللی یا 
در شرایط��ی که دوربین های رسمی همچون دوربین صداوسیما وجود نداشتند، اندکی بازتر بوده و 
در شرایط مخالف آن، این پوشش، بسته تر بوده است و مرزهای پوشش، در وضعیت های مختلف، 
متف��اوت بوده است. به نظر می رسد، رویک��رد این زنان به پوشش، هنگام حضور در بافت فرهنگی 
جامع��ۀ ایران، با هنگامی که در بافتی خ��ارج از ایران حضور می یابند، متفاوت است. یکی از دلایل 
ای��ن موض��وع را می توان این گونه تبیین ک��رد که زنان محجبۀ سیاستم��دار، در موقعیت هایی که به 
تعبی��ر گافمن، خود را روی صحنه و در حال اجرای یک نمایش دیده اند، پوشش متناسب تری را با 
صحنه، برگزیده و به نمایش گذاشته اند. در تحلیل پوشش بازتر زنان محجبۀ سیاستمدار ایرانی، در 
خارج از ایران، می توان آنها را در حال اجرا در صحنه ای دانست که همنشینان و همتایان آنها، فاقد 
پوش��ش اسلامی هستن��د. درنتیجه، زنان ایرانی، متناسب با خوانش تماشاگران حاضر در آن صحنه، 
دس��ت به اقدام هایی در تنظیم پوشش خ��ود می زنند که مرز بین آنها و همتایانشان را کاهش دهد و 
امکان ارتباطی روان تر وسهل تر را بین آنها و  همکاران و همتایان خارجی شان برقرار کند؛ از جمله 
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پوشی��دن لباس هایی با رنگ های روشن تر یا نمای��ش مانتو یا لباس های روشنی که زیر چادر دارند. 
همچنی��ن آنها هنگامی که احساس فراغت بیشتری  یافته ان��د و فشار کمتری را از جانب دوربین ها، 

به مثابۀ تماشاگران، احساس کرده اند، پوشش متفاوتی  پیدا کرده اند. 
این تصاویر، نشان داد که زنان سیاستمدار، از نظر آرایش و پوشش تنوع کمتری دارند؛ چنانکه 
در عکس ه��ا با صورتی بدون آرایش دیده می شوند و با وج��ود آنکه تلاش می کنند لباس های زیر 
چ��ادر هماهنگی داشت��ه باشند، اما تنوع لباس بسیار کمی دارند. در م��واردی نیز، می توان تغییراتی 
را دی��د، چنانک��ه برخ��ی از این زنان که در مجام��ع بین المللی حاضر شده بودن��د، از نظر حجاب، 
تفاوت های��ی ب��ا هنگام حضور در مجامع داخلی داشتند. این تفاوت ها از نظر رنگ بندی )استفاده از 
رنگ های شادتر در مجامع  بین المللی( و همچنین باز و بسته بودن حجاب چادر قابل توجه بودند.

تحلیل یافته ها همچنین نشان داد، حجاب رسمی زنان سیاستمدار، یکی از عوامل مؤثر در عدم 
بازنم��ود زندگی شخص��ی و خانوادگی آنان در شبکۀ اجتماعی اینستاگ��رام است. به عبارت دیگر، 
ب��ه دلیل نمایش ندادن پوشش عمومی زنان سیاستمدار منتخ��ب در زندگی شخصی روزمرۀ خود، 
می ت��وان نتیجه گرفت که پوشش آنها در فضای زندگ��ی شخصی روزمره با پوشش آنها، در فضای 
رسانه ه��ای عمومی و رسمی، تف��اوت داشته و به طور طبیعی، چون در حریم خانه، حجاب رسمی 
مفهوم خود را از دست می دهد و نمایش حریم خانه با حجاب در فضای عمومی، امکان پذیر نیست؛ 
بنابرای��ن، تمهیدی از سوی زنان مورد مطالع��ه اندیشیده شده است. آنان، بخش خصوصی  زندگی 
خ��ود را از صفحه های اینستاگرام حذف ک��رده  و در تصویرهای منتشره، تبدیل به زنانی شده اند که 
تنه��ا وجه��ۀ حرفه ای و شغلی پررنگی دارند. این رویه، با آنچ��ه کاستلز از آن نام می برد، همخوانی 
دارد. او در ای��ن فض��ا، هویت تازه ای را به نام هویت برنامه دار معرف��ی می کند. از نظر کاستلز، این 
هوی��ت زمان��ی شکل می گیرد که افراد، ب��ا استفاده از مصالح فرهنگی که در دس��ت دارند، اقدام به 
ساخت��ن هویت جدیدی می کنند و از ای��ن طریق اقدام به ساخت جامعه می کنند. او معتقد است در 
چنین جامعه ای که مدام در حال تغییر و تحول است و حیرانی و سرگردانی در آن وجود دارد، افراد 
به بازاندیشی در باب هویت خویش می پردازند )کاستلز، 31:1385(. این بازاندیشی در هویت خود، 
گاه می تواند به تشکیل هویتی مستقل و تازه از فضای واقعی تبدیل شود. این هویت تازه شکل گرفته 
در فضای اینستاگرام، برای جامعۀ مورد مطالعه در این مقاله، هویت زنانی، با برخورداری حداقلی از 

زندگی خانوادگی و الزام حداکثری به اقتضائات و ضرورت های شغلی است. 
 برخ��ی از زنان سیاستمدار، به مناسبت های مختلف، درخصوص ورزش زنان و سلامت روان، 
پست هایی را همراه با عکس هایی منتشر کرده اند که از وب وام گرفته اند. این امر نشان می دهد، آنان 
مایل یا قادر به نمایش تجربه های  شخصی خود نبوده اند و به نظر می رسد، عدم تمایل زنان محجبۀ 
سیاستم��دار، به بازنم��ود خود در شرایط پوشش کمتر از پوشش رسمی، مانع انتشار پست  و عکس  
از خ��ود در حال ورزش باشد. این مسئل��ه، در بازنمود فضاهای خصوصی زندگی زنان سیاستمدار 
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نیز، می تواند موثر بوده باشد.
تصوی��ری که زنان سیاستمدار از خ��ود، برای مخاطبان می سازند، اف��رادی هستند که فقط کار 
می کنن��د و اگر سینما یا کنسرت می روند، در راست��ای شخصیت حرفه ای آنها است. اتاق کار، اتاق 
خصوص��ی، اعضای خانواده، مهمانی، آشپزی ک��ردن، بازنمود خود به عنوان مادر و همسر و علاقۀ 
شخص��ی در حوزۀ فیلم، سینما، موسیقی، تئاتر در صفحۀ عم��وم این زنان دیده نشد. بازنمودی که 
این زنان از خود دارند، زنانی هستند که تنها کار می کنند و زندگی شان بخش دوم و سومی ندارد.   
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