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  ده:یچک

اساس  بري آپ و قدرت بازار مارك يریگ پژوهش حاضر اندازه يهدف محور

 ـدر بخش صنعت ا يساختار هاي و شاخص یمرز تصادف کردیرو . اسـت  رانی

مرکز آمـار   ISIC یصنعت فعال کد چهار رقم 130 هاي از داده منظور نیبد

بـا   قی ـتحق جیاسـتفاده شـده اسـت. نتـا     1375 -1394 يها سال یط رانیا

 یدر بـازار صـنعت   یرقـابت  ریغ طیشرا انگریب يساختار يارهایاز مع يرگی هبهر

. کننـد ¬یم ـ تی ـدر ساختار انحصار چند جانبـه فعال  عیاست و اکثر صنا رانیا

 ـا عیصنا تمامی در که داد نشان آپ¬محاسبه مارك جینتا نیعلاوه بر ا  رانی

P>MC  نی ـدرصـد ا  86نسبت اندك و در  نیا عیدرصد صنا 14بوده و در 

دلالت بر آن دارد کـه   قیتحق هاي افتهینسبت به شدت بالاست. در مجموع 

 ییاست و درصد بالا يساختار انحصار رانیا یصنعت هاي وجه غالب در بازار

  .تمرکز استاز فعالان م يدر دست تعداد محدودهااز بازار 

 .یمرز تصادف ، انحصار، آپ مارك ي، قدرت بازار :يدیکل يها واژه

  .JEL D24 ،L69 ،L13:يبند طبقه

Abstract: 
The main purpose of this study was to measure markup 
and market power in Iran's Manufacturing sector based 
on Structural approach and   Stochastic Frontier method. 
To meet these ends, while using the data of 130 four-
digit industries for the period 1996-2015 and MLE 
method, the translog cost function were estimated. The 
resuls indicated that there were non-competitive 
conditions and oligopoly structure in Iran’s industrial 
market. Moreover, the results of mark-up estimation 
showed that P> MC in manufacturing industries and the 
mark up values in 14% and  86%   of industries were 
low and high, respectively . Overall, the research 
findings indicated that the dominant aspect in the Iranian 
industrial market was a monopoly structure and a high 
percentage of the markets were dominated by a limited 
number of market participants. 

Keywords: Market Power, Markup, Monopoly, 
Stochastic Frontier. 
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  مقدمه -1

 ـرقابت و انحصـار در   زانیم نییتع مقامـات   يصـنعت بـرا   کی

مهـم اسـت.    اریبس ـ گذاران استیس نیو رقابت و همچن ینظارت

انحصــار در بــازار مســئله  شیکــاهش رقابــت و افــزا کــهیبطور

مختلـف   يهـا  و برنامه یاست که در قانون رقابت يا کننده نگران

از  یک ـیمورد توجه قرار گرفـت.   ياقتصاد زانیر برنامه ياز سو

با آن روبرو است بـالا بـودن    رانیکه اقتصاد ا یمشکلات اساس

 ـو کاهش رقابـت در ا  رانیا عیدر صنا يانحصار يها تیفعال  نی

نشان داد که؛  1 94بخش است. به عنوان نمونه مشاهدات سال 

درصـد بازارهـا    61حدود  ،یبا توجه به شاخص نسبت تمرکز کل

 70 يتمرکـز بـالا   ارهـا درصـد باز  40درصـد،   50 يتمرکز بالا

درصـد را   90 يبـالا  يبازارهـا تمرکـز   نی ـدرصد ا 19درصد و 

درصـد   40با تمرکز بالاي  یداشتند. اگر چنانچه بازارهاي صنعت

 ،ی(انحصـار مـؤثر) (خـداداد کاش ـ    یررقـابت یغ عیبه عنوان صـنا 

) در نظر گرفتـه شـود،   19: 1395رقابت،  ی؛ مرکز مل36، 1388

صـنعت   135 انی ـصـنعت از م  33که فقط در  رفتیپذ توان یم

  رقابت مؤثر وجود داشته است.  ،یچهاررقم

 ـبا در نظر گرفتن ساختار بازار ا ن،یهمچن انحصـار در   ران،ی

 نیتـر  یاز اصـل  یک ـیشکل گرفت.  یتحت عوامل مختلف رانیا

 ـانحصـار در اقتصـاد ا   يریگ عامل شکل دولـت و مسـئله    ران،ی

انحصـار و   شیبـوده اسـت کـه موجـب افـزا      یانحصارات دولت

از اهـداف و   یک ـیفعال در بـازار شـد.    يها رقابت بنگاهکاهش 

و  یرفع انحصارات دولت ـ يبه کار گرفته شده برا يها ياستراتژ

بوده است که از دهـه   يساز یارتقاء بستر رقابت مسئله خصوص

انجـام   يهـا  يدنبال شد، اما بـا واگـذار   يهشتاد به صورت جد

چنـدان  نه تنها رقابـت   یبه بخش خصوص یشده از بخش دولت

 نیو ا گرفتشکل  يساز یبلکه انحصارات خصوص افتیارتقاء ن

تازه ورود  يها ارتفاع موانع ورود، مانع ورود بنگاه شیخود با افزا

عدم بهبود آن شده است. در  ایبه بازار و کاهش سطح رقابت و 

 ـ  یاز بازارها سهامداران اصـل  یلیخ  یو عمـوم  یمؤسسـات دولت

کالاهـا،   تیفیبهبود ک يبرا يا زهیهم انگ یدولت رانیهستند. مد

رفاه جامعه و افراد  جهیندارند و در نت ها متیقو  ها نهیکاهش هز

  .افتینخواهد  یهم بهبود چندان

انحصار و قـدرت   يریگ که در شکل يگریاز جمله عوامل د

صـورت   يهـا  طبق پـژوهش  رانیمختلف ا عیدر صنا يانحصار

همچـون؛ محـدودیت    يبه موارد توان یهستند، م لیگرفته، دخ

                                                      
نفـر کـارکن و    10هـاي صـنعتی    هاي خام کارگـاه  . این محاسبات با استفاده از داده1

بیشتر صنایع آیسیک چهاررقمی، توسط نویسندگان مقاله و در مرکز آمار بدست آمده 

 است.

 ـبازار بـه دل  انـدازه کوچـک بازارهـاي کشـور، تمرکـز بـالا،        لی

  اس،ی ـمق يهـا  از منافع حاصل از صـرفه  عیبرخوردار نبودن صنا

 نیبـر قـوان   یمبتن ـ یدولت يانحصارها  ،یقانون اساس 44اصل 

 یانحصار ناش ـ ژه،یو يها و رانت ارانهیاز  یخاص،  انحصار ناش

اعتبارات و ارز،  انحصـار   صیتخص وهیو ش یفیتکل لاتیاز تسه

 یدولت ـ يهـا  وجـود شـرکت    د،یتول يها و عرضه نهاده هیدر ته

، 1385، 1380، 1379 ،ی(خـداداد کاش ـ  انهیبودجـه سـال   نیقوان

)؛ ساختار نامناسب صنایع،  عـدم وجـود قـوانین کـافی و     1388

 ،يتـاش و نـوروز   یکیمناسب براي جلوگیري از انحصـار (شـه  

اي بـالاي اعمـال قراردادهـاي حقـوقی، عـدم      ه )؛ هزینه1393

هـاي بـالا،  محـدودیت     دسترسی به بازارهاي صادراتی، تعرفـه 

در داخـل، بـراي    تمقداري، ضرورت دریافت مجوز عـدم سـاخ  

هـا؛   گرفتن مجوز واردات انحصـارهاي طبیعـی برخـی از بنگـاه    

و همکـاران،   يبخصوص در بخش خدمات شـهري (پـور پرتـو   

  ) اشاره کرد.1386

تسلط بر بازار  اریعنوان مع ها به بنگاه يسهم بازار سهیمقا با

 تـوان  یم ـ یصـنعت  يدر حال توسـعه و کشـورها   يدر کشورها

مسلط بـر بـازار    يها بنگاه ياذعان کرد که در اکثر کشورها برا

درصـد در نظـر گرفتـه شـده اسـت؛       50بـالاتر از   يسهم بازار

کشورها  نیبنگاه برتر در ا 4با استناد به شاخص تمرکز  نیبنابرا

 يدرصـد  75با متوسـط تمرکـز    لانکایکه سر شود یملاحظه م

رتبـه دوم و   يدرصـد  68و پاکستان با متوسط  هیرتبه اول، ترک

بـا متوسـط تمرکـز     یلیو ش رانیا ،يمالز ،ياندونز ،یکره جنوب

صـنعت در  در بخش  يدرصد از منظر قدرت بازار 50به  کینزد

 ـ نیبـرا  دارنـد. عـلاوه   ارقـر  يبعـد  يها رتبه  يکشـورها  نیدر ب

متوسـط   نیدرصـد بـالاتر   58بـا متوسـط    لنـد یوزین افتهی توسعه

تمرکـز را   زانیم نیکمتر يدرصد 39با متوسط  کایتمرکز و آمر

کانـادا و   ا،یاسـترال  زین انیم نیبه خود اختصاص داده است؛ در ا

بـا درجـه    يجزء کشورها يدرصد 50با متوسط تمرکز  سیانگل

). 1390تـاش،   یکیدر بخش صنعت هسـتند (شـه   نییپا قابتر

رقابـت در   نیقـوان  يسـاز  ادهیبر اجرا و پ دیتأک رغمیعل نیبنابرا

 ـب توان یبر آمار و ارقام فوق م تیکشورها و با عنا نیا کـرد   انی

 يزارهـا و دور از رقابـت بـر با   يانحصـار  طیکه همچنـان شـرا  

  اکثر کشورها حاکم است. یصنعت

همیت رقابـت و قـدرت انحصـاري در کشـورهاي     به دلیل ا

مختلف، اقتصاددانان و پژوهشگران این عرصه در صدد برآمدند 

هـاي   ها و دیدگاه تا به بررسی عنصر قدرت بازاري و بیان نظریه

هاي مختلف آن بپردازند. علاوه بر این  متفاوت در غالب فرضیه

مسئله رقابت و قدرت انحصاري در اقتصاد ایـران قابـل    اهمیت
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پـنج سـاله   هـاي مختلـف    طوریکـه در برنامـه   اغماض نیست به

تأکیـد زیـادي بـه ایـن مسـئله شـده اسـت و         يتوسعه اقتصاد

ها کاهش یا لغو انحصارات و ارتقاي  ترین اهداف این برنامه مهم

  فضاي رقابتی بوده است. 

بنابراین، با توجه به اهمیت موضـوع مـورد مطالعـه، هـدف     

 ـگ انـدازه اصلی مقاله حاضر  در  يآپ و قـدرت بـازار   مـارك  يری

ی اسـت. از طرفـی در   مرز تصادف کردیروبا  رانیبخش صنعت ا

هاي مختلف توسعه  این مطالعه با توجه به تأکیدي که در برنامه

غـو و کـاهش   در مـورد ل  44از جمله برنامه ششم و قانون اصل 

هـاي   انحصارات صورت گرفته، تلاش شده تا با اسـتفاده از داده 

هاي صنعتی چهار نفر کارکن و بیشتر و بکارگیري  آماري کارگاه

هاي ناپارامتریک به دلیل سهولت محاسبه آن  ترین شاخص مهم

به این سؤال پاسخ دهد که با توجه وضعیت انحصـاري صـنعت   

نعت ایران چگونـه اسـت؟ تـا    ایران، میزان انحصار در بخش ص

گذاران در اعمال قوانین رقابتی و اصلاح  راهنمایی براي سیاست

هاي رقابتی باشـد. در واقـع بـا اسـتفاده از      آن و تدوین سیاست

، 1هـاي نسـبت تمرکـز    هـاي مختلـف هماننـد شـاخص     شاخص

تـوان براحتـی    مـی رود و خـروج  وفلورنس و خـالص   ،هرفیندال

د ایران و میزان انحصار چگونه است. نشان داد که شرایط اقتصا

از طرفی به این سؤال نیز پاسخ داده شـود کـه؛ قـدرت بـازاري     

ناشی از انحصار در بخش صنعت ایران چه میزان است؟ بـدین  

  منظور سازماندهی مقاله به  صورت زیر است.

بعد از بخش مقدمه، ابتدا مبانی نظري تحقیق بـه نگـارش   

هـاي انجـام    مطالعات و پژوهش اي از آید، سپس خلاصه در می

آپ و قدرت بـازاري بیـان    شده در خارج و داخل در زمینه مارك

شود. در ادامه کار نحوه برآورد مـدل و تجزیـه و تحلیـل آن     می

ي کلـی  رگی ـ جـه یبحـث و نت توضیح داده خواهد شد. در نهایت، 

  شود. بیان می

  

  ينظر یمبان -2

اقتصـاددانان و  هـاي مهمـی اسـت کـه      قدرت بازاري از مقولـه 

پژوهشگران این عرصه تلاش کردند تا جهـت ارزیـابی آن بـه    

هاي مختلف و در غالب رویکردهاي متفـاوت روي آورنـد.    روش

آپ شاخص اصلی و اولیه شـناخت قـدرت   -در این راستا، مارك

) MC) بـه هزینـه نهـایی (   Pبازاري بوده که از نسبت قیمـت ( 

) بـه صـورت   �ر (بدست آمده، و از طرفی اصطلاح شاخص لرن

                                                      
1. Concentration Ratio 

�)رابطه −�� �⁄ معرفـی   1934توسـط ابـالرنر در سـال     (

گردید. طبق این شاخص در صورت حاکم بودن شرایط رقابـت  

بـوده و شـاخص لرنـر     نهـایی  کامل در بازار، قیمت برابر هزینه

شود. چنانچه قیمت در سطحی بالاتر از هزینـه نهـایی    صفر می

ازه صفر و یـک تغییـر   قرار گیرد، شاخص لرنر مثبت شده و در ب

کند. از طرفی، هر چه ارزش شاخص لرنر بـه یـک نزدیـک     می

شود. بـا شـناخت بیشـتر     باشد درجه قدرت بازاري نیز بیشتر می

این شاخص و مطالعات انجام شده توسط محققین و دانشمندان 

هاي مختلفی به منظور ارزیابی رقابت و قـدرت   این حوزه دیدگاه

در آن عناصـر مختلـف و اثرگـذار بـر     انحصاري ارائه گردیـد و  

قدرت بازاري مورد توجه قـرار گرفـت. مطالعـات اولیـه در ایـن      

) و ... از 1951( 3بـن )، 1957( 2سـن یم حوزه همچـون مطالعـه  

) 1951(نمونه بن  به عنوانمبناي نظري قوي برخوردار نبودند. 

 یرا بررس کایآمر يا کارخانه عینرخ سود و تمرکز صنا نیرابطه ب

یی کـه  هـا  نرخ سود بنگـاه وي نشان داد که  قیتحق جینتا کرد.

بـا   عیها در صنا از نرخ سود بنگاه شتریب هستند تمرکز بالا داراي

ارزش محصـول   از درصد 70حدود  بطوریکه است نییتمرکز پا

). میسـن  293-324: 1951(بن، بنگـاه بـوده اسـت    8در کنترل 

  ررسی کرد. ) تمرکز صنعتی و مسئله انحصار را ب1957(

از طرفی، ادبیات مربوط به سنجش قدرت انحصاري بـه دو  

شـود. در روش   تقسـیم مـی   5و غیرپارامتریک 4روش پارامتریک

امـا در   7و غیرسـاختاري  6پارامتریک، از رویکردهـاي سـاختاري  

(سـاختار، رفتـار و عملکـرد)     8روش غیرپارامتریک، عناصر بـازار 

-ساختار کردیدو روکه  یدر مطالعات اقتصاد صنعتمدنظر است. 

 هیتمرکز بازار و فرض ـ نیترکدکه شامل فرضیه  کردلرفتار و عم

 ،شـود  یاسـتفاده م ـ  يسنجش قدرت بـازار  يبرااست و  ییکارا

و  يسـاختار  يرهایمتغ يرگی و اندازه ییبر شناسا ی تمرکز اصل

شاخص ساختاري تمرکـز  بوده که بر اساس آن بازار  يعملکرد

ها جهت سنجش قـدرت انحصـاري    شاخصترین  بازار از کلیدي

   رود. ها به شمار می بنگاه

با پیشرفت نظریه سازمان صنعتی و بویژه سـازمان صـنعتی   

ــد( 9جدی
NEIO  ــاره ــل آم ــایی از قبی H)، رویکرده

ــانزار 10 -پ

                                                      
2. Masson 
3. Bain 
4. parametric 
5. Non-parametric 
6. Structur 
7. Non- Structur 
8. Element market 
9. New Empirical Industrial Organization 
10. H-Statistic 
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 4)، برسـنان 1934( 3شاخص لرنر )،1974( 2ایواتا)، 1987(1راس

) و 2008( 7)، شاخص بـون 1997( 6)، اعظم1982(5)، لئو1982(

.... جهت سنجش قدرت انحصاري شـکل گرفـت. از پیشـتازان    

) 1976( 8مطالعات سنجش قدرت بـازاري کالینـگ و واترسـون   

شان بر مبناي پایه تئوریکی بنا شد. سـپس بـا    بودند که مطالعه

 ـدو  کـلارك  گسترش مدل آنها توسـط  عنصـر   )1982( 9سیوی

صورت گرفتـه  نظر قرار گرفت و با تلاش  مد و ائتلاف يهمکار

ــون    ــاددانانی همچـ ــوي اقتصـ ــلاركاز سـ ــد ،کـ و  سیویـ

 کـالا  زیتفاوت و تمـا  عنصربه مسئله تبانی،  )1984(10واترسون

هـا عملکـرد    توجه شد. در ایـن مـدل   لرنرشاخص براي ارزیابی 

بازار به صورت تابعی از متغیرهاي ساختاري بازار یعنی تفاوت و 

موانـع ورود در نظـر   تمایز کالا، تمرکـز، همکـاري و ائـتلاف و    

) بـا بکـارگیري   1979( 11اپلبـام گرفته شد. همچنین، در مطالعه 

شناسـایی  مختلف بازارهـا   يساختارهاي ریپذ متیآزمون رفتار ق

) و 1982( اپلبامشد، و با گسترش و تعمیم این مدل در پژوهش 

بـا  درجـه قـدرت انحصـاري     استفاده از کشش تغییرات حدسی،

 فـرض همگـن بـودن کالاهـا     و نگـاه سود ب حداکثر کردن تابع

) در مقاله خود از چارچوب 1997( 12از طرفی، اعظم بدست آمد.

) در بررسی رفتـار قیمتـی صـنعت اسـتفاده     1982نظریه اپلبام (

کرده و با بسط آن به بحث تمرکز توانست در بررسـی خـود دو   

اثر قدرت انحصاري و کـارایی هزینـه را از هـم تفکیـک کنـد.      

) با در نظر گرفتن رفتار حداکثرسـازي  1974واتا (علاوه براین ای

سود براي هر بنگاه، جهـت بررسـی وضـعیت بـازار از تغییـرات      

حدســی اســتفاده کــرد. طبــق فــرض کورنــو تغییــرات حدســی 

ها در مقابل تغییر  هاي فعال در بازار برابر صفر بوده و بنگاه بنگاه

-947: 1974دهنـد(ایواتا،   عرضه همدیگر واکنشی نشـان نمـی  

گیـري   ) بـراي انـدازه  1981( 13). همچنین، لانـدز و پـوزنر  966

قدرت انحصاري، آن را متأثر از کشـش قیمتـی تقاضـاي بـازار،     

هـاي مسـلط در نظـر     کشش عرضه رقابتی و سهم بازاري بنگاه

) بـا تعمـیم شـاخص لانـدز و     2005( 14گرفتند.  بعدها ویسـمن 

                                                      
1.  Panzar And Rosse 
2. Iwata 
3. Lerner 
4. Bresnahan 
5. La 
6. Azzam 
7. Boon 
8. Cowling And Waterson's 
9. Clarke And Davies 
10. Clarke, Davies And Waterson 
11. Appelbaum 
12. Clarke And Davies 
13. Landes And Posner 
14. Weisman 

بـازار   هـاي مسـلط در یـک    ) فرض کرد که بنگـاه  L-Pپوزنر (

اي ماننـد   کنند و در صـنایع شـبکه   انحصار چندجانبه فعالیت می

مخابرات و حمل و نقل وابستگی متقابـل در بخـش تقاضـا بـه     

طور مشـترك وجـود دارد. سـپس، سـنجش قـدرت بـازاري در       

) 2008رویکردي جدیدتر مورد توجه قرار گرفت. بطوریکه بون (

عملکـرد  شاخصی بر اساس رویکـرد کـارایی معرفـی کـرد کـه      

سـازد.   ها مـرتبط مـی   صنعت را به تفاوت نسبی در کارایی بنگاه

 15همچنــین، در رویکــردي جدیــد کامبوکــار، باردســین و لــین 

) براي پوشش ضعف شاخص لرنر جهت سنجش قـدرت  2012(

بازاري از رویکرد توابع مرز تصادفی بهره جستند. این رویکرد در 

ر بخش معرفی مـدل  مطالعه حاضر مورد استفاده قرار گرفته و د

  به تفصیل توضیح داده شده است.

  

  قیتحق نهیشیپ -3

آپ و قـدرت بـازاري در   -مطالعات مختلفی در ارتباط بـا مـارك  

داخل و خارج از کشور در غالب رویکردهاي مختلف انجام شـد.  

ترین این مطالعات اشـاره   از اینرو در بخش زیر به برخی از مهم

  شود. می

هـاي   ) درجه قدرت انحصاري و صرفه1997( 16بیان و لوپز

صنعت مواد غذایی و دخانیات ایـالات متحـده را در    40مقیاس 

طـی دوره   )NEIO(چارچوب سازمان صـنعتی تجربـی جدیـد    

هاي مقیاس  تخمین زدند و شاخص لرنر و کشش 1972-1987

ها نشـان داد کـه    را در این صنایع مورد مقایسه قرار دادند. یافته

صنایع داراي شرایط غیررقابتی هستند و سـه مـورد از   اکثر این 

درصـد   82این صنایع داراي قـدرت انحصـاري بـالایی بـوده و     

  صنایع داراي بازده ثابت به مقیاس نیستند.

پذیر،  ) با در نظر گرفتن تابع هزینه انعطاف2002( 17کاسمن

هـاي مقیـاس و پیشـرفت     اقدام به بررسی کارایی هزینه، صرفه

 1988-1998سیسـتم بـانکی ترکیـه در طـول دوره     تکنولوژي 

کرد. بر اساس نتایج بدست آمده مشکل ناکارآمدي، یک مسئله 

مهم در سیستم بانکی ترکیه بـود. نتـایج حـاکی از برخـورداري     

هـاي اقتصـادي بـوده اسـت و      هاي نمونـه از صـرفه   همه گروه

هـاي   هـاي غیراقتصـادي حتـی بـراي بانـک      شواهدي از صرفه

د نداشت. نتایج همچنین نشـان داد کـه در سیسـتم    بزرگتر وجو

پیشرفت تکنولـوژي   1991تا  1988هاي  بانکی ترکیه بین سال

  وجود داشت.

                                                      
15. Kumbhakar, Baardsen, and Lien 
16. Bhuyan and Lopez 
17. Kasman 
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را در بخـش   يبـازار  قـدرت ) ا درجـه  2006( 1لهلمسونیو

شـده   لی ـسـوئد و اثـرات تحم   یدنیو آشـام  ییمواد غذاصنعت 

 يهـا  سـال  یط ـیی را اروپـا  يها بخش یرقابت يروهایتوسط ن

اکثـر  دهـد کـه    یبرآوردها نشان م. کرد یبررس 2002تا  1990

 ـمثبـت دارنـد. بـا ا    نـه یهز-متیق هیحاش ها بنگاه وجـود، بـا    نی

اروپـا منجـر بـه     هیاتحاد يها بخش دررقابت  شی، افزا حال نیا

 یمنف ـ ریتـأث  ی، رقابت خارج بیترت نیبد کاهش قدرت بازار شد.

  .استی داشته داخل هاي مارك آپ بنگاهبر سطح 

 3) با استفاده از رویکرد برسـنهان 2010( 2رزیت و کلانتزي

 یدنیو آشـام  ییمـواد غـذا   ي صنعتقدرت بازار زانیم) 1989(

– 2007دوره  یط ـصنایع آیسیک سه رقمی  سطح دررا  ونانی

ي کرد. همچنین در ایـن مطالعـه میـزان زیـان     ریگ اندازه 1983

 4دیکسـون و یـو  رفاهی ناشـی از انحصـار بـا اسـتفاده از روش     

هـاي تحقیـق حـاکی از وجـود      گیري شـد. یافتـه   ) اندازه1989(

هاي رفاهی انحصار در صنعت  اي از قدرت بازاري و هزینه درجه

 مواد غذایی و آشامیدنی یونان بوده است.

) به منظور برآورد قدرت بازاري، از 2015( 5لوپز و همکاران

سیک چهاررقمی صنعت مواد غذایی در کد آی 36هاي پانلی  داده

و رویکـرد مـرز    2009تا  1979ایالات متحده آمریکا طی دوره 

مقدار متوسـط قـدرت   تصادفی بهره جستند. نتایج نشان داد که 

عت صن 36دهد تمام  می نشان که درصد بوده ٪4/6 معادل بازار

 انحصـاري از قـدرت   يا ، از درجـه  در نمونه ییغذا تولیدي مواد

گوشت، قـدرت   يبند در بخش بسته برخوردار هستند. از طرفی،

  .زده شد نیتخم 0.037 به میزان بازار

 در درجـه قـدرت بـازار   ) به بررسی 2017( 6سیسوالانتیکر

بـا اسـتفاده از رویکـرد هـال      ونـان ی یو خـدمات  يدیتول عیصنا

ــر (1988( ــ)  1955) و راج ــه  1970 –2007دوره  یط پرداخت

هـر دو صـنعت   در دهـد کـه    ینشان م ـ یتجرب يها افتهاست. ی

صنعت خدمات نسبت به صـنعت   بوده ومثبت  مارك آپ نسبت

  برخوردار است. ياز رقابت کمتر دیتول

) به ارزیابی ارتبـاط بـین   2019( 7مطالعه آسونگو و ادهیامبو

کند کـه آیـا    پردازد و بررسی می اندازه بانک و کارایی آفریقا می

                                                      
1. Wilhelmsson 
2. Rezitis and Kalantzi 
3. Bresnahan 
4.  Dickson and Yu 
5. Lopez et al. 
6. Chrysovalantis 
7. Asongu and Odhiambo 

هـاي   این رابطه در اثر قدرت انحصاري شکل گرفت یـا صـرفه  

بانک آفریقایی در  162هاي پانلی  مقیاس. آنها با استفاده از داده

نتیجه گرفتند که اندازه بانک منجر به  2011تا  2001هاي  سال

شود و  معکوس می Uافزایش حاشیه نرخ سود بانکی به صورت 

هاي مقیاس و قدرت انحصاري، حاشیه نرخ سود  از طرفی صرفه

به این مفهوم است که نرخ سود  دهد و را افزایش یا کاهش نمی

هـاي   توان با استفاده از قدرت انحصاري یا صـرفه  بانکی را نمی

  مقیاس به طور واضح مشخص کرد.

مطالعات انجـام شـده    نیتر از مهم یکدر مطالعات داخلی ی

در  یحـوزه اقتصـاد صـنعت    شـتازان یکه از پ یتوسط خداداد کاش

قـدرت و   یابیارز "تحت عنوان 1379کشور بوده است در سال 

. در این انجام شد "رانیدر اقتصاد ا يانحصار يها تیحجم فعال

هـاي فرضـیه    مطالعه با کاربرد متدولوژي دمستز و انجام آزمون

مشحص شد که در صنایع متمرکز بخش صـنعت ایـران، نـرخ    

هاي کوچک در صـنایع   هاي بزرگ از نرخ بازده بنگاه بازده بنگاه

هـاي بـزرگ در صـنایع     متمرکز و همچنـین نـرخ بـازده بنگـاه    

هـاي   غیرمتمرکز بزرگتر بوده است. از طرفی، نرخ بـازده بنگـاه  

هاي کوچـک در   متمرکز از نرخ بازده بنگاه کوچک در صنایع غیر

 عیبزرگ در صـنا  يها نرخ بازده بنگاه نیو همچنصنایع متمرکز 

هاي کوچک در صنایع غیرمتمرکز  ده بنگاهاز نرخ باز رمتمرکزیغ

هـاي فـوق،    بزرگتر بوده است. بطور کلی انجام آزمـون فرضـیه  

  دلیلی بر رد یا قبول فرضیه دمستز نبوده است.

بـراي  اي  ) در مطالعـه 1388( بخشـوده و  شیخ زیـن الـدین  

تعیین ساختار بازار فروش محصول فرآوري شده اقدام به انـدازه  

کارایی هزینه واحدهاي کشتار دام استان  و يگیري قدرت بازار

. بر اساس نتایج به دست آمده، صنعت ندفارس در این بازار کرد

کشتار دام در بازار فـروش محصـول فـرآوري شـده، از قـدرت      

بـازار بـراي    رتاثـر قـد  بطوریکـه   بازاري برخوردار بـوده اسـت  

 معـادل  واحدهاي کشتار گوسـفند و گـاو و گوسـاله بـه ترتیـب     

  برآورد گردید. 0.751و  0.893

 متیق نیشکاف ب یابیارز يبرا) 1390و همکاران ( انیپژو

از  شــاخص لرنــرو بررســی  رانیــا عیدر صــنا یینهــا نــهیو هز

 -86دوره  یط ISICصنعت فعال در کد چهارم  131 هاي داده

شـاخص  داد کـه  نشان  قیتحق هاي افتهی. استفاده کردند 1374

اندك بوده اسـت.   یار بالا و در برخیبس عیاز صنا یدر برخ لرنر

 بررسی صنعت 131 از که دادنشان  یبررس نیا جینتاهمچنین، 

 بیصنعت، شاخص لرنر و شاخص مارك آپ به ترت 27شده در 
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صنعت، شـاخص لرنـر    47در  ودرصد بوده  10/1و  10کمتر از 

ــ ــ 20از  شیب ــوده اســت.  25/1از  شیدرصــد و مــارك آپ ب ب

 ـتول عیکـه صـنا   بیان داشـت  مطالعه آنها يها افتهی نیهمچن  دی

 ـتول عیصنا ،یکیمواد پلاست دیتول عیآهک و گچ، صنا مان،یس  دی

به  ریمالتا و ماءالشع دیتول عیآجر، صنا دیتول عیصنا ،ییایمیکود ش

، 55/0، 56/0، 681/0، 683/0با دارا بودن شاخص لرنـر   بیترت

  اند. داشتهکشور  عیرا در صنا يقدرت انحصار نیبالاتر 45/0

 انی ـشـکاف م ) 1393تاش و همکـاران (  یکیشهدر مطالعه 

 ISIC یصنعت فعال کـد دو رقم ـ  22 یی درنها نهیو هز متیق

مـارك   سـه ی، سپس با مقاگردیدبرآورد  1374-1387دوره  یط

 يها تیاز مز یمناسب يبند منتخب دست يبا کشورها رانیآپ ا

 یکـه بعض ـ  دادنشـان   قیتحق يها افتهی. شدکشور ارائه  یرقابت

بـالا و در   اریبس ـ یی رانهـا  نـه یو هز متیق نیاختلاف ب عیصنا

مؤیـد آن بـود    جیاندك بوده است. نتا این اختلاف عیصنا یبرخ

 کـا، یمرآ يکشـورها  ،صنعت 3شده در  یصنعت بررس 22که از 

 ـتالیژاپن، آلمان، فرانسه، ا  ـتانیبر ا،ی  ـبلژ ا،یکانـادا، اسـترال   ا،ی  ک،ی

 يمـارك آپ بـالاتر   يدانمارك، فنلاند، هلند، نروژ و سوئد دارا

  نــهیو هز مــتیق نیدار بــ یانــد شــکاف معنــ و توانســته بودنــد

 3شده  یصنعت بررس 22از  نی. همچنکنند جادی) اMC(یینها

  . استمنتخب  ياز کشورها يمارك آپ کمتر يصنعت دارا

 کی یمعرف )1396و همکاران ( یخداداد کاش مطالعه هدف

آن  يریکـارگ  و بـه  يقـدرت انحصـار   نیتخم يبرا دیروش جد

 یط ـ یچهاررقم ISIC يبا کدها يا صنعت کارخانه 136 يبرا

 يتوابــع مــرز کــردیاســتفاده روبــا  1392 – 1374 يهــا ســال

درصـد   98حـدود   مؤیـد آن بـود کـه    جیاست. نتا ی بودهتصادف

 ـ مـارك  رانیا عیصنا داراي و داشـته  درصـد   40تـا   10 نیآپ ب

در  عیآپ صـنا  متوسط مارك از طرفی،. بودند یررقابتیغ يرفتار

 يرونـد به ترتیـب   زمان  یط اسینسبت به مق یبازدهو  رانیا

  . اند داشتهکاهنده  و يصعود

سـنجش  به بررسی و  )1397( یگرج یاسحاق و آزاد ینوران

در صنعت  يو قدرت بازار یحدس راتییکشش تغ بیضر يایپو

 ـ با بهره شد تاتلاش پرداختند. در مطالعه آنها  رانیچاپ ا  يرگی

 -1393 يهـا  سـال  یط ـ رانی ـصنعت چاپ ا یفصل هاي از داده

مدل و  اي-حداقل مربعات دو مرحله کیتکن و استفاده از 1375

گیـري   انـدازه  ي) قـدرت بـازار  VECM(ي بردا يخطا حیتصح

. اسـت بوده صنعت  نیدر ا یوجود رفتار رقابت انگریب جیشود. نتا

 شتدلالت برآن دا ایمدل پو نیخمحاصل از ت جینتا نیا بر علاوه

 ـفعال یرقـابت  توضـعی  در مـدت  در کوتاه بنگاه ها هرچندکه   تی

 ـ یو تبـان  ياز همکـار  اي اما در بلندمـدت درجـه   کردند یم  نیب

 و هـا   بنگاه يامر منجر به قدرت بازار نیشده که ا جادای ها بنگاه

 یبخـش صـنعت   ریز نیچندجانبه در ا انحصار یررقابتغی ساختار

  .استشده 

 يقدرت بـازار  یابیارز ) اقدام به1398و همکاران ( برقندان

 قی ـتحق جی. نتـا کردنـد  پایخودرو و سـا  رانیدو بنگاه غالب ا در

 بنگـاه هـر دو   يمحور بـرا  يکه شاخص لرنر استراتژ دادنشان 

 ـبـه ترت  وبالا  پایخودرو و سا رانیا  0.49و  0.67 بـه میـزان   بی

 ـثر در اؤانحصار م ـ کی بیانگرشده است که برآورد   صـنعت  نی

  .است بوده

قـدرت  ) 1399و همکاران ( این یفیشرهمچنین، در پژوهش 

از سه  يرگی با بهره رانیا یو دولت یبانک خصوص 18 ردی رقابت

 -مربوط به مـدل پـانزار   یمتیو ق ينوع متفاوت معادلات درآمد

 هاي تحقیق یافته. ی شدابیارز 1387-1396 هاي سال یراس ط

بوده کـه   59/0محاسبه شده برابر با  يداد که قدرت بازار نشان

 از طرفـی  اسـت   داشـته  هـا  بانـک  يدلالت بر رقابت انحصـار 

و نسـبت حقـوق صـاحبان     يقـدرت بـازار   یحیتوض يرهایمتغ

 ـ  يذاراثرگ ـ يکل دارا هاي ییسهام به دارا بـر   ادارمثبـت و معن

  .داشتند بررسی مورد دوره در ها بانک درآمد کل

  

  معرفی مدل -4

 ـ پژوهش انـدازه  نیهدف ا نکهیبر ا تیبا عنا  و آپ مـارك  يرگی

اسـت بـه    یمـرز تصـادف   کـرد یبا استفاده از رو انحصاري قدرت

است که با اسـتفاده از آن بتـوان انحرافـات     ازیمستدل ن ییالگو

 ـ بـا بهـره   را نهیاز مرز هز متیمتقارن ق  یاز مـرز تصـادف   يرگی

 ـ اندازه صـورت   کـل بـه   نـه یمنظـور تـابع هز   نی. بـد کنـد  يرگی

C=g(W,Y,T) کـه در آن  شود یدر نظر گرفته م C   حـداقل

 ـتول يتکنولـوژ  T د،یتول نهیهز از  يبـردار  Wسـتاده و   Y ،1دی

 Wو  Yتــابع در  نیــخواهــد بــود کــه ا دیــعوامــل تول مــتیق

در اکثر مطالعات اقتصـاد   آنجاییکهو مثبت است. از  یرکاهشیغ

از  تفادهبــا اســ يقــدرت بــازار NEIO دیــجد یتجربــ یصـنعت 

 شود یم يرگی اندازه L=(P-MC)/P صورت شاخص لرنر و به

 اریرا در اخت یینها نهیو هز متیق یستیشاخص محقق با نیدر ا

برابـر   مـت یکامـل کـه ق   یدر بازار رقـابت  کهطوری داشته باشد به

                                                      
. در این مطالعه تکنولوژي تولید یا ضریب فناوري را با استفاده از رهیافـت   1

فازي به صورت فرمول زیر که شامل میانگین حسـابی مخـارج تحقیقـات و    

هـاي صـنعتی    آزمایشگاهی و نیروي کار متخصص در هریک از زیـر بخـش  

  است محاسبه شده است.
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 طیاســت شــاخص لرنــر صــفر بــوده و در شــرا  یینهــا نــهیهز

شـاخص   نیا است  یینها نهیبزرگتر از هز متیکه ق يانحصار

در شرایط غیر رقابتی رابطـه   نیبزرگتر از صفر خواهد بود؛ بنابرا

  د بود.خواهقیمت و هزینه نهایی به صورت زیر 

)1(  

� ≥ �� + ∆=
��

��
+ ≤∆		که					∆ 0 

بـه  تـوان   لازم به ذکر است که براي سنجش قدرت بازاري می

ــا ــر (  يج ــاخص لرن ــ) از معL=(P-MC)/Pش ــارك اری  آپ م

θ=(P-MC)/MC( مقـدار   اریمع نیبراساس ا کرداستفاده  زین

در  یرقـابت  ری ـغ يو مقدار مثبت آن رفتارها یرفتار رقابت θصفر 

لرنـر و معیـار    شاخصاگرچه دو  دهد؛ یبازار محصول را نشان م

 ـآنها تناظر  نیاما ب گرندیکدیمتفاوت از آپ  مارك  ـبـه   کی  کی

در  نیخواهـد بـود. بنـابرا    L=θ/(1+θ) کـه طوری وجود دارد به

اذعـان   تـوان  مـی  آپ مارك اریخصوص رابطه شاخص لرنر و مع

 نـه یبرابـر هز  مـت یق کـه ییکامل از آنجا یکه در بازار رقابت کرد

 طیشـرا  در و صـفر  آپ مـارك  اری ـاست شاخص لرنر و مع یینها

 ـاست ا یینها نهیبزرگتر از هز متیکه قي انحصار  اری ـدو مع نی

 قی ـتحق ياستخراج الگـو  يبزرگتر از صفر خواهند بود. حال برا

ضــرب شــود کــه در   Y/C) در 1رابطــه ( نیلازم اســت طــرف

  داشت میخواه نصورتیا

)2(  
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از کل اسـت   نهیاز هز يسهم درآمد انگریب PY/C که طوري به

تـوان   می ،يتساو کی) به 2رابطه ( ينابرابر لیتبد يبرا طرفی

  .کرد) اضافه 2را به رابطه ( μ یرمنفیجمله غ

)3(  

��

�
=
����

����
+ � 

 ـ اسـت.  آپ مـارك  اریاز مع اي لفهؤم �) 3در رابطه ( لفـه  ؤم نای

 ـمقدار صـفر   تواند یم  ـاز صـفر را اخت  شـتر یب ریمقـاد  ای کنـد   اری

بزرگتر از  ریو مقاد یرفتار رقابت انگریمقدار صفر آن ب که طوري به

  است. یرقابت رغی رفتار دهنده صفر نشان

) 3از رابطه ( ممستقی طور به آپ مقدار مارك شایان ذکر است که

 ـ  نهیمقدار کشش هز رایز ستیقابل محاسبه ن  دی ـه تولنسـبت ب

LnC/∂lnY∂ بـرآورد بـه    يپژوهشگران نبوده و برا اریدر اخت

مقـدار سـهم    یاست. از طرف ازین نهیتابع هز میرمستقیغ نیتخم

 ـ کل ممکن است تحـت  نهیاز هز يدرآمد  ری ـغ يرهـا یمتغ ریثأت

 ـاعمال ا يبرا نیقابل مشاهده باشند؛ بنابرا اثـرات در الگـو،    نی

به سـمت راسـت رابطـه     εمتقارن دو طرفه مانند  يجمله خطا

 یالگو به مـدل مـرز تصـادف    ،تیوضع نیکه در ا شود یاضافه م

  گردد. یم لیتبد ریز

)4(  
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صنعت به فرم  ایبنگاه  يبرا نهیحال اگر فرض شود که تابع هز

  داشت: میترانسلوگ باشد؛ خواه رپذی انعطاف یتبع

)5(  

��� =
�� +

∑ ������ +
�

�
∑ ∑ ����������� +

�
���

�
���

�
���

����� +
�

�
���(���)

� +∑ ���������� + ��� +�
���

�

�
����

� + ∑ �������� + �������
�
���   

  

 است) 4( رابطه در آپ لفه ماركؤهدف برآورد م نکهیبا توجه به ا

محاسـبه گـردد    دی ـنسبت بـه تول  نهیدر ابتدا کشش هز بایستی

  داشت. میخواه نیبنابرا

)6(  

����

����
= �� + ������ +��������
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���

+ ���� 
  

رابطه نسبت درآمـد بـه    )4) در رابطه (6رابطه ( يگذاریکه با جا

  هزینه به صورت زیر خواهد بود.
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���)،  7در رابطه ( =
��

��
ها نسبت بـه   قیمت نرمال شده نهاده 

μ)قیمــت ســرمایه و  + ε)  جملــه خطــاي ترکیبــی را نشــان

خطاي ترکیبی دقیقاً مشابه خطـاي  دهد. در این رابطه جمله  می

یـک   μتابع هزینه مرز تصادفی است کـه در آن جـزء خطـاي    

یک خطاي دو طرفه متقارن اسـت؛   εطرفه مثبت و  خطاي یک
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کـه بـر    1توان با استفاده از روش حداکثر راستنمایی بنابراین می

فروض توزیعی زیر اسـتوار اسـت، نسـبت بـه بـرآورد ضـرایب       

  ) اقدام کرد.7برآوردي مدل رابطه (

)8(  

μ~N+�0, σμ
2� 

ε~N(0, σε
2) 

) از آنجاییکه مـارك  7پس از برآورد ضرایب برآوردي در رابطه (

 صـورت درصـد مـازاد قیمـت از هزینـه نهـایی از رابطـه        هآپ ب

θ =
�−��

��
  شود، بنابراین خواهیم داشت  محاسبه می 
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همچنین بازدهی نسبت به مقیـاس و شـاخص لرنـر بـا کمـک      

  روابط زیر قابل محاسبه است 
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  ها داده لیو تحل هیتجز -5

در این مقاله تـلاش گردیـد تـا بـه بررسـی وضـعیت رقابـت و        

هـاي   انحصار در بخـش صـنعت ایـران بـا اسـتفاده از شـاخص      

نسـبت   يهـا  شـاخص غیرپارامتریک پرداخته شـود. بنـابراین از   

هیرشمن، خالص -، شاخص تمرکز هرفیندالبنگاه برتر n تمرکز

. سپس نسبت بـه  استفاده شد فلورنسورود و همچنین شاخص 

آپ مستخرج  برآورد پارامتریک قدرت انحصاري و شاخص مارك

و بـا   1394تـا   1375هـاي   از رویکرد مرز تصـادفی طـی سـال   

بدین منظـور  اقدام شد.   Frontier 4.1گیري از نرم افزار بهره

ــدا ــازاري ســهم در ادامــه، ابت ــروش هــاي بنگــاه ب ــزرگ از ف  ب

) گـزارش شـده اسـت.    1گیري کـه نتـایج آن در جـدول (    اندازه

 کیرپارامتریغهاي  این نتایج مربوط به محاسبه شاخص بر علاوه

                                                      
1. Maximum Likelihood 

در بخش زیـر ارائـه شـده     ISICدر سطح کدهاي چهار رقمی 

  است.

  بزرگ از فروش صنعت ـ درصد هاي سهم بنگاه .1 جدول

  300  250  200  150  100  50  تعداد بنگاه

سهم 

  فروش
5/56  5/64  3/68  9/70  9/72  5/74  

  محاسبات تحقیقمنبع: 

درصـد از   5/56 بـه  کینزد، شود میهمانگونه که ملاحظه 

بــه خــود اختــصاص     بنگاه برتر 50 را فروش بخش صـنعت

بنگـاه   300و  250، 200، 150، 100. از طرفـی سـهم   انـد داده

، 9/70، 3/68، 5/64 برتر بخش صـنعت ایـران بترتیـب معـادل    

هـاي   درصد ارزیابی شد. با در نظرگـرفتن برنامـه   5/74و  9/72

هـا، ایـن    توسعه و هدف ارتقاء رقابت و کـارایی در ایـن برنامـه   

تصویر حاکی از دور بـودن صـنعت کشـور از شـرایط رقـابتی و      

نحصاري و حاکم بـودن آن بـر شـرایط    دار بودن وضعیت ا ادامه

سـازي یکـی از    اقتصادي کشور است. با وجود اینکه خصوصـی 

به مرحله اجرا  80راهکارهاي کاهش وضعیت انحصاري در دهه 

درآمد، اما تأثیري در کاهش انحصار و یـا کنتـرل آن نداشـته و    

نتواسته در افزایش رقابت اثر چندانی داشته باشد و بدین ترتیب 

مؤثر و اساسی در ساختار اقتصادي کشور صـورت نگرفتـه   تغییر 

  است.

 ـو  ینوع بازار به لحاظ رقابت ییجهت شناسا در ادامه کار  ای

و  رشـمن یه -نـدال یتمرکـز هرف از شاخص بودن آن  يانحصار

جهـت، نتـایج    استفاده گردیـد. بـدین   بنگاه برتر nنسبت تمرکز 

برحســب نســبت تمرکــز  یصــنعت يبازارهــا یراوانــ ف عیــتوز

در جـداول   بنگـاه برتـر   nنسبت تمرکز هیرشمن و –هرفیندال 

  ) آمده است.3) و (2(

 ـشـود   ) ملاحظه مـی 2همانطور که در جدول (  129  نیاز ب

 6/13معـادل   صنعت 43سهم بازار تعداد  ،یصنعت کد چهاررقم

تمرکـز   دهنـده  بوده که نشان از کل فروش بخش صنعتدرصد 

سـهم   بـا  صـنعت  82 در بازار است. از طرفـی  شدید این صنایع

داراي تمرکـز  درصد از کل فروش بخش صـنعت   7/82 يبازار

هاي انجام شـده طبـق نسـبت     متوسط هستند. همچنین بررسی

انـدازه   ) مؤید این است که؛3تمرکر چهار بنگاه برتر در جدول (

صنعت از کد چهاررقمی، سـهمی   32تمرکز چهار بنگاه برتر در 

درصد از کل فروش را به خود اختصاص دادند. در این  21حدود 

درصـد   40صنعت چهاررقمی بـیش از   97در  CR4سال اندازه 

بوده است. این امر مؤید این موضوع است کـه در ایـن صـنایع    

درصد فروش را در اختیـار   40همواره چهار بنگاه بزرگ بیش از 
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�CRبـا  عیاگر چنانچه صناداشتند.  > ع به عنوان صـنای  0/4

تـوان   ) در نظر گرفته شود می36، 1388متمرکز (خداداد کاشی، 

درصـد از   78گفت صنایع متمرکز در بازار ایران سهمی معـادل  

دهنده تمرکز بـالا   فروش کل صنعت را دارا بودند. این امر نشان

در صنایع ایران و انحصـاري بـودن حجـم بـالایی از بازارهـاي      

  ایران است.

برحسب نسبت تمرکز  یصنعت يبازارها یفراوان عیتوز .2 جدول

   هیرشمن–هرفیندال 

  HHI
< 0/01 

0/01
< HHI
< 0/18 

HHI ≥ 0/18 

تعداد 

  صنعت
4  82  43  

فراوانی 

  (درصد)
3  63  33  

سهم از 

  فروش
5/3  7/82  6/13  

  محاسبات تحقیقمنبع: 

  

 nبرحسب نسبت تمرکز  یصنعت يبازارها یفراوان عیتوز .3 جدول

   بنگاه برتر

  CR� < 40 CR� ≥ 40 CR� > 60 

تعداد 

  صنعت
32  97  62  

فراوانی 

  (درصد)
25  75  48  

سهم از 

  فروش
21  78  25  

  محاسبات تحقیقمنبع: 

صـنعت بـزرگ از    15) سهم فروش 4همچنین، در جدول (

بنگـاه برتـر در    4و  2کل فروش بخش صنعت و نسبت تمرکز 

 07/74این صنایع آمده است. شـواهد مؤیـد اختصـاص یـافتن     

صنعت فعال  15درصد از فروش کل بخش صنعت ایران به این 

در بازار بوده است. بیشـترین مقـدار سـهم فـروش مربـوط بـه       

درصـد از   24بـا   هاي نفتـی تصـفیه شـده    تولید فراوردهصنعت 

تولید محصولات اولیه آهن فروش بوده است. بعد از آن، صنعت 

ه و سـاخت  تولید مواد پلاستیکی به شکل اولیو صنعت  و فولاد

درصد بیشـترین   9/7و  5/9بترتیب با مقادیر  لاستیک مصنوعی

را در اختیـار داشـتند. در بـین     سهم فروش کل صنعتمقدار از 

تولید این صنایع کمترین مقدار از سهم فروش مربوط به صنعت 

درصد فروش کل بوده است. از  1/1با  محصولات اساسی مسی

در  بنگاه برتـر  nفروش  طرفی بیشترین و کمترین مقدار تمرکز

تولید مواد شیمیایی اساسی این صنایع بترتیب مربوط به صنعت 

تولید دارو و مواد درصد و صنعت  86با  بجز کود و ترکیبات ازت

درصد بوده  7با  شیمیایی مورد استفاده در پزشکی و محصولات

  است.

هـاي مقیـاس صـنایع     از طرفی براي بررسی وضعیت صرفه

فلورنس استفاده شد.  همانطور که نتایج جدول ایران از شاخص 

 بـا  1بر اساس شـاخص فلـورنس   عیتعداد صنادهد  ) نشان می5(

MES صـنعت   782بطوریکـه در بـین   اندك اسـت؛   اریبالا بس

ها در مقایسه با انـدازه بـازار بسـیار     منتخب، اندازه فعالیت بنگاه

 1/0کمتـر از   MES انـدازه ناچیز است و در همه ایـن صـنایع   

در این صنایع بـه معنـاي    MESاندازه  بودن  ارزیابی شد. پایین

هاي مقیاس در صـنایع ایـران    عدم وجود و یا ناچیز بودن صرفه

است. همچنین، در این جدول نتایج حاصـل از شـاخص موانـع    

 3ورود آمده است کـه بـراي محاسـبه آن از روش خـالص ورود    

هایی که  سهم بازاري بنگاه استفاده شد که بر اساس آن، تفاوت

هایی که جدیداً وارد  اند و سهم بازاري بنگاه از صنعت خارج شده

شـود   صنعت شدند، در نظر گرفته شد. همانطور که مشاهده می

خالص ورود براي برخی صنایع مثبت و برخی دیگر منفی است. 

هـاي بـزرگ و    اعداد مثبت بیانگر افـزایش میـزان سـهم بنگـاه    

هـاي کوچـک بـوده و ورود بـه ایـن       هم بنگـاه کاهش میزان س

 برخـی دیگـر از  براي  شود. از طرفی صنایع به سختی انجام می

ورود منفی بوده که بر مرتفـع   صنایع مورد بررسی خالص درجه

و به معنـی سـهولت    دلالت دارد ایعصن در اینبودن مانع ورود 

ها به این صنایع و بـه عبـارتی کـاهش سـهم بـازار       ورود بنگاه

  هاي بزرگ است. گاهبن

  

                                                      
 آید. بدست میها  ) از میانه توزیع اندازه بنگاه1933. روش فلورنس  (1

این  مرکز آمار براي همه صنایع،هاي خام  . به دلیل در دسترس نبودن داده2

 تعداد از صنایع در این قسمت در نظر گرفته شده است.

3. Net entry 
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  صنعت بزرگ از کل فروش صنعت 15بنگاه برتر و سهم  nنسبت تمرکز  .4جدول 

ISIC  صنعت  

 nنسبت تمرکز فروش 

  بنگاه برتر (درصد)
تعداد 

  بنگاه

سهم از فروش کل 

 صنعت (درصد)
CR2  CR4  

 24  133  45  29  هاي نفتی تصفیه شده تولید فراورده  2320

 5/9  252  57  44  تولید محصولات اولیه آهن و فولاد  2710

 9/7  111  17  9  تولید مواد پلاستیکی به شکل اولیه و ساخت لاستیک مصنوعی  2413

 6/7  39  51 36  ي موتوري تولید وسایل نقلیه  3410

 9/5  205  86 81  تولید مواد شیمیایی اساسی بجز کود و ترکیبات ازت  2411

 3/3  522  61 42  ها ني موتوري و موتور آ تولید قطعات و ملحقات براي وسایل نقلیه  3430

 7/2  277  42 23  هاي لبنی تولید فراورده  1520

 6/2  73  33 25  حیوانی و نباتی خوراکیتولید روغن و چربی   1514

2423  
  تولید دارو و مواد شیمیایی مورد استفاده در پزشکی و محصولات

  گیاهی دارویی
4 7  178  3/2 

 6/1  317  73 59  بآرد کردن غلات و حبو  1531

 59/1  820  18 10  تولید محصولات پلاستیکی بجز کفش  2520

 46/1  174  22 14  تولید سیمان و آهک و گچ  2694

 2/1  49  49 29  تولید کود شیمیایی و ترکیبات ازت  2412

 11/1  452  81 58  سازي و ریسندگی الیاف منسوج ـ بافت منسوجات آماده  1711

 1/1  25  58 46  تولید محصولات اساسی مسی  2721

  07/74  3624      جمع  

  محاسبات تحقیقمنبع: 
  

  هاي مقیاس و مانع ورود اندازه شاخص صرفه .5جدول 

ISIC نام صنعت  

هاي  شاخص صرفه

 مقیاس
 شاخص مانع ورود

ISIC  نام صنعت  

 يها شاخص صرفه

  اسیمق

شاخص 

  مانع ورود

  ورود خالص  فلورنس  ورود خالص  فلورنس

1512  

آوري و حفاظت ماهی و  عمل

هاي ماهی و سایر حیوانات  فراورده

  دریایی

  - 0.005  0.0006  تولید آجر  2697 0 0.0035

1514  
روغن و چربی حیوانی و تولید 

  نباتی خوراکی
0.0031 0.003 2698  

تولید سایر محصولات گلی و 

  سرامیکی غیرنسوز ساختمانی
0.0005  0.0005-  

  2699 0.014 0.0027  کشتار دام و طیور  1515

تولید سایر محصولات کانی غیر 

بندي نشده در جاي  فلزي طبقه

  دیگر

0.0007  0.003  

1517  
بندي و  درجهپاك کردن و 

  بندي خرما بسته
  - 0.004  0.0004  تولید محصولات اولیه آهن و فولاد  2710 0.007 0.0029

1518  
بندي و  پاك کردن و درجه

  بندي پسته بسته
0.0124 0.00004- 2722  

تولید محصولات اساسی 

  آلومینیومی
0.0008  0.006 -  

1519  

ها و  آوري و حفاظت میوه عمل

پسته و ها از فساد ـ بجز  سبزي

  خرما

0.0005 0.0005 2723  

تولید فلزات گرانبها و سایر 

محصولات اساسی ـ بجز آهن و 

  فولاد و مس

0.0061  0.00005-  

  0.009  0.0008  گري آهن و فولاد ریخته  2731 0 0.0006  هاي لبنی تولید فراورده  1520

  0.02  0.001  ساختمانیتولید محصولات فلزي   2811 0 0.0025  آرد کردن غلات و حبوب  1531

1544  
تولید رشته و ماکارونی و ورمیشل 

  و محصولات آردي مشابه
0.0016 0 2812  

ها و ظروف  تولید مخازن و انباره

  فلزي مشابه
0.0017  0.009 -  
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  2891 0 0.0018  نانوایی  1545

زنی  کاري و پرسکاري و قالب چکش

کاري غلتکی فلزات و  و پتک

  متالوژي

0.006  0.0097-  

1546  
تولید نان شیرینی و بیسکویت و 

  کیک
0.0006 0.00006 2892  

آوري و روکش کردن فلزات و  عمل

هاي مهندسی مکانیک  فعالیت

  عمومی

0.0011  0.0033  

  2893 -0.0002 0.0007  سازي چاي  1547
تولید آلات برنده و ابزار دستی و 

  یراق آلات عمومی
0.0041  0.012 -  

1548  
غذایی تولید سایر محصولات 

  بندي نشده در جاي دیگر طبقه
0.00073 0.0004 2899  

تولید سایر محصولات فلزي 

  بندي نشده در جاي دیگر طبقه
0.0006  0.012  

1711  
سازي و ریسندگی الیاف  آماده

  منسوج ـ بافت منسوجات
0.00077 0.000046 - 2913  

دنده و   تولید یاتاقان و دنده و چرخ

  دیفرنسیال
0.014  0.00032  

  2914 0.000052 0.0121  تکمیل منسوجات  1712
هاي  تولید اجاق و کوره و مشعل

  کوره
0.0079  0.0028-  

  2915 0.00036 0.0047  ي دستباف تولید قالی و قالیچه  1724
تولید تجهیزات بالابرنده و جابه جا 

  کننده
0.0051  0.0158-  

  2919 0.0019 0.00099  تولید فرش ماشینی و موکت  1726
آلات با کاربرد  سایر ماشینتولید 

  عام
0.001  0.016 -  

1729  
بندي  تولید سایر منسوجات طبقه

  نشده در جاي دیگر
0.0084 0.0008- 2921  

آلات کشاورزي و  تولید ماشین

  جنگلداري
0.0006  0.017 -  

1731  
کشبافی و تریکو بافی و قلاب 

  بافی
  -0.0012  0.0046  تولید ماشین ابزارها  2922 -0.00082 0.016

  2924 -0.00052 0.057  جوراب بافی  1732
آلات معدن و استخراج  تولید ماشین

  و ساختمان
0.0026  0.018 -  

1810  
تولید پوشاك به استثناي پوشاك 

  از پوست خزدار
0.0017 0.001 - 2925  

آوري مواد  آلات عمل تولید ماشین

  غذایی و نوشابه و توتون و تنباکو
0.0047  0.015 -  

  2929 - 0.001 0.0045  تکمیل چرمدباغی و   1911
آلات با کاربرد  تولید سایر ماشین

  خاص
0.0051  0.0004  

  2930 -0.0012 0.0049  تولید کفش  1920
بندي  تولید وسایل خانگی طبقه

  نشده در جاي دیگر
0.0005  0.038 -  

  3000 -0.0013 0.0126  کاري چوب کشی و رنده اره  2010
آلات اداري و حسابگر  تولید ماشین

  و محاسباتی
0.006  0.029 -  

2022  

تولید مصنوعات نجاري و 

سازي  بندي و در و پنجره قفسه

  چوبی ساختمانی

0.0104 0.0022 3120  
هاي توزیع و کنترل  تولید دستگاه

  نیروي برق
0.0019  0.049 -  

2109  
تولید سایر کالاهاي کاغذي و 

  مقوایی
  -0.00022  0.00237  شدهبندي  تولید سیم و کابل عایق  3130 - 0.001 0.0019

2412  
تولید کود شیمیایی و ترکیبات 

  ازت
0.0017 0.0196 3190  

تولید سایر تجهیزات الکتریکی 

  بندي نشده در جاي دیگر طبقه
0.0034  0.027 -  

2413  
تولید مواد پلاستیکی به شکل 

  اولیه و ساخت لاستیک مصنوعی
0.00023 0.0016- 3230  

رادیو، هاي تلویزیون و  تولید گیرنده

هاي ضبط یا پخش صوت و  دستگاه

  ویدئو و کالاهاي وابسته

0.0033  0.075 -  

2421  
تولید سموم دفع آفات و سایر 

  فراورده هاي شیمیایی مورد
0.00023 0 3320  

تولید ابزارهاي اپتیکی و تجهیزات 

  عکاسی
0.0219  0.084 -  

2422  
تولید انواع رنگ و روغن جلا و 

  هاي مشابه و بتانه پوشش
  - 0.088  0.002  ي موتوري تولید وسایل نقلیه  3410 -0.0024 0.0015
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2423  
تولید دارو و مواد شیمیایی مورد 

  استفاده در پزشکی و محصولات
0.00166 0.0025- 3430  

تولید قطعات و ملحقات براي 

ي موتوري و موتور  وسایل نقلیه

  ها آن

0.0003  0.08-  

2424  

کننده و  تولید صابون و مواد پاك

لوازم بهداشت و نظافت و عطرها 

  و

  - 0.066  0.005  تولید انواع موتور سیکلت  3591 -0.0027 0.00062

2429  
تولید سایر محصولات شیمیایی 

  بندي نشده در جاي دیگر طبقه
0.0035 0.00341- 3599  

تولید سایر وسایل حمل و نقل 

  بندي نشده در جاي دیگر طبقه
0.081  0.113 -  

  -0.12  0.0008  تولید مبلمان  3610 -0.00343 0.0118  مصنوعیتولید الیاف   2430

2520  
تولید محصولات پلاستیکی بجز 

  کفش
  -0.14  0.046  تولید کالاهاي ورزشی  3693 -0.00348 0.0003

2691  
تولید کالاهاي سرامیکی غیرنسوز 

  غیرساختمانی
  -0.19  0.097  تولید وسایل بازي و اسباب بازي  3694 0.037 0.0041

  3699 0.00065 0.0007  تولید سیمان و آهک و گچ  2694
بندي  تولید سایر مصنوعات طبقه

  نشده در جاي دیگر
0.002  0.19-  

2695  
تولید محصولات ساخته شده از 

  بتن و سیمان و گچ
  - 0.302  0.0084  هاي فلز بازیافت ضایعات و خرده  3710 -0.0039 0.00057

2696  
بریدن و شکل دادن و تکمیل 

  سنگ
0.0009 0.00061- 3720  

هاي غیر  بازیافت ضایعات و خرده

  فلزي
0.033  0.36-  

محاسبات تحقیقمنبع: 

از طرفی، همانطور که در بخش معرفی مدل نیز گفته شـد  

آپ و قـدرت   گیـري مـارك   پژوهش حاضر تلاش دارد به  اندازه

تصـادفی در بخـش صـنعت    انحصاري با استفاده از رویکرد مرز 

صـنعت فعـال    130ها و اطلاعات  بپردازد. بنابراین از داده  ایران

مستخرج از نتایج طرح جـامع آمـارگیري    ISICکد چهار رقمی 

-1394هـاي   ده نفر کارکن و بیشتر مرکز آمار ایران طی سـال 

  و مدل تجربی نهایی زیر استفاده شده است.   1375
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دهـد. قبـل از بـرآورد مـدل      دو طرفه متقارن است را نشان مـی 

تجربی نسبت درآمد به هزینه فوق به روش مرز تصـادفی لازم  

ه هاي مربوط به انتخاب بهترین فرم تابعی هزین است که فرضیه

ــاره لگــاریتم    ــا اســتفاده از آم ــوق ب جهــت اســتخراج رابطــه ف

هـاي   ) آزمون شود. این آماره که براي آزمـون LRنمایی ( راست

شـود، از   نمایی استفاده می مربوط به برآوردکننده حداکثر درست

نمایی براي توابع مقید تحـت فرضـیه    مقدار حداکثر تابع درست

راي توابع نامقید تحـت  نمایی ب صفر و مقدار تابع حداکثر درست

  شود: آید و به شکل زیر بیان می دست می فرضیه مقابل به

)12(  �� = −2[�(��) − �(��)] 

,(��)�کـــه در آن  ترتیـــب مقـــادیر لگـــاریتم  بـــه (��)�

نمایی تحت فرض صفر و فرض مقابل هستند. آماره بالا  درست

���داراي توزیع 
شـده   با درجه آزادي برابر با تعداد قیود اعمال �

هـاي   بر مدل تحت فرضیه صـفر اسـت. نتـایج آزمـون فرضـیه     

  ) ارائه شده است. 6مربوط به انتخاب مدل در جدول (

  آزمون آماري فروض مدل تابع هزینه مرزي. 6جدول 

 LRآماره   �Hفرضیه 
آماره 

χ�  

  رد یا قبول

  �Hفرضیه 

β�� = β�� = β��
= β�� = β�� = β��
= 0 

  رد فرضیه  99/12  56/1931

β� = β�� = β��
= β�� = 0 

  رد فرضیه  59/12  56/196

β�� = β�� =   رد فرضیه  48/9  344 0

μ = η =   رد فرضیه  99/5  60/400 0

  محاسبات تحقیقمنبع: 

گیـرد، مربـوط بـه     اي که مورد آزمون قرار مـی  نخستین فرضیه

انتخاب شکل تابع هزینه مرزي است. در این حالت، رد فرضـیه  

���صفر  = ��� = ��� = ��� = ��� = ��� = 0  

بیانگر آن است که براي استخراج نسـبت درآمـد بـه هزینـه در     
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زي بهتـر  ) فرم ترانسلوگ تابع هزینه مر12مدل تجربی رابطه (

داگلاس اسـت. فرضـیه دوم در مـورد بررسـی اثـر       از فرم کاب

تغییرهاي فناورانه در مدل است. در ایـن زمینـه، فرضـیه صـفر     

�� = ��� = ��� = ��� = مـؤثر نبـودن تغییرهـاي     0

دهـد. همچنـین، فرضـیه سـوم      فناورانه را مورد آزمون قرار مـی 

��� = ��� = بیانگر خنثی بودن یا نبودن نوع تغییرهاي  0

μفناوري از نظر هیکس است. فرضیه چهـارم   = η = بـه   0

نرمـال اسـت و    صـورت نیمـه    بـه  μ	معناي آن است که توزیع 

با توجـه بـه نتـایج آزمـون      کند. کارایی در طی زمان تغییر نمی

شـود کـه تـابع هزینـه ترانسـلوگ       هاي بالا ملاحظه می فرضیه

داگلاس است و تغییرهاي فناورانه در مدل تابع کابتر از  مناسب

هـاي معیـار    به عنـوان یکـی از مؤلفـه    μمؤثر است. همچنین، 

آپ داراي توزیع نرمال بوده و کارایی آن در طـی زمـان   - مارك

هاي آماري و تشـخیص   کند. حال پس از انجام آزمون تغییر می

و تخمین فرم تابعی هزینه مرزي لازم است قبل از برآورد مدل 

)، ایسـتایی متغیرهـاي تحقیـق بـراي     11ضرایب الگوي رابطه (

ــه    ــیون ســاختگی بررســی شــود ک ــود رگرس ــوگیري از وج جل

استفاده  (LLC)ایستایی لوین، لین و چو   منظور از آزمون بدین

شده، که فرضیه صفر این آزمون مبتنی بـر وجـود ریشـه واحـد     

) ارائه شـده  7مشترك است. خلاصه نتایج این آزمون در جدول(

  است. 

  چو- آزمون ایستایی متغیرها براساس آماره لوین لین .7جدول 

  احتمال  آماره آزمون   متغیر

سهم درآمد از هزینه 
������

���
 520/7 -  )000/0( 

 )LnY�� 686/7 - )000/0لگاریتم ستاده 

لگاریتم نسبت قیمت مواد اولیه  

Lnبه قیمت سرمایه 
���

��
 

399/3 -  )001/0(  

لگاریتم نسبت قیمت انرژي به 

Ln	قیمت سرمایه
���

��
 

331/10-  )000/0(  

لگاریتم نسبت دستمزد  به 

Lnقیمت سرمایه 
��

��
 

578/13-  )000/0( 

 )T��  223/5 -  )000/0ضریب فناوري 

  محاسبات جاري پژوهشمنبع: 

) و ســطوح احتمــال داده شــده 7براســاس نتــایج جــدول (

توان گفت براي کلیه متغیرها در سطح، فرضیه صفر مبنی بر  می

وجود ریشه واحد پذیرفته نشـده و لـذا متغیرهـا در سـطح مانـا      

توان نسـبت بـه تخمـین     رو بدون هیچ نگرانی می هستند ازاین

منظور کمی شـدن مؤلفـه    ضرایب در مدل اقدام کرد. در ابتدا به

کثر راسـتنماي  ) بـا اسـتفاده از روش حـدا   11آپ رابطـه (  مارك

آپ بـه عنـوان    برآورد شده و سپس شاخص لرنر و معیار مـارك 

معیارهاي سنجش قدرت بازاري و بازدهی نسبت به مقیـاس در  

شود. نتایج تخمـین ضـرایب و    بخش صنعت ایران محاسبه می

) ارائـه شـده   9) و (8هـاي مـذکور در جـداول (    محاسبه شاخص

  است.

  MLEروش  برآورد تابع مرز تصادفی به :8جدول 

  tآماره   ضرایب  متغیرها

  - 64/6  - 07/1  جمله ثابت

  LnY�� 34/0  90/17لگاریتم ستاده 

لگاریتم نسبت قیمت مواد اولیه به قیمت 

Lnسرمایه 
���

��
 

29/0 -  73/16 -  

لگاریتم نسبت قیمت انرژي به قیمت 

Ln	سرمایه
���

��
 

02/0  42/1  

لگاریتم نسبت دستمزد  به قیمت سرمایه 

Ln
��

��
 

06/0 -  92/7 -  

  - T��  29/0 -  40/1ضریب فناوري 

Sigma-square  19/0  68/10  

Gamma  59/0  90/14  

718/598 LR test of one-side 

error= 

065/475- Log 

likelihood function=  

  محاسبات جاري پژوهشمنبع: 

  آپ معیار مارك اساسبرصنایع  یفراوان عیتوز .9 جدول

θ  آپ معیار مارك =
P − MC

MC
=

P

MC
− 1 

دامنه 

  آپ مارك
θ = 0 0 < θ < 1 θ ≥ 1 

  ساختار بازار
رقابت 

  کامل

رقابت موثر 

  (معتدل)

انحصار 

  موثر

  112  18  0  تعداد صنعت

فراوانی 

  (درصد)
0  14  86  

  محاسبات تحقیقمنبع: 

داري بیشـتر ضـرایب الگـوي     ) بیانگر معنـی 8نتایج جدول (

آپ در  مدل است همچنین نتایج برآورد واریـانس مؤلفـه مـارك   

شـود   نشان داده مـی   γتشریح واریانس کل ستاده که با نسبت 

و سطح معناداري این  آماره بیانگر آن است که  597/0با مقدار 

آپ است؛  تغییرات پسماندها تا اندازه زیادي ناشی از مؤلفه مارك

الگوي مرز تصادفی بر روش حـداقل مربعـات معمـولی     بنابراین

ارجحیت دارد. در ادامه، پس از برآورد ضرایب تخمینی نسبت به 
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آپ و بـازدهی نسـبت بـه     محاسبه شاخص لرنـر، معیـار مـارك   

تـر   منظـور شناسـایی دقیـق    براین به مقیاس اقدام گردید. علاوه

ائـه  اي ایران تلاش گردیـد تـا ضـمن ار    وضعیت صنایع کارخانه

آپ، نتایج مربـوط بـه    توزیع فراوانی صنایع براساس معیار مارك

تـر در   طور جزیی هاي مذکور براي هر صنعت به متوسط شاخص

  ) ارائه شود.10جدول (

) 9آپ در جـدول (  نتایج فراوانی صنایع براساس معیار مارك

بـوده امـا در    P>MCتمامی صنایع ایران مؤید آن است که در 

ن نسبت بسیار بالا و در برخـی کمتـر اسـت.    برخی از صنایع ای

درصـد صـنایع    14صنعت بررسی شـده، در   130که از  ي طور به

درصد صنایع ایـن نسـبت بـه     84این شاخص نسبتا اندك و در 

شدت بالاست و ساختار انحصاري مؤثر بر بـازار صـنعتی ایـران    

تـوان بیـان کـرد کـه      بندي کلـی مـی   حاکم است. در یک جمع

  قابتی در بازار صنعتی ایران حاکم است. ساختار غیر ر
  

  رانیدر بخش صنعت ا اسینسبت به مق بازدهی و پ مارك لرنر، مربوط به محاسبه شاخص جینتا .10جدول 

کد 

  تیفعال
  صنعت

 آپ مارك اریمع

θ
�
=
P −MC

MC
 

  شاخص لرنر

L� =
θ�

�1 + θ��
 

 یبازده

نسبت به 

 اسیمق

کد 

  تیفعال
  صنعت

  آپ مارك اریمع

θ
�
=
P −MC

MC
 

  شاخص لرنر

L� =
θ�

�1 + θ��
 

 یبازده

نسبت به 

  اسیمق

1512  

آوري و  عمل

حفاظت ماهی و 

هاي  فراورده

ماهی و سایر 

  حیوانات دریایی

  667/0  434/0  767/0  تولید آجر  2697  853/0  522/0  091/1

1514  

تولید روغن و 

چربی حیوانی و 

  نباتی خوراکی

888/0 470/0 839/0 2698  

سایر تولید 

محصولات گلی و 

سرامیکی غیرنسوز 

  ساختمانی

116/1  527/0  766/0  

1515  
کشتار دام و 

  طیور
933/0 483/0 897/0 2699  

تولید سایر 

محصولات کانی 

غیر فلزي 

بندي نشده در  طبقه

  جاي دیگر

028/1  507/0  809/0  

1517  

پاك کردن و 

بندي و  درجه

  بندي خرما بسته

995/0 499/0 891/0 2710  
تولید محصولات 

  اولیه آهن و فولاد
953/0  488/0  796/0  

1518  

پاك کردن و 

بندي و  درجه

  بندي پسته بسته

056/1 514/0 875/0 2722  
تولید محصولات 

  اساسی آلومینیومی
001/1  500/0  763/0  

1519  

آوري و  عمل

ها  حفاظت میوه

ها از  و سبزي

فساد ـ بجز 

  پسته و خرما

981/0 495/0 883/0 2723  

تولید فلزات گرانبها 

و سایر محصولات 

اساسی ـ بجز آهن 

  و فولاد و مس

895/0  472/0  780/0  

1520  

تولید 

هاي  فراورده

  لبنی

971/0 493/0 863/0 2731  
گري آهن و  ریخته

  فولاد
964/0  491/0  788/0  

1531  
آرد کردن غلات 

  و حبوب
943/0 485/0 878/0 2811  

تولید محصولات 

  فلزي ساختمانی
022/1  505/0  814/0  

1544  

تولید رشته و 

ماکارونی و 

ورمیشل و 

محصولات 

  آردي مشابه

804/0 446/0 798/0 2812  

تولید مخازن و 

ها و ظروف  انباره

  فلزي مشابه

053/1  513/0  865/0  
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  2891 848/0 507/0 026/1  نانوایی  1545

کاري و  چکش

پرسکاري و 

زنی و  قالب

کاري غلتکی  پتک

  متالوژيفلزات و 

043/1  511/0  902/0  

1546  

تولید نان 

شیرینی و 

بیسکویت و 

  کیک

930/0 482/0 870/0 2892  

آوري و  عمل

روکش کردن 

فلزات و 

هاي  فعالیت

مهندسی مکانیک 

  عمومی

111/1  526/0  799/0  

  2893 845/0 473/0 899/0  سازي چاي  1547

تولید آلات برنده و 

ابزار دستی و یراق 

  آلات عمومی

968/0  492/0  884/0  

1548  

تولید سایر 

محصولات 

غذایی 

بندي نشده  طبقه

  در جاي دیگر

047/1 512/0 881/0 2899  

تولید سایر 

محصولات فلزي 

بندي نشده در  طبقه

  جاي دیگر

954/0  488/0  842/0  

1711  

سازي و  آماده

ریسندگی الیاف 

منسوج ـ بافت 

  منسوجات

029/1 507/0 878/0 2913  

یاتاقان و تولید 

دنده و   دنده و چرخ

  دیفرنسیال

070/1  517/0  868/0  

1712  
تکمیل 

  منسوجات
155/1 536/0 851/0 2914  

تولید اجاق و کوره 

  هاي کوره و مشعل
038/1  509/0  873/0  

1724  

تولید قالی و 

ي  قالیچه

  دستباف

095/1 523/0 870/0 2915  

تولید تجهیزات 

بالابرنده و جابه جا 

  کننده

047/1  511/0  844/0  

1726  
تولید فرش 

  ماشینی و موکت
907/0 476/0 876/0 2919  

تولید سایر 

آلات با  ماشین

  کاربرد عام

066/1  516/0  858/0  

1729  

تولید سایر 

منسوجات 

بندي نشده  طبقه

  در جاي دیگر

997/0 499/0 862/0 2921  

آلات  تولید ماشین

کشاورزي و 

  جنگلداري

082/1  520/0  844/0  

1731  

کشبافی و 

تریکو بافی و 

  قلاب بافی

  883/0  514/0  057/1  تولید ماشین ابزارها  2922 844/0 514/0 059/1

  2924 807/0 551/0 225/1  جوراب بافی  1732

آلات  تولید ماشین

معدن و استخراج و 

  ساختمان

083/1  520/0  881/0  

1810  

تولید پوشاك به 

استثناي پوشاك 

  از پوست خزدار

110/1 526/0 824/0 2925  

آلات  تولید ماشین

آوري مواد  عمل

غذایی و نوشابه و 

  توتون و تنباکو

074/1  518/0  873/0  

1911  
دباغی و تکمیل 

  چرم
114/1 527/0 849/0 2929  

تولید سایر 

آلات با  ماشین

  کاربرد خاص

052/1  513/0  877/0  

  2930 813/0 538/0 167/1  تولید کفش  1920

تولید وسایل 

بندي  طبقهخانگی 

نشده در جاي 

  دیگر

993/0  498/0  821/0  
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2010  
کشی و  اره

  کاري چوب رنده
047/1 512/0 922/0 3000  

آلات  تولید ماشین

اداري و حسابگر و 

  محاسباتی

986/0  496/0  862/0  

2022  

تولید مصنوعات 

نجاري و 

بندي و در  قفسه

سازي  و پنجره

  چوبی ساختمانی

831/0 454/0 831/0 3120  

هاي  تولید دستگاه

توزیع و کنترل 

  نیروي برق

002/1  500/0  870/0  

2109  

تولید سایر 

کالاهاي 

کاغذي و 

  مقوایی

012/1 503/0 877/0 3130  
تولید سیم و کابل 

  بندي شده عایق
082/1  520/0  888/0  

2412  

تولید کود 

شیمیایی و 

  ترکیبات ازت

090/1 522/0 943/0 3190  

تولید سایر 

تجهیزات 

الکتریکی 

بندي نشده در  طبقه

  جاي دیگر

040/1  510/0  869/0  

2413  

تولید مواد 

پلاستیکی به 

شکل اولیه و 

ساخت لاستیک 

  مصنوعی

065/1 516/0 802/0 3230  

هاي  تولید گیرنده

تلویزیون و رادیو، 

هاي ضبط  دستگاه

یا پخش صوت و 

ویدئو و کالاهاي 

  وابسته

030/1  507/0  855/0  

2421  

سموم دفع تولید 

آفات و سایر 

فراورده هاي 

  شیمیایی مورد

015/1 504/0 910/0 3320  

تولید ابزارهاي 

اپتیکی و تجهیزات 

  عکاسی

057/1  514/0  877/0  

2422  

تولید انواع رنگ 

و روغن جلا و 

هاي  پوشش

  مشابه و بتانه

968/0 492/0 882/0 3410  
تولید وسایل 

  ي موتوري نقلیه
020/1  505/0  873/0  

2423  

تولید دارو و مواد 

شیمیایی مورد 

استفاده در 

پزشکی و 

  محصولات

041/1 510/0 898/0 3430  

تولید قطعات و 

ملحقات براي 

ي  وسایل نقلیه

موتوري و موتور 

  ها آن

073/1  518/0  861/0  

2424  

تولید صابون و 

کننده  مواد پاك

و لوازم بهداشت 

و نظافت و 

  عطرها و

044/1 511/0 883/0 3591  
تولید انواع موتور 

  سیکلت
118/1  528/0  854/0  

2429  

تولید سایر 

محصولات 

شیمیایی 

بندي نشده  طبقه

  در جاي دیگر

074/1 518/0 901/0 3599  

تولید سایر وسایل 

حمل و نقل 

بندي نشده در  طبقه

  جاي دیگر

989/0  497/0  858/0  

2430  
تولید الیاف 

  مصنوعی
  892/0  519/0  079/1  مبلمانتولید   3610 872/0 505/0 019/1

2520  

تولید 

محصولات 

پلاستیکی بجز 

  کفش

970/0 492/0 882/0 3693  
تولید کالاهاي 

  ورزشی
091/1  526/0  897/0  
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2691  

تولید کالاهاي 

سرامیکی 

غیرنسوز 

  غیرساختمانی

081/1 519/0 915/0 3694  
تولید وسایل بازي 

  و اسباب بازي
888/0  514/0  859/0  

2694  
سیمان و تولید 

  آهک و گچ
059/1 514/0 903/0 3699  

تولید سایر 

مصنوعات 

بندي نشده در  طبقه

  جاي دیگر

933/0  527/0  874/0  

2695  

تولید 

محصولات 

ساخته شده از 

بتن و سیمان و 

  گچ

147/1 534/0 795/0 3710  
بازیافت ضایعات و 

  هاي فلز خرده
995/0  538/0  862/0  

2696  

بریدن و شکل 

دادن و تکمیل 

  سنگ

037/1 509/0 832/0 3720  

بازیافت ضایعات و 

هاي غیر  خرده

  فلزي

056/1  508/0  867/0  

  محاسبات تحقیقمنبع: 
  

 رانیآن است که در بخش صنعت ا دؤی) م10جدول ( جینتا

 ـبا توجه به مقدار متوسط مع مـارك آپ و شـاخص لرنـر بـه      اری

در  یرقـابت  ری ـغ طیشـرا  انگریب 509/0و  040/1با مقدار  بیترت

انحصـار   يدر بازارهـا  عیاست و اکثـر صـنا   رانیبخش صنعت ا

مربـوط   اتمحاسـب  جینتا نیبرا . علاوهکنند یم تیجانبه فعال چند

در  کی ـکمتـر از   يعـدد  ریبا مقاد اسینسبت به مق یبه بازده

 ـگو رانیا عیصنا شتریب  هـاي  صـرفه  یآن اسـت کـه تمـام    يای

و  هیــتخل کــاملاً ایــران یصــنعت يهــا بخــش ریــدر ز اسیــمق

صـرفه   شیامکان افزا دیتول شینشده است و با افزا برداري بهره

 ـ ایـن  بـر  وجـود دارد. عـلاوه   نهیتا سطح به اسیمق  130 نیدر ب

ــه، صــنا  ــورد مطالع ــتول عیصــنعت م ــار دی و  يمصــنوعات نج

و  ییایمیکود ش دیتول ،یساختمان یو در و پنجره چوب يبند قفسه

 ـتولي، و اسباب بـاز  يباز لیوسا دیازت، تول باتیترک مالتـا و   دی

تولید دارو و مواد شیمیایی مورد استفاده در پزشکی و ، ریماءالشع

تولیـد سـایر وسـایل حمـل و نقـل      ، ی گیاهییمحصولات دارو

تولید محصـولات از توتـون و   و  بندي نشده در جاي دیگر طبقه

و آرد  يساز آجر، آماده دیو صنعت تول نیبالاتر از سیگار وتنباکو 

 اتیو مجلـه و نشـر   نامـه کردن غلات و حبوبـات و انتشـار روز  

 هاي خدماتی مربوط به چـاپ  ي، تکمیل منسوجات، فعالیتادوار

و در ساختار بازار بـا رقابـت    ندبرخوردارکمتري  يقدرت بازار از

 ـتولصـنعت  در ایـن میـان    نی. همچنکنند معتدل فعالیت می  دی

 یسـاختمان  یو در و پنجره چوب يبند و قفسه يمصنوعات نجار

و آهـک و گـچ    مانیس ـ دیصنعت تولو  اسیصرفه مق نیشتریب

  به خود اختصاص داده است.کمترین صرفه را 

 

  گیري بحث و نتیجه -6

آپ و قدرت بازاري بـا   هدف محوري این پژوهش بررسی مارك

استفاده از رویکرد مرز تصادفی در بخـش صـنعت ایـران بـوده     

صنعت فعال کد چهار رقمی  130هاي  است؛ بدین منظور از داده

ISIC  افزار  نرمو  1375-1394هاي  طی سالFrontier4.1  

 فاده ازاسـت ایـن تـلاش گردیـده تـا بـا       بـر  عـلاوه . استفاده شـد 

غیرپارامتریک، وضـعیت صـنعت ایـران بـه لحـاظ       هاي شاخص

رقابتی و انحصاري بودن مشخص شود. نتایج مربوط به بـرآورد  

مدل با استفاده از رویکرد مرز تصادفی و توزیع فراوانـی صـنایع   

آپ دلالت بـر آن دارد کـه در تمـامی زیـر      براساس معیار مارك

در برخـی از صـنایع   بوده اما  P>MCهاي صنعتی ایران  بخش

 130که از  ي طور این نسبت بسیار بالا و در برخی کمتر است. به

درصد صنایع با ساختار رقابـت معتـدل،    14صنعت بررسی شده 

درصـد از دیگـر صـنایع ایـن      84این شاخص نسبتاً اندك و در 

نسبت به شدت بالاست و ساختار انحصار مؤثر بـر بـازار حـاکم    

عنـوان معیـار سـنجش     آپ به ار ماركاست. به عبارت دیگر معی

انحـراف   04/1قدرت بازاري با مقدار بالاتر از صـفر و متوسـط   

اي از شرایط رقـابتی کامـل داشـته و بـه وضـوح       قابل ملاحظه

بیانگر رفتار غیررقابتی در بخش صـنعت ایـران اسـت. لازم بـه     

رقـابتی در بخـش    ذکر است که با وجود ظهـور رفتارهـاي غیـر   

با مقدار  اسینسبت به مق یبازده گیري اندازه جیانتصنعت ایران 

کمتر از یـک و کـوچکترین مقیـاس کـاراي نزدیـک بـه صـفر        

را  اسی ـمق هـاي  صـرفه از  یصـنعت  يها بخش ریزبودن  محروم

شـود کـه در بخـش     به عبارت دیگر ملاحظه می دهد. نشان می

هاي مقیاس تخلیـه نشـده و امکـان     صنعت ایران تمامی صرفه
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 شیافزا هاي مقیاس تا سطح مقیاس کارا با ز صرفهمندي ا بهره

 يهـا  شـاخص همچنـین نتـایج مربـوط بـه      فراهم اسـت.  دیتول

همسو با مرتفع بودن مـانع ورود در مقابـل تـازه     کیرپارامتریغ

رقـابتی در بخـش    واردین تأییدي دیگر بـر وجـود سـاختار غیـر    

هـاي مـذکور    صنعت ایران است. بنابراین با استناد بـه شـاخص  

توان گفت بخش عمـده بازارهـاي صـنعت ایـران از رقابـت       می

هاي آشکار شده در اقتصـاد ایـران مؤیـد آن     دورند. البته واقعیت

هـاي عمـومی شـبه     هاي دولت، تسـلط بنگـاه   است که حمایت

گرایی، محدودیت فعالان اقتصادي، تحریم و عدم  دولتی، تمرکز

و خـوراك   امنیت اقتصادي، تغذیه برخـی صـنایع از ارز دولتـی   

ارزان قیمت از دلایل عمده حاکمیت شرایط غیر رقابتی بر بازار 

صنعتی ایران است. وجود چنین وضعیتی شرایط زنـدگی آرام را  

هـا کـه شـبه     هاي مسلط فراهم آورده و ایـن بنگـاه   براي بنگاه

دولتی هستند یـا تحـت سـیطره و حمایـت دولـت قـرار دارنـد        

د بنابراین نسبت به بهبود کنن تهدیدي از سوي رقبا احساس نمی

کیفیت کالا، کاهش هزینه، کـاهش قیمـت و افـزایش کـارایی     

تعهدي نداشته و زمینه براي دوري از وضعیت رقابـت را فـراهم   

کنند. البته نباید این نکته را از نظر دور داشت که در برخـی   می

هـا اسـت.    از صنایع قدرت بازاري ناشـی از کـارایی برتـر بنگـاه    

هـاي تحقیـق    هاي مذکور و یافتـه  عنایت به شاخص بنابراین با

رقـابتی   توان ادعا کرد که بازار صنعتی ایران در فضـاي غیـر   می

کند و این مسأله به خودي خود به تخریب رقابت در  فعالیت می

اسـاس پیشـنهادهاي زیـر ارائـه      شـود. بـراین   اقتصاد منتهی می

  شود:  می

د غیر رقابتی با توجه به مراتب فوق در جهت کاهش عملکر

صــنایع ایــران، مشــارکت فعالیــت بخــش خصوصــی از طریــق 

هاي تنظیمی، رعایت مالکیت خصوصی،  زدایی و سیاست مقررات

اصلاح قوانینی که مانع ورود تازه واردین و بخش خصوصی بـه  

هـاي   گردد. از آنجاییکه از تمامی صرفه شود، توصیه می بازار می

کننـده رقابـت    ادهاي پایشبرداري نشده است به نه مقیاس بهره

هـاي کوچـک و    شود با ادغام افقی و عمـودي بنگـاه   توصیه می

بـرداري از   متوسط اندازه بنگاه را افزایش دهند تـا امکـان بهـره   

  صرفه مقیاس فراهم شود. 

شود که صنایع با کارایی برتر مـورد   این پیشنهاد می بر علاوه

 ــ ــایش و تح ــق   پ ــد و از طری ــرار گیرن ــارت ق ــرل و نظ ت کنت

هاي مالیـاتی و کمرگـی زمینـه     هاي تشویقی و معافیت سیاست

بــراي افــزایش کــارایی آنهــا فــراهم شــود. همچنــین اجــراي  

گري دولـت   سازي و کاهش نقش تصدي هاي خصوصی سیاست

شــود. در عــین حــال در  هــاي صــنعتی توصــیه مــی در فعالیــت

سـازي رقابـت محـور     خصوصـی ها باید الگـوي   سازي خصوصی

دنبال شود و در مواردي که چنین امري میسر نیست این صنایع 

هاي تنظیم بازار و رگولاتورهاي بخشی قرار  تحت نظارت هیأت

  .گیرند
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پارامترهاي تابع تغییرپذیري درون صـنعتی حاشـیه سـود و    

اي ایران بـر اسـاس    ارزیابی درجه تمرکز در صنایع کارخانه
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 نـه یو هز مـت یق انی ـشـکاف م  یقیتطب سهیمقا"). 1393(

 ـا يکارخانه ا عیدر صنا یینها . "منتخـب  يوکشـورها  رانی

  .56-39، 2)6( ،و کلان يراهبرد يها استیس
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