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در زمره صنايع با پيچيدگي بالا و بخش مهمي  يميو پتروش ييايميش عيصنا

 7/11، )24 كيس ـيبـا كـد آ  (صـنعت   نيا. از زنجيره ارزش جهاني مي باشند

جهان را به خـود   يا كارخانه عيدرصد از صادرات صنا 7/24و  ديدرصد از تول

 متوسـط بـا   رانينفت و گاز، ا يوجود منابع غن رغميعل. اختصاص داده است

ــتول ــليم 31/8 ديـ ــ ارديـ ــه 2014 – 2016دوره  يدلار طـ ام  22، در رتبـ

صـنعت    داتي ـدرصد از تول 33هرچند حدود . قرار دارد يجهان دكنندگانتولي

شيمايي و پتروشيمي  ايران صادر شده  است،  به دليل عدم توجه به متنـوع  

 يسازي توليد  و صرفا   تمركز بر صادرات  تعداد  اندكي محصول ، اثرگذار

مقاله به منظور تعيـين   نيدر ا. بوده است زيناچ يد اقتصادصنعت بر رش نيا

زمينه هاي متنوع سازي صادرات   در صنايع شيمايي و پتروشـيمي ايـران از   

بـراي  .  استفاده شـد  "محصول يفضا "و  "ياقتصاد يدگيچيپ"دو رويكرد 

پـنج  شـاخص  ازتعيين گروه هاي كالايي با اولويـت بـالا بـراي صـاردارت     

،  "منفعـت فرصـت  "،  "محصـول  يدگي ـچيپ "استفاده شد كه عبارتنـد از   

رشـد  "و  ")واردات زاني ـم(محصـول   يجهـان  يارزش تقاضـا "،  "يچگال"

نتايج دلالت برآن داشت كه در سطح طبقـه بنـدي چهـار    .  "يجهان يتقاضا

 ميشـي موجود ، صنعت پترو يها يو توانمند ها تيقابل رغم ي،  علHSرقمي 

بر اساس اندازه .   متمركز بوده است  دهيچيايران بر توليد محصولات كمتر پ

 60صنعت،  توليد   نيا ييگروه كالا 194شاخص هاي فوق الذكر از ميان   

در حال حاضر . در صنعت پتروشيمي ايران  داراي اولويت است ييگروه كالا

گروه فوق الـذكر از   60گروه كالايي از  13صنعت پتروشيمايي ايران تنها در 

 شـنهاد يموجود  پ يها تيبا اتكا به قابل. مزيت نسبي صادراتي برخوردار است

لازم  يزير كالاها، برنامه نيو صادرات ا دياز تول تيضمن تداوم حما شود يم

 47( ييكالا يها گروه ريو صادرات سا ديدر توسعه تول گذاري¬هيسرما يبرا

 .رديگ اردر دستور كار قر زين) گريگروه د

سازي صادرات، پيچيدگي اقتصادي، فضاي  متنوع :يديكل يها واژه

  .محصول، صنايع شيميايي
  .JEL L65 ،F11 ،F14:يبند طبقه

Abstract: 

The chemical and petrochemical industries are among the 
industries with high complexity and an important part of the 
global value chain. This industry (with the ISIC code 24) 
accounts for 11.7% of the production and 24.7% of the 
world's industrial exports. Despite its rich oil and gas 
resources, Iran ranks 22nd in the world with an average 
production of $ 8.31 billion during the period 2016-2014. 
Although about 33% of the products of Iran's chemical and 
petrochemical industry have been exported, due to the lack 
of attention to production diversification and focus only on 
the export of a small number of products, the impact of this 
industry on economic growth has been negligible. In this 
paper, in order to determine the new areas for export 
diversification in Iran's chemical and petrochemical 
industries, two approaches of "economic complexity" and 
"product space" were used. Five indicators were used to 
identify high-priority commodity groups for export: 
"product complexity", "opportunity benefit", "density", 
"value of global product demand (import volume)" and 
"global demand growth". The results indicated that in the 
four-digit HS classification level, despite the existing 
capabilities, the Iranian petrochemical industry was focused 
on producing less complex products. Based on the size of 
the above-mentioned indicators, out of 194 commodity 
groups in this industry, the production of 60 commodity 
groups in the Iranian petrochemical industry has priority. At 
present, Iran's petrochemical industry has a comparative 
export advantage in only 13 commodity groups out of the 
above 60 groups. Relying on the existing capabilities, it is 
suggested that while continuing to support the production 
and export of these goods, the necessary planning to invest 
in the development of production and export of other 
commodity groups (47 other groups) should also be 
considered. 

Keywords: Export Diversification, Economic 
Complexity, Product Space, Chemical Industry.  
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  مقدمه -1

 يمقابلـه بـا اثـرات منف ـ    يبـرا  مناسـب  استيتنوع صادرات، س

در ايـن   شـود؛  يشناخته م ـ يهلند يماريعنوان باي تحت  يدهپد

توصـيه  صـادرات  در ثبـات  استمرار و  يمداخله دولت برا شرايط

مختلـف متفـاوت    يدر كشورها يتمركز صادراتميزان . شود مي

 ـوابسته بـه نفـت ن   يدر كشورها .است كوچـك   يهـا  بخـش  زي

 يمانند كشـورها  افتهي توسعه يكشورهااما  ؛وجود دارند يرنفتيغ

اره داراي اقـلام صـادراتي   همـو  كايمتحده آمر الاتيو ا يياروپا

استثنائات وجود دارد كـه در   ي، برخوجود نيبا ا ،هستند يمتنوع

را نسـبت بـه    تري صادركننده نفت صادرات متنوع يآن كشورها

آن است كـه   يدينكته كل. اند به دست آورده شرفتهيپ يكشورها

صــادرات تــك محصــول چگونــه بــه ســمت  يدارا يكشــورها

 ديــجد طيدر شــرا. ركــت كننــدصــادرات خــود ح يســاز متنــوع

 ـاهم دو با وجو الملل نيب تجارت ارزش  يهـا  رهي ـزنج افتني ـ تي

محصـولات مناسـب    تواننـد  يم يا وهيكشورها به چه ش ،يجهان

 ـپا ياز صادرات تيرا انتخاب كنند تا در نها يساز متنوع يبرا  داري

. برخـوردار شـوند   ياثرگذار بر رشد اقتصاد نيو ماندگار و همچن

از لحـاظ   رانيا كشورطبق گزارش مركز پژوهش هاي مجلس، 

رتبه نخست در جهان را به خود اختصاص  يانرژ ريمجموع ذخا

 شيجهان ب ـ تيدرصد جمع كيكه با داشتن  ياست؛ بطور  داده

 ـا نيهمچن. دارد اريرا در اخت ايدن يدرصد منابع معدن 7از  از  راني

. جهـان قـرار دارد   دهـم  گاهيدر جا يعيكل منابع طب ديلحاظ تول

بزرگ گـاز   ريذخا نيشناخته شده نفت، دوم رگبز ريذخا نيسوم

. )1391، افشـين؛  درپوري ـح( اسـت  رانيجهان متعلق به ا يعيطب

انتظار اين اسـت بـا وجـود ايـن منـابع عظـيم، صـنايع وابسـته         

دستي نفـت و گـاز، طيـف متنـوعي از صـادرات كشـور را        پايين

از منـابع   نـه يدهه گذشته با هـدف اسـتفاده به   در. تشكيل دهند

 عيتوسـعه صـنا   نهيدر زم يمناسب يها يگذار هينفت و گاز، سرما

انجام شده است،  يبالادست عيدر صنا يميپتروششيميايي و  هيپا

دسـت كمتـر    نييتـا پـا   عيصـنا اين ارزش  رهيزنج ليتكمبه اما 

 ياه ـ يژگ ـياسـت كـه از و   يدر حـال  نيا ؛مورد توجه بوده است

 يـي زا ارزش افزوده بالاتر، اشـتغال  يميپتروش يدست نييپا عيصنا

 ـا توسعهمحصولات متنوع است و  نيو همچن شتريب  عيصـنا  ني

 شاملكشور  يبه اهداف مهم كلان اقتصاد يابيدست يدر راستا

هـاي   طـي سـال  در مجمـوع  . است ييزا اشتغال ،توسعه صادرات

هاي مرتبط با هماهنگي و  شكست بازار و شكست ليبدلگذشته 

ــود اطلاعــات، ســرمايه ــذاري در فعاليــت كمب ــد و  گ هــاي جدي

 ازمندين مرا نيا. كمتر مورد توجه است صنايع مذكور يدست نييپا

 ـاز طر عيصنا يريگ دخالت هدفمند دولت در شكل  يابزارهـا  قي

 ـ ،باشـد  يم ـ يتيو حما ياستيس آن ضـرورت دارد  از  شيپ ـ كنيل

در جهت توسـعه توليـد و    يگذار هيسرما يمناسب برا يها نهيزم

اهداف اقتصـاد   چارچوبموضوع در  نيا. صادرات شناسايي شود

  . است تيحائز اهم اريبس كشور توسعه هاي و برنامه يمقاومت

درصـد از   5تمركز صادرات ايران در صنايع شيميايي بـر حـدود   

 ـ . گروه كالاهاي متنوع اين صنعت اسـت  ن صـنعت و  توسـعه اي

ــرو       ــور در گ ــادي كش ــد اقتص ــر رش ــتر آن ب ــذاري بيش اثرگ

تـر اسـت؛    گذاري در طيف متنوعي از محصولات پيچيده سرمايه

هـاي جديـد    بر اين مبنا، هـدف مقالـه حاضـر شناسـايي زمينـه     

سازي صادرات صنعت توليد مواد و محصـولات شـيميايي    متنوع

 بــراي دســتيابي بــه ايــن هــدف از رويكردهــاي جديــد . اســت

توسـط   2007پيچيدگي اقتصادي و فضاي محصول كه از سال 

هاي به ترتيب هـاروارد و ام   هاسمن و هيدالگو از اساتيد دانشگاه

آي تي پيشنهاد شده و تا به امروز توسـعه يافتـه، اسـتفاده شـده     

  . است

ساماندهي مقاله چنين است كه پس ارايه مقدمه، در بخـش  

ميايي مورد بررسي قرار بعدي وضعيت توليد و تجارت صنايع شي

شناسـي   گيرد؛ در ادامه پس از ارايه مبـاني نظـري بـه روش    مي

بخش بعدي مقاله . شود تحقيق و مدل مورد استفاده پرداخته مي

ــت پيشــنهادها و    ــايج و بحــث اختصــاص دارد و در نهاي ــه نت ب

  .شود  هاي سياستي ارايه مي توصيه

  

  وضعيت توليد و تجارت صنايع شيميايي -2

توليـد  ساس گزارش يونيدو و همچنين بانك جهاني، صنعت بر ا

 7/11 بـا اختصـاص  ) 24كدآيسـيك (ييايميمواد و محصولات ش

اي  درصـد از صـادرات صـنايع كارخانـه     7/24درصد از توليـد و  

تـرين و   ترين صنايع  جهان و سرمنشاء وسيع جهان از جمله مهم

در  مـذكور  صـنعت . هاي ارزش جهاني است ترين زنجيره پيچيده

بـا  ) 23كيس ـيكـد آ ( شينفـت و پـالا   عيپس از صـنا  زين رانيا

و  يا كارخانـه  عيصـنا  دي ـدرصد از كـل ارزش تول  19اختصاص 

بـوده   عيصنا نياز مهمتر يا درصد از كل صادرات كارخانه 7/24

گـروه   194ايـن صـنعت    برخـوردار اسـت؛   يا ژهي ـو تيو از اهم

رشـته فعاليـت    9در قالـب  ) چهار رقمـي  HS1در سطح (كالايي

  : گيرد مختلف را دربر مي

  ]ISIC: 2411[ ازت تركيبات و اساسي شيميايي مواد •

  ]ISIC: 2412[ ازت تركيبات و شيميايي كود •

  ]ISIC: 2413[ مصنوعي لاستيك و پلاستيكي مواد •

اـورزي  استفاده مورد شيميايي هاي فراورده و آفات دفع سموم •  دركش

]ISIC: 2421[  

  ]ISIC: 2422[ رنگ و رزين •

                                                      
1. harmonized System Code 
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 ـليم 1921( نيچ ـ يكشـورها   749( كـا يمرآ، )دلار اردي

 ارديــليم 209(، آلمــان )دلار ارديــليم 253(، ژاپــن 

 اردي ـليم 3276جمعـاً بـا   ) دلار ارديليم 144( يو كره جنوب

ــد تول ــدرصـ ــان ديـ ــاص   يجهـ ــود اختصـ ــه خـ را بـ

و ارزش صـادرات از   UNIDO تياز سـا  ديارزش تول :ادداشت

  .استخراج شده است

 يمحور عمودو و صادرات  ديمتوسط ارزش تول ،سمت چپ

  .دهد را نشان مي دينسبت صادرات به تول سمت راست

 
WITS  استخراج شده است.  

  .دهد را نشان مي دينسبت صادرات به تول 

  )2016-2014دوره  متوسط(كشور عمده  20

 كيمكز ه،يروس ،يمانند اندونز يياز كشورها بهتر

  .و هند بوده است

دهـد   ها نشان ميكشور اينصادرات  و ديتول گاهي

در رتبه اول اما از منظر صادرات در رتبه  دياز منظر تول

در رتبه چهارم امـا   ديمنظر تولدر مقابل آلمان از . 

اسـم   ياعداد جلو :ادداشتي(صادرات در رتبه اول قرار دارد

 راني ـا+كشـور برتـر   21 نيصادرات ب ايو  ديكشورها رتبه آنها را از منظر تول

  

 ،يكـره جنـوب   ن،يچ يصادرات گاهيمذكور جا يكشورها

. باشـد  ينها م ـآ يديتول گاهياز جا ترنييبه مراتب پا

 ـمانند بلژ ييمورد كشورها هلنـد، انگلسـتان و سـنگاپور     ك،ي

 ـا. اين قضيه صادق است از منظـر هـر دو شـاخص     راني

 .قرار داردام  22منتخب در رتبه  يكشورها نيبو صادرات 

در صنعت توليد مـواد و محصـولات    رانيمتوسط صادرات ا

شماره دوازدهم، تابستان، سال چهارم،  صنعتي اقتصادهاي  پژوهشفصلنامه علمي 

ــيميايي ــورد ش  محصــولات و پزشــكي در اســتفاده م

ISIC: 2423[  

  ]ISIC: 2424[ آرايشي و بهداشتي

  ]ISIC: 2429[ساير محصولات شيميايي 

 ]ISIC: 2430([  

-2014 ي دورهطمذكور  صنعت يجهان ديمتوسط ارزش تول

ــليم 4893 ــادرات   اردي ــط ارزش ص دلار و متوس

دلار  ارديليم 1780با دوره برابر  نيهم يمحصول ط

؛ ارقام يادشده به خوبي گستردگي اين صنعت را نشان 

كشـورها . دهد مي

، ژاپــن )دلار ارديــليم

و كره جنوب) دلار

ــد تول 67دلار،  درصـ

ادداشتي(اند داده
استخراج شده است  WITS تيسا

سمت چپ يمحور عمود

سمت راست

  . )نمودار 

WITS تيو ارزش صادرات از سا UNIDO تياز سا ديارزش تول: ادداشتي

 سمت راست يمحور عمودو و صادرات  ديمتوسط ارزش تول ،سمت چپ يمحور عمود

20براي  ييايميصادرات صنعت توليد مواد و محصولات ش و ديتولوضعيت  .1نمودار 

   قيتحق هايافتهي: ماخذ

 ـ درصـد  90 حـدود  ،1نمودار مورد اشاره در   دتولي

 ـبـا تول  رانيا. انددادهرا به خود اختصاص  بـه ارزش   يدي

كشـور   20 همچنـين  .ام قرار دارد22دلار، در رتبه 

دلار، حـدود   اردي ـليم 1466معـادل   يكننده، با صادرات

 متوسـط  اسـاس  بر. اند داده ليرا تشك يدرصد صادرات جهان

 كــا،يآلمــان، امر ي، كشــورها2016-2014دوره 

 124، 126، 187، 196با ارزش معـادل   سيو سوئ

 ـا يدرصد بـازار صـادرات جهـان    41دلار حدود   ني

شـاخص نسـبت    سـه يمقا. انـد  صنعت را به خود اختصـاص داده 

 دهـد  يكشـور برتـر نشـان م ـ    20 يبرا ديارزش صادرات به تول

عملكـرد   نيهلند، انگلستان و سنگاپور بهتـر  ك،

 ـا عددي مقدار. اند را داشته اقتصـاد   يشـاخص بـرا   ني

درصـد از   33 دهـد  يكه نشان م ـ باشد يدرصد م

 ـاز منظـر ا . كشور صادر شده اسـت  شـاخص   ني

بهتر ايرانعمكرد 

و هند بوده است

يجامقايسه 

از منظر تول نيچ كه 

. سوم قرار دارد

صادرات در رتبه اول قرار دارد راز منظ
كشورها رتبه آنها را از منظر تول

  .دهد ينشان م

  . )نمودار 

كشورها نيب

به مراتب پا ليهند و برز

مورد كشورها در

اين قضيه صادق است عكس

و صادرات  ديتول

متوسط صادرات ا

   

ــواد و دارو • شــيميايي م

ISIC: 2423[ گياهي دارويي

آرايشي و بهداشتي •

ساير محصولات شيميايي  •

 مصنوعي الياف •

متوسط ارزش تول

ــادل 2016 4893 مع

محصول ط نيا يجهان

؛ ارقام يادشده به خوبي گستردگي اين صنعت را نشان بوده است
  

محور عمود

نمودار 

 

مورد اشاره در  كشور 20

را به خود اختصاص  يجهان

دلار، در رتبه  ارديليم 8/31

كننده، با صادراتديبرتر تول

درصد صادرات جهان 83

دوره  طــي صــادرات

و سوئ كيبلژ ن،يچ

دلار حدود  ارديليم 91و 

صنعت را به خود اختصـاص داده 

ارزش صادرات به تول

ك،يبلژ يكشورها

را داشته يصادرات

درصد م 33حدود  رانيا

كشور صادر شده اسـت  يداخل داتيتول



  محصول يو فضا ياقتصاد يدگيچيپ

  .است افتهي شيافزا 

گـروه كـالايي    30تركيب سبد صادراتي ايران بـه تفكيـك   

 97 حـاكي اسـت كـه    صنعت توليد مواد و محصولات شـيميايي 

در اين صنعت مربوط به كالاهـاي مـذكور   درصد صادرات ايران 

اعداد داخل پرانتز ارزش صادرات به ميليون دلار را نشان 

  
  .دهد ينشان م رانيا+كشور برتر

متوسط (يي ايميتوليد مواد و محصولات ش يا در صنعت كارخانه

  
  .دهندو محور عمودي سمت راست، سهم اين صنعت در كل صادرات كشور نشان مي

 محصولات شيميايي

پ كرديرو كاربرد: محصولات صنعتيصادرات  يساز متنوع يها  نهيزم ييشناسا 

ــد افزا 2016-2001دوره  ــيرونـ ــوده يشـ  بـ

به ميليون (محور عمودي سمت چپ ارزش صادرات ايران 

و محور عمودي سمت راست، سهم اين صنعت در كل صادرات كشـور  

-2001دلار در دوره  وني ـليم 700از  كـه  ي

ــ ــزاا 2016-2014دلار در دوره  اردي  شيف

 ـنقـاط دا ( رانيصنعت در صادرات ا ن  اي رهي

درصـد در  4/13بـه   2003-2001درصد در دوره 

 2016-2014دوره 

تركيب سبد صادراتي ايران بـه تفكيـك   

صنعت توليد مواد و محصولات شـيميايي 

درصد صادرات ايران 

اعداد داخل پرانتز ارزش صادرات به ميليون دلار را نشان  :يادداشت(است 

  .دهندمي

 .)نمودار

 

كشور برتر 21 نيصادرات ب ايو  دياسم كشورها رتبه آنها را از منظر تول ياعداد جلو: ادداشتي

در صنعت كارخانه جهانيو صادرات  دياز منظر تولو ايران  ي عمدهكشورها گاهيجا

  )2016-2014 دوره

   قيتحق هايافتهي: ماخذ
  

و محور عمودي سمت راست، سهم اين صنعت در كل صادرات كشور نشان مي) به ميليون دلار(محور عمودي سمت چپ ارزش صادرات ايران 

محصولات شيميايي روند صادرات ايران در صنعت توليد مواد و .4نمودار

   هاي تحقيقيافته: ماخذ

 :ثاقب              38

ــ ــ ييايميشـ دوره  يطـ

محور عمودي سمت چپ ارزش صادرات ايران : يادداشت(است

و محور عمودي سمت راست، سهم اين صنعت در كل صادرات كشـور  ) دلار

  .دهندنشان مي

يبطـور  ؛ )نمودار

ــه  2003 ــليم 1/10ب ي

نيسهم ا. است افتهي

درصد در دوره  2,5از ) يمشك

ي

جا سهيمقا .3نمودار 

محور عمودي سمت چپ ارزش صادرات ايران : يادداشت
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  .دهنداعداد داخل پرانتز ارزش صادرات به ميليون دلار را نشان مي

  2016-2014تركيب سبد صادراتي ايران در صنعت توليد مواد و محصولات شيميايي طي دوره 

اـدرات  ): HS 3209كـد  (رنگ و ورني ها در محيط آبـي   ارزش ص

 يليون دلار

HS 2836 :( ميليون دلار 23ارزش صادرات معادل 

  مباني نظري

تـوان   را ميصادرات  يساز موجود در خصوص متنوع

 يتجار كياستراتژ استيس  م،يقد انيساختارگرا دگاه

 انينظر ساختارگرا از مورد بررسي قرار داد؛ ديجد 

در  يدر كشـورها  شرفتهيمدرن و پ عيامكان گسترش صنا

و  يسـاختار  يهـا  يريناپـذ  حال توسعه به خاطر مساله انعطـاف 

در . در بازارها وجـود نخواهـد داشـت    يمساله هماهنگ

 يدولت نقش رهبـر  يواقع معتقد به تز شكست بازار بوده و برا

. انـد  ر قائل بودهبازا يها رشكستغلبه ب يشدن را برا

از  ميقـد  انيساختارگرا كرديصادرات با رو يساز لذا بحث متنوع

 تي ـحما قي ـهـم از طر   دولـت آن  كيسـتمات يدخالـت س 

نوزاد و نوپـا بـه كمـك وضـع تعرفـه بـر        يها گسترده از بخش

، سـركوب مـالي و    ناپـذير  هاي نرخ ارز انعطـاف  واردات، سياست

 جـه يدر عمل نت البته .مطرح بوده است دولتيهاي 

 قــا،يدولــت در آفر يتوســعه بــه رهبــر يهــا ياســتراتژ

،  1970و دهـه   1960در دهـه   ايو جنـوب آس ـ  ن

شماره دوازدهم، تابستان، سال چهارم،  صنعتي اقتصادهاي  پژوهشفصلنامه علمي 

اعداد داخل پرانتز ارزش صادرات به ميليون دلار را نشان مي: يادداشت

تركيب سبد صادراتي ايران در صنعت توليد مواد و محصولات شيميايي طي دوره . 5نمودار

  هاي تحقيقيافته: ماخذ

بيشترين صادرات ايران به جهان در صنعت مـذكور مربـوط بـه    

  :هاي زير است

ــيلن اـي ات ــد (پليمرهـ اـدل ): HS 3901ك اـدرات معـ  1/3ارزش صـ

اـدل   ): HS 2902كد (هيدروكربن هاي حلقوي  اـدرات مع ارزش ص

  

اـدل  ): HS 2905كـد  (الكلهاي حلقـوي   اـدرات مع  39/1 ارزش ص

ميليـون   740ارزش صادرات معادل ): HS 3102كد 

ارزش صـاـدرات ):  HS 2901كــد (هيــدروكربنهاي غيــر حلقــوي 

  ميليون دلار

گروه كالايي  30بين در كمترين ميزان صادرات ايران 

  :باشدزير مي HSبرتر اين صنعت مربوط به كدهاي 

اـدل   ): HS 2825كـد  (اكسيدهاي پايه فلزي اـدرات مع  32ارزش ص

اـدل  ): HS 3002كد (آنتي سرم، واكسن و خون  ارزش صادرات مع

ــنوعي   اـف مص ــد (اليـ اـدل  ): HS 5503ك اـدرات معـ  28ارزش صـ

رنگ و ورني ها در محيط آبـي   •

يليون دلارم 27معادل 

HSكد (كربناتها  •

  

مباني نظري -3

موجود در خصوص متنوع يها ه دگايد

دگاهيد در قالب 

 يانو ساختارگر

امكان گسترش صنا ،قديم

حال توسعه به خاطر مساله انعطـاف 

مساله هماهنگ نيهمچن

واقع معتقد به تز شكست بازار بوده و برا

شدن را برا يدر صنعت

لذا بحث متنوع

دخالـت س  قيطر

گسترده از بخش

واردات، سياست

هاي  ايجاد شركت

اســتراتژ ياجــرا

نيلات ـ يكايآمر

   

  

  

بيشترين صادرات ايران به جهان در صنعت مـذكور مربـوط بـه    

هاي زير است گروه كالايي

ــيلن • اـي ات پليمرهـ

  ميليارد دلار

هيدروكربن هاي حلقوي  •

  ميليارد دلار 4/1

الكلهاي حلقـوي   •

  ميليارد دلار

كد (كودهاي ازت  •

  دلار

هيــدروكربنهاي غيــر حلقــوي  •

ميليون دلار 390معادل 

كمترين ميزان صادرات ايران همچنين 

برتر اين صنعت مربوط به كدهاي 

اكسيدهاي پايه فلزي •

  ميليون دلار

آنتي سرم، واكسن و خون  •

  ميليون دلار 30

ــنوعي   • اـف مص اليـ

  ميليون دلار
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شـده   نيـي تع ينسـب  تيبا مز كرديرو نيا رايبود؛ ز كننده وسيما

كشـور در تضـاد بـوده و     دي ـعوامـل تول  يتوسط ساختار موجود

 يابي ـبـا وجـود كم   بـر  هيرماس ـ نيسـنگ  عيعه صنابه توس تياولو

 قابل ريهاي غ از شركت تيحما  يدر آن اقتصادها به نوع هيسرما

  . رشد بوده است

 كياسـتراتژ  اسـت يخصـوص س  نيتر در ا مدرن دگاهيد كي

كشـورها   انيم يساختار يها تفاوت كهاينئوكلاس. است يتجار

و اظهـار داشـتندكه     گرفتنـد   دهي ـدر سطوح مختلف توسعه را ناد

توسعه كشـور اتفـاق    نديطور خودجوش در فرآ به يساختار رييتغ

مداخلات دولت  يها با برجسته كردن شكست نيهمچن. افتد يم

بر . نمودند ديمنابع تاك صيدر اقتصاد، بر كاركرد بازارها در تخص

 توانـد  يكشـور م ـ  كي ،يتجار كياستراتژ استيس هينظر يمبنا

 ـنما جاديخود را ا ياقتصاد يرشد آت يبرا يضرور يها حوزه . دي

 ـحما قياز طر تواند يم ينسب تيمز نيا  جـاد يا يدولت ـ يهـا  تي

ايـن سياسـت   ). 1980دهـه   سپنسر،جيمز براندر و باربارا ا(شود 

دوم انتخـاب صـنايع و   ؛ اول، طي دو مرحلـه قابـل اجـرا اسـت    

تــرين ابزارهــاي سياســت  مهــم. گيــري صــنايع منتخــب هــدف

تراتژيك تجاري شامل وضع تعرفه بر واردات رقيب و اعطاي اس

فراينـد كـاربرد سياسـت اسـتراتژيك     . يارانه به صـادرات اسـت  

  . تجاري در كشورهاي در حال توسعه از طريق خلق مزيت است

و  يسـاز  يخصوص ـ ، ياقتصاد يها يانجام آزادساز رغميعل

 ـبـر اسـاس ا   ياقتصـاد  تي ـتثب يهـا  برنامه ياجرا  كـرد، يرو ني

ــموفق ــداد تي ــورها يتع ــول   ياز كش ــعه در تح ــال توس در ح

در  يسـاختار  راتيياز تغ يبا مداخله دولت، شواهد قو يساختار

 ـدر رشد ارا ياقتصاد يها بخش ياشتغال و سهم نسب بيترك  هي

ــرا پد ديــجد انيســاختارگر كــرديشــد كــه رو اقتصــاد . آورد دي

ــاختار ــجد يس ــال تلف  دي ــه دنب ــب ــب قي ــردياز دو رو يمناس  ك

و  يتجار استيس يبرا) كيو نئوكلاس ميقد ييساختارگرا(يقبل

  .است يصنعت

ساختارگرايي قديم بر گسترش صنايع پيشـرفته   كه يحال در

جديد بر نقش محوري بازار  ييبر تاكيد دارد، ساختارگرا و سرمايه

كند كه بـا   در تخصيص منابع تاكيد داشته و به دولت توصيه مي

كننـده در فراينـد    پرداختن به موضوعات مربوطه، نقش تسـهيل 

آن نوع جـايگزيني واردات   نيچنارتقاء صنعتي داشته باشد و هم

پـذيرد كـه سـازگار بـا      عنوان سياست تجاري و صنعتي مي را به 

ساختارگرايي . اشي از ساختار موجودي كشور باشدمزيت نسبي ن

جديد، استراتژي جايگزيني واردات را كـه بـراي توسـعه صـنايع     

 يبر، پرهزينه و متكي به استفاده از سياست مـال  پيشرفته سرمايه

يا اختلالات ديگر در اقتصادهاي كم درآمـد بـا نيـروي كـار يـا      

ي جديـد نقـش   در سـاختارگراي . كند منابع فراوان است را رد مي

دولت در ايجاد تنوع صنعتي و ارتقاء آن، بايد محدود به تـدارك  

هـاي   گـذاري  اطلاعات در مورد صنايع جديد، هماهنگي سـرمايه 

اطلاعـات بـراي    جـانبي هـا، جبـران اثـرات     مرتبط ميان بنگـاه 

هاي پيشگام، پرورش صـنايع جديـد از طريـق كمـك بـه       بنگاه

گـذاري   ها و تشويق سـرمايه  هدهند انكوباتورها و حمايت از شتاب

نقــش دولــت در ســاختارگرايي جديــد . مســتقيم خــارجي باشــد

هاي سخت و نرم بـه منظـور كـاهش     اقتصادي بهبود زيرساخت

توسـعه صـنعتي و    فراينـد هزينه معاملات هر بنگـاه و تسـهيل   

  .تجاري عنوان كرد

موجـود، لـزوم نقـش     يكردهايمسلم است در همه رو آنچه

 نـد يبـه فرآ  يده ـ و جهـت  يده ـ شكل ل،يتسهها در  فعال دولت

ــورد تا ــتوســعه م ــه دل. اســت ديي ــا ب ــام ــارا لي ــا ييناك  جيو نت

 ـبـر د  يتوسـعه مبتن ـ  يهـا  ياسـتراتژ  كننده وسيما  يهـا  دگاهي

 ـكه توسـعه را از طر  ميقد انيساختارگرا و  يمـداخلات دولت ـ  قي

 ـبـه مز  يواردات، بدون توجه كـاف  ينيگزيجا و  ينسـب  يهـا  تي

اقتصاد  دگاهيد كردند، يعوامل كشورها دنبال م يساختار موجود

ــ نيجاســت( ديــمطــرح گرد ديــجد يســاختار ، 2014، 2012ن،يل

 كي ـ يو صـنعت  يتجـار  اسـت يس دگاه،ي ـد نيمطابق ا). 2015

آن كشور باشـد   ينسب تيمطابق با مز ديكشور در حال توسعه با

و تحـول در   يكيزيو ف يانسان هيكننده انباشت سرما كه منعكس

  . عوامل است يموجود ساختار

نقش فعال  فيدر تعر ديجد انيساختارگر نيتوافق ب رغميعل

اخـتلاف   يمختلف از جمله تنوع بخش يها دولت، در حوزه يبرا

  )1398ثاقب و همكاران،(.نظر وجود دارد

حـول پـنج    يدرك از رشـد اقتصـاد   كـم يو  ستيدر قرن ب

شـامل  (ياجتماع هيسرما ،يانسان هيسرما ،يكيزيف هيعامل سرما

 ـاز قب ييايشامل عوامل جغراف( ني، زم)نهادها  ،يمنـابع معـدن   لي

 ـا. است) مردم(كار  يرويو ن...) و  ايبه در يآب وهوا، دسترس  ني

رشـد   حيتوض ـ يبـرا  كنونتـا  سـتم يقـرن ب  يپنج عامل از ابتدا

اما همه عوامـل فـوق   . اند رشد لحاظ شده يها در مدل ياقتصاد

 يع ـيجامعه بصورت تجم كيكه  يدانش ومهارت حيقادر به توض

 نياز ا يآگاه ست،يها خود دارد، ن از بنگاه يا شبكه ايها  در بنگاه

 يهــا ســتانده حيدر توضــ ييبــه توانــا يانيموضــوع كمــك شــا

  .دينما ياقتصاد م ندهيرشد آ ينيب شيو پ ياقتصاد

 يكل ـ يهـا  مورد استفاده در مدل  يموجود دهيا نيب همواره

حفـظ   يهـا  خلق مـدل  يتنوع  برا دهيو ا يو رشد اقتصاد ديتول

 ـلئونت. وجود دارد زيمدل تما ياجزا تيكننده ماه معتقـد بـه    في

 نيعناصر موجود در اقتصاد بوده است از ا تيو هو تيحفظ ماه
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بـر تنـوع    شـتر يدر نظر گرفته شـود كـه ب   ييارهايمع يستيرو با

 هيكـه عـلاوه بـر سـرما     يمعن ـ نيبد ؛يدارند تا بر موجود ديتاك

حـاكم   يريتنوع پذ دگاهيدر مورد دانش و مهارت هم د ،يكيزيف

از اقتصاد وجود خواهد داشـت كـه    يفيصورت توص نيدر ا. شود

 ـهـا،   بـا پرتقـال   ها بيس عيتجم يدر آن به جا بـا   هـا  نيماش ـ اي

دسـتاورد  . دارد هي ـتك ياقتصـاد  يها توان يريگ معادن، بر اندازه

 ـ  راي ـاست؛ ز اديز ديجد اريمع نيا از  يا كننـده  ين ـيب شيانـدازه پ

كـه نـه تنهـا     كنـد  يرا فـراهم م ـ  يمحصولات كـلان اقتصـاد  

 ـ     موسسـات،  (  ياطلاعات مربوط بـه عوامـل شـناخته شـده قبل

بلكـه   ردي ـگ يرا در نظـر م ـ ) يانسـان  هيو سرما ياجتماع  هيسرما

اقتصـاد در خـود    كيرا كه  يبه دانش و مهارت ربوطاطلاعات م

 ـانباشته اسـت را ن   .)2015؛ سـزار  دالگو،ي ـه(كنـد  يحـاظ م ـ ل زي

 يبـرا  ازي ـمـورد ن  يهـا  يو توانمنـد  ها قابليتگفت كه  توان يم

 گـر يد يكالا ديتول يبرا ينامناسب يها نيگزيكالا جا كي ديتول

. مختلـف، متفـاوت اسـت    يدر مورد كشورها  يژگيو نياست؛ ا

 كي ـ دي ـتول يخود را بـرا  ييبتواند توانا يكشور كه نياحتمال ا

 ـآن كشـور در تول  يفعل ـ يهـا  ييكنـد بـه توانـا    تي ـكالا تقو  دي

علاوه بر اين، تـراكم  . محصولات مشابه دارد ايمشابه  يكالاها

كالاهاي توليد شده براي يـك كشـور در فضـاي كـالايي يـك      

   .موثر است يساختار تو تحولا رييسرعت تغصنعت بر 

ــا ــا دهي ــول،  يفض ــمحص ــرا كي ــ يروش ب ــيب شيپ  ين

هـاي  منـدي از منظر محتوي توانكالاها  اي عيصنا يها مشابهت

از ارتباطـات   يا است كه در واقع شبكهمورد نياز براي توليدشان 

 يجهـان  اسي ـدر مق. سـازد  يمحصولات مشابه را روشن م ـ نيب

 قيمشابهت محصولات از طر يريگ اندازه يبرا ياريمع توان يم

صـادر   گريكديكه با احتمال بالا همزمان با  يمشاهده محصولات

اسـت كـه    ني ـحالت، فرض بر ا نيدر ا. به دست آورد شوند، يم

دربـاره   ياطلاعـات  انگري ـجفت محصول بـا هـم، ب   كيصادرات 

اسـت   نيمحصول ا ياز ابعاد فضا يكي. آنها است نيمشابهت ب

. گـذارد  يم ـ شيبه نما يبصورت بصر يكه پروسه تنوع اقتصاد

تجـارت   يهـا  از داده ادهمحصول در حوزه تجارت با استف يفضا

اما هنر استفاده كـردن از   دهد، يرا نشان م ييبايز ريتصو يجهان

كـه جهـت    دهـد  يرخ م ـ يزمـان  يآن در پروسه توسعه اقتصـاد 

 ـساختار صـادرات   يها ييايپو ريتفس . كشـور اسـتفاده شـود    كي

 كي ـكـه   سـازد  يامكان را فـراهم م ـ  نيروش، ا نياستفاده از ا

اقتصـاد شـامل    يهـا  تمام بخش كهساخته شود  يصنعت يفضا

هـا   به صادرات همچون آموزش، رسـتوران  رمرتبطيغ يها بخش

. را در خود لحاظ نموده باشـد  يا ساخت و ساز جاده يها بنگاه اي

 ـ ونديپ مكـان و دانـش و مهـارت     كي ـصـنعت موجـود در    نيب

رو توسعه آهسـته   نياست؛ از ا هيدو سو يريگردآمده در آن، مس

است كه دانش و مهارت مرتبط بـا آنهـا كنـد    ن يا انگريب عيصنا

هـا    موجـود در آن مكـان   ياست و به سمت دانش و مهارت فعل

آن است كه دانـش و مهـارت بـه     انگرينكته ب نيا. دارد شيگرا

به حضور  ازين عياست كه صنا عيحضور صنا ازمنديهمان اندازه ن

  .دانش و مهارت دارند

  

  پيشينه تحقيق -4

در خـارج از  مختلفـي   صـادرات مطالعـات   يساز متنوع نهيدر زم

 يا در مطالعـه ) 2012( كـر يكروز و ر. استگرفته كشور صورت 

 لي ـمحصول در صادرات برز يفضا ليو تحل هيو تجز يبه بررس

 & Fortunato, P(فورچناتو و همكاران نيهمچن. اند پرداخته

Razo, C & Vrolijk, K. (2015)( يكه برا يا در مطالعه 

صـادرات  ي سـاز  تنـوع م  انـد نقشـه   به انجام رسانده يبانك جهان

 يانجمـن اسـتراتژ  علاوه بر ايـن،   .را ارائه نمودند يوپيكشور ات

صـادرات   يسـاز   متنـوع  دي ـجد يها فرصت 2017در سال  اردن

دانشـگاه  (با استفاده از ابتكار نوآورانـه هاوسـمن    را اردن يصنعت

 ـ) يت ـ يدانشگاه ام آ( دالگويو ه) هاروارد آنهـا   يمطالعـات  ميو ت

  .شناسايي شده است

نيــز در چــارچوب رويكــرد فضــاي ) 2016(خــان و افضــل 

صــادرات  يدگيــچيتنــوع و پمحصــول و پيچيــدگي اقتصــادي، 

تحـول  اين كشور به  ازينرا مورد بررسي قرار داده و بر  پاكستان

هاي صنعتي جهت دستيابي به رشد  ي و تصحيح سياستساختار

  . قتصادي بالاتر تاكيد داشتندصادرات و در نتيجه رشد ا

بـه تجزيـه و تحليـل    ) 2018(مطالعه گونزالس و همكـاران  

مطالعــه مــوردي (پيچيــدگي اقتصــادي در كشــورهاي نوظهــور 

  . پرداخت) پاراگوئه

ثاقــب و همكــاران، (همچنــين در يكــي مطالعــات داخلــي 

به منظور شناسايي اقلام كـالايي مناسـب بـراي متنـوع     ) 1398

يين دستي پتروشيمي بـا تمركـز بـر پـنج رشـته      سازي صنايع پا

دستي پتروشيمي، با استفاده از رويكرد پيچيـدگي و   فعاليت پايين

ســازي صــنايع پــايين دســتي  فضــاي محصــول، نقشــه متنــوع

بندي صـنعت   پتروشيمي ترسيم و كالاهاي مناسب براي اولويت

لاستيك و پلاستيك و صنايع آرايشي و بهداشتي شناسايي شده 

  .است
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سـازي   ر مطالعات فوق به منظور بررسـي وضـعيت متنـوع   د

هـاي پيچيـدگي اقتصـادي و چگـالي بهـره       صادرات از شاخص

اند؛ درمقاله حاضر با تمركز بر صـنايع شـيميايي بـه منظـور      برده

ترســيم دورنمــاي توســعه صــنعت مــورد نظــر و معرفــي گــروه 

تر شدن ساختار اقتصادي كشور عـلاوه   كالاهاي موثر بر پيچيده

ر شاخص هاي مذكور، از شاخص منفعت فرصت نيـز اسـتفاده   ب

  .شده است

  

  شناسي تحقيقروش -5

در راستاي تنوع در سبد صادراتي يك كشور و حركت به سـمت  

بـالاتر و اثـرات رشـدي    ) وري هبهر(محصولات با ارزش افزوده 

ــمن و       ــط هاوس ــد توس ــات جدي ــري مطالع ــك س ــالاتر، ي ب

ــدالگو ــاران  )2007(هي ــدالگو و همك ــمن و ) 2007(، هي هاوس

انجام شده كـه  ) 2009(و هيدالگو و هاوسمن ) 2007(همكاران 

معرفـي  » فضاي محصول«در آنها رويكرد جديدي تحت عنوان 

اي صادر شده در فضاي محصول نقشه تمامي كالاه. شده است

كه در ايـن نقشـه، فاصـله بـين دو كـالا       باشد؛ بطوري جهان مي

توسـط كشـور توليدكننـده     X1دهنده احتمال توليد كالاي  نشان

هـا و   تـوان بخـش   بر مبناي اين رويكـرد مـي  . است  X2كالاي 

داراي قابليت رقابتي شدن يك كشـور در آينـده     كالاهاي بالقوه

. اي موجـود يـك كشـور شناسـايي كـرد     ه را با اتكا به توانمندي

مبناي فكري اين رويكرد آن است كه فرايند توسـعه اقتصـادي   

. باشد تر مي در واقع يادگيري توليد و صادرات محصولات پيچيده

فرايند توسعه اقتصادي يك كشور بـه شـدت بـه ظرفيـت يـك      

هاي مورد نياز محصولات مختلف  كشور براي انباشت توانمندي

ــر بســو مهــارت در بســتر تئــوريكي ايــن رويكــرد،  . تگي داردب

ها مجموعه عوامل خـاص توليـد كـالا شـامل ذخـاير       توانمندي

-سرمايه فيزيكي، انساني، نيروي كار، منابع طبيعي و زير ساخت

هستند كـه سـاختار   ) مانند كيفيت ساختار نهادي(هاي اجتماعي 

. كننـد  تخصصي شدن يك كشور را در توليد يك كالا تعيين مي

ــ ــه   اگ ــد ك ــدا كنن ــايي تخصــص پي ــد كالاه ر كشــورها در تولي

كننـد، احتمـالا رشـد     يافته آنهـا را توليـد مـي    اقتصادهاي توسعه

تري را در مقايسه با  كشورهاي توليدكننده ديگر  اقتصادي سريع

بـه عبـارت بهتـر كشـورهاي غنـي      . كالاها، تجربه خواهند كرد

لات كشــورهايي هســتند كــه ســاختار توليدشــان را بــا محصــو 

ــا    ــود را ب ــاختار خ ــر س ــورهاي فقي ــد و كش ــورهاي ثروتمن كش

در يك كـلام، كشـورها   . اند محصولات كشورهاي فقير گره زده

  .كنند شوند كه توليد مي به چيزي تبديل مي

انباشته شده در هر كـالا   1پيچيدگي محصول به دانش مولد

اي بين فوت دانش مولد از برقراري روابط شبكه. شود اطلاق مي

2نو ف
3هايو مهارت 

گيـرد و تـابع   در اختيار هر فرد شكل مـي  

هـاي اجتمـاعي در   مستقيمي از درجه توسعه يافتگي زير ساخت

به طور كلـي محصـولات پيچيـده محتـوي     . باشدهر كشور مي

تـر دارنـد از ايـن رو اغلـب توسـط       تـر و پيشـرفته   قابليتي متنوع

  . شوند كشورهاي توسعه يافته توليد و صادر مي

گيري ميزان پيچيدگي فرايند توليد و شاخص براي اندازهدو 

صادرات محصول و ميزان پيچيدگي توان توليـدي يـك كشـور    

. توسط گروه مطالعاتي هاوسمن و همكاران معرفـي شـده اسـت   

بكارگرفتـه شـده در توليـد    يا مهارت   PRODYاول، شاخص 

كه هرچه مقدار عددي اين شاخص بزرگتـر   استيك محصول 

ي از ميزان مهارت بكارگرفتـه شـده بيشـتر در فراينـد     باشد حاك

براي  PRODYمقدار عددي شاخص . توليد آن محصول است

ــانگين iمحصــول  ــر مي ــي  براب ــورهاي  GDPوزن ــرانه كش س

  : صادركننده آن محصول است

  )1(رابطه 

   ������ = 	 RCA�
∑ RCA�
�
�� ���

�


��
 

i و  محصولc (، وزن )1(رابطـه  در . كشور است
�����∑ ���������( ،

 RCA)(4سهم مقدار عددي شاخص مزيت نسبي آشـكار شـده  

كل كشورهاي صادر كننده محصـول   RCAيك كشور از جمع 

i باشدمي .  

اـ درآمـد      PRODYاز آنجا كه شاخص  ) GDP(رابطـه مسـتقيمي ب

اـس ايـن        دارد لذا ممكن است درجه پيچيـدگي محاسـبه شـده بـر اس

اـ در    (سرانه بالا  GDPشاخص به نفع كشورهاي با  توسـعه يافتـه و ي

تورش داشته باشد؛ براي حـل ايـن   ) حال توسعه مانند كشورهاي نفتي

اـخص دومـي تحـت عنـوان      ) 2009(مشكل، هيدالگو و هاوسمن  ش

اـ   . را پيشـنهاد دادنـد   ECI(5(شاخص پيچيدگي اقتصادي  رويكـرد آنه

  :باشدبراي محاسبه اين شاخص به صورت زير مي

كشور در نظـر گرفتـه    Nمحصول و  Kدر صورتي كه دنيايي با 

در اين فضـا را   t، صادرات انجام شده در زمان Xشود؛ ماتريس 

  :دهدنشان مي

  

  
                                                      
1. Productive Knowledge  
2. Know How 
3. Sophistication 
4. Reveal Comparative Advantage 
5. Economic Complexity Index  
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  )2(رابطه 

� = ���� ⋯ ���⋮ ⋱ ⋮�!� ⋯ �!�
" 

محصولات صادرشده توسط هر كشور و  Xهاي ماتريس ستون

هـاي صـادركننده هـر محصـول را نشـان      سطرهاي آن كشـور 

در اين فضـا بـه    R، 1ماتريس مزيت نسبي آشكار شده. دهند مي

  :باشدصورت زير مي

  )3(رابطه 

� = �#�� ⋯ #��⋮ ⋱ ⋮#!� ⋯ #!�
" 

  .باشدمي 1در محصول  1مزيت نسبي آشكار شده كشور  ��#

بـه يـك و در    Rهاي ماتريس درايه RCA≥1بر اساس شرط 

  :شودتشكيل مي Mصورت به صفر تبديل و ماتريس غير اين

  )4(رابطه 

$ = �%�� ⋯ %��⋮ ⋱ ⋮%!� ⋯ %!�
" 

��%اگر  = باشد يعني كشور اول در صادرات محصول اول  1

؛ همچنـــين اگـــر (RCA≥1)داراي مزيـــت نســـبي اســـت 

%�� = باشد، كشور مذكور در صادرات آن محصـول فاقـد    0

 .مزيت نسبي است

صـادرات يـك    2دو مفهوم فراگير بـودن  Mبر اساس ماتريس  

سبد محصولات صـادراتي يـك كشـور     3محصول و درجه تنوع

فراگير بودن صـادرات   Mع سطري ماتريس جم. شودتعريف مي

 : دهديك محصول را نشان مي

  )5(رابطه 

()� = 	 %�
      *


��
 

هـاي معيـار   يكـي از زيـر شـاخص   ) UB(شاخص فراگير بودن 

بـه عبـارت ديگـر، هرچـه تعـداد      . باشـد  پيچيدگي محصول مـي 

                                                      
شاخص مزيت نسبي آشكار شده بر اساس فرمول بالاسا در نظر گرفته . 1

  ):باشندكشور مي cام و iكالاي  i(باشد شده و به صورت زير مي

�+,
� =
�
� ∑ �
�-���.

∑ ���
�� ∑ ∑ �
�
�/  

2. Ubiquity 
3. Diversity 

يك محصول كمتر باشد، احتمال پيچيده  كشورهاي توليد كننده

  . بودن فرايند توليد آن بيشتر است

درجه تنوع در سبد صادراتي هر كشـور   Mجمع ستوني ماتريس 

  :دهدرا نشان مي

  )6(رابطه 

�012 = 	 %�

-

���
 

بـر اسـاس مفهـوم مـاتريس     (تر يك كشور سبد صادراتي متنوع

M ( تـر آن كشـور بـراي صـادرات     توان توليدي پيچيـده بيانگر

  .محصولات متنوع و داراي مزيت نسبي است

بر اساس دو مفهوم درجه فراگير بودن توليد يك محصـول  

و درجــه تنــوع ســبد صــادراتي كشــور، دو شــاخص پيچيــدگي  

هيـدالگو و  (محصول و پيچيدگي كشـوري معرفـي شـده اسـت     

توليـدي و صـادراتي    ميزان پيچيدگي ساختار). 2009هاوسمن، 

يك كشور به درجه فراگير بودن محصولات صادر شـده توسـط   

كننـده آن   آن كشور و ميزان تنوع سبد صادراتي كشورهاي توليد

پيچيدگي فرايند توليد و صادرات يـك  . محصولات  بستگي دارد

محصول به درجه پيچيدگي كشورهاي صادر كننده آن محصول 

لات صـادراتي آن كشـورها   و درجه فراگير بـودن سـاير محصـو   

بنابراين، درجه پيچيدگي يك محصـول بـه درجـه    . بستگي دارد

پيچيدگي كشورهاي صادر كننـده آن محصـول بسـتگي دارد و    

  :ها را نشان دادتوان اين وابستگيبا روابط زير مي. بالعكس

    )7(رابطه 

3+
.5 = 1�01
  	 %�

!6

���
3��.57� 

    )8(رابطه 

3��.5 = 1()�  	 $�

��


��
3+
.57� 

KCc,h  وKPi,h   به ترتيب درجه پيچيدگي كشـورc  ام و درجـه

محاسـبات  . باشـند امين تكرار مـي  hام در iپيچيدگي محصول 

از . شود كه به همگرايي برسـند معادلات فوق تا جايي تكرار مي

و درجه تنوع سبد صادراتي  (UB)مقادير فراگير بودن محصول 

(DIV)   ــه در محاســبات ــادير اولي ــوان مق ــه عن و  �3��.57ب

3+
ــي �57. ــتفاده م ــر . شــوداس ــه در ) 8(رابطــه اگ ) 7(رابط

  :جايگزين شود آنگاه
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  )9(رابطه 

3+
.5 = 1�01
  	 	 $�
 1()�
��


��
$�


!6

���
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.*78 

  :را در فرمت ماتريسي در نظر گرفته شود آنگاه 10اگر رابطه 

  )10(رابطه 

3+99999:
 = (	 $�
$�
 ′<
=�
!

���
)3+99999:
 

باشـد كـه   مي 1يك عملگر انتقال ماركوف 
:99999+3، )11(در رابطه 

مـاتريس   2با سرعتي متناسب با دومـين بزرگتـرين ارزش ويـژه   

∑ ?��?��′@�A�
  :شود به يك مقدار حدي همگرا مي ���!

  )11(رابطه 

3+99999:
 = BC%*→∞
3+
,5 

شاخص پيچيدگي كشوري را متناظر ) 2009(هيدالگو و هاوسمن

∑ماتريس  3با دومين بزرگترين بردار ويژه ?��?��′@�A�
معرفي  ���!

آنها پيشنهاد دادند براي محاسبه درجه پيچيـدگي كشـور   . كردند

c     دومين بزرگتـرين بـردار ويـژه مـاتريس ،∑ ?��?��′@�A�
بـر   ���!

  :اساس ميانگين و واريانس آن استاندارد شود

  )12(رابطه 

F+0
 = 3+99999:
 − H3+99999:
I
JK<LM(3+99999:
)  

دومين بزرگترين ارزش ويژه بـراي كشـور    
:99999+3، )12(در رابطه 

c ،امH3+99999:
I  99999+3ميانگين بردار:
انحـراف   (
:JK<LM(3+99999و  

 ECIمقدار عددي شـاخص   
F+0. باشندمي 
:99999+3معيار بردار 

 7(رابطه بر اساس همين رويكرد، آنها . باشدام ميcبراي كشور 

جايگزين و شـاخص پيچيـدگي محصـول را بـه      8(رابطه را در 

  :پيشنهاد دادند 13(رابطه صورت 

  )13(رابطه 

�+0� = 3�99999:� − H3�99999:�I
JK<LM(3�99999:�) 

دهـد كـه   نشان مي) 2009(هاي هيدالگو و هاوسمن نتايج يافته

ــول    ــدگي محص ــاخص پيچي ــين دو ش  PRODYو  (PCI)ب

  . )1398رنجبر و همكاران، ( همبستگي بالايي وجود دارد

بر اساس نتايج تجربـي بـين پيچيـدگي اقتصـادي و رشـد      

بنابراين تخصـص در توليـد و   . مثبت وجود دارداقتصادي رابطه 

آورد مثبتي بـراي رشـد و توسـعه    صادرات محصولات پيچيده ره
                                                      
1. Markov transition operator 
2. Eigenvalue 
3. Eigenvector 

تئـوري  ) 2006(4هاوسـمن و كلينگـر  . اقتصادي خواهند داشـت 

اي كـه  فضاي محصول را جهت شناسايي محصـولات پيچيـده  

ايـن فضـا كليـه    . يك كشور توان توليد آنها را دارد توسعه دادند

كه توسط كشورهاي جهان در يـك مقطـع زمـاني     5يمحصولات

نزديكـي و يـا دوري   (مجاورت . گيردميصادر شده است را در بر

بر اساس احتمـال صـادرات توامـان كالاهـا     ) فاصله بين كالاها

در اين فضـا احتمـال صـادرات توامـان تمـامي      . شودتعريف مي

  :شودجفت كالاهاي ممكن بر اساس رابطه زير محاسبه مي

  )14(طه راب

N�2 = ∑ �[(%�
 ≥ 1) ∩ (%�
 ≥ 1)]�
�� ∑ �[(%�
 ≥ 1)]�
��  

 jو  iاحتمال صادرات همزمـان دو كـالاي    N�2، )14(طه رابدر 

. باشـد در دنيا يا درجه مجاورت دو كالا در فضاي محصـول مـي  

%�
. شـود تعريـف مـي  ) 5(در رابطـه   Mبر اسـاس مـاتريس    

را  jو  iصورت كسر تعـداد كشـورهايي هسـتند كـه دو كـالاي      

مخــرج كســر كــل . كننــدتوامـان بــا مزيــت نســبي صــادر مــي 

اگـر  . كننـد را با مزيت نسبي صـادر مـي   iكشورهايي كه كالاي 

را  jكنند هيچ يـك كـالاي   را صادر مي iكشورهايي كه كالاي 

بـه  . برابر صفر خواهـد بـود   N�2صادر نكنند آنگاه مقدار عددي 

بـه   jو  iتوليد دو كـالاي   عبارت ديگر به احتمال زياد در فرايند

هاي مورد نياز است كه چندان شـباهتي بـه يكـديگر    منديتوان

احتمالاً فاصله بين اين دو كالا در فضاي محصـول زيـاد   . ندارند

را صادر  iدر مقابل اگر تمامي كشورهايي كه كالاي . خواهد بود

 N�2را نيز صادر نمايند، آنگـاه مقـدار عـددي     jكنند كالاي مي

به عبارت ديگر به احتمال زيـاد در فراينـد   . رابر يك خواهد بودب

هاي بسيار مشابه مـورد نيـاز   منديبه توان jو  iتوليد دو كالاي 

بنابراين اين دو كالا در فضاي محصول بسيار به يكـديگر  . است

  .نزديك خواهند بود

-را طراحي مي  ∅براي هر جفت كالا، ماتريس N�2با محاسبه 

احتمال صادرات توامان تمامي جفـت كالاهـا را نشـان    كنيم كه 

  :دهدمي

  )15(رابطه 

∅ = �N�� ⋯ N��⋮ ⋱ ⋮N-� ⋯ N-�
" 

بر اساس احتمال شرطي بنا شده اسـت   N�2از آنجا كه شاخص 

N�2اما لزوماً . لذا بايد يك شاخص متقارن باشد = N2�  برقرار

                                                      
4. Klinger 

هاي كالايي متداول در تجارت تعريف محصولات بر اساس دسته بندي5. 

  . شودمطرح مي HSو يا  SITCالملل مانند بين
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واجـد  ( بنـابراين احتمـال توليـد و صـادرات     . فراهم كرده است

در كشور ب بـه مراتـب بيشـتر از كشـور      571كد 

 يعن ـي يشـود م دي ـكشـور تول  كي ـمحصـول در   ك

 دي ـدر آن كشور فراهم شـده اسـت كـه امكـان تول    

 كيشاخص ارزش استراتژ. يسازدم سريم زيرا ن گر

محصـول   كي ديكه با تول ييرهايمس يدگيچيشاخص پ

هــر چــه ارزش . كنــد يمــ يريــگ خواهــد شــد را انــدازه

 ـيباشـد   شـتر يمحصول ب ك  ـبـا قابل  يعن  يهـا  تي

 يكالاها ندهيدر آ توان يمحصول، م نيا ديتول ي

  .كرد دي

بـــر حســـب ( 575و  571جايگـــاه دو كـــد  6 نمـــودار

SITC ( در فضاي محصول نمايش داده شده اسـت .

امكـان توليـد شـش     571شـود كـه بـا توليـد كـد      

امكان توليـد   575شود؛ همچنين با توليد كد  محصول فراهم مي

شاخص ارزش استراتژيك ميانگين . شود ول فراهم مي

  571مسير ايجاد شده با توليـد كـد   ) يازده(وزني پيچيدگي شش 

بـر ايـن اسـاس شـاخص ارزش     . كنـد را اندازه گيري مي

استراتژيك بـه دو عامـل درجـه نزديكـي محصـولات و درجـه       

ممكن اسـت در ايـن   . پيچيدگي مسيرهاي باز شده بستگي دارد

باشد با وجـود   575بيشتر از كد  571ارزش استراتژيك كد 

شـود بـه مراتـب     اينكه تعداد مسيرهايي كه با توليد آن بـاز مـي  

علــت ايــن امــر در ارزش پيچيــدگي . اســت 575

  .شود باز مي 571مسيرهايي است كه توسط كد 

  

شماره دوازدهم، تابستان، سال چهارم،  صنعتي اقتصادهاي  پژوهشفصلنامه علمي 

را بـه صـورت    N�2براي حل اين مشكل شـاخص  

  :كنيم

N�2 = N2� = minWN�2 , N2�X 
مقدار . يك ماتريس متقارن خواهد بود ∅بر اين اساس ماتريس 

هاي اين ماتريس، مجـاورت دو كـالا را در فضـاي    

در فضــاي محصــول وقتــي يــك . دهنــدمــي محصــول نشــان

بـا محصـولات زيـادي داشـته     ) بالا N�2(محصول فاصله كمي 

ها مـورد نيـاز   منديباشد، اين امر نشان دهنده آن است كه توان

براي توليد اين محصول خاص با بسياري از محصـولات ديگـر   

بنابراين مسيرها متعـددي بـراي رسـيدن بـه ايـن      

  . دارد

گيري احتمال تحقق توليد براي اندازه) 2006(من و كلينگر

را  1، شاخص چگـالي  iو يا صادرات واجد مزيت نسبي محصول 

  

<LYJCKZ� = ∑ %�
N�-!-��∑ N�-!-��  

يـا جمـع كـل درجـه      2مخرج كسر مقدار عددي شاخص مسـير 

با ساير محصولات در فضـاي محصـول را    iمجاورت محصول 

صورت كسر برابر است با جمـع درجـه مجـاورت    

در  cبا ساير محصولات فضاي محصول كـه كشـور   

هر چه مقـدار عـددي   . باشدآنها داراي مزيت نسبي صادراتي مي

ــي كشــور    ــد يعن ــر باش ــن شــاخص بزرگت توانســته اســت  cاي

را در عــين  iمحصــولات بيشــتري در فضــاي مجــاور كــالاي 

بنـابراين بخـش قابـل    . برخورداري از مزيت نسـبي صـادر كنـد   

را فـراهم   iهاي لازم براي توليد محصـول  توجهي از توانمندي

  . كرده و احتمال صادرات اين محصول بيشتر خواهد بود

ارايـه   صـول تري از رويكرد فضاي مح ، بيان روشن

) SITCبندي  طبقه 571كد (پليمرهاي اتيلن دهد؛ محصول 

SITC  دو كشـور الـف و ب در   . اسـت مرتبط ديگر

در تنهـا   كشور الـف  ؛ امااين محصول داراي مزيت نسبي نيستند

كشور ب در پنج كد  وباشد  كد پلاستيك داراي مزيت نسبي مي

)  SITCبندي  طبقه 571كد (از شش كد اطراف پليمرهاي اتيلن

  .استداراي مزيت نسبي 

ــر اســاس منطــق تئــوري فضــاي محصــول، كشــور ب   ب

نسبت به كشور الف  571هاي بيشتري براي توليد كد 

                                                      
1. Density 
2. Path 

فراهم كرده است

كد ) مزيت نسبي

 .باشدالف مي

 ـ يوقت كي

در آن كشور فراهم شـده اسـت كـه امكـان تول     ييها تيقابل

گريمحصولات د

شاخص پ نيانگيم

خواهــد شــد را انــدازه جــاديا

كي  كياستراتژ

يفراهم شده برا

يتول يتر دهيچيپ

نمـــوداردر 

SITCبندي  طبقه

شـود كـه بـا توليـد كـد       مشاهده مي

محصول فراهم مي

ول فراهم ميمحص 11

وزني پيچيدگي شش 

را اندازه گيري مي) 575(

استراتژيك بـه دو عامـل درجـه نزديكـي محصـولات و درجـه       

پيچيدگي مسيرهاي باز شده بستگي دارد

ارزش استراتژيك كد  مثال

اينكه تعداد مسيرهايي كه با توليد آن بـاز مـي  

575كمتــر از كــد 

مسيرهايي است كه توسط كد 
  

  كشور الف

  

  

  كشور ب

   

براي حل اين مشكل شـاخص  . نخواهد بود

كنيمزير تعريف مي

    )16(رابطه 

بر اين اساس ماتريس 

هاي اين ماتريس، مجـاورت دو كـالا را در فضـاي    عددي درايه

محصــول نشــان

محصول فاصله كمي 

باشد، اين امر نشان دهنده آن است كه توان

براي توليد اين محصول خاص با بسياري از محصـولات ديگـر   

بنابراين مسيرها متعـددي بـراي رسـيدن بـه ايـن      . مشابه است

دارد محصول وجود

من و كلينگروسها

و يا صادرات واجد مزيت نسبي محصول 

  : معرفي كردند

  ) 17(رابطه 

مخرج كسر مقدار عددي شاخص مسـير 

مجاورت محصول 

صورت كسر برابر است با جمـع درجـه مجـاورت    . دهدنشان مي

با ساير محصولات فضاي محصول كـه كشـور    iمحصول 

آنها داراي مزيت نسبي صادراتي مي

ــي كشــور    ــر باشــد يعن ــن شــاخص بزرگت اي

محصــولات بيشــتري در فضــاي مجــاور كــالاي 

برخورداري از مزيت نسـبي صـادر كنـد   

توجهي از توانمندي

كرده و احتمال صادرات اين محصول بيشتر خواهد بود

، بيان روشن5نمودار 

دهد؛ محصول  مي

SITCبا شش كد 

اين محصول داراي مزيت نسبي نيستند

كد پلاستيك داراي مزيت نسبي مي

از شش كد اطراف پليمرهاي اتيلن

داراي مزيت نسبي 

ــر اســاس منطــق تئــوري فضــاي محصــول، كشــور ب    ب

هاي بيشتري براي توليد كد توانمندي



  محصول يو فضا ياقتصاد يدگيچيپ

هـا   احتمال توليد يك سري ديگر از محصولات با همين قابليـت 

بـه درجـه    ،توليـد آنهـا  موفقيـت در   وجود دارد كـه در صـورت   

به اين مقدار تغييـر انتظـاري   . پيچيدگي كشور اضافه خواهد شد

  .شود اطلاق مي 1در پيچيدگي، شاخص منفعت فرصت

هاي معرفـي شـده،    با توجه به مفاهيم و ويژگي زيرشاخص

شامل گام كوچـك، گـام بـزرگ و رويكـرد      

سـازي   هـاي مناسـب بـراي متنـوع    كالامتوازن بـراي انتخـاب   

سه شاخص پيچيدگي محصول، . شود ادرات در نظر گرفته مي

منفعت فرصت و چگالي به عنوان نماينـده  طـرف عرضـه و دو    

شاخص ارزش تقاضاي جهاني و رشد تقاضاي جهاني به عنـوان  

 . نماينده طرف تقاضا مدنظر قرار گرفته است

در ايـن   :»كـم ارزش  هـاي وهيم« اي »گام كوچك

 ـكـه تول  يي استكالا هايا گروه و صـادرات   دي

. باشـد  مـي  تـر  يافتني ـ دست ي در كوتاه مدت

كشـور در  تـر يـك    مطابق اين رويكرد، در صورت حضور پررنگ

كه مقـدار   شوند مي يمعرف يمحصولات ،محصول

درجــه  يآنهــا بزرگتــر اســت امــا دارا يشــاخص چگــال

وهي ـرو م نيا دارند، از ينييو شاخص منفعت فرصت پا

زايي بـالاتر   بوده و اشتغالكم ارزش  كرديرو 

  . را به همراه خواهد داشت

 هـاي  به گـروه  :»كيقمار استراتژ« اي »گام بزرگ

كه امكان رشـد بلندمـدت در    شود بالاتر داده مي

ممكـن   كـرد يرو نيبر اساس ا. سازند را فراهم مي

لازم،  طيشـرا فقدان  ليانتخاب شوند كه به دل

در اطراف  ياگر كشور. در كوتاه مدت فراهم نشود

 كـرد، يرو ني ـمحصول حضور داشـته باشـد بـر اسـاس ا    

و  يدگيــچيدرجــه پ يكــه دارا شــوند مــي ي

رو كشـور مـذكور    نياز ا. هستند ييفعت فرصت بالا

ها و  براي ايجاد قابليت يستيمحصولات با ن

حاصـل از   هاي وهيم  .بردارد يبلند هايگامهاي لازم 

بـه  امـا   و براي براي اقتصاد رشـدزا اسـت؛  با ارزش 

عـدم ايجـاد   گـذاري زيـادتري نيـز اسـت و در صـورت      

محصـولات بـا   بـه   هاي لازم دستيابي يا عـدم دسـتيابي  

 . ريسك بالاي روبرو است

بـه هـر دو    كـرد يرو ني ـدر ا: »متـوازن  يپورتفـو 

و اثـر رشـد   ) يشاخص چگـال ( دتولي بودن الحصول

داده  كســانيوزن ) محصــول يدگيــچيشــاخص پ

                                                     
1. Opportunity Gains 

پ كرديرو كاربرد: محصولات صنعتيصادرات  يساز متنوع يها  نهيزم ييشناسا 

  
بندي  طبقه 571كد (فضاي محصول پليمرهاي اتيلن 

SITC (  

  هاي تحقيق يافته: ماخذ

  )571كد

  
(  

 
  ارزش استراتژيك براي دو محصول 

  هاي تحقيق يافته: ماخذ

ميزان افزايش انتظـاري در پيچيـدگي سـاختار توليـدي بـا      

بـه زبـان   . كمك قابليت هايي كه يك كشور فراهم كرده اسـت 

ساده، با قابليت هايي كه يك كشور فراهم كرده اسـت توانسـته   

يك سري از محصولات را توليد و به يـك سـطح مشخصـي از    

 ،هـاي مسـير و چگـالي    بر اساس شـاخص . 

احتمال توليد يك سري ديگر از محصولات با همين قابليـت 

وجود دارد كـه در صـورت   

پيچيدگي كشور اضافه خواهد شد

در پيچيدگي، شاخص منفعت فرصت

با توجه به مفاهيم و ويژگي زيرشاخص

 مختلف كرديسه رو

متوازن بـراي انتخـاب   

ادرات در نظر گرفته ميص

منفعت فرصت و چگالي به عنوان نماينـده  طـرف عرضـه و دو    

شاخص ارزش تقاضاي جهاني و رشد تقاضاي جهاني به عنـوان  

نماينده طرف تقاضا مدنظر قرار گرفته است

گام كوچك« كرديرو

ا گروهرويكرد اولويت ب

ي در كوتاه مدتآنها در اقتصاد داخل

مطابق اين رويكرد، در صورت حضور پررنگ

محصول يفضا فاطرا

شــاخص چگــال يعــدد

و شاخص منفعت فرصت پا يدگيچيپ

 نيحاصل از ا هاي

را به همراه خواهد داشت

گام بزرگ« كرديرو

بالاتر داده مي تياولو ييكالا

را فراهم مي ياقتصاد داخل

انتخاب شوند كه به دل ياست محصولات

در كوتاه مدت فراهم نشود ديتول يبازده

محصول حضور داشـته باشـد بـر اسـاس ا     يفضا

يمعرفــ يمحصــولات

فعت فرصت بالاشاخص من

نيبه ا يابيدست يبرا

هاي لازم  توانمندي

با ارزش  كرديرو نيا

گـذاري زيـادتري نيـز اسـت و در صـورت       سرمايه

هاي لازم دستيابي يا عـدم دسـتيابي   قابليت

ريسك بالاي روبرو است

پورتفـو « كرديرو

الحصولفاكتور سهل

شــاخص پ(بلنــد مــدت 

  .شود يم

  

              

 :ثاقب              46

فضاي محصول پليمرهاي اتيلن  .6 نمودار

ماخذ

  

كد(پليمرهاي اتيلن:الف

)575كد(پلاستيك:ب

 

 .7 نمودار

ماخذ

ميزان افزايش انتظـاري در پيچيـدگي سـاختار توليـدي بـا      

كمك قابليت هايي كه يك كشور فراهم كرده اسـت 

ساده، با قابليت هايي كه يك كشور فراهم كرده اسـت توانسـته   

يك سري از محصولات را توليد و به يـك سـطح مشخصـي از    

. پيچيدگي دست يابد
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 بندي كالاها هاي اولويت و ضرايب  زيرشاخص رويكردها. 1جدول 

  ها زيرشاخص

  رويكردها و ضرايب مربوطه

ك
وچ

 ك
ام

گ
  

گ
زر

م ب
گا

  

زن
توا

م
  

  15  20  10  محصول يدگيچيپ

  20  30  20  منفعت فرصت

  35  30  50  يچگال

  20  10  10  يجهاني تقاضاارزش 

  10  10  10  يجهان يرشد تقاضا

  هاي تحقيقيافته: ماخذ

شـده و بـا    زينرمـالا هـا    شـاخص  ري ـز رويكردهـا، از  كيهر در 

بنـدي انجـام    اولويـت  يي،هر گـروه كـالا  آنها در  يوزن نيانگيم

 1.شود مي

 :ها داده يمعرف

كــد ( ييايميتوليــد مــواد و محصــولات شــ« ايكارخانــه صــنعت

اسـاس نظـام    برو همچنين  تيشامل نه رشته فعال» )24 كيسيآ

گـروه   194شـامل  ) HS( بندي و كدگـذاري كـالا   طبقههماهنگ 

هـاي   در خصـوص داده . باشـد  مـي  يچهار رقم ـ) HSكد ( ييكالا

هـاي   و داده 2آماري مورد نياز، ارزش توليد از سايت آماري يونيـدو 

بـراي دوره   4و براي ايران از گمرك 3ارزش صادرات از سايت ويتز

  . استخراج شده است 2016- 2001زماني 

  

  نتايج و بحث - 6

مربـوط  ) يچهار رقم HS يكدها( ييكالا هاي گروهدر اين مقاله، 

بـر   )24 كيس ـيكد آ( ييايميبه صنعت توليد مواد و محصولات ش

و  ياقتصـاد  يدگي ـچيپ يكردهـا يمنـتج از رو  هاي اساس شاخص

. شده اسـت  بندي تيو صادرات اولو ديمحصول از منظر تول يفضا

محصـول، منفعـت    يدگي ـچيشـاخص پ زيـر  از پنج  منظور، نيبر ا

و ) واردات زاني ـم(محصول  يجهان يتقاضا جمح ،يفرصت، چگال

                                                      
پيچيـدگي محصـول، منفعـت محصـول،     (گانـه  هاي پنجيكي از شاخص ��  :ها از فرمول زير استفاده شده استبه منظور نرمالايز كردن شاخص .1

براي گروه كـالايي  ) چگالي، ارزش واردات جهاني و نرخ رشد واردات جهاني

  .باشد مي) امHS iكد(

[� = �� − max (��)max(��) − min (��) 
2. https://www.unido.org  
3. https://wits.worldbank.org 

هاي روزانه صادرات ايران منتشـره از سـوي گمـرك را بـه مـيلادي       داده .4

 .تبديل و در محاسبات استفاده شده است

اسـتفاده   2016- 2010دوره  يمحصـول ط ـ  يجهان يرشد تقاضا

و منفعـت فرصـت    ي محصولدگيچيپ هاي شاخصزير. شده است

 ـتول يـي درجـه رشـد افزا   ،محصول محصـول و شـاخص    كي ـ دي

از لحـاظ دسترسـي   (محصول  كي ديدن تولبو يافتني دست ،يچگال

در ) هاي مورد نياز توليـد و صـادرات كـالا    ها و توانمندي به قابليت

 رداتوا زاني ـشـاخص م . دهنـد  كشـور را نشـان مـي    كياقتصاد 

و شـاخص رشـد واردات    يمحصول، اندازه بازار جهـان  كي يجهان

  . باشد مي نگر ندهيشاخص آ كيبه عنوان 

نعت، مقـدار  گروه كـالايي مربـوط بـه ايـن ص ـ     194 در ميان

گروه كالايي مثبـت   147عددي شاخص پيچيدگي محصول براي 

نتايج محاسبات مربوط به . باشدگروه كالايي منفي مي 47و براي 

گــروه كــالايي بــا   30شــاخص پيچيــدگي محصــول بــراي زيــر 

پيچيـدگي در صـنعت توليـد مـواد و محصـولات       ميزانبيشترين 

  .ترسيم شده است) نمودار( در 2016- 2014شيميايي طي دوره 

بر اساس محاسبات انجـام شـده، بـالاترين پيچيـدگي محصـول      

  :است زير  گروه كالاييمربوط به پنج 

  ]HS 3707[هاي شيميايي براي مصارف عكاسي  فرآورده •

 HS[عناصر شيميايي  بـراي مصـرف در صـنعت الكترونيـك      •

3818[  

  ]HS 3910[سيليكون ها در اشكال اوليه  •

كـردن و پرداخـت سـطح  فلـزات؛ مـواد       ها براي پـاك  فرآورده •

  ]HS3810[كاري و جوشكاري  مخصوص تسهيل لحيم

  ] HS 2812. [هالوژنورهاي عناصر غيرفلزي هالوژنور واكسي  •

 پيچيـدگي ميـزان  كمتـرين  هـاي زيـر از    همچنين گـروه كـالايي  

  :اند محصول برخوردار بوده

  ]HS 2814. [آمونياك بدون آب يا آمونياك محلول در آب •

هـا و امـلاح آنهـا، اترهـا،      هاي دباغي با منشأ نباتي؛ تانن عصاره •

  ]HS 3201. [استرها و ساير مشتقات آنها

آلـي تانسـيواكتيو كـه    هـاي   هـا؛ محصـولات و فـرآورده    صابون •

  ]HS 3401[مصرف صابون دارند 

 HS[هاي اسانسي و اسانسي كنسانتره و اسانسي مطلق  روغن •

3301[  

 ]HS 4402[زغال چوب  •

  پيچيدگي كشوري و جايگاه ايران 

صـنعت توليـد    يكشـور  يدگي ـچيشاخص پ يمقدار عددمحاسبه 

 ـا وكشور برتـر   20 يبرا ييايميمواد و محصولات ش ه در دور راني

ش����اخص پیچی����دگی مح����ور عم����ودی  :يادداشــــت( 2016- 2014

  .دھدکشوری را نشان می



  محصول يو فضا ياقتصاد يدگيچيپ

از بالاترين سطح پيچيدگي محصـول برخـوردار اسـت و    

ــه ــكال ب ــدايي اش ــواد]HS 3901[ ابت  ، م

 هـاي  فـرآورده  و شـيميايي  واكـنش  كننـده  تسـريع 

HS 3815[غيرحلقــوي ، هيــدروكربورهاي ]HS 

هــاي  در رتبــه ]HS 3904[ كلروروينيــل پليمرهــاي

تـا   - 3مقدار شاخص پيچيدگي در محدوده بـين  

دهنده كمتـرين تـا بيشـترين سـطح پيچيـدگي محصـول       

ترين محصول صادراتي ايران در حـدود   است؛ مقدار عددي پيچيده

تـرين گـروه    براي پيچيـده  2/2است كه مقايسه آن با مقدار 

دي كالايي صنعت شيميايي، شكاف زيـاد بـين محصـولات تولي ـ   

ايران با كشورهاي پيشرو از لحـاظ سـطح پيچيـدگي محصـول را     

  
  2016-2001هاي كالايي صنعت توليد مواد و محصولات شيميايي طي دوره 

  
  .دهدشاخص پيچيدگي كشوري را نشان مي

 )رانياو كشور برتر 20( ييايميصنعت توليد مواد و محصولات ش

پ كرديرو كاربرد: محصولات صنعتيصادرات  يساز متنوع يها  نهيزم ييشناسا 

ش��اخص پیچی��دگی کش��وری را مح��ور عم��ودی 

 ك،ي ـس، بلژيسـوئ  د،رلن ـيا يكشـورها دهد كه 

 يو در مقابـل كشـورها  بـالاتر   هـاي  در رتبـه 

قرار تر  هاي پايين رتبهدر  ليو برز كيمكز ران،

اي بـر ) چهار رقمـي  HSدر سطح (محصول 

مح��ور عم��ودی ش��اخص پیچی��دگی محص��ول ب��رای س��بد 

  .دھدصادراتی ایران را نشان می

هاي كالايي مختلـف را نشـان    ، وضعيت پيچيدگي گروه

 HS[ حلقوي در صنعت شيميايي ايران هيدروكربورهاي

از بالاترين سطح پيچيدگي محصـول برخـوردار اسـت و     ]2902

ــاي ــيلن پليمره ــه ات ب

تسـريع  و  كننـده  شروع

HS 3815[ كاتاليتيــك

پليمرهــاي و  ]2901

مقدار شاخص پيچيدگي در محدوده بـين  . دارند بعدي قرار

دهنده كمتـرين تـا بيشـترين سـطح پيچيـدگي محصـول        نشان 3

است؛ مقدار عددي پيچيده

است كه مقايسه آن با مقدار  01/0

كالايي صنعت شيميايي، شكاف زيـاد بـين محصـولات تولي ـ   

ايران با كشورهاي پيشرو از لحـاظ سـطح پيچيـدگي محصـول را     

  .  دهد نشان مي

هاي كالايي صنعت توليد مواد و محصولات شيميايي طي دوره  شاخص پيچيدگي محصول براي گروه

   هاي تحقيقيافته: ماخذ

شاخص پيچيدگي كشوري را نشان ميمحور عمودي : يادداشت

صنعت توليد مواد و محصولات ش يكشور يدگيچيشاخص پ يمقدار عدد. 9 نمودار

  هاي تحقيقيافته: ماخذ

 :ثاقب              48

مح��ور عم��ودی  :يادداشــتنم��ودار

  .دھدنشان می

دهد كه  نشان مي نم�ودار

در رتبـه  كـا يانگلستان و امر

ران،يا ،ياندونز ه،يروس

  .دارند

  

محصول پيچيدگي 

  ايران 

مح��ور عم��ودی ش��اخص پیچی��دگی محص��ول ب��رای س��بد : يادداشــت

صادراتی ایران را نشان می

، وضعيت پيچيدگي گروهنم�ودار 

در صنعت شيميايي ايران هيدروكربورهاي. دهد مي

شاخص پيچيدگي محصول براي گروه .8نمودار

نمودار
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  .دهدمحور عمودي شاخص پيچيدگي محصول براي سبد صادراتي ايران را نشان مي

 2016-2014پيچيدگي سبد صادراتي ايران در صنعت توليد مواد و محصولات شيميايي طي دوره 

مقـدار   قي ـتحق ني ـدر ا. باشد مي كيصفر و  نيب

محاسـبه شـاخص    يبـرا  يعن ـي شده اسـت؛ انتخاب 

در  0,5 يمسـاو  ايدرجه مجاورت بزرگتر  با جفت كالاها

تخصـص   ،يچگـال  اخصبر اساس ش. شوند يمحاسبات لحاظ م

در نظـر   RCA>1محصول با شاخص  كي ديكشور در تول

شـده و دو حالـت    رترپـذي  فرض انعطـاف  نياما ا. 

 RCA>0.7  وRCA>0.5 درنظـر گرفتـه    زين

، پوشش  RCA>1بجاي RCA>0.5 ديق لحاظ

تـر اسـت تـا صـنايع      پـذيري پـايين   صنايع بيشتر حتي با رقابـت 

صـادراتي نيـز مـدنظر قـرار      محدودتري با قابليت 

از  ييگـروه كـالا   105توسعه  يبدست آمده، برا 

مـواد و محصـولات    دي ـمربوط به صـنعت تول  ييگروه كالا

. فراهم شده اسـت  رانيدر اقتصاد ا هاي كمتريت

  :گروه كالايي مهم به شرح ذيل است

  ]HS 3707[عكاسي مصارف براي شيميايي

  ]HS 3818[كيمصرف در صنعت الكترون يبرا  يي

كــردن و پرداخــت ســطح  فلــزات؛ مــواد  هـاـ بــراي پـاـك

  ]HS3810[ كاري و جوشكاري مخصوص تسهيل لحيم

  ]HS2812[عناصرغيرفلزي هالوژنورهاي ،هالوژنورواكسي

  ]HS 3002[ ها خون انسان؛ خون حيوان؛ آنتي سرم

بـرداري        اـس شـده، عكس هاي عكاسـي بـه صـورت رول، حس

HS 3702[  

شماره دوازدهم، تابستان، سال چهارم،  صنعتي اقتصادهاي  پژوهشفصلنامه علمي 

محور عمودي شاخص پيچيدگي محصول براي سبد صادراتي ايران را نشان مي: يادداشت

پيچيدگي سبد صادراتي ايران در صنعت توليد مواد و محصولات شيميايي طي دوره تركيب . 10نمودار 

  هاي تحقيقيافته: ماخذ

شاخص چگالي براي ايران و كشورهاي منتخـب در  

  چهار رقمي HSسطح كدهاي 

و صـادرات   دي ـتول نـد يفرا نشد ياتياحتمال عمل

دهد و اينكه چه ميـزان   يكشور را نشان م كيمحصول در 

 ـ   كي ازيمورد ن فـراهم   يصـنعت در اقتصـاد داخل

 ـ رانياز آنجا كه اقتصاد ا لحـاظ   اسـت،  ياقتصـاد نفت ـ  كي

در ) HS 2709كـد  (حاصل از صـادرات نفـت خـام    

آشـكار   ينسـب  تي ـخام صادرات به منظور محاسبه مز

 هـا تي ـرشته فعال ريشدن نقش سا نگباعث كمر

بـا   يعنـي در دو حالـت   RCAهمين دليل شـاخص  

نفـت  و بدون لحـاظ  ) HS 2709كد (صادرات نفت خام 

  . و جهان محاسبه شده است رانيصادرات ا 

شـاخص   ،يدر محاسـبه شـاخص چگـال    گـر يمهم د

جفت  كي يشاخص برا نيا يهرچه مقدار عدد

 درجـه  دهنـده  نشـان  باشد، بزرگتر  ييكالا هاي گروه

از آنجـا  . اسـت  دي ـتول يبرا ازيمورد ن هايتيدر قابل

 يچهار رقم ـ HSدر سطح  ييكالا ياه از گروه 

از كالاها را  يعيوس فيط يياستفاده شده است لذا هر گروه كالا

 PHI اي ـهرچه مقدار شاخص مجـاورت   نيبنابرا

دهنـده آن اسـت    بزرگتر باشد نشان يچهار رقم 

موجـود در دو گـروه    ياز كالاهـا  يشـتر يكه احتمـالاً درصـد ب  

دامنه . مشابه هم هستند ازيمورد ن هاي مندي توان

ب PHIشاخص 

انتخاب  0,5 يعدد

جفت كالاها ،يچگال

محاسبات لحاظ م

كشور در تول كي

. شود يگرفته م

 يعني نيگزيجا

لحاظ علت. اند شده

صنايع بيشتر حتي با رقابـت 

ي با قابليت ديمختلف تول

  . گيرند

 جيبر اساس نتا

گروه كالا 194

تيقابل ييايميش

گروه كالايي مهم به شرح ذيل است 10

شيميايي هاي فرآورده •

ييايمشي عناصر •

هـاـ بــراي پـاـك فــرآورده •

مخصوص تسهيل لحيم

هالوژنورواكسي •

خون انسان؛ خون حيوان؛ آنتي سرم •

اـس شـده، عكسـبرداري        فيلم • هاي عكاسـي بـه صـورت رول، حس

HS 3702[ نشده،

   

نمودار 

  

شاخص چگالي براي ايران و كشورهاي منتخـب در  

سطح كدهاي 

احتمال عمل يشاخص چگال

محصول در  كي

مورد ن هايتيقابلاز 

  . شده است

از آنجا كه اقتصاد ا

حاصل از صـادرات نفـت خـام     يدرآمدها

خام صادرات به منظور محاسبه مز يها هداد

باعث كمر ،)RCA(شده 

همين دليل شـاخص  به . شود مي

صادرات نفت خام لحاظ 

 يها خام در داده

مهم د فاكتور

هرچه مقدار عدد. استت رمجاو

گروه اياز كالاها 

در قابل بالاتر تشابه

 مقاله نيكه در ا

استفاده شده است لذا هر گروه كالا

بنابرا. شود شامل مي

 HSدو كد  نيب

كه احتمـالاً درصـد ب  

توان ظراز ن ييكالا



  محصول يو فضا ياقتصاد يدگيچيپ

محصـول   يدر فضـا  رانياقتصاد ا گاهيجا 10نمودار 

. داده شـده اسـت   شينمـا  ييايميمواد و محصولات ش

اـد ا   شـود  همانطور كه مشاهده مي  ـاگرچـه اقتص از  يدر تعـداد  راني

كرده است كه بـه قسـمت متـراكم     دايتخصص پ

 يچنـدان فضـا   توانسـته هسـتند امـا ن   كينزد) 

  ). كند جاديرا ا هاتيقابل(كالاها را توسعه دهد 

  

 
صنعت توليد مواد و جايگاه كشورها در فضاي محصول 

  محصولات شيميايي

 هاي تحقيقيافته: ماخذ

 ـ محصـول   يبـا كشـور آلمـان در فضـا     راني

 يتفـاوت از منظـر شـاخص چگـال     يبـه روشـن  

ــود؛ ــراكم   ش ــه مت ــذكور اولا در منطق ــور م كش

 انـد افتـه يمحصول صنعت مورد نظر توسعه  ي

كـه در   ييايميمواد و محصولات ش ـ ديصنعت تول

. )كنـد  صـادر مـي   نسـبي  تي ـقسمت متراكم وجود دارند را با مز

ارتبـاط   ييكـالا  هـاي  گـروه  ني ـكه با ا ييكالاها

 تيـره نقـاط مثلـث   (هسـتند   ينسب تيواجد مز

 ـدهد كشور مذكور برخلاف ا ينشان م بـه   راني

مــواد و  ديــمحصــول صــنعت تول يدر فضــا

يي اقدام به توليد و صادرات محصولات متنوع 

  ).است را فراهم كرده ازيمورد ن هاي

پ كرديرو كاربرد: محصولات صنعتيصادرات  يساز متنوع يها  نهيزم ييشناسا 

ــ، آز دها ــيلي، س دهاي ــو بور دهايس  HS[ دهاي

HS 2935[  

HS 2913[  

اـ  ها و ليكـوترين  ها، ترومبوگسان پروستاگلندين  HS[ ه

به عبـارت بهتـر    اي هاتيقابل نيشتريب ج،يبر اساس نتا

در اقتصـاد   ري ـز ييكـالا  هاي توسعه گروه ي

:  

  ]HS 2807[ اسيد سولفيريك ، اولئوم

اـ         اـي  غيرحلقـوي و مشـتقات هالوژنـه، سـولفونه، نيتـره ي ه

HS 2905[  

آميد؛ تركيبات داراي عامل آميـد اسـيد    كربوكسي

  

  ]HS 5501.[هاي سنتتيك

سنگ در درجـه   هاي زغال روغن و ساير محصولات از تقطير قطران

HS 2707[  

  ]HS 3901.[ پليمرهاي اتيلن، به اشكال ابتدايي

ــه اشــكال  اولفــينپليمرهـاـي پــروپيلن يـاـ پليمرهـاـي سـاـير   هـاـ ب

  

ــديم  ــيد س ــوزآور(هيدرواكس ــيم )سودس اـس (؛ هيدرواكسيدپتاس پتـ

  ]HS 2815.[؛ پراكسيد سديم و پراكسيد پتاسيم

  ]HS 2901.[هيدروكربورهاي غيرحلقوي

  ]HS 3602[مواد منفجره آماده ، به جز باروت

 يمحصول بـرا  يفضا يشاخص چگال بهتر

در  ييايميمواد و محصـولات ش ـ  ديصنعت تول

 194 ،شكل رهينمودار نقاط دا نيدر ا. رسم شده است

 ييايميمواد و محصولات ش ديمربوط به صنعت تول

مربـوط بـه   ( ييكـالا  هـاي  گروه رينقاط مثلث شكل، سا

مـواد و   دي ـهستند كـه بـا محصـولات صـنعت تول    

) 0,5بزرگتـر از  PHIشـاخص  با (مجاورت  

 ـبا شكل دا  ـو  رهي  تـر  تيـره كـه بـا رنـگ    ) مثلـث  اي

كشـور  د مزيـت نسـبي صـادراتي    كالاهاي واج

 ـبا شكل دا(نقاط ساير  عـدم  ) مثلـث  اي ـو  رهي

در . دهـد  ي صادراتي آن محصولات را نشان مي

مواد و محصـولات   ديصنعت تول يمحصول برا

در داخل  يچهار رقم HSداده شده است و كد 

  .نوشته شده است

نمودار پانل ب  در

مواد و محصولات ش ديصنعت تول

همانطور كه مشاهده مي

تخصص پ ييكالا هاي گروه

) كيقسمت استراتژ(

كالاها را توسعه دهد  نياطراف ا

  ايران: الف

  آلمان: ب

جايگاه كشورها در فضاي محصول . 11 نمودار

 ـا گاهيجا يوقت ي

بـه روشـن   شود مي سهيمقا

ــي ــخص م ــود؛ مش ش

يفضا) كياستراتژ(

صنعت تول يهااغلب كد(

قسمت متراكم وجود دارند را با مز

كالاها ريسا نيهمچن

واجد مز نيز دارند كينزد

نشان م افتهي نيا). رنگ

در فضــاتوانــد  مــي يراحتــ

يي اقدام به توليد و صادرات محصولات متنوع ايميمحصولات ش

هاي ي توانمند(نمايد 

 :ثاقب              50

ــدراتيه • ــتري، ن دهاي دهاي

2850[  

HS 2935:[سولفون آميدها •

HS 2913[دهايمشتقات آلدئ •

پروستاگلندين ها، هورمون •

2937[  

بر اساس نتا نيهمچن

يشانس برا نيشتريب

:باشد فراهم مي رانيا

اسيد سولفيريك ، اولئوم •

اـ        -الكل • تـقات هالوژنـه، سـولفونه، نيتـره ي اـي  غيرحلقـوي و مش ه

HS 2905.[نيتروزه آنها

كربوكسي عامل داراي تركيبات •

  ]HS 2924.[كربنيك

هاي سنتتيك دسته الياف از رشته •

روغن و ساير محصولات از تقطير قطران •

HS 2707[ حرارت زياد

پليمرهاي اتيلن، به اشكال ابتدايي •

ــروپيلن يـاـ پليمرهـاـي سـاـير   • پليمرهـاـي پ

  ]HS 3902.[ابتدايي

ــديم  • ــيد س هيدرواكس

؛ پراكسيد سديم و پراكسيد پتاسيم)سوزآور

هيدروكربورهاي غيرحلقوي •

مواد منفجره آماده ، به جز باروت •

بهتردرك  به منظور

صنعت تول ييكالا هاي گروه

رسم شده است10 نمودار

مربوط به صنعت تول ييگروه كالا

نقاط مثلث شكل، سا. هستند

هستند كـه بـا محصـولات صـنعت تول    ) گريد عيصنا

 ييايميمحصولات ش

با شكل دا(نقاط . دارند

كالاهاي واج اند مشخص شده

ساير . مورد نظر هستند

ي صادراتي آن محصولات را نشان مينسب تيمز وجود

محصول برا يپانل الف فضا

داده شده است و كد  شينما ييايميش

نوشته شده است رهينقاط دا
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 Error! Reference(دهــد شــاخص مــذكور را نشــان مــي

source not found. 13( .  

  
محور افقي شاخص ارزش استراتژيك و محور عمودي شاخص 

  .دهندچگالي را نشان مي

ارزش استراتژيك و شاخص چگالي رابطه بين شاخص 

دوره ( براي اقتصاد ايران در صنعت توليد مواد و محصولات شيميايي

2014-2016(  

  هاي تحقيقيافته: ماخذ

بـالا   يشاخص چگـال  داراي اساس اغلب محصولات

ايـن   .ندارنـد  ييچندان بـالا  كيارزش استراتژ ، از

اد شـده بـراي محصـولات    هاي ايج بدان معني است كه قابليت

فعلي سبد صـادراتي كشـور، چنـدان امكـان توليـد محصـولات       

  . سازد تر را مهيا نمي

دهد با توليد يك محصول شاخص منفعت فرصت نشان مي

در اقتصاد ملي چه مسـيرهايي بـراي توليـد محصـولات جديـد      

فضاي محصول، بـا   در چارچوببه عنوان مثال، . 

محصول جديد فـراهم   10مسيرها براي توليد  xصول 

شود كه اين مورد بوسيله شاخص ارزش استراتژيك نمـايش  

 )Error! Reference source not found. 

محصول جديد را توليـد و   10اگر اقتصاد ايران سه كالا از 

را خواهـد  محصول جديد  هفتامكان توليد  ، همچنان

ــي   ــانگين وزن ــت فرصــت، مي شــاخص شــاخص منفع

بر ايـن اسـاس هرچـه    . باشدمحصول جديد مي هفت

شاخص منفعت يك محصول در يك اقتصاد بيشتر باشد نشـان  

سـبد صـادراتي بـا    سـازي   ن محصول از قدرت متنـوع 

خواهـد  بـراي آن اقتصـاد    تر راپيچيدگي بـالا محصولات داراي 

پس از محاسبه شاخص منفعت فرصت براي محصولات 

گـروه كـالايي هـاي     ،توليد مواد و محصولات شـيميايي 

 2جـدول  بـه شـرح   شـاخص  داراي بيشترين و كمترين مقـادير  

شماره دوازدهم، تابستان، سال چهارم،  صنعتي اقتصادهاي  پژوهشفصلنامه علمي 

مــواد و  ديــتول صــنعت دورنمــاي ســاختار توليــدي

  ادامه روند فعلي با ييايمي

 يدگي ـچيپشـاخص  و  يشـاخص چگـال   نيب ـ ي

مـواد و محصـولات    ديولصنعت تدر  )الف-11 

 راني ـموجود در اقتصـاد ا  هايتيكه قابل دهد نشان مي

  . باشد مي دهيچيدر جهت توسعه محصولات كمتر پ

حالي است كه در مورد كشوري مانند آلمان رابطـه بـين   

ــت   ــذكور مثبـ ــاخص مـ ــودار(دو شـ ــاكو ) ب-11 نمـ از  يحـ

محصـولات   دياقتصاد در جهت تول نيدر ا ها تي

  .باشد

  

  
و شاخص پيچيدگي  محصول در رابطه شاخص چگالي 

  ) 2016- 2014دوره ( صنعت توليد مواد و محصولات شيميايي

  هاي تحقيقيافته: ماخذ

از يك محصول  كبالاتر براي ي كيشاخص ارزش استراتژ

 ـقابلاتكا به با كشور بدين معني است كه  شـده   ايجـاد  يهـا تي

 تـري دهي ـچيپامكان توليد محصولات محصول، 

شـاخص ارزش  بررسـي رابطـه بـين    . فراهم خواهد بود

مـواد و   دي ـصـنعت تول ي محصولات با شاخص چگال

دو  نيب يرابطه منفوجود  ،رانياقتصاد ا در يياي

شــاخص مــذكور را نشــان مــي

source not found.

  

محور افقي شاخص ارزش استراتژيك و محور عمودي شاخص : يادداشت

رابطه بين شاخص . 13نمودار 

براي اقتصاد ايران در صنعت توليد مواد و محصولات شيميايي

اساس اغلب محصولات نيا بر

، ازصنعت نيدر ا

بدان معني است كه قابليت

فعلي سبد صـادراتي كشـور، چنـدان امكـان توليـد محصـولات       

تر را مهيا نمي پيچيده

شاخص منفعت فرصت نشان مي

در اقتصاد ملي چه مسـيرهايي بـراي توليـد محصـولات جديـد      

. شودفراهم مي

صول توليد مح

شود كه اين مورد بوسيله شاخص ارزش استراتژيك نمـايش   مي

 شـود  داده مـي 

اگر اقتصاد ايران سه كالا از . )13

، همچنانكندصادر 

ــي  . داشــت ــانگين وزن شــاخص منفعــت فرصــت، مي

هفتپيچيدگي 

شاخص منفعت يك محصول در يك اقتصاد بيشتر باشد نشـان  

ن محصول از قدرت متنـوع دهد آمي

محصولات داراي 

پس از محاسبه شاخص منفعت فرصت براي محصولات . داشت

توليد مواد و محصولات شـيميايي صنعت 

داراي بيشترين و كمترين مقـادير  

   

دورنمــاي ســاختار توليــدي

يمحصولات ش

يمنفة رابطوجود 

 نمودار( محصول

نشان مي ييايميش

در جهت توسعه محصولات كمتر پ شتريب

حالي است كه در مورد كشوري مانند آلمان رابطـه بـين    اين در

ــت   ــذكور مثبـ ــاخص مـ دو شـ

يقابل يساز فراهم

باشد مي تر دهيچيپ
  

  ايران-الف

  آلمان-ب

رابطه شاخص چگالي  .12نمودار

صنعت توليد مواد و محصولات شيميايي

شاخص ارزش استراتژ

كشور بدين معني است كه 

محصول،  نيا ديتول يبرا

فراهم خواهد بود ندهيدر آ

با شاخص چگال كياستراتژ

يميمحصولات ش
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  :ستشناسايي شده ا

هاي صنايع شيميايي با بيشترين و كمترين  گروه كالايي .2جدول 

   مقاديرشاخص منفعت فرصت

  رديف
 باهاي كالايي گروه

  بيشترين منفعت فرصت

 كمترينبا  ييكالا هاي گروه

  منفعت فرصت

1  

كردن و  ها براي پاك فرآورده

پرداخت سطح  فلزات؛ مواد 

مخصوص تسهيل 

كاري و جوشكاري  لحيم

]HS 3810[  

هاي فلزات  ها، سيليكات سيليكات

  ]HS 2839. [قليايي تجارتي

  

2  
مركب چاپ، مركب تحرير 

]HS 3215[  

ها؛ محصولات و  صابون

هاي آلي تانسيواكتيو  فرآورده

 HS[كه مصرف صابون دارند 

3401[  

3  

عناصر شيميايي  براي 

مصرف در صنعت 

  ]HS 3818[الكترونيك 

كودهاي معدني يا شيميايي، 

  ]HS 3104. [پتاسه

4  
. تركيبات آلي ـ گوگردي

]HS 2930[  

 يدهايبر؛ اس يدهااكسي

  ]HS 2810[ كيبر

5  
 HS[كائوچوي سينتتيك 

4002[  

هاي اكتيو شده، مواد  زغال

 HS[معدني طبيعي اكتيوشده 

3802[  

6  

كشت بوم هاي آماده شده 

براي ميكروارگانيسم ها 

]HS 3821[  

كودهاي معدني يا شيميايي 

داراي ازت، فسفر و پتاسيم؛ 

]HS 3105[  

7  
قندهاي خالص از لحاظ 

  ]HS 2940[شيميايي 

مواد منفجره آماده ، به جز 

  ]HS 3602[باروت 

8  

، )Tapes(ها، نوارها  ديسك

سازي  وسايل ذخيره

غيرناپايدار به حالت جامد 

]HS 8523[  

كودهاي معدني و شيميايي، 

  ]HS 3102: [ازته

9  

اسيدها يا ساير املاح 

پراكسو اسيدهاي غيرآلي 

]HS 2842[  

  ]HS 4402[زغال چوب 

10  

هاي روان كننده،  فرآورده

هاي ضدزنگ يا  فرآورده

  ]HS 3403[ضدخوردگي 

هاي اسانسي و اسانسي  روغن

كنسانتره و اسانسي مطلق 

]HS 3301[  

  هاي تحقيقيافته: ماخذ

ــراي مناســبكالاهــاي  بنــدي و اولويــت معرفــي  ب

  سازي  متنوع

بـا  (گانه مرتبط با پيچيدگي و فضاي محصـول   هاي پنج شاخص

گـروه كـالايي    194براي ) لحاظ طرف عرضه و تقاضاي اقتصاد

محاسـبه و كالاهـا بـر     صنعت توليد مواد و محصولات شيميايي

ــت  ــوازن اولوي ــرد مت ــدند اســاس رويك ــدي ش ــاس  1.بن ــر اس ب

گـروه كـالايي اول مناسـب بـراي      60بندي انجام شده،  اولويت

 Error! Reference source notسازي صادرات در  متنوع

found. گروه  13يشنهادي ها پ در بين  اولويت. ارايه شده است

ايـن  . شـود  كالايي واجد مزيت نسبي صادراتي نيز مشـاهده مـي  

ام تـا   46هاي اول تا هفتم و همچنين  هاي كالايي در رتبه گروه

دهد كـه نـه تنهـا تـداوم      اين نتايج نشان مي. ام قرارگرفتند 49

هاي مذكور بايستي در دستور كـار   توليد و صادرات گروه كالايي

براي توليد و صادرات اقلام مهم ديگري كه هم قرار گيرد بلكه 

ريزي  اكنون جايگاهي در صادرات ايران ندارند نيز بايستي برنامه

هاي ايجاد  ها و توانمندي به عبارت ديگر با توجه به قابليت. شود

شده در كشور، تمركز بر توليد و صادرات اقلام معرفـي شـده در   

و اشـتغال در   جهت دستيابي به اهـداف كـلان رشـد اقتصـادي    

  .   تر خواهند بود هاي كالايي دست يافتني مقايسه با ساير گروه

  

  هاي سياستي خلاصه نتايج و توصيه -7

ظهـور   اي ـو  يدر حفظ تنـوع صـادرات   قيعدم توف لياز دلا يكي

كشـور، انتخـاب نامناسـب     يدر سـبد صـادرات   ديمحصولات جد

بـه   يعـدم توجـه كـاف    ليو صادرات بدل ديتوسعه تول يها نهيزم

مـرتبط بـا مهـارت و دانـش موجـود       يها يو توانمند ها تيقابل

مجموعه عوامل خـاص   ها، تيو قابل ها يتوانمند .باشد يكشور م

 ـن ،يانسـان  ،يك ـيزيف هيسرما ريكالا شامل ذخا ديتول كـار،   يروي

موجـود هسـتند كـه سـاختار      ينهادهـا  تي ـفيو ك يعيمنابع طب

. كننـد  يم نييكالا را تع كي ديلكشور در تو كيشدن  يتخصص

هـر صـنعت خـاص از     ايهر كشور  يمحصول برا يفضا ميترس

مناسـب و   يكالا ايو  ييگروه كالا ييامكان شناسا ،كشور كي

 سـر يو صادرات مستمر و مانـدگار را م  ديتول يبرا تياولو يدارا

 يميو پتروش ـ ييايميش ـ عيصنادر ميان صنايع مختلف  .سازد يم

 يارزش جهـان  يهـا  رهيزنج نيتر دهيچيو پ نيتر از گسترده يكي

) 24كيس ـيكدآ(ييايميصنعت توليد مواد و محصولات ش ـ. است

 عيدرصـــد از صـــادرات صـــنا 7/24و  ديـــدرصــد از تول  7/11

اين صنعت در  .جهان  را به خود اختصاص داده است يا كارخانه

بـا  ) 23كـد آيسـيك  (ايران نيز پس از صـنايع نفـت و پـالايش    

اي و  درصد از كـل ارزش توليـد صـنايع كارخانـه     19اختصاص 

اي از مهمترين صنايع بـوده   درصد از كل صادرات كارخانه 7/24

 8/31  توليـد  متوسط ارزشاي برخوردار است؛  و از اهميت ويژه

                                                      
ــل داده  .1 ــدگان، جــدول كام ــاز خوانن ــورد اســتفاده،   در صــورت ني هــاي م

بنـدي   فهرست نهايي و كامل اولويـت هاي محاسبه شده و همچنين  شاخص

  .كالايي توسط نويسنده در اختيار آنها قرار خواهد گرفت
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ــليم ــ اردي ــه  2014-2016دوره يدلار ط ــان ام 22رتب را در مي

اختصـاص داده  جهان بـه خـود   توليدكننده  يكشورها نيتر مهم

ايـن   محصـولات توليـد   درصـد  30حـدود  كشور ايـران،  . است

كند؛ نگاهي به سبد صادراتي صنعت مـذكور   را صادر مي صنعت

اقــلام  تعــداد تمركــز صــادرات تنهــا بــردهــد كــه  نشــان مــي

) هاي متنوع ايـن صـنعت   درصد از كل گروه كالايي 5(يمحدود

  . است صورت گرفته

  

 هاي صنعت توليد مواد و محصولات شيميايي بندي گروه كالايي اولويت .3جدول 

بند اولويت

 ي كالايي
  HSكد   محصول

وضعيت 

  نسبي مزيت

  دارد  2905  هاي  غيرحلقوي و مشتقات هالوژنه، سولفونه، نيتره يا نيتروزه آن الكل  1

  دارد  3901  اشكال ابتداييپليمرهاي اتيلن، به   2

  دارد  2901  هيدروكربورهاي غيرحلقوي  3

  دارد  5501  هاي سنتتيك دسته الياف از رشته  4

  دارد  2815  هيدرواكسيد سديم؛ هيدرواكسيدپتاسيم؛ پراكسيد سديم و پراكسيد پتاسيم  5

  دارد  2707  سنگ در درجه حرارت زياد هاي زغال روغن و ساير محصولات از تقطير قطران  6

  دارد  3902  ها به اشكال ابتدايي پليمرهاي پروپيلن يا پليمرهاي ساير اولفين  7

  ندارد  3907  ها كربنات هاي اپواكسيد، پلي اترها و رزين ها، ساير پلي پلي استال  8

  ندارد  2807  اسيد سولفيريك ، اولئوم  9

  ندارد  3004  )30  06يا  30  05، 30  02استثناي محصولات شماره به(داروهاي   10

  ندارد  3002  ها خون انسان؛ خون حيوان؛ آنتي سرم  11

  ندارد  2924  آميد؛ تركيبات داراي عامل آميد اسيد كربنيك كربوكسي عامل داراي تركيبات  12

  ندارد  3407  خميرهاي مدل سازي  13

  ندارد  3908  آميدها به اشكال ابتدايي پلي  14

  ندارد  3821  ميكروارگانيسم هاكشت بوم هاي آماده شده براي   15

  ندارد  3208  ها براساس  پليمرهاي  سنتتيك يا پليمرهاي طبيعي تغيير يافته ها و ورني رنگ  16

  ندارد  4002  كائوچوي سينتتيك  17

  ندارد  2803  كربن  18

  ندارد  3214  ها بتانههاي رزيني، تركيبات درزگيري و ساير  هاي پيوندزني، سيمان برها، بتانه هاي شيشه بتانه  19

20  
پليمرهاي استات وينيل يا از ساير استرهاي وينيل، به اشكال ابتدايي؛ ساير پليمرهاي وينيل به اشكال 

  ابتدايي
  ندارد  3905

  ندارد  3810  كاري و جوشكاري كردن و پرداخت سطح  فلزات؛ مواد مخصوص تسهيل لحيم ها براي پاك فرآورده  21

  ندارد  3906  به اشكال ابتداييپليمرهاي اكريليك   22

  ندارد  3822  معرفهاي تشخيصي يا آزمايشگاهي  23

  ندارد  3403  هاي ضدزنگ يا ضدخوردگي هاي روان كننده، فرآورده فرآورده  24

  ندارد  2813  سولفورهاي عناصر غيرفلزي؛ تري سولفور فسفر تجارتي  25

  ندارد  3911  ها ها، پلي سولفورها، پلي سولفون ترپن پليهاي كومارون ـ اندن،  هاي نفت، رزين رزين  26

  ندارد  2916  نشده و حلقوي، و انيدريدها اسيدهاي مونو كربوكسيليك غير حلقوي اشباع  27

  ندارد  2925  يا تركيبات داراي عامل ايمين) از جمله ساكارين و املاح آن( تركيبات داراي عامل كروبكسي ايميد   28

  ندارد  2920  اسيدهاي غيرآلي غيرفلزياسترهاي ساير   29

  ندارد  3818  عناصر شيميايي  براي مصرف در صنعت الكترونيك  30

  دارد  3814  حلالها و رقيق كننده هاي مركب آلي  31

  دارد  2902  هيدروكربورهاي حلقوي  32

  ندارد  5405  ميليمتر 5تك رشته هاي مصنوعي از مواد نسجي و عرض كمتر از   33
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بند اولويت

 ي كالايي
  HSكد   محصول

وضعيت 

  نسبي مزيت

  ندارد  3506  هاي آماده ساير چسباننده ها و چسب  34

  ندارد  3903  پليمرهاي استيرن، به اشكال ابتدايي  35

  ندارد  3305  ها براي پاكيزگي و آرايش مو فرآورده  36

  ندارد  2851  تركيبات معدني ، هواي مايع يا فشرده شده  37

  ندارد  3307  استحمامها براي  ها براي  اصلاح صورت، بوزداهاي بدن، فرآورده فرآورده  38

  ندارد  2823  اكسيدهاي تيتانيوم  39

  ندارد  3215  مركب چاپ، مركب تحرير  40

  ندارد  8523  سازي غيرناپايدار به حالت جامد ، وسايل ذخيره(Tapes(ها، نوارها  ديسك  41

  ندارد  2934  اسيدهاي نوكلئيك و املاح آنها  42

  ندارد  2930  تركيبات آلي ـ گوگردي  43

  ندارد  3707  هاي شيميايي براي مصارف عكاسي فرآورده  44

  ندارد  2940  قندهاي خالص از لحاظ شيميايي  45

  دارد  3904  هاي هالوژنه، به اشكال ابتدايي پليمرهاي كلروروينيل يا پليمرهاي ساير اولفين  46

  دارد  2828  ها ها؛ هيپوبروميت ها، هيپوكلريت كلسيم  تجارتي؛ كلريت هيپوكلريت  47

  دارد  3402  ها  براي شست و شو هاي تانسيواكتيو، فرآورده مواد آلي تانسيواكتيو و فرآورده  48

  دارد  3404  هاي آماده هاي مصنوعي و موم موم  49

  ندارد  3909  ها، به اشكال ابتدايي تان هاي فنوليك و پلي اوره هاي آمينيك، رزين رزين  50

  ندارد  2808  اسيد نيتريك؛ اسيدهاي سولفونيتريك  51

  ندارد  3914  مبادله كننده هاي يوني مبتني بر پليمرها  52
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  هاي تحقيقيافته: ماخذ

  

سـازي بـر مبنـاي     انتخاب كالاهـاي مناسـب بـراي متنـوع    

از با استفاده محصول،  يو فضا ياقتصاد يدگيچيپ يها كرديرو

  ي،محصول، منفعـت فرصـت، چگـال    يدگيچيشاخص پ پنج زير

و رشد تقاضـاي   )واردات زانيم(محصول  يجهان يارزش تقاضا

  .است انجام شده جهاني

 يدگي ـچيپشاخص و  يشاخص چگال نيب يمنفة رابطوجود 

نشـان   ييايميمـواد و محصـولات ش ـ   ديولصنعت تدر  محصول

در جهـت   شـتر يب رانيموجود در اقتصاد ا هايتيكه قابل دهد مي

بررسـي  علاوه بر ايـن  . باشد مي دهيچيتوسعه محصولات كمتر پ

ــين  ــا شــاخص چگــال كيشــاخص ارزش اســتراتژرابطــه ب ي ب

اقتصـاد   در ييايميمواد و محصولات ش ديصنعت تولمحصولات 

دو شـاخص مـذكور را نيـز نشـان      نيب يرابطه منفوجود  ،رانيا

 يشـاخص چگـال   داراي اساس اغلب محصولات نيا بر. دهد مي

 .ندارنـد  ييچنـدان بـالا   كيژارزش استرات ، ازصنعت نيبالا در ا

هــاي ايجــاد شــده بــراي  ايــن بــدان معنــي اســت كــه قابليــت

محصولات فعلي سـبد صـادراتي كشـور، چنـدان امكـان توليـد       

  . سازد تر را مهيا نمي محصولات پيچيده

از اينرو، سه رويكرد رشد اقتصادي، اشتغال، رشد اقتصـادي  

فـوق قـرار   هاي  دهي به زيرشاخص و اشتغال توامان مبناي وزن

گرفت و از ميان آنها با توجه به شرايط جاري اقتصـادي كشـور   

بر اشتغال و  ياثرگذار( رويكرد سوم تحت عنوان رويكرد متوازن

مطـابق  . مبنـاي معرفـي كالاهـا قـرار گرفـت     ) يرشـد اقتصـاد  

بـه عنـوان    ييگروه كالا 60 ،ييگروه كالا 194 انيها، از م افتهي

و معرفي شدند كـه ايـران تنهـا در     ييشناسا دار تياولو يكالاها
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گروه كالايي در شرايط فعلي واجد مزيـت نسـبي صـادراتي     13

شود ضمن تداوم حمايـت از توليـد و    است؛ بنابراين پيشنهاد مي

شناسـي   صادرات اين كالاها، بـا توجـه بـه اينكـه مطـابق روش     

هاي ايجاد شده در كشـور امكـان     ها و توانمندي تحقيق، قابليت

هاي كالايي معرفي شـده   توليد و صادرات ساير گروه موفقيت در

ريـزي لازم   نمايـد، برنامـه   تر مي تر و دست يافتني را نيز محتمل

هـاي   گذاري در توسعه توليد و صادرات ساير گـروه  براي سرمايه

  .نيز در دستور كار قرار گيرد) گروه ديگر 47(كالايي 
  

  منابع
  

 يكردهـا يكـاربرد رو " ،)1398(ثاقب، حسن؛ رنجبر، اميـد  

 يسـاز  در متنوع ياقتصاد يدگيچيمحصول و پ يفضا

 دســـت نييپـــا عيصــنا  يمطالعـــه مـــورد(صــادرات  

  .موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني ،")يميپتروش

 اياقتصاد بزرگ دن 20به  ينگاه" ).1391.(افشين، درپوريح

 ـ  دي ـقـدرت خر  يبرابـر  ليو تحل  GDP( يدو پـول مل

مركـز پژوهشـهاي مجلـس شـوراي     . ")PPPبرحسب 

 .اسلامي

) 2019( يگـدل يب يائيض، حسن و صادق ثاقب ،ديام ،رنجبر

با  ديجد جينتا: رانيا يرنفتيصادرات غ ييايپو ليتحل"

, ياقتصاد قاتيتحق ،"ياقتصاد يدگيچيپ هيكمك نظر

54)1( ,47 -73.   

تكامل  ابد؟ي يچرا اطلاعات رشد م"). 2015(سزار دالگو،يه

ــم  ــم، از ات ــادها  نظ ــا اقتص ــا ت ــردان. "ه ــروز : برگ به
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