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چگونگــی توزیــع و پراکندگــی فعالیت هــای تولیــدی و اســتقرار واحدهــا و 
ــرای  ــا ب ــن واحده ــات ای ــه تصمیم ــف ب ــق مختل ــی در مناط ــای صنعت بنگاه ه
ــری  ــن تصمیم گی ــر ای ــر ب ــم موث ــل مه ــه عوام ــی بســتگی دارد. از جمل مکان یاب
ــر  ــای ه ــن ویژگی ه ــی از مهم تری ــازار یک ــاختار ب ــت. س ــازار اس ــاختار ب ــا، س ه
ــه ســاختار  ــرای مطالع ــی رود. ب ــه شــمار م ــن آن ب ــل وصعی ــرای تحلی ــت ب صنع
بــازار شــاخص های مختلفــی از جملــه تمرکــز، صرفه هــای مقیــاس، ورود 
ــي  ــز جغرافیای ــه تمرک ــن رابط ــا، در ای ــود دارد. ام ــاوت کالا وج ــا و تف بنگاهه
ــازاري  ــدرت ب ــع ق ــازار، نشــانگر توزی ــای ســاختار ب ــوان یکــی از مولفه ه ــه عن ب
می باشــد. هــدف پژوهــش، اندازه گیــری تغییــرات ســاختار بــازار و تمرکــز 
جغرافیایــی در صنعــت غــذای جهــان و تحلیــل عوامــل موجــد آن در کشــورهاي 
 )HHI( ــدال- هیرشــمن ــا اســتفاده از شــاخص های هرفین ــي ب ــده اصل تولیدکنن
ــج  ــت. نتای ــالانه 2005 و 2013 اس ــع س ــراي مقاط ــر )EGI( ب و الیسون-گلیس
پژوهــش نشــان می دهــد کــه بیــش از نیمــی از صنایــع کارخانــه اي )بــر حســب 
ــه  ــي ب ــز جغرافیای ــان تمرک ــه ای( جه ــع کارخان ــی صنای ــدی دو رقم ــه بن طبق
 شــدت بالایــي دارنــد، ایــن در حالــي اســت کــه صنعــت مــواد غذایــی بــا میــزان 
ــال 2005 و 2013  ــب در دو س ــه ترتی ــي 0.0088- و 0.099- ب ــز جغرافیای تمرک
ــی  ــز جغرافیای ــزان تمرک ــن می ــي  و کمتری ــي جغرافیای ــن پراکندگ داراي بالاتری
اســت. مولفــه اصلــی کلیــدي، مزیت هــا  و امتیازهــای طبیعــی موجــود در مناطــق، 
ــار ســرریزها و  ــن، آث ــه  حمــل  و نقــل، و همچنی ــه، هزین ــه مــواد اولی دسترســی ب
اثــرات داخلــي  و خارجــي تقاضــا و دسترســی بــه بــازار در بیــن واحدهــای تولیــدی 
صنایــع از مهم تریــن دلایــل تعیین کننــده و موجــد تمرکــز جغرافیایــی در صنایــع 

ــوند. ــوب مي ش ــي محس ــي  و جهان ــاس مل ــی در مقی غذای
واژه هــای کليــدی:   تغییــر جغرافیــا، ســاختار بــازار، قــدرت بــازاری، شــاخص HHI و 

EGI، صنایــع غذایــی ، ایــران و جهــان.  

L11, L16, L66 Jel طبقه بندی
�
�

چکیده 
 
Geographical distribution and dispersion of productive ac-
tivities and industrial enterprises depends on the locational 
decisions. One of the major factors affecting locational deci-
sions is market structure, one aspect of which is geographical 
concentration that reflects the distribution of market power. 
This article is intended to measure the geographical concen-
tration of food industry and to analyze the relevant factors in 
major producing countries in 2005 and 2013 by using the Her-
findahl-Hirshman Index (HHI) and Ellison and Glaeser Index 
(EGI) index. According to the research findings, more than 
half of the world manufacturing industries (as per the ISIC, 
Rev. 3, two-digit classification) have been highly concentrat-
ed geographically, while food industry has experienced the 
most geographical dispersion on the global scale and the least 
geographical concentration on global scale with geograph-
ical concentration of -0.0088 and -0.099 in 2005 and 2013, 
respectively. Key factors determining the geographical con-
centration of food industry on the national and global scales 
include regional natural advantages, primary materials avail-
ability, transportation costs, spillovers of domestic and foreign 
demand, and market access.
 
Keywords:  Changes Geography, Market Structure, 
Market Power, HHI & EGI Index, Food Industry, Iran, 
World.
JEL Classifications: L11, L16, L66

Abstract



 مقدمه  .1
اقتصادی کشورها    ای در رشد و توسعهاز آنجا که صنایع کارخانه

  کند، پس شناسایی عناصر ساختار بازارهای ایفا می کلیدی نقش
برنامه در  خطریزیصنعتی  جهتمشها،  کلی،  و  گیریهای  ها 

ای و  در سطوح محلی، ملی، منطقه های صنعتی  گذاریسیاست 
اکندگی  رسد. چگونگی پرمی  ضروری و مهم به نظرالمللی  بین

مختلف در   1ای در بین مناطق کارخانهواحدهای تولیدی و صنایع  
و بررسی میزان ارتباط واحدها و  مقیاس داخل کشورها و جهانی  

مولفه  از  یکدیگر  با  از  صنایع  که  است  جغرافیایی  تمرکز  های 
برد توان به چگونگی ساختار بازارهای صنعتی پی  طریق آنها می

در جهت    های صنعتی مناسبی راگذاریها و سیاست ریزیرنامهو ب
کار    المللی بهای و حتی بیندر سطوح ملی، منطقه   رشد و توسعه

های اقتصادی و تمرکز بنگاههای  گرفت. موقعیت مکانی فعالیت
کارخانه صنایع  سطوح  تولیدی  در  مناطق  بین  در  مختلف  ای 

بسیار مهم این البته جنبه  گویند،  می   2مختلف را تمرکز جغرافیایی
جغرافیایی جنبه  جغرافیایی  تعریف،  است.  تمرکز  نوع  دانان  این 

صدد   در  که  علمی  عنوان  به  را  جغرافیا  اقتصادی،  و  نظری 
پدیدهروش فضایی  توزیع  مورد  در  قوانین  کردن  و مند  ها 

ها در روی زمین است،  های اجتماعی و اقتصادی انسانفعالیت
می )کلاتعریف  به  20-21  ، 1380نتری،  کنند  بتوان  اگر   .)

خصوص تمرکز جغرافیایی که چگونه و چرا این   هایی درپرسش
شود و شدت و درجه آن چه میزان است، پاسخ  تمرکز ایجاد می

می  آنگاه  جنبه داد،  از  در توان  اقتصاد  توسعه  و  رشد  مهم  های 
سطوح مختلف آن را طی نمود؛ زیرا که تمرکز واحدهای تولیدی 

بین  صنا در  رقابت  افزایش  سبب  خاص  منطقه  یك  در  یع 
استراتژی اهبنگ یافتن  منظور  به  تولیدی  برای    هایهای  جدید 

شود. از طرف دیگر تراکم  می   ها و امتیازهای نسبیایجاد مزیت
واحدهای تولیدی صنایع اغلب به سبب ایجاد و توسعه بازارهای 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Region 
2. Geographic Concentration 
3. Mc Donald, F. & G. Vertova. 
4. Spillovers 
5. Hanson, Gordon H 
6. Ellison, G. and E. Glaeser, 1997 (Ellison and Glaeser Index) 
7. International Standard Industrial Classificaton (ISIC), Version 3, 2 Digits. 

ا موانع  انواع  برداشتن  میان  از  منظور  به  جمله فردی  ز 
طوح دو جانبه بین  ها در سهای تجاری و ایجاد توافق محدودیت

ها و گرایی بین دولت ای و چندجانبههای منطقهکشوری، بلوک
(. در  4-163،  2001،  3دونالد  شود )مكهای اقتصادی میفعالیت

به   نسبت  فزاینده  بازدهی  که  است  مطرح  موضوع  این  نظریه 
در مناطقی خاص شود. البته    یعتواند موجب تراکم صنامقیاس می

واحدهای برای  مقیاس  نسبت  فزاینده  صنایع   بازدهی  تولیدی 
دانش و تکنولوژی،    4تواند هم جنبه خارجی مانند سرریزهای می

و نقل که سبب تمرکز  های حملند هزینه و هم جنبه داخلی مان
می )هنسنجغرافیایی  گردد.  5-274،  2001،  5شوند  سبب   ،)

شاخص اجتماعیهامطالعه  منطقه -ی  سطوح  در  ای اقتصادی 
ای است و نیازمند  مناسبی در جهت تعیین جایگاه منطقه   معیار

منطقه سطح  در  خاص  ملاحظات  شرایط  اعمال  تعیین  و  ای 
 (.  99-98، 1383نیا، ای است )حکمتمنطقه  سازگاری و انطباق

الگوی  اندازه گیری ساختار  به  از یك سو  این پژوهش  در 
غذایی می  صنایع  آن  تحولات  روند  و  این جهان  برای  پردازد. 

شاخص از  نسبتهای  منظور  جمله  از  بازار  تمرکز  ساختار  های 
(CRi و شاخص هرفیندال)- ( هیرشمنHHI استفاده شده است ) و

اندازه از   به  دیگر  شدت  سوی  جغرافیایی  گیری  تمرکز  درجه  و 
پرداخته میصنایع غذایی ایران  نایع شود. شناسایی صو جایگاه 

شدت غذایی ارزیابی  مناطق  و  در  آن  جغرافیایی  تمرکز  درجه  و 
منظور، از    اینمختلف جهان نتیجه اصلی پژوهش است. برای  

تمرکز   ( برای ارزیابی  EGI)6و گلیسر گیری الیسونشاخص اندازه 
 شود. استفاده می

صنایع در  شاخص  این  محاسبه  از کارخانهبرای  جهان  ای 
مقاطع  داده تمرکز   2005-2013سالانه  های  گردید.  استفاده 

)بر حسب کدهای آیسیك دو رقمی    ایجغرافیایی صنایع کارخانه
مناطق 37نسخه   سطوح  در  را  این (  برای  جهان  کشورهای  و 

مورد ارزیابی قرار گرفت. به همین منظور، مقاله حاضر در  ها  سال

 

شش بخش تنظیم شده است. در ادامه، بعد از مقدمه، در بخش  
تمرکز   و  بازار  ساختار  مباحث  نظری  چارچوب  و  مبانی  دوم 

ری گیهای مورداستفاده در اندازهجغرافیایی ارایه و سپس شاخص
وهش، شواهد و  شود. در بخش سوم، پیشینه پژآن دو معرفی می

تمرکز   و  بازار  انجام شده در دو حوزه ساختار  تجربی  مطالعات 
می  قرار  توجه  مورد  بخش چهارم، شاخص  گیرد. در  جغرافیایی 

ساختاری تغییرات  ارزیابی  برای  مطالعه  این  در  استفاده  و  مورد 
شاخص   جغرافیایی  و   EGIو  HHIتمرکز  جهان  غذایی  صنایع 

شود. در بخش پنجم، نتایج حاصل از جایگاه ایران پرداخته می 
شود. در خاتمه،  و تحلیل می های مورد نظر بحث محاسبه شاخص 

 شود.و پیشنهادها ارایه می اتو ملاحظبندی نتایججمع

 پژوهش  پیشینه. 1

های مختلف  و صنایع در مکان  هامطالعه پیرامون استقرار بنگاه
دانان را جلب کرده است. در  و جغرافیاز دیر باز توجه اقتصاددانان

و بالایی در پیشرفت این بحث  خصوص هر دو سهم مشترک    این
 ونه در مورد ایجاد تاسیسات راستی بنگاهها چگاند. به علمی داشته

فعالیت در مکانی  و  تولیدی  پیدا  گیرند؟  خاص تصمیم میهای 
و نحوه استقرار بنگاهها   یابیکردن جوابی برای این پرسش مکان 

و حرف با اهمیت است.  و صاحبان مشاغلگذاران  برای سیاست 
هر یك از این دو گروه به نحوی سعی در حداکثر کردن منافع 

این بابت داشته و بدین جهت لازم است که از الگوی خود از  
گذاران از یك  داشت. سرمایه استقرار و مبانی نظری آن اطلاع  

طرف سعی در پیدا کردن مکانی دارند که سود خود را به حداکثر 
ها گذاران نیز از طرف دیگر سعی دارند فعالیتبرسانند و سیاست 

ر را در رشد و توسعه  را به مناطقی جذب کنند که بیشترین تاثی
یابی طیف وسیعی از  مناطق داشته باشند. اصولا موضوع مکان 

ردهتصم در  را  تولیدی، یمات  بنگاههای  خانوارها،  مختلف  های 
گیرد. هرکدام از این و دولتی در بر می  تجاری و خدمات عمومی

مکان ردهتصمیمات  این  از  هریك  در  نظرییابی  مبانی  و ها 
خ خاص  موثر  آنچهعوامل  دارند.  را  طرح  ود  است  مسلم  که 

این گروهها در حتصمیمات مکان برای کلیه  یطه موضوع یابی 
مکانی خاص برای تولید هر    گنجد. اصولا هدف از انتخابنمی

بنگاه، حداکثرکردن سود آن بنگاه است. بنابراین بهترین مکان  
به  نحوی درآمد آن بنگاه را حداکثر، و هزینه را  جایی است که به 

حداقل رساند. پیدا کردن بهترین نقطه استقرار، در عمل به این  
ها لحاظ شود. در  باید موارد زیادی در تصمیمها نیست و سادگی

واقعی تنها شرط حداکثر سود آگاهی کامل   اکثر موارد و در دنیای
گونه  از شرایط بازار و داشتن اطلاعات لازم است و در عمل این 

به  ق  اطلاعات  مشاهده  سادگی  عمدتا  نیست.  دسترسی  ابل 
حداقل های  ن هایی از بابت انتخاب مکاشود که منافع و هزینه می

می پدید  درآمد  حداکثر  یا  را هزینه  راه  کدام  باید  بنگاهها  آید. 
انتخاب نمایند؟ جواب پرسش بستگی به ساختار بازاری دارد که  

ن به سه دسته  تواکند و ساختار بازار را می بنگاه در آن فعالیت می 
 انحصاری، انحصار چندجانبه و رقابت کامل تقسیم کرد: 

نحوی  دهد که یك تولیدکننده به ی زمانی رخ می . بازار انحصار1
توزیع   یا  تولید  که  بر  باشد،  داشته  کنترل  دو(  هر  )یا  کالا 

که بتواند از آن طریق قیمت را متاثر سازد. با توجه به این 
هیچ با  بزرگ  نیستند،  گانحصارگران  مواجه  رقابتی  ونه 

یات  گذاری یا عملنحوی در قیمتها بهبنابراین معمولا دولت
انحصارگران    ند. اکثرنمایو آنها را کنترل میآنها تاثیر گذاشته

 ای دارند.مرزهای جغرافیایی خاص و تعریف شده
که تولید و . انحصار چند جانبه حالتی است که در آن صنایعی2

برخی کا است توزیع  اندک  دارند،  را در دست  تا حد لاها  و 
عضای تولیدی  شود. ا محدودی رقابت بین آنها ملاحظه می 

قیمت نظر  از  چندجانبه،  انحصار  بازار  قدرت  در  گذاری 
محدودی دارند چرا که سایر اعضا نیز به نوبه خود در این  

مداخله می  بازار  امر  این  در  تولیدی  اگر عضو  اصولا  کنند. 
جانبه افزایش دهد ممکن است د را به طور یكهای خوقیمت

بازار را از  کار را دنبال نکنند و در ندیگران این  تیجه سهم 
که در یك بازار  دست بدهد. به همین دلیل قیمت کالاهایی

 شوند به هم نزدیك است. انحصار چندجانبه تولید می 
رقابت  3 بازار  حالتی.  تولیدکنندگان  کامل  که  و   است 

توانند به  یك نمیحدی زیاد است که هیچ نندگان به کتوزیع
سود در    ه باشند. تفاوت بینها داشتری در قیمتتنهایی تاثی

این بازار و سود در بازار انحصاری چیزی است که اصطلاحا 
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شش بخش تنظیم شده است. در ادامه، بعد از مقدمه، در بخش  
تمرکز   و  بازار  ساختار  مباحث  نظری  چارچوب  و  مبانی  دوم 

ری گیهای مورداستفاده در اندازهجغرافیایی ارایه و سپس شاخص
وهش، شواهد و  شود. در بخش سوم، پیشینه پژآن دو معرفی می

تمرکز   و  بازار  انجام شده در دو حوزه ساختار  تجربی  مطالعات 
می  قرار  توجه  مورد  بخش چهارم، شاخص  گیرد. در  جغرافیایی 

ساختاری تغییرات  ارزیابی  برای  مطالعه  این  در  استفاده  و  مورد 
شاخص   جغرافیایی  و   EGIو  HHIتمرکز  جهان  غذایی  صنایع 

شود. در بخش پنجم، نتایج حاصل از جایگاه ایران پرداخته می 
شود. در خاتمه،  و تحلیل می های مورد نظر بحث محاسبه شاخص 

 شود.و پیشنهادها ارایه می اتو ملاحظبندی نتایججمع

 پژوهش  پیشینه. 1

های مختلف  و صنایع در مکان  هامطالعه پیرامون استقرار بنگاه
دانان را جلب کرده است. در  و جغرافیاز دیر باز توجه اقتصاددانان

و بالایی در پیشرفت این بحث  خصوص هر دو سهم مشترک    این
 ونه در مورد ایجاد تاسیسات راستی بنگاهها چگاند. به علمی داشته

فعالیت در مکانی  و  تولیدی  پیدا  گیرند؟  خاص تصمیم میهای 
و نحوه استقرار بنگاهها   یابیکردن جوابی برای این پرسش مکان 

و حرف با اهمیت است.  و صاحبان مشاغلگذاران  برای سیاست 
هر یك از این دو گروه به نحوی سعی در حداکثر کردن منافع 

این بابت داشته و بدین جهت لازم است که از الگوی خود از  
گذاران از یك  داشت. سرمایه استقرار و مبانی نظری آن اطلاع  

طرف سعی در پیدا کردن مکانی دارند که سود خود را به حداکثر 
ها گذاران نیز از طرف دیگر سعی دارند فعالیتبرسانند و سیاست 

ر را در رشد و توسعه  را به مناطقی جذب کنند که بیشترین تاثی
یابی طیف وسیعی از  مناطق داشته باشند. اصولا موضوع مکان 

ردهتصم در  را  تولیدی، یمات  بنگاههای  خانوارها،  مختلف  های 
گیرد. هرکدام از این و دولتی در بر می  تجاری و خدمات عمومی

مکان ردهتصمیمات  این  از  هریك  در  نظرییابی  مبانی  و ها 
خ خاص  موثر  آنچهعوامل  دارند.  را  طرح  ود  است  مسلم  که 

این گروهها در حتصمیمات مکان برای کلیه  یطه موضوع یابی 
مکانی خاص برای تولید هر    گنجد. اصولا هدف از انتخابنمی

بنگاه، حداکثرکردن سود آن بنگاه است. بنابراین بهترین مکان  
به  نحوی درآمد آن بنگاه را حداکثر، و هزینه را  جایی است که به 

حداقل رساند. پیدا کردن بهترین نقطه استقرار، در عمل به این  
ها لحاظ شود. در  باید موارد زیادی در تصمیمها نیست و سادگی

واقعی تنها شرط حداکثر سود آگاهی کامل   اکثر موارد و در دنیای
گونه  از شرایط بازار و داشتن اطلاعات لازم است و در عمل این 

به  ق  اطلاعات  مشاهده  سادگی  عمدتا  نیست.  دسترسی  ابل 
حداقل های  ن هایی از بابت انتخاب مکاشود که منافع و هزینه می

می پدید  درآمد  حداکثر  یا  را هزینه  راه  کدام  باید  بنگاهها  آید. 
انتخاب نمایند؟ جواب پرسش بستگی به ساختار بازاری دارد که  

ن به سه دسته  تواکند و ساختار بازار را می بنگاه در آن فعالیت می 
 انحصاری، انحصار چندجانبه و رقابت کامل تقسیم کرد: 

نحوی  دهد که یك تولیدکننده به ی زمانی رخ می . بازار انحصار1
توزیع   یا  تولید  که  بر  باشد،  داشته  کنترل  دو(  هر  )یا  کالا 

که بتواند از آن طریق قیمت را متاثر سازد. با توجه به این 
هیچ با  بزرگ  نیستند،  گانحصارگران  مواجه  رقابتی  ونه 

یات  گذاری یا عملنحوی در قیمتها بهبنابراین معمولا دولت
انحصارگران    ند. اکثرنمایو آنها را کنترل میآنها تاثیر گذاشته

 ای دارند.مرزهای جغرافیایی خاص و تعریف شده
که تولید و . انحصار چند جانبه حالتی است که در آن صنایعی2

برخی کا است توزیع  اندک  دارند،  را در دست  تا حد لاها  و 
عضای تولیدی  شود. ا محدودی رقابت بین آنها ملاحظه می 

قیمت نظر  از  چندجانبه،  انحصار  بازار  قدرت  در  گذاری 
محدودی دارند چرا که سایر اعضا نیز به نوبه خود در این  

مداخله می  بازار  امر  این  در  تولیدی  اگر عضو  اصولا  کنند. 
جانبه افزایش دهد ممکن است د را به طور یكهای خوقیمت

بازار را از  کار را دنبال نکنند و در ندیگران این  تیجه سهم 
که در یك بازار  دست بدهد. به همین دلیل قیمت کالاهایی

 شوند به هم نزدیك است. انحصار چندجانبه تولید می 
رقابت  3 بازار  حالتی.  تولیدکنندگان  کامل  که  و   است 

توانند به  یك نمیحدی زیاد است که هیچ نندگان به کتوزیع
سود در    ه باشند. تفاوت بینها داشتری در قیمتتنهایی تاثی

این بازار و سود در بازار انحصاری چیزی است که اصطلاحا 
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است و معمولا از سود نرمالی   به »رانت انحصارگر« معروف 
 ست. که باید به دست آورند )تحت شرایط رقابت( بیشتر ا

مکان  تصمیم  در  بازار  ساختار  نوع  چرا  صنعتی   یابیحال 
گذارد؟ تفاوت عمدتا در ز خود بر جای میبنگاهها آثار متفاوتی ا

انحصاری   بازارهای  بازار  نوع  با  انحصار چندجانبه در مقایسه  و 
این  رقابت به  نظر  است.  بازارهای کامل  در  تولیدکنندگان  که 

باانحصاری می قیمت  در دست  توانند  را  باشند،  زار  داشته  خود 
مکان  که  است  حداکثطبیعی  را  آنها  درآمد  که  میهایی  کند ر 

کند. هایی است که هزینه آنها را حداقل میتر از مکان مطلوب
های بیشتری برای تولیدکنندگان هایی هزینهبنابراین اگر مکان 

می آنها  باشند،  صورتداشته  به  را  خود  هزینه  افزایش    توانند 
به مصرف قیمت بالاتر  دهند. حالهای  انتقال  که آن    کنندگان 

 ها را به توانند هزینه راحتی نمی کامل بهابت  بنگاهها در بازار رق
قیمت مصرف صورت  به  بالاتر  اگر  های  دهند.  انتقال  کنندگان 

ها را بالا برند، فروش  امل، قیمتکتولیدکنندگان در بازار رقابت 
از  چراکه مصرفشود.  آنها کمتر می را  کنندگان، کالاهای خود 

کنند. بنابراین هدف  یه می کنندگان در بازار ته ا توزیع سایر تولید ی
به همین دلیل باید در    نه استکردن هزیداقلحگونه بنگاهها  این

مکانمکان آن  که  شوند  مستقر  حداقل  هایی  به  را  هزینه  ها 
 (.27-15، 1392برسانند )صباغ کرمانی، 

نظریهنظریه   وابی  یمکان ذکر  با  آن  به  مربوط  های های 
این   در  می مشهور  ارایه  لوش شو خصوص  مدل  عنوان    1د.  به 
نظریه  مصرفنخستین  فاصله  به  مربوط  بحث  تا ،  کننده 

هزینه و  از    تولیدکننده  کرد.  مطرح  را  فضایی  فواصل  از  ناشی 
رد برونی  اینجا بود که حیطه نفوذ بازار بنگاه در قالب برد کالا، ب

نصاب حد  برد  و  بازار  نصاب  حد  می به   2کالا،  مدل  دست  آمد. 
تولیدکنندگان   3هتلینگ بین  بازار  سهم  چگونه  که  داد  نشان 

نحوه تغییر    4شد و مدل چرخه کالاانحصاری مختلف تقسیم می
ساختار بازار در خلال زمان و تغییر مکان بنگاهها در نتیجه نیازها 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. The Losch Model 
2. Range of good, Outer range, Market threshold, and Threshold rande 
3. The Hotelling Model 
4. The Product Life Cycle  
5. The Weber Model 
6. Localized and Transferable input or output  
7. Procurement cost and Distribution cost 

های که یکی از مشهورترین نظریه  5ل وبر تاکید دارد و بالاخره مد
و نقل کالاو مواد اولیه ه حملیابی و نقش مهم را به هزینمکان

های مختلف آن نظیر وجود  دهد، مطرح شد. مدل وبر و حالت می
یك بازار و یك محل مواد اولیه، نحوه استقرار با توجه به این  

حساس هستند و   که بنگاهها از نظر هزینه به مواد اولیه یا بازار
ازار  همچنین مدل استقرار در حالت وجود چند ماده اولیه و چند ب

ها در تولید بنگاهها به دو ارایه شد. در این نظریه کالاها و نهاده
ای )قابل دسته محلی داخلی )غیر قابل حمل( و غیرمحلی مبادله 

و نقل از دو جزء هزینه   تقسیم شده و هزینه حمل  6و تبدیل( حمل
شود. بعلاوه سایر تشکیل می  7دو حمل مواد و هزینه توزیع خری

در   مهم  هزینه مکان عوامل  نظیر  بنگاهها  هزینه    یابی  تولید، 
ها و نظایر آن دخالت دارند. گفتنی است اصولاً  کار، مالیاتنیروی
های خاصی  خصوص در دنیای واقعی از پیچیدگی یابی به مکان

آن باید در هر مقوله خاص    برخوردار است و برای کاربرد عملی
(.  75-30،  1392کرمانی،  به ادبیات موضوع مراجعه شود )صباغ

یابی و مکان که در زمینه تمرکز جغرافیایی  هاییبسیاری از نظریه 
شده  ارایه  اقتصاددانصنایع  توسط  روشاند  که  هایی  شدند  مند 

تا عامل مکان  به بدنه اصلی نظریه   تلاش نمودند  را  ها و فضا 
های اقتصادی و روابط  پیوند زنند. از دیگر سو، بعد مکانی فعالیت

دانان را به خود جلب کرده و در  توجه بسیاری از جغرافی   فضایی
و تلفیق    نتیجه همکاری و مشارکت این دو گروه از اندیشمندان

یابی گیری قواعد مکان های آنها بود که زمینه برای شکلاندیشه
نظریه فعالیت و  فراهم شد )کلانتری،    هایها  تمرکز جغرافیایی 
1380 ،20 .) 

ها در یك  اقتصاددانان برای ارزیابی توزیع جغرافیایی فعالیت
های تمرکز جغرافیایی مختلفی استفاده منطقه خاص از شاخص 

گیری عدم تجانس  ها به اندازه اند و هرکدام از این شاخص کرده
فاصله ساختار  فعالیتدر  جغای  سطح  یك  در  خاص  ها  رافیایی 

گیری یله یك مقیاس اندازهاند. به عبارتی، تمرکز به وسپرداخته

 

منطقه مختلف  سطوح  در  مقیاس  مانند  اینکه    ایخاصی  یا  و 
این موارد یعنی مقیاس فاصله از تمام  ارزیابی  ترکیبی  ای مورد 

به  نوع شاخص تمرکز وجود دارد قرار گرفته است.  طورکلی دو 
ها مبتنی بر فاصله (. نخست، شاخص7-745،  2010،  1)مارکون 

های مبتنی  ای مبتنی بر دسته/ گروه. شاخصهو دیگری شاخص
تر توجه  بر دسته/ گروه به یك منطقه خاص از یك قلمرو وسیع

شاخص  این  در  دارند.  را  صنعت  یك  در  جغرافیایی  تمرکز  ها 
می قرار  ارزیابی  مورد  مختلف  برای  مناطق  آنها  معیار  و  دهند 

به  محاسبه،   توجه  بدون  مناطق  بین  تولیدی  واحدهای  تراکم 
شوند که نتایج ارزیابی  صله بین آنها است. این رویکرد سبب میفا

متاثر از شکل، اندازه و موقعیت منطقه مطالعه شود و برای حل 
های مبتنی مشکل رویکرد جدیدی ارایه شد که به شاخص این  

ا به فاصله هندسی  اند. در این رویکرد تنه بر فاصله شناخته شده 
عبارتی، این  شود. به  دی توجه می بین بنگاهها و یا واحدهای تولی

شاخص شاخص برخلاف  بدون ها  گروه  دسته/  بر  مبتنی    های 
دهند و  توجه به منطقه، تنها فاصله واحدها را مورد توجه قرار می 

گیری به شکل، موقعیت و اندازه مناطق  شود نتایج اندازه سبب می 
تمام  های مبتنی بر فاصله،  باشد. به این معنی که شاخص وابسته ن
زمان طور همگیری تمرکز مانند منطقه را به  های اندازهمقیاس

ترین شاخص نوع مبتنی بر دسته/  شدهشوند. شناخته محاسبه می
گروه، شاخص ارزیابی تمرکز جغرافیایی الیسون و گلیسر است.  

و آثار سر ریزها  ی  های طبیعاین شاخص دو عامل اصلی مزیت
جغرافیا تمرکز  ارزیابی  در  می را  نظر  در  را  صنایع  به  یی  گیرد، 

اندازه طوری   اصلی  معیار  تمرکز جغرافیایی در آن  که    Siگیری 
سهم   Xiافزوده صنعت مورد مطالعه، و  از ارزش    iسهم منطقه  

تمرکز با توجه  صنایع است و میزان افزوده کل از ارزش   iمنطقه  
ها  منطقه و سرریز  های طبیعی ت هر یك از عوامل مزیت به اهمی

صنای موجود  واحدهای  سودآوری  منطقه  ع  در  محاسبه   iدر 
و گلیسر برای شاخص پیشنهادی  که الیسونهاییشود. ویژگی می

 که؛ است از این  شمرند، عبارت بر می 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Marcon, E. and F. Poech 
2. Maurel, F. and B. Sedillot 
3. Gillen Duranton 
4. Eric Marcon 

درجه چنان  شاخص  این  نتایج  می نخست  که  بندی  شوند 
1−و منفی یك )بت  ارزش آن در دامنه مث ≤ 𝛾𝛾 ≤ ( است.  1+

عبارتی پراکندگی را در صنعت  تمرکزو یا به  مقادیر منفی، عدم
تراکم و تمرکز  خاص نشان می دهد و در مقابل مقادیر مثبت، 

 صفر ارزش که کنندمی تأکید آنها شود. اماواحدها را شامل می 

صنعت   یك افزودهارزش   که نیست دلیل این به شاخص این برای
 این وقتی  بلکه باشد،  پراکنده یکنواخت  طور  به  فواصل نبی

 پراکندگی است که ن آ  بیانگر گیردمی  خود به  را  صفر  عدد شاخص

 معنااین  به یکنواخت است مختلف مناطق در افزوده صنایعارزش  

 دهدومی  قرار  مورد ارزیابی بین مناطق را  تمرکز شاخص  این که

 وه است. دسته/ گر بر مبتنی هایشاخص  نوع از
حی شده که نتایج آن  ای طرا به گونه دوم اینکه این شاخص  

ببین صنایع مواردی و  که  چرا  است؛  مقایسه  قابل  ین کشورها 
توانند در مقدار شاخص تاثیر نمی  ه صنایع،مانند تفاوت در انداز

( هرفیندال  شاخص  دلیل  به  این  در  HHIبگذارندو  که  است   )
ساختار بازاری را در  اند اثر  توو می تعبیه شده است   EGIشاخص  

صنعتی   بین  مقایسه  قابلیت  و  نماید  کنترل  جغرافیایی  تمرکز 
 سازد.شاخص را ممکن  

 شاخصی  جغرافیایی  تمرکز  گیریاندازه  برای و سدیلات مورال 

 که  معیاری  تفاوت  این  با  است   EGIبه شاخص   نزدیك  که  داد  ارائه 

این  داد ارائه  تمرکز گیری اندازه  برای  وی  𝐺𝐺است  صورت    به  =
∑𝑆𝑆𝑖𝑖2 − ∑𝑋𝑋𝑖𝑖2    که در آنSi    وXi    همان معیارهای اشاره شده در

برای شاخص    شاخص  این  مورد  در  که  اینکته است.    EGIبالا 

 در  شوند که  انتخاب  ای گونه به  باید  مناطق  که  است  این  دارد  وجود 

 صورت  در غیر این  باشد،  داشته  وجود بزرگ اندازه  هایی با بنگاه  آنها 

مجموع  انتخاب  تصادفی  صورت به  مناطق  این اگر  شوند 
∑𝑆𝑆𝑖𝑖2 − ∑𝑋𝑋𝑖𝑖2   برابر صفر خواهد بود و تمرکز جغرافیایی مقدار

 (.579،  1999،  2و سدیلات)مورال    شود می صفر  
این   مقابل  دورانتونشاخصدر  اریك  2002)  3ها، گیلن  (و 

د که به  انارایه داده  ( دو شاخص مبتنی بر فاصله2010)  4مارکون
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منطقه مختلف  سطوح  در  مقیاس  مانند  اینکه    ایخاصی  یا  و 
این موارد یعنی مقیاس فاصله از تمام  ارزیابی  ترکیبی  ای مورد 

به  نوع شاخص تمرکز وجود دارد قرار گرفته است.  طورکلی دو 
ها مبتنی بر فاصله (. نخست، شاخص7-745،  2010،  1)مارکون 

های مبتنی  ای مبتنی بر دسته/ گروه. شاخصهو دیگری شاخص
تر توجه  بر دسته/ گروه به یك منطقه خاص از یك قلمرو وسیع

شاخص  این  در  دارند.  را  صنعت  یك  در  جغرافیایی  تمرکز  ها 
می قرار  ارزیابی  مورد  مختلف  برای  مناطق  آنها  معیار  و  دهند 

به  محاسبه،   توجه  بدون  مناطق  بین  تولیدی  واحدهای  تراکم 
شوند که نتایج ارزیابی  صله بین آنها است. این رویکرد سبب میفا

متاثر از شکل، اندازه و موقعیت منطقه مطالعه شود و برای حل 
های مبتنی مشکل رویکرد جدیدی ارایه شد که به شاخص این  

ا به فاصله هندسی  اند. در این رویکرد تنه بر فاصله شناخته شده 
عبارتی، این  شود. به  دی توجه می بین بنگاهها و یا واحدهای تولی

شاخص شاخص برخلاف  بدون ها  گروه  دسته/  بر  مبتنی    های 
دهند و  توجه به منطقه، تنها فاصله واحدها را مورد توجه قرار می 

گیری به شکل، موقعیت و اندازه مناطق  شود نتایج اندازه سبب می 
تمام  های مبتنی بر فاصله،  باشد. به این معنی که شاخص وابسته ن
زمان طور همگیری تمرکز مانند منطقه را به  های اندازهمقیاس

ترین شاخص نوع مبتنی بر دسته/  شدهشوند. شناخته محاسبه می
گروه، شاخص ارزیابی تمرکز جغرافیایی الیسون و گلیسر است.  

و آثار سر ریزها  ی  های طبیعاین شاخص دو عامل اصلی مزیت
جغرافیا تمرکز  ارزیابی  در  می را  نظر  در  را  صنایع  به  یی  گیرد، 

اندازه طوری   اصلی  معیار  تمرکز جغرافیایی در آن  که    Siگیری 
سهم   Xiافزوده صنعت مورد مطالعه، و  از ارزش    iسهم منطقه  

تمرکز با توجه  صنایع است و میزان افزوده کل از ارزش   iمنطقه  
ها  منطقه و سرریز  های طبیعی ت هر یك از عوامل مزیت به اهمی

صنای موجود  واحدهای  سودآوری  منطقه  ع  در  محاسبه   iدر 
و گلیسر برای شاخص پیشنهادی  که الیسونهاییشود. ویژگی می

 که؛ است از این  شمرند، عبارت بر می 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Marcon, E. and F. Poech 
2. Maurel, F. and B. Sedillot 
3. Gillen Duranton 
4. Eric Marcon 

درجه چنان  شاخص  این  نتایج  می نخست  که  بندی  شوند 
1−و منفی یك )بت  ارزش آن در دامنه مث ≤ 𝛾𝛾 ≤ ( است.  1+

عبارتی پراکندگی را در صنعت  تمرکزو یا به  مقادیر منفی، عدم
تراکم و تمرکز  خاص نشان می دهد و در مقابل مقادیر مثبت، 

 صفر ارزش که کنندمی تأکید آنها شود. اماواحدها را شامل می 

صنعت   یك افزودهارزش   که نیست دلیل این به شاخص این برای
 این وقتی  بلکه باشد،  پراکنده یکنواخت  طور  به  فواصل نبی

 پراکندگی است که ن آ  بیانگر گیردمی  خود به  را  صفر  عدد شاخص

 معنااین  به یکنواخت است مختلف مناطق در افزوده صنایعارزش  

 دهدومی  قرار  مورد ارزیابی بین مناطق را  تمرکز شاخص  این که

 وه است. دسته/ گر بر مبتنی هایشاخص  نوع از
حی شده که نتایج آن  ای طرا به گونه دوم اینکه این شاخص  

ببین صنایع مواردی و  که  چرا  است؛  مقایسه  قابل  ین کشورها 
توانند در مقدار شاخص تاثیر نمی  ه صنایع،مانند تفاوت در انداز

( هرفیندال  شاخص  دلیل  به  این  در  HHIبگذارندو  که  است   )
ساختار بازاری را در  اند اثر  توو می تعبیه شده است   EGIشاخص  

صنعتی   بین  مقایسه  قابلیت  و  نماید  کنترل  جغرافیایی  تمرکز 
 سازد.شاخص را ممکن  

 شاخصی  جغرافیایی  تمرکز  گیریاندازه  برای و سدیلات مورال 

 که  معیاری  تفاوت  این  با  است   EGIبه شاخص   نزدیك  که  داد  ارائه 

این  داد ارائه  تمرکز گیری اندازه  برای  وی  𝐺𝐺است  صورت    به  =
∑𝑆𝑆𝑖𝑖2 − ∑𝑋𝑋𝑖𝑖2    که در آنSi    وXi    همان معیارهای اشاره شده در

برای شاخص    شاخص  این  مورد  در  که  اینکته است.    EGIبالا 

 در  شوند که  انتخاب  ای گونه به  باید  مناطق  که  است  این  دارد  وجود 

 صورت  در غیر این  باشد،  داشته  وجود بزرگ اندازه  هایی با بنگاه  آنها 

مجموع  انتخاب  تصادفی  صورت به  مناطق  این اگر  شوند 
∑𝑆𝑆𝑖𝑖2 − ∑𝑋𝑋𝑖𝑖2   برابر صفر خواهد بود و تمرکز جغرافیایی مقدار

 (.579،  1999،  2و سدیلات)مورال    شود می صفر  
این   مقابل  دورانتونشاخصدر  اریك  2002)  3ها، گیلن  (و 

د که به  انارایه داده  ( دو شاخص مبتنی بر فاصله2010)  4مارکون
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شود. آنها هر  ( ارایه میDMIشکل شاخص دورانتون و مارکون )
به   مختلف  مناطق  بین  را  تولیدی  واحدهای  توزیع  ابتدا  در  دو 

کنند. سپس با استفاده از  صورت یك توزیع یکنواخت فرض می
ای واقعی بین واحدهای دهند توزیع فاصلهکه ارایه می شاخصی
 انحراف هرگونه که طوری به کنند،می برآورد را صنعت تولیدی

 تفسیر جغرافیایی عنوان تمرکز به یکنواخت توزیع از واقعی توزیع

نظر خود شاخص برای مهم ویژگی پنج دورانتون  شود.می  در 

ومی است گیرد  ویژگی که هر شاخصی معتقد  دارد،این  را   ها 

است: گیریاندازه  برای مناسب شاخصی جغرافیایی     تمرکز 
 تراکم و . انباشتگی 2باشد؛   صنایع بین مقایسه  قابل  آن یج. نتا1

 در را  بازاری تمرکز . بتواند 3بگیرد؛   نظر  در را تولیدی واحدهای

نتایج4کند؛   کنترل جغرافیایی تمرکز محاسبات  از متأثر آن . 

و   منطقه گیریاندازه هایمقیاس میزان5نباشد؛   معناداری . 

 دهد،نشان  بتواند اطمینان فاصله از استفاده  با را جغرافیایی تمرکز

پیشنهادی دورانتون پنج ویژگی فوق را    شاخص که ایگونه  به
روش   این  است.  چند دارا  در  جغرافیایی  تمرکز  برای  محاسبه 

ای  گیرد، در مرحله نخست شدّت توزیع فاصلهمرحله صورت می 
 کند:ه می بین هر جفت بنگاه را با استفاده از رابطه زیر محاسب

(1  )    𝐾𝐾𝐾𝐾(𝑑𝑑) = ∑∑ 𝛿𝛿(𝑖𝑖,𝑗𝑗,𝑑𝑑)
𝑛𝑛(𝑛𝑛−1) = 𝛿𝛿𝑖𝑖,𝑗𝑗,𝑑𝑑𝑛𝑛𝑛𝑛−1 

ها )از متغیری است که شدت توزیع بنگاه  KA(d)که درآن  
,𝛿𝛿(𝑖𝑖کهطوری    گیرد بهمی  اندازه  dنظر فاصله( را در فاصله   𝑗𝑗, 𝑑𝑑)  

ت  که هر دو مرتبط به یك صنع  jو    iاست اگر دو بنگاه    1مساوی  
فاصله در  آن     dاست،  غیر  در  و  و  0قرارگیرند  تعداد     nاست 

  1000های صنعت است. سپس در مرحله دوم، از هر صنعت  بنگاه
کارلو، شبیه  نمونه تصادفی از بنگاهها را با استفاده از روش مونت 

سازی نمونه شبیه   1000سازی کرده است و برای هر کدام از این  
سب مقدارشان از  و آنها را برحمحاسبه نموده    KA(d)ه، یك  شد

بندی کرده است. در مرحله بعد،  بیشترین به کمترین مقدار رتبه 
بندی  را از این رتبه   KA(d)طور نودو پنجمین  پنجمین و همین

% را ایجاد نماید. حال اگر    95انتخاب کرد تا یك فاصله اطمینان  
KA(d)  دادهاصلی از  اصکه  محاسبه شدههای  اینلی  در    است، 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Radius 

داری وجود ندارد ولی غرافیایی معنیفاصله قرار گیرد، تمرکز ج 
)پایین بالاتر  )پراکندگی( اگر مقدار فوق  باشد، تمرکز  آن  از  تر( 

معنی نتیجه جغرافیایی  قابل  شاخص داری  است.   هایگیری 

شد،   ارائه دورانتون  توسط بار نخستین برای که فاصله بر مبتنی
قرار  d 1شعاع به ایفاصله درون  در که بنگاه جفت  هر بین لهفاص

های( dبرای فواصل ) را کاراین و دهدمی  قرار توجه مورد دارند را
 انجام دارند قرار آن در  هابنگاه که ایمنطقه  به توجه بدون مختلف

 هایشاخص  از بهتر هاشاخص نوع این رسدمی  نظر دهد. بهمی

از   اما ند.باشیی جغرافیا تمرکز ارزیابی گروه برایدسته/  بر مبتنی
صنایع  در هابنگاه تمام فاصله به  مربوط هایداده و  آمار که آنجا

 EGIتمرکز جغرافیایی از شاخص   محاسبه برای باشد،نمی موجود
گروه بر مبتنی شاخص یك که  قابل آن نتایج و است دسته/ 

 شود.می استفاده مختلف است، صنایع بین مقایسه
متغیرالیسون   گلیسر  𝐺𝐺و  = ∑ (𝑆𝑆𝑖𝑖 − 𝑋𝑋𝑖𝑖)2𝑖𝑖   به عنوان    را 

کنند که در معیاری برای محاسبه تمرکز جغرافیایی پیشنهاد می
افزوده )اشتغال( صنعت خاص، و در ارزش  iسهم منطقه    Siآن  
Xi    سهم منطقهi    افزوده )اشتغال( کل مناطق )جهان( در ارزش

های یتتوانند مبین مزمتغیرهایی هستند که می  Siو    Xiاست.  
در یك    طبیعی موجود  سرریزهای  دو  و  و  باشند  منطقه خاص 
تمرکز   𝛾𝛾𝑛𝑛𝑛𝑛و    𝛾𝛾𝑆𝑆پارامتر  در  را  عامل  دو  از  یك  هر   اهمیت 

پارامتر    که هر قدر مقادیر این  طوری  دهند بهجغرافیایی نشان می
به   نزدیك  تراکم  یی  باشد تمرکز جغرافیا  1در صنعت خاص  و 

 EGIاخص  شتر خواهد بود. بنابراین، باید شمرتبط به آن صنعت بی
را    Siو  Xiای طراحی شود که بتواند اهمیت هر دو عامل  گونه به 

𝐺𝐺در محاسبه تمرکز یعنی  = ∑ (𝑆𝑆𝑖𝑖 − 𝑋𝑋𝑖𝑖)2𝑖𝑖 نشان دهد. برای ،
 معیار را محاسبه کرد:  توان امید ریاضی این کار می این

    𝐸𝐸(𝐺𝐺) = ∑ (𝑆𝑆𝑖𝑖 − 𝑋𝑋𝑖𝑖)2𝑖𝑖  (2 )  

فوق   عبارت  روی  بر  آماری  و  ریاضی  عملیات  محاسبه  با  که 
 توان به رابطه زیر رسید:  می

(3 )  𝐸𝐸(𝐺𝐺) = (1 − ∑ 𝑋𝑋𝑖𝑖2𝑖𝑖 ){𝛾𝛾 + (1 − 𝛾𝛾)𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻} =
(1 − ∑ 𝑋𝑋𝑖𝑖2𝑖𝑖 ){𝐻𝐻 + (1 − 𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻)𝛾𝛾} 

 

 محاسبه نمود که داریم:  رابطه این را از   𝛾𝛾توان پارامتر و می
(4  )   γ = {(𝐸𝐸(𝐺𝐺) (1 − ∑ 𝑋𝑋𝑖𝑖2𝑖𝑖 )⁄ ) − 𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻}/(1 −

𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻𝐻) 
شاخص    این درآن  EGرابطه  که  𝛾𝛾است  = 𝛾𝛾𝑆𝑆 + 𝛾𝛾𝑛𝑛𝑛𝑛 −

𝛾𝛾𝑆𝑆𝛾𝛾𝑛𝑛𝑛𝑛   و سرریزها طبیعیهای  دو عامل مزیت   باشد و اثر هرمی
1−که مقدار آنایگونه شود. به میرا شامل   ≤ 𝛾𝛾 ≤ است    1+

بین تمرکز و یا پراکندگی صنعت خاص را    و مقادیر منفی عدم
که صنعت است  مناطق مختلف؛ و مقادیر مثبت نشانگر تمرکز در

𝛾𝛾که  ایگونه به  ≥ 0بیانگر تمرکز بسیار بالا و    0.02 ≤ 𝛾𝛾 ≤
 بیانگر تمرکزخفیف است.  0.02

ساختار  الگوی  و  بازار  در  تمرکز  محاسبه  برای  همچنین 
های مختلفی وجود دارد صنعتی از منظر اقتصاد صنعتی، شاخص

مزایا و معایبی هستند، اما یك شاخص تمرکز   که هر یك دارای
به سهولت قابل درک    -1:  های زیر باشداید دارای ملاکخوب ب
اندازه آن بین صفر    -3  باید مستقل از اندازه بازار باشد؛  - 2  باشد؛

های نظری  و باید دارای پایه  -4  و یك بوده و بدون بعد باشد؛
های فوق ک(. برای درک ملا1967-هال و تیدمن)  قوی باشد

منحنی تمرکز ارتباط بین تولید  .  شودمنحنی تمرکز استفاده میاز  
بنگاتجمعی   تجمعی  نسبی  یا  مطلق  فراوانی  نشاو  را  ن  هها 

گیری نوع ساختار بازار دهد. در اقتصاد کاربردی، برای اندازهمی
های  های متعددی وجود دارد که از آن میان به شاخص شاخص

بنگاه تعداد  نرخ هامعکوس  لرنر،  قیمتی، شاخص  تبعیض  های ، 
 -بنگاه، شاخص هرفیندال، حاشیه قیمت  nتمرکز    ت سود، نسب

و    ، تغییرات واریانس 1کی، شاخص آنتروپی  -هزینه، شاخص هانا
بنگاه اندازه  کرد لگاریتم  اشاره  پرکاربردترین 2ها  از  یکی   .

هرفیندالشاخص شاخص  تمرکز،  محاسبه  برای  که   -  هایی 
 ت. هیرشمن اس

رخی نواقص  برای رفع ب(HHI) هیرشمن  -شاخص هرفیندال
بنگاه تعداد  معکوس  و  تمرکز  اریس، نسبت  توسط  سی    ها، 

شد(  1959)  هرفیندال چگونگی  .  پیشنهاد  هرفیندال  شاخص 
بهتر    و نوع ساختار بازار را   های موجود توزیع اندازه بازار بین بنگاه 
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1. Price discrimination, Lerner Index, Profit Rates, n firm Concentration Ratio, Herfindahl-Hirshman Index, Pricing –Cost Margin, Hanna-

Kay, and Entropy Index 
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تماHI   شاخص.  سازداز نسبت تمرکز مشخص می  نقابه  ط می 
لاعات موجود در سراسر این  روی منحنی تمرکز توجه داردو از اط

نماید، در واقع برخلاف شاخص تمرکز، این  منحنی استفاده می 
بنگاه تمام  اطلاعات  از  تمرکز شاخص  درجه  محاسبه  برای  ها 

به وسیله رابطه زیر محاسبه    شاخص هرفیندال.  کنداستفاده می
 شود: می
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ها از  سهم بنگاه S ها در بازار وتعداد بنگاه    nدر این رابطه،
 (x) هادرمحاسبه شاخص هرفیندال، تعداد بنگاه .  بازار استاندازه

تعداد بی .  مدنظر است   (xi)های نسبیواندازه سهم  شماری اگر 
اندازه با  یبنگاه  نسبی  شاخص  های  این  باشند،  بازار  در  کسان 

صفر خواهد بود و اگر تعداد کمی بنگاه و با    ونزدیك به   وچكک
نابرابر در بازار وجودداشته باشند، این شاخص  اندازه های نسبی 

بود خواهد  یك  به  شاخص 1959-هرفیندال)  نزدیك  پس   .)
و هم به   (C)ها در بازارهرفیندال هم به نابرابری درتوزیع بنگاه

بنگات بازاره عداد  در  داردبست (N) های  ضریب  .  گی  مربع  وقتی 
باشد، این شاخص برابر یك خواهد شد     N=   1  صفر و  تغییرات

است انحصارکامل  بازار  مبین  وجود  .  که  صورت  در  مقابل،  در 
و هم اندازه، این شاخص صفر خواهد  تعداد زیادی بنگاه کوچك

 شاخص هرفیندال  رد.  دهنده بازار رقابت کامل استشد که نشان
به سهم هر بنگاه در بازار وزنی معادل مجذور  (  تمرکزبرخلاف  )

های بزرگتر از اهمیت بیشتری در بنابراین بنگاه.  شودآن داده می
شاخص  اندازه هرفیندال  ساختن  نتیجه  در  تمرکز  و  درجه  گیری 

های تمرکزو توجه به مقدار نسبت   بازارهای واقعی را با   .بازار دارند
میشاخ هرفیندال  انص  از  درتوان  رقابت  تا  دسته    چند  حصار 

 (. 1جدول)کرد  تفکیك 
 ها طیف ساختار بازارها از بعد تعدادو اندازه بنگاه  .1جدول 
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 ( HI) هرفیندال شاخص ( % CRiتمرکز)نسبتهای  شرح 
 →CR1→0 0HI 1رقابت کامل 

CR1< 10 30)/1(15 2رقابت انحصاری   HI 
انحصار  

چند 
 3نبه جا

سست یا 
CR4< 40 15)/1(10 باز  HI 

  انحصار
6040 چندجانبه  4  CR 10)/1(6  HI 
محکم یا 

CR4> 60 6)/1(3 بسته  HI 
بنگاه با 

501 مسلط CR 3)/1(1  HI 

 →CR1→100 1HI 4انحصار کامل 
 . و همکاران( Maddala) مدّلااز و برگرفته  باساقتماخذ: 

 شواهد تجربی و پیشینه پژوهش. 3
های تمرکز برای سنجش ساختار بازار و قدرت استفاده از نسبت

مهم از  یکی  بازارها  در  اقتصاد انحصاری  ادبیات  مباحث  ترین 
ها تلاش فراوانی در جهت بسط این صنعتی است و اقتصاددان

. در یك دهه گذشته نیز در خصوص برآورد  اندها نمودهشاخص
های تمرکز، مطالعات متعدد و متنوعی در خارج و داخل  شاخص

ها و های ارایه شده اساساً برای بنگاه انجام شده است. شاخص 
ها های فعال در بازار کاربرد دارد که، برخی از این شاخص شرکت

ولیدی(،  کشور به عنوان یك بنگاه )واحد ت  با در نظرگرفتن کل 
.  در فرایند محاسبات ساختار بازار تولید جهانی استفاده شده است

هرفیندال، در مقایسه با دیگر   تمرکز و شاخص  دو شاخص نسبت 
های ارایه شده در محاسبه ساختار بازار کاربرد بیشتری شاخص

مضافاً، .  داشته و دسترسی به اطلاعات آن نیز بهتر فراهم است
شاخص  شدیگر  نظیر  نرخ ها  لرنر،  سوداخص  تبعیض    های  و 

ههای فعال در بازار است که اساساً بر متغیر  قیمتی خاص بنگا
دارد تمرکز  بازار  در  همکاران،  )  قیمت  علی 1995مدّلاو  رغم (. 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Perfect Competition 
2. Monopolistic Competition 
3. Loose Oligopoly, Oligopoly, Tight Oligopoly, and Dominant Firm  
4. Perfect Monopoly 
5. Maddala, G. S, Stephen Dobson, Ellen M Miller (1995). 
6. Sys, C. (2009) 
7. Fedderke, J. & Szalontai, Q. (2009) 
8. Belleflamme Paul and Martin Peitz (2010) 
9. Hrazdil, K. & Zhang, R. (2012) 
10. Pulaj, E. & Kume, V. (2013) 
11. Marshal 
12. Natural Advantage 

روش  شاخص توسعه  ارائه  و  بازار  تحلیل  جدید، های  های 
های تمرکز و هرفیندال هنوز به طور وسیع مورد استفاده  شاخص

به برخی از  جمله  ده است ازو کارایی خود را حفظ کر  فتهگر  قرار
 اند، مطابق جدولبهره گرفته  هااین شاخص هایی که از  پژوهش

 .اشاره کرد 2
 ای از مطالعات تجربی برگزیدهپاره  .2جدول 
 هاي استفاده شده شاخص نويسنده 

شاخص  شاخص  ( 1995) 5دیگران مدلا و جمله  از  مختلف  هرفیندال، های    لرنر، 
 های سودقیمتی و نرخ تمرکز و تبعیض 

 های تمرکز، شاخص هرفیندال و منحنی لورنزنسبت  ( 2009)6سیس 
 های تمرکز و ضریب جینینسبت  ( 2009) 7فیدرک و زالونتای

 HHIهای تمرکز و ها از جمله شاخص انواع شاخص  )2010)8بلیفلیم و پیتز  
 الی تمرکزو شاخص هرفیندهاتحلیل حساسیت نسبت  ( 2012) 9رازدیل و ژانگ ه

 ( CRn(و )HHI)های تمرکز از جمله شاخص  ( 2013) 10پولاج و کومی 
 ( CRn(و نسبت تمرکز)HHIهرفیندال ) شاخص  ( 1376حسینی )

 ( CRnتمرکز) های(و نسبت HHIهرفیندال) شاخص  ( 1377کاشی ) خداداد
 ( CRn) و نسبت تمرکز (HHIهرفیندال ) شاخص  ( 1383)تاش شهیکی وعبادی 

 های تمرکز و شاخص هرفیندال نسبت  ( 1390صدرایی جواهری ) 
 شاخص لرنر، شاخص هرفیندال  ( 1392تاش )شهیکی

 ( CRn(و )HHI)های تمرکز از جمله شاخص  ( 1394و کیانی)کویچپورعبادالهان 
 نگارندهبر مبنای مروری بر مطالعات توسط ماخذ: 

با تمرکز   در ادامه شواهد تجربی و پیشینه پژوهش مرتبط
 شود: جغرافیایی ارایه می

 فعالیت مکانی موقعیت وتمرکزجغرافیایی اخیر هایسال در
 جغرافیای ظهور با واست داشته   اقتصاد در ایبرجسته  صنایع نقش

اقتصادی فعالیت   تراکم و تمرکز جلب بیشتری توجهات  جدید 
 شده تجربی تحقیقات در هم و اقتصادی  هایدر نظریه هم صنایع

 در زمینه که است کسانی نخستین ( جزء1920)  11مارشال ت.سا

 مفاهیمی که داد. انجام را هاییتلاش جغرافیایی تمرکز نظریه

است کندمی  معرفی زمینه این در وی  و هامزیت  که  این 
 و تجارت نظریه در نسبی هایمزیت همان یا 12طبیعی  امتیازهای
 و تراکم عث اب که  اندعوامل جزء اقتصادی خارجی پیامدهای

 

)آلك می مختلف مناطق در هافعالیت انباشت (.  2006،  1شوند 
و  یکنواختی ایفاصله توزیع اقتصادی هایفعالیت  به  ندارند 

 تمرکز هستند، مختلف پراکنده مناطق بین در نامتجانس صورت

 وفعالیت صنایع   غیریکنواخت و نامتجانس توزیع این جغرافیایی
را ایجاد  دلایل بر همینمی قرار ارزیابی مورد آن   اساس، دهد. 

و   معناداری بررسی زمینه در بسیاری تجربی مشاهدات
 به آنها از هر یك و دارند وجود جغرافیایی  تمرکز  هایکنندهتعیین

 متمرکرند و چقدر صنایع و  چرا که اندپرداخته مسأله این بررسی

 رد محققان   .دارد وجود آنها تراکم بین معناداری تفاوت آیا
 هریك شدت ومیزان  اینکه بررسی و تمرکز نوع این گیریاندازه

 برخی اندوداده  انجام فراوانی است مطالعات چقدر آن  در عوامل از

.  اندداده ارائه مختلفی هایشاخص جغرافیایی تمرکز ارزیابی برای
 تمرکز گیریاندازه  برای شاخصی هیچ است معتقد اریك البته

 خوب هایویژگی  وشرایط  تمام بتواند که ندارد وجود جغرافیایی

و داشته را از باشد   از متأثر گیرینتیجه در هاشاخص  بسیاری 

منطقه است )مارکون،   مانند گیری تمرکزاندازه 2مقیاس   انتخاب
2010 ،749 .) 

 است هاییاز شاخص  ( یکی1997گلیسر ) والیسون شاخص

 آمریکا ایانهصنایع کارخ  در جغرافیایی تمرکز محاسبه  برای که

 ثرمؤ را اصلی عامل  دو گیریاندازه شاخص تبیین در آنها شد. ارائه

و  :دانندمی هابنگاه تراکم در  وطبیعی   هایمزیت امتیازها 
 مشاهده؛ قابل و فیزیکی سرریزها این است ممکن که سرریزها

 منطقه یك در موجود هایهبنگا بین در مشاهده که غیرقابل یا و

 اثر اندداده پیشنهاد آنها که شاخصی اما باشند.  رند،اد وجود خاص

را این  تمرکز عبارتی،  به  دهد.نمی نشان جداگانه دوعامل 

 ممکن است شودمی مشاهده خاص صنعت یك در که جغرافیایی

 آن سرریزهای دلیل به یا و مناطق طبیعی هایمزیت  دلیل به

 آن ایجاد ثعامل باع دو این  از ترکیبی اینکه  یا و باشد صنعت

 تراکم ایجاد دلایل به توجه بدون شاخص این هر حال، به شود.

اندازه خاص محل یك  در بنگاهها  تمرکز میزان گیریبه 

البتهمی جغرافیایی طریق دیگر مطالعه یك در آنها پردازد.   از 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Alecke, Alsleben, Scharr, Untiedt (2006) 
2. Scale 

اثر اقتصادسنجی هایالگو  تمرکز در فوق عامل دو هر  میزان 

 که دهدمی نشان آنها هاییافته و کردند ارزیابی را جغرافیایی

 و هامزیت  را شده محاسبه جغرافیایی از تمرکز درصد 20 حداقل
توضیح   برای مطالعه این در آنها دهد.می توضیح طبیعی امتیازهای
 سهم  مانند متغیرهایی از تمرکز بر طبیعی هایمزیت اثر چگونگی

 و نقل وحمل هزینه صنایع، اشتغال کل و کل جمعیت از اهایالت
اند  کرده استفاده هاایالت از هرکدام در  اولیه منابع  از استفاده هزینه

 (.311-2، 1997گلیسر، و )الیسون
  EGشاخص   که مقداری هر است معتقد بژورن در مقابل، اما
 و  است سرریزها وطبیعی   های مزیت  با سازگار تنها دهدمی نشان

بر   است. ناتوان یفیایجغرا تمرکز در مؤثر عوامل دیگر مطالعه از
 از را جغرافیایی تمرکز بر برتر تکنولوژی اثر اساس، وی همین

می  نتایج و  است  کرده مطالعه رگرسیون طریق  که دهدنشان 

 (. 19،  2006ندارد )آلك،  وجود آن دو بین معناداری ارتباط
 مانند عواملی که دهندمی  نشان  دیگری تجربی مطالعات

وقایع آثار و اقتصادی هایصرفه  نقل، وحمل هزینه  سرریزها، 

 تمرکز میزان در توانندمی صنایع، تحرک و پویایی تاریخی،

 که گیردمی  سالوادور نتیجه که طوری  به  باشند،  مؤثر جغرافیایی

 وقایع عامل  از بیشتر تمرکز میزان  در صنایع تحرک و پویایی تأثیر

 احدهایتمرکز و که رسدمی نتیجه به این گیلن است. تاریخی

مقیاس،  کوچك هایکارخانه و مؤسسات در اغلب تولیدی
است   برخوردار تغییرپذیری از و دارد بیشتری پذیری انعطاف

 (. 1077،   2005)دورانتون، 
مولفه  موریس همچنین،  مستقیم گذاریهای سرمایهکتین 

(  تحرک قدرت منطقه، اقتصادی توسعه سطح (،FDIخارجی 

 تمرکز در مؤثر عوامل عنوان به را جمعیت رشد همسایه، مناطق

 عنوان به  FDIآن   در که دهدمی  قرار بررسی مورد جغرافیایی

گرفته در منطقه  اقتصاد بودن باز درجه  با که  است شده نظر 

اقتصاد )   FDIشاخص نسبت   از استفاده اندازه  𝐹𝐹𝐹𝐹𝐹𝐹به  𝐺𝐺𝐹𝐹𝐺𝐺⁄ )
طقه  و برای نشان دادن سطح توسعه من  گیردمورد ارزیابی قرار می 

سرانه آن منطقه استفاده کرده است. همچنین، در مورد   GDPاز 

    76  تغییر جغرافیا و ساختار صنایع غذایی جهان  و ارتقای جایگاه ایران ...



 

)آلك می مختلف مناطق در هافعالیت انباشت (.  2006،  1شوند 
و  یکنواختی ایفاصله توزیع اقتصادی هایفعالیت  به  ندارند 

 تمرکز هستند، مختلف پراکنده مناطق بین در نامتجانس صورت

 وفعالیت صنایع   غیریکنواخت و نامتجانس توزیع این جغرافیایی
را ایجاد  دلایل بر همینمی قرار ارزیابی مورد آن   اساس، دهد. 

و   معناداری بررسی زمینه در بسیاری تجربی مشاهدات
 به آنها از هر یك و دارند وجود جغرافیایی  تمرکز  هایکنندهتعیین

 متمرکرند و چقدر صنایع و  چرا که اندپرداخته مسأله این بررسی

 رد محققان   .دارد وجود آنها تراکم بین معناداری تفاوت آیا
 هریك شدت ومیزان  اینکه بررسی و تمرکز نوع این گیریاندازه

 برخی اندوداده  انجام فراوانی است مطالعات چقدر آن  در عوامل از

.  اندداده ارائه مختلفی هایشاخص جغرافیایی تمرکز ارزیابی برای
 تمرکز گیریاندازه  برای شاخصی هیچ است معتقد اریك البته

 خوب هایویژگی  وشرایط  تمام بتواند که ندارد وجود جغرافیایی

و داشته را از باشد   از متأثر گیرینتیجه در هاشاخص  بسیاری 

منطقه است )مارکون،   مانند گیری تمرکزاندازه 2مقیاس   انتخاب
2010 ،749 .) 

 است هاییاز شاخص  ( یکی1997گلیسر ) والیسون شاخص

 آمریکا ایانهصنایع کارخ  در جغرافیایی تمرکز محاسبه  برای که

 ثرمؤ را اصلی عامل  دو گیریاندازه شاخص تبیین در آنها شد. ارائه

و  :دانندمی هابنگاه تراکم در  وطبیعی   هایمزیت امتیازها 
 مشاهده؛ قابل و فیزیکی سرریزها این است ممکن که سرریزها

 منطقه یك در موجود هایهبنگا بین در مشاهده که غیرقابل یا و

 اثر اندداده پیشنهاد آنها که شاخصی اما باشند.  رند،اد وجود خاص

را این  تمرکز عبارتی،  به  دهد.نمی نشان جداگانه دوعامل 

 ممکن است شودمی مشاهده خاص صنعت یك در که جغرافیایی

 آن سرریزهای دلیل به یا و مناطق طبیعی هایمزیت  دلیل به

 آن ایجاد ثعامل باع دو این  از ترکیبی اینکه  یا و باشد صنعت

 تراکم ایجاد دلایل به توجه بدون شاخص این هر حال، به شود.

اندازه خاص محل یك  در بنگاهها  تمرکز میزان گیریبه 

البتهمی جغرافیایی طریق دیگر مطالعه یك در آنها پردازد.   از 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Alecke, Alsleben, Scharr, Untiedt (2006) 
2. Scale 

اثر اقتصادسنجی هایالگو  تمرکز در فوق عامل دو هر  میزان 

 که دهدمی نشان آنها هاییافته و کردند ارزیابی را جغرافیایی

 و هامزیت  را شده محاسبه جغرافیایی از تمرکز درصد 20 حداقل
توضیح   برای مطالعه این در آنها دهد.می توضیح طبیعی امتیازهای
 سهم  مانند متغیرهایی از تمرکز بر طبیعی هایمزیت اثر چگونگی

 و نقل وحمل هزینه صنایع، اشتغال کل و کل جمعیت از اهایالت
اند  کرده استفاده هاایالت از هرکدام در  اولیه منابع  از استفاده هزینه

 (.311-2، 1997گلیسر، و )الیسون
  EGشاخص   که مقداری هر است معتقد بژورن در مقابل، اما
 و  است سرریزها وطبیعی   های مزیت  با سازگار تنها دهدمی نشان

بر   است. ناتوان یفیایجغرا تمرکز در مؤثر عوامل دیگر مطالعه از
 از را جغرافیایی تمرکز بر برتر تکنولوژی اثر اساس، وی همین

می  نتایج و  است  کرده مطالعه رگرسیون طریق  که دهدنشان 

 (. 19،  2006ندارد )آلك،  وجود آن دو بین معناداری ارتباط
 مانند عواملی که دهندمی  نشان  دیگری تجربی مطالعات

وقایع آثار و اقتصادی هایصرفه  نقل، وحمل هزینه  سرریزها، 

 تمرکز میزان در توانندمی صنایع، تحرک و پویایی تاریخی،

 که گیردمی  سالوادور نتیجه که طوری  به  باشند،  مؤثر جغرافیایی

 وقایع عامل  از بیشتر تمرکز میزان  در صنایع تحرک و پویایی تأثیر

 احدهایتمرکز و که رسدمی نتیجه به این گیلن است. تاریخی

مقیاس،  کوچك هایکارخانه و مؤسسات در اغلب تولیدی
است   برخوردار تغییرپذیری از و دارد بیشتری پذیری انعطاف

 (. 1077،   2005)دورانتون، 
مولفه  موریس همچنین،  مستقیم گذاریهای سرمایهکتین 

(  تحرک قدرت منطقه، اقتصادی توسعه سطح (،FDIخارجی 

 تمرکز در مؤثر عوامل عنوان به را جمعیت رشد همسایه، مناطق

 عنوان به  FDIآن   در که دهدمی  قرار بررسی مورد جغرافیایی

گرفته در منطقه  اقتصاد بودن باز درجه  با که  است شده نظر 

اقتصاد )   FDIشاخص نسبت   از استفاده اندازه  𝐹𝐹𝐹𝐹𝐹𝐹به  𝐺𝐺𝐹𝐹𝐺𝐺⁄ )
طقه  و برای نشان دادن سطح توسعه من  گیردمورد ارزیابی قرار می 

سرانه آن منطقه استفاده کرده است. همچنین، در مورد   GDPاز 

77   نشریه علمی )فصلنامه( پژوهش های اقتصاد صنعتی، سال سوم، شماره 9، پاییز 1398   



آنها  از  هریك  سهم  همسایه  مناطق  عملکرد  شرایط  ارزیابی 
می   GDPاز نظر  در  شاخص  عنوان  به  )کتین سرانه  ،  1گیرند 

 این تمام که است معتقد برنر توماس نهایت در (. اما3-2، 2005

بر عوامل  واحدهای قبل از هک مناطقی که دارند  این دلالت 

خود بیشتری هایبنگاه جذب باعث اندبوده  بزرگی تولیدی  به 

 در پویا جغرافیایی تمرکز ایجاد عوامل از یکی  این و  شوندمی

نام برده  2فرایند خودتکمیلی را آن او که باشدمی مختلف مناطق
 (. 2، 2005، 3است )برنر 

مطالعهمهرگان در  تیموری  تمرو  شدت  محاسبه  به  کز  ای 
بر   موثر  عوامل  و  صنایع  استانی  بین  ایران  جغرافیایی  در  آن 

اند. در این مطالعه، تحلیل عوامل موجد تمرکز جغرافیایی پرداخته
و آثار  هاو امتیازهای طبیعی،  صنایع بین استانی دو عامل مزیت

صنعت ایران مهم ارزیابی   سرریزها در بین واحدهای تولیدی در
 (.105، 1391وری، و تیماند )مهرگانکرده

 در موجود و امتیازهای طبیعیهازیتای محسینی در مطالعه

نیز وحمل هزینه ولیه، امواد به دسترسی مناطق، و   آثار نقل، 

 بین در به بازار و دسترسی  و خارجی تقاضاسرریزهاو اثرات داخلی

کننده و موجد ترین دلایل تعیینمهم صنایع از تولیدی واحدهای
جغر ملی  تمرکز  مقیاس  در  غذایی  صنایع  در  جهانیافیایی   و 

 (. 1398ارزیابی کرده است )حسینی، 
جغرافیایی گیریاندازه برای بسیاری مطالعات  و تمرکز 

 از مطالعات اغلب اما است، گرفته صورت آن بر مؤثر عوامل

تمارز برای هاییشاخص کردهیابی  استفاده  که  رکز  شبیه  اند 
مقیاس  EGشاخص   و  به گیریازه اند است  است  مناطق   آنها، 

 مقایسه اساس  بر صنعت یك در  جغرافیایی تمرکز که ایگونه 

 گیرد.قرار می ارزیابی مورد ایمنطقه  بین

 گیریها، بحث و نتیجهتحلیل داده. 4
مرتبط با هر دو های  به منظور پردازش و محاسبات آماری شاخص 

های خام آماری ده مبحث جغرافیا و ساختار الگوی صنایع غذایی، دا 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Catin, M., Luo, X. & CH. Van Huffel (2005) 
2. Self- Augmenting 
3. Brenner, T. (2005) 
4. UNIDO (United Nations Industrial Development Organization), International Yearbook of Industrial Statistics (IYIS) 
5. International Standard Industrial Classification (ISIC), Revision 3, at constand 20058 prices. 

بین  سالنامه  آمارهای صنعتی  از  توسط    2015المللی  منتشر شده 
بین  ملل نهاد  صنعتی  توسعه  )سازمان  یونیدو  تخصصی،  المللی 

ارزش    4متحد( شامل  آماری  اطلاعات  این  است.  شده  برگرفته 
و آشامیدنی کشورهای مختلف جهان منطبق   افزوده صنایع غذایی 

های قیمت ثابت به قیمت   3نسخه    بر کدهای آیسیك دو رقمی 
 باشد. می   2013و    2005برای دو مقطع سالانه    5 2005سال  

گفتنی است اندازه بازارها در سطوح متفاوت شامل محلی، 
منطقه  ملی،  )ایالتی(،  بیناستانی  و  قابل  ای  )جهانی(  المللی 

هستند. از وجوه تمایز اصلی بازارهای ملی از بازارهای   تفکیك
های متفاوت کشورها در خصوص ندازه بازار و سیاست جهانی، ا

اس با  آن صنعت خاص  داخلی کشورهای  بازارهای  بنابراین  ت. 
بین  بازارهای  از  قاعدتا  باز  قیمتاقتصاد  جهانی،  پذیر المللی/ 

ب کشورهای  داخلی  بازارهای  نتیجتا  و  با هستند  باز  اقتصاد  ا 
ترین مداخلات سیاستی به خصوص سیاست تجاری متاثر و کم

اشت که  توان انتظار دتابع بازارهای جهانی هستند. بنابراین، می
است،   ملی  بازارهای  مشخصه  ویژگی  که  قدر  همان  تمرکز 
تشخیص،   این  نتیجه  در  است.  نیز  جهانی  بازارهای  مشخصه 

چندفروشن انحصار  بازار  میدهساختارهای  را  مشخصه  ای  توان 
بین  الملل/ جهانی دانست. متون پژوهشی بسیار زیادی تجارت 

از دهه   این خصوص  است )کروگمن،   1980در  آمده  به وجود 
نظریه 1989 رواج  با  تحلیل  (.  ضرورت  تجارت،  جدیدتر  ی 

گسترده   موضوع مجموعه  آمد.  پیش  موضوعات  از  جدیدی  و 
الملل کالاهای متمایز را ننخست این بود که چگونه تجارت بی 

موضوع می داد؟  توضیح  انحصاری  رقابت  بازار  ساختار  با  توان 
بین  بازار  ساختارهای  چنددوم،  انحصار  چه  فروشنده  المللی  ای 

دارد؟   تجاری  موانع  تحمیل  از  حاصل  منافع  برای  پیامدهایی 
قدیمی وضع  پژوهشگران  از  کشورها  که  دیدند  چون  تر 

به صنایع رقابتهای تجاری ی محدودیت کننده ا پرداخت یارانه 
چندفروشنده انحصار  بازارهای  بیندر  زیادی  ای  نفع  المللی 

برند، متحیر شدند، اما نویسندگان بعدی موفق شدند با اثبات  می

 

بازار   را در یك ساختار  نتوان هر سیاست تجاری  این که شاید 
وت، هم خاص پیشنهاد داد، بنابراین برای یك ساختار بازار متفا

گرایانه های حمایتتوصیه متمایز کرد. این موج جدید، سیاست 
را فرونشاند. بنابراین، چون تخمین ساختار بازار موجود و شکل  
که   است  بهتر  است،  دشواری  کار  خاص  بازار  یك  در  رقابت 

ها به طور کلی از مداخله در بازار خودداری کنند. جستارهای  دولت
سیاستگذا در  عمل  شدت  تجارت، اخیر  متون  در  که  را،  ری 

قدیمی  استراتژیك  تجاری  می سیاست  توصیه  حدیّ  تر  تا  شد، 
 (.15-13، صص1393جرح و تعدیل شده است )آز شای، 

تولید صنایع غذایی جهان و  تغییر و پویایی که در ساختار 
جمله  از  جهان  اصلی  تولیدکننده  کشورهای  موقعیت  جابجایی 

تتوسعه  و  نوظهور  از    حال  و درازه صنعتییافته صنعتی،  توسعه 
است.  ( مورد ارزیابی قرار گرفته  4( و )3جمله ایران در جداول )

های چندگانه برای دو سال  مطابق اطلاعات مندرج در آن، ستون 
   به ترتیب: 2013و  2005

Si وده جهانی صنایع غذاییافز = سهم کشورها از ارزش، 
Xi    ای صنایع کارخانه  افزوده جهانی= سهم کشورها از ارزش

 جهان،
𝑆𝑆i Xi⁄  به کل صنایع    عیت مکانی صنایع غذایی= موق نسبت 

 ای،کارخانه
Xi -   Siیت مکانی صنایع غذایی از کل صنایع = انحراف موقع

 ،ایکارخانه
𝑆𝑆𝑆𝑆2013  𝑆𝑆𝑆𝑆2005⁄  موق عملکرد  شاخص  مکانی  =  عیت 

 . 2005نسبت به  2013در کشور خاص  صنایع غذایی
در سال   افزوده جهانی صنایع غذایی:  سهم کشورها از ارزش

کشور آمریکا،    10، بالاترین تولید در صنایع غذایی از آن  2005
و   برزیل  ایتالیا،  فرانسه،  انگلیس،  مکزیك،  آلمان،  چین،  ژاپن، 

د اسپانیا بود که با اندک تغییراتی طی دوره از جمله آهنگ رش
صنعتی نوظهور با محوریت چین،   بالای تولید غذا در اقتصادهای

جایگاه این کشور در تولید جهانی ارتقا و در مقابل جایگاه آمریکا، 
آلمان   به ژاپن،  رو  فرانسه  می  و  ملاحظه  گذاشت.  شود  تنزلّ 

یافته بازیگران کلیدی در صنایع غذایی جهان یا کشورهای توسعه
 اورزی.نوظهور با وفور منابع طبیعی کش هستند و یا اقتصادهای

صنایع کل  به  نسبت  غذایی  صنایع  مکانی  چهار   :موقعیت 
آمریکا،  تولیدکننده جهانی در صنعت غذا شامل  نخست  کشور 
ژاپن، چین و آلمان، و چهار اقتصادصنعتی نوظهور و تازه صنعتی 

  8و اندونزی است. در واقع این  نخست مکزیك، برزیل، آرژانتین  
نی برتر در تولید جهانی  کننده و موقعیت مکار نقش تعیینکشو

نمایند. آمریکا طی دوره پیوسته جایگاه صنایع غذایی را ایفا می
رغم نخست تولید در صنایع غذایی جهان دارا بوده و است. علی 

درصدی سهم ایالات متحده از ارزش    3کاهش نسبی نزدیك  
گرایی  ان تخصصافزوده جهانی صنایع غذایی طی دوره، همچن

متحده در صنایع غذایی به نسبت سایر صنایع  جغرافیایی ایالات
 طی دوره رو به بهبود بوده است. 

شاخص عملکرد موقعیت مکانی صنایع غذایی کشور خاص  
در این بین طی دوره، به سهم چین و    :2005نسبت به    2013

چشمگیری ار ارزش افزوده صنایع غذایی جهان به طور    آرژانتین
از سهم ژاپن و   افزوده صنایع  اضافه، در مقابل  از ارزش  آلمان 

جایی شدّت کاسته شده است. این تغییر و جابه غذایی جهان به  
در ساختار سهم نسبی تولید و ارزش افزوده جهانی صنایع غذایی  
و عملکرد موقعیت مکانی کشورها در آن صنعت، متاثر از رشد  

شدن مورد مطالعه و رقابتی  ر، طی دورهبالای این دو کشور نوظهو
 ساختار صنایع غذایی جهان در طی دوره است. 

صنعتی   تمرکز  جهانی،  بازار  در  ساختاری    - تغییرات 
کشور تولیدکننده اصلی )و    31و جایگاه  جغرافیایی صنایع غذایی

  2013و    2005های  ایران( و تغییر موقعیت آن کشورها طی سال
ی ه شده است. از مطالعه ساختار تولید جهانارای  4و    3در جداول  

غذایی بازیگران صنایع  بازاری  قدرت  تحلیل  دو    و  طی  کلیدی 
های تمرکز  شود که نسبت نتیجه می   2013و    2005مقطع سالانه  

کشوری )%( و معکوس شاخص هرفیندال )واحد( در   8و    4،  1
از   ترتیب  به  و    62.8،    47.0،  23.9تولید جهانی صنایع غذایی 

  2013در سال    10.6  و  63.9،  50.6،  21.0به    2005در سال    11.6
متحول شده است که گویای ساختار تولید صنایع غذایی جهان 

ترین تغییر در طی دوره است. در از نوع انحصار چندجانبه، با کم
واقع، چهار بازیگر نخست آمریکا، ژاپن، چین و آلمان طی دوره، 

و نوظهور مکزیك،  صنعتی  زهو چهار کشور نخست اقتصادهای تا

    78  تغییر جغرافیا و ساختار صنایع غذایی جهان  و ارتقای جایگاه ایران ...



 

بازار   را در یك ساختار  نتوان هر سیاست تجاری  این که شاید 
وت، هم خاص پیشنهاد داد، بنابراین برای یك ساختار بازار متفا

گرایانه های حمایتتوصیه متمایز کرد. این موج جدید، سیاست 
را فرونشاند. بنابراین، چون تخمین ساختار بازار موجود و شکل  
که   است  بهتر  است،  دشواری  کار  خاص  بازار  یك  در  رقابت 

ها به طور کلی از مداخله در بازار خودداری کنند. جستارهای  دولت
سیاستگذا در  عمل  شدت  تجارت، اخیر  متون  در  که  را،  ری 

قدیمی  استراتژیك  تجاری  می سیاست  توصیه  حدیّ  تر  تا  شد، 
 (.15-13، صص1393جرح و تعدیل شده است )آز شای، 

تولید صنایع غذایی جهان و  تغییر و پویایی که در ساختار 
جمله  از  جهان  اصلی  تولیدکننده  کشورهای  موقعیت  جابجایی 

تتوسعه  و  نوظهور  از    حال  و درازه صنعتییافته صنعتی،  توسعه 
است.  ( مورد ارزیابی قرار گرفته  4( و )3جمله ایران در جداول )

های چندگانه برای دو سال  مطابق اطلاعات مندرج در آن، ستون 
   به ترتیب: 2013و  2005

Si وده جهانی صنایع غذاییافز = سهم کشورها از ارزش، 
Xi    ای صنایع کارخانه  افزوده جهانی= سهم کشورها از ارزش

 جهان،
𝑆𝑆i Xi⁄  به کل صنایع    عیت مکانی صنایع غذایی= موق نسبت 

 ای،کارخانه
Xi -   Siیت مکانی صنایع غذایی از کل صنایع = انحراف موقع

 ،ایکارخانه
𝑆𝑆𝑆𝑆2013  𝑆𝑆𝑆𝑆2005⁄  موق عملکرد  شاخص  مکانی  =  عیت 

 . 2005نسبت به  2013در کشور خاص  صنایع غذایی
در سال   افزوده جهانی صنایع غذایی:  سهم کشورها از ارزش

کشور آمریکا،    10، بالاترین تولید در صنایع غذایی از آن  2005
و   برزیل  ایتالیا،  فرانسه،  انگلیس،  مکزیك،  آلمان،  چین،  ژاپن، 

د اسپانیا بود که با اندک تغییراتی طی دوره از جمله آهنگ رش
صنعتی نوظهور با محوریت چین،   بالای تولید غذا در اقتصادهای

جایگاه این کشور در تولید جهانی ارتقا و در مقابل جایگاه آمریکا، 
آلمان   به ژاپن،  رو  فرانسه  می  و  ملاحظه  گذاشت.  شود  تنزلّ 

یافته بازیگران کلیدی در صنایع غذایی جهان یا کشورهای توسعه
 اورزی.نوظهور با وفور منابع طبیعی کش هستند و یا اقتصادهای

صنایع کل  به  نسبت  غذایی  صنایع  مکانی  چهار   :موقعیت 
آمریکا،  تولیدکننده جهانی در صنعت غذا شامل  نخست  کشور 
ژاپن، چین و آلمان، و چهار اقتصادصنعتی نوظهور و تازه صنعتی 

  8و اندونزی است. در واقع این  نخست مکزیك، برزیل، آرژانتین  
نی برتر در تولید جهانی  کننده و موقعیت مکار نقش تعیینکشو

نمایند. آمریکا طی دوره پیوسته جایگاه صنایع غذایی را ایفا می
رغم نخست تولید در صنایع غذایی جهان دارا بوده و است. علی 

درصدی سهم ایالات متحده از ارزش    3کاهش نسبی نزدیك  
گرایی  ان تخصصافزوده جهانی صنایع غذایی طی دوره، همچن

متحده در صنایع غذایی به نسبت سایر صنایع  جغرافیایی ایالات
 طی دوره رو به بهبود بوده است. 

شاخص عملکرد موقعیت مکانی صنایع غذایی کشور خاص  
در این بین طی دوره، به سهم چین و    :2005نسبت به    2013

چشمگیری ار ارزش افزوده صنایع غذایی جهان به طور    آرژانتین
از سهم ژاپن و   افزوده صنایع  اضافه، در مقابل  از ارزش  آلمان 

جایی شدّت کاسته شده است. این تغییر و جابه غذایی جهان به  
در ساختار سهم نسبی تولید و ارزش افزوده جهانی صنایع غذایی  
و عملکرد موقعیت مکانی کشورها در آن صنعت، متاثر از رشد  

شدن مورد مطالعه و رقابتی  ر، طی دورهبالای این دو کشور نوظهو
 ساختار صنایع غذایی جهان در طی دوره است. 

صنعتی   تمرکز  جهانی،  بازار  در  ساختاری    - تغییرات 
کشور تولیدکننده اصلی )و    31و جایگاه  جغرافیایی صنایع غذایی

  2013و    2005های  ایران( و تغییر موقعیت آن کشورها طی سال
ی ه شده است. از مطالعه ساختار تولید جهانارای  4و    3در جداول  

غذایی بازیگران صنایع  بازاری  قدرت  تحلیل  دو    و  طی  کلیدی 
های تمرکز  شود که نسبت نتیجه می   2013و    2005مقطع سالانه  

کشوری )%( و معکوس شاخص هرفیندال )واحد( در   8و    4،  1
از   ترتیب  به  و    62.8،    47.0،  23.9تولید جهانی صنایع غذایی 

  2013در سال    10.6  و  63.9،  50.6،  21.0به    2005در سال    11.6
متحول شده است که گویای ساختار تولید صنایع غذایی جهان 

ترین تغییر در طی دوره است. در از نوع انحصار چندجانبه، با کم
واقع، چهار بازیگر نخست آمریکا، ژاپن، چین و آلمان طی دوره، 

و نوظهور مکزیك،  صنعتی  زهو چهار کشور نخست اقتصادهای تا
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آرژان تعیتین برزیل،  نقش  اندونزی  در  ینو  غذایی  کننده  صنایع 
 نمایند.جهان ایفا می

 
در  موقعیت مکانی و پراکندگی جغرافیایی صنایع غذایی . 3جدول 

 2013و  2005 بین کشورهای تولیدکننده اصلی: 
 2005 كشور

Si Xi 𝑆𝑆i Xi⁄  (Si − 𝑋𝑋𝑖𝑖)2 
 - 1.66 93.51 25.56 23.9 آمریکا  .1
 - 5.45 67.46 16.75 11.3 ژاپن .2
 - 2.82 71.28 9.82 7.0 چین  .3
 - 1.24 79.47 6.04 4.8 آلمان .4
 + 2.88 277.78 1.62 4.5 مکزیك  .5
 + 1.02 130.18 3.38 4.4 انگلیس .6
 + 0.85 127.87 3.05 3.9 فرانسه .7
 + 0.13 104.53 2.87 3.0 ایتالیا .8
 + 1.11 165.68 1.69 2.8 برزیل  .9

 + 1.05 167.74 1.55 2.6 اسپانیا .10
 + 0.17 108.81 1.93 2.1 کانادا  .11
 + 0.89 188.12 1.01 1.9 روسیه .12
 + 1.02 275.86 0.58 1.6 استرالیا .13
 - 1.41 49.82 2.81 1.4 جنوبی کره  .14
 + 0.48 158.54 0.82 1.3 آرژانتین .15
 + 0.32 135.96 0.89 1.21 اندونزی  .16
 +0.1 109.80 1.02 1.12 ترکیه .17
 - 0.38 72.46 1.38 1.00 هند .18
 + 0.38 167.86 0.56 0.94 لهستان .19
 0.08 109.30 0.86 0.94 تایلند  .20
 0.28 170.00 0.40 0.68 جآفریقای  .21
 + 0.34 236.00 0.25 0.59 کلمبیا  .22
 + 0.23 171.88 0.32 0.55 فیلیپین  .23
 +0.2 186.96 0.23 0.43 یونان  .24
 + 0.06 117.14 0.35 0.41 ونزوئلا  .25
 + 0.16 164.00 0.25 0.41 شیلی  .26
 + 0.11 144.00 0.25 0.36 پاکستان  .27
 - 1.09 24.83 1.45 0.36 تایوان .28
 + 0.21 240.0 0.15 0.36 ویتنام .29
 + 0.26 360.0 0.10 0.36 رومانی  .30
 - 0.02 93.75 0.32 0.30 ايران  .31

   مأخذ: نتایج تحقیق     
 

موقعیت مکانی و پراکندگی جغرافیایی صنایع غذایی    . 3دامه جدول ا
 2013و 2005 در بین کشورهای تولیدکننده اصلی:

𝐒𝐒𝐒𝐒𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐 2013 كشور
𝐒𝐒𝐒𝐒𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐

 
Si Xi 𝑆𝑆i Xi⁄  (Si − 𝑋𝑋𝑖𝑖)2 

 115.82 + 1.61 108.30 19.39 21.0 آمریکا  .1
 147.08 + 0.85 104.84 17.55 18.4 چین  .2
 95.51 - 3.92 64.43 11.02 7.1 ژاپن .3
 73.49 - 2.92 58.40 7.02 4.1 آلمان .4
 79.12 2.18 219.78 1.82 4.0 مکزیك  .5
 107.60 + 1.03 140.08 2.57 3.6 انگلیس .6
 98.52 + 0.66 125.98 2.54 3.2 فرانسه .7
 89.82 + 0.82 148.81 1.68 2.5 برزیل  .8
 78.30 - 0.51 81.85 2.81 2.3 ایتالیا .9

 69.49 + 0.47 130.72 1.53 2.0 روسیه .10
 77.42 + 0.46 129.87 1.54 2.0 اسپانیا .11
 171.84 +1.2 271.43 0.70 1.9 آرژانتین .12
 103.39 +0.2 112.5 1.60 1.8 کانادا  .13
 100.03 + 0.45 136.00 1.25 1.7 اندونزی  .14
 55.06 + 0.41 151.90 0.79 1.2 استرالیا .15
 70.54 -1.1 51.11 2.25 1.15 هند .16

𝐒𝐒𝐒𝐒𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐 2013 كشور
𝐒𝐒𝐒𝐒𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐𝟐

 
Si Xi 𝑆𝑆i Xi⁄  (Si − 𝑋𝑋𝑖𝑖)2 

 75.66 - 0.19 85.27 1.29 1.10 ترکیه .17
 63.83 - 0.07 107.14 0.98 1.05 لهستان .18
 97.80 + 0.06 106.90 0.87 0.93 تایلند  .19
 140.63 + 0.57 337.5 0.24 0.81 ویتنام .20
 73.53 + 0.13 125.00 0.52 0.65 جآفریقای  .21
 92.89 + 0.31 219.23 0.26 0.57 کلمبیا  .22
 71.61 + 0.09 123.08 0.39 0.48 فیلیپین  .23
 129.63 + 0.14 151.85 0.27 0.41 ونزوئلا  .24
 113.63 + 0.19 186.36 0.22 0.41 شیلی  .25
 47.70 + 0.15 171.73 0.21 0.36 رومانی  .26
 18.43 - 3.56 9.18 3.92 0.36 جنوبی کره  .27
 123.92 - 0.81 30.77 1.17 0.36 تایوان .28
 76.88 + 0.03 110.71 0.28 0.31 پاکستان  .29
 94.39 + 0.13 176.47 0.17 0.30 یونان  .30
 114.28 + 0.02 107.14 0.28 0.30 ايران  .31

 منبع: نتایج تحقیق 
 

ساختار بازار و تمرکز جغرافیایی صنایع غذایی و آشامیدنی  . 4جدول 
 2013و  2005و تغییرات آن طی مقاطع سالانه جهان 

 2013 2005 شرح
صنایع 
 غذایی 

ت غذا به صنع کل صنایع 
 کل صنایع 

صنایع 
 غذایی 

غذا به   صنعت  کل صنایع 
 صنایع کل

 92.03 54.98 50.6 80.80 58.17 47.0 4نسبت تمرکز 
 100.49 63.59 63.9 90.90 69.09 62.8 8نسبت تمرکز 

 102.48 76.06 77.95 96.69 80.37 77.71 16تمرکز نسبت 
 99.10 87.13 86.35 98.03 88.26 86.52 جمع کل 

 0.0038 0.0918 0.0917 0.0058 0.1126 0.0871 مجموع مجذور 
 H 11.48 8.88 172.03 10.91 10.89 260.08شاخصمعکوس 

تمرکز جغرافیایی   بالا و عدم  پراکندگی  تمرکز جغرافیایی 
(γ = −0.0088) 

تمرکز پراکندگی بالا و عدم 
γجغرافیایی )  = −0.0994) 

 جانبه متمایل به باز  انحصار چند ه متمایل به باز انحصار چند جانب  ساختار بازار  نوع
 ترین تغییر در طی دوره ساختار بازار انحصار چندجانبه با کم  ساختار تغییرات 

 منبع: نتایج تحقیق 

ارزش افزوده صنایع  از  طی دوره مورد نظر، بر سهم چین 
درصد در    18.4به    2005درصد در سال    7از    – غذایی جهان  

ر چشمگیری اضافه، در مقابل از سهم آمریکاو به طو  -2013سال  
ژاپن از ارزش افزوده صنایع غذایی جهان کاسته شده است. این  

چین در تولید صنایع    تغییر ساختار تولید جهان، متاثر از رشد بالای
دوره  طی  رقابتیغذایی  در و  غذایی  صنایع  تولید  ساختار  شدن 

این   با  است.  تولدیگر کشورها  ساختار  ید جهانی صنایع وجود، 
غذایی با اندک تغییرات، همچنان ساختار انحصار چندجانبه باقی  

کشور   15در این بین طی دوره، جایگاه ایران نه جزء   مانده است. 
  15ن در صنایع غذایی جهان بوده است و نه جزء  نخست جها

توسعه.   درحال  و  نوظهور  صنعتی  اقتصادهای  نخست  کشور 
با سهم   ایران  افزوده صنایع غذایی  در  0.3چراکه  ارزش  از  صد 

که کشورهایی در مجاورت  واقع است؛ حال آن   31جهان در رتبه  

 

ایی  درصد از ارزش افزوده صنایع غذ  1.1ایران از جمله ترکیه با  
برابر سهم ایران، وضعیت به مراتب بهتری   3.7با    جهان، دستکم 

 در تولید و ارزش افزوده صنایع غذایی جهان برخوردار است. 
از بررسی تغییر تمرکز جغرافیایی صنایع غذایی و آشامیدنی  

سالانه   مقطع  دو  در  مختلف جهان    2011و    2005کشورهای 
 شود که: نتیجه می 

جهان   مختلف  مناطق  یکسان در  صورت  به  و   کشورها 
یافته نیستند. در نتیجه تخصیص منابع به صورت یکنواخت توسعه 

نخواهد   صرفه  به  مناطق  تمام  در  منابع  یکسان  اگر  حتی  بود. 
برای تمام مناطق در نظر گرفته شود، صرفه  های جویی یکسانی 

شود تا توسعه در ناشی از تمرکز جغرافیایی فعالیت صنایع سبب می 
محدودی متمرکز شود. از دیگر سو، تمرکز صنایع در یك مناطق 

یا چند منطقه موجب استفاده بیش از ظرفیت از امکانات آن منطقه 
 معتقد  شود. لوئیس دیگر مناطق می   فاده ماندن پتانسیل و بلااست 

 شود  استفاده  مناطقی  در  منابع  که  است  بهتر  شرایط  تحت این  است 

  است بیشتر  مناطق  آن  در  تولیدی  هایفعالیت  و تراکم  صرفه،  به  که 
 این  کند که می  تأکید  داشت. البته وی  خواهد  بهتری  نتایج  این  و 

شرایطی  تنها   از  آن  اقتصاد  و  کشور  که  بود  خواهد  ممکن  در 

یعنی  برخوردار  یکپارچگی   خرج  آنها  در  منابع  که  مناطقی  باشد؛ 

 هزینه  منابع  از  ناشی  منافع  از  که  شود  ایجاد  بتوانندو شرایطی  نشده 

 صنعتی گذاری سیاست  برای  این  بهره ببرند و  دیگر  در مناطق  شده 

که  اهمیت  تراکم  در  که  مناطقی  بتوانند  آنها  دارد   واحدهای  آنها 

 خاصی  عوامل  و  شرایط  از  مناطق  آن  برخورداری  دلیل  به  تولیدی 

 گسترش  و  توسعه  با  بتوانند  آنها  این که  کنند و  را شناسایی  دارند  که 

اقتصاد  ایجاد  برای  مناسب  شرایط  کردن فراهم  و  مناطق  این 
ایجاد، و فراهم نمایند.  را  ای منطقه  هماهنگ  توسعه  یکپارچه، رشدو 
و کشورهای مختلف جهان در اکان در بین مناطق این موضوع کم

منطقه  ملی،  )ایالتی(،  استانی  محلی،  لایه  چند  و سطوح  ای 
 وضوعیت دارد.المللی / جهانی م بین 

در همین زمینه برای ارزیابی تمرکز جغرافیایی، از شاخص  
EGI  غذایی صنایع  در  تمرکز  نوع  این  محاسبه  جهان   برای 

های طریق اهمیت دو عامل مزیتشد. این شاخص از  استفاده  
طبیعی و سرریزها در میزان سودآوری واحدهای تولیدی که با 

گیری تمرکز جغرافیایی را اندازه   شوند، میزان ارزیابی می   𝛾𝛾پارامتر  
و منفی یك  ای که مقدار این پارامتر بین مثبت  کند به گونه می

 ( 1−است  ≤ 𝛾𝛾 ≤ نشان1+ آن  منفی  مقادیر  دهنده (. 
کارخانه  پراکندگی صنایع  فعالیت  تولید  در  تمرکز  عدم  یا  ای و 

است. مقادیر مثبت برای آن بیانگر تمرکز جغرافیایی در صنایع  
0)  0.02ی است که در آن مقادیر بین صفر و  اکارخانه ≤ 𝛾𝛾 ≤
و    0.05( تمرکز جغرافیایی خفیف و پایین، مقادیر بین  0.02+

0.02  (0.02 ≤ 𝛾𝛾 ≤ متوسط؛ 0.05+ جغرافیایی  تمرکز  و    ( 
از   بیش  𝛾𝛾)  0.05مقادیر  ≥ تمرکز 0.05+ مبیّن  جغرافیایی   ( 

 ای مورد مطالعه است. بالا برای صنایع کارخانه
و جایگاه  صنایع غذایی جهاناز محاسبات تمرکز جغرافیایی  

  4و    3مطابق جداول    2013و    2005ایران در دو مقطع سالانه  
 شود که:  نتیجه می 

نایع غذایی مقادیر منفی  ( برای صγنسبت تمرکز جغرافیایی )
است. این   2013و    2005در دو سال    0.099و    0.0088ترتیب  به 

زیع جغرافیایی صنایع غذایی از پراکندگی  به معنای آن است که تو
واقع    بالایی در مقیاس مناطق مختلف جهان برخوردار است. در

تمرکز جغرافیایی در مقیاس جهانی برای این صنعت پایین است. 
ترین تمرکز جغرافیایی در بین صنایع  ترین و پایینکم  صنعتاین  

پایین صنایکارخانه تمرکز  دلیل  داراست.  را  غذایی  ای جهان  ع 
وده و ب  جهان، این است که مناطق کشاورزی کشورها پراکنده

 شود.های تولیدی ایجاد میاین صنایع در نزدیکی قطب 
در  مندرج  اطلاعات  )  مطابق  موقعی 3جدول  بالاترین  ت (، 

افزوده صنایع مکانی و تخصص  ارزش  و  تولید  گرایی جغرافیایی 
کشور به ترتیب شامل ویتنام   12از آن    2013غذایی جهان در سال  

 (337.5 ( آرژانتین   ،)271.4 ( مکزیك   ،)219.8 ( کلمبیا   ،)219.2  ،)
(، 151.9(، استرالیا )171.7(، رومانی ) 176.5(، یونان ) 186.4شیلی ) 

 ( برز 151.9ونزوئلا   ،) ( ) 148.8یل  انگلیس  اندونزی 140.1(،  و   )
کشور در صنایع غذایی و آشامیدنی    12( است. در واقع این  136.0) 

گرایی و تراکم جغرافیایی به نسبت دیگر صنایع، از تعمیق تخصص 
 نسبی بالاتری را شاهد بوده است. 

به   جمله  از  کشورها  برخی  جدول،  ستون  آخرین  مطابق 
(،  140.6(، ویتنام )147.0(، چین )171.8کشور آرژانتین )  6ترتیب  

    80  تغییر جغرافیا و ساختار صنایع غذایی جهان  و ارتقای جایگاه ایران ...



 

ایی  درصد از ارزش افزوده صنایع غذ  1.1ایران از جمله ترکیه با  
برابر سهم ایران، وضعیت به مراتب بهتری   3.7با    جهان، دستکم 

 در تولید و ارزش افزوده صنایع غذایی جهان برخوردار است. 
از بررسی تغییر تمرکز جغرافیایی صنایع غذایی و آشامیدنی  

سالانه   مقطع  دو  در  مختلف جهان    2011و    2005کشورهای 
 شود که: نتیجه می 

جهان   مختلف  مناطق  یکسان در  صورت  به  و   کشورها 
یافته نیستند. در نتیجه تخصیص منابع به صورت یکنواخت توسعه 

نخواهد   صرفه  به  مناطق  تمام  در  منابع  یکسان  اگر  حتی  بود. 
برای تمام مناطق در نظر گرفته شود، صرفه  های جویی یکسانی 

شود تا توسعه در ناشی از تمرکز جغرافیایی فعالیت صنایع سبب می 
محدودی متمرکز شود. از دیگر سو، تمرکز صنایع در یك مناطق 

یا چند منطقه موجب استفاده بیش از ظرفیت از امکانات آن منطقه 
 معتقد  شود. لوئیس دیگر مناطق می   فاده ماندن پتانسیل و بلااست 

 شود  استفاده  مناطقی  در  منابع  که  است  بهتر  شرایط  تحت این  است 

  است بیشتر  مناطق  آن  در  تولیدی  هایفعالیت  و تراکم  صرفه،  به  که 
 این  کند که می  تأکید  داشت. البته وی  خواهد  بهتری  نتایج  این  و 

شرایطی  تنها   از  آن  اقتصاد  و  کشور  که  بود  خواهد  ممکن  در 

یعنی  برخوردار  یکپارچگی   خرج  آنها  در  منابع  که  مناطقی  باشد؛ 

 هزینه  منابع  از  ناشی  منافع  از  که  شود  ایجاد  بتوانندو شرایطی  نشده 

 صنعتی گذاری سیاست  برای  این  بهره ببرند و  دیگر  در مناطق  شده 

که  اهمیت  تراکم  در  که  مناطقی  بتوانند  آنها  دارد   واحدهای  آنها 

 خاصی  عوامل  و  شرایط  از  مناطق  آن  برخورداری  دلیل  به  تولیدی 

 گسترش  و  توسعه  با  بتوانند  آنها  این که  کنند و  را شناسایی  دارند  که 

اقتصاد  ایجاد  برای  مناسب  شرایط  کردن فراهم  و  مناطق  این 
ایجاد، و فراهم نمایند.  را  ای منطقه  هماهنگ  توسعه  یکپارچه، رشدو 
و کشورهای مختلف جهان در اکان در بین مناطق این موضوع کم

منطقه  ملی،  )ایالتی(،  استانی  محلی،  لایه  چند  و سطوح  ای 
 وضوعیت دارد.المللی / جهانی م بین 

در همین زمینه برای ارزیابی تمرکز جغرافیایی، از شاخص  
EGI  غذایی صنایع  در  تمرکز  نوع  این  محاسبه  جهان   برای 

های طریق اهمیت دو عامل مزیتشد. این شاخص از  استفاده  
طبیعی و سرریزها در میزان سودآوری واحدهای تولیدی که با 

گیری تمرکز جغرافیایی را اندازه   شوند، میزان ارزیابی می   𝛾𝛾پارامتر  
و منفی یك  ای که مقدار این پارامتر بین مثبت  کند به گونه می

 ( 1−است  ≤ 𝛾𝛾 ≤ نشان1+ آن  منفی  مقادیر  دهنده (. 
کارخانه  پراکندگی صنایع  فعالیت  تولید  در  تمرکز  عدم  یا  ای و 

است. مقادیر مثبت برای آن بیانگر تمرکز جغرافیایی در صنایع  
0)  0.02ی است که در آن مقادیر بین صفر و  اکارخانه ≤ 𝛾𝛾 ≤
و    0.05( تمرکز جغرافیایی خفیف و پایین، مقادیر بین  0.02+

0.02  (0.02 ≤ 𝛾𝛾 ≤ متوسط؛ 0.05+ جغرافیایی  تمرکز  و    ( 
از   بیش  𝛾𝛾)  0.05مقادیر  ≥ تمرکز 0.05+ مبیّن  جغرافیایی   ( 

 ای مورد مطالعه است. بالا برای صنایع کارخانه
و جایگاه  صنایع غذایی جهاناز محاسبات تمرکز جغرافیایی  

  4و    3مطابق جداول    2013و    2005ایران در دو مقطع سالانه  
 شود که:  نتیجه می 

نایع غذایی مقادیر منفی  ( برای صγنسبت تمرکز جغرافیایی )
است. این   2013و    2005در دو سال    0.099و    0.0088ترتیب  به 

زیع جغرافیایی صنایع غذایی از پراکندگی  به معنای آن است که تو
واقع    بالایی در مقیاس مناطق مختلف جهان برخوردار است. در

تمرکز جغرافیایی در مقیاس جهانی برای این صنعت پایین است. 
ترین تمرکز جغرافیایی در بین صنایع  ترین و پایینکم  صنعتاین  

پایین صنایکارخانه تمرکز  دلیل  داراست.  را  غذایی  ای جهان  ع 
وده و ب  جهان، این است که مناطق کشاورزی کشورها پراکنده

 شود.های تولیدی ایجاد میاین صنایع در نزدیکی قطب 
در  مندرج  اطلاعات  )  مطابق  موقعی 3جدول  بالاترین  ت (، 

افزوده صنایع مکانی و تخصص  ارزش  و  تولید  گرایی جغرافیایی 
کشور به ترتیب شامل ویتنام   12از آن    2013غذایی جهان در سال  

 (337.5 ( آرژانتین   ،)271.4 ( مکزیك   ،)219.8 ( کلمبیا   ،)219.2  ،)
(، 151.9(، استرالیا )171.7(، رومانی ) 176.5(، یونان ) 186.4شیلی ) 

 ( برز 151.9ونزوئلا   ،) ( ) 148.8یل  انگلیس  اندونزی 140.1(،  و   )
کشور در صنایع غذایی و آشامیدنی    12( است. در واقع این  136.0) 

گرایی و تراکم جغرافیایی به نسبت دیگر صنایع، از تعمیق تخصص 
 نسبی بالاتری را شاهد بوده است. 

به   جمله  از  کشورها  برخی  جدول،  ستون  آخرین  مطابق 
(،  140.6(، ویتنام )147.0(، چین )171.8کشور آرژانتین )  6ترتیب  

81   نشریه علمی )فصلنامه( پژوهش های اقتصاد صنعتی، سال سوم، شماره 9، پاییز 1398   



( )129.6ونزوئلا  تایوان   ،)123.9( آمریکا  و  سال  115.8(  در   )
مکانی صنایع   در ارتقای عملکرد موقعیت   2005نسبت به    2013

کشورها غذایی، موفقیت چشمگیری به دست آورده است. این  
تراکم جغرافیایی صنایع   وگرایی  در طی دوره در تعمیق تخصص 

، گوی سبقت را از دیگر رقبا ربوده  سایر صنایع  ایی نسبت به غذ
  8اند. در مقابل، برخی کشورها از جمله به ترتیب  و پیشی گرفته 

کره )کشور  )18.4جنوبی  رومانی   ،)47.7( استرالیا   ،)55.1  ،)
( )63.8لهستان  هند   ،)70.5( فیلیپین   ،)71.6( آلمان  و  73.5(،   )

در ارتقای    2005نسبت به    2013ل  (، در سا73.5ریقای جنوبی )آف
مکانی صنایع غذایی، ضعیف عمل کرده است.    عملکرد موقعیت
کشورها در طی دوره سایر صنایع در مقایسه با  در واقع در این  

تخصص  تعمیق  در  غذایی  جغرافیایی،  گرایی  صنایع  تراکم  و 
 آهنگ رشد شتابانی را تجربه کرده است.

های مختلف از جمله سهم ابق محاسبات پژوهش از جنبه مط
بازاری  قدرت  بازار،  ساختار  جهانی،  افزوده  ارزش  از  کشورها 

جهانی تولید  جغرافیایی  تمرکز  تعمیق  کشورها،  و  ارتقا  و 
جهان  تخصص غذایی  صنایع  تولید  جغرافیایی  تراکم  و  گرایی 

عوامل از  مزمتاثر  کلیدی  مولفه  دو  جمله  از  دلایلی  و  یتو  ها 
و   تیازهای طبیعی و سرریزهاو اثرات داخلیموجودی منابع و ام

خارجی تقاضا است. چراکه بسیاری از این کشورها از وفور منابع  
اند. در واقع از عوامل موجد  و بخش کشاورزی قوی برخوردار بوده

رو در این کشورها، وفور منابع و استعدادهای صنایع غذایی پیش
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گروه ب( اقتصادهای نو ظهور و تازه صنعتی شده در آن صنایع 
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مقطع دو  طی  می   2013  و  2005  جهان  ارایه  دو    کند.را  این 

تولیدی کشورها و تعمیق تخصص ش گرایی  اخص مزیت نسبی 
جغرافیایی کشورها در تولید صنایع غذایی جهان در طی   صنعتی

 . دهددوره را نشان می 
 ورها  بندی کش. اولویت5جدول 
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(، 151.9،  1.7(، ونزوئلا )123.1،  2.0فیلیپین )
 ( 171.7، 1.5(، رومانی )186.4، 1.7شیلی )

 نتایج حاصل از تحقیق   ماخذ:

مطابق نتایج مطالعه بر مبنای مزیت نسبی تولیدی در صنایع  
ایالات متحده    8ترتیب  به    2013غذایی در سال   کشور شامل 

( )21آمریکا  چین   ،)18( ژاپن   ،)7( آلمان   ،)4( مکزیك   ،)4 ،)
( بالاترین مزیت نسبی  2.5( و برزیل ) 3.2(، فرانسه )3.6انگلیس )

کشوری که بالاترین تعمیق   8ا هستند. همچنین  تولیدی را دار
تخصص کردهدر  تجربه  دوره  طی  را  صنعتی  شامل  گرایی  اند، 

)ویت )338نام  آرژانتین   ،)271( مکزیك   ،)220( کلمبیا   ،)219  ،)
( )186شیلی  رومانی   ،)172( استرالیا  و  ب152(  و   )( (  149رزیل 

دسته کشوره دو  این  تطبیقی  مطالعه  از  بنابراین  نتیجه  است.  ا 
یافته می توسعه  و  بزرگ  کشورهای  که  آن  وجود  با  که  شود 

ی جهان را داشته  صنعتی بالاترین مزیت نسبی در صنایع غذای
است، ولیکن اقتصادهای صنعتی نوظهور و تازه صنعتی در طی  

گرایی در صنایع غذایی جهان برخوردار دوره از بالاترین تخصص
از جمله دو کشور مکزیك   است. در این بین، برخی کشورها  شده

ا توامان  برزیل  گرایی در  تعمیق در تخصص   ز مزیت نسبی و و 
 ده است. این صنایع را تجربه کر

در کشورها  تولید صنایع غذایی  اکران اطلاعات  این جدول  
را نیز  گذاری مستقیم خارجی و عوامل موثر بر آن  جذب سرمایه 

می  که  بیان  تصمیممی کند  در  بسزایی  نقش  ها، گیریتواند 
نفعان داشته  گذاران و فعالان تجاری و دیگر ذی ترغیب سرمایه

پویاییباشد سرمایه .  تولیدو  غذایی    گذاریهای  صنایع  را  در 
شدن و گسترش  جهانی  مرتبط با  هایترین پدیدهتوان از مهممی

صنعتیسرمایهپیوندهای  متقابل   یکدیگر    گذاری  با  کشورها 
قتصادهای نوظهور و تازه صنعتی از اکه بسیاری  دانست؛ روشی 

سرمایه   سبببه    شده برای  داخلی  منابع  تکافوی   گذاری عدم 
اند. با وجود اهمیت جذب سرمایه  ، تمایل به آن پیدا کردهصنعتی

 4بویژه در دوران طولانی مدت  ها  خارجی، ایران از این سرمایه
اخیر   بودبی دهه  هم نصیب  و  است  برجام  ه  فروپاشی  با  اکنون 

سرمایهچشم جذب  برای  مناسبی  خارجانداز  متصور  گذاری  ی 
امید آن که   از  با  نیست.  و مساعد شدن فضای ها  تحریم گذار 

داخلی  کسب کار  جذبو  برای  در خارجی    هایسرمایه  شرایط 
ون  اکن  . هم فراهم شودای از جمله صنایع غذایی  صنایع کارخانه

تصمیم صنایع  اگر  توسعه  غذسازان  صنایع  جمله  ایران از  ایی 
توسعه صنعتی در صدد تعامل سازنده  ریزی  ویژه در حوزه برنامه به 

های وسیع و گسترده چندوجهی از جمله  با جهان در ابعادو زمینه
گذاری مشترک صنعتی در صنایع غذایی بر های سرمایهدر طرح

طرح  آن  در  اولویت  دو  است:  آیند،  پیشنهاد  قابل  نخست،  ها 
نخست جهان در صنایع غذایی با سرریز  صنعتی نسل  اقتصادهای  

  – های نسبی  مزیت  باسبك    و انتقال فناوری صاحب  فنیدانش  
صنعتی نوظهور با آهنگ رشد    دوم، اقتصادهای؛ و  رقابتی تولید

 گرایی طی دوره. شتابان در صنایع غذایی با تعمیق تخصص
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جابجای  طور  به برایند  آن   های کلی  و سرعت  شدت  پویایی و  و 
کارخانهتحولات   تولید صنایع  جغرافیایی  آن ساختار  گویای  ای 

بالاو  فناوری  با  صنایع  در  غالبا  صنعتی  کشورهای  که  است 
( جایگاه مسلط داشته  R&Dمتوسط مبتنی بر تحقیق و توسعه )

و دارندو در مقابل اقتصادهای صنعتی نوظهور و درحال توسعه  
 متازی داشتهنایع با فناوری پایین و متوسط جایگاه مغالبا در ص

    82  تغییر جغرافیا و ساختار صنایع غذایی جهان  و ارتقای جایگاه ایران ...
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 گرایی طی دوره. شتابان در صنایع غذایی با تعمیق تخصص
 

 بندی، ملاحظات و پیشنهادهاجمع . 5

جابجای  طور  به برایند  آن   های کلی  و سرعت  شدت  پویایی و  و 
کارخانهتحولات   تولید صنایع  جغرافیایی  آن ساختار  گویای  ای 

بالاو  فناوری  با  صنایع  در  غالبا  صنعتی  کشورهای  که  است 
( جایگاه مسلط داشته  R&Dمتوسط مبتنی بر تحقیق و توسعه )

و دارندو در مقابل اقتصادهای صنعتی نوظهور و درحال توسعه  
 متازی داشتهنایع با فناوری پایین و متوسط جایگاه مغالبا در ص
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 اوری بالاو تا دستیابی موثر در ارزش افزوده جهانی صنایع با فن 
توسعه   و  تحقیق  بر  مبتنی  الگوی    دارند.  فاصلهو  بین،  این  در 

 و توزیع جغرافیای جهانی آن وضعیت کاملاًتولید صنایع غذایی
خورداری از سطح فناوری  بفردی دارد؛ چراکه با وجود بر  منحصر

اما همان از پایین،  از کمترین جابجایی  بالا  با فناوری  ند صنایع 
واقع    یافته به دیگر مناطق رخ داده است. درمناطق جهان توسعه 

و خاص توجه ویژه داشته این صنعتصنعتی در    یافتهجهان توسعه 
 د.ننمای  تلاش دارند جایگاه مسلط در آن را حفظ

تم درجه  و  جهان  شدت  غذایی  صنایع  در  جغرافیایی  رکز 
از  پرا نیمی  از  بیش  که  آن  حال  دارد،  پایینی  تمرکز  و  کندگی 

ای تمرکز جغرافیایی شدیدی دارند. این موضوع صنایع کارخانه
گرایی جغرافیایی دهد که الگوی توزیع تولید و تخصص نشان می 

زیع  صنایع غذایی متفاوت از دیگر صنایع است. در واقع، الگوی تو
مختلف  صنایع  فعالیت مناطق  بین  یك   در  جهان  جغرافیایی 

نواخت است که طی آن بسیاری از صنایع الگوی کاملا غیر یك 
آنکه   حال  هستند،  متمرکز  معدودی  و  اندک  مناطق  تعداد  در 
تمرکز   از  و  بوده  پراکنده  کاملا  غذایی  صنایع  تولید  الگوی 

دولت دارد.  فاصله  بالا،  بشدت  داخلی  هاجغرافیایی  کانال  و  از 
اهداف توسعه صنعتی، منابع موجود در    خارجی برای رسیدن به

کار گیرند که علاوه بر  اقتصاد را به صورتی کارا در مناطقی به 
های مقیاس، و بلکه تمرکز جغرافیایی صنایع در آن مناطق صرفه

دولت بنابراین،  باشد.  توجه  کانالقابل  این  از  طریق ها  از  ها 
مختلف   ختار و الگوی صنایع غذایی در بین مناطق شناسایی سا

های توسعه  جغرافیایی جهان خواهند توانست با اتخاذ استراتژی
صنعتی مناسب موجب ایجاد یك الگوی توزیع کاراتری از صنایع 

منطقه  )ایالتی(،  استانی  ملی،  اقتصاد  مقیاس  در  و   ایغذایی 
 المللی نایل شوند. بین

ر و تمرکز صنعتی تولید صنایع غذایی  ساختار بازااز مطالعه  
و تحلیل موقعیت اقتصادهای بزرگ صنعتی، و اقتصادهای ن  جها

و    2005صنعتی نوظهور و در حال توسعه و ایران در دو مقطع  
تغییرات ساختار صنایع غذایی جهان شود که  نتیجه می  2013

ترین ساختار بازار  طی دو مقطع فوق گویای آن است که رقابتی 
است.  جهان غذایی  صنایع  آن  از  صنایع  تولید  متحده  ی  ایالات 

آمریکا همراه با دو کشور آلمان و ژاپن در تولید جهانی صنایع  
غذایی جهان، بازیگران کلیدی هستند و لیکن چین طی این دوره 
از حیث جایگاه در ساختار جهانی تولید در جایگاه دوم قرار دارد. 

نعتی نخست جهان طی دوره  اقتصادص  15تنها در بین  ایران نه 
اقتصاد صنعتی نوظهورو تازه صنعتی   15تی در بین  ، بلکه حنبوده

در    نعت غذا شده سهم موثری در صنایع غذایی ندارد. عملکرد ص
 صنایع از وضع مطلوب، فاصله دارد. 22بین 

از آغاز هزاره سوم، تحولات ژرفی در ساختار جهانی صنایع 
هم است.  داده  رخ  جهان  اقتصادهای  غذایی  صنعتی    اینك 

کلیدی در تولید و تجارت این صنعت  بازیگران    نوظهور در زمره 
تنها جایگاه مناسبی در تولید  هستند. حال صنایع غذایی ایران نه  

جهانی حفظ نکرده، بلکه حتی نسبت به دهه گذشته،    و تجارت 
و به  دور مانده است   گرایی تولید در جهان به از تعمیق تخصص 

مختلف  لدلای عوامل  بهرهو  عدم  جمله  مزیت  مندیاز  هاو  از 
و    زایی، سرریزها و اثرات داخلیامتیازهای طبیعی؛ فقدان درون 

های خاص کشوری و اوضاع حاکم بر ویژگیخارجی تقاضا؛ و  
تحریم جمله  از  ایران  اقتصادکلان  سیاست فضای  و  خاص    ها 

و اقتصاد   ایع و بیماری هلندی حاکم بر صنداخلی در آن شرایط  
وضعیت صادرات صنایع غذایی خام،  محصولی مبتنی بر نفت تك  

نتایج جایگاه کشورها در دو  بوده است.  ایران بمراتب نامناسب 
اقتصادهای حال   دسته؛  در  نوظهورو  اقتصادهای  و    صنعتی، 

موقعیت  و  افزوده  ارزش  از  جهان  کشورهای  سهم  و  توسعه؛ 
ویای مزیت نسبی  غذایی گ  ایعنی صنکشورها در تولید جها  مکانی 

گرایی جغرافیایی کشورها در تولید تولیدی آن کشورهاو تخصص
هم است.  جهان  غذایی  تصمیمصنایع  توسعه  اینك  سازان 

ویژه در حوزه برنامه توسعه صنایع غذایی کشور اقتصادایران به 
زمینه  ابعادو  در  جهان  با  سازنده  تعامل  صدد  وسیعدر  و  های 

مشترک گذاری  های سرمایه طرح ندوجهی ازجمله در  گسترده چ
برآمده اشاره در آن صنایع غذایی  اولویت کشوری مورد  اند، دو 

است.طرح پیشنهاد  قابل    ساختار  و  جغرافیا  تغییر  به  نظر  اما  ها 
  اقتصادهای   به   آن  انتقال  و   جهان  در  غذایی   صنایع  الگوی

  هر با مشترک اریگذسرمایه  برای  خوبی زمینه  از ایران   نوظهور،
برخوردار  این  از  گروه  ود اقدامات اصلاحی در   .است  اقتصادها 
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