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  چكيده

 شخـصيتي  هـاي  ويژگي ساختاري مدل تحليل و بررسي حاضر پژوهش هدف
 يـابي  مـدل  نـوع  از و همبستگي پژوهش روش. است گرايي مصرف با يتيهو و

 شـهر  شـهروندان  پـژوهش،  ايـن  آمـاري  جامعـه  و اسـت  سـاختاري  معادلات
 بـه  نفـر  200 حجم به اي نمونه جامعه، اين از كه بودند 1392 سال در اصفهان
 محقـق  هـاي  پرسـشنامه  قيتحق ابزار. شدند انتخاب تصادفي گيري نمونه روش
 لي ـتحل. اسـت  بـوده  گرايـي  مـصرف  و  ـ هـويتي  شخصيتي هاي ويژگي ساخته
 Amos افزار نرم با يابي مدل و همزمان رگرسيون و همبستگي روش به ها داده

 متغيـر  شـش  بـا  گرايـي  مـصرف  كـه  داد نـشان هـا     يافته تحليل. گرفت صورت
 تيشخـص ي  هـا  يژگ ـيو نفـس،  عـزت  ،يافتگي ـ تي ـهو ،يـي گرا آل دهيا شخصيتي

 رگرسـيون  تحليـل  نتـايج . دارد معنـاداري  همبستگي وابسته وي  شينما ،يمرز
 بـه  قـادر  مـرزي  شخصيت وي  طلب لآ  دهيا متغيرهاي كه داد نشان نيز همزمان

و  نمايـشي  شخـصيت  متغيـر  و 01/0 سـطح  دريي  گرا مصرف رفتار بيني پيش
  .است اسراف بيني پيش به قادر 05/0 سطح دريافتگي  هويت
  

 اســراف، ،يتيهــو و شخــصيتي هــاي ويژگــي گرايــي،  مــصرف :هــا  واژهكليــد
  .نفس عزت ،ييگرا آل دهيا

                                                           
شـناختي   بررسـي ابعـاد روان  «نور بـا عنـوان    ت مالي دانشگاه پياماين مقاله مستخرج از طرحي است كه با حماي     .1

 . به تصويب رسيده است»گرايي در جامعه اسلامي ايران اسراف و مصرف
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  ه و طرح مسألهقدمم
 و  شدوع  شر» باشندآزاد  ها زمرار  بگذ«ر  اشع باهم زدنون  قرخر  از اوا  نوينيي اگرفمصر
فع رعنوان   بهف  مصر بهيم راداپاين افراد در ا   .سيدد ر خو اوج   به بيستمن  قر اول   نيمهدر  
  آنهـا  هنت در ذ  تبليغاثر  ا بر كههـستند    چيزهاييبلكه مايل به خريد      ؛كننده نمي نگاز  نيا

ها به   رسانه .رهاستگرايي از معضلات بسياري از كشو       مصرف سريعرشد   .دميبند نقش
هاي بزرگ توليـد كننـده كـالا، مـصرف را تبليـغ و تـرويج                 منظور افزايش سود شركت   

 عباسـي  ،موحـد (كننـد    مـي نهادينـه ثر از رسانه، ايـن فراينـد را   أهاي مت كنند و فرهنگ   مي
 ـ جمعـي  هـاي  رسـانه  از اسـتفاده  ميـزان  بـا  گرايـي  مصرف .)1389 ،شوازي و مرحمتي   ه ب

يـا  » جامعه مـصرفي   «حاصطلا. )1389 همكاران، و موحد( است راههم زنان در خصوص
، به جامعه يا فرهنگي اشاره دارد كه در آن مصرف به حدي از اهميت               »فرهنگ مصرفي «

 سـاختارهاي اجتمـاعي      و تواند نظم اجتماعي را در سطح كنش اجتمـاعي          رسيده كه مي  
ة كنند توان آن را تعيين      در جوامع مدرن مصرف تا آنجا مهم شده است كه مي           .شكل دهد 

تـوان ناشـي از       را مـي   پديدهاين   .)1393 باكاك،( ها قلمداد كرد    ها، نهادها و ارزش     هويت
، مصرفي جامعه شاخص .)1390 نــساجي،( داري و اقتــصاد بــازار دانــست رشــد ســرمايه

 يگر، و دنيكيولكترازم الو، )اســـتفاده از فـــست فودهـــا(سريع اي غذدرو، خويش افزا
مع اجوين ا دممر بيشتر رفتاربر ف  مصر خريده  نگيزا. سترن ا مدندگي  ز سبكي  هادنما

.  شده است  جتماعيا وگي اد خانو، مذهبيسحساا جايگزين سحسااين ا وست احاكم 
ر در  حضواي  بره  شد فصرن  ما ز باس  قيا در   معابدر در   حضواي  بره  شدفصرن  ماز
ــدههكوتا خريدكز امر ــستني، (ست  ا ش ــل و م ــه. )2004 هالوي ــگ  ب ــورت فرهن ــر ص  ه

گرايـي از نظـر    مـصرف . گرايي عواقب رواني، اجتماعي، اقتصادي و سياسي دارد  مصرف
 احساس محروميت از مصرف كالايي يا خـدماتي، احـساس عـزت             :رواني ممكن است  

از نظر اقتصادي باعث فلج شدن توليدات       . نفس پايين و يا احساس اضطراب ايجاد كند       
ــي و واردات كالاهــاي غيرضــ ــدگرايي و  ، ازروريداخل ــرويج م ــه ت  نظــر اجتمــاعي ب

 سياسـت بـسياري از       رفـتن  الؤ زير س   باعث هاي ناشي از آن و از نظر سياسي نيز         آسيب
گرايـي بيـشتر در مباحـث        مـصرف . )1387 خـواه،  علـي (شـود   كشورها و رهبران آنها را      

ر كيـد قـرا   أ مختلـف مـورد ت     هاي  هي مطرح و نقش عوامل اجتماعي در نظري       سشنا جامعه
 افـراد بـه     ة هم ـ ،جمعي اثرگذار   شود با وجود عوامل    كه مشاهده مي   درحالي.  است گرفته

بيشتر متـأثر   گفت افرادي شايد بتوان. گيرند عوامل قرار نمي اين  ثير  أطور يكسان تحت ت   
در . هاي خاص فردي و شخصيتي باشند      شناسي، داراي ويژگي    كه از منظر روان    شوند مي
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لگوي مصرف فعلي با الگوي مصرف مطلوب از منظر اسـلام و   كشور ما به دليل فاصله ا     
كيـد مقـام معظـم    أت و ،)127: 1388موسـايي،  (تضاد اين الگو با مسايل محـوري توسـعه       

انجام تحقيـق و تبيـين يـك         ،)1393 و 1392 اي، خامنه( رهبري بر اصلاح الگوي مصرف    
 حاضـر بـه دنبـال       پـژوهش بنابراين  . رسد  بررسي آن ضروري به نظر مي      برايمدل كلي   

  .ستهاي شخصيتي و هويتي در بروز رفتارهاي مصرفي ا بررسي نقش ويژگي
  
   تحقيقهاي الؤس

  يافتگي رابطه وجود دارد؟ آيا بين ميزان تمايل به مصرف و هويت
  عزت نفس رابطه وجود دارد؟ گرايي و آيا بين ميزان تمايل به مصرف

  ي رابطه وجود دارد؟گراي آل آيا بين ميزان تمايل به مصرف و ايده
 مـرزي و وابـسته      ،هاي شخـصيت نمايـشي     آيا بين ميزان تمايل به مصرف و ويژگي       

  رابطه وجود دارد؟
  

  چارچوب نظري
  تعريف مفاهيم و متغيرها

از ريشه سرف يعني تجاوز كردن و از حد گذشتن در هـر كـاري    : گرايي يا اسـراف   مصرف
 كلمـه بـسيار جـامعي اسـت كـه هرگونـه              اسراف .، برآمده است  دهد  مي  كه انسان انجام  

شـود    گرايي و اتـلاف و ماننـد آن را شـامل مـي             روي در كميت و كيفيت و بيهوده       زياده
  .)1374 مكارم شيرازي،(

يافتگي پشت سر گذاشتن مرحله سردرگمي نسبت بـه          منظور از هويت   :يافتگي هويت
اريكـسون،  (ست  نقش خود و احساس تعهد به اهداف و ارزش هاي فردي و اجتماعي ا             

 كـسب   از نظر مزلو عزت نفس يا احترام به خود شامل احساس           :عزت نفس . )44: 1963
ييد، احساس شايستگي و احساس كفايت و مهارت، يعني نياز فرد بـه ايجـاد               أتوفيق و ت  

  .)162: 1374 سيف،( تصور مثبت در ديگران نسبت به خود است
 از معيارهاي بالاي افراطـي و تمركـز         اي  گرايش فرد به داشتن مجموعه     :طلبي آل ايده

  .)123: 1392  شاهرخي و دماوندي،،نصري( است ها در عملكرد ها و نقص بر شكست
طلبـي مفـرط بـه صـورت الگـويي نافـذ و            احساساتي بودن و توجه    :شخصيت نمايشي 

  .هاي مختلف تظاهر يابد فراگير كه از اوايل بزرگسالي شروع شده باشد و در زمينه
ثباتي در روابط فردي، آشفتگي هويت، خودانگـاره،         الگوي فراگير بي   :يشخصيت مرز 
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هـاي   عواطف و تكانشگري آشكار است كه در اوايل بزرگسالي آغـاز شـده و در زمينـه                
  .گوناگون وجود دارد

پـذيري،   نياز فراگير و مفرط به حمايـت شـدن كـه بـه رفتـار سـلطه                 :شخصيت وابسته 
  .)269: 1393 رضاعي و همكاران،( شود هاي جدايي منجر مي وابستگي و ترس
 يالؤ س ـ 100آزمـون    كنندگان در  شركت  منظور ميزان نمراتي است كه     :تعريف عملياتي 

  .كنند اين تحقيق كسب مي
  

  كننده  هاي تبيين تئوري
. هاي علوم اجتماعي و اقتـصاد بـوده اسـت    مطالعه نوع مصرف هميشه مورد توجه رشته   

 در ماري .)129: 1388موسـايي،   ( انـد  دانستهچشمي   و هم برخي نيز آن را تابعي از چشم        
با گرايش بـه مـصرف       را آن و مطرح را» خودنمايي به نياز«،  نيازهانة  گا بيست طبقهبندي
هـا   معتقـد اسـت كـه رسـانه        )1378( كوزهرمـا  .)22: 1374 ،نيك رحيمي(دانـد    مرتبط مي 

ت رفتارهـاي مـصرفي بيـشتر    د در افراد نيازهاي كاذب ايجاد و آنهـا را بـه سـم       نتوان مي
گرايـي بـا خوشـبختي معـادل         هاي جامعه كنوني مصرف     حتي از ديد انسان    .هدايت كند 
ي رونـد  د،يجد دوران در مصرف اريبورد ريتعب به. )40: 1388 نژاد، تقي(شود   شناخته مي 

 بـه  شـده، ي  داريخري  كالاها گذاشتن شينما به قيطر از كالا داريخر آن،ي  ط كه است
 گـر يد عبـارت  بـه . اسـت » تي ـهو «حس حفظ و خلق يبرا تلاش حال در ،فعال طور

سـنجش،   بـودن  كننـده  مصرف قيطر از را شيخو بودن يكس چه تيهو افراد، امروزه
 ني ـا در. )42: 1393 ،يخـالق ؛  14: 1387 مـرادي، ( كنند  يم جعل بهتر، عبارت به اي فيتعر
 شهي ـاند هـم  آن شه،ي ـاند رد ريي ـتغ وي  مـصرف ي  كالاهـا  در ريي ـتغ ،ديجد تيهو نديفرا
 يهـا  زهي ـانگ يكـي از     ك؛ي ـم و لانگ تمار،يد مدل براساس گريد طرف  از . است گرانيد

 اصلي مبناي» مصرفي هاي كنش «مدرن جامعه در امروزه .استي  تيهوي  ها زهيانگ ديخر
 ابـاذري ( دارداي از كودكي تا كهنسالي        گسترده بسيار دامنه كه است فرد اجتماعي هويت

ــيان،چاوو و ــتا   .)169: 1384 ش ــين راس  كه جوامعي در است معتقد )1382(گيدنز در هم
هــايي بــه وجــود  و آشــفتگي دشواريها ،هويتيابي فرآيند در ،يافته راه بدانها مدرنيته

 بيمارگون هـايي   جريان ،جوامع اين در لذتجويي و ماديگرايي ،فردگراييرواج  . آيد  مي
ــاه  ميدهد گسترش را ــر از مظــ ــي ديگــ ــه يكــ  بروز و خودشيفتگي رواجر آن، كــ

 طور مـداوم   به افراد ،مدرن ةمعجا در كه است معتقد او. است طلب آل دهيا شخصيتهاي
ــده ارزشهاي و معيارها پرتو در  خود دربارهمل أت و بازانديشيآل بــــه  مــــدرن و ايــ
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 بـه . نـد دا يم مؤثري  اقتصادي  كاركردها در راي  شناخت روان مباحثنيز  بلن و .ميپردازند
في اهدا ،يچـشم  هـم  و چشم و) يشينما( يتظاهر فمصر جمله ازهايي رفتار او عتقادا

ــتعم و طبقــاتيصل افو حفظ موجب و دهكر محقق را شخــصيتفاخر  ازتر افر نهــا آ قي
 كهست ا حرمتي بتازبا نهما نفس عـزت  كهست ا معتقد عـلاوه بـر ايـن او      . ندشويم
ــه، اگـــ ـ. شوند مي قايل ننساا ايبر انيگرد  در توفيق معد خاطر به شخصر در نتيجــ

ست د به را حرمتي چنين ،جامعه پسند ردمو گرايـــي  مـــصرفميزآ قابتر يكوششها
ــزت انفقد از ورد،نيا ــانگ پس. دبرهد اخونج ر نفس عــ  يك در ناپذير قفهو شتلا ةزيــ

 دركه ني ـا ايبر ادفرا. دارد شهير نفس عزت دادنست د از ترس در ،ميزآ  قابتر فرهنگ
 به دخو ايبر بيــــشتري زمتياا راهين ا از وهند د ننشا بالاتر را دخو ارزش رزهمبا انميد
 اكنـون  هم. هستند دخو تفاخر نمايش و يتظاهر فمصر لمشغو پيوسته ،ندآوردست د
 اقتصادي، و فرهنگي اجتماعي، پيامدهاي كنار در گرايي مصرف فرهنگ ايران، جامعه در

. كـرده اسـت    وارد سياسي نظام بر را يفشار وآورده   بار به اي كننده نگران سياسي نتايج
 ايـن  به. است گرايي مصرف رشد بارز پيامدهاي جمله از سياسي حمايت كاهش ويژه به

 فرض رفاهي و مصرفي انتظارات رشد رواني، سطح در را گرايي مصرف اگر كه صورت
 و ناكـامي  احـساس  انتظـارات  ايـن  بـرآوردن  در نـاتواني  سبب به افراد كه زماني كنيم،

 سياسـي  سـاختار  و تـاريخي  ذهنيـت  به توجه با را سياسي نظام عمدتأ كنند، محروميت
 نتيجه، در. دانند مي رفاهي انتظارات برآوردن در خود ناتواني سبب ايران جامعه فرهنگي
 و حمايـت  ميـزان  مـصرفي،  انتظـارات  برآوردن در ناتواني از ناشي محروميت احساس
 داد خواهـد  كـاهش  را  و حـس تعلـق و عاطفـه ملـي          سياسي حاكميت از فرد پشتيباني

  .)235: 1387 خواه، علي(
  
  قيتحق نهيشيپ

شده ي  قاتيتحق  در ايران  يتيشخصي  ها  يژگيو با آن ارتباط ويي  گرا مصرف خصوص در
 و مجمـايي    )1387(فرجي  و يحميد. شـود   يم پرداخته نهاآ به خلاصه طور به كه است

ــرمايه   يهادكرراك و پوشش يلگوهااسي ربر به )2009( ــه و سـ  و ديقتصااآن پرداختـ
ــسته  يلگوهاا اعنوا يگير شكل در رافرهنگي  ــؤثر دان ــد پوشــش م  )1387(محمــدي . ان

 مد ردمو در انخترد و درانما هـايِ نظر كـه  كند  يم انيب خودهش وپژ يها يافته سساابر
ــسته دنبو ــل همب ــتف ، و عوام ــه از حاصل  نتايج.رددا داريمعنا وتاـ  و  پرستشمطالع

 ؛باشدبيـــــشتر  ادفرا فرهنگي سرمايه انميز هرچه كهست ا آن از  حاكي)1387( بهنويي
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 .ميكند اپيدبيـــــشتري هميت ا انجو انپسر و انخترد نميا در نيز ظاهر مديريت هنحو
 كالاهـاي  مـصرف  رونـد  ،جنـگ  پايان از پس كه است نآ ازي  حاك زين قاتيتحقي  برخ

 شـالچي،  و خـواه  علـي  ؛1375 زنـد،  خـان ( سـت ا يافته افزايش شدت به تجملي و لوكس
جتماعي ا هويت و كپوشا فمصر يلگوا انعنو باهشي وپژ در )1388( ادهنيكز. )1387
 نميا در فمصر يلگوا دبعاا وجتماعي ا هويت يها شاخص نميابط روا تبيين  بهننااجو
 هي ـاار ،مددرآ تخصيص بر حاكمبط اضوسي ربر برخي محققان به    .ستاخته داپر ننااجو

؛ 20: 1388، حسيني( انـــد  پرداختـــهنمسلما هكنندفمصر رفتار مصرفي رفتار ايبر مدلي
هـاي پـژوهش خـود        در يافته  )1392( ميرهاشميو   عزيزي چه، قره .)92: 1384،  يميرمعز

دار  عامل سردرگمي، مدگرايي و خريد براي تفريح را در تصميم به خريد افراطي معنـي              
 افتـه ي ني ـا به خود قيتحق در )1393( يساع ويي  رضا ،ينخراسا لالد .اند گزارش كرده 

 ـ و يقـوم  ،يمل ـ ،ياجتماع تيهو زانيم ازي  بخش كه كنند  يم اشاره  ـ دري  الملل ـ نيب  نيب
  و نظـري  اسـفيداني، تحقيـق   . شـود   يم ـ نييتبي  فرهنگ مصرف  توسط يتهران شهروندان

بـين   مثبـت  و دارمعنـا  ةرابط بيانگر )1393( روحاني رئيس و حيدرزاده؛  )1393( كريمي
 ذهنـي  درگيري  و كنندگان مصرف يجوي لذت و  بودن فرده  ب منحصر به نياز ،گرايي مادي
 بـا  خـود  تحقيـق در   )1393(و ارجمنـد     نسب طباطبايي. است مد پوشاك به نسبت آنان

 ابعـاد  و ذاتـي،  نوجـويي  ابعـاد  خريـد،  گيري تصميم هاي سبك بين رابطه بررسي هدف
 نوجـويي  بـا  نژنـدي  روان شخـصيتي  بعد بين رش دادند كه  گزا كننده مصرف شخصيتي
 )1393( زاده فـضل  و فاريابي حيدري،.  و سبك خريد رابطه معنادار وجود دارد       احساسي

 ـ بيـشترين  خريـدنكردن در مدل نهايي تحقيق خود به اين نتيجه رسيدند كـه              دررا   ثيرأت
  .دارد كننده مصرف در گناه احساس بروز

ه ـمقال با نخست فمصرجتماعي اجي رخا رثاآ ـارهبدر قيحقت ،يخارج مطالعات در
 است نيا توجه قابل نكته .شد وعشر )1950( 2ليبنستين مقالهو   )1899( 1بلنويستن رتو

 دينتقاا ازنداچشم در هكنندفمصر جامعه به فمصر تمطالعا دهفتاهــة ديل اوا  تاكــه
 ،تسربا وم،فريك ار رود،اـه زه،كوراـ م،تـياگالبر رثاآ به انميتو لمثا ربهطو( شتهدا توجه

ه شـد  دي ـكأت مـصرف  شيافزا غيتبل بر و رييتغ ند مطالعات رو آن از پسي  ول )3رديلادربا
سي ربر بهليا استرا در )2009( 4ليسي و نتيگما در امريكـــا و)2003( رابينـــسون .اســـت

                                                           
1. Thorstein Veblen   3. Galbraith, Marcuse, Harrod,Erich Fromm, Barthes ,Baudrillard 

2. Harvey Leibenstein  4. Tiggeman & Lacey 



  ...هاي شخصيتي و تحليل مدل ساختاري ويژگي

  83

ــد هداد ننشا وخته داپر سلبا ارخريد نناز بين ازنانه ز نبد تجربه و سلبا بين طتباار  انـ
 در .تأييد اسـت   ردمو نناز فطر از سنين تمامي ايبر روز مد سساابر سلبا بنتخاا كه
 ،جنسيت او مطالعـات  براسـاس  كـه  اسـت  كـرده  گزارش )2004(ساسوما  ،راستا نيهم

بطه راين ا در مهم نقشيند اميتو جنسي فمصر ونه اگرهجلو فمصر ،مانتيكر فمصر
 پـس از اجـراي آزمـون        )2011(ميلـر    ؛ هيـرش و   )2007(هيرش و دلدرمن    . باشدشته دا

گرايي و محيط زيست دوستي با عامـل بـاز            عاملي نئو بين تمايل به مصرف      5شخصيتي  
 در. بودن نسبت به تجربه يا گشودگي؛ و عامل توافق ارتباط معناداري را گزارش كردند             

ــتحق ــشابه قي  به عميق حبهمصا و پرسشنامه اربزا از دهستفاا با )2012( ونبا يگــريد م
ــان شــهر مــيلان  درمد  و فمصر منظر از هويت و كپوشا بين بطهرا سيربر بــين جوان

ــي  ــان م ــه و بي ــصرف    پرداخت ــزان م ــه مي ــد ك  هويت دادن ننشا ايبر هيرا كپوشاكن
بنـدي    در نتايج تحقيق خـود در اولويـت        )2013(فا  . دشو مي گرفته نظر در رينحصااغير

هـاي شخـصيتي افـراد در نحـوة          بيان كرد كه ويژگي   رفتار مصرفي خريداران شهر لندن      
 )2014(جانـسون   . جذب شدن آنان نسبت به توليدات و برندها عـاملي اثرگـذار اسـت             

  .گرايي مردم آمريكا تأثير مهمي دارد معتقد است عوامل هويتي و شخصيتي در مصرف
  

  روش گردآوري اطلاعات و حجم نمونه
يابي معـادلات سـاختاري      ي و از نوع مدل    هاي همبستگ  پژوهش حاضر از دسته پژوهش    

هاي نهان موجود در مـدل و شناسـايي روابـط             كه هدف از آن بررسي رابطه سازه       است
 جامعـه آمـاري ايـن پـژوهش    . مستقيم و غيرمستقيم متغيرهاي موجود در پژوهش است    

 200اي به حجم     از جامعه مورد نظر نمونه    . است 1392شهروندان شهر اصفهان در سال      
گيـري تـصادفي      سال بـه روش نمونـه      65 تا   15با دامنه سني    )  مرد 100 زن و    100 (نفر

 به ازاي هر متغير مورد سنجش در        )1384( مطابق با نظر نصر و همكاران     . انتخاب شدند 
 150بنابراين نمونه كافي در اين پژوهش شامل        .  نفر كافي است   15تحقيقات همبستگي   

صـورت   پرسشنامه به . نفر افزايش يافت  200ها به     كه جهت افزايش اعتبار داده     استنفر  
 منطقه شمال، جنوب، شـرق، غـرب و مركـز شـهر اصـفهان و در امـاكن                   5تصادفي در   

 مراكـز خريـد   فرهنگـسراها و     مراكـز فرهنگـي،    هاي فكري،  كانون ها، عمومي مثل پارك  
ربـوط بـه     م هـاي   الؤكه س بود  گيري در اين تحقيق دو پرسشنامه        ابزار اندازه . دشتوزيع  
هـاي   سـبك  هاي شخصيت ميلون،    موجود در آزمون   يِاه  الؤهاي شخصيتي از س    ويژگي

اسـميت اسـتفاده شـده اسـت و          نفس كـوپر    طلبي برنز و عزت    كمال هويت بروزنسكي، 
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 با تعدادي از افـراد       عميق گرايي پس از انجام مصاحبه كيفي       مربوط به مصرف   هاي  الؤس
هـاي شخـصيتي    هر يـك از مـوارد ويژگـي     . دارد الؤ س 100اين پرسشنامه   . شدطراحي  

 اين پرسشنامه بـر     هايِ  الؤس. ستال ا ؤ س 40گرايي    مصرف هاي  الؤال و س  ؤ س 10شامل  
هـاي   ويژگـي . گـذاري شـده اسـت      از صفر و يك نمره    ) بلي، خير (يك محور دو قطبي     

هـاي   طلبـي، ويژگـي    آل ايـده  يافتگي، هويتشخصيتي مورد بررسي در اين تحقيق شامل        
 5روايي پرسشنامه توسط    . استخصيت نمايشي، شخصيت مرزي و شخصيت وابسته        ش

گيـري بـه روش آلفـاي        هـاي انـدازه    ييد قرار گرفت و پايايي مقيـاس      أمتخصص مورد ت  
 عـزت نفـس    )87/0(ضرايب پايايي به دست آمده شامل اسـراف         . كرونباخ سنجيده شد  

 ، مـرزي  )49/0(ژگـي نمايـشي     وي )50/0(يـافتگي    هويـت ) 57/0(گرايي   آل ايده) 69/0(
  .است، )62/0( و وابسته) 59/0(

  
  هاي تحقيق افتهي

 و چندگانـه  رگرسـيون  تحليـل  پيرسـون،  همبـستگي  ضريب از استفاده با ها يافته تحليل
چنـين    و هـم   SPSS-18 آمـاري  افـزار  نـرم  از استفاده با وگيري   برازش مدل اندازه   آزمون

  . شده استنجام اAmos Graphics 21.0 افزار نرم
  

  پژوهش متغيرهاي هاي لفهؤم در پژوهش نمونه گروه توصيفي هاي شاخص: 1 شمارة جدول
يدگيكش يكج نهيشيب نهيكماريمع انحراف انهيم نيانگيم تعداد اسيمق

 09/0 74/0 35 0 07/7 10 11/12 200 اسراف

 -59/0 61/0 9 0 24/2 2 80/2 200 نفس عزت

 -60/0 -11/0 10 0 15/2 5/5 27/5 200 ييگرا آل دهيا

 08/2 -14/1 10 0 71/1 8 79/7 200 يافتگي تيهو

 -39/0 03/0 10 1 73/1 5 42/5 200 يشينماي ژگيو

 -54/0 20/0 10 0 11/2 4 12/4 200 يمرزي ژگيو

 -51/0 11/0 9 0 14/2 4 03/4 200 وابستهي ژگيو

  
  .شود يم مشاهده نمونهي فيتوصي ها شاخص 1 جدول در
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  پژوهش متغيرهاي كرونباخي آلفا بيضرا و همبستگي ضرايب :2شمارة  جدول
وابسته. شيمرز. شيشينما. شيافتگي تيهوگرا آل دهيانفس عزتاسراف 

 30/0** 40/0** 14/0* -14/0* 37/0** 27/0**)87/0( اسراف

 61/0** 55/0** -05/0 -26/0** 47/0** )69/0(  نفس عزت

 58/0** 57/0** 04/0 -12/0 )57/0(   ييگرا آل دهيا

 -13/0 -17/0* 16/0* )50/0(    يافتگي تيهو

 06/0 13/0 )49/0(    يشينماي ژگيو

 59/0** )59/0(      يمرزي ژگيو

 )62/0(       وابستهي ژگيو
  

05/0*P<       01/0**P<  
  
 مطلـوب ي  ري ـگ اندازه موردي  رهايمتغ تماميي  ايپا گفت توان مي 2 جدول به توجه با

 تيشخـص ي  برا آن نيكمتر و 87/0 اسرافي  برا كرونباخي  آلفا بيضر نيشتريب. ستا
 همبستگي شخصيتي متغيرهاي تمام با اسراف. است شده گزارش 49/0 مقدار باي  شينما

  ).>05/0P (دارد معناداري
  
  اسراف بر شخصيتي متغيرهاي آماري هاي شاخص واريانس، تحليل رگرسيون، مدل :3شمارة  جدول

 مدل
 مجموع
 مجذورات

 درجه
 آزادي

 ميانگين
 مجذورات

F 
 سطح

 معناداري
R 

 تعيين ضريب
 يافته تطبيق

 خطاي
 برآورد

 42/6 47/033/0 11/801/0 49/334 6 98/2006 اسراف

      24/41 193 37/7959 ماندهيباق

       199 35/9966 كل

  
 شخـصيت  و يطلب ـ آل دهي ـا يمتغيرهـا  دهـد،  مي نشان 4 ةشمار جدول كه طور همان

 نمايـشي  شخـصيت  متغير و هستند 01/0 سطح در اسرافي رفتار بيني پيش به قادر مرزي
 از بـيش  شخصيتي متغيرهاي ،مجموع در. است اسراف بيني پيش به قادر 05/0 سطح در
  .كنند مي تبيين را اسرافي رفتارهاي واريانس از درصد 33
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  اسراف بر گانه شش يرهايمتغ رگرسيون ضرايب :4ة شمار جدول
 R R2 معناداري سطح t بتا ضريب متغير

 .N.S 89/1 ___ ثابت

 05/0 01/2 17/0 نفس عزت

 01/0 33/2 29/0 ييگرا آل دهيا

 05/0 -04/2 -18/0 يافتگي تيهو

 01/0 21/2 23/0 يشينما. ش

 01/0 29/2 27/0 يمرز. ش

 05/0 02/2 18/0 وابسته. ش

0,47 0,20 

  
 تيشخـص  ؛يـي گرا آل دهيا شخصيت ؛مرزي شخصيتي  ژگيو ،بالا جدول به توجه با
 پـيش  متغيـر  و   پردازند مي اسراف بيني پيش به >01/0P سطح در معنادار طور بهي  شينما
 در اسـراف  مـلاك  متغير بيني پيش به نفس عزت  و يافتگي تيهو و وابسته شخصيت بين

  .پردازد مي >05/0P سطح
  پيشنهادي ةشد ترسيم ساختاري مدل :1 ةشمار شكل
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 شش و زا برون متغير يك عنوان به اسراف است، مشخص شكل اين در كه طور همان
 زا درون متغيـر  شش براي چنين هم. اند كرده عمل زا درون متغيرهاي قالب در ديگر متغير

  .است آمده در نمايش به e6 تا e2 و e1 صورت هب كه است شده مفروض خطاهايي
  

  ساختاري مدل در مطالعه مورد هاي مقياس رگرسيوني هاي وزن :5 ةشمار دولج
معناداري سطح .S.E. C.R استاندارد برآورد رگرسيون هاي وزن

 01/0 92/3 02/0 27/0 نفس عزت»  ==اسراف

 01/0 49/5 02/0 36/0 يطلب آل دهيا»  ==اسراف

 05/0 -93/1 01/0 -14/0 يابي تيهو»  ==اسراف

 05/0 98/1 01/0 14/0 نمايشي شخصيت» == اسراف

 01/0 07/6 01/0 40/0 مرزي شخصيت»  ==اسراف

 05/0 34/4 02/0 29/0 وابسته شخصيت»  ==اسراف

  
 به متعلق ترتيب به شده استاندارد برآورد مقدار بيشترين 5 شماره جدول به توجه با
 متغيرهـاي  سـپس  و 36/0 و 40/0 باي  طلب آل دهيا و مرزي شخصيتي  ژگيوي  دارا افراد
 مقـدار  ايـن  كمتـرين . سـت ا 27/0 و 29/0 با نفس عزت و وابسته، شخصيت زاي درون
  .است 14/0 باي اب يتيهو و نمايشي شخصيت به متعلق
  

  شده پيشنهاد گيري اندازه مدل برازندگي هاي شاخص :6 ةشمار جدول
 برازندگي هاي شاخص
 گيري اندازه مدل

2χ GFI AGFITLI IFI NFI CFI RMSEA

 72/012/0 89/081/0 83/0 93/0 83/27691/0 پيشنهادي مدل

 01/045/0 01/001/0 01/0 08/0 01/0 -- صفر مدل

  
 ترسـيم  مـدل . اسـت  مدل برازش نيكويي ةدهند نشان 6 ةشمار جدول يها شاخص

  .كند مي ييدأتتحقيق را  متغيرهاي با اسراف متغير ارتباط ،پژوهش اين هدف شده
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  گيري تيجهن
نتـايج  . گرايي بـود  شناختي با مصرف هدف از اين تحقيق بررسي ارتباط بين عوامل روان    

طلبـي، شخـصيت     آل  ايـده  هـاي روانـي مثـل      حاصل از تحقيق نشان داد كه بين ويژگـي        
رابطه معنـادار و    گرايي     تمايل به مصرف   ونمايشي، شخصيت مرزي و شخصيت وابسته       

. اشتمام متغيرهاي شخصيتي همبستگي مثبت معناداري د      اسراف با ت  . مثبت وجود دارد  
گرايي رابطه منفي معنـاداري وجـود داشـت؛          يافتگي و مصرف   از طرف ديگر بين هويت    

يعني هر چه افراد از لحاظ كسب هويت نمره بالاتري كـسب كـرده بودنـد، تمايـل بـه                    
 اسـفيداني،   نتايج با تحقيقـات مـشابهي همچـون       . گرايي در آنها كاهش يافته بود      مصرف

زاده   و حيدري، فاريابي و فـضل      )1393( و حيدرزاده و روحاني      )1393(نظري و كريمي    
تــرين ويژگــي  در تبيــين ايــن يافتــه شــايد بتــوان گفــت مهــم .  همــسو اســت)1393(

ايـن افـراد بـه      . طلبـي اسـت     و هيجـان   ، اختلال در هويت   ثباتي هاي مرزي بي   شخصيت
ن ناكـامي و يـا يـافتن        يعت و با بروز كـوچكتر     سرعت جذب افراد و اشيا شده و به سر        

تواند بروز رفتارهاي مصرفي بيشتر      اين ويژگي مي  . كنند زدگي پيدا مي   چيزي بهتر نيز دل   
هـا نيـز بـر نـشان دادن وسـايل            كيد رسانه أدر جوامع مصرفي كه ت    . در آنها را تبيين كند    

به سـمت ايـن اشـيا    ، اين ويژگي منجر به گرايش سريع افراد   استجديدتر و لوكس تر     
 قبلي از دست داده و به سمت      ءشده و با شناسايي جنس بهتر، فرد علاقه خود را به شي           

هاي شخصيتي ديگـر كـه همبـستگي زيـادي بـا             ويژگي .كند جنس بهتر گرايش پيدا مي    
توان گفت كه ميل به بهتر شدن، پيـشرفت          طلبي است مي   آل رفتارهاي مصرفي دارد، ايده   

ديگران در بسياري از رفتارها از جمله خريـد وسـايل مـصرفي زيـاد و               و جلو افتادن از     
گرايـي زيـاد و      كيد بـر مـصرف    أدر حقيقت اين افراد با ت     . آخرين مد، خود را نشان دهد     

آورند و اين ارزيابي مثبت در       نشان دادن اين رفتارها، ارزيابي مثبتي از خود به دست مي          
 و ينبردوزتحقيقـات   . شـود  س بيـشتر مـي    نهايت باعث رضايت از خود و اعتماد به نف        

 بـين  رابطـه  نيـز  )1393(؛ طباطبـايي و ارجمنـد       )1386 جـاه،  رفعـت  از نقـل  به( همكاران
در افراد داراي شخصيت    ميل به خودنمايي    . ندا هداد نشان را گرايي مصرف وي  طلب آل دهيا

مـصرفي در    موجب بروز بيشتر رفتارهـاي       احتمالاً شود و  خودشيفته و نمايشي ديده مي    
ويژگي شخصيتي وابسته بودن نيز فرد را مستعد رفتارهاي مـصرفي بيـشتر              .شود آنان مي 

بروز رفتار در اين افراد تـابعي از معيارهـاي درونـي نيـست، لـذا همرنگـي بـا                    . كند مي
جماعت از خود نشان داده و پيرو معيارهاي بيروني و فشارهاي اجتماعي شده كـه ايـن                 

كيـد  أمزيـد بـر ايـن ت       .دهـد  از هر چيز خود را در مد نشان مي        فشارهاي اجتماعي بيش    
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طلب، نمايشي و وابـسته      آل ايده تواند منجر به گرايش افراد     گرايي مي  ها بر مصرف   رسانه
چـه،   ها همسو بـا تحقيقـات قـره         اين يافته  و هويت تعليقي به سمت مصرف بيشتر شود       

هـا و    اعتنايي به ارزش   ري كرد بي  ادآويدر پايان بايد    .  است )1392(عزيزي و ميرهاشمي    
اعتقادات ديني در نوع مصرف سبب ايجاد گسست نسلي، تناقـضات ارزشـي و بحـران                

راه  ويژه زنان و جوانـان شـده اسـت و    هاي اجتماعي مختلف به هويتي در اقشار و گروه  
گرايي توجه به راهكارهايي است كه در دين اسلام به آن سـفارش              رفت از مصرف   برون

. )31 اعـراف، ( ترين اصول اسـلام اسـت      روي از بنيادي   رعايت اعتدال و ميانه   . تشده اس 
مقابلـه بـا ايـن جريـان        . دارد اسلام، مسلمانان را از هرگونه افراط و تفريط بر حذر مـي           

شـناختي   هايي است كه از تحقيقات جامعه     گذاري نيازمند كار فرهنگي گسترده و سياست     
رسد نقش زنان در مصرف از       در اين راستا به نظر مي     شناختي نشأت گرفته باشد      و روان 

اين جهت اهميت بيشتري دارد كه زنان با توجه به نقـش مـادري در خـانواده، يكـي از                    
  بـوده  پذيري فرزندان و نسل آينده جامعـه       يابي و جامعه   ترين عناصر فرآيند هويت    اصلي

 ـ هاي اخير نقش عامل خريد خانه عمـدتاً         در سال  علاوه بر اين  و ه زنـان واگـذار شـده        ب
هــا در تكميــل پرســشنامه، و وجــود فرهنــگ   عــدم دقــت برخــي از آزمــودني. اســت

را تحــت كنتــرل درآورد، از جملــه  تــوان آن كــاري انــساني كــه مــشكل مــي محافظــه
كه اين پژوهش در شهر اصفهان انجام        با توجه به اين   . استهاي اين پژوهش     محدوديت

د شـو   ملي كه در پي داشـته اسـت پيـشنهاد مـي           أبل ت شد و نيز جديد بودن آن و نتايج قا        
عنوان مثال چند شهر كشور و حتـي در كـل كـشور     جامعه آماري بزرگتر به  پژوهشي در 

يابي افراد جامعه به خصوص جوانـان توجـه           و به فرايند هويت    در اين راستا انجام شود    
  .بيشتري مبذول شود
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  منابع
 ،»فرهنگـي  مطالعـات  تا شناسي جامعه از: خريد نظري ويكردهاير «؛)1384 (عباس كاظمي، ؛يوسف اباذري، –

  .167-195 صص ،1384 بهار ،25 ش ،اجتماعي علوم نامه
 در مـد  اجتماعي خريد رفتار بررسي« ؛)1393 (مريم ي،داويجان كريمي ؛ محسن،نظري ؛اسفيداني محمدرحيم –

  .190-173 صص ،ستانتاب ،13 ش ،نوين بازاريابي تحقيقات فصلنامه، »تهران پوشاك بازار
 ـي  هـا  اخـتلال ي  آمـار  وي  صيتشخي  راهنما كا،يآمري  روانپزشك انجمن –  ـو ،يروان  DSM5 پـنجم  شيراي

 ،شـاملو  فرهـاد  آذر،  يهاشم ژانت ،يلوفريني  عل فرمند، آتوسا ،ييفخراي  عل ،يرضاع نيفرز ترجمه؛  )1393(
  .ارجمند :تهران

 ترجمه، )يفرهنگ و ياجتماع اشكال( مدرن جامعه همف بر يدرآمد ؛)1393 (كنت ،تامپسون ؛رابرت باكاك، –
  .آگاه :، تهرانكريميان رامين فيروزمند، كاظم

 و ظـاهر  تيريمـد ي  شـناخت  جامعـه ي  بررس« ؛)1387 (ميكر ،يمحمود عباس؛ ؛گدنه،  يبهنوئ ؛شهرام پرستش، –
 ـادب نشكدهداي  اجتماع علوم فصلنامه دو ،»)بابلسر شهري  مورد مطالعه (جوانان نيب دري  فرد تيهو  و اتي

  .2 ش ،5 س، يانسان علوم
 مـصرف  گنـاه  احساس ساختاري مدل طراحي«؛  )1393( عليرضا،  زاده فضل ؛محمد،  فاريابي ؛حسين،  حيدري –

  .314-291صص ،تابستان ،20ش ،بازرگاني مديريت فصلنامه، »درآينده خريد رفتارهاي بيني پيش جهت كننده
 بـر  برنـد  از درك و شـناختي  جمعيت عوامل ثيرأت بررسي« ؛)1393( فرشته ،روحاني رئيس كامبيز، ،يدرزادهح –

 ،18 ش ،تحـول  و توسـعه  مـديريت  فصلنامه،  »كنندگان مصرف ميان در لوكس خودروهاي خريد به تمايل
  .22-13 صص

 دري  اجتمـاع  تيهو وي  فرهنگ مصرف رابطه ؛)1393( يعل ـ ،يساع؛  محمد ،ييرضا محمد؛ ،يخراسان دلال –
 مدرس تيترب دانشگاه ـي  فناور و قاتيتحق علوم، وزارت ،ارشد يكارشناس نامه انيپا، يانتهر شهروندان نيب

  .يانسان علوم دانشكده -
  .آزاد دانشگاه انتشارات: تهران ،انگيزش و نياز هاي تئوري؛ )1374( اعظم نيك، رحيمي –
 ـفصلنامه ،»مد و آرايش چالش در زن انساني هويت «؛)1386 (مريم جاه، رفعت –  اجتماعي فرهنگي ايشور  

  .38 ش، 10 س ،زنان
 فـصلنامه  ،»ياسلام درآمد صيتخص الگوي چارچوب در مصرف مطلوب الگوي« ؛)1388 (درضايس ،ينيحس –

  .38-7، صص 34 ش، اقتصاد اسلامي
،  تهـران  دري فرهنگ قاتيتحق هينشر ،»زنان پوشش وي  زندگ سبك« ؛)1387( يمهد ،يفرج سه؛ينف ،يديحم –

  .1 ش
 مقـام  تيسا در دسترس قابل،  1393 سال روز نياول دري  رضو مطهر حرم در اناتيب؛  )1393(ي  عل ،يا خامنه –

  .يرهبر معظم
  .علم نشر انتشارات: تهران ،ييگرا كمال ؛)1388( يهان ام ،ييصحرا زادهيعل زهره؛ ،يخسرو –
 صـص  ،1ش ،1 س ،فرهنگي تحقيقات فصلنامه ،»شاپ كافي جوانان زندگي سبك «؛)1387 (وحيد شالچي، –

115-93.  
 بررسـي  و خريـد  سبك براساس مشتريان بندي خوشه«؛  )1393 (خديجه،  ارجمند ؛سيدمحمد ،نسب طباطبايي –

  .337 ص ،تابستان ،20 ش ،بازرگاني مديريت فصلنامه نئو ،»شخصيتي ابعاد و ذاتي نوجويي ابعاد با آن ارتباط
 گيـري    تصميم هاي سبك مقايسه و بررسي« ؛)1392 (السادات الهام ،ميرهاشمي ؛شهريار،  عزيزي ؛منيژه،  چه قره –
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 ،تابـستان  ،9 ش ،نـوين  بازاريابي تحقيقات فصلنامه ،»غيرشـاغل  و شاغل بانوان ميان در كننده مصرف خريد
  .24-1 صص

 ،1 ش ،1 س ،فرهنگـي  تحقيقـات  فـصلنامه  ،»گرايـي  مصرف سياسي پيامدهاي «؛)1387 (فردين خواه، علي –
  .231-256 صص

 دبيرخانـه : تهـران  ،1375-1362 هـاي  سـال : ايـران  در گرايي تجمل روند بررسي ؛)1375 (يمكر زند، خان –
  .عمومي فرهنگ شوراي

  .يعلم: تهران ،يثلاث محسن ترجمه ،يشناس جامعه بزرگان شهياند وي زندگ ؛)1382( سييلوئ كوزر، –
  .اميركبير: تهران مويدي، محسن ترجمه ،ساحتي تك انسان ؛)1368 (هربرت ماركوزه، –
 راهنمـايي  بـه  ارشـد،  كارشناسـي  نامـه  پايـان  ،مصرف الگوهاي شناختي جامعه تحليل ؛)1387 (سجاد مرادي، –

  .طباطبايي علامه دانشگاه عبداللهي، محمد
 ـرانياي  زنـدگ  سـبك ي  الگوهـا « ؛)1387 (لـه يعق دهيس ،يمحمد –  شنگر وندگي ز سبك بينبطه را مقالـه؛ . اني

  .راسخوني اجتماع وي گفرهني ها پژوهش معاونت ،»جنسيتيهويت 
 ،زنـان  راهبردي مطالعات فصلنامه ،»ها نشانه مصرف و پاساژ زنان، «؛)1389 (مريم بهمني، ؛احمد محمدپور، –

  .47 ش ،12س
  .هيالاسلام دارالكتاب :تهران ،6 ج ،نمونه ريتفس ؛)1374( ناصر ،يرازيش مكارم –
 شهياند و فرهنگ پژوهشگاه انتشارات نسازما: تهران،  مصرفي  الگو اصلاح ؛)1392( نيدحسيس ،يرمعزيم –

  .ياسلام
 مظالعـه : گرايـي  مـضرف  و جنـسيت  رسـانه، « ؛)1389 (ندا رحمتي، محمدتقي؛ شوازي، عباسي مجيد؛ موحد، –

 فصلنامه ،«شيراز شهر در جوان پسران و دختران ةگرايان مصرف تمايلات با جمعي هاي رسانه از استفاده ةرابط
  .40-7صص  ،)41 (12 ،زنان اجتماعي فرهنگي شوراي

 فـصلنامه  ،»گرايي مصرف و جنسيت رسانه، «؛)1389 (ندا مرحمتي، ؛محمدتقي شوازي، عباسي مجيد؛ موحد، –
  .47 ش ،12س ،زنان راهبردي مطالعات

 9، اسـلامي  اقتـصاد  پژوهـشي  ـ  علمي فصلنامه ،»مصرف الگوي بر فرهنگ نقش« ؛)1388 (ميثم موسايي، –
  .150-125، صص )34(

، سحر مرغ روزنامه،  »گرايـي  مصرف نقد شناسانه جامعه نظريات تحولات سير بررسي«؛  )1390 (ضار نساجي، –
  .تهران

 ـ ؛)1389 (ميدابراهيمج ،يدماوند مسلم؛ ،يشاهرخ صادق؛ ،ينصر –  يليتحـص ي  كـار  اهمـال ي  نيب شيپ ةمقال
  .ثالث :انتهر ،نجفي صالح ،لتاعدهاي  هزحو، مايكل ر،لزوا براساس

  .ثالث: انتهر ،نجفي صالح ،لتاعد يهازهحو ؛)1389(مايكل  ر،لزوا –
  .ين: تهران ارشاد، فرهنگ ترجمه ،مرفه طبقه هينظر ؛)1383( نيتورستا وبلن، –
 ناشر، فيس اكبر يعل دكتر هترجم، يريادگيي ها هينظر بري ا مقدمه ؛)1392( .اچ.ويمت السون،. آر.يب هرگنهان، –
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