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  چكيده

بنـابراين  . هـا و فرهنـگ آن جامعـه دارد          هاي هر جامعه، ريشه در ارزش       بنيان
ويـژه فرهنـگ سياسـي آن         براي تضعيف هر جامعه، كافي است تا فرهنگ و به         

اي    مـاهواره  هـاي   هاي اخير گـرايش بـه شـبكه         در سال . جامعه را تضعيف كرد   
شــهرها بــه ديگــر شــهرهاي كــشور نيــز از رونــد افزايــشي   عــلاوه بــر كــلان

اين مطالعه به روش پيمايش و جمعيت نمونه      . محسوسي برخوردار بوده است   
نتايج تحليـل رگرسـيون ارزيـابي       .  نفري در شهر كرمان انجام شده است       400

فرهنـگ  «ر  اثرات جمعي متغيرهاي مستقل بر متغير وابسته شامل شـش متغي ـ          
سياسي، مـشاركت سياسـي، اعتمـاد سياسـي، درجـه مـذهبي بـودن، آگـاهي                 

، در تبيين واريـانس متغيرهـاي وابـسته بـه           »سياسي و مدت تماشاي ماهواره    
دهد بيشترين ميزان تأثير مربوط به        ترتيب براساس ميزان اثرگذاري نشان مي     

  .علق داردمردم شهر كرمان ت» مشاركت سياسي و اعتماد سياسي«متغيرهاي 
  
فرهنگ سياسي، مشاركت سياسي، اعتماد سياسي، آگاهي سياسي،  :ها  واژهكليد

  .اي هاي تلويزيوني ماهواره شبكه
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  ه و طرح مسألهقدمم
هـاي هنـري،      ها، فرآورده   اي كيفي شامل ارزش     عنوان مجموعه   مقوله فرهنگ به   امروزه از 

ند كه ضامن جوامع انساني و      كن  مذهبي، فلسفي، تجليات فكري و ذوقي وعاطفي ياد مي        
اي از    توان اذعان داشت فرهنگ سياسي نيز مجموعـه         رو مي   از همين . حيات بشري است  

پهلـوان،  (بخـشد     هايي است كه به فرآيند و زندگي سياسي شـكل مـي             ها و ارزش    نگرش
شـامل   شـود، بلكـه   ساختارها تشكيل نمي تنها از بر اين اساس نظام سياسي .)35: 1382

ي از طرز فكرها و رفتارهاي تقريباً منسجمي است كه به آن فرهنـگ سياسـي                ا  مجموعه
رو مقولـه فرهنـگ و فرهنـگ        از همين . گويند و متأثر از فرهنگ عمومي جامعه است         مي

هاست، و به موازات افزايش اهميـت آن،        ها و دولت    سياسي امروزه در كانون توجه ملت     
در همين زمينه انديشمندان    . ر داده است  تري آن را در معرض تهاجم قرا        تهديدات فزون 

گيرهـاي ارزشـي،      هـا بـر جهـت       حوزه مطالعات رسانه، عموماً بر اين باورند كـه رسـانه          
كه اجمـاع چنـداني در خـصوص          گذارند و با وجود آن      نگرشي و رفتاري افراد تأثير مي     
 هــا بــر هــا ندارنــد امــا همگــي بــر تأثيرگــذاري رســانه ميــزان تأثيرگــذاري ايــن رســانه

عصر «مارك پاستر در كتاب     . گيرهاي ارزشي، نگرشي و رفتاري افراد توافق دارند         جهت
ها، نوع جديدي از جامعه ظهور كرده         با ظهور عصر دوم رسانه    «معتقد است   » دوم رسانه 

شـدن فرهنـگ      است كه وسايل ارتباطي جديد در آن جامعه همگي در راسـتاي جهـاني             
 مـاهواره   30هاي    ر كشور ما نيز امكان دريافت شبكه      د. )15: 1377پاستر،  (» كنند  عمل مي 

 شبكه تلويزيـوني    6800هاي حدود      ماهواره برنامه  80.  ماهواره وجود دارد   80از حدود   
  . شبكه در ايران قابل دريافت است3000هاي حدود  كنند، از اين تعداد برنامه را پخش مي

 تـا   1378دهد كه از سال       ميهاي فارسي زبان نيز نشان        اندازي شبكه   بررسي روند راه  
 6،  1384 شبكه، در سال     14،  1383 شبكه، در سال     7،  1382، يك شبكه، در سال      1381

  شبكه فارسـي زبـان     4نيز،  1386 شبكه و در شش ماهه اول سال         18،  1385شبكه، در سال    
هاي    نيز شبكه  1387در سال   . هاي قبلي قابل دريافت در ايران افزوده شده است          به شبكه 

سـي فارسـي در ايـران قابـل           بـي    فارسي و نيز شـبكه بـي       MBCرنگ، كانال جديد،    رنگا
با تخريب امنيـت روانـي و       اي     ماهواره هاي  اين شبكه . )9: 1387ملكي،    نيك(دريافت شد   

اخلاقي جامعه؛ بر فرهنگ عمومي و سياسي مخاطبان و از اين راه بر رفتار سياسي آنان؛                
ان و رفتار متقابل آنان با نظام سياسي همانگونه كـه           كنش شهروند . گذارند  تأثير منفي مي  

هايي   كنند باعث پيدايش و تثبيت ايستارها و نگرش          اشاره مي  )29: 1991(آلموند و پاول    
بنابراين فرهنگ سياسـي از يـك سلـسله         . گذارد  شوند كه بر فرهنگ سياسي تأثير مي        مي
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هـا، بـه       اين باورها و نگـرش     كه تغيير در  گيرد    ها ريشه مي    شناختها و     باورها، احساس 
رو هر عـاملي كـه ايـستارها و           از اين . دهد  نوبه خود رفتار سياسي را تحت تأثير قرار مي        

ها و باورهاي مردم را دستخوش تغيير كند؛ فرهنگ عمومي و سياسي آنان را تحـت                  نگرش
 ،»سي فارسـي    بي  بي«اي    هاي ماهواره   هاي شبكه   اين مقاله به تأثير برنامه    . تأثير قرار داده است   

  .پردازد ويژه درباره مردم كرمان مي بر فرهنگ سياسي به» من و تو«و » صداي آمريكا«
  

  هاي پژوهش سؤال
  :هاي زير است اين پژوهش در پي پاسخ دادن به پرسش

  اي با فرهنگ سياسي مردم شهر كرمان رابطه دارد؟ هاي ماهواره  آيا تماشاي شبكه-1
  است؟ اي بر مشاركت سياسي مردم شهر كرمان تأثير داشته اهوارههاي م  آيا تماشاي شبكه-2
  اي براعتماد سياسي مردم شهر كرمان تأثير داشته است؟ هاي ماهواره  آيا تماشاي شبكه-3
  است؟ بودن مردم شهركرمان تأثيرداشته اي بر درجه مذهبي هاي ماهواره  آيا تماشاي شبكه-4
 برآگاهي سياسي مردم شهر كرمان تأثيرداشته است؟اي  هاي ماهواره  آيا تماشاي شبكه-5
  

  هاي پژوهش فرضيه
  .اي با فرهنگ سياسي رابطه معكوس وجود دارد هاي ماهواره  بين تماشاي شبكه-1
  .شود  از مشاركت سياسي افراد كاسته مي،اي هاي ماهواره با افزايش ميزان تماشاي شبكه -2
  .شود اي، از اعتماد سياسي افراد كاسه مي ارههاي ماهو  با افزايش ميزان تماشاي شبكه-3
  .اي با درجه مذهبي بودن افراد رابطه معكوس وجوددارد هاي ماهواره بين تماشاي شبكه -4
  .شود اي، بر آگاهي سياسي افراد افزوده مي هاي ماهواره با افزايش ميزان تماشاي شبكه -5
  

  مباني نظري
  هاي رسانه در نظريه» تأثير«جايگاه 
سالمون و لايت با   . هاي فراگرد ارتباطي است     ترين بخش   يكي از برجسته  » تأثير«وع  موض

: گوينـد و معتقدنـد      طور ويـژه از تـأثير تلويزيـون سـخن مـي             ها، به   تأكيد بر تأثير رسانه   
اين تـأثير گـاه     . دهد  تلويزيون تماشاگران خود را به اشكال مختلف تحت تأثير قرار مي          «

برنارد برلسون و موريس    . )21: 1984سالمون و لايت،    (»  است مدت و گاه بلندمدت     كوتاه
درباره جايگاه  » درآمدي بر افكار عمومي و ارتباطات     «جانويتس در كتاب خود با عنوان       

اثرات وسايل ارتباط جمعي، ممكن است      «: اند  ها چنين آورده    و اهميت بحث تأثير رسانه    
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 روانـي، سياسـي، اقتـصادي يـا         ناشي از محتواي ارتباطات باشند و ممكن اسـت جنبـه          
رود كـه وسـايل ارتبـاط جمعـي بـر عقايـد،          چنين احتمال مي    هم. اجتماعي داشته باشند  

دادگـران،    (» ها و رفتارهاي ظاهري تـأثير بگذارنـد         ها، گرايش   ها، اطلاعات، مهارت    ارزش
هـايي كـه در فنـون         كوئيل نيز معتقد اسـت بـا وجـود تمـام پيـشرفت              مك. )141: 1374
توانيم به شناختي بيش از برآوردهاي نـسبي و           ي حاصل شده است، ما هرگز نمي      پژوهش

ها دركجا و تحت كدام شرايط با افـراد و            دشوار است بدانيم رسانه   . تخميني دست يابيم  
  .)94: 1380كوئيل،  مك(كنند  هاي متفاوت رابطه برقرار مي ذهنيت

ن توجه به محتـواي آن بـه   هاي جمعي بدو   دنيس هاويت نيز معتقد است تأثير رسانه      
محتواي رسانه نيز به ميزان بسيارزيادي به فضاي اجتماعي كـه           . خوبي قابل درك نيست   

  .)20: 1982هاويت، (آن قرار دارد، وابسته است  رسانه در
صورت مستقيم و غيرمـستقيم،        اي در زمينه سياست و حكومت، به        هاي ماهواره   شبكه

 و گسترش معيارهـاي فرهنگـي خـاص هـستند،     شدن هاي جهاني ابزار گسترش سياست  
شدن از منظر سياست فرهنگي اين موضوع را به درستي روشن             نگاهي به تعريف جهاني   

دانـد كـه قيـد و بنـدهاي           شدن را فرايندي اجتمـاعي مـي        مالكوم واتزر جهاني  . سازد  مي
و مـردم   بـرد     اند از بـين مـي       جغرافيايي را كه بر روابط اجتماعي و فرهنگي سايه افكنده         

  .)84: 1379واترز، (شوند  طور فزاينده از كاهش اين قيد و بندها آگاه مي به
ثبـات و  «اش كار ويژه مهمي درجهت حفـظ     فرهنگ سياسي به اقتضاي نقش دوگانه     

از طريق نظام سياسـي خـاص، رفتـار فـرد را كنتـرل و               . در جامعه بر عهده دارد    » تعادل
اي كه براي آحـاد مـردم         ها و رفتارهاي ويژه    كند و برعكس از مجراي ارزش       هدايت مي 

در نهايت رابطه متقابل نظام سياسي و       . شود  كند منجر به تعادل نظام سياسي مي        ايجاد مي 
  .)38: 1375فيرحي، (شود  صورت داده و نهاده توسط فرهنگ سياسي تنظيم مي افراد به

سياسـي الگـوي   فرهنـگ  «: كند گونه تعريف مي گابريل آلموند فرهنگ سياسي را اين    
بـه  . هاي فردي نسبت به سياست در ميان اعضاي يك نظام است            گيري  ايستارها و سمت  

هـاي    نظر وي فرهنگ سياسي تركيـب ايـستارها، اعتقـادات، شـور و احـساس و ارزش                
  .)113: 1373عالم، (» جامعه، مرتبط با نظام سياسي و مسائل سياسي است

 ي از باورهاي تجربي، نهادهاي عـاطفي      نظام«براي وربا فرهنگ سياسي عبارتست از       
: 1371محمـدي،  (» كند ها، كه موقعيت وقوع كنش سياسي را تعيين و تعريف مي        و ارزش 

هـا، باورهـا،      مجموعـه ارزش  : توان گفت فرهنگ سياسي عبارت اسـت از          و نيز مي   )28



  رهنگ سياسياي بر ف هاي ماهواره تأثير شبكه

  99

يع، ها، معيارها وعقايدي كه در طول زمان شكل گرفته و تحت تأثير وقا              ها، بينش   گرايش
شود و در قالب آنها نهادها،        روندها و تجربيات تاريخي از نسلي به نسل ديگر منتقل مي          

كـاظمي،  (گيـرد     هاي جامعه شـكل مـي       هاي سياسي براي نيل به هدف       ساختارها و كنش  
هـا، عقايـد و       دهنده فرهنگ سياسي را ارزش      ساموئل بيراتال، اجزاي تشكيل   . )36: 1376

گيرد كه دولت چگونه بايد       كه براساس آنها جامعه تصميم مي     داند    ايستارهاي عاطفي مي  
رابـرت دال معتقـد اسـت فرهنـگ سياسـي عامـل             . عمل كند و به چه مسايلي بپـردازد       

از نظـر رابـرت دال فرهنـگ        . كننده الگوهاي مختلف سياسي در يك جامعه است         توجيه
شرفته ايـن   اولين ويژگي فرهنـگ سياسـي پي ـ      . سياسي پيشرفته داراي چند ويژگي است     

مفهوم آگاهي سياسي اعم از دانـش و بيـنش          . است كه مردم آگاهي سياسي داشته باشند      
شـان    شود يعني مردم نـسبت بـه منـافع عاجـل و آجـل               سياسي است و شامل هر دو مي      

  .آگاهي داشته باشند
ايجاد فرهنگ مشاركتي است پيدايش فرهنـگ مـشاركتي، يعنـي انـسان             ويژگي دوم   

 حقوق خودش را در عالم رقابت سياسي به دست بياورد و بتواند در              بداند براي اين كه   
. تواند مشاركت ورزد    تعيين سرنوشت و آينده خودش مشاركت كند با چه مكانيزمي مي          

شـود،    نيافتگي فرهنگ سياسـي محـسوب مـي         هاي توسعه   ويژگي سوم كه جزء شاخص    
يعنـي  . تـأثير بگـذارم   توانم در عالم سياسـت        يعني من مي  . اعتماد به نفس سياسي است    

اي كه اعتماد سياسي بالايي داشـته باشـد، فرهنـگ            گيري از تقديرگرايي در جامعه      فاصله
خصوصيت ديگر فرهنگ سياسي پيشرفته اعتماد به دولـت         . كند  سياسي بالايي ايجاد مي   

اي كه در آن اعتماد به دولت زوال يافته باشـد از جهـت فرهنـگ سياسـي،            جامعه. است
پس هم اعتماد اجتماعي مهم است و هم اعتماد سياسي كه           . مانده است     بيك جامعه عق  

بـر ايـن اسـاس      . گيرنـد   اين دو در مرحله بعـد از اعتمـاد بـه نفـس سياسـي قـرار مـي                  
هاي   گيري  هاي عمده يك فرهنگ سياسي مطلوب و رشد يافته را بايد در جهت              شاخص

ن سياسي و مردم در قدرت و       مثبت مردم نسبت به نظام سياسي، روابط سالم ميان نخبگا         
  .)7: 1375قوام، (افزايش روز افزون بازخوردهاي مثبت دانست 

اگرچه فرهنگ سياسي ايران سيماهاي مشتركي بـا ديگـر كـشورها دارد ولـي داراي                
دو نوع فرهنـگ سياسـي در       . باشد  ها و هنجارهاي خاص خود نيز مي        ها، رهيافت   ارزش

اتوريته و غيراتوريته كـه از زمـان قـديم در كنـار        فرهنگ سياسي   : تر است   ايران برجسته 
فرهنگ سياسي در ايـران در     . اند  اند و در تضاد آشكار با همديگر نيز بوده          يكديگر زيسته 
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. گذشته شامل اطاعت و فرمانبرداري نسبت به اقتدار و تسليم در برابر رهبران بوده است  
بوده كه در   » هنگ تابعيت فر«فرهنگ سياسي ايران در گذشته بخصوص در دوره پهلوي          

پـذيري و ايـن نـوع         پذيري و فرهنـگ     است و از طريق جامعه    » فرهنگ مشاركت «مقابل  
اند و در قـرن       فرهنگ تابعيت و قدرت، پشتوانه يكديگر بوده      . فرهنگ تقويت شده است   

بيستم تمركز قدرت در دست دولت و حكومت مطلقه مدرن و نوسـاز، نيـاز بـه تـداوم                   
بـا ايجـاد مجـاري مـشاركت        . )77: 1375بـشيريه،   (افـزايش داده بـود      فرهنگ تابعيت را    

وگو درباره مباحث سياسـي، و نيـز افـزايش            سياسي در عرصه انتخابات يا بحث و گفت       
هاي مختلف مردم، فرهنگ سياسي ايـران         امكان پذيرش مسئوليت سياسي در ميان طيف      

  .بعد از انقلاب تحولي چشمگير يافته است
  

  ها هاي تأثير رسانه نه نظريهگا هاي سه دوره
پـردازان سـه مرحلـه كـم و بـيش مجـزا را                ها، نظريه   در تاريخ تحقيق درباره تأثير رسانه     

هـاي    اند كه با توجه به موضوع اين تحقيـق فقـط بـه نظريـه                بندي كرده   شناسايي و طبقه  
 مطلق  هاي تأثير   نظريه: مرحله اول : مرتبط و مباني نظري مرتبط با آن پرداخته شده است         

هاي تـأثير     نظريه: ها، مرحله سوم    هاي تأثيرات محدود رسانه     نظريه: ها، مرحله دوم    رسانه
  .هاي تأثير حاصل از مذاكره نظريه: ها و مرحله چهارم قدرتمند رسانه

اي متقابـل ميـان وسـايل ارتبـاط جمعـي و                هاي جديد معتقد به وجود رابطـه        نظريه
. كننـد   هاي جمعي پرهيز مـي      سويه رسانه   رگذاري يك مخاطبان هستند و از مبالغه در تأثي      

: 1374دادگران،    (سازند    آنها عوامل و شرايط محيطي و زمان دريافت پيام را نيز مطرح مي            
شناس فرانسوي نيز معتقد است كه وسايل نيرومند سخن پراكني            ژان كازنو جامعه  . )142

رخوردار نيست و يا بندرت     به تنهايي از قدرت ايجاد تحولات بزرگ در افكار عمومي ب          
هاي فكري موجـود را تقويـت كننـد           طور مؤثر جريان    توانند به   برخوردار است، ولي مي   

هـاي ارتبـاطي دربـاره تـأثير رسـانه كـه              بيشتر نظريات و ديـدگاه    . )50: 1389مهديزاده،  (
 از جملـه ايـن    . گيرنـد   اند، در اين حوزه جاي مي       تري را در نظر گرفته      هاي پيچيده   مؤلفه
شكاف «، »استفاده و رضامندي«، »سازي   برجسته«، »كاشت«هاي  توان به نظريه ها مي نظريه
از آنجا كه مباني نظري پژوهش حاضـر مبتنـي          . اشاره داشت » مارپيچ سكوت «و  »آگاهي

عنوان مبناي تئوري در مدل تحليلـي    به» كاشت«هاست در اين مقاله نظريه        بر تأثير رسانه  
  .مورد توجه بوده است
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  نظريه كاشت
نـشان داد   » كاشت«تحقيقات گربنر و همكارانش درباره تأثير تلويزيون مشهور به نظريه           

در آمريكا تلويزيـون    . كه در آمريكا تلويزيون تبديل به بازوي فرهنگي جامعه شده است          
رود كـه در بيـشترين سـاعات، بـراي مـردم بيـشترين                عضو اصلي خانواده به شمار مـي      

بينـي    در واقع كاشت به معني القاي يك جهان       . )162: 1380مهرداد،  (ويد  گ  ها را مي    داستان
. )391: 1381سـورين و تانكـارد،      (هاي مشترك است      هاي مشترك و ارزش     مشترك، نقش 

گونـه بيـان    گربنـر ايـن  . نظريه گربنر بر قوي بودن تأثير تلويزيون بر مخاطبان تأكيد دارد    
كنند كه آنچه تلويزيون  نگاه كنند، بيشتر باور مي   دارد كه هر چه مردم بيشتر تلويزيون          مي

دهد، درست و واقعي است، حتي اگر به شدت تحريف شده             شان مي   از جامعه و زندگي   
  .)162: 1380مهرداد، (باشد 

طبـق نظـر گربنـر، ارتباطـات،        . تلويزيون در نگاه گربنر، سازنده محيط نمادين است       
تمايز انساني كه هم آفريننـده محـيط نمـاديني       يك فرآيند م  . »هاست  تعامل از طريق پيام   «

بنـابراين، ارتباطـات    . سازد و هم تحت هدايت آن محـيط اسـت           است كه فرهنگ را مي    
ـ توليد انبوه محيط نمادين ـ برقدرت سياسـي و فرهنگـي دلالـت دارد؛ قـدرت       جمعي

اگيرترين عنوان فر   بنابراين تلويزيون به  . كند  هايي كه آگاهي جمعي را كشت مي        خلق پيام 
هـا و باورهـاي مـشترك نقـش مهمـي دارد              رسانه در زمينه كاشـت ايـدئولوژي، ارزش       

  .)67: 1389مهديزاده، (
اند، نظريه كاشت، تلويزيون را نه يك پنجـره بـه             كوئيل و ويندال نوشته     كه مك   چنان

پردازان كاشت استدلال     نظريه.داند  كننده آن، بلكه جهاني در خود مي        روي جهان منعكس  
. كنند كه تلويزيون اثرات دراز مدت، تدريجي غيرمستقيم اما متـراكم و انباشـتي دارد                مي

نيـز  » وود«. كنند كه تماشاي تلويزيون بيشتر اثرات نگرشي دارد تا رفتاري           آنها تأكيد مي  
 كند كه بوسيله آن، تلويزيون نظريه كاشت بر فرآيند انباشتي و متراكمي اشاره مي    «: نويسد  مي

  .)251: 2000وود، ( »دهد  باورها را درباره واقعيت اجتماعي پرورش مياعتقادات و
كنـد و     اشـاره مـي   » تـشديد «و  » جريـان اصـلي   «گربنر در اين نظريـه بـه دو مفهـوم           

. هاي اجتماعي مختلـف دارد      تماشاي زياد تلويزيون، نتايج متفاوتي براي گروه      : افزايد  مي
ها در داخل  سازي ديدگاه در تثبيت و يكسان  اي به تأثيرات تلويزيون       جريان اصلي، اشاره  

عنوان جريان اصلي     به اين معنا كه تعبير و تفسير تلويزيوني شده زندگي به          . جامعه است 
سـازي، هنگـامي      جريان اصلي : نويسند  سورين وتانكارد مي  . كند  شود و نفوذ مي     رايج مي 
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هـا در جامعـه       هدهد كه تماشاي بيش از حد تلويزيون منجـر بـه تقـارن ديـدگا                روي مي 
  .)391: 1381سورين وتانكارد، (شود  مي

فرايندي است كه نمادهاي  تلويزيوني، ساير منابع اطلاعـاتي و   » سازي  جريان اصلي «
البته اين جريان اصـلي     . آورد  ها درباره جهان را به انحصار و تحت نفوذ خود در مي             ايده

زيوني شده هماهنـگ اسـت      يك واقعيت مسلط فرهنگي است كه بيشتر با واقعيات تلوي         
دهد كه اثـر كاشـت بـر گـروه خاصـي از               نيز زماني روي مي   » تشديد«. تاواقعياتي عيني 

هـاي تلويزيـون را بـا واقعيـات           شود و در عين حال مخاطبان، برنامـه         جمعيت بيشتر مي  
  .)316: 2000باران وديويس، (بينند  شان سازگار و منطبق مي روزمره زندگي

توان گفت با توجه به مدل تحليلي مبتنـي بـر نظريـه كاشـت؛                بندي مي   در يك جمع  
گيري بـه مـسايل پيرامـون و نـوع         ذهنيت، نوع نگرش، باورها و اعتقادات و حتي جهت        

ويژه نوع گفتمان فرهنگي كه در ژانرهاي         آگاهي سياسي و حتي نوع نگاه به رويدادها به        
ريج مخاطبان را تحت تأثير قـرار       كند، به تد    ها بارنمايي پيدا مي     اين شبكه متنوع محتواي   

هـا و باورهـاي       داده و فرهنگ بازنمايي شده در بلندمدت، ضمن فاصله گرفتن از ارزش           
ويـژه بـر       بر مشاركت سياسي و اعتماد اجتماعي و سياسي مخاطبـان بـه            خودي، بتدريج 

پذيري و در نهايت بر فرهنگ سياسي آنان مؤثر خواهد            پذيري سياسي و مسئوليت     جامعه
  :توان در نمودار يك بدين شكل نشان داد ن رابطه را مياي. دبو

  
  مدل تحليلي پژوهش مبتني بر نظريه كاشت: 1شمارة نمودار 

  
  
  
  
  
  
  

در ميان عناصـر فراگـرد ارتبـاط        » تأثير رسانه «با توجه به گستردگي و اهميت بحث        
 ـ    هاي مختلفي كه در اين زمينه وجود دارد، مي          جمعي و ديدگاه   ن نكتـه تأكيـد     توان بر اي

پذيريمسئوليت
[h

 تماشاي ماهواره

 مشاركت سياسي

 آكاهي سياسي

 اعتماد سياسي

فرهنگ سياسي
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هـا از تـأثيرات نيرومنـدي بـر           كرد كه از نظر بيشتر متفكـران عرصـه ارتباطـات، رسـانه            
شناخت، نگرش و رفتـار برخوردارنـد، گرچـه مكانيـسم ايـن تـأثير و ميـزان آن محـل               

هـا چـه ميـزان اسـت و مكانيـسم ايـن               توان گفت تأثير رسـانه      هنوز نمي . اختلاف است 
عات مختلف تا چه حد اسـت؟ آيـا تـأثيرات در كوتـاه              تأثيرگذاري در مباحث و موضو    

اند يا مفيد؟ از سويي توجه        شوند يا در بلندمدت؟ آيا اين تأثيرات مخرب         مدت ظاهر مي  
رو اهميت دارد كه مخاطب موجودي معناساز و معنـاپرداز   هاي مخاطب از اين    به ويژگي 

هاي  فرهنگي و ويژگيهاي  اين معناسازي و تفسيرگري بر مبناي سبك   . و تفسيرگر است  
از سوي ديگر، مخاطب در رويارويي با رسانه بـا متنـي     . گيرد  فردي مخاطب صورت مي   

شود كه همان محتواي رسانه است و لذا درك و برداشت فرد از رسانه يا بـه                   رو مي   روبه
سو به محتواي رسانه بستگي دارد و از سوي ديگـر بـه               عبارت ديگر تأثير رسانه، از يك     

بنـابراين بررسـي    . ـ اجتماعي قـرار دارد      مخاطب كه در چه فضاي فرهنگي      هاي  ويژگي
با همه اين اوصاف فرض اساسي مـا        . محتواي رسانه از اهميت بسياري برخوردار است      

اي فارسي زبان     هاي ماهواره   در اين پژوهش مبتني بر اين امر است كه بين تماشاي شبكه           
  .تگي وجود داردو تأثيرگذاري بر فرهنگ سياسي مخاطبان همبس

  
  روش تحقيق

  .اين تحقيق به روش پيمايشي انجام شده است
  

  جامعه آماري
 408606سال و بالاتر ساكن شهر كرمـان بـا جمعيـت    18جامعه آماري اين مطالعه افراد     

  .نفر است
  

  حجم نمونه و نحوه محاسبه آن
  .شود حجم نمونه مورد مطالعه ما در اين تحقيق از فرمول زير محاسبه مي

در اين تحقيق با فرض حداكثر واريانس در نمونـه           
)25.0

2

1
( 2  pqSqp

 در  
درصـد حجـم نمونـه از فرمـول زيـر            5درصد و خطاي قابـل قبـول         95سطح اطمينان   
  . استt=975/0=2كه در آن . محاسبه شد
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400                     فرمول حجم نمونه

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)()1( 222

22
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 گيري روش نمونه
هـاي مـسكوني شـهر كرمـان از آن          براي انتخاب افراد نمونه با تهيـه فهرسـتي از بلـوك           

هايي به تـصادف انتخـاب و پرسـشگران بـه طـور سيـستماتيك از افـراد                    فهرست بلوك 
گفتني است كه حجـم نمونـه       . اند  عبوري ساكن در آن بلوك يك پرسشنامه تكميل كرده        

  .مان متناسب با جمعيت آن منطقه بوده استدر هر يك از مناطق شهركر
  

  )پايايي(آزمون پرسشنامه 
 روايي و اعتبار پرسشنامه در بـين جامعـه            پرسشنامه جهت  20آزمون حدود     در اين پيش  

تك سؤالات و كل پرسشنامه       هاي مختلف تك    آوري شد و به روش      آماري توزيع و جمع   
 كرونبـاخ نـشان داد كـه ضـريب          اسـتفاده از روش آلفـاي     . مورد ارزيـابي قـرار گرفـت      

  . است77/0همبستگي بين سؤالات 
  

  ها تحليل توصيفي ياقته
  سيماي پاسخگويان) الف

  جنس
  .اند درصد زن بوده 8/49 درصد پاسخگويان مرد و 2/50

  سن
 تا  30درصد   25 سال،   29 تا   25درصد   3/18 سال،   24 تا   18 درصد پاسخگويان    26

  . سال و بالاتر سن دارند50 درصد 16و  سال 49 تا 40درصد  7/14 سال، 39
  ميزان تحصيلات

 درصد پاسـخگويان    33. اند   درصد پاسخگويان داراي تحصيلات زيرديپلم بوده      3/25
 درصـد داراي    3/18ديـپلم،      درصد داراي تحـصيلات فـوق      20ديپلم،    داراي تحصيلات   

  .ليسانس و دكتري هستند  درصد داراي تحصيلات فوق4/3تحصيلات ليسانس و 
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  فعاليت
 3/18 درصد شاغل،    4/25دار،     درصد پاسخگويان زنان خانه    5/27به لحاظ نوع فعاليت،     

  .اند  درصد بازنشسته بوده8درصد بيكار و 4/6 درصد شاغل دولتي، 6/14درصد دانشجو، 
  وضعيت تأهل

  .اند  درصد مجرد بوده2/31 درصد پاسخگويان متأهل و 8/68
  
  هاي توصيفي يافته) ب

  هاي صداوسيما در بين مردم شهر كرمان استفاده از برنامه وضعيت - 1
 درصد در   8/35،  »زياد« درصد در حد     8/40،  »زياد  خيلي« درصد پاسخگويان در حد      8/4

هـاي صداوسـيما در شـهر كرمـان           از برنامـه  » كم  خيلي« درصد در حد     3/10و  » كم«حد  
  .كنند سيما استفاده نميهاي صداو از برنامه» اصلاً« درصد نيز 3/8. كنند استفاده مي

  زبان در بين مردم شهر كرمان اي فارسي ماهواره هاي شبكه   وضعيت استفاده از برنامه- 2
 درصـد از شـبكه      9/18 درصد پاسخگويان از شبكه من و تـو،          4/28دهد    نتايج نشان مي  

    .كنند استفاده مي» كم و بيش« درصد از شبكه صداي آمريكا 2/12سي فارسي و  بي بي
  اي فارسي زبان د بين مردم شهركرمان هاي شبكه ماهواره وضعيت استفاده از برنامه: 1ل شمارة جدو

ميزان  من و تو صداي آمريكا سي فارسي بي بي
 درصد فراواني درصد فراواني درصد فراواني تماشا

 5/3 14 8/0 3 3/1 5 زياد خيلي
 8/16 67 3/4 17 3/9 37 زياد
 8/5 23 3/5 21 5/7 30 كم

 3/2 9 8/1 7 8/0 3 كم خيلي

 6/71 287 8/87 352 1/81 325 اصلاً
 100 400 100 400 100 400 جمع

  
   ميزان مشاركت سياسي مردم شهر كرمان- 3

هايي كه حكايت از مـشاركت   شاخص مشاركت سياسي مردم شهر كرمان از ادغام گزاره 
 3/37د؛ بنـابراين    شـو   هاي مختلف سياسي دارد حاصـل مـي         مردم شهر كرمان در عرصه    
 درصد در حد    2/11،  »زياد« درصد در حد     6/31،  »زياد  خيلي«درصد پاسخگويان در حد     

 درصـد   5/13. داراي مـشاركت سياسـي هـستند      » كـم   خيلي« درصد در حد     4/6و  » كم«
  .هاي سياسي مشاركت ندارند در عرصه» اصلاً«پاسخگويان 
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    نميزان مشاركت سياسي مردم شهر كرما: 2 ةجدول شمار
 جمع اصلاًكم خيلي كم زياد زياد خيلي ها گزاره

شما تا چه حد معتقديد كه بايـستي در         
 انتخابات شركت كرد؟

3/76 22 7/1 0 0 100 

ــد در    ــل داري ــد تماي ــه ح ــا چ ــما ت ش
 100 2/25 8 22 3/30 5/14باشيد؟  هاي سياسي مشاركت داشته عرصه

 22(هـا     پيمـايي   شما تـا چـه حـد در راه        
 كنيد؟ شركت مي...) دس وبهمن، روزق

21 5/42 10 3/11 2/15 100 

 100 5/13 4/6 2/11 6/31 3/37 شاخص مشاركت سياسي
  

  
   ميزان اعتماد سياسي مردم شهر كرمان- 4

شاخص اعتماد سياسي در نزد مردم شهر كرمان از ادغام ميزان اعتماد آنان بـه عملكـرد                 
 7/17شده است؛ در ايـن شـاخص        هاي مختلف دولتي و سياسي حاصل         نهادها و ارگان  

 درصد در حد    4/12،  »زياد« درصد در حد     9/66،  »زياد  خيلي«درصد پاسخگويان در حد     
 درصـد پاسـخگويان     7/0. به نهادها اعتماد دارنـد    » كم  خيلي« درصد در حد     3/2و  » كم«
  .به نهادها اعتماد ندارند» اصلاً«

  ميزان اعتماد سياسي مردم شهر كرمان: 3 ةجدول شمار
 جمع اصلاً كم خيلي كم زياد زياد  خيلي ها نهادها و ارگان

 100 0 7/1 3/3 5/80 5/14 هيئت دولت

 100 7/1 0 3/13 66 19 نمايندگان مجلس شوراي اسلامي

 100 5/1 5/3 32 35 28 شوراي شهر

 100 0 8/6 5/20 8/57 15 هاي سياسي احزاب و گروه

 100 7/1 5/1 5 77 8/14 قوه قضائيه

 100 0 0 0 2/85 8/14 ا و سيماصد

 100 7/0 3/2 4/12 9/66 7/17 شاخص اعتماد سياسي

  
   ميزان آگاهي سياسي مردم شهر كرمان- 5

هـاي    هـايي در زمينـه      شاخص آگاهي سياسي در نزد مردم شهر كرمان از ادغـام آگـاهي            
 ـ             ر مسئول تطبيق مصوبات مجلس شوراي اسلامي با قانون اساسي، نهاد مسئول نظارت ب
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عملكرد رهبري، آشنايي با اسـتاندار، آشـنايي بـا شـهردار، نماينـدگان مجلـس شـوراي                 
 درصـد پاسـخگويان   34اسلامي و امام جمعه كرمان حاصل شده است؛ در اين شاخص   

 درصـد   8/1و  » كـم « درصد در حد     18،  »زياد« درصد در حد     2/46،  »زياد  خيلي«در حد   
  .داراي آگاهي سياسي هستند» كم خيلي«در حد 

  
  ها تحليل يافته
  ها آزمون فرضيه

اي با فرهنگ سياسـي رابطـه معكـوس وجـود             هاي ماهواره   بين تماشاي شبكه   :1فرضيه  
بررسي ضريب همبستگي شاخص فرهنگ سياسي مردم شهر كرمان با مدت زمـان   . دارد

دهد كه بين شاخص فرهنگ سياسي مردم شهر كرمان با مدت             تماشاي ماهواره نشان مي   
درصـد وجـود دارد و       1داري در سـطح       اي ماهواره از سوي آنان رابطه معني      زمان تماش 

ايـن ضـريب همبـستگي نـشان       .  اسـت  r=-197/0ضريب همبستگي ميان اين دو مؤلفه       
يابـد    دهد كه هر چه مدت تماشاي ماهواره از سوي مردم شـهر كرمـان افـزايش مـي                   مي

  .يابد سطح فرهنگ سياسي آنان كاهش مي
اي، از مشاركت سياسـي افـراد    هاي ماهواره ش ميزان تماشاي شبكه با افزاي  :2فرضيه  
بررسي ضريب همبستگي شـاخص مـشاركت سياسـي بـا مـدت زمـان               . شود  كاسته مي 

دهد كه بين شاخص مشاركت سياسي مـردم شـهر كرمـان بـا                تماشاي ماهواره نشان مي   
 وجـود    درصـد  1داري در سـطح       مدت زمان تماشاي ماهواره از سوي آنان رابطه معنـي         

اين ضـريب همبـستگي     .  است r =-273/0دارد و ضريب همبستگي ميان اين دو مؤلفه         
دهد كه هر چه مدت تماشاي مـاهواره از سـوي مـردم شـهر كرمـان افـزايش                     نشان مي 

  .يابد يابد مشاركت سياسي آنان كاهش مي مي
راد اي، از اعتمـاد سياسـي اف ـ        هاي مـاهواره    با افزايش ميزان تماشاي شبكه     :3فرضيه  

بررسي ضريب همبستگي شاخص اعتماد سياسي با مدت زمان تماشـاي           . شود  كاسته مي 
دهد كه بين اعتماد سياسي مردم شهر كرمان بـا مـدت زمـان تماشـاي                  ماهواره نشان مي  

 درصــد وجــود دارد و ضــريب 1داري در ســطح  مــاهواره از ســوي آنــان رابطــه معنــي
دهد كـه   اين ضريب همبستگي نشان مي   .  است r =-459/0همبستگي ميان اين دو مؤلفه      

يابـد ميـزان اعتمـاد        هر چه مدت تماشاي ماهواره از سوي مردم شهر كرمان افزايش مي           
  .يابد سياسي آنان كاهش مي
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اي با درجه مذهبي بـودن رابطـه معكـوس            هاي ماهواره   بين تماشاي شبكه   :4فرضيه  
 مـدت زمـان     بررسي ضريب همبستگي شـاخص درجـه مـذهبي بـودن بـا            . وجود دارد 

دهد كه بين شاخص درجه مذهبي بودن با مدت زمان تماشاي             تماشاي ماهواره نشان مي   
 درصــد وجــود دارد و ضــريب 1داري در ســطح  مــاهواره از ســوي آنــان رابطــه معنــي

دهد كـه   اين ضريب همبستگي نشان مي   .  است r =-247/0همبستگي ميان اين دو مؤلفه      
يابد درجـه مـذهبي       مردم شهر كرمان افزايش مي    هر چه مدت تماشاي ماهواره از سوي        

  .شود بودن آنان كمتر مي
اي، بـر آگـاهي سياسـي افـراد           هاي ماهواره   با افزايش ميزان تماشاي شبكه     :5 فرضيه
بررسي ضريب همبستگي شاخص آگاهي سياسي مردم شـهر كرمـان بـا    . شود  افزوده مي 

گـاهي سياسـي مـردم شـهر        دهد كه بين شاخص آ       نشان مي  مدت زمان تماشاي ماهواره   
 درصـد    1داري در سـطح       كرمان با مدت زمان تماشاي ماهواره از سوي آنان رابطه معني          

ايـن ضـريب    .  اسـت  r=573/0وجود دارد و ضـريب همبـستگي ميـان ايـن دو مؤلفـه               
دهد كه هر چه مدت تماشاي ماهواره از سـوي مـردم شـهر كرمـان                  همبستگي نشان مي  

  .است ياسي مردم شهر كرمان افزوده شدهيابد بر آگاهي س افزايش مي
  

 عوامل مؤثر بر فرهنگ سياسي Fتوزيع ضريب همبستگي، ضريب تعيين و آزمون : 4شمارة جدول 
  (Stepwise)مردم شهر كرمان روش مرحله به مرحله 

 R متغيرها

 Rميزان افزايش 
از يك مرحله به 

 مرحله ديگر
R2 

 R2 شميزان افزاي
از يك مرحله به 

 گرمرحله دي

آزمون 
F 

Sig 

 000/0 683/43  428/0  654/0 مشاركت سياسي

 000/0 286/40 121/0 549/0 087/0 741/0 اعتماد سياسي

 000/0 194/33 082/0 714/0 050/0 845/0 آگاهي سياسي

 000/0 211/29 038/0 752/0 022/0 867/0 درجه مذهبي بودن
ميزان استفاده از 

 ماهواره
894/0 .027/0 797/0 045/0 878/25 000/0 

  
  تحليل چند متغيره

رگرسيون چند متغيري روش تحليل نيرومندي است براي تحليل مشاركت جمعي و فـردي              
  .اي است دو يا چند متغير مستقل در تغييرات متغير وابسته و معمولاً براي متغيرهاي فاصله
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  مرحله به جمعي متغيرهاي مستقل برمتغيروابسته به روش مرحله  ارزيابي اثرات
دهـد كـه معادلـه      نـشان مـي   ) توزيع ضريب همبستگي   (1نتايج به دست آمده از جدول       

 . درصد داراي شش مرحلـه اسـت       5داري    رگرسيوني روش مرحله به مرحله در سطح معني       
 اسـت   894/0بر طبق نتايج اين جدول ضريب رگرسيوني چند متغيره در مرحلـه شـش               

)894/0 R= (     دهد با شش متغير مشاركت سياسـي،         ه نشان مي  و ضريب تعيين در اين مرحل
 8/71توان در مجموع      مي... درجه مذهبي بودن، آگاهي سياسي و ميزان استفاده از ماهواره و          

  .بيني و تبيين كرد را پيش) فرهنگ سياسي مردم شهر كرمان(درصد واريانس متغير وابسته 
ن واريـانس متغيـر     در جدول سهم متغيرهاي مـستقل وارد شـده در معادلـه در تبيـي              

وابسته در شش مرحله بـه ترتيـب براسـاس ميـزان اثرگـذاري نـشان داده شـده اسـت؛             
بيشترين ميزان تأثير مربوط به متغيرهاي مشاركت سياسي و اعتمـاد سياسـي و كمتـرين                
. ميزان تأثير مربوط به متغير ميزان يا درجه مذهبي بودن مـردم شـهر كرمـان تعلـق دارد                  

 تـر  نتيجه گرفت هرچه مشاركت سياسي و اعتماد سياسي بيشتر و عميـق       توان    طوركلي مي   به
كند، در نتيجه با توجـه بـه سـهم متغيـر              شود ميزان فرهنگ سياسي آنان افزايش پيدا مي       

مستقل ميزان استفاده از ماهواره و ساير وسايل ارتباط جمعي مانند اينترنت و تلويزيـون               
رتباط جمعي و فرهنگي است كه مـشاركت        برعهده مسئولين و دست اندركاران وسايل ا      

  .سياسي مردم شهر كرمان را افزايش داده و ميزان اعتماد سياسي آنان را تقويت نمايند
  

 گيري نتيجه
امروز بايد به اين واقعيت اذعان داشت كه طبق نظريه كاشت گربنر، تلويزيون به بازوي               

اي تلاش بـراي      توليدات رسانه اي با     هاي تلويزيوني ماهواره    فرهنگي تبديل شده و شبكه    
هـاي مـشترك بـا توجـه بـه            هاي مشترك و ارزش     بيني مشترك، نقش    كردن جهان   نهادينه

گونه كه تلويزيـون در نگـاه گربنـر، سـازنده محـيط               همان. ها دارند   كاركرد انتقال ارزش  
نمادين است و از اين طريق در قالب محيط نمـادين ضـمن ايجـاد فرهنـگ بـه اشـاعه                     

بـر  . پردازنـد    هنجارهاي فرهنگي اقدام و درعين حال به هدايت آن محيط مي           ها و   ارزش
اين اساس با توجه به مختصات ارتباطات جمعي ـ توليد انبوه محيط نمادين ـ برقدرت   

. كند  هايي كه آگاهي جمعي را كشت مي        سياسي و فرهنگي دلالت دارد؛ قدرت خلق پيام       
عنـوان فراگيرتـرين رسـانه در     هاي اخير بـه  سالاي در   هاي ماهواره   رو تلويزيون   از همين 

بـر ايـن   . انـد  ها و باورهاي مشترك نقش مهمي ايفا كرده زمينه كاشت ايدئولوژي، ارزش 
تري در تحول و دگرگوني فرهنگ        هاي تلويزيوني فارسي زبان نقش پررنگ       اساس شبكه 
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گ سياسي فرستنده   اي با ارايه فرهن     هاي تلويزيوني ماهواره    سياسي مخاطبان دارند، شبكه   
ها، بـدون هـيچ مقـاومتي در اختيـار گيرنـده قـرار        در قالب نمادها، ترويج الگوها و پيام     

بنـابراين حجـم انبـوه و       . شـود   گيرد و وارد كانون خانواده و سپس وارد جوامـع مـي             مي
ها بتدريج باعث رويگرداني مخاطبان از فرهنگ سياسـي خـودي و              روزافزون اين شبكه  

طبق آمارهاي مندرج   . شود  هاي فرهنگ سياسي بيگانه مي      ها و رهيافت    وزهدل بستن به آم   
ها به راحتي به مـاهواره         درصد از مردم مراكز استان     56هاي كشور،   در مجلات و روزنامه   

نظـران فراينـد انباشـتي و متراكمـي تماشـاي             چنين به اعتقاد صاحب     هم. دسترسي دارند 
تـدريج بـر ايـستارهاي ذهنـي و رفتـاري           تلويزيون به تدريج ضمن اثرات نگرشـي بـه          

  .مخاطبان موثر خواهند بود
هاي مورد بررسي قرار گرفته در اين مطالعه          با توجه به مطالب بالا و براساس فرضيه       

اي فارسي زبان با تأثير آن بر فرهنگ سياسي مردم شـهر              هاي ماهواره   بين تماشاي شبكه  «
كـه بررسـي ضـريب همبـستگي شـاخص           چنان  هم. »داري وجود دارد    كرمان رابطه معني  

دهـد كـه بـين        فرهنگ سياسي مردم شهر كرمان با مدت زمان تماشاي ماهواره نشان مي           
شاخص فرهنگ سياسي مردم شهر كرمان با مدت زمان تماشاي ماهواره از سـوي آنـان                

 درصد وجود دارد و ضريب همبستگي ميان اين دو مؤلفـه            1داري در سطح      رابطه معني 
197/0-=r   000/0(ح معناداري   طس با=sig (دهـد كـه فرضـيه        اين رابطه نشان مـي    . است

اي فارسـي و فرهنـگ سياسـي مـردم شـهر              هاي ماهواره   وجود رابطه بين تماشاي شبكه    
  .شود  درصد تأييد مي1كرمان در سطح 

چنين بررسي ضريب همبستگي شاخص اعتماد سياسي با مـدت زمـان تماشـاي                هم
 اعتماد سياسي مردم شهر كرمان بـا مـدت زمـان تماشـاي              دهد كه بين    ماهواره نشان مي  

 درصــد وجــود دارد و ضــريب 1داري در ســطح  مــاهواره از ســوي آنــان رابطــه معنــي
دهد كـه   اين ضريب همبستگي نشان مي   .  است r =-459/0همبستگي ميان اين دو مؤلفه      

اعتمـاد  يابـد ميـزان       هر چه مدت تماشاي ماهواره از سوي مردم شهر كرمان افزايش مي           
  .يابد سياسي آنان هم كاهش مي

از سوي ديگر بررسي ضريب همبستگي شاخص آگاهي سياسي مردم شـهر كرمـان              
دهد كه بين شاخص آگاهي سياسي مـردم شـهر            با مدت زمان تماشاي ماهواره نشان مي      

درصـد  1داري در سـطح   كرمان با مدت زمان تماشاي ماهواره از سوي آنان رابطه معنـي      
ايـن ضـريب    . اسـت  r=573/0ضـريب همبـستگي ميـان ايـن دو مؤلفـه            وجود دارد و    
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دهد كه هر چه مدت تماشاي ماهواره از سـوي مـردم شـهر كرمـان                  همبستگي نشان مي  
  .شود يابد بر آگاهي سياسي مردم شهر كرمان افزوده مي افزايش مي

در مجموع تحليل رگرسيون ارزيابي اثرات جمعي متغيرهاي مستقل بر متغير وابسته            
شامل شش متغير فرهنگ سياسي، مشاركت سياسي، اعتماد سياسي، درجه مذهبي بودن،            
آگاهي سياسي و مدت تماشاي ماهواره، سهم متغيرهاي مستقل وارد شده در معادلـه در               
تبيين واريانس متغير وابسته در شش مرحله به ترتيب براساس ميزان اثرگذاري نشان داد           

ه متغيرهاي مشاركت سياسي و اعتماد سياسي و كمترين         كه بيشترين ميزان تأثير مربوط ب     
. ميزان تأثير مربوط به متغير ميزان يا درجه مذهبي بودن مـردم شـهر كرمـان تعلـق دارد                  

توان نتيجه گرفت هر چه مـشاركت سياسـي و اعتمـاد سياسـي بيـشتر و                   طوركلي مي   به
  .كند تر شود فرهنگ سياسي آنان رشد پيدا مي عميق

اي فارسـي زبـان       هاي ماهواره   زه براساس اصل رقابت بين نهادها، شبكه      بنابراين امرو 
كننـد تـا    ها تـلاش مـي   هاي آموزشي، سياسي داشته و اين رسانه ارتباط تنگاتنگي با نظام  

بنـابراين  . جايگاه مهمي در هدايت و كنترل فرهنگ سياسي افـراد جامعـه داشـته باشـند         
اي كشور براي مقابله نرم بـا پيامـدها و            سانهريزان و سياستگذاران ر     ضرورت دارد برنامه  

 .ها تدابيري انديشند الگوهاي تبليغي فرهنگ سياسي اين شبكه
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