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 کسب مقبولیت اجتماعی در جوانان های شیوهتغییرات در  شناختی جامعهبررسی 
 

 ۱پناه یزدان ایور

 چكیده
د دوجانبه میان فرد و انسان برای ادامه حیات خود به سازگاری با محیط پیرامون نیازمند است. اجتماعی شدن یک فراین

کند و تا زمانی که این ارتباط دوجانبه ادامه داشته باشد اجتماعی شدن ادامه  محیط پیرامون اوست که در آن زندگی می

جامعه ایرانی در معرض فرایندی خاص  عنوان عصاره و محصول این فرایند است. خواهد یافت و مقبولیت اجتماعی به

منزلت از طریق نمایش دارایی، ثروت و یا هر امر ممکن  مقبولیت و ناپذیر به کسب یریقرار گرفته است و آن میلی س

ای است که  گونه برآمدن به مقبولیت اجتماعیگونه و به این شدت در جستجوی نمایش برای کسب دیگری است. این

ها و  منزلت با نمایش کالاو مقبولیت  گونه پیوندکند. این متمایز میقبولیت وجوی مآن را از اشکال به هنجار جست

که  خاص است ای به لحاظ تاریخی پدیده قبولیتناپذیر به کسب م ، آرزومندی و اشتیاق سیریتهاافزون بر این میل، اش

های پاسخ به آن و هم  ناپذیری این آرزومندی و هم شیوه شدت و سیری دیگر هم بیان پیامد آن نیازمند تحلیل است. به

به همین دلیل  .کند متمایز میمقبولیت  خاص است و آن را از تلاش عادی برای کسب منزلتعوارض مترتب به آن 

این مقاله با استفاده از  در تواند بسیار کاربردی و مهم باشد. مطالعه و بررسی عوامل تأثیرگذار بر مقبولیت اجتماعی می

عنوان  تماعی، سرمایه اقتصادی و ابعاد آنها بهنظریه منش و میدان بوردیو به بررسی تأثیر سرمایه فرهنگی، سرمایه اج

 60های دهه  آماری این پژوهش کلیه افراد نسل جامعه های کسب مقبولیت اجتماعی در جوانان پرداخته شده است. شیوه

 های اند. همچنین داده عنوان حجم نمونه تحقیق انتخاب شده نفر از آنها به 400ساله( شهر تهران بوده که  37-18) 70و 

افزار اس پی  وسیله نرم نامه به روش میدانی گردآوری شده است. تحلیل داده نیز به موردنیاز تحقیق از طریق ابزار پرسش

اس اس انجام گردیده است. نتایج تحقیق نشان داد که بین سرمایه فرهنگی، سرمایه اجتماعی، سرمایه اقتصادی و ابعاد 

در  60اداری وجود دارد. همچنین نتایج حاکی از این است جوانان نسل دهه آن با مقبولیت اجتماعی رابطه و تأثیر معن

ی کسب مقبولیت  شیوه عنوان اعتقاد بیشتری نسبت به سرمایه اقتصادی و سرمایه اجتماعی به 70مقایسه با نسل دهه 

تر جهت  ای مناسب عنوان شیوه سرمایه فرهنگی را به 60در مقایسه با دهه  70نسل دهه  نیهمچن .دانند اجتماعی می

 نمایند. کسب مقبولیت اجتماعی قلمداد می
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 مقدمه

، شاید پـر بیـراه نباشـد کـه بگـوییم      جهت کسب مقبولیت و محبوبیتهای متعدد  از بین انگیزه

است. آدمیزاد ذاتاً میل به تجلـی و دیـده شـدن    « میل به تجلی»ترین انگیزه،  ترین و جامع بنیادی

ای  ترین مشکلات افراد جامعـه را پیـدا نمـودن شـیوه     پردازان یکی از مهم برخی از نظریه». دارد

برانگیز اجتماعی در عصر  های پیچیده، متنوع و چالش جهت کسب مقبولیت اجتماعی در محیط

تـرین   ای کسب منزلت و شأن ازجملـه مهـم   در هر جامعه(. 18: 1380 فنونی،) «دانند حاضر می

امتیازهای اجتماعی است که برانگیزاننده کنش فردی و جمعی است اما این وضـعیت در ایـران   

های آن را در  امروز و از رهگذر چندین تحول تاریخی، وضعیتی بیمارگونه یافته است که جلوه

فراینـدی   .(35: 1392ی، شالچ )ثقفی، تتوان بازشناخ های مختلف زندگی اجتماعی می ساحت

عـادی متفـاوت    مقبولیـت جـویی  که در جامعه ایرانی در تقریباً دو دهه گذشته قوت گرفته بـا  

است. در جامعه ایرانی و در سالیان اخیر این ویژگی  عـام، ابعـاد و شـدتی خـاص پیـدا کـرده       

توان این عطـش   و دیگر نمیای که این تفاوت شدت، تفاوتی ماهوی را رقم زده  گونه به است. 

کسب مقبولیت را مقبولیـت جـویی عـادی خوانـد. جامعـه امـروز ایـران در سـاحات و ابعـاد          

رو است و کسب و یا حفـظ  توجه دیگران روبه کنندهِ زندگی با عطشی شدید برای جلب تعیین

در قدرت شدیداً متأثر از نمایش تمکن مالی و یا جایگاه  ، فرهنگی و اقتصادیسرمایه اجتماعی

تواند به ایجاد و یا حفظ جایگاه اجتمـاعی بیانجامـد شـدیداً تحـت      است و دیگر اموری که می

های علمی  های دینی و یا محیط تأثیر این دو قرار گرفته است. برای نمونه ساحاتی چون مراسم

عطش کسب مقبولیت اجتمـاعی   (.138: 1395 گدتزگر،الشعاع دو عامل فوق قرار دارند ) تحت

مختلف زندگی اجتماعی که وارد شده و هر جا که نفوذ یافته اهـداف   های هر کدام از حوزه در

مانند آنچه در مورد اقبال به تحصـیلات دانشـگاهی   ؛ نخستین هر عملی را ثانویه گردانیده است

متأسـفانه در  ی دانشجویی و حت  گرایی را در میان جامعه گرایی و صوری رخ داده است و مدرک

هـای بنیـادی علـم یعنـی ارزش      ت علمی و مدیریت آموزش عـالی، جـایگزین ارزش  میان هیئ

مروری به برخی از مسائل اجتماعی و تغییـرات   .حقیقت، صحت و تعهد اجتماعی نموده است

تغییر سـن  )صورت گرفته از چند دهه قبل تاکنون در ایران همچون تغییرات در الگوی ازدواج 
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 انـه یتجردگراح طـلاق و برپـایی جشـن طـلاق(، زنـدگی      ازدواج و معیارهای آن و شکست قب

روی آوردن بـه هنـر   )پسند در شـرایط حاضـر(، تـب شـهرت      عنوان یک نوع زندگی جوان به)

شـناختی )توجـه    همانند بازیگری، خوانندگی، فوتبال و...(، تغییر در توجه به پارامترهای زیبایی

جهت کسب مقبولیت( و گـرایش فزاینـده   های جراحی زیبایی  وافر به زیبایی بدن و انجام عمل

ة های پزشکی، بـرق، حقـوق و...(، تغییـر نگـرش در نحـو      های تحصیلی خاص )رشته به رشته

هـای کسـب    های شغلی ما را به اهمیت مقوله مقبولیت اجتماعی و شیوه کسب درآمد و گرایش

 نماید. های مختلف جامعه آگاه می آن توسط نسل
 

 پیشینه پژوهش

فرهنـگ لغـت فارسـی بـه معنـای پـذیرش، وجاهـت، مطبوعیـت، پسـندیدگی و          مقبولیت در 

پسـندی   و معروفیت، پـذیرش عـام و مـردم    تیمحبوب ی و نیکنامی،خوشنام یی،بایز شایستگی،

توان مقبولیت اجتماعی را حاصل تصدیق مشروعیت کسـی دانسـت    یم (.1373است )دهخدا، 

س به دیگران؛ به دلیل داشتن مشـروعیت، از  قدرت و تسلط آن ک پس که آن را در اختیار دارد.

 (.102: 1385 شویره و فـونتن، ) آید. و تائید این مشروعیت از سوی دیگر به دست می یک سو

مقبولیت اجتماعی جز در احترام، بازشناسی، باور، اعتبار و اعتماد دیگران وجود خـارجی پیـدا   

تـوان نـوعی سـرمایه     ت اجتماعی را مـی از منظر بوردیو، مقبولی(. 119 :1384 کند )جنکینز، نمی

شناسـند و بـرای    رسمیت می به کنند، ای از اجتماع آن را درک می نمادین قلمداد نمود که دسته

گیـرد؛   مقبولیـت اجتمـاعی کـه از حیثیـت شـخص سرچشـمه مـی       »شـوند.   آن ارزش قائل می

کلام و کالبد( فتارها )رهای فردی در  ی ابزارهای نمادینی چون: پرستیژ، احترام، قابلیت مجموعه

روابـط انسـانی،    هرحـال  بـه  (.300: 1384 )فکـوهی،  «بخشد و شکوه و فرهمندی را به فرد می

عنـوان   گـردد و بـه   ها و تعاملاتی است که موجب تأمین نیازهای افراد می ای از فعالیت مجموعه

رنتیجـه برقـراری   شـود. د  کنند، پدیـدار مـی   هایی که باهم زندگی می یک نیاز انسانی، بین انسان

هـای پیـدایش انگیـزش، رشـد، احسـاس سـودمندی،        روابط انسانی، پس از تأمین نیازها، زمینه

های مثبت حیـات را   ای از نشانه شود. این نتایج، چرخه رضایت، درک متقابل و اعتماد فراهم می
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: 1388 )فاضـلی،  شـوند  آورند و هر یک در پیدایش حالات مثبت بعدی، مؤثر واقع می پدید می

42 .) 

های متفـاوت جهـت کسـب مقبولیـت      هایی که افراد مختلف با روش اعمال، رفتار و شیوه»

مثابه منش و عادت واره در افراد در نظـر گرفـت کـه     توان به برند را می اجتماعی از آن بهره می

ن پذیری فرد و قرار گرفت های روانی فرد و بخش دیگر به جامعه بخشی از آن به مجموعه انگیزه

شود بستگی دارد. بوردیـو   گیرد و درونی می های معینی که در او شکل می در شرایط و موقعیت

عادت واره را جهت تأکید بر نقش فعال کنشگر اجتماعی در ساخت واقعیت اجتماعی بـه کـار   

ای را برای مقبولیـت اجتمـاعی    کننده کننده یا تضعیف توان عوامل تقویت این میان می در برد. می

 ,Bourdieo) «کنـد.  میهای خاص هر فرد ظهور  ظر گرفت که متناسب با شرایط و موقعیتدر ن

هـای مختلـف    صـه با توجه به اهمیت سرمایه در زندگی معاصـر و بسـط آن بـه عر   ( 19 :2002

هـا و بررسـی تغییـرات در شـیوه      حیات زندگی بشر در این تحقیق درصدد تأثیر انواع سـرمایه 

 هستیم. 70و  60وانان نسل دهه کسب مقبولیت اجتماعی در ج

هدف کنش در نظر گرفتـه   مقبولیت و منزلتشناختی جستجوی  های جامعه در برخی نظریه

مقبولیـت و  میان مکتب شیکاگو شاید فرایند طبیعی و البته فاقد زمـان نقـش   این شده است. در 

ژه توسط چـارلز  وی منزلت در ترغیب به کنش را بهتر توضیح داده باشد. در مکتب شیکاگو و به

اهمیت نگاه دیگران برای کـنش موردتوجـه قـرار گرفتـه      «سان آینه خود»هورتن کولی با مفهوم 

گیرد. آن آینه مردمان  گاه کردن در نوعی آینه شکل میفهم ما از خودمان با ن»است. در نظر وی 

کنیم که آیا آنکـه   میدیگری هستند که با آنان کنش متقابل داریم. ... با نگاه کردن به آینه، تعیین 

: 1389های ما اثـر مطلـوب را دارنـد یـا نـه...)ریتزر،       خواهیم باشیم هستیم یا نه و آیا کنش می

نسبت به تجربه  و(. توضیح کولی از وابستگی تصور ما از خود به نگاه دیگران غیرتاریخی 245

جهانی نیـز کـور   تاریخی فرهنگی خاص جامعه معاصر ایرانی بلکه نسبت به فرایندهای معاصر 

تر نیز در جامعه ایرانی همانند هر جامعه دیگری بوده اسـت امـا   سان کولی پیشآینهاست. خود

توانـد بازنمایانـد. بـرخلاف نظریـه     نمی را در جامعه ایران مقبولیتوضعیت نوپدید جستجوی 

 اند. های وبلن و زیمل به فرایندهای معاصر توجه کرده کولی، نظریه
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مبنی بر اینکه مصرف در پاسخ به نیازهای زیسـتی   های اقتصاد کلاسیک را فرض وبلن پیش 

جویانه وی تبیین کـرد را   جویانه و لذت های فایده توان بر پایه گرایش است و رفتار انسان را می

چشـمی  وهـم  دهد که چگونـه چشـم   برد. وبلن در جریان تحلیل تاریخی نشان می زیر سؤال می

چشمــی است کـه در سیر تکاملی وهمت و همیـن انگیـزه چشمریشه اصلی رفتار مصرفی اس

دهـد چراکه دارایی مالی معیاری برای مقبولیت و ارجمنـدی از   مـی  خود نهاد مالکیت را شکل

رو کـه شرط لازم برای احسـاس احتـرام بـه     گردد. از نظر زیمل ازآن سوی عامه مردم تلقی می

کوشـد بـا افـزودن بـر      بتی از فرد داشته باشند، فرد میاین است که دیگران ارزیابی مث خویشتن

ا افتخار تلقـی گـردد، چراکـه تنهـا     ها در نگاه دیگران ارجمند و بهای خود و نمایش آن دارائی

نفـس بـالایی    رغم نظرات منفی دیگران کماکان احسـاس عـزت   توانند به های استثنایی می انسان

مقبولیـت و  عنوان معیار و ملاک  مرور ثروت به ی بهداشته باشند. ازآنجاکه در جریان سیر تاریخ

آید آن دسته از اعضای اجتماع که از ثروت کمتری برخـوردار هسـتند در نظـر     ارجمندی درمی

پذیرند چراکه احتـرام   یابند و درنهایت خودشان هم این شأن را می دیگران احترام کمتری را می

 (.  96: 1393 وبلن،گذارند ) می شخص وابسته به احترامی است که اطرافیان به او

دیگر متفکر کلاسیکی که به اهمیت کسب شأن در برانگیختگی کنش پرداخته زیمل اسـت.  

شـدن   تمامی اینهـا موجـب گـذار بـه فـردی     »نویسد:  شهر و حیات ذهنی می وی در مقاله کلان

د. نخست آدمـی  آور اش به وجود می اندازه شوند که شهر با توجه به های ذهنی و روانی می نشانه

بـه   یشهری برآید. آدم باید از پس دشواری اثبات شخصیت خود در محدوده ابعاد زندگی کلان

شود تا شاید بدین طریـق توجـه محفـل اجتمـاعی را بـا تحریـک        های کیفی متوسل می تفاوت

روی در  (، زیـاده 62 : 1383)زیمل، « ها به خود جلب کند... حساسیت آن محفل در مورد تفاوت

شهری برای  شهرهاست متأثر از خواست انسان کلان دانی و ظرافت رفتار که مشخصه کلان بآدا

برای بسیاری از انـواع  »بودن و مشخص بودن است. زیمل همانند وبلن معتقد است که  متفاوت

ای هستند درنهایت فقط بـه   ها کسب حداقلی از احترام به نفس و احساس اینکه کاره شخصیت

 (.63 :1383زیمل،  «)پذیر است عنی از طریق آگاهی دیگران امکانشکلی غیرمستقیم ی

شیوه خاص مصرف »وضعیتی که مبانی تعلقات گروهی از بین رفته است   شهر در در کلان

ود در رابطه بـا دیگـران و انبـوه جمعیـت حاضـر در      کردن و سبک زندگی، راهی برای بیان خ
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یمـل از مـد و فرهنـگ مصـرفی از برخـی      (. تحلیل ز24-25: 1383)فاضلی، « شهر استکلان

عنوان یک ابزار، دیگـر خـود    رأی است که پول به جهات با وبلن مشابه است. زیمل با وبلن هم

غایت تبدیل شده است و همچنین با این نظر وبلن نیز که احترام خود در میان اکثریت مـردم   به

افق است. در نگاه زیمـل احتـرام   شوند مو وابسته به احترامی است که دیگران برای فرد قائل می

که حداقلی از به نفس وابسته به نگاه دیگران است اما این امر اولاً، لزوماً مادی نیست و دوم این

 نگاه دیگران شرط لازم است.

هـای   هـا و نمـایش   به موضوع مقبولیت اجتماعی از طریق اجرای نقش زین ۱اروینگ گافمن

را که بایـد  « خودی»پردازد. گافمن  ب نظر دیگران میبدنی کنشگران بر روی صحنه باهدف جل

دانـد؛   پـذیر مـی   های گوناگون خلـق شـود، بسـیار آسـیب     های متقابل روزمره در نقش در کنش

ــرای محافظــت از  ــابراین ب ــوم  « خــود»بن ــره مفه ــدگی روزم ــای آن در زن ــدیریت »و اجراه م

کند که افراد در هنگـام   دعا میکند. وی در پرداخت این مفهوم چنین ا را مطرح می« تأثیرگذاری

 را نمایش دهند که موردپذیرش دیگران باشد )ریتـزر، « خود»ای از  کوشند جنبه کنش متقابل می

شدن هسـتند   در زندگی خود در جستجوی مطلوب واقع ، مردم۲در نظریه مبادله (. 296: 1384

ای زیادی به خود بگیرد ه تواند صورت می دیتائ برند. و از آن در روابط اجتماعی خود لذت می

دهند که  دیگر، افراد در هر وضعیتی، رفتاری از خود بروز می عبارت به(. 86: 1375 )اسکیدمور،

ادیبـی و  باشد )با پذیرش و مقبولیت همراه بوده و بیشترین پاداش و کمترین مجازات را داشته 

مـدرن، هویـت یـک     تداری مـدرن یـا پس ـ   در سرمایه ۳از نظر بودیلارد(. 263: 1383 انصاری،

کوشـند   عنوان فردی جذاب و مورد قبول جامعه سرشته نشده است. مردم می شخص از پیش به

ی خـود و هویتشـان    ی نظرشـان دربـاره   کننـده  زعم خود، تأمین از طریق مصرف کالاهایی که به

اسـت پوشـاک، اتومبیـل، خـوراک،      ممکـن  است، به همان کسی تبدیل شوند که مایلند باشند.

ادیبـی و  کننـد ) موردمطالعه، موسیقی موردعلاقه و... همـه در ایـن فرآینـد نقـش بـازی       کتاب
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کننـدگان، کالاهـا را    معتقدند: مصرف ۲و بارون ایشروود ۱(. ماری داگلاس102: 1383انصاری، 

دهنـد   برای ساختن دنیایی هوشمند و ایجاد و نگهداری روابط اجتماعی مورد استفاده قـرار مـی  

ای حفظ ارتباط و انسجام، جذب و حمایت دیگران، مقبولیت اجتماعی و ابراز مصرف کالاها بر

 (. 33: 1383 کند )فاضلی، فقیر و غنی صدق می ةامر دربار نیا مهربانی لازمند.
 

 پژوهش نظریمبانی 

های کسب مقبولیت اجتماعی و تحلیل رابطـه میـان سـرمایه     در این پژوهش برای بررسی شیوه

 اقتصادی با مقبولیت اجتماعی از نظریه تلفیقی بوردیو استفاده شده است.فرهنگی، اجتماعی و 

ی گ ـشـأن را در برانگیخت مقبولیـت و  پردازان معاصر بوردیو، اهمیـت کسـب    ر میان نظریهد

پاسـکال    اش که متـأثر از بلیـز   شناسی فلسفی کنش موردتوجه قرار داده است. بوردیو در انسان

اسـت  مقبولیت  و شأن ،ی رفتار، عطش فرد برای کسب ارزشخاستگاه غای»است، معتقد است: 

تواند این عطش را سیراب کند. چراکه با اختصاص یک نام، یـک   و این تنها جامعه است که می

توانـد بـه رهـایی از پیشـامدها،      مکان، یک کارکرد به فرد در درون یک گروه یا نهاد، فـرد مـی  

. امیدواری انسان به رهایی در گرو تن دادن به ها و پوچی نهایی هستی امیدوار باشد محدودیت

امنیت بوده با این قطعیت و عدمقضاوت و داوری دیگران است. این قضاوت اصل اساسی عدم»

ای اسـت بـرای قطعیـت، اطمینـان خــاطر و      کـه تناقضـی داشـته باشــد، قاعـده    همـه بـدون آن  

دیو عاملان عمدتاً هدفی آگاهانه البته در نظریه بور(«. 329-330: 1394، استونز« )یافتگی تقدس

 کنند. رفتار می« منطق عملی»کنند بلکه بر اساس  و از پیش طراحی شده را پیگیری نمی

در رویکرد بوردیو نیز کسب ارزش و شأن برانگیزاننده کنش تلقی شده اسـت. در رویکـرد   

دارد.  های مختلف اجتماعی و منطـق متفـاوت هـر میـدان محوریـت      بوردیویی تمایزات میدان

گرچـه   ۳پیـر بوردیـو  شأن در هر میدان متفـاوت اسـت.   مقبولیت و دیگر ملاک کسب  عبارت به

مستقیماً به بحث مقبولیت اجتماعی نپرداخته ولی با ارائه مفـاهیمی چـون زمینـه، عـادت واره،     

 
 

1. Mary Douglas 

2. Isherwood 

3. Burdieu 



112     فصلنامه شاهد اندیشه 
 

 


  

 
ره 
دو

ید
جد

ره 
ما
 ش
،

1 
پی
پیا
(

3
 ،)

ن 
ستا

 تاب
 و
هار

ب
14
00

 

سرمایه نمادین، سرمایه فرهنگی و سرمایه اجتماعی به مباحث مقبولیت اجتماعی نزدیـک شـده   

وردیو هدف مقبولیت اجتماعی را اکتساب منزلت، تمایز، پایگاه اجتماعی و کسب اعتبار است. ب

در رویکرد بوردیـو موقعیـت کنشـگران وابسـته بـه       .(Shilling, 1993: 127)داند  و پرستیژ می

ای کـه دارنـد جایگـاه شـأن در فضـای میـدان        بنابر مقدار و نـوع سـرمایه   ؛ وآنهاست ۱سرمایه

نظر بوردیو در جوامع مدرن انواع سرمایه باهم در ارتباط هستند. همچنـین  شود. از  مشخص می

هـای   به عقیده بوردیو در هر میدانی میان بازیگران یا گروه( 73:1393) پذیر است سرمایه تبدیل

 شود. های فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی ردوبدل می سرمایه اجتماعی،

را دارد. سرمایه نمـادین بـه    ۲به سرمایه نمادین شدن ها از منظر بوردیو قابلیت تبدیل سرمایه

ای از اعضـای   ی( کـه دسـته  فرهنگ ـ ی،اجتمـاع  شود )سرمایه اقتصادی، هرگونه دارایی گفته می

کلیـدی   نقـش  شوند. شناسند و برای آن ارزش قائل می یابند، به رسمیت می اجتماع آن را درمی

. بـا  (Burdieu, 1992: 112) مایه استهای دیگر سر سرمایه نمادین مشروعیت بخشیدن به گونه

باید چنین گفت که سرمایه نمادین نوع تغییر شـکل یافتـه از هـر نـوع      شده انیبتوجه به موارد 

 سرمایه است که نماد محسوب شده و دارنده آن از جانب مردم دارای عـزت و احتـرام اسـت.   

دهـد ایـن اسـت کـه      وند میمشترک و بارزی که مقبولیت اجتماعی را با سرمایه نمادین پی نقطه

بـرای بوردیـو،    .(76:1390و اعتبـار را بـه همـراه دارد )رنـانی،     احترام برای دارنده خود عزت،

سازی روابـط قـدرت از    ی نمادین نمایانگر راهی برای سخن گفتن در خصوص مشروع سرمایه

را تثبیـت   گر از این طریق اعتبـار و اقتـدار خـود    های سلطه طریق اشکال نمادین است که گروه

یابـد و دوام و   سازند. درواقع این سرمایه با باور و اعتبار و اعتماد دیگران وجـود عینـی مـی    می

بـا توجـه بـه     (.124:1391زاده و اسـتوار،  استمرار آن نیز با باور دیگران در ارتباط است )نقیـب 

 ـ ها در افراد، میزان مقبولیت اجتماعی نیز می تفاوت میزان سرمایه راد متفـاوت باشـد.   تواند در اف

تواند به موقعیـت   مثال میزان سرمایه فرهنگی افراد و همچنین مقبولیت اجتماعی آنها می عنوان به
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خاص افراد، جایگاه اجتماعی آنها، میزان دسترسی به امکانات اقتصـادی و فرهنگـی، موقعیـت    

 هنر و موسـیقی طبقاتی، میزان تحصیلات والدین، تحصیلات فرد، گرایش به مطالعه، گرایش به 

در این پـژوهش بـا توجـه بـه دیـدگاه       .(Lareau  & Weiniger, 2003: 64) ارتباط داشته باشد

بـر مقبولیـت اجتمـاعی و شـیوه کسـب مقبولیـت        ها بوردیو سعی در بررسی تأثیر انواع سرمایه

 داریم. 70و  60های دهه  ها در بین نسل اجتماعی از طریق سرمایه

 

 فرضیات

 بین سرمایه فرهنگی و ابعاد آن بر مقبولیت اجتماعی رابطه وجود دارد.رسد  به نظر می

 رسد بین سرمایه اجتماعی و ابعاد آن بر مقبولیت اجتماعی رابطه وجود دارد. به نظر می

 رسد بین سرمایه اقتصادی و مقبولیت اجتماعی رابطه وجود دارد. به نظر می

در شیوه کسب مقبولیت اجتماعی )از طریق  70و  60های دهه  رسد بین جوانان نسل به نظر می

 تفاوت وجود دارد. سرمایه اقتصادی(

در شیوه کسب مقبولیت اجتماعی )از طریق  70و  60های دهه  رسد بین جوانان نسل به نظر می

 تفاوت وجود دارد. سرمایه اجتماعی(

اعی )از طریق در شیوه کسب مقبولیت اجتم 70و  60های دهه  رسد بین جوانان نسل به نظر می

 تفاوت وجود دارد. سرمایه فرهنگی(

 

 تعریف مفاهیم

 الف( تعریف متغیر وابسته

از مفهوم سرمایه نمادین بوردیو استفاده شـده   ۱برای بررسی مقبولیت اجتماعی پژوهشدر این 

حاصل تصدیق مشروعیت کسی کـه  توان  تعریف بوردیو مقبولیت اجتماعی را می اساس است.

ر دارد ذکر نمود. پس مقبولیت اجتماعی از قدرت و تسلط آن کس بـه دیگـران؛   آن را در اختیا

 آیـد.  و تائید این مشروعیت از سوی دیگر به دسـت مـی   به دلیل داشتن مشروعیت، از یک سو

اجتماعی جز در احترام، بازشناسی، باور، اعتبار و اعتماد دیگران وجود خـارجی پیـدا    تیمقبول
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توانـد دوام بیـاورد )شـویره و     ور دیگران را به همراه نداشته باشد، نمیکند و تا زمانی که با نمی

توجه به مطالعات انجـام شـده و بررسـی نظـرات مختلـف و همچنـین        با (.102:1385فونتن، 

شناسی برای سنجش مقبولیت  نفر از شهروندان و چند تن از اساتید حوزه جامعه 50مصاحبه با 

ر اجتماعی، احترام و منزلت اجتماعی و الگـو و نمـاد جامعـه    اجتماعی سه مؤلفه پرستیژ و اعتبا

 بودن انتخاب گردیده است.
 

 ب( تعریف متغیرهای مستقل

بوردیو اصطلاح سرمایه فرهنگی را برای اشاره به اطلاعات یـا دانـش دربـاره    سرمایه فرهنگی: 

 ءی را ارتقـا های فرهنگی و معیارهای رفتاری خاصی که موفقیت و کامیابی زنـدگ  باورها، سنت

 (.180:1391برد )سعیدسلطانی، دهند، بکار می می

بعد ذهنی سرمایه فرهنگی از طریق تمایل افراد به فعالیـت در امـور    سرمایه فرهنگی ذهنی:

های فرهنگـی و هنـری    مندی به فعالیت هنری و رخدادهای فرهنگی نظیر میزان آشنایی و علاقه

در کـلاس   حضور ها، از نمایشگاه کتاب و موزه دیبازد ،ورزش و نقاشی، خط ازجمله موسیقی،

 (.9: 1391های دیگر موردسنجش قرار گرفت )محمدی و همکاران،  زبان و تسلط بر زبان

داشـتن وسـایل و   . 1بعد عینیت یافته سرمایه فرهنگی با سـه مؤلفـه    سرمایه فرهنگی عینی:

 ادوات و اینترنـت، مـاهواره،  امکانات مانند اتاق مخصوص مطالعه، کتابخانه شخصی، کـامپیوتر  

کتـب غیردرسـی    تعـداد  بـرداری،  عکاسی و فیلم نیدورب و تجهیزات ورزشی، لیوسا موسیقی،

هـای تجسـمی و هنرهـای دسـتی،      خلق آثار فرهنگی توسط فرد در حـوزه  .2موجود در منزل 

 دسترسی و مصرف کالاهـای فرهنگـی   .3و  تألیفات ی،قیموس و ادبیات، شعر هنرهای نمایشی،

آموزشـی   دی آموزشـی و کمـک   وی آموزشی، فیلم، سـی دی و دی  مانند منابع آموزشی و کمک

 (.181: 1391موردسنجش قرار گرفت )سعیدسلطانی، 

هـای   نامـه  هایی نظیر گـواهی  سرمایه فرهنگی نهادی: بعد نهادی سرمایه فرهنگی با شاخص

 ـ -معتبر آموزشی و فرهنگی، مدارک تحصیلی، اسناد فرهنگی ت شـده بـه نـام فـرد و     هنـری ثب

گرفـت  های عضویت در مراکز، مؤسسات و نهادهای فرهنگی مختلف موردسنجش قرار  کارت

 (.9: 1391محمدی و همکاران، )
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 ـ برای سنجش سرمایه فرهنگی از سه مؤلفه سرمایه فرهنگی عینی، ی و نهـادی اسـتفاده   ذهن

 شده است.
 

 سرمایه اجتماعی

هـای مختلـف و جهـت کسـب      العه و بررسی دیدگاهبرای سنجش سرمایه اجتماعی پس از مط

منظـور سـه مؤلفـه     نیبـد  ای مطلوب از تلفیق دیدگاه بوردیـو و پاتنـام اسـتفاده گردیـد.     نتیجه

مشارکت اجتماعی، اعتماد اجتماعی و پیوند اجتماعی برای سنجش سـرمایه اجتمـاعی بـه کـار     

پتانسـیل افـراد بـرای فعالیـت و     عنوان ویژگـی فـردی    بهرا سرمایه اجتماعی  ویبورد گرفته شد.

مشارکت مؤثر در شبکه ارتباطات بر اساس شناخت متقابل در یک فضای اجتماعی و حفاظـت  

هـای   . بر ایـن اسـاس سـرمایه اجتمـاعی دارایـی     داند میآن از طریق مبادلات نمادی و مادی  از

خـود اسـتفاده    خوب خصوصی است که افراد آنها را انباشت و از آنها برای دستیابی به اهـداف 

 روابـط،  و ها شبکه کیفیت که است جامعه صفت یک اجتماعی سرمایه»پاتنام از نظر  کنند؛ و می

 پایـه  بـر  اجتماعی سرمایه اساس، این بر«. سازند می قادر جمعی کنش و همکاری برای را افراد

 سیاسـی و  عمومی نهادهای اعتماد ارزشمندی میزان همان به و شخصی بین اعتماد بالای درجه

 .سـازند  می ایمن و شفاف را مبادلات همه و کنند می رعایت و ایجاد را حقوقی قواعد که است

در این پژوهش سه مؤلفه مشارکت اجتماعی، اعتماد اجتماعی و پیوند اجتماعی بـرای سـنجش   

 سرمایه اجتماعی به کار گرفته شد.
 

 سرمایه اقتصادی

هـای فرهنگـی و اجتمـاعی     مایه است و سرمایهسرمایه اقتصادی شکل غالب سراز نظر بوردیو 

هـا و کالاهـای    دارایی»سرمایه اقتصادی را  وی ابزاری هستند برای رسیدن به سرمایه اقتصادی.

پـول و   ،درآمـد  را سرمایه اقتصادی استونز  نماید. تعریف می« لوکسی که به یک فرد تعلق دارد

تـوان در حـق مالکیـت یافـت.      اش را می هادینهکه تظاهر ن داند میهای مالی  سایر منابع و دارائی

   .(221:1390توان برای تولید کالا و خدمات به کار برد ) پول و اشیاء مادی که می مثلاً
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 وش پژوهشر

است. جامعه آماری تحقیق پـیش رو،   ۱پیمایشی کمی و از نوع مقالهروش مورد استفاده در این 

 ـ 18از ) 70و  60هـای دهـه    کلیه افراد نسل سـال( سـاکن شـهر تهـران اسـت کـه طبـق         37ا ت

نفر است. حجم نمونه بـا اسـتفاده از فرمـول کـوکران      3238817حدود  1395سرشماری سال 

نفـر اسـت. واحـد مشـاهده و سـطح تحلیـل در ایـن تحقیـق فـرد اسـت. روش            400برابر با 

گیـری   نـه گیـری احتمـالی اسـت. از میـان انـواع نمو      گیری در این پژوهش از نوع نمونـه  نمونه

 بـا  ای اسـتفاده شـده اسـت.    ای چندمرحلـه  گیری خوشه احتمالی، در این تحقیق از روش نمونه

شهر تهران به  ، پس از تعیین حجم نمونهپژوهشای در این  گیری خوشه استفاده از روش نمونه

منطقه شمال، جنوب، شرق، غرب و مرکز تقسیم و درنهایت نمونـه موردمطالعـه بـر اسـاس      5

توجه بـه ماهیـت موضـوع تحقیـق و مفـاهیم و       با ریبی جمعیت خوشه انتخاب شدند.میزان تق

های موردنیاز تحقیق از طریق فن پرسشنامه توأم بـا مصـاحبه حضـوری بـه      متغیرهای آن، داده

اول پرسشـنامه شـامل سـؤالاتی اسـت کـه بـه        بخـش  آوری شـده اسـت.   روش میدانی جمـع 

در بخـش دوم سـؤالاتی    نیهمچن سؤال است. 6 شود که شامل های پاسخگو مربوط می ویژگی

سـؤال   47پـردازد کـه شـامل     تدوین شده است که به بررسی متغیرهای مسـتقل و وابسـته مـی   

 شود.   می

 استفاده شده اسـت.  ۲برای اطمینان از پایایی نتایج، از روش آلفای کرونباخپژوهش در این 

نامـه   آوری شـده، پایـایی پرسـش    نه جمـع نمو 40ی این منظور با استفاده از اطلاعاتی که از برا

ها که به صورت طیف طراحی شده بود ضـریب آلفـا مـورد     بررسی و برای هر کدام از شاخص

 به دست آمد. 0.842ضریب آلفای پرسشنامه  نیهمچن محاسبه قرار گرفت.

  

 
 

1. Survey 

2. Cronbach Alpha 
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 . ضریب آلفای کرونباخ و پایایی متغیرهای وابسته و مستقل تحقیق1جدول 

 د گویهتعدا نام متغیر

 13 سرمایه فرهنگی

 11 سرمایه اجتماعی

 8 سرمایه اقتصادی

 15 متغیر وابسته() یاجتماعمقبولیت 

 

 اسـتفاده شـده اسـت.    اس پـی اس اس  افـزار  نـرم پژوهش از  های داده وتحلیل تجزیهبرای 

توصـیفی و بـرای تحلیـل اسـتنباطی از آزمـون       هـای  آمارهاز  ها دادهکه برای توصیف  طوری به

 تست و آزمون همبستگی استفاده شده است. طیفاوت میانگین ت
 

 های پژوهش یافته

 توصیف اجمالی نمونه

زن بودنـد،   200مـرد و   200سال شهر تهران کـه   18-37فرد  400اطلاعات این تحقیق از بین 

متأهـل  نفر  110%( و 5/72نفر از پاسخگویان مجرد ) 290آوری شده است. بر این اساس  جمع

درصد از افراد پاسخگو که بیشترین تعداد نیز است تحصیلات لیسـانس   48باشند.  می %(5/27)

درصد از پاسخگویان میزان مقبولیت اجتماعی خود را در حد کم و خیلی کـم اعـلام    58دارند.

درصد میـزان  8/38درصد از پاسخگویان میزان پرستیژ و اعتبار اجتماعی، 6/60 نیهمچن نمودند.

درصد میزان الگو و نماد جامعه بودن خـود را در حـد کـم و    4/72تماعی و احترام و منزلت اج

 خیلی کم بیان نمودند.
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به اهمیت سرمایه اقتصادی در  70و  60وضعیت پاسخگویان نسل دهه  ای مقایسه -آمار توصیفی. 2جدول 

 کسب مقبولیت اجتماعی

 

ان میـز  بـه  را اقتصادی سرمایه دهندگان پاسخ از درصد 61 که دهد می نشان 2 جدول شماره

 را سـرمایه اقتصـادی   درصـد  11 و دانند مؤثر می اجتماعی مقبولیت کسب زیاد و خیلی زیاد در

 .دانند نمی اجتماعی مقبولیت برای کسب مناسب روش یک عنوان به

 
به اهمیت سرمایه فرهنگی در  70و  60وضعیت پاسخگویان نسل دهه  ای مقایسه -آمار توصیفی .3جدول 

 کسب مقبولیت اجتماعی

 

 خیلی زیاد زیاد متوسط کم لی کمخی

داد
تع

 

کل
ز 

د ا
ص

در
 

داد
تع

 

کل
ز 

د ا
ص

در
 

داد
تع

 

داد
تع

 

کل
ز 

د ا
ص

در
 

داد
تع

 

کل
ز 

د ا
ص

در
 

داد
تع

 

 2.8 11 15.2 61 35.5 142 0 0 0 0 60دهه 

 0 0 22 88   2.8 11 0 0 70دهه 

 2.8 11 37.2 149 57.2 229 2.8 11 0 0 جمع

 

میـزان   بـه  فرهنگی را سرمایه دهندگان پاسخ از درصد 40 که دهد می نشان 3 جدول شماره

درصد و  18برابر  60که سهم دهه  دانند می مؤثر اجتماعی مقبولیت کسب زیاد و خیلی زیاد در

 

 خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم
داد

تع
 

کل
ز 

د ا
ص

در
 

داد
تع

 

کل
ز 

د ا
ص

در
 

داد
تع

 

کل
ز 

د ا
ص

در
 

داد
تع

 

کل
ز 

د ا
ص

در
 

داد
تع

 

کل
ز 

د ا
ص

در
 

 12.3 49 25 101 18.8 75 4.3 17 0 0 60دهه 

 5.7 23 18 71 9.2 37 5.7 23 1 4 70دهه 

 18 72 43 172 28 112 10 40 1 4 جمع
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 میزان کـم و خیلـی کـم    به را سرمایه فرهنگی درصد 2.8 و استدرصد  22برابر  70سهم دهه 

 .دنماین میقلمداد  مؤثر اجتماعی مقبولیت برای کسب

 

به اهمیت سرمایه  70و  60وضعیت پاسخگویان نسل دهه  ای مقایسه -آمار توصیفی. 4جدول شماره 

 اجتماعی در کسب مقبولیت اجتماعی

 

 خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم

داد
تع

 

کل
ز 

د ا
ص

در
 

داد
تع

کل 
از 
د 
رص

د
 

داد
تع

 

داد
تع

 

کل
ز 

د ا
ص

در
 

داد
تع

کل 
از 
د 
رص

د
 

داد
تع

 

 0 0 35.2 141 24.8 99 1 4 0 0 60دهه 

 0 0 18 72 17.7 71 3.3 13 0 0 70دهه 

 0 0 53.2 213 42.5 170 4.3 17 0 0 جمع

 

 بـه  سـرمایه اجتمـاعی را   دهنـدگان  پاسـخ  از درصد 53.2 که دهد می نشان 4 جدول شماره

 35.2برابـر   60که سهم دهه  دانند می مؤثر اجتماعی مقبولیت کسب میزان زیاد و خیلی زیاد در

میـزان کـم و    بـه  را سرمایه اجتماعی درصد 4.3 و استدرصد  18برابر  70د و سهم دهه درص

 نمایند. یقلمداد م مؤثر اجتماعی مقبولیت برای کسب خیلی کم

 

 ها تبیین یافته

اس پی اس  افزار نرماطلاعات روابط بین متغیرهای وابسته و مستقل از طریق  سازی آمادهبعد از 

بـه   تحقیـق،  هـای  فرضـیه  بررسـی  بـرای  مناسـب  آزمون انتخاب برای اس بررسی شد. در ابتدا

استخراج شده پرداخته که بر همین اساس چـولگی و   های دادهبررسی نرمال و غیر نرمال بودن 

معنی نرمال بـودن   هباشد ب 2الی  -2در بازه  آمده دست بهکه اگر عدد  گردد میکشیدگی محاسبه 

مسـتقل( و   طـی آزمـون  ) هـا  میـانگین مقایسه  های آمارهق تحقیق از طری اتیفرض .است ها داده

 .استنتایج آن بدین شرح  ؛ کهپیرسون مورد آزمون قرار گرفت
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 محاسبه چولگی و کشیدگی .5جدول 

 تعداد 400

 اعداد از دست رفته 0

 چولگی -0.358

 انحراف چولگی 0.122.

 کشیدگی - 0.123

 انحراف 0.243

 

 هـا  دادهنشـان از نرمـال بـودن     5در جـدول شـماره    آمده دست هباعداد چولگی و کشیدگی 

 قرار دارند( دارد. 2و  -2در بازه بین  -0.123و  -0.358اعداد )
 

 

 

 

                            
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 . هیستوگرام چولگی متغیر مقبولیت اجتماعی1نمودار 

 

 -ها، از آزمون شاپیرو وزیع دادهاز بررسی عادی یا نرمال بودن کشیدگی و یا چولگی تپس  

هـا اطمینـان    تا از نرمـال بـودن داده   شود میاستفاده  ۱اسمیرنوف-یا آزمون کولموگروف ۱ویلک

 .حاصل گردد

 
 

1. Shapiro-Wilk 
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ها نرمال اسـت را   ها ما فرض صفر مبتنی بر اینکه توزیع داده هنگام بررسی نرمال بودن داده

آید،  به دست 0.05آزمون بزرگتر مساوی بنابراین اگر آماره ؛ کنیم % تست می5در سطح خطای 

در این صورت دلیلی برای رد فرض صفر مبتنی بـر اینکـه داده نرمـال اسـت، وجـود نخواهـد       

های آماری بـه   ها نرمال خواهد بود. برای آزمون نرمالیته فرض توزیع داده دیگر عبارت بهداشت. 

 :شود صورت زیر تنظیم می

:H0 ک از متغیرها نرمال استهای مربوط به هر ی توزیع داده.:H1 های مربوط به  توزیع داده

 .هر یک از متغیرها نرمال نیست
 اسمیرنف -کولموگروف آزمون .6جدول 

 
 اسمیرنف -کولموگروف

 سطح معناداری درجه آزادی آمار

 0.076 400 0.083 مقبولیت اجتماعی

 

( بزرگتـر از  0.076ن )آزمـو  آمـده  دست بهکه سطح معناداری  دهد مینشان  6جدول شماره 

ایـن اسـاس    . بـر گیـرد  مـی قرار  تائیدمورد  ها دادهمبنی بر نرمال بودن  H0و فرض  است 0.05

و نشان دادن ارتباط بین متغیرهـا از آزمـون همبسـتگی پیرسـون      ها فرضیهبرای آزمون  توان می

 استفاده نمود.

 آزمون فرضیه اول پژوهش:

 ابعاد آن بر مقبولیت اجتماعی رابطه وجود دارد.بین سرمایه فرهنگی و  رسد میبه نظر 
 

 آزمون همبستگی پیرسون رابطه میان سرمایه فرهنگی و ابعاد آن با مقبولیت اجتماعی .7جدول 
 

 
مقبولیت 

 اجتماعی

سرمایه 

 فرهنگی

 بعد

 ذهنی 

 بعد

 عینی 

 بعد

 نهادی 

مقبولیت 

 اجتماعی

 **0.554. **524. **579. **668. 1 ضریب همبستگی پیرسون

 0.000 0.000 0.000 0.000.  سطح معناداری

 400 400 400 400 400 تعداد

 درصد رابطه معنادار است. 99سطح اطمینان  با **.

                                                                                                                                        
1. Kolmogorov–Smirnov test 
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 اجتمـاعی  مقبولیـت  با آن ابعاد و فرهنگی یها سرمایه بین که دهد می نشان 7شماره  جدول

 افـراد،  فرهنگـی و ابعـاد آن در   مایهسـر  افزایش با یعنی؛ دارد وجود مستقیم و معناداری ارتباط

( 0.579) ذهنـی  بعد فرهنگی، سرمایه ابعاد بین در .یابد می افزایش آنها اجتماعی میزان مقبولیت

 .است مقبولیت اجتماعی با تری قویدارای ارتباط 
 

 آزمون فرضیه دوم پژوهش:

 .طه وجود داردبین سرمایه اجتماعی و ابعاد آن بر مقبولیت اجتماعی راب رسد میبه نظر 
 

 . آزمون همبستگی پیرسون رابطه میان سرمایه اجتماعی و ابعاد آن با مقبولیت اجتماعی8جدول 

 
مقبولیت 

 اجتماعی

سرمایه 

 اجتماعی

اعتماد 

 اجتماعی

مشارکت 

 اجتماعی

پیوند و ارتباط 

 ای شبكه

مقبولیت 

 اجتماعی

ضریب 

همبستگی 

 پیرسون

1 .666**
 .246**

 .491**
 .641**

 

 0.000 0.000 0.000 0.000  ح معناداریسط

 400 400 400 400 400 تعداد

 درصد رابطه معنادار است. 99سطح اطمینان  با **.

 

 اجتمـاعی  مقبولیت با آن ابعاد و اجتماعی یها سرمایه بین که دهد می نشان 8شماره  جدول

اعی و ابعـاد آن میـزان   اجتم ـ سـرمایه  افـزایش  بـا  یعنی؛ دارد وجود مستقیم و معناداری ارتباط

پیونـد و ارتبـاط    بعـد  اجتمـاعی،  سـرمایه  ابعاد بین در .یابد می افزایش افراد اجتماعی مقبولیت

 .است مقبولیت اجتماعی با تری قویدارای ارتباط ( 0.641) ای شبکه
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 آزمون فرضیه سوم پژوهش:

  ارد.بین سرمایه اقتصادی و مقبولیت اجتماعی رابطه وجود د رسد میبه نظر 
 

 با مقبولیت اجتماعی آزمون همبستگی پیرسون رابطه میان سرمایه اقتصادی .9جدول 

 
 

 ارتبـاط  اجتمـاعی  مقبولیـت  و اقتصـادی  یها سرمایه بین که دهد می نشان 9ه شمار جدول

 اجتمـاعی  اقتصادی بر میـزان مقبولیـت   سرمایه افزایش با یعنی؛ دارد وجود مستقیم و معناداری

 .شود میافزوده  افراد
 

 آزمون فرضیه چهارم پژوهش:

قبولیـت اجتمـاعی )از   در شیوه کسـب م  70و  60دهه  های نسلبین جوانان  رسد میبه نظر 

 تفاوت وجود دارد. طریق سرمایه اقتصادی(

 

در شیوه کسب  70و  60آمار توصیفی آزمون طی مستقل تفاوت نگرش جوانان نسل دهه  .10جدول 

 مقبولیت اجتماعی از طریق سرمایه اقتصادی
 

 

 

 

 

 مقبولیت اجتماعی سرمایه اقتصادی 

 مقبولیت اجتماعی

**689. 1 ضریب همبستگی پیرسون
 

 0.000  سطح معناداری

 400 400 تعداد

 درصد رابطه معنادار است. 99سطح اطمینان  با **.

 خطای میانگین انحراف معیار میانگین تعداد نسل  

 سرمایه اقتصادی
 0.457 5.988 31.66 242 60دهه 

 0.736 7.790 29.33 158 70دهه 
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در شیوه کسب مقبولیت اجتماعی از  70و  60آزمون طی مستقل تفاوت نگرش جوانان نسل دهه  .11جدول 

 طریق سرمایه اقتصادی

 

 سـرمایه  بـه  اعتقـاد  زمینـه  در 70 و 60 نسـل دهـه   جوانان بین که دهد می نشان 11 جدول

سطح معنـاداری=  )وجود دارد  تفاوت کسب مقبولیت اجتماعی برای ای شیوه عنوان به اقتصادی

و با توجه به میانگین بـالاتر دهـه    10جدول شماره  های داده بر اساس. (2.691= طیو  0.008

 بـرای  بیشـتری  تـأثیر  70 دهه با مقایسه در 60 جوانان نسل دهه که گفت وانت می( 31.66) 60

 .باشند میاقتصادی جهت کسب مقبولیت اجتماعی قائل  سرمایه

 آزمون فرضیه پنجم پژوهش:

از )در شیوه کسب مقبولیـت اجتمـاعی    70و  60دهه  های نسلبین جوانان  رسد میبه نظر  

 ارد.تفاوت وجود د طریق سرمایه اجتماعی(

  

سرمایه 

 اقتصادی

آزمون لوین 

جهت برابری 

 ها واریانس

 آزمون طی تست

F 
سطح 

 معناداری
 طی

درجه 

 آزادی

 سطح

 معناداری

تفاوت 

 ها میانگین

خطای 

 انحراف

 95معناداری تفاوت با 

 درصد اطمینان

 دامنه بالا دامنه پایین

 

فرض 

برابری 

 ها واریانس

11.846 0.001 2.841 398 0.005 2.332 0.821 0.717 3.948 

 

فرض عدم 

برابری 

 ها واریانس

  2.691 294.43 0.008 2.332 0.867 0.623 4.042 
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در شیوه کسب  70و  60آمار توصیفی آزمون طی مستقل تفاوت نگرش جوانان نسل دهه  .12جدول 

 مقبولیت اجتماعی از طریق سرمایه اجتماعی

 
در شیوه کسب مقبولیت اجتماعی از  70و  60آزمون طی مستقل تفاوت نگرش جوانان نسل دهه  .13جدول 

 طریق سرمایه اجتماعی

 سرمایه اجتماعی

آزمون لوین جهت 

 ها برابری واریانس
 آزمون طی تست

F 
سطح 

 معناداری
 طی

درجه 

 آزادی

سطح 

 معناداری

تفاوت 

 ها میانگین

خطای 

 انحراف

معناداری تفاوت با 

 درصد اطمینان 95

 دامنه بالا دامنه پایین

فرض برابری 

 ها واریانس
2.441 0.119 3.077 398 0.002 1.910 0.621 0.688 3.132 

فرض عدم برابری 

 ها واریانس
  2.921 296.033 0.004 1.910 0.654 0.620 3.200 

 

 بـه  اعتقـاد  زمینـه  در 70 و 60 نسـل دهـه   جوانـان  بـین  که دهد می نشان 13 شماره جدول

سـطح  )وجـود دارد   تفـاوت  کسب مقبولیـت اجتمـاعی   برای ای شیوه عنوان به اجتماعی سرمایه

و با توجه بـه میـانگین    12جدول شماره  های داده بر اساس. (3.077= طیو  0.002معناداری= 

 تـأثیر  70 دهـه  بـا  مقایسـه  در 60 جوانان نسـل دهـه   که گفت توان می( 39.77) 60بالاتر دهه 

 .باشند میاجتماعی جهت کسب مقبولیت اجتماعی قائل  سرمایه برای بیشتری

  

 خطای میانگین انحراف معیار میانگین تعداد نسل 

 سرمایه اجتماعی
 348. 4.562 39.77 242 60دهه 

 0.554 5.862 37.86 158 70دهه 
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 آزمون فرضیه ششم پژوهش:

از )در شیوه کسـب مقبولیـت اجتمـاعی     70و  60دهه  های نسلبین جوانان  رسد میبه نظر 

 تفاوت وجود دارد. طریق سرمایه فرهنگی(
در شیوه کسب  70و  60نان نسل دهه آمار توصیفی آزمون طی مستقل تفاوت نگرش جوا .14جدول 

 مقبولیت اجتماعی از طریق سرمایه فرهنگی

 

وه کسب مقبولیت اجتماعی از در شی 70و  60آزمون طی مستقل تفاوت نگرش جوانان نسل دهه  .15جدول 

 طریق سرمایه فرهنگی

 سرمایه فرهنگی

آزمون لوین جهت 

 ها برابری واریانس
 آزمون طی تست

F
 

ی
دار
عنا
ح م

سط
 

طی
 

ی
زاد
ه آ
رج
د

ی 
دار
عنا
ح م

سط
 

ین
نگ
میا
ت 

او
تف

 
ها

 

ف
حرا

ی ان
طا
خ

 

معناداری تفاوت با 

 درصد اطمینان 95

دامنه 

 پایین
 دامنه بالا

 

 فرض برابری

 ها واریانس
4.648 0.032 

2.721

- 
398 0.042 2.203- 0.699 3.579- 0.173 

فرض عدم برابری 

 ها واریانس
  

2.645

- 
300.898 0.010 2.203- 0.732 3.646- 0.239 

 

 سـرمایه  بـه  اعتقـاد  زمینـه  در 70 و 60 نسـل دهـه   جوانان بین که دهد می نشان 15 جدول

سـطح معنـاداری=   )وجود دارد  تفاوت قبولیت اجتماعیکسب م برای ای شیوه عنوان به فرهنگی

و با توجه به میانگین بالاتر دهـه   14جدول شماره  های داده بر اساس. (-2.645= طیو  0.010

 بـرای  بیشـتری  تـأثیر  60 دهه با مقایسه در 70 جوانان نسل دهه که گفت توان می( 47.48) 70

 .باشند یمفرهنگی جهت کسب مقبولیت اجتماعی قائل  سرمایه

 خطای میانگین انحراف معیار میانگین تعداد نسل 

 0.398 5.220 45.28 242 60دهه  سرمایه اجتماعی

 0.614 6.496 47.48 158 70دهه 
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 گیری بحث و نتیجه

نشان داد بین سرمایه اجتماعی، سرمایه فرهنگی و سرمایه اقتصادی با مقبولیت  رو پیشپژوهش 

 اجتماعی رابطه مستقیم و معناداری وجود دارد.

کسب مقبولیت اجتماعی تفـاوت   های شیوهدر  ها نسلنتایج آمار استنباطی نشان داد که بین 

 روند است. ناپذیر اجتنابشکاف نسلی اه مانهایم است که اعتقاد دارد وجود دارد که موید دیدگ

رو به رشد جمعیت دانشجو بعد از انقلاب همراه با افزایش سریع جمعیـت و تـلاش اکثریـت    

شده است،  ها نسلبرای به دست آوردن منابع کمیاب و ارزشمند باعث بروز اختلافاتی در میان 

دانشگاهی و افزایش سطح انتظـارات آنهـا از جامعـه و نبـود     زیرا تورم افراد دارای تحصیلات 

امـا بـا ایـن    شـود؛   میمطلوب شغلی برای آنها باعث بروز سرخوردگی  های فرصتامکانات و 

باید تدریجی و توافقی برخورد کرد زیرا که هـر مقاومـت و پافشـاری در حفـظ      و تغییرتحول 

گـزاف خواهـد    هـای  هزینـه ی و اختلاف و باعث بروز درگیر ها نسلمنافع و سلطه هر کدام از 

، نقطه عزیمـت در  انداز چشم. در این داند میافقی  شکاف نسل در دنیای معاصر را بوردیو .شد

تحلیل تعارضات نسلی، ساخت اجتماعی عینی بوده و با محور قـرار دادن تضـاد منـافع مـادی     

 ـ   زیسـتی  هـم که در جامعه  مختلف نسلی های گروه و  هـا  نسـل د، مسـائل  زمـانی و مکـانی دارن

ز تضاد زیر بنایی یاد شده و در تنـاظر بـا   اایدئولوژیک و فرهنگی بین آنها را ناشی  های شکاف

. به اعتقـاد بوردیـو، در شـرایط معاصـر،     شود میموقعیت و منافع اجتماعی نسلی در نظر گرفته 

عم از نهادی یا مختلف اجتماعی ا های میدانو  عصرهادر  ، شکافی افقی بوده وها نسل   شکاف

حاکی از تعارض بین افـرادی بـه مواضـع     عملاًغیر نهادی، رویارویی بین جوانان و افراد مسن 

به سرمایه اجتماعی و  60نتایج این پژوهش نشان داد نسل دهه  گوناگون قدرت و ثروت است.

جهت کسـب مقبولیـت اجتمـاعی اعتقـاد بیشـتری       70سرمایه اقتصادی در مقایسه با نسل دهه 

انـد.   هـا بـوده   متولدین دهه شصت همیشه در حال جنگیدن برای به دست آوردن حداقل دارند.

ها از نشستن در سر نیکمت سه نفره مدرسه شروع و به یـک صـندلی در دانشـگاه،     این حداقل

 شد. رفتن به سربازی و به دست آوردن کار ختم می
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تی سـخت همـراه بـوده اسـت.     ها با یک رقـاب  ها به دست آوردن تمام این برای دهه شصتی

رقابت برای رفتن به دانشگاه سراسری یا آزاد، رفتن به سربازی، رفتن به محل کار یـا حتـی راه   

. در آیـد  مـی سنتی بـار ن  است 60نسلی که متولد دهه   .پیدا کردن به تیم فوتبال محل یا مدرسه

فـراد بـه دنبـال تولیـد     ا پس ی مدرنیته و حتی سنت فرو ریخته است.ها موزهخیلی از آ 60دهه 

ی بیشتری دارنـد،  پذیر آسیب اند شدهبه بعد متولد  60که از سال  ییآنها .باشند میارزش جدید 

پـدر و مادرهـا    یحت .اند آمده به دنیااعتیاد، انزوا، اضطراب و... ناشی از دورانی است که در آن 

استرس و  ازآن پسقلاب، ان های دگرگونی استرس فراوانی بودند. های دغدغهدارای اضطراب و 

نرم کـرده   وپنجه دستبا آن  60ترس از جنگ و بمباران همه و همه مسائلی است که نسل دهه 

اسـاس نسـل    نیا بر و ...را نیز باید به این شرایط افزود. ازدواج است و استرس بیکاری، تورم،

یر کسـب سـرمایه   ، رسیدن به آمال و آرزوها و مقبولیتش را در مس ـها دغدغهرفع همه  60دهه 

. نسلی که فضای جامعه درگیر جنگ کـه در آن همـدلی، فـداکاری، گذشـت،     بیند میاقتصادی 

را با تمام وجـود   زد میی مهم سرمایه اجتماعی موج ها شاخص عنوان بهوفاداری، فداکاری و... 

 کـه کمتـر بـا    70وجودش عجین گردیده در مقایسه با نسل دهه  ها ارزشتجربه کرده و با این 

نرم کرده به سـرمایه اجتمـاعی اهمیـت بیشـتری جهـت کسـب        وپنجه دست هایی تجربهچنین 

 .گذارد می، موضوعی که تحقیق حاضر بر روی آن صحه دهد میمقبولیت اجتماعی 

کسـب   ی شـیوه  عنـوان  بـه از دیگر نتایج پژوهش اهمیت بیشتر به نقـش سـرمایه فرهنگـی    

 یافته تحقیق با پـژوهش  نیا بود. 60سایر نسل دهه در مقایسه با  70مقبولیت اجتماعی در دهه 

و جنسـی   و اجتماعیسرمایه فرهنگی  تأثیربررسی »( تحت عنوان 1394کرمی پور و حقیقتیان )

 یفرهنگی اجتماعی و ها سرمایهدهد دست یافتن به  نشان می که« بر رضایتمندی از تصویر بدن

هایشـان پیونـد زده و    در رسـیدن بـه هـدف   ( در دهه اخیر، زندگی جوانـان را  یافته تجسمبعد )

مطابقـت دارد. دلایـل   های ویژه جوانان را در تمـامی طبقـات اجتمـاعی جهـانی کـرده       فرهنگ

و  ها ارزشبه تغییر در  ها نسلبه سرمایه فرهنگی در مقایسه با سایر  70گرایش بیشتر نسل دهه 

ایـن   هـای  مؤلفـه سـرمایه فرهنگـی و   نه تنها جامعه معاصر ایران بلکه کل دنیا به مقوله  ی ذائقه

وسـعت   به .گردد میبر دنیای موسیقی، عرصه سینما، دنیای ورزش و جهان علم ازجملهسرمایه 

، شـهرت  بـا خـود جـذابیت،    گـردد  مـی سـرمایه فرهنگـی    عنـوان  بهتوجه ای که به عرصه هنر 
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اثربخشی سرمایه  ملموس دیگر های نشانه از .آورد میمحبوبیت و مقبولیت اجتماعی را به دنبال 

که بسـیاری از افـراد    رزیطه ب .است ها سرمایهفرهنگی بازتولید قدرتمند و پررنگ آن به سایر 

بـا ورود   اند یافته دستدارای سرمایه فرهنگی قدرتمند که از آن به مقبولیت و شهرت اجتماعی 

سـی روابـط ابعـاد    برر نیهمچن .اند بودهبه عرصه انتخابات سیاسی با اقبال و توجه مردم مواجه 

سـرمایه  ) یفرهنگ ـمشارکت و پیوند اجتمـاعی( و سـرمایه   -اعتماد) یاجتماعمتغیرهای سرمایه 

عینی و نهادی( با متغیر مقبولیت اجتماعی نشان از همبسـتگی و رابطـه قـوی و    -فرهنگی ذهنی

اسـت بـر    تأکیـدی و پیوند اجتماعی داشت کـه   یذهن مستقیم به ترتیب سرمایه فرهنگی عینی،

 گرش افراد به اهمیت پر رنگ سرمایه فرهنگی در کسب مقبولیت اجتماعی.ن
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