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دريافت مقاله: 1396/03/01
پذيرش مقاله: 1396/09/28

چكيده

هنر را می توان زيربنای تکامل فرهنگ قلمداد نمود كه باعث شکوفايی جامعه می شود. شواهد حاكی از آن است 
كه فعاليت های فرهنگی و هنری، سهم قابل توجهی در عرصه فعاليت های اقتصادی دارند. در اين ميان، سينما با 
توجه به خصوصيات ويژه ای كه دارد در مقايسه با ساير محصولات فرهنگی و هنری، نقش مهمی را در اقتصاد، 
هنر و فرهنگ ايفا می كند. در دو دهه اخير، سينمای ايران به دلايل متعددی رو به افول بوده است. ازاين رو در 

اين پژوهش تقاضای سينما و عوامل مؤثر بر آن موردبررسی و مطالعه قرار گرفته است.
در اين پژوهش پس از مروری بر مبانی نظری مربوط به هنر و سينما با استفاده از روش توصيفی و تحليلی 
به بررسی عوامل مؤثر بر تقاضای سينما پرداخته شده و 505 پرسش نامه در سطح شهر زنجان بين افراد توزيع 

گرديده است.
نتايج حاكی از آن است كه از بين 505 نفر، 318 نفر، سالانه حداقل يك بار متقاضی رفتن به سينما هستند كه حدود 
63 % از كل افراد نمونه را شامل می گردد. تنها برخی عوامل اقتصادی و جمعيت شناختی در اين پژوهش بر تقاضای سينما 
مؤثر بوده كه از آن ميان می توان درآمد فرد، جنسيت و وضعيت تأهل را نام برد و می توان اشاره كرد كه نتايج، بيانگر اين 
است كه بين دو متغير درآمد و تقاضای سينما، همبستگی مثبت و معناداری در سطح 95 % به اندازه 0/126 وجود دارد. 
ضريب همبستگی برای دو متغير جنسيت و تقاضای سينما در سطح 99 % معنادار و مثبت بوده و برابر 0/216 است. 
ضريب همبستگی برای متغير وضعيت تأهل در سطح 99 % معنادار و منفی بوده و برابر 0/221 است. همچنين روشن 
شد كه اكثر افراد نمونه، رفتن به سينما را تا حدودی برای گذراندن اوقات فراغت خود می پسندند و استفاده از ويدئوی 

خانگی را برای ديدن فيلم ترجيح می دهند.

كليد واژه ها: تقاضا، سينما، زنجان

تحلیل و بررسی عوامل مؤثر بر تقاضای سینما؛ مطالعه موردی: سینما در شهر زنجان
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* استاد، دانشکده اقتصاد، دانشگاه اصفهان.                                                                                                 

** استاديار، دانشکده پژوهش های عالی هنر و كارآفرينی، دانشگاه هنر اصفهان.                                     
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مقدمه

اقتصاد هنر را می توان بررسی جنبه های اقتصادی عرضه 
و تقاضای محصولات و يا خدمات فرهنگی و هنری دانست. 
فرهنگ و هنر به عنوان يکی از زيربناهای توسعه می توانند 
موجب رشد ساير حوزه ها گردند. فعاليت های هنری يکی از 
پرجاذبه ترين پديده های زندگی است. مصرف هنر به عنوان 
كالای فاخر يا شايسته برای جامعه دارای منافع اجتماعی 
بوده و تبعات مثبت زيادی به دنبال دارد كه در درازمدت 
آشکار می شود. انواع فعاليت های هنری مثل هنرهای تجسمی، 
نمايشی و ... بدون ارائه به مخاطب يا مصرف كننده از گسترش 

و توسعه بازمی ماند )ايمانی خوشخو، 1388: 78(.
يکی از ابعاد اقتصادی سينما، بررسی تقاضا، عوامل مؤثر 
بر تقاضای مخاطبان و همچنين پيش بينی تقاضای آن در 
آينده است. تقاضا برای كالاهای فرهنگی ايجاب می كند 
از امروز سرمايه گذاری ها و  كه برای تأمين آنها در آينده 
پيش بينی های لازم به عمل آيد تا در آينده بتوان به تقاضای 

آنها پاسخ مناسب داد.
مطالعه تقاضا و عوامل مؤثر بر آن به سياست گذار كمك 
می كند تا برای پاسخ گويی به رشد تقاضا در آينده، سياست های 
لازم را اتخاذ كند. به همين دليل بررسی جوانب مختلف و 
عوامل گوناگون مؤثر بر تقاضا از جمله: متغيرهای درآمد، 
قيمت كالاهای وابسته، تحصيلات، جنسيت، سن و قيمت 

بليت ضروری به نظر می رسد.
برخلاف رشد مثبت اقتصاد در كشور، رشد تقاضا برای 
سينما در دو دهه اخير منفی بوده است. آمارهای موجود در 
اين خصوص نشان می دهد كه تقاضا برای اين صنعت از دهه 
70 تا به امروز، روندی كاهشی داشته است. از سال 1370 
تا 1387 تعداد تماشاچيان در سينماها از 81 ميليون به 14 
ميليون نفر كاهش يافته؛ به عبارت ديگر 82 درصد كاهش 

داشته است )فلاحتی و همکاران، 1390: 6 و 7(.

پيشينه تحقيق

الف. مطالعات داخلی
ميثم موسايی و مليحه شيانی در مقاله ای با عنوان »تخمين 
تقاضای خانوار برای رفتن به سينما در 24 استان ايران« در 
برای  تقاضا  تعيين درجه حساسيت  سال )1386( درباره 
رفتن به سينما نسبت به تغييرات قيمت بليت و سطح درآمد 
خانوار و قيمت كالاهای وابسته سينما تحقيق كرده اند. در 
اين مقاله با استفاده از سيستم تقاضا، تابع تقاضای سينما در 
استان های مختلف برآورد شده و كشش قيمتی و درآمدی 

آنها محاسبه گرديده است.

پژوهش ديگری از گرايی نژاد و ديگران تحت عنوان »بررسی و 
تحليل عوامل مؤثر بر تقاضای سينمای ايران« در سال )1389( 
در دست است كه اين دو فرضيه را مورد آزمون قرار می دهد: 
درآمد افراد با مقدار تقاضاي سينما رابطه مستقيم دارد؛ با 
افزايش تعداد خانوار، تقاضا براي سينما كاهش مي يابد. اين 
مقاله به دنبال شناسايی عوامل مؤثر بر تقاضای سينمای ايران 
است و نمونه ای مشتمل بر 192 نفر از تماشاگران سينما 
ارزيابی شده است. تجزيه وتحليل پرسشنامه با استفاده از 
آزمون كروسکال – واليس نشان می دهد كه درآمد افراد با 
تعداد دفعاتی كه به سينما می روند، ارتباط مستقيم دارد. 
همچنين بين تقاضا برای رفتن به سينما و تعداد افراد خانوار 

رابطه معکوسی برقراراست.
مطالعه ديگری از عبدالله بيچرانلو به نام »سينمای ايران در 
تقابل با ويدئو، تلويزيون و ماهواره« در سال )1389( در اين 
زمينه وجود دارد كه به بررسی كالای وابسته به عنوان يکی از 
عوامل مؤثر در ميزان اقبال مردم به سينما اشاره كرده است. 
اين مطالعه، وضعيت كاربری رسانه ها و محصولات فرهنگی 
در كشور و رقابت كنونی سينما با ويدئو، تلويزيون و ماهواره 
را موردبررسی قرار داده  و نشان داده كه در اين رقابت، گرايش 

مردم ايران به سوی ويدئو، تلويزيون و ماهواره بيشتر است.
رحيمی و همکاران )1390( مقاله ای تحت عنوان »برآورد 
بر آن: مطالعه  و تحليل عوامل مؤثر  تقاضای سينما  تابع 
موردی؛ شهر تهران«، طبق مبانی نظری تئوری تقاضا و 
الگوهای اقتصادسنجی و تکنيك حداقل مربعات معمولی 
دارند. يافته های اين پژوهش نشان می دهد كه بر اساس 
تخمين های انجام شده، تمامی ضرايب و علائم متغيرهای 
برآورد شده مطابق با مبانی تئوريك، تابع تقاضا و در جهت 
انتظار است. بر اين اساس، ميزان تقاضا برای رفتن به سينما 
با قيمت بليت و كالای مکمل سينما، ارتباط معکوس ولی با 

درآمد و قيمت كالای جانشين ارتباط مستقيم دارد.
 فلاحتی و همکاران در مقاله ديگری به نام »بررسی عوامل 
مؤثر بر تقاضای سينما« در سال )1390( به بررسی عوامل مؤثر 
بر تقاضاي سينما در استان كرمانشاه پرداخته اند كه مهم ترين 
آنها متغيرهاي درآمد، تحصيلات، جنسيت، سن و تبليغات 
هستند. ابزار تجزيه وتحليل داده ها در اين پژوهش رگرسيون 
لجستيك )لوجيت( است. نتايج به  دست آمده نشان می دهد 
كه متغيرهاي درآمد، تحصيلات و تبليغات رابطه ای مستقيم 
با تقاضاي سينما توسط افراد دارند، هرچند كه تأثير متغير 
تحصيلات خيلی چشمگير نيست. همچنين با بالا رفتن سن 
افراد، تمايل آنها برای رفتن به سينما كم شده و اين قشر جوان 
جامعه هستند كه به عنوان بازار هدف برای سينما مطرح می باشند.
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ب. مطالعات خارجی
نجام شده در خارج از كشور، چانان  در بين مطالعات ا
پژوهشی به نام »وضعيت اقتصادی سينما در امريکای لاتين« 
جام داده است. هدف اين مقاله، درك  در سال )1985( ان
مسئله  اقتصادی سينما است. صنعت فيلم در امريکای لاتين 
همچون ساير نواحی، پرُهزينه است و خطراتی را متحمل 
شود. اين مشکلات در صنايع فيلم كلان شهرها وجود  می 
دارد كه از ويژگی های كشورهای جهان سوم است. در اين 
مقاله سعی شده است كه به هزينه ها توجه شود. نتيجه اين 
است كه در سيستم كنونی امريکای لاتين، هزينه ها برای 
اين صنعت همچنان بالا می روند و درنتيجه اشتغال در اين 

صنعت پرخطر و نامعين است.
كتاب جيمز هلبرن و چارلز گری )2004( با عنوان اقتصاد 
هنر و فرهنگ، يکی از بهترين منابعی است كه می توان به 
آن اشاره نمود. در اين كتاب به مسائلی همچون تقاضای 
مصرف كننده و كشش پذيری كالاها و خدمات هنری پرداخته 
شده است. همچنين عوامل مؤثر بر تقاضای هنر ازجمله قيمت 
كالا، درآمد، قيمت كالاهای وابسته، سليقه، عامل زمان و 
انواع كشش پذيری كالاها نسبت به قيمت، درآمد و قيمت 
كالاهای وابسته )كشش متقاطع( تشريح شده و نمونه هايی 
از آن در مورد هنرهای نمايشی با اعداد و ارقام بيان گرديده 
است. مطابق نتايج اين مطالعات، هنرهای نمايشی نسبت به 
قيمت، بی كشش و نسبت به درآمد پرُكشش است و كشش 

متقاطع آن نيز پائين است.
سيلور و مکدونل )2007( در مقاله ای به نام »آيا سينماها 
بررسی وضعيت سينماها در  به  فنا هستند؟«  به  محکوم 
ايالات متحده پرداخته اند. در اين مقاله ديده می شود كه سالن های 
سينما در ايالات متحده يك دوره بحرانی را با افزايش پذيرش 
سالانه مخاطبان )3 %( در سال 2006 پشت سر گذاشته اند. 
سينمای خانگی، تلويزيون، ويدئو، بازی های رايانه ای و ... 
به عنوان كالاهای جانشين به اين صنعت آسيب وارد می كنند.

در مقاله  ای از جونز و همکاران )2007( با عنوان »مدل 
طبقه بندی پايه برنامه ريزی هدف با استفاده از توابع ترجيحات 
غيراستاندارد جهت پيش بينی رفتار رفتن به سينما« به يك 
مدل پرداخته شده كه بر اساس مفاهيم ترجيحات غيراستاندارد 
است. سطوح مختلف طبقه بندی در اين مدل گنجانده شده 
است. اين مدل روی داده های واقعی زندگی برای سينماروها 
مورد آزمايش واقع شده و ابزاری مناسب برای ساختن مدل 
طبقه بندی است. نتايج تحقيق جونز و همکارانش به تأثير 
عواملی نظير فعاليت هايی كه در اوقات فراغت می توان انجام 

داد )كالای جايگزين(، سن و جنسيت می پردازد.

يامامورا در سال )2008( تحقيقی به نام »اثرات اجتماعی 
- اقتصادی بر روی افزايش حضور در سينما: موردمطالعه؛ 
ژاپن« دارد كه در آن از روش 2SLS استفاده كرده و به بررسی 
عوامل مؤثر بر روی افزايش تعداد تماشاگران سينما در ژاپن 
در سال های 1990 تا 2001 پرداخته است. وی بيش از 15 
متغير مستقل مانند تعداد تماشاگران، قيمت بليت، تعداد 

سالن های نمايش و ... را تخمين زده است.
نام  به  تحقيقی   )2010( سال  در  همکاران  و  پيازولا 
»تجزيه وتحليل محصولات سينما و تلويزيون با استفاده از 
مدل ميدان ميانگين« انجام داده اند. محصولات سينما و 
تلويزيون امروزه تأثيری مهم و حساس بر اقتصاد دارند؛ اما 
روش های ارزيابی به ندرت در اين زمينه استفاده می شوند. 
تماشاگر، ويژگی كليدی اين دو صنعت است. در اين مقاله از 
روش های ميدان ميانگين برای مدل سازی رفتار مخاطبان 
سينما و تلويزيون استفاده شده است. اين روش برای كدگذاری 

رفتار مخاطب در توزيع و توليد به كاررفته است.
مقاله ای از احمد اينککارا )2013( با عنوان »ارزيابی اقتصادی 
صنعت فيلم در مديريت استراتژيك در حوزه صنايع جديد 
خلاق؛ نمونه موردی: تركيه« نيز در دست است. در اين مقاله، 
اقتصاد و صنايع فرهنگی، كمك های مهمی برای حفظ توسعه 
اقتصادی كشور به شمار می روند. صنايع خلاق در چارچوب 
مديريت استراتژيك صنعت فيلم قرار گرفته است. اهميت 
سينما در سال های اخير افزايش يافته و عملکرد اقتصادی 
آن روشن شده است. تجزيه وتحليل صنعت فيلم در تركيه 
نشان می دهد كه تماشای فيلم برای مردم اين كشور بسيار 
مهم بوده و درنتيجه می تواند سهم به سزايی در توسعه و 

رشد اقتصاد كل كشور ايفا كند.

روش تحقيق

اين پژوهش قصد دارد با استفاده از روش تحليل توصيفی به 
مطالعه عوامل مؤثر بر تقاضای سينما در شهر زنجان بپردازد. بدين 
منظور برای جمع آوری اطلاعات مربوط به متغيرهای موردنياز، 
از پرسشنامه محقق ساخته و طيف ليکرت پنج  گزينه ای كه 
به صورت تصادفی از طريق مصاحبه در سال 1393 در شهر زنجان 
تکميل گرديده، استفاده شده است. روايی و پايايی پرسشنامه با 
استفاده از مبانی نظری و آماره آلفای كرانباخ سنجيده شده و با 
توجه به مقدار به دست  آمده برای اين آماره كه 0/817 بوده، 
پرسشنامه از اعتبار مناسبی برخوردار است. همچنين از روش 
توصيفی و همبستگی برای تحليل داده ها استفاده گرديده و 

درنهايت تعداد 505 پرسشنامه تکميل شده است.
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مبانی نظری

اقتصاد تمامی بازارها حول نيروی عرضه و تقاضا می چرخد. 
عرضه و تقاضا، مقدار توليد هر كالا و قيمت فروش آن را معين 
می كنند. اين دو واژه، رفتار مردم و چگونگی برخورد آنها در 
بازار را نشان می دهند. هر بازار از دو گروه تشکيل می شود: 
خريداران و فروشندگان. خريداران، تقاضا و فروشندگان، 
عرضه محصول را تعيين می كنند. برای بررسی رفتار خريداران 
يا مصرف كنندگان بايد عوامل مؤثر بر تقاضای يك كالا را 
شناخت )منکيو، 1387: 87(. تقاضای مصرف كننده برای 
يك كالای مشخص در يك دوره زمانی معين به اين عوامل 

بستگی دارد:
 الف( قيمت كالا (Px) كه با افزايش آن، مقدار تقاضا كاهش 
می يابد. مقدار تقاضا شده از يك كالا، تابعي از قيمت آن است. 
در تئوری انتخاب مصرف كننده، فرض بر »معلوم« بودن قيمت 
است و خريدار ناچار به پذيرفتن قيمت های تعيين شده در 
بازار است. اگر قيمت يك كالا كاهش يابد، در صورت ثابت 
بودن بقيه عوامل، افراد تمايل بيشتري براي خريد از آن كالا 
پيدا خواهند نمود. اين مورد به  صورتي عموميت يافته كه 

تحت عنوان قانون از آن ياد مي كنند.
ب( درآمد مصرف كننده (I) كه بسته به نوع كالا )كالای 
معمولی، لوكس و يا پست(، مقدار تقاضای مصرف كننده را 
تغيير می دهد. در اكثر موارد تقاضا برای يك كالا با افزايش 
درآمد، بيشتر خواهد شد. انتظار می رود زمانی كه ميانگين 
درآمد خانواده در جامعه افزايش می يابد، تقاضا برای شركت 
در هنرهای نمايشی نيز افزايش  يابد. از آنجايی كه درآمد 
عامل بسيار مهمی از رفتار مصرف كننده است، بايد توجه 

ويژه ای به تأثير آن بر تقاضا برای فرهنگ و هنر قائل شد.
ج( قيمت كالاهای مرتبط (Py) كه به دودسته جانشين و 
مکمل تقسيم می شوند. تقاضا برای يك كالا تنها تحت تأثير 
قيمت خودِ كالا نيست بلکه قيمت كالاهای جانشينش نيز 
مؤثر است. در عرصه فرهنگ و هنر، تقاضا برای بليت موسيقی 
تحت تأثير جانشين هايی مانند لوح های فشرده و ... است. 
زمانی كه دو كالا، در مصرف جانشين هم هستند، بين قيمت 
يکی و تقاضا برای ديگری همواره رابطه ای مثبت برقرار است؛ 
مثلًا: قيمت بالاتر بليت تئاتر، تقاضای بيشتری را برای تقاضای 
بليت اجراهای موسيقی در پی خواهد داشت. اگر هنرهای 
نمايشی را شکلی از سرگرمی و يا حتی كلی تر از آن، نوعی 
تفريح به حساب آوريم، كالاهای جانشين بسياری خواهد 
داشت )هلبرن و همکاران، 2004: 75 و 76(. برای مثال در 
زمينه ضبط موسيقی، تقاضا برای لوح فشرده به قيمت دستگاه 

پخش صوت كه مکمل ضروری آن است، ارتباط می يابد. 
تقاضا برای يك كالای معين همواره در جهت عکس قيمت 
كالای مکمل آن در حال تغيير است. درصورتی كه كاهش 
قيمت كالا موجب كاهش تقاضا برای كالای ديگر شود، آن 
كالا، جانشين به شمار می رود و اگر كاهش قيمت همان كالا 
موجب افزايش تقاضای كالای ديگر شود، رابطه دو كالا مکمل 
است. زمانی كه مصرف كننده برای شركت در رويداد هنری 
ناچار به سفر است، حمل ونقل و پارك كردن، كالاهای مهم 
مکمل آن هستند. در اين مورد، انتظار می رود كه تقاضا برای 

بليت با افزايش قيمت مکمل ها، كاهش يابد )همان: 76(.
 (T) د( سليقه و ترجيحات

(E) ه( انتظارات
عوامل جمعيت شناختی نيز بر تقاضای افراد مؤثر است. 
سن، عاملی است كه در انتخاب افراد، نقش دارد؛ اما با توجه 
به كاهش مداوم نرخ تولد، جهان با افزايش سن جمعيت 
روبرو شده است و مشخصات سن افراد برای شركت در هنر، 
نيز جزء  افراد  از سازمان هاست. جنسيت  دغدغه بسياری 
عواملی است كه بر انتخاب كالا و مقدار تقاضای آن تأثيرگذار 
خواهد بود. تمام مطالعات، اين مسئله را تصديق می كنند كه 
نرخ مشاركت در هنر برای افرادی با درآمد، موقعيت شغلی و 
تحصيلات بالاتر، بيشتر است. به طوركلی تحصيلات كه خود 
نيز بر دو عامل مهم تعيين كننده ديگر )درآمد و موقعيت 
شغلی( تأثيرگذار است، مؤثرترين عامل برای مشاركت در 

هنر است )همان: 46(.

يافته های تحقيق

تقاضا مربوط به افرادی می شود كه يك كالا را مصرف 
كرده اند؛ ازاين رو اطلاعات مربوط به آن دسته از افرادی كه 
به سينما رفته اند در بررسی عوامل مؤثر بر تقاضا بررسی شده 
است. از بين 505 نفری كه مورد نمونه گيری واقع شدند، 
318 نفر متقاضی سينما )حداقل يك بار در سال گذشته به 
سينما رفته اند( هستند كه تنها اطلاعات مربوط به متقاضيان 
سينما موردبررسی قرار گرفته و اطلاعات 187 نفر ديگر از 

اين تحقيق حذف شده است.

عوامل اقتصادی 

1. درآمد

الف. سطح درآمد افراد
برای بررسی تأثير عاملِ درآمد بر تقاضای سينما پنج گروه 
درآمدی در نظر گرفته شده است كه افراد، سطح درآمد خودشان 
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را طبق اين طبقه بندی اظهار كرده اند؛ بنابراين متقاضيان سينما 
بر اساس تعداد دفعات رفتن به سينما در طول يك سال گذشته 

و سطح درآمدشان مطابق جداول 1 و 2 طبقه بندی شده اند:
از بين گروه اول، بيشترين درصد تقاضا مربوط به افرادی 
است كه دو بار در سال به سينما می روند. در گروه دوم بيشترين 
درصد را افرادی به خود اختصاص داده اند كه تنها يك بار در 
سال به سينما می روند و به همين ترتيب در گروه سوم اين 
آمار به افرادی كه يك بار و چهار بار و بيشتر در سال به سينما 
می روند اختصاص می يابد. در گروه درآمدی چهارم هم آمار 
بيشترين درصد تقاضا مربوط به افرادی است كه تنها يك بار 
در سال به سينما می روند و در پايان، افرادی كه چهار بار و 
بيشتر در سال به سينما می روند در گروه درآمدی پنجم، 

بيشترين تقاضا را داشته اند.
از آنجا كه حدود نيمی از افراد نمونه دارای درآمدی بين 
700 هزار تا 1/5 ميليون تومان هستند، طبيعی است كه 47 % 
متقاضيان را نيز اين گروه درآمدی در بربگيرند؛ اما نمی توان 
طبق جدول اذعان داشت كه با افزايش درآمد، تقاضا كاهش 
يافته است؛ چرا كه تعداد افراد نمونه ای كه از سطح درآمد 

بالا برخوردارند، بسيار اندك بوده است.
طبق تئوری، اثر درآمدی باعث افزايش تقاضای سينما 

می شود اما سينما رفتن يك تفريح زمان بر است و ساعت 
رفت و برگشت به سينما هم به زمان بازديد اضافه می شود، 
افزايش درآمد، هزينه فرصت زمان را برای افراد افزايش 
می دهد و ممکن است تقاضا برای سينما با افزايش درآمد 

كاهش يابد.

ب. تأثير افزايش سطح درآمد
با توجه به اين پرسش كه اگر درآمد شما افزايش يابد تا 
چه ميزان بر تصميم شما برای رفتن به سينما مؤثر خواهد 

بود، نتايج جدول 3 به دست آمد:
بيشترين درصد افراد مربوط به دسته ای است كه مشخص 
می كند، افزايش درآمد به نسبت تأثير زيادی بر تصميم گيری 
آن ها برای رفتن به سينما دارد؛ هرچند اين درصد تفاوت 
چندانی با ساير دسته ها ندارد. به عبارتی، تأثير افزايش درآمد 
برای 58/5 % از افراد تا حدودی و كمتر و برای  42/5 % ديگر، 

زياد و خيلی زياد است.

2. مخارج ماهانه

تقاضای سينما بر اساس مخارج ماهانه در جدول 4 آمده است:
به نظر می رسد كه با افزايش مخارج ماهانه، تقاضا برای 
سينما كاهش می يابد. همان طور كه پيداست حدود نيمی 

جدول 1. درصد متقاضيان سينما بر اساس تعداد دفعات رفتن به سينما

درصد كلچهار بار و بيشترسه باردو باريک بار

100 % 25 % 16 % 25 % 34 % درصد افراد
)نگارندگان( 

جدول 2. درصد متقاضيان سينما بر اساس سطوح درآمدی مختلف به تومان

درصد كلچهار بار و بيشترسه باردو باريک بار

30/5 %7 %4 % 7/5 % 12 % زير 700 هزار

47 %9 %9 % 14 % 15 % بين 700 هزار تا 1/5 ميليون

17 %5/5 %3 % 3 % 5/5 % بين 1/5 تا 2 ميليون

3/5 %1 %0/5 % 0/5 % 1/5 % بين 2 تا 3 ميليون

2 %1/5 %0تقريباً 0/50 % بيشتر از 3 ميليون
)نگارندگان( 

جدول 3. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس اثرگذاری افزايش درآمد

تعداد و درصد كلخيلی زيادزيادتا حدودیكمیاصلًا

5056808943318تعداد افراد

100 %13/5 %28 %25/2 %17/6 %15/7 %درصد افراد
)نگارندگان( 



عه 
طال

 م
ما؛

سین
ی 

ضا
تقا

بر 
ثر 

مؤ
ل 

وام
 ع

سی
برر

و 
ل 

حلی
ت

ان
نج

ر ز
شه

در 
ما 

سین
ی: 

ورد
م

84

از تقاضا مربوط به كسانی است كه كمترين مخارج ماهانه 
را دارند.

3. قيمت كالاهای مكمل

الف. هزينه رفت  و آمد
برای سنجش اين مورد، عامل فاصله، چگونگی رفتن به 

سينما و تأثير هزينه رفت وآمد بررسی گرديد.
بر اساس اين پرسش كه عامل فاصله )از محل سکونت تا 
سينما( تا چه حد در تصميم گيری شما برای رفتن به سينما 

تأثيرگذار است، جدول 5 تنظيم شده است:
طبق جدول 5، بيشترين درصد متقاضيان، عامل فاصله 
را تا حدودی و كمتر اثرگذار می دانند. می توان گفت كه 

% از  تأثير عامل فاصله برای متقاضيان سينما در 89/3 
افراد تا حدودی و كمتر و در 11/7 % ديگر، زياد و خيلی 

زياد است.
چگونگی رفتن افراد به سينما در جدول 6 آمده است:

 طريقه  رفتن به سينما به ترتيب اولويت بدين صورت است: 
وسيله نقليه شخصی، وسيله نقليه عمومی و پياده.

جدول 7 بر مبنای اين پرسش است: هزينه رفت وآمد و 
پاركينگ، چقدر بر رفتن شما به سينما مؤثر است؟

هزينه رفت وآمد، اثر چندانی بر افراد ندارد. به طوری كه 
برای حدود نيمی از افراد، اصلًا اهميت ندارد. به طور اجمالی 
تا  افراد   % بر متقاضيان سينما در 90/9  اين عامل  تأثير 
حدودی و كمتر و در 9/1 % از آن ها، زياد و خيلی زياد است.

جدول 4. درصد متقاضيان سينما بر اساس مخارج ماهانه به تومان

درصد كلچهار بار و بيشترسه باردو باريک بار

50/5 %10/5 %9/5 %11/5 %19 %تا 700 هزار

31 %10 %3/5 %10 %7/5 %بين 700 هزار تا 1 ميليون

12/5 %2/5 %3/5 %2 %4/5 %بين 1 تا 1/5 ميليون

4/5 %1 %تقريباً 10 %2/5 %بين 1/5 تا 2 ميليون

1/5 %0/5 %0تقريباً 10 %بيشتر از 2 ميليون
)نگارندگان( 

جدول 5. تعداد و درصد متقاضيان بر اساس اثرگذاری عامل فاصله محل سکونت افراد تا سينما

جدول 6. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس نحوه رفتن به سينما

جدول 7. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس اثرگذاری هزينه رفت وآمد

تعداد و درصد كلخيلی زيادزيادتا حدودیكمیاصلًا

1048397277318تعداد متقاضيان سينما

100 %2/2 %8/5 %30/5 %26/1 %32/7 %درصد متقاضيان سينما
)نگارندگان( 

تعداد و درصد كلوسيله نقليه شخصیوسيله نقليه عمومیپياده

8298138318تعداد افراد

100 %43/4 %30/8 %25/8 %درصد متقاضيان سينما
)نگارندگان( 

تعداد و درصد كلخيلی زيادزيادتا حدودیكمیاصلًا

16866551910318تعداد افراد

100 %3/1 %6 %17/3 %20/8 %52/8 %درصد افراد
)نگارندگان( 
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ب. هزينه بيرون غذا خوردن و خريد تنقلات

ميزان صرف شام بيرون از منزل پس از رفتن به سينما:
طبق جدول 8، حدود 35 % از افراد، گاهی اوقات پس 
از رفتن به سينما شام را بيرون از منزل ميل می نمايند. 
نتايج نشان می دهد كه كمتر كسی در بين متقاضيان وجود 
دارد كه هميشه پس از رفتن به سينما، شام را بيرون از 

منزل ميل كند.

تماشای  هنگام  به  نوشيدنی  و  تنقلات  خريداری  ميزان 
فيلم در سينما:

آمار نشان می دهد اكثر افراد هميشه، به هنگام تماشای فيلم 
در سينما، تنقلات و نوشيدنی خريداری می كنند )جدول 9(.

بر اساس اين پرسش كه هزينه بيرون غذا خوردن و يا 
خريد تنقلات چقدر بر رفتن شما به سينما مؤثر است، نتايج 

را در جدول 10 ملاحظه می كنيم:
مطابق جدول فوق برای بيشترين درصد افراد، هزينه 
بيرون غذا خوردن و تنقلات و نوشيدنی به هنگام تماشای 
فيلم تاحدودی و كمتر بر تقاضای رفتن به سينما اثرگذار 

است.

4. كالاهای جانشين

الف. مخارج ماهانه برای تفريحات و درصدی كه به سينما 
تعلق دارد

از افراد نمونه خواسته شد كه هزينه ماهانه خود را برای 
تفريحات خارج از منزل بيان كنند. اين مبلغ بين 10.000 
تا 2.000.000 تومان متغير است. اكثر افراد مبلغی حدود 
100.000 تومان را ذكر نمودند كه حدود 10 % از آن را برای 

رفتن به سينما می پردازند.

ب. گزينه هاي برای تماشای فيلم

در ادامه، گزينه هايی كه افراد برای ديدن فيلم سينمايی 
می پسندند را شرح می دهيم. اين گزينه ها، جانشين هايی 
بسيار قوی برای ديدن فيلم در سينما هستند؛ بنابراين بررسی 
انتخاب اين جانشين ها توسط افراد برای آگاهی از تقاضای 
آنها برای سينما لازم به نظر می رسد. از آنجا كه انتخابِ بيش 
از يك گزينه برای افراد امکان پذير بوده و گزينه ها به ترتيب 
اولويت مشخص شده اند، برای تحليل اين مورد، از آزمون 

فريدمن استفاده شده است.
در بين متقاضيان، ويدئوی خانگی با ميانگين رتبه 2/15 
محبوب تر از ساير گزينه هاست. پس از آن سينما با 2/06 
و سپس تلويزيون با 1/78 برای ديدن فيلم ارجحيت دارند 

)جدول 11(.

ج. گزينه هاي پر كردن اوقات فراغت

حال به اين مسئله می پردازيم كه افراد كدام گزينه را 
برای پرُ كردن اوقات فراغت خود می پسندند. اين مسئله نيز 

با استفاده از آزمون فريدمن تحليل خواهد شد.
طبق جدول 12 رفتن به پارك و طبيعت با ميانگين رتبه 
4/35 محبوب ترين گزينه برای پر كردن اوقات فراغت است. 
سپس به ترتيب رفتن به سينما )2/89(، تماشای تلويزيون 
در منزل )2/77(، بازديد از اماكن تاريخی و فرهنگی )2/53( 

و ساير موارد )2/46( اولويت بندی شده اند.

5. قيمت بليت

الف. تأثير قيمت بليت

جدول 13 بر اساس پاسخ به اين پرسش است كه قيمت 
بليت تا چه اندازه روی رفتن به سينما تأثيرگذار است؟

جدول 8. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس بيرون غذا خوردن پس از سينما

جدول 9. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس خريد تنقلات و نوشيدنی به هنگام تماشای فيلم 

تعداد و درصد كلهميشهبسياری از مواقعگاهی اوقاتبه ندرتاصلًا

64931133315318تعداد افراد

100 %4/7 %10/4 %35/5 %29/2 %20/1 %درصد افراد
)نگارندگان( 

تعداد و درصد كلهميشهبسياری از مواقعگاهیبه ندرتاصلًا

11369065116318تعداد افراد

100 %36/5 %20/4 %28/3 %11/3 %3/5 %درصد افراد
)نگارندگان( 
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تأثير قيمت بليت تا حدودی روی اكثر افراد اثرگذار است. 
افرادی كه خيلی زياد و زياد، اين هزينه برايشان دارای اهميت 
است، به نسبت اندك اند. به عبارت بهتر، تأثير قيمت بليت 
بر تصميم گيری متقاضيان در 75/5 % از افراد تا حدودی و 
كمتر و در 24/5 % ديگر، زياد و خيلی زياد است )جدول 13(.

ب. تأثير كاهش قيمت بليت

بر اساس پاسخ افراد به پرسش »كاهش قيمت بليت 
مؤثر  به سينما  رفتن  برای  تصميم شما  بر  ميزان  تا چه 
بر  بليت  قيمت  كاهش  تأثيرگذاری  ميزان  بود«،  خواهد 
تصميم گيری افراد برای رفتن به سينما به صورت جدول 

14 طبقه بندی می شود:
پيداست كه كاهش قيمت بليت تا حدودی و زياد روی افراد 
مؤثر است. درنتيجه اثرگذاری قيمت بليت، اين تأثير كمتر 
عنوان شده بود. می توان دريافت كه تأثير قيمت بليت بيش 
از چيزی است كه در سؤال قبل به آن پاسخ داده شده است. 
در اينجا تأثير كاهش قيمت بليت در 56 % افراد تا حدودی 

و كمتر و در 44 % ، زياد و خيلی زياد است.

عوامل جمعيت شناختی

1. جنسيت

 SPSS بر اساس داده های موجود و با استفاده از نرم افزار
متقاضيان سينما را بر اساس جنسيت دسته بندی می كنيم 

)جدول 15(:
دركل تفاوت چندانی بين تقاضای زنان و مردان برای 
رفتن به سينما وجود ندارد )فقط 2 % تقاضای زنان بيشتر 
است(؛ اما زمانی كه تعداد دفعات رفتن به سينما با توجه به 
جنسيت بررسی شود، ملاحظه می گردد كه مردان با تفاوتی 
حدود 9 % ، بيشتر از زنان، چهار بار و بيشتر در سال، متقاضی 

سينما هستند.

2. وضعيت تأهل

متقاضيان سينما برای افراد مجرد و متأهل به شرح مندرج 
در جدول 16 است:

جدول 10. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس اثرگذاری هزينه بيرون غذا خوردن و خريد تنقلات

تعداد و درصد كلخيلی زيادزيادتا حدودیكمیاصلًاٌ

10877104218318تعداد افراد

100 %2/5 %6/6 %32/7 %24/2 %34 %درصد افراد
)نگارندگان( 

ميانگين رتبه هاگزينه ها

2/06سينما

2/15ويدئوی خانگی

1/78تلويزيون

)نگارندگان

ميانگين رتبه هاگزينه ها

2/89رفتن به سينما

4/35رفتن به پارك و طبيعت
بازديد از اماكن تاريخی و 

2/53فرهنگی

2/77تماشای تلويزيون در منزل

2/46ساير موارد
)نگارندگان( 

برای  تلويزيون  و  خانگی  ويدئوی  سينما،  رتبه  ميانگين   .11 جدول 
متقاضيان سينما

جدول 12. ميانگين رتبه گزينه ها برای پر كردن اوقات فراغت برای 
متقاضيان سينما

تعداد و درصد كلخيلی زيادزيادتا حدودیكمیاصلًا

67731005028318تعداد افراد

100 %8/8 %15/7 %31/4 %23 %21/1 %درصد افراد
)نگارندگان( 

جدول 13. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس اثرگذاری قيمت بليت
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در بين متقاضيان سينما نتيجه بدين گونه است كه تعداد 
افراد مجرد 16 %  بيشتر از افراد متأهل می باشند. بيشترين 
تفاوت يعنی 11 % ، نيز در ميان افرادی است كه چهار بار و 
بيشتر به سينما می روند. می توان مشاهده نمود كه افراد مجرد، 
بيشتر متقاضی سينما هستند. ضريب همبستگی برای اين دو 
متغير در سطح 99 %  معنادار و منفی بوده و برابر 0/221 است.

3. سن

بيشترين درصد افراد متقاضی مربوط به گروه سنی 18 
تا 25 سال است كه 47 %  از آمار كل را به خود اختصاص 

داده است. پس از آن افراد زير 18 سال، سپس افراد 25 تا 
40 سال و بعد افراد 40 تا 55 سال متقاضی سينما هستند. 
گروه سنی 55 سال و بيشتر نيز اصلًا تقاضايی برای سينما 

ندارند )جدول 17(.

4. ميزان تحصيلات

تقاضای سينما بر اساس ميزان تحصيلات را در جدول 
18 مشاهده می كنيم:

بيشترين تقاضای سينما را افرادی با تحصيلات ديپلم و 
فوق ديپلم دارند. پس از آن، افراد دارای مدرك ليسانس، بعد 

تعداد و درصد كلخيلی زيادزيادتا حدودیكمیاصلًا

4254827862318تعداد افراد

100 %19/5 %24/5 %25/8 %17 %13/2 %درصد افراد
)نگارندگان( 

درصد كلچهار بار و بيشترسه بردو باريک بار

49 %8 %8 %12 %22 %زن

51 %17 %8 %12 %15 %مرد

100 %25 %16 %24 %35 %درصد كل
)نگارندگان( 

درصد كلچهار بار و بيشترسه بردو باريک بار

58 %18 %11 %13 %16 %مجرد

42 %7 %5 %12 %18 %متأهل

100 %25 %16 %25 %34 %درصد كل
)نگارندگان( 

جدول 14. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس اثرگذاری كاهش قيمت بليت

جدول 15. درصد متقاضيان سينما بر اساس جنسيت

جدول 16. درصد متقاضيان سينما بر اساس وضعيت تأهل

درصد كلچهار بار و بيشترسه باردو باريک بار

12 %3/5 %1 %2/5 %5 %زير 18 سال

47 %10 %10 %13/5 %13/5 %18 تا 25 سال

28 %3 %4 %8 %13 %25 تا 40 سال

4 %1 %تقريباً 0تقريباً 30 %40 تا 55 سال

تقريباً 00تقريباً 55000 سال و بيشتر
)نگارندگان(

جدول 17. درصد متقاضيان سينما بر اساس گروه های مختلف سنی
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افراد دارای مدرك زير ديپلم، سپس افرادی با تحصيلات 
فوق ليسانس و بالاتر و درنهايت افراد بی سواد متقاضی هستند.

ساير عوامل

1. افراد همراه برای رفتن به سينما

تعداد افراد نمونه بر اساس اين كه با چه كسانی به سينما 
می روند در جدول 19 آمده است.

حدود نيمی از افراد ترجيح می دهند كه با دوستان خود 
به سينما بروند. اين رتبه در ادامه به خانواده، همسر، همسر 
و فرزندان و درنهايت به تنها رفتن تعلق دارد. همان طور 
به  به تنهايی  حاضرند  افراد  از  كمی  تعداد  پيداست،  كه 
سينما بروند. اين مورد بر عامل اقتصادی مؤثر است چراكه 
زمانی كه افراد با دوستان خود به سينما می روند، عموماً 
تنها هزينه خود را می پردازند اما اگر بخواهند همراه با 
خانواده بروند، بايد هزينه كل خانواده را پرداخت كنند. 
درنتيجه، می توان گفت رفتن به سينما با دوستان برای 
افراد، مقرون به صرفه است. همچنين با توجه به اينکه افراد 
مجرد بيش از افراد متأهل به سينما می روند، طبيعی به 

نظر می رسد كه درصد بيشتری از افراد با دوستان خود 
به اين فعاليت بپردازند.

2. تأثير نام كارگردان

بر اساس اين پرسش كه تا چه حد در انتخاب فيلم و 
تصميم گيری برای رفتن به سينما به نام كارگردان توجه 

می كنيد، جدول 20 به  دست آمده است:
می توان نتيجه گرفت كه نام كارگردان برای متقاضيان 
تأثير زيادی دارد. به عبارت ديگر اثرگذاری نام كارگردان برای 
متقاضيان، 46/9 % تا حدودی و كمتر و 53/1 % زياد و خيلی 

زياد است.
نام 10 كارگردان محبوبی كه افراد نمونه ذكر كرده اند، 
بدين شرح است: مسعود ده نمکی با 20 درصد از آرا در صدر 
كارگردانان قرار گرفت. رضا عطاران با 12 درصد، سيروس 
مقدم با 10 درصد، ابراهيم حاتمی كيا با 9 درصد، ميركريمی 
و مسعود كيميايی هركدام با 8 درصد، اصغر فرهادی با 6 
درصد، مهدی فخيم زاده با 5 درصد، داريوش مهرجويی با 4 
درصد و داود ميرباقری با 3 درصد به ترتيب تأثيرگذارترين 

درصد كلچهار بار و بيشترسه باردو باريک بار

تقريباً 000تقريباً 0تقريباً 0بی سواد

19 %4/5 %2/5 %4/5 %7/5 %زير ديپلم

46/5 %10 %9/5 %11 %16 %ديپلم  و فوق ديپلم

27 %8/5 %3/5 %6/5 %8/5 %ليسانس

8/5 %تقريباً 20 %2 %4/5 %فوق ليسانس  و بالاتر
)نگارندگان( 

جدول 18. درصد متقاضيان سينما بر اساس ميزان تحصيلات

جدول 19. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس افرادی كه با آنها به سينما می روند

تعداد و درصد كلبا دوستانبا خانوادهبا همسر و فرزندانبا همسربه تنهايی

12453952170318تعداد افراد

100 %53/5 %16/4 %12/3 %14/2 %3/8 %درصد افراد
)نگارندگان 

تعداد و درصد كلخيلی زيادزيادتا حدودیكمیاصلًا

27457711158318تعداد افراد

100 %18/2 %34/9 %24/2 %14/2 %8/5 %درصد افراد
)نگارندگان( 

جدول 20. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس اثرگذاری نام كارگردان
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كارگردانان در اين تحقيق هستند. عباس كيارستمی، بهرام 
بيضايی، كمال تبريزی، پوران درخشنده و مجيد مجيدی 

نيز ساير آرا را به خود اختصاص دادند.

3. تأثير نام هنرپيشگان

بر اساس اين پرسش كه تا چه حد در انتخاب فيلم و 
تصميم گيری برای رفتن به سينما به هنرپيشگان آن توجه 

می كنيد، نتايج را به صورت جدول 21 ملاحظه می كنيم:
اثرگذاری نام هنرپيشگان بر متقاضيان سينما در 22/7 % 
از افراد تا حدودی و كمتر و در 77/3 % ديگر، زياد و خيلی 
زياد، است؛ بنابراين می توان گفت كه نام هنرپيشگان تأثير به 

سزايی بر تقاضای افراد دارد.
افراد نمونه، هنرپيشگانی را كه برايشان تأثيرگذار بوده، 
به ترتيب اولويت چنان بيان نموده اند: حامد بهداد با 10 
درصد در صدر هنرپيشگان، رضا عطاران با 9 درصد، پرويز 
پرستويی، شهاب حسينی و الناز شاكردوست هركدام با 
7 درصد، اكبر عبدی، امين حيايی و علی صادقی هركدام 
با 5 درصد، مهناز افشار با 4 درصد و بهرام رادان با 3 
درصد، 10 هنرپيشه محبوب شناخته شدند. ساير آمار را 
عزت الله  حاتمی،  ليلا  اصلانی،  فرهاد  هنرپيشگانی چون 
انتظامی، هديه تهرانی، نيکی كريمی و باران كوثری و ... 

به دست آوردند.

4. تأثير ژانر فيلم

با توجه به پرسش مطرح شده در پرسش نامه )تا چه حد 
در انتخاب فيلم و تصميم گيری برای رفتن به سينما به ژانر 

آن توجه می كنيد(، جدول 22 را می بينيم:
تأثير ژانر فيلم بر 53/5 % از افراد تا حدودی و كمتر و در 

46/5 % ديگر، زياد و خيلی زياد است.
در بين افراد متقاضی، ژانر كمدی با 41 درصد، ژانر اجتماعی 
با 21 درصد، ژانر خانوادگی با 19 درصد، ژانر درام با 6 درصد، 
ژانر پليسی – جنايی با 4 درصد و ژانر سياسی با 3 درصد 
دارای اولويت هستند. برخی افراد نيز ژانرهای تاريخی، علمی 

- تخيلی، رزمی و ترسناك را عنوان نموده اند.

5. نحوه آشنايی با فيلم

تبليغات  مشاهده  آشنايان،  و  دوستان  پيشنهاد  تأثير 
تلويزيونی، مطالعه نقدهای نوشته شده در روزنامه ها و ... و 
موارد ديگر در انتخاب افراد برای رفتن به سينما در جدول 

23 آمده است.
همان طور كه پيداست پيشنهاد دوستان و آشنايان بيشترين 
نقش را در انتخاب و تصميم گيری افراد برای رفتن به سينما 
دارد )43/4 ( پس از آن مشاهده تبليغات تلويزيونی )43/1 
%(، مطالعه نقدهای نوشته شده در روزنامه ها و ... )6/9 %( و 
درنهايت موارد ديگر )6/6 %( بر اين انتخاب و تصميم گيری 
مؤثرند. افراد نمونه، مواردی چون درخواست فرزندان، تبليغات 

روی بنر و ... را برای موارد ديگر ذكر نموده اند.

6. ميزان پسنديدن سينما برای گذران اوقات فراغت

جدول 24 نشان می دهد كه افراد دركل به چه ميزان 
سينما را برای گذرانِ اوقات فراغت خود می پسندند.

سينما برای 46/2 % تا حدودی، برای 19/5 % زياد، برای 
18/9 % كمی، برای 9/4 % خيلی زياد و برای 6 % اصلًا موردپسند 
نيست. به عبارتی سينما برای 71/1 % از افراد تا حدودی و 
كمتر و برای 28/9 % ديگر، زياد و خيلی زياد موردپسند است.

تعداد و درصد كلخيلی زيادزيادتا حدودیكمیاصلًا

284110110048318تعداد افراد

100 %15/1 %31/4 %31/8 %12/9 %8/8 %درصد افراد
)نگارندگان( 

تعداد و درصد كلخيلی زيادزيادتا حدودیكمیاصلًا

92142141105318تعداد افراد

100 %33 %44/3 %13/2 %6/7 %2/8 %درصد افراد
)نگارندگان( 

جدول 21. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس اثرگذاری نام هنرپيشگان

جدول 22. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس اثرگذاری ژانر فيلم



عه 
طال

 م
ما؛

سین
ی 

ضا
تقا

بر 
ثر 

مؤ
ل 

وام
 ع

سی
برر

و 
ل 

حلی
ت

ان
نج

ر ز
شه

در 
ما 

سین
ی: 

ورد
م

نتيجه گيری90

بر اساس نتايج به دست  آمده، تفاوت معناداری بين تقاضای سينما برای زنان و مردان وجود ندارد و به عبارت ديگر . 1
متغير جنسيت در اين پژوهش تأثير معناداری بر تقاضای سينما نداشته است.

با توجه به آمار تقاضای افراد مجرد و متأهل برای رفتن به سينما به اين نتيجه می رسيم كه افراد مجرد تقاضای . 2
بيشتری برای رفتن به سينما نسبت به افراد متأهل دارند.

با مقايسه نتايج مربوط به تقاضای گروه های سنی مختلف برای رفتن به سينما درمی يابيم كه دو گروه سنی . 3
اول يعنی افراد زير 18 سال و افراد بين 18 تا 25 سال بيشترين ميزان تقاضا را برای سينما داشته و همچنين 

می توان گفت كه با افزايش سن، تقاضا برای سينما كاهش می يابد.
افراد حاكی از عدم معناداری ضريب همبستگی بين اين متغير و تقاضا برای . 4 اطلاعات مربوط به ميزان تحصيلات 

سينماست كه در آن بيشترين متقاضيان مربوط به دسته دارای تحصيلات ديپلم و فوق ديپلم هستند. پس از آن، افراد 
دارای تحصيلات ليسانس، بعد افراد دارای تحصيلات فوق ليسانس و بالاتر و درنهايت افراد بی سواد، متقاضيان سينما 

را تشکيل می دهند.
با نگاهی بر داده های مربوط به درآمد افراد درمی يابيم كه افزايش درآمد برای 50 نفر )15/7 %( اصلًا، برای 56 . 5

نفر )17/6 %( كمی، برای 80 نفر )25/2 %( تا حدودی، برای 89 نفر )28 %( زياد و برای 43 نفر )13/5 %( خيلی 
زياد )و يا 63/8 % تا حدودی و كمتر و 36/2 % زياد و خيلی زياد( بر تقاضای آن ها مؤثر است.

قيمت بليت برای 67 نفر )21/1 %( اصلًا، برای 73 نفر )23 %( كمی، برای 100 نفر )31/4 %( تا حدودی، برای . 6
50 نفر )15/7 %( زياد و برای 28 نفر )8/8 %( خيلی زياد )و يا 77/5 % تا حدودی و كمتر و 32/5 % زياد و خيلی 
زياد( مؤثر است. می توان نتيجه گرفت كه اثرگذاری قيمت بليت بر تقاضای رفتن به سينما اندك بوده و چندان 
تأثيرگذار نيست. ضريب همبستگی بين اين متغير و تقاضای سينما نيز معنادار نيست. پس در اين پژوهش، 

اين عامل بر تقاضای سينما مؤثر نيست.
تأثير هزينه رفت وآمد به عنوان كالای مکمل برای 168 نفر )52/8 %( اصلًا، برای 66 نفر )20/8 %( كمی، برای . 7

55 نفر )17/3 %( تا حدودی، برای 19 نفر )6 %( زياد و برای 10 نفر )3/1 %( خيلی زياد بوده است؛ به عبارت ديگر 
برای 90/9 % از افراد ميزان اثرگذاری هزينه رفت وآمد بر تقاضای سينما تا حدودی و كمتر و برای 9/1 % از آنها 

تأثير اين عامل زياد و خيلی زياد بوده است؛ بنابراين هزينه رفت وآمد عامل چندان مؤثری به شمار نمی آيد.
تأثير هزينه بيرون غذا خوردن و خريد تنقلات به عنوان دومين كالای مکمل برای 64 نفر )20/1 %( اصلًا، برای . 8

93 نفر )29/2 %( كمی، برای 113 نفر )35/5 %( تا حدودی، برای 33 نفر )10/4 %( زياد و برای 15 نفر )4/7 

موارد ديگرمطالعه نقدهای نوشته شده در روزنامه هامشاهده تبليغات تلويزيونیپيشنهاد دوستان و آشنايان

1381372221تعداد افراد

6/6 %6/9 %43/1 %43/4 %درصد افراد
)نگارندگان( 

جدول 23. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس نحوه آشنايی با فيلم

جدول 24. تعداد و درصد متقاضيان سينما بر اساس ميزان پسنديدگی سينما برای گذران اوقات فراغت

تعداد و درصد كلخيلی زيادزيادتا حدودیكمیاصلًا

19601476230318تعداد افراد

100 %9/4 %19/5 %46/2 %18/9 %6 %درصد افراد
)نگارندگان( 
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%( خيلی زياد بوده است؛ به عبارت ديگر برای 84/8 % از افراد نمونه، هزينه خريد تنقلات و صرف غذا در بيرون 
منزل تا حدودی و كمتر و برای 15/2 % زياد و خيلی زياد تأثيرگذار بوده است.

با توجه به داده های به دست آمده، ملاحظه می شود كه اكثريت متقاضيان سينما، ماهانه حدود 100.000 تومان . 9
صرف تفريحات بيرون از منزل )كالای جانشين( خود می كنند كه از اين مقدار، 10 % از صرف سينما و 90 % از 
آن را صرف ساير تفريحات خود می كنند. از طرفی رفتن به پارك و طبيعت را بسيار بيش تر از رفتن به سينما 
می پسندند كه اين مسئله باعث می شود تقاضايشان برای سينما كاهش يابد. همچنين استفاده از ويدئوی خانگی 

را برای ديدن فيلم به رفتن به سينما ترجيح می دهند.
بيشتر افراد با دوستانشان به سينما می روند كه اين مسئله تقاضای بيشتر افراد مجرد را تأييد می كند.. 10
تأثيرگذاری نام كارگردان و هنرپيشگان بر اكثر افراد زياد و بسيار زياد، ولی تأثير ژانر فيلم تا حدودی است.. 11
در مورد نحوه آشنايی با فيلم به ترتيب پيشنهاد دوستان و آشنايان، تبليغات تلويزيونی، نقدهای تلويزيون و . 12

روزنامه و در آخر ساير موارد، بيشترين نقش را در تصميم گيری افراد نمونه دارند.
درنهايت بالاترين درصد افراد نمونه تا حدودی سينما را برای گذراندن اوقات فراغت خود می پسندند.. 13
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6Abstract

Arts can be counted as a base for evolution of culture that causes the growth and 
flowering of society and its people. The observations indicate that the artistic and cultural 
activities can have a considerable contribution to the economy. Comparing with other 
artistic and cultural productions, Cinema with its special characteristics can play an 
important role in economics of arts. During two recent decades, Iran’s cinema has been 
experiencing a depression for several reasons, some of which could be economic ones. So 
if we want to give rise to this industry, one of the important sides of economics of cinema 
which is its demand side needs to be investigated.

For this purpose, after extracting different demand determining factors by reviewing 
the literature, a questionnaire was designed in order to evaluate the relationship between 
these factors and the people’s cinema going behavior in Zajan. The research sample 
contains of 505 people.

The results indicate that 318 people of 505 people (about 63% of the whole) have 
gone to cinema at least one time in the last year. Among different economic and socio-
demographic factors only some factors had a significant relationship with cinema demand. 
These factors are personal income, gender and marital status. Also, it becomes obvious 
that the majority of people in the sample prefer cinema as an entertainment in average and 
would rather watching domestic videos than going to cinema.

Keywords: Demand, Cinema, Zanjan
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