
ســــال-2 اخـيـردر طريقچين،هــاي افزايشاز
ــرمايه مختلفگذاريس ــورهاي كش ذخايراز،در

سالارزي حاصــل كه استخود تجاري مازاد ،ها
اســتاســتفاده حالبرده اين از،. با ايران ســهم
است.ســرمايه بوده ناچيز چين خارجي درگذاري
ســـرمايه،نتيجه جذب در نتوانســـته گذاريايران
تجخـار كنـد. بنـابراين، عمـل موفق چين دويني

تجاريســياســت و صــنعتي ارايههاي و مناســب
برايمشــوقومشــخصهايبرنامه مناســب هاي

سـرمايه ميگذارانترغيب توصيه كشــور به چيني
ــي ــناس كارش تحقيقات انجام زمينه، اين ــود. در ش

جذبدقيق مورد در حوزهتر در هايفاينانسچيني
مي ايران براي برايبااهميت بســـياري منافع تواند

باشد. داشته كشور
مي-3 نظر ــدبه تواعاملترينمهم،رس ايجاد نزبراي

سياسي مناسبات همچنين و اقتصادي مبادلات بين
و خارجي ســـياســـت از اســـتفاده چين، با ايران

اين است. در مناسب اقتصادي خلأنبيديپلماسي ،
چين زمينه در مجرب شناختكارشناساني شناسي،

نتيجهراكشـــورمان در و كرده محدود چين از،از
ــت ــياس س ــتهدامنه كاس حوزه اين در اثرگذار هاي

بسيارايناهميتاست. جمعيت به توجه با مقوله
ب و چين اين،تبعهبالاي گســـترده مصـــرفي بازار

مي كـه جذببالاييظرفيتتوانـدكشـــور براي
باشد داشــته كشــور غيرنفتي دوچندان،صــادرات

بود. خواهد
شده،-4 اشـاره موارد بر توجهعلاوه كه ديگري نكته

بررسي در آن وچشمبه ايران اقتصادي روابط انداز
بود نخواهد فايده از خالي كليديچين نقش اناير،

چين اقتصاديبراي كمربند ابريشمدر .تاسجاده
ميكطورهمـان احيايدانيم،ه با واينچين جاده

اقتصادي كمربند يك تاترسيم دارد ترسيدسقصد
تســـهيلبـهراخود جهـاني باكندبـازارهـاي و

اتكـاهزينـه قـابـل يترصـــرفهبـهمقرونوهـاي
دهد. درفعاليت انجام را خود تجاري بين،اينهاي

دليل دو به استراتژيكايران منابعموقعيت راوانفو
گاز و اهدافنفت به دستيابي در كليدي عنصري ،

موضــوع اين نتيجه، بود. در خواهد چين ــده يادش
سـ تصميمياسـتبراي و داخليگذاران لقابگيران

بودتأمل اســتراتژيتاخواهد و برنامه داشــتن با
با و مدون و ازسـياسـتمعين مناسب اينگذاري
ك استفاده ند.نفرصت

منابع
اطلاعـا-1 اطلاعاتآژانس گزارش آمريكا، انرژي ت

مي چين، .2015انرژي
چشم-2 گزارش آمريكا، انرژي اطلاعات اندازآژانس

سال پيش2015انرژي با سالبينيهمراه ،2040تا
.2015ريلوآ

چشم-3 گزارش آمريكا، انرژي اطلاعات اندازآژانس
اكتبرمدتكوتاه .2015انرژي،

سـيدشمس -4 انرژي1394الدين (صـادقي، امنيت ،(
فصـــلنــامــه ايران، انرژي ژئواكونوميــك و چين

بين سياسي المللي.تحقيقات
ايمانه (-5 ــت1394عنافچه، فرص در)، راهبردي هاي

تحقيقاتي مؤســسه چين، و ايران اقتصــادي روابط
اقتصاد. تدبير

گزارش-6 ايران، اســلامي جمهوري آمارگمرك هاي
كشور،مقد خارجي تجارت .1390-1394ماتي

اطلاعات-7 چين،اكونوميستواحد ريسك گزارش ،
نوامبر و .2015سپتامبر
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اعتماد یشافزا هايیوهراهکارها و ش
داخل یدتول يبه کالاها

1لاميعاطفه غ

چكيده
درآمد كشور،افزايش اشتغال، رونق توليد نيروي محركه اقتصاد هر كشوري است و درصورت رونق بخشيدن آن، 

نيازي به ساير كشورها، خودكفايي و استقلال را در پي دارد. يكي از راهكارهايتوانايي رقابت در بازارهاي جهاني، بي
كالاهاي توليد داخل و افزايش اعتماد عمومي به توليداتاستفاده از اساسي براي رونق توليد، ايجاد انگيزه مردمي براي 

اجتماعي جامعه ـ نيازمند ارائه راهكارهاي عملياتي و كاربردي با توجه به شرايط اقتصادي راين راهكاحقق تداخلي است. 
تنها توليداي اعتماد مردمي است؛ نهاگر اين مهم ناديده گرفته شود و از آنجايي كه پشتوانه رونق توليد در هر جامعه است.

فزايش، از بين رفتن سرمايه انساني و تعويق در رسيدنيابد بلكه اشتغال كاهش، وابستگي به ساير كشورها ايرونق نم
لذا راهكارهايي نظير تبليغ كالاي داخلي توسط د.شوادي كشور با خطر مواجه ميافتد و امنيت اقتصبه توسعه اتفاق مي

كالاهاي رسانه، استانداردسازي كالاهاي داخلي، ارائه خدمات پس از فروش، مبارزه جدي با قاچاق، جلوگيري از واردات
شده توليد، انجام مطالعاتسازي، توقف تبليغ برندهاي خارجي، كاهش هزينه تمامخارجي با مشابه داخلي، فرهنگ

گردد.براي جلب اعتماد عمومي مردم و ايجاد انگيزه براي مصرف كالاهاي توليد داخل پيشنهاد مي بازاريابي و ...
.مبارزه با قاچاقفرهنگسازي،  اي،غات رسانهتبلياعتماد عمومي، توليد داخلي،  واژگان كليدي:

مقدمه
بخشيدن به حركت كشور، معناي رونقتوليد داخلي به

سوي استقلال، خودكفائي و خوداتكائي، رهاييحركت به
جانبه و تحقق اهدافاز وابستگي، تحكيم پيشرفت همه

در صورتي كه توليد داخل شكل عدالت و پيشرفت است.
خود بگيرد، تحولات بنياديني دريافته بهمنظم و سازمان
خصوص درهنتيجه در معيشت مردم، باقتصاد ملي و در

حل مسائل و مشكلات اقتصادي زندگي رخ خواهد داد.
افزايش توليد داخل منجر به افزايش صادرات و افزايش

خود توليد را رونقهنوبدرآمدهاي كشور خواهد شد كه به

at.gholami@ut.ac.irدانشجوي دكتراي اقتصاد دانشگاه تهران، تهران، ايران .1

گذاري و مشكل جذببخشند. رونق توليد سرمايهمي
هاي داخلي و خارجي را برطرف خواهد كرد وسرمايه
هاي سرگردان كه گاهي منجر به ضربه به اقتصادسرمايه

نمايد.شوند را مديريت ميداخل مي
افزايش توليد داخل و حمايت مردم از محصولات

ده مطلوب از امكانات وداخلي منجر به استفا
شود. رشد علمي و صنعتي راهاي موجود ميزيرساخت

هاي سنگين اقتصادي كشورال خواهد داشت و هزينهبدنهب
وابستگي به سايرو  نقلوهاي واردات، حملمانند هزينه

بادر بلندمدت  همچنين كشورها را كاهش خواهد داد.



شــد تبديل خام نفت استعمده كهه نحوي به ميزان،
حدود از كشور اين خام نفت بشكه4تقاضاي ميليون

سال در روز بهبه2000در بشكه4/10تدريج ميليون
ســال بدين2014در و ســالرســيده در چين ترتيب،

بزرگ2014 پسبه جهان در خام نفت واردكننده ترين
است. شـده تبديل آمريكا سوختاز تقاضاي افزايش

سياست اصلي اهداف از يكي تا شـده سـبب چين در
كشـــورخــارجي طريق،اين از انرژي امنيــت تــأمين

خريدبسازيمتنوع باشد.ازارهاي خود

وايراندوجانبهاقتصاديروابطبررسي-2
اخيرهايسالدرچين

اقتصاد تحولات اثرگذاري بررسـي حاضـر، مطالعه در
وضعيت تا اســت آن نيازمند ايران اقتصــاد روي چين

اقتصـاديكنوني شود.بينروابط مشخص كشــور دو
پيش بخش اقتصاديدر روابط ابينرو، كشور يراندو

مورد انرژي و خارجي تجارت حوزه دو در را چين و
قرار .دهيمميمطالعه

حوزه-2-1 در چين و ايران روابط ــعيت وض
خارجي تجارت

ومنظوربه ايران بين تجاري روابط عملكرد بررســـي
تجارت وضــعيت كشوربينچين، دو تغييرااين تو

چين ايرانراجــايگــاه تجــارت اخيردر دهــه طي
وضـــعيت .دهيمميقرارتوجه) مورد1394-1380(

شـــماره جدول در چين و جهان با ايران ،2تجـارت
اطلاعات اســت. اين شــده داده آماربراســاسنشــان

ايرانكگمر اســـلامي ارزشاســــتجمهوري و
نمي شــامل را چين به ايران نفت .1شــودصــادرات

تجارت،2شمارهجدولبراساس كل جيخارارزش

در-1 چين و ايران بين نفتي تجارت بـه مربوط اطلاعـات و آمـار
و ايران روابط وضـــعيــت بــهبخش انرژي حوزه در طورچين

دوره طي خام نفت ميليارد2/22از1380-1394بدون
ــال س در متوســط1380دلار ــد رش ــاليانهبا 2/10س
به ســال4/79درصـدي در دلار رسيده1393ميليارد

دوره همين با،اســـت. طي ايران ازتجارت 1/1چين
متوسط رشد با دلار به2/25ساليانهميليارد 13درصد

افزايش دلار اسـت.ميليارد آبراساسيافته مارآخرين
گمر سوي از شـده ايران،كمنتشـر اسلامي جمهوري

تجارت درخارجيارزش ــالماه6ايران س ــت نخس
كه1394،3/41 بوده دلار ميزانميليارد اين ســـهم،از
تجارت7/21چين كل از بودهغيرنفتيدرصـــد ايران

ر بالاتر ــد ــت. درص تجارتاس ــد درش چين با ايران
رمقايس با تجارته جهانشد با معنايايران يتتقوبه

تجارت كـل در چين دورهغيرنفتيجـايگـاه در ايران
بررسـي ديد،. اسـتمورد بايد كه است اين مهم نكته

به ايران صادرات به وابســته بيشــتر تجاري رشــد اين
واردات يا ــت اس كهآنازچين ــور ادامهكش اين،در

مي بررسي شود.موضوع
ارزشصادرات-2-1-1

شـــماره جدول دوره 2براســـاس طي ،1393-1380
از جهان به ايران غيرنفتي در2/4صادرات دلار ميليارد

سالانه1380سـال متوسط رشد به17با 7/35درصد
سال در دلار اين1393ميليارد است. طي يافته افزايش

ــمگيري چش ــد رش از چين به ايران ــادرات ص دوره،
ا و بوده رقمبرخوردار ـــال177ز س در دلار ميليون

بالاي1380 متوســط رشــد به33با 7672درصــدي
) دلار ســال6/7ميليون دلار) در رسيده1393ميليارد

سال6اســت. در نخســت صادرات1394ماه ارزش
محصولات و گازي ميعانات احتساب با ايران غيرنفتي

ميزان4/20پتروشـــيمي، اين از كه بوده دلار ميليـارد

است شده ارايه .جداگانه

راهکارها و شیوه هاى افزایش اعتماد به کالاهاى تولید داخل
تدبیر اقتصاد

16 
 

 ،مختلف هايعرصه در توليد وريافن و تكنيك دانش،رشد 
بالا رفته و توان رقابت با  يددر امر تول يريتيمد يهامهارت

   . آمددست خواهد هكشورها را ب يرسا
از طرفي رونق توليد محقق نخواهد شد مگر با 

رو ضروريست همينپشتوانه و حمايت مردمي، از
راهكارهايي در جهت افزايش اعتماد مردمي به كالاي 

ها داخل ارائه گردد و در جهت تحقق آنملي و توليد 
 يلابتدا دلا گزارش يندر ا ،روهمينگام برداشت. از

 گشته و يينداخل تب يدتول يعدم اعتماد مردم به كالا
راهكارهايي عملياتي و كاربردي در جهت افزايش 

ي داخلي ارائه شده است كه هااعتماد مردمي به كالا
توليد داخل  ضمن افزايش اعتماد مردم، حمايت از

هم صورت خواهد گرفت. سپس ملاحظات امنيت 
اقتصادي عدم وجود اعتماد مردمي به توليد داخل 

بندي از گزارش حاضر نهايت جمعشده و درارائه
   صورت گرفته است.

 داخل توليد كالاي به مردم عامه نگاه. 1

 ترينمهم اجتماعي سرمايه و عمومي اعتماد
 مختلف هايزمينه در كشوري هر هايدارايي
 در. شوندمي محسوب اقتصادي مسائل همچون
 كلان متغيرهاي و پارامترها نيز اقتصاد مقوله

. هستند اهميت حائز بسيار كه دارند وجود بسياري
 پارامتر هزار چندين اين از يكي نيز داخل توليد
 با زمان طول در كه است اقتصاد سازنده و مهم

 بوده همراه بسياري خيزهايوافت و نوسانات
 چرخه در نوسان كنندهايجاد دلايل از يكي. است
 داخل توليد كالاهاي به مردم عمومي اعتماد توليد،
 كالاي به مردم از بسياري اعتماد متأسفانه. است
 بسياري عوامل كه است شده تضعيف داخل توليد
 كالاي تهيه يزهگان و اعتماد تضعيف اين به منجر
 از برخي) 1( شماره شكل در. اندشده داخل توليد
  . اندشده ذكر عوامل ترينمهم

  داخل توليد كالاي به مردمي اعتماد كاهش عوامل: 1 شكل

 است، شده بيان )1( شماره شكل در كه طورهمان
 گرفتن نظر در بدون داخل توليد كالاهاي از بسياري
 كالاها توليد شوند،مي توليد مشتريان سليقه سطح
 خارجي كالاهاي با رقابت اصل به توجه بدون

 در توليدات در بالايي خلاقيت و گيردمي صورت
 مسائل اين كه گيردنمي صورت مشتري جذب جهت
 سطح شناخت و صحيح بازاريابي عدم از ناشي
 اعتماد كاهش دلايل ديگر از. است مردمي سلايق

نبود مطالعات بازاريابي و اصرار بر توزيع كالاي توليد داخل بدون در نظر گرفتن سطح سليقه مشتري

عدم ارتقاي كيفيت محصولات توليد داخل

عدم رعايت استاندارهاي توليدي واردات بي رويه محصولات خارجي با 
مشابه داخلي

عدم ثبات قيمت محصولات توليدي

بالا بودن تبليغ كالاهاي خارجي 



شـــدنفرآيند جهاني فراگير و دههپرشــتاب هايدر
گســـتردهبــه،اخير ـــادي اقتص تعــامــل وايجــاد تر
متقادرهم روابط كشورهابلتنيدگي سببومنجربين

اسـت كشورهاگيريجهتتاشـده كلان ويژهبه،هاي
سـياست عرصـه همچنيندر و خارجي تحولاتهاي
كشـــور هر كليداخلي حـالت در وو تصـــميمات

يكهاياقدام در بر،كشوراقتصادي را مهمي يانتايج
كشورهااقتصـاد باشد. دربرساير طبهداشته بيعيطور

متقابلاندازههر ــدبينروابط باش ــتر بيش ــور كش ،دو
ســياســي يا اقتصــادي تحولات از كشــورها اثرپذيري

شد خواهد بيشتر كشورهاينمونه،براي؛يكديگر يدر
تجاري، تنگاتنگ روابط اقتصـــاديبـا رشـــد كاهش

كشــورعنوانبه يك در اقتصــادي كلان شــاخص يك
تقاضـامي كاهشراتواند كشور آن واردات دهدبراي
ب به،تبعهو صــادركننده كشــورهاي واردات، كاهش با

كشور خوداين صادراتي درآمدهاي از ازرابخشي كه
صادرا كشومحل اين به حاصلت دستشودمير از ،

اين و داد كشـــورهــايميموضـــوعخواهنـد توانـد
را كند.متضررصادركننده

چينبدون و ايران متقابل روابط كييعنوانبهشك
قدرت ايناز از دنيا بزرگ مستثناهاي .تنيسموضوع
ب توجه بينبا عرصـــه در چين ويژه جايگاه به هالملل

و تحولات ســـيــاســـي، حتي و ـــادي اقتص لحــاظ
كشــوردگرگوني اين اقتصــاديتواندميهاي شــرايط

جهان ــورهاي كش از ــياري ايرانبس جمله تحتاز را
دهد قرار موضوعتأثير بينكناردر. اين روابط قدمت
چين و ســوايران يك دواز روابط تداوم و توســعه و

د حوزهكشــور فرهنگير و سياسي اقتصادي، درهاي
اخيرســـال ديگرهـاي ســـوي اهميـت،از زيادياز

بود. خواهد برخوردار
باايناســاسبر تا داريم قصد حاضــر نوشــتار در ،

ــي ــمتحولاتبررس چش ــاخصاندازو كلانش هاي
امنيتچين،اقتصـــادي بر را تحولات اين اثرگذاري

مورد كشـــور اينابيارزياقتصـــادي دهيم. براي قرار
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قيمت ثبات عدم ،داخل توليد محصولات به مردم
شاهد موارد برخي در كه طوريهب است، محصولات

يكي كه هستيم محصولات برخي روزروزبه افزايش
اقدامات يكپارچگي عدم به قيمت نوسان اين دلايل از
.گرددبازمي شدهاعمال هايسياست برخي ثباتيبي و

كالاهاي موارد برخي در و وارداتي كالاهاي عرضه
ترپايين قيمت با اما دارند، داخلي مشابه كه قاچاق

كاهش در مؤثر عوامل ديگر از رسندمي فروشهب
وجود. است داخلي كالاي تهيه به مردم انگيزه

مقابل در خارجي برندهاي گسترده و جذاب تبليغات
توليدي استاندارهاي رعايت عدم و داخل توليدات

كالاهاي به مردم جذب به منجر نيز موارد برخي در
بخش تنها شدهعنوان موارد. است شده خارجي
داخلي كالاي به مردمي اعتماد عدم دلايل از كوچكي

از پس خدمات وجود عدم نظير مواردي و است
نيز...  و واقعي معنايبه گارانتي وجود عدم فروش،

اثرگذار داخل توليد كالاي به مردم نظر جذب در
به مردمي اعتماد افزايش راهكارهاي ادامه در. هستند
.است شده ارائه داخلي كالاي

داخل توليد به مردم اعتماد افزايش راهكارهاي. 2
به عمومي اعتماد افزايش راهكارهاي بخش اين در

عدم چرايي به توجه با ملي و داخلي توليد كالاي
در كه داخلي كالاي خريد براي مردم انگيزه وجود
.است شده ارائه شد، بررسي قبل بخش
داخل توليد يهاكالا به عمومي اعتماد. 1-2

بهبود معيشت مردم، رهايي كامل از معضل ركود و
هاي اقتصاد مقاومتيكاهش نرخ تورم با تكيه بر سياست

نهايت توسعه پايدار را درپي خواهد داشت، ازكه در
جامعهت از كالاي ايراني نصيب ثمراتي است كه با حماي

سادگيبه يك كالا به جلب اعتماد مردم نسبت .شودمي
اي درهاي گستردهآيد و بايد تلاشدست نميبه

هاي مختلف داشت تا محصولي با اقبال مردميحوزه
تواندكيفيت كالاها مي يارتقامواجه شود و در اين بين 

واقعدر .نقطه اعتمادساز براي حمايت از توليد ملي باشد
هاي اثرگذار در شكوفاييجمله مؤلفهعمومي ازاعتماد 

شود و عنصري است كهاقتصادي كشور محسوب مي
در صورت تأمين شايسته آن، حمايت از توليد ملي به

اي محقق خواهد شد. در راستاي تحققنحو سازنده
ضرورياتي همچون مقابله با قاچاق ،چنين مؤلفه مهمي

كالا، ارائه تسهيلات ويژه به توليدكنندگان، افزايش
شده كالا و ... ضريب توليد، كاهش قيمت تمام

واقع در صورت فقدان اعتماددر كننده هستند.تعيين
شده در داخلعمومي به كالاها و محصولات توليد

بود. كشور، تحقق چنين پارامترهايي غيرممكن خواهد
رو راهكارهايي جهت افزايش اعتماد عمومي بههميناز

شود كه در شكلكالاي ملي و توليد داخل ارائه مي
اند.تبيين گشته) 2(شماره 

ي داخلي در ميان مردم بههاتبديل مصرف كالا
ايسازي ريشهنيازمند فرهنگ ،يك عادت

يسازي در اين زمينه امر خطيرفرهنگاست. 
كه مطالعه و بررسي دقيق جوانب آن، ستا

همكاري و همياري جمعي مردم، دولت، نيازمند
است.ريزان توليدكنندگان و طراحان و برنامه



شــد تبديل خام نفت استعمده كهه نحوي به ميزان،
حدود از كشور اين خام نفت بشكه4تقاضاي ميليون

سال در روز بهبه2000در بشكه4/10تدريج ميليون
ســال بدين2014در و ســالرســيده در چين ترتيب،

بزرگ2014 پسبه جهان در خام نفت واردكننده ترين
است. شـده تبديل آمريكا سوختاز تقاضاي افزايش

سياست اصلي اهداف از يكي تا شـده سـبب چين در
كشـــورخــارجي طريق،اين از انرژي امنيــت تــأمين

خريدبسازيمتنوع باشد.ازارهاي خود

وايراندوجانبهاقتصاديروابطبررسي-2
اخيرهايسالدرچين

اقتصاد تحولات اثرگذاري بررسـي حاضـر، مطالعه در
وضعيت تا اســت آن نيازمند ايران اقتصــاد روي چين

اقتصـاديكنوني شود.بينروابط مشخص كشــور دو
پيش بخش اقتصاديدر روابط ابينرو، كشور يراندو

مورد انرژي و خارجي تجارت حوزه دو در را چين و
قرار .دهيمميمطالعه

حوزه-2-1 در چين و ايران روابط ــعيت وض
خارجي تجارت

ومنظوربه ايران بين تجاري روابط عملكرد بررســـي
تجارت وضــعيت كشوربينچين، دو تغييرااين تو

چين ايرانراجــايگــاه تجــارت اخيردر دهــه طي
وضـــعيت .دهيمميقرارتوجه) مورد1394-1380(

شـــماره جدول در چين و جهان با ايران ،2تجـارت
اطلاعات اســت. اين شــده داده آماربراســاسنشــان

ايرانكگمر اســـلامي ارزشاســــتجمهوري و
نمي شــامل را چين به ايران نفت .1شــودصــادرات

تجارت،2شمارهجدولبراساس كل جيخارارزش

در-1 چين و ايران بين نفتي تجارت بـه مربوط اطلاعـات و آمـار
و ايران روابط وضـــعيــت بــهبخش انرژي حوزه در طورچين

دوره طي خام نفت ميليارد2/22از1380-1394بدون
ــال س در متوســط1380دلار ــد رش ــاليانهبا 2/10س
به ســال4/79درصـدي در دلار رسيده1393ميليارد

دوره همين با،اســـت. طي ايران ازتجارت 1/1چين
متوسط رشد با دلار به2/25ساليانهميليارد 13درصد

افزايش دلار اسـت.ميليارد آبراساسيافته مارآخرين
گمر سوي از شـده ايران،كمنتشـر اسلامي جمهوري

تجارت درخارجيارزش ــالماه6ايران س ــت نخس
كه1394،3/41 بوده دلار ميزانميليارد اين ســـهم،از
تجارت7/21چين كل از بودهغيرنفتيدرصـــد ايران

ر بالاتر ــد ــت. درص تجارتاس ــد درش چين با ايران
رمقايس با تجارته جهانشد با معنايايران يتتقوبه

تجارت كـل در چين دورهغيرنفتيجـايگـاه در ايران
بررسـي ديد،. اسـتمورد بايد كه است اين مهم نكته

به ايران صادرات به وابســته بيشــتر تجاري رشــد اين
واردات يا ــت اس كهآنازچين ــور ادامهكش اين،در

مي بررسي شود.موضوع
ارزشصادرات-2-1-1

شـــماره جدول دوره 2براســـاس طي ،1393-1380
از جهان به ايران غيرنفتي در2/4صادرات دلار ميليارد

سالانه1380سـال متوسط رشد به17با 7/35درصد
سال در دلار اين1393ميليارد است. طي يافته افزايش

ــمگيري چش ــد رش از چين به ايران ــادرات ص دوره،
ا و بوده رقمبرخوردار ـــال177ز س در دلار ميليون

بالاي1380 متوســط رشــد به33با 7672درصــدي
) دلار ســال6/7ميليون دلار) در رسيده1393ميليارد

سال6اســت. در نخســت صادرات1394ماه ارزش
محصولات و گازي ميعانات احتساب با ايران غيرنفتي

ميزان4/20پتروشـــيمي، اين از كه بوده دلار ميليـارد

است شده ارايه .جداگانه

راهکارها و شیوه هاى افزایش اعتماد به کالاهاى تولید داخل
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: راهكارهاي پيشنهادي جهت افزايش اعتماد عمومي به كالاي ملي و توليد داخل2شكل 

رسانه تبليغ كالاهاي داخلي توسط. 2-2
اقداماتي كه رسانه ملي براي ايجاد حركتي بنيادي در بين

ي توليد داخليهاها براي انتخاب و مصرف كالاخانواده
تواند بيش ازمي ،دهدي خارجي انجام ميهاجاي كالابه

كه امروزه نقش ثيرگذار باشد. چراأهر نوع اقدام ديگري ت
گيري از اهميتانتقال اطلاعات در سازوكارهاي تصميم

عنوان يك ابزار انتقالها بهبالايي برخوردار است. رسانه
هاي سياسي،توانند برنامههنجار فرهنگي و اجتماعي مي

كننداجتماعي و اقتصادي كه اهداف خاصي را دنبال مي
توانند از طريقها ميرسانهبه مخاطبين انتقال دهند. 

سازي ادراك، زمينه لازم را براي تثبيت فرهنگساده
فراهم آورده و منجر به تغيير رويه مصرف در بين اقشار

نه آن است. در اين راستا، نقش اصلي رساگردندخانواده 
هاي ادراكي و تحليلي، در جامعهكه با استفاده از قالب

.1397زي حمايت از كالاي ايراني، ساها در گفتماننقش رسانه. 1

رسانه با معرفي توليدات دلي و همبستگي ايجاد كند.يك
، تشويق به خريد كالاهاي ايراني،داخليت و محصولا

سمت كالاهاي داخلي وهدايت تقاضاهاي داخلي به
دراولويت دادن به محصولات داخلي در شرايط مشابه، 

بسيار و ملي ي داخليهاجلب اعتماد مردم نسبت به كالا
،هاجمله وظايف خطير رسانهواقع ازدر .1استاثرگذار 

ترغيب مردم به استفاده ازدر جهت  انجام تبليغات
ي داخلي و معرفي كالاهاي با كيفيت و اصلاحهاكالا

كالاهاي خارجيبراي تغيير از  فرهنگ و الگوي مصرف
است. سمت كالاهاي توليد داخلبه

استانداردسازي كالاهاي داخلي. 3-2
هايترين ابزاراز مهمو خدمات  هاستانداردسازي كالاا

و افزايش اعتماد ي ايرانيهاكارساز در حمايت از كالا
اظهار كرد: تواناست و مي ي توليد داخلهامردم به كالا

تبليغ كالاهاي داخلي توسط رسانه

استاندارسازي كالاهاي داخلي

افزايش كيفيت توليدات

انجام مطالعات بازاريابي

كنترل و نظارت بر نحوه استفاده از ارز
دولتي

توقف واردات كالاهاي مصرفي با مشابهارائه خدمات پس از فروش
داخلي

مبارزه جدي با قاچاق

كاهش هزينه تمام شده توليد

توقف تبليغ برندهاي خارجي

فرهنگ سازي



شـــدنفرآيند جهاني فراگير و دههپرشــتاب هايدر
گســـتردهبــه،اخير ـــادي اقتص تعــامــل وايجــاد تر
متقادرهم روابط كشورهابلتنيدگي سببومنجربين

اسـت كشورهاگيريجهتتاشـده كلان ويژهبه،هاي
سـياست عرصـه همچنيندر و خارجي تحولاتهاي
كشـــور هر كليداخلي حـالت در وو تصـــميمات

يكهاياقدام در بر،كشوراقتصادي را مهمي يانتايج
كشورهااقتصـاد باشد. دربرساير طبهداشته بيعيطور

متقابلاندازههر ــدبينروابط باش ــتر بيش ــور كش ،دو
ســياســي يا اقتصــادي تحولات از كشــورها اثرپذيري

شد خواهد بيشتر كشورهاينمونه،براي؛يكديگر يدر
تجاري، تنگاتنگ روابط اقتصـــاديبـا رشـــد كاهش

كشــورعنوانبه يك در اقتصــادي كلان شــاخص يك
تقاضـامي كاهشراتواند كشور آن واردات دهدبراي
ب به،تبعهو صــادركننده كشــورهاي واردات، كاهش با

كشور خوداين صادراتي درآمدهاي از ازرابخشي كه
صادرا كشومحل اين به حاصلت دستشودمير از ،

اين و داد كشـــورهــايميموضـــوعخواهنـد توانـد
را كند.متضررصادركننده

چينبدون و ايران متقابل روابط كييعنوانبهشك
قدرت ايناز از دنيا بزرگ مستثناهاي .تنيسموضوع
ب توجه بينبا عرصـــه در چين ويژه جايگاه به هالملل

و تحولات ســـيــاســـي، حتي و ـــادي اقتص لحــاظ
كشــوردگرگوني اين اقتصــاديتواندميهاي شــرايط

جهان ــورهاي كش از ــياري ايرانبس جمله تحتاز را
دهد قرار موضوعتأثير بينكناردر. اين روابط قدمت
چين و ســوايران يك دواز روابط تداوم و توســعه و

د حوزهكشــور فرهنگير و سياسي اقتصادي، درهاي
اخيرســـال ديگرهـاي ســـوي اهميـت،از زيادياز

بود. خواهد برخوردار
باايناســاسبر تا داريم قصد حاضــر نوشــتار در ،

ــي ــمتحولاتبررس چش ــاخصاندازو كلانش هاي
امنيتچين،اقتصـــادي بر را تحولات اين اثرگذاري

مورد كشـــور اينابيارزياقتصـــادي دهيم. براي قرار

راهکارها و شیوه هاى افزایش اعتماد به کالاهاى تولید داخل   

تدبیر اقتصاد

19

مين نيازهايأعلاوه بر ت حركت شتابان در اين مسير قطعاً«
رنگ ايران در فضايربستر را براي حضور پُ ،داخلي

ثرترينؤميكي از  .»رقابتي بازار جهاني فراهم خواهد كرد
يهااصولي و مناسب براي حمايت از خريد كالا هايراه

ايراني توجه به استاندارد و رعايت دقيق آن در تمام ابعاد
سويوسمتهرچه بخش توليد به واقعدر .است

، تمايلشوداستانداردسازي محصولات توليدي هدايت 
.شودي داخلي بيشتر ميهادم به خريد كالااقشار مر

افزايش كيفيت توليدات. 4-2
هنگامي مردم از خريد و مصرف كالاهاي داخلي استقبالي
در حد انتظار خواهند داشت كه از كيفيت آن كالاها

ها،دليل وجود تحريمبه كه امروزه .اطمينان حاصل كنند
هاي اقتصادي مواجه است،سري محدوديتجامعه با يك

فعالان اقتصادي،مشاركت  همراهي و ضروري است با
يايي، ارتقاهاي اجران و دستگاهنخبگان و پژوهشگر

در دستور كار جدي قرار داخل توليد يهاكيفيت كالا
و جلب اعتماد مردم به توليد كه پويايي اقتصاد ، چراگيرد

واقعدر .تنها با تكيه بر دولت تحقق نخواهد يافت داخل،
بدنه اقتصاد وكيفيتي مانند پتكي بر توليد هر محصول بي

نظام توليدي كشور است و بدون ترديد، جاذبه و نخستين
نياز براي گرايش و تمايل به خريد هر كالا وپيش

گردد.محصولي، به كيفيت بالاي آن بازمي
هاي گذشته،در طي ساليان و دههكه با وجود اين

شدند،كيفيت توليد و عرضه ميبرخي از محصولات بي
كه كيفيت كم نيستند اقلام و محصولات توليد داخلياما 

آنان در ضريب و تراز بالايي قرار دارد تا جايي كه قادر
يافته و پيشرفتهبه رقابت با توليدات كشورهاي توسعه

دليل عقبه ذهني مخدوشي كه از گذشتهجهان هستند و به

يهارخي از اذهان و افكار عمومي در ارتباط با كالادر ب
ايراني وجود دارد، اقلام و محصولات مذكور با برچسب

رو ابتدا بايد باهميناز رسند.خارجي به فروش مي
سازي اين ذهنيت مخدوش را اصلاح، سپسفرهنگ

ها با برچسباقدام به توليد كالاهاي باكيفيت و عرضه آن
.توليد داخل نمود

انجام مطالعات بازاريابي با در نظر گرفتن .5-2
سطح سليقه مشتري

منظور جهش توليد و جلب اعتماد مردم به توليداتبه
امروزه داخلي، شناسايي نياز بازار از ضروريات است.

منافع و مزاياي بازاريابي براي هيچ توليدكننده و شركتي
هاي بزرگكه رهبران شركت طوريهپوشيده نيست، ب

اند كه براي پيشرفتدر سراسر دنيا به اين نتيجه رسيده
مستمر و حضور پايدار در بازارهاي رقابتي و جلب

هاي بازاريابي جزءرضايت مشتري، فعاليت
زاريابي در معناي سنتي خود يعنيهاست. بايتلواو

فروختن كالا به مشتري، اما در معناي جديد خود عبارت
است از: تأمين نيازهاي واقعي مشتري. امروزه در سراسر

كنند، امادنيا توليدكنندگان اقدام به بازاريابي مي
اي پيروز ميدان است كه بازاريابي مبتني برتوليدكننده

از مشتري داشته باشد.شناسايي سطح سلايق و ني
و بالامردم به توليد داخل رو جهت جلب اعتماد هميناز

بردن ميزان فروش كالاي ملي و توليد داخل بايد
بازاريابي با معناي امروزي آن يعني مبتني بر سطح سليقه

صورت گيرد. هاو نياز واقعي آن انمشتري
كنترل و نظارت بر نحوه استفاده از ارز دولتي .6-2

متأسفانه برخي از توليدكنندگان به بهانه وارد كردن
مواد اوليه، تكنولوژي مورد نياز و ... اقدام به دريافت



شــد تبديل خام نفت استعمده كهه نحوي به ميزان،
حدود از كشور اين خام نفت بشكه4تقاضاي ميليون

سال در روز بهبه2000در بشكه4/10تدريج ميليون
ســال بدين2014در و ســالرســيده در چين ترتيب،

بزرگ2014 پسبه جهان در خام نفت واردكننده ترين
است. شـده تبديل آمريكا سوختاز تقاضاي افزايش

سياست اصلي اهداف از يكي تا شـده سـبب چين در
كشـــورخــارجي طريق،اين از انرژي امنيــت تــأمين

خريدبسازيمتنوع باشد.ازارهاي خود

وايراندوجانبهاقتصاديروابطبررسي-2
اخيرهايسالدرچين

اقتصاد تحولات اثرگذاري بررسـي حاضـر، مطالعه در
وضعيت تا اســت آن نيازمند ايران اقتصــاد روي چين

اقتصـاديكنوني شود.بينروابط مشخص كشــور دو
پيش بخش اقتصاديدر روابط ابينرو، كشور يراندو

مورد انرژي و خارجي تجارت حوزه دو در را چين و
قرار .دهيمميمطالعه

حوزه-2-1 در چين و ايران روابط ــعيت وض
خارجي تجارت

ومنظوربه ايران بين تجاري روابط عملكرد بررســـي
تجارت وضــعيت كشوربينچين، دو تغييرااين تو

چين ايرانراجــايگــاه تجــارت اخيردر دهــه طي
وضـــعيت .دهيمميقرارتوجه) مورد1394-1380(

شـــماره جدول در چين و جهان با ايران ،2تجـارت
اطلاعات اســت. اين شــده داده آماربراســاسنشــان

ايرانكگمر اســـلامي ارزشاســــتجمهوري و
نمي شــامل را چين به ايران نفت .1شــودصــادرات

تجارت،2شمارهجدولبراساس كل جيخارارزش

در-1 چين و ايران بين نفتي تجارت بـه مربوط اطلاعـات و آمـار
و ايران روابط وضـــعيــت بــهبخش انرژي حوزه در طورچين

دوره طي خام نفت ميليارد2/22از1380-1394بدون
ــال س در متوســط1380دلار ــد رش ــاليانهبا 2/10س
به ســال4/79درصـدي در دلار رسيده1393ميليارد

دوره همين با،اســـت. طي ايران ازتجارت 1/1چين
متوسط رشد با دلار به2/25ساليانهميليارد 13درصد

افزايش دلار اسـت.ميليارد آبراساسيافته مارآخرين
گمر سوي از شـده ايران،كمنتشـر اسلامي جمهوري

تجارت درخارجيارزش ــالماه6ايران س ــت نخس
كه1394،3/41 بوده دلار ميزانميليارد اين ســـهم،از
تجارت7/21چين كل از بودهغيرنفتيدرصـــد ايران

ر بالاتر ــد ــت. درص تجارتاس ــد درش چين با ايران
رمقايس با تجارته جهانشد با معنايايران يتتقوبه

تجارت كـل در چين دورهغيرنفتيجـايگـاه در ايران
بررسـي ديد،. اسـتمورد بايد كه است اين مهم نكته

به ايران صادرات به وابســته بيشــتر تجاري رشــد اين
واردات يا ــت اس كهآنازچين ــور ادامهكش اين،در

مي بررسي شود.موضوع
ارزشصادرات-2-1-1

شـــماره جدول دوره 2براســـاس طي ،1393-1380
از جهان به ايران غيرنفتي در2/4صادرات دلار ميليارد

سالانه1380سـال متوسط رشد به17با 7/35درصد
سال در دلار اين1393ميليارد است. طي يافته افزايش

ــمگيري چش ــد رش از چين به ايران ــادرات ص دوره،
ا و بوده رقمبرخوردار ـــال177ز س در دلار ميليون

بالاي1380 متوســط رشــد به33با 7672درصــدي
) دلار ســال6/7ميليون دلار) در رسيده1393ميليارد

سال6اســت. در نخســت صادرات1394ماه ارزش
محصولات و گازي ميعانات احتساب با ايران غيرنفتي

ميزان4/20پتروشـــيمي، اين از كه بوده دلار ميليـارد

است شده ارايه .جداگانه

راهکارها و شیوه هاى افزایش اعتماد به کالاهاى تولید داخل
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كه حتي يك قلم كالا واردارز دولتي نمودند بدون آن
شده،كشور نمايند. برخي با ارز دولتي دريافت

كالاهاي مصرفي وارد كرده و به بازار و توليد داخل
برخي نيز ارز دولتي را براي منافعضربه زدند و 

شخصي خود از كشور خارج كردند كه ميزان اين ارز
و افرادي كه در اين زمينه دست داشتند نيز ديگر

ه رسانه و ... طواسشمار و اندك نيست و بهانگشت
مردم در جريان چنين فسادهايي هستند.

وقوع چنين رويدادهايي منجر به از دست رفتن
اعتماد مردمي به توليدكنندگان داخلي شده، حتي

گونه مفاسد دست نداشتندتوليدكنندگاني كه در اين
رو يكي ازهميننيز مورد حمايت مردم نيستند. از

راهكارهاي جلب اعتماد مردم به توليد داخل و
حمايت از آن، كنترل و نظارت بر نحوه استفاده از ارز

شاهد محاكمه افراد صورتي كه مردم دولتي است. در
هاي قوه قضائيه،فاسد در اين زمينه، شاهد تلاش

گمرك، وزارت صمت و ... براي جلوگيري از
سوءاستفاده از ارز دولتي باشند، انگيزه آنان براي

داخل و حمايت از توليدكنندگانتوليد ي هاخريد كالا
هاي صورت گرفته براي مبارزه بابه پشتوانه تلاش

يابد.ي در اين زمينه، افزايش ميمفاسد اقتصاد
ارائه خدمات پس از فروش. 7-2

دوره امروزهدهد كه بررسي تجارب جهاني نشان مي
محوري تمام شده است و استراتژيفروش
تواند موجبگرايي ميمحوري و تجربهمشتري

يهالفهؤاز م يكي .افزايش و توسعه سهم بازار شود
عرضهمداري، و مهم در حوزه مشتري رگذاريتأث

.1397، فروش بر رضايت مشتري در خريد لوازم خانگيازنقش خدمات پس. 1

غاتيدر تبل اگرچهش است. خدمات پس از فرو
به موضوع ارائه يحت ،يرانيا يهااز كالا ياريبس

يمشخص يزماندر بازه گانيفروش راازخدمات پس
اما در مقام عمل و در مرحله شود،يم دياشاره و تأك
يهاهكننده، با طرح بهانديتول يهاشركت ياجرا، برخ

لاحاصطگوناگون، از ارائه خدمات مناسب و به
د و همين امر منجر بهكننيم يشده، شانه خالمطرح

كنندگان به تهيه كالاهاي ايرانيكاهش انگيزه مصرف
از يكيفروش ازواقع ارائه خدمات پسبهشده است. 

شمارشده بهيداريخر يهاكالا يبالا تيفيك نيتضام
كننده نسبت بهبر آن، نظر مصرف هيو با تك روديم

 .1شوديمحصول عرضه شده در بازار، جلب م
ذكر اين نكته حائز اهميت است كه در راستاي

ي توليد داخل، ارائههاجلب اعتماد مردم به كالا
خدمات تعهد داده شده در خدمات پس از فروش

تواند سطح رضايتمندي مشتريان را در حدتنها مي
ندارد نگه دارد، اما ارائه خدمات فراتر از انتظاراستا

خدماتي كه مشتريان انتظار دريافت آن ازـ مشتريان 
موجب شگفتي مشتري شده و ـ سازمان را ندارند

به توليدكنندگان و محصولات توليد هاديدگاه آن
دهد.مي شدن تغييرمثبتسمت بهشدت هداخل را ب

توليدكنندگان در كنار ارائهرسد اگر نظر ميهلذا ب
فروش واقعي، مزاياي ديگري را برايازخدمات پس

افزايش تقاضابر تنها مشتريان در نظر بگيرند، نه
اثرگذار هستند، بلكه سطح رضايت مشتريان از

و توليد داخل يافتهشده نيز افزايش ي خريداريهاكالا
گردد.تقويت مي



شـــدنفرآيند جهاني فراگير و دههپرشــتاب هايدر
گســـتردهبــه،اخير ـــادي اقتص تعــامــل وايجــاد تر
متقادرهم روابط كشورهابلتنيدگي سببومنجربين

اسـت كشورهاگيريجهتتاشـده كلان ويژهبه،هاي
سـياست عرصـه همچنيندر و خارجي تحولاتهاي
كشـــور هر كليداخلي حـالت در وو تصـــميمات

يكهاياقدام در بر،كشوراقتصادي را مهمي يانتايج
كشورهااقتصـاد باشد. دربرساير طبهداشته بيعيطور

متقابلاندازههر ــدبينروابط باش ــتر بيش ــور كش ،دو
ســياســي يا اقتصــادي تحولات از كشــورها اثرپذيري

شد خواهد بيشتر كشورهاينمونه،براي؛يكديگر يدر
تجاري، تنگاتنگ روابط اقتصـــاديبـا رشـــد كاهش

كشــورعنوانبه يك در اقتصــادي كلان شــاخص يك
تقاضـامي كاهشراتواند كشور آن واردات دهدبراي
ب به،تبعهو صــادركننده كشــورهاي واردات، كاهش با

كشور خوداين صادراتي درآمدهاي از ازرابخشي كه
صادرا كشومحل اين به حاصلت دستشودمير از ،

اين و داد كشـــورهــايميموضـــوعخواهنـد توانـد
را كند.متضررصادركننده

چينبدون و ايران متقابل روابط كييعنوانبهشك
قدرت ايناز از دنيا بزرگ مستثناهاي .تنيسموضوع
ب توجه بينبا عرصـــه در چين ويژه جايگاه به هالملل

و تحولات ســـيــاســـي، حتي و ـــادي اقتص لحــاظ
كشــوردگرگوني اين اقتصــاديتواندميهاي شــرايط

جهان ــورهاي كش از ــياري ايرانبس جمله تحتاز را
دهد قرار موضوعتأثير بينكناردر. اين روابط قدمت
چين و ســوايران يك دواز روابط تداوم و توســعه و

د حوزهكشــور فرهنگير و سياسي اقتصادي، درهاي
اخيرســـال ديگرهـاي ســـوي اهميـت،از زيادياز

بود. خواهد برخوردار
باايناســاسبر تا داريم قصد حاضــر نوشــتار در ،

ــي ــمتحولاتبررس چش ــاخصاندازو كلانش هاي
امنيتچين،اقتصـــادي بر را تحولات اين اثرگذاري

مورد كشـــور اينابيارزياقتصـــادي دهيم. براي قرار

راهکارها و شیوه هاى افزایش اعتماد به کالاهاى تولید داخل   
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ي با مشابهتوقف واردات كالاهاي مصرف. 8-2
داخلي توليد

واسطه حضور و عرضه برخي كالاهامتأسفانه امروزه به
و محصولات خارجي، اعتماد به كالاهاي ايراني سلب
شده است و اين در شرايطي است كه ممكن است در
واقعيت اساساً كيفيت برخي محصولات خارجي بالاتر

تأثيراز محصولات مشابه توليد داخلي نباشد، اما تحت
تبليغات وسيع و فراگير، ذهينت منفي درخصوص

توجهي از جامعهكالاهاي داخلي در ميان بخش قابل
كنندگان رسوخ كرده است. بسياري ازمصرف

منظور حمايت از توليداتيافته بهكشورهاي توسعه
و در راستاي جلب اعتماد مردم به توليدات شانيداخل

از ساير هاهايي را براي واردات كالاخود، محدوديت
اند كه در اين بين آمريكا بيشترينكشورها اعمال نموده

ها را براي حمايت از توليدات داخلي خودمحدوديت
دارد. طبق آخرين تحقيقات مؤسسه خدمات مالي

هايسال در بين »1ساويلر هرم«فرانسوي و چندمليتي 
قانون محدودكننده 790ميلادي آمريكا  2019تا  2008

واردات با هدف حمايت از توليد داخلي وضع كرده
قانون، 566همه كشورهاست. هند با  از است كه بيش

قانون و انگلستان با 390با  آلمان قانون، 423روسيه با 
هاي بعدي هستند. نكته جالب در اينقانون در رتبه 357

محدوديت جديد براي 1290تحقيق نيز وضع بيش از 
2019تجارت در كشورهاي مختلف جهان در سال 

1. Euler Hermes
گشت تا ساليانه مطرح گردد كه در جهت حمايت از توليد داخليباز مي 1387وزيران در سال پيشينه قانون ممنوعيت واردات به مصوبه هيئت .2

نيز اصلاحاتي داشت. براساس 1393ليستي از كالاهاي داخلي جهت ممنوعيت واردات آن توسط بخش دولتي، ارائه شود. اين قانون در سال 
نمايدها اعمال شود را منتشر اين قانون مقرر شده كه كارگروهي در وزارت صمت ليست كالاهاي داخلي كه ممنوعيت واردات دولتي بايد بر آن

روزرساني كند.هماه يكبار ليست را بششو هر 

رشد چهار 2009است كه اين تعداد نسبت به سال 
در ايراناين در حالي است كه . دهدبرابري را نشان مي

كالاهاي 2نكه قانون ممنوعيت وارداتبا وجود اي
در بسياري از موارد خارجي با مشابه داخلي وجود دارد،

شوند كه مشابهكالاهايي با ارز دولتي وارد كشور مي
منظور جلب تقاضايلذا بهداخلي نيز دارند. توليد 
و حمايت از كنندگان به كالاهاي توليد داخلمصرف

اين موضوع بايد مورد بررسي دقيق قرار توليد داخل،
بيشتري بگيرد و محدوديت واردات كالاها با جديت

دنبال شود و از در نظر گرفتن استثنا براي برخي افراد
جلوگيري شود. هاخاص در واردات كالا

مبارزه جدي با قاچاق كالاهاي ورودي و خروجي. 9-2
 حقوق كه خارجي مشابه كالاهاي ورود و هاكالا قاچاق

تريپايين قيمت نتيجهدر و نشده پرداخت هاآن گمركي
در صنايع براي رقابت، دارند نسبت به كالاهاي داخلي

توليدكنندگان تنهانه و سازدمي دشوار را داخلي بازار
بلكه اعتماد مردم نسبت به كنندمي زيان داخلي
يهاي داخلي كه قيمت بالاتري نسبت به كالاهاكالا

رو مبارزه با قاچاقهميناز رود.مي بيناز  ،دنقاچاق دار
تواند در ايجاد وجمله ضرورياتي است كه مياز

افزايش اعتماد مردمي به كالاهاي داخلي مؤثر واقع
عيجلوگيري از قاچاق منجر به عرضه واقشود. 

گردد كه در صورت نبودكالاهاي داخلي در بازار مي
كنندگان اقدامتر، مصرفكالاهاي قاچاق با قيمت پايين



شــد تبديل خام نفت استعمده كهه نحوي به ميزان،
حدود از كشور اين خام نفت بشكه4تقاضاي ميليون

سال در روز بهبه2000در بشكه4/10تدريج ميليون
ســال بدين2014در و ســالرســيده در چين ترتيب،

بزرگ2014 پسبه جهان در خام نفت واردكننده ترين
است. شـده تبديل آمريكا سوختاز تقاضاي افزايش

سياست اصلي اهداف از يكي تا شـده سـبب چين در
كشـــورخــارجي طريق،اين از انرژي امنيــت تــأمين

خريدبسازيمتنوع باشد.ازارهاي خود

وايراندوجانبهاقتصاديروابطبررسي-2
اخيرهايسالدرچين

اقتصاد تحولات اثرگذاري بررسـي حاضـر، مطالعه در
وضعيت تا اســت آن نيازمند ايران اقتصــاد روي چين

اقتصـاديكنوني شود.بينروابط مشخص كشــور دو
پيش بخش اقتصاديدر روابط ابينرو، كشور يراندو

مورد انرژي و خارجي تجارت حوزه دو در را چين و
قرار .دهيمميمطالعه

حوزه-2-1 در چين و ايران روابط ــعيت وض
خارجي تجارت

ومنظوربه ايران بين تجاري روابط عملكرد بررســـي
تجارت وضــعيت كشوربينچين، دو تغييرااين تو

چين ايرانراجــايگــاه تجــارت اخيردر دهــه طي
وضـــعيت .دهيمميقرارتوجه) مورد1394-1380(

شـــماره جدول در چين و جهان با ايران ،2تجـارت
اطلاعات اســت. اين شــده داده آماربراســاسنشــان

ايرانكگمر اســـلامي ارزشاســــتجمهوري و
نمي شــامل را چين به ايران نفت .1شــودصــادرات

تجارت،2شمارهجدولبراساس كل جيخارارزش

در-1 چين و ايران بين نفتي تجارت بـه مربوط اطلاعـات و آمـار
و ايران روابط وضـــعيــت بــهبخش انرژي حوزه در طورچين

دوره طي خام نفت ميليارد2/22از1380-1394بدون
ــال س در متوســط1380دلار ــد رش ــاليانهبا 2/10س
به ســال4/79درصـدي در دلار رسيده1393ميليارد

دوره همين با،اســـت. طي ايران ازتجارت 1/1چين
متوسط رشد با دلار به2/25ساليانهميليارد 13درصد

افزايش دلار اسـت.ميليارد آبراساسيافته مارآخرين
گمر سوي از شـده ايران،كمنتشـر اسلامي جمهوري

تجارت درخارجيارزش ــالماه6ايران س ــت نخس
كه1394،3/41 بوده دلار ميزانميليارد اين ســـهم،از
تجارت7/21چين كل از بودهغيرنفتيدرصـــد ايران

ر بالاتر ــد ــت. درص تجارتاس ــد درش چين با ايران
رمقايس با تجارته جهانشد با معنايايران يتتقوبه

تجارت كـل در چين دورهغيرنفتيجـايگـاه در ايران
بررسـي ديد،. اسـتمورد بايد كه است اين مهم نكته

به ايران صادرات به وابســته بيشــتر تجاري رشــد اين
واردات يا ــت اس كهآنازچين ــور ادامهكش اين،در

مي بررسي شود.موضوع
ارزشصادرات-2-1-1

شـــماره جدول دوره 2براســـاس طي ،1393-1380
از جهان به ايران غيرنفتي در2/4صادرات دلار ميليارد

سالانه1380سـال متوسط رشد به17با 7/35درصد
سال در دلار اين1393ميليارد است. طي يافته افزايش

ــمگيري چش ــد رش از چين به ايران ــادرات ص دوره،
ا و بوده رقمبرخوردار ـــال177ز س در دلار ميليون

بالاي1380 متوســط رشــد به33با 7672درصــدي
) دلار ســال6/7ميليون دلار) در رسيده1393ميليارد

سال6اســت. در نخســت صادرات1394ماه ارزش
محصولات و گازي ميعانات احتساب با ايران غيرنفتي

ميزان4/20پتروشـــيمي، اين از كه بوده دلار ميليـارد

است شده ارايه .جداگانه

راهکارها و شیوه هاى افزایش اعتماد به کالاهاى تولید داخل
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نمايند و با گذشت زمانبه تقاضاي كالاي داخلي مي
در كنار افزايش كيفيت كالاهاي داخلي اعتماد آنان به

توليدات داخل افزايش خواهد يافت.
در داخل شده توليدرساندن هزينه تمامبه حداقل . 10-2

سمت مصرفتواند مردم را بهجمله مواردي كه مياز
ي داخلي سوق دهد، كاهش قيمت كالاهايهاكالا

بايد بتوان هامنظور كاهش قيمت كالاداخلي است. به
ها را كاهش داد. بخشي ازشده آنهزينه تمام

، نرخهاي تأمين ماليهاي توليد همچون هزينههزينه
ارز، ماليات و ... از كنترل مديران واحدهاي صنعتي

طور مستقيم درهايي كه بهاما هزينه ،خارج است
يند توليد دخيل هستند و در كنترل مديران صنعتيافر

مانند كاهش هزينهتوان كاهش داد. قرار دارند را مي
استفاده از بيشترين ظرفيت توليد،تهيه مواد اوليه، 
اوليه، مين موادأ، نزديكي به محل تكاهش ضايعات
اوليه از سوي مين و توليد موادأتكميل زنجيره ت

تواندواحد صنعتي ازجمله راهكارهايي است كه مي
د. سايرثر باشؤاوليه م هاي مواددر كاهش هزينه

مواردي كه با مديريت صحيح واحدهاي صنعتي در
باشندتواند مؤثر شده كالا ميكاهش هزينه تمام

عبارتند از:
 پرداخت حقوق و دستمزد بيشتر در مقابل

جاي پرداخت دستمزد برابر برايبه وري بالابهره
.تمامي كاركنان

 روز هايآلات و استفاده از فناوريوسازي ماشينن.
 ونقلايجاد سيستم يكپارچه حمل.
 اي بزرگ يا ايجادهاي زنجيرهايجاد فروشگاه

تواندصنعتي ميشعب فروش براي واحد 

درصد كمتر از قيمت بازار 10محصول را تا 
.كننده برسانددست مصرفبه

و هابرندهاي خارجي در رسانه توقف تبليغ. 11-2
معابر شهري

گيرياز آنجايي كه تبليغات تأثيرات بسزايي در شكل
يكي از راهكارهاي ،كنندگان داردانتخاب مصرف

سمت كالاهايهسوق دادن سلايق مصرفي مردم ب
داخلي، توقف تبليغات كالاهاي خارجي چه از طريق
رسانه و چه از طريق معابر شهري است. در اين زمينه

ويژه شهرداري بايد در بخشمسؤلان شهري به
گونه تبليغات را ازد ايننتبليغات خارجي سعي كن

نهايت قوه قضائيه بادر آوري وسطح شهر جمع
خواران در اين بخش برخورد نمايد.رانت

سازي در جهت ترغيب مردم بهفرهنگ. 12-2
مصرف اجناس داخلي

ي داخلي در ميان مردم به يكهاتبديل مصرف كالا
اي است.سازي ريشهنيازمند فرهنگ ،عادت
كه ستا يسازي در اين زمينه امر خطيرفرهنگ

همكاري و نيازمند مطالعه و بررسي دقيق جوانب آن،
همياري جمعي مردم، دولت، توليدكنندگان و طراحان

اين نكته حائز اهميت است كه است.ريزان و برنامه
سازي در مورد موضوعي خاص در ميان آحادفرهنگ

تلاش بسيار زياد و كه نيازمند جامعه كاري است
انتظار داشت كه چنين و نبايد بوده ناپذيرخستگي
برسرعت اتفاق بيافتد، بلكه تمام تلاش بايد امري به

هاي اينباشد كه نوع چينش پايه اين مبتني
نتايج سازي درست و دقيق صورت بگيرد تافرهنگ

سازي در جهتفرهنگبلندمدت ماندگار باشد. در  آن



شـــدنفرآيند جهاني فراگير و دههپرشــتاب هايدر
گســـتردهبــه،اخير ـــادي اقتص تعــامــل وايجــاد تر
متقادرهم روابط كشورهابلتنيدگي سببومنجربين

اسـت كشورهاگيريجهتتاشـده كلان ويژهبه،هاي
سـياست عرصـه همچنيندر و خارجي تحولاتهاي
كشـــور هر كليداخلي حـالت در وو تصـــميمات

يكهاياقدام در بر،كشوراقتصادي را مهمي يانتايج
كشورهااقتصـاد باشد. دربرساير طبهداشته بيعيطور

متقابلاندازههر ــدبينروابط باش ــتر بيش ــور كش ،دو
ســياســي يا اقتصــادي تحولات از كشــورها اثرپذيري

شد خواهد بيشتر كشورهاينمونه،براي؛يكديگر يدر
تجاري، تنگاتنگ روابط اقتصـــاديبـا رشـــد كاهش

كشــورعنوانبه يك در اقتصــادي كلان شــاخص يك
تقاضـامي كاهشراتواند كشور آن واردات دهدبراي
ب به،تبعهو صــادركننده كشــورهاي واردات، كاهش با

كشور خوداين صادراتي درآمدهاي از ازرابخشي كه
صادرا كشومحل اين به حاصلت دستشودمير از ،

اين و داد كشـــورهــايميموضـــوعخواهنـد توانـد
را كند.متضررصادركننده

چينبدون و ايران متقابل روابط كييعنوانبهشك
قدرت ايناز از دنيا بزرگ مستثناهاي .تنيسموضوع
ب توجه بينبا عرصـــه در چين ويژه جايگاه به هالملل

و تحولات ســـيــاســـي، حتي و ـــادي اقتص لحــاظ
كشــوردگرگوني اين اقتصــاديتواندميهاي شــرايط

جهان ــورهاي كش از ــياري ايرانبس جمله تحتاز را
دهد قرار موضوعتأثير بينكناردر. اين روابط قدمت
چين و ســوايران يك دواز روابط تداوم و توســعه و

د حوزهكشــور فرهنگير و سياسي اقتصادي، درهاي
اخيرســـال ديگرهـاي ســـوي اهميـت،از زيادياز

بود. خواهد برخوردار
باايناســاسبر تا داريم قصد حاضــر نوشــتار در ،

ــي ــمتحولاتبررس چش ــاخصاندازو كلانش هاي
امنيتچين،اقتصـــادي بر را تحولات اين اثرگذاري

مورد كشـــور اينابيارزياقتصـــادي دهيم. براي قرار

راهکارها و شیوه هاى افزایش اعتماد به کالاهاى تولید داخل   
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داخل بايد درتوليد ي هاتشويق مردم به خريد كالا
و اين مهم نيازمند كار جدي قرار گيرددستور 
مدت و بلندمدت است.مدت، ميانهاي كوتاهبرنامه

ملاحظات امنيت اقتصادي. 3
رونق توليد، موتور محركه رشد و توسعه اقتصاد كشور
است و تقويت توليد از جهات مختلفي منجر به تقويت

شود. عدم اعتماد مردم به توليداتاقتصاد كشور مي
اين موتور محركه اقتصاد را به خاموشي كشانده داخلي

و تبعات بسياري براي اقتصاد و امنيت اقتصادي كشور
اند.ارائه شده )3(دارد كه در شكل شماره 

: تبعات امنيت اقتصادي عدم اعتماد عمومي به3شكل 
توليد داخل

عدم اعتماد مردم به توليد داخل و نبود انگيزه براي
گذاريكالاهاي ملي منجر به كاهش سرمايهمصرف 

گذاري داخلي و خارجي در بخش توليداعم از سرمايه
توليدي هاكالا ود انگيزه مصرفواقع نبدر. شودمي

هاي توليد اعم ازداخل، منجر به افزايش هزينه

هاي كارگري و ... وهاي تهيه مواد اوليه، هزينههزينه
قيمت تضميمي متناسباز طرفي منجر به عدم وجود 

هايشود. با افزايش هزينههاي موجود ميبا هزينه
توليد و گسترش نااطميناني در بازارهاي داخلي، توليد

ت براي تأمين كالاهايليابد و مخارج دوكاهش مي
موجب آن فقر و نابرابري دربهو اساسي بالا رفته 
كالاهايابد و در صورت عدم تأمين جامعه گسترش مي

در داخل كشور، وابستگي به توليدات ساير كشورها
دنبال دارد.ها را بهگيرد و افزايش قيمتشكل مي

كار جديد در چنين شرايطي بسياروايجاد كسب
مشكل خواهد بود، چرا كه در صورت نبود بازار

فايده خواهد بود و تنها هزينهمصرفي، هر توليدي بي
داران، كارآفرينانسرمايه شود. لذا انگيزهمحسوب مي

كار جديد كهوو افراد با مهارت براي ايجاد كسب
شود، كاهشنوعي رونق اشتغال هم محسوب ميبه
اي افكار نوآورانه كه ميدانيابد. در چنين جامعهمي

مانور براي آنان بسته شده است به مرور به فراموشي
شوند و آن ميزان توليدات هم كه مشتريسپرده مي

دليل وارد شدن كالاهاي متنوع خارجي،به داشتند
مشتري خود را از دست خواهند داد. با وجود چنين
شرايطي در بلندمدت صنعت توليدي كشور از بين

ترين اقلامي تهيه سادهخواهد رفت و وابستگي برا
با وجود خواهد آمد.مصرفي به سايرين به مورد نياز

براي تهيه كالاهايايجاد وابستگي به ساير كشورها 
ضروري و مورد نياز مردم، با گذشت زمان بيگانگان
اين فرصت را غنيمت شمرده و در جهت كسب منافع

سوءاستفاده خواهد كرد واز كشور  با هر روشي خود
به خطر خواهد افتاد. مردماجتماعي  ـ امنيت اقتصادي

كاهش
سرمايه گذاري

افزايش مخارج
كسب و كار

افزايش مخارج
دولت

افزايش فقر و
نابرابري

دكاهش سطح تولي
و فقدان نوآوري



شــد تبديل خام نفت استعمده كهه نحوي به ميزان،
حدود از كشور اين خام نفت بشكه4تقاضاي ميليون

سال در روز بهبه2000در بشكه4/10تدريج ميليون
ســال بدين2014در و ســالرســيده در چين ترتيب،

بزرگ2014 پسبه جهان در خام نفت واردكننده ترين
است. شـده تبديل آمريكا سوختاز تقاضاي افزايش

سياست اصلي اهداف از يكي تا شـده سـبب چين در
كشـــورخــارجي طريق،اين از انرژي امنيــت تــأمين

خريدبسازيمتنوع باشد.ازارهاي خود

وايراندوجانبهاقتصاديروابطبررسي-2
اخيرهايسالدرچين

اقتصاد تحولات اثرگذاري بررسـي حاضـر، مطالعه در
وضعيت تا اســت آن نيازمند ايران اقتصــاد روي چين

اقتصـاديكنوني شود.بينروابط مشخص كشــور دو
پيش بخش اقتصاديدر روابط ابينرو، كشور يراندو

مورد انرژي و خارجي تجارت حوزه دو در را چين و
قرار .دهيمميمطالعه

حوزه-2-1 در چين و ايران روابط ــعيت وض
خارجي تجارت

ومنظوربه ايران بين تجاري روابط عملكرد بررســـي
تجارت وضــعيت كشوربينچين، دو تغييرااين تو

چين ايرانراجــايگــاه تجــارت اخيردر دهــه طي
وضـــعيت .دهيمميقرارتوجه) مورد1394-1380(

شـــماره جدول در چين و جهان با ايران ،2تجـارت
اطلاعات اســت. اين شــده داده آماربراســاسنشــان

ايرانكگمر اســـلامي ارزشاســــتجمهوري و
نمي شــامل را چين به ايران نفت .1شــودصــادرات

تجارت،2شمارهجدولبراساس كل جيخارارزش

در-1 چين و ايران بين نفتي تجارت بـه مربوط اطلاعـات و آمـار
و ايران روابط وضـــعيــت بــهبخش انرژي حوزه در طورچين

دوره طي خام نفت ميليارد2/22از1380-1394بدون
ــال س در متوســط1380دلار ــد رش ــاليانهبا 2/10س
به ســال4/79درصـدي در دلار رسيده1393ميليارد

دوره همين با،اســـت. طي ايران ازتجارت 1/1چين
متوسط رشد با دلار به2/25ساليانهميليارد 13درصد

افزايش دلار اسـت.ميليارد آبراساسيافته مارآخرين
گمر سوي از شـده ايران،كمنتشـر اسلامي جمهوري

تجارت درخارجيارزش ــالماه6ايران س ــت نخس
كه1394،3/41 بوده دلار ميزانميليارد اين ســـهم،از
تجارت7/21چين كل از بودهغيرنفتيدرصـــد ايران

ر بالاتر ــد ــت. درص تجارتاس ــد درش چين با ايران
رمقايس با تجارته جهانشد با معنايايران يتتقوبه

تجارت كـل در چين دورهغيرنفتيجـايگـاه در ايران
بررسـي ديد،. اسـتمورد بايد كه است اين مهم نكته

به ايران صادرات به وابســته بيشــتر تجاري رشــد اين
واردات يا ــت اس كهآنازچين ــور ادامهكش اين،در

مي بررسي شود.موضوع
ارزشصادرات-2-1-1

شـــماره جدول دوره 2براســـاس طي ،1393-1380
از جهان به ايران غيرنفتي در2/4صادرات دلار ميليارد

سالانه1380سـال متوسط رشد به17با 7/35درصد
سال در دلار اين1393ميليارد است. طي يافته افزايش

ــمگيري چش ــد رش از چين به ايران ــادرات ص دوره،
ا و بوده رقمبرخوردار ـــال177ز س در دلار ميليون

بالاي1380 متوســط رشــد به33با 7672درصــدي
) دلار ســال6/7ميليون دلار) در رسيده1393ميليارد

سال6اســت. در نخســت صادرات1394ماه ارزش
محصولات و گازي ميعانات احتساب با ايران غيرنفتي

ميزان4/20پتروشـــيمي، اين از كه بوده دلار ميليـارد

است شده ارايه .جداگانه

راهکارها و شیوه هاى افزایش اعتماد به کالاهاى تولید داخل
تدبیر اقتصاد
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بنديجمع
توليد نيروي محركه هر اقتصادي است و اقتصاد

دارد. عوامل بسياري بر روندكشور را سرپا نگه مي
كميت و كيفيت توليد اثرگذار هستند. يكي از

ترين اين عوامل كه پشتوانه اصلي صنعت توليدمهم
در كشور است، اعتماد مردمي به كالاهاي توليد داخل

در كشور اين و انگيزه مصرف آنان است. متأسفانه
اعتماد مردمي چندان قوي نيست و بازار كالاهاي

تر از بازار كالاهاي داخليخارجي و وارداتي داغ
است. عقبه چنين وضعيتي به ذهنيت مخدوش مردم

ترخارجي را بهتر و باكيفيتگردد كه كالاهاي بازمي
ست كها حالي دانند. اين دراز كالاهاي داخلي مي

دليل چنين ذهنيتيباكيفيت ايراني بهبرخي از كالاهاي 
رسند. ادامه چنينبا برچسب خارجي به فروش مي

اعتمادي ضربه بزرگي بر صنعت توليدي كشوربي
كشاند و امنيت اقتصادياست و آن را به تعطيلي مي
سازد.كشور را با خطر مواجه مي

رو ارائه راهكار جهت افزايش اعتماد عموميهميناز
به كالاي توليد داخل و ملي از ضروريات است كه
گزارش حاضر با اين محور نگاشته شده است.

چرا كه تبليغ كالاهاي داخلي توسط رسانهراهكارهاي 
بر ذهن مردم است، ابزارهاجمله تأثيرگذارترين رسانه از

شتنها منجر به افزايكه نه استاندارسازي كالاهاي داخلي
ود، بلكه قدرتشاعتماد مردمي به كالاي داخلي مي

دهد، افزايشرقابت در بازارهاي جهاني را افزايش مي
منظور ارائهبه انجام مطالعات بازاريابيكيفيت توليدات، 

كنترل وكالا و خدمات متناسب با سليقه مشتري، 
توسط نظارت بر نحوه استفاده از ارز دولتي

منظور جلببه فروشازارائه خدمات پستوليدكنندگان، 
توقف واردات كالاهاي مصرفي بارضايت مشتري، 

، چرا كه كالاهايمبارزه جدي با قاچاق، مشابه داخلي
قاچاق با قيمت كمتري نسبت به اجناس داخلي به

رسند و در اين شرايط مردم كه در جريانفروش مي
قاچاق نيستند، چنين تفكري كالاهاي اصل و كالاهاي

رغم كيفيتعلي را خواهند داشت كه كالاهاي داخلي
كاهش هزينهشوند، عرضه مي هم ترگران ترپايين
توقفتر كالاها، منظور عرضه ارزانبه شده توليدتمام

جهت مصرف سازيفرهنگو  تبليغ برندهاي خارجي
تهاي صورواقع در كنار تلاشكالاي توليد داخل، در

بايد ،گرفته جهت ترغيب مردم به مصرف كالاي داخلي
زوايايي از اثرات رونق توليد بر اقتصاد كشور براي مردم

ها تأثير مصرف كالاي داخلي بر اقتصادروشن شود تا آن
وضوح درك نمايند و خود را عامل اثرگذاريكشور را به

اقتصاد كشور بدانند.تقويت بر 

منابع
 سازي حمايت از كالايتمانها در گفنقش رسانه

المللي)، اولين همايش بين1397ايراني (
.شناسي، علوم تربيتي و مطالعات اجتماعيروان

 فروش بر رضايت مشتري درازنقش خدمات پس
)، چهارمين همايش1397خريد لوازم خانگي (

شناسي و علوم انساني باالمللي مديريت، روانبين
.رويكرد توسعه پايدار

 ان و فروشندگان بازارمصاحبه با برخي بازاري
بزرگ تهران.


