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The idea of this article is: the identify of power, specidy cultural power, has 
changed by emerging of New Media. The present study using descriptive-
correlation method, analysis the effect of new media on the soft power of the 
Islamic Republic of Iran. The research findings showed that there was a 
significant positive relationship (r = 0.519) between new media and national 
culture at a significant level less than p <0.05. As the new media (10%) 
explains the variance of national culture. There was also an inverse 
relationship between the media of religion and religious culture at a significant 
level less than p <0.05 (r = 0.119). As 9.4% of the variance of religious culture 
is explained by new media, there is a significant positive relationship between 
national culture and soft power (r = 0.775) and religious culture and soft 
power (r = 0.924) at less than 05 There was / 0> p. While among some 
subscales of new media and national culture and religious culture, it has had a 
negative effect and in some other subscales it has had a positive effect on the 
level of culture of individuals. 
 

Keywords: Ahwaz citizen, I.R.Iran, National Culture, New media, Power, 
Religious Culture, Soft Power. 

  

                                                                                                                         

 Ph.D Student in Political Science, Faculty of Administrative Sciences & Economics,  
University of Isfahan, Isfahan, I.R.Iran. 

jfrheidari1@gmail.com                                                                       0000-0003-1617-5617 
 Associate Professor of Political Science, Faculty of Administrative Sciences & Economics,  

University of Isfahan, Isfahan, I.R.Iran (Corresponding author). 

h.masoudnia@ase.ui.ac.ir                                                                   0000-0003-2928-2251 
 Assistant Professor of Political Science, Faculty of Administrative Sciences & 

Economics,  University of Isfahan, Isfahan, I.R.Iran. 

gh.12emami@ase.ui.ac.ir                                                                    0000-0002-7758-0854 



  356-321صص. ، 1400 پاییز و زمستان، )34پیاپی ( دومشماره ، هفدهمسال ، دو فصلنامه علمی دانش سیاسی
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  چکیده

افزارنه قدرت به عنوان یک اصل پذیرفته شده و  توان ادعا نمود که ماهیت نرم می با توجه به شرایط عصر نوین

عی در مطالعات و معادلات داراي جایگاه رفی، در این میان عنصر فرهنگ  و به تبع آن رسانه به عنوان ابزار و پیام

هاي نوین بر قدرت نرم  همبستگی (رگرسیون) تأثیر رسانه ـ باشد. پژوهش حاضر با روش توصیفی می سیاسی

 1399سال در سال  15جمهوري اسلامی ایران با تأکید بر فرهنگ ملی و دینی در بین شهروندان اهوازي بالاي 

 p >05/0هاي نوین و فرهنگ ملی در سطح معناداري کمتر از  سانههاي پژوهش نشان داد که بین ر باشد. یافته می

ــ   ) درصد واریانس فرهنگ10نوین (هاي  که رسانه طوري ) وجود داشت. بهr= 519/0( رابطه مثبت معناداري

رابطه  p >05/0دینی در سطح معناداري کمتر از نوین و فرهنگ هاي  کند. همچنین بین رسانه ملی را تبیین می

وسـیله   ) درصد واریـانس فرهنـگ دینـی بـه    4/9(که  طوري به) وجود داشت. r=  - 119/0وس و منفی (معک

  924/0) و فرهنگ دینی و قدرت نرم (r= 775/0( شود و بین فرهنگ ملی و قدرت نرم هاي نوین تبیین می رسانه

 =r 05/0) رابطه مثبت معناداري در سطح کمتر از<  p هاي  مقیاس بعضی از خردهکه  بین  وجود داشت. درحالی

ها تأثیر مثبت بر میزان  مقیاس هاي نوین و فرهنگ ملی و فرهنگ دینی تأثیر منفی و در برخی دیگر از خردهرسانه

  فرهنگ افراد داشته است.
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  قدمهم

رو به » اي شدن پروسه رسانه«بشر در عصر حاضر در متن و بطن یک  بیان مسئله:

اي شده در  ) مشخصه اصلی دنیاي شبکه1393( کند. از منظر کاستلز گسترش زیست می

انسان عصر ، اي شدن گسترش ویروسی تصاویر و افکار است. پروسه رسانه، فضاي سایبر

ص. ، 1388، ایی متفاوت قرار داده است (تاجیکحاضر را در بدو ورود به عصر و دنی

آن را دوره یا جهان وانموده یا حاد واقعیت ، ) عصر و دنیایی که از منظر بودریار151

انبساط شکلی حوزه عمومی به تخلیه معنایی و در  (Baudrillard, 1983, p. 19).نامد  می

ي امر اجتماعی منجر شده تنگنا قرار گرفتن و افول هرچه بیشتر کنش ارتباطی و بسترها

از نظر نظر ذهنی و روانی و هم  هم از، موضوع ابژکتیویته خود به عنواناست که افراد را 

هاي  توان گفت رسانه نمی، تحت تأثیر قرار داده است. دیگر، گزینش شیوه و سبک زندگی

، ی(قزلسفل طرف هستند نوین اجتماعی تنها عرصه بروز کنش و امر اجتماعی خنثی و بی

بندي شده ارتباطات  نویسد: دنیاي شبکه باره چنین می ). شولت دراین208ص. ، 1390

، 1382، جهانی به تجزیه کردن افراد گرایش دارد تا تعمیق پیوندهاي اجتماعی (شولت

، هاي نوین تمام ابعاد حیات و معرفت بشر را دگرگون و متأثر ساخته ). رسانه347ص. 

اجتماعی و اقتصادي حیات انسان ، فرهنگی، هاي سیاسی زهدر حو» جابجایی پارادایمی«

نتیجه آن حتی مفاهیم و معانی کهن همچون فرهنگ و قدرت نیز با  حادث گشته که در

 هندسه معرفتی جدیدي قابل شناخت هستند. 

 فرهنگ و قدرت هاي دگرگونی در را انکاري غیرقابل اثربخشی نوین هاي رسانه اهمیت:

 قدرتمند و مؤثر نقش اجتماعی و سیاسی، تحولات فرهنگی ريگی شکل در و داشته

 به افزاري نرم هاي جنبش و مخملی ياه انقلاب با اخیر هاي دهه در به خصوص را خود

 داراي کشورهاي اهداف ترین بزرگ از یکی ایران شک بی از آنجا که. اند رسانده اثبات

 سیستم تغییر فرهنگی و دگرگونی براي آمریکا همچون دنیا اي رسانه هاي غول و فناوري

به  را پژوهش این اهمیت حوزه این شناخت باشد می نرم قدرت منبع این طریق از

  .سازد می آشکار خوبی

 در روانی عملیات و عملکرد با هژمون هاي قدرت سیطره در نوین هاي رسانه ضرورت:

 همچنین دارند. را هدف جامعه ذهنیات فرهنگ و، ها باور تسخیر در سعی سایبري محیط

 و هویت نمودن تهی در سعی مخاطبین اقناع و عمومی افکار ساختن سو هم توانایی با
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 با مطابق اجتماعی و سیاسی، فرهنگی دگرگونی و هدف کشور غنی و بومی فرهنگ

 به قابلیت که تهدید عظیم منبع این شناخت و تسلط بر ضرورت. دارند را خود اهداف

، وحدت جهت آن از استفاده و داراست را عمومی نظم و یمل امنیت انداختن مخاطره

 ایران اسلامی جمهوري گذاران سیاست و ریزان برنامه براي فرهنگی ارتقاء و امنیت ملی

  .باشد می حیاتی

هاي نوین در مناسبات قدرت و  در عصر حاضر با توجه به نقش عظیم رسانه اهداف:

سنجی و شناخت  ارتباط، از سخت به نرمها در شیفت پارادایمی قدرت  نقش این رسانه

نرم بر  عناصر و مظاهر نوین قدرت به عنوانهاي نوین  میزان نفوذ و اثربخشی رسانه

، نرم در جمهوري اسلامی ایران یکی از عناصر اساسی قدرت به عنوانقدرت فرهنگی 

ابله اندازي جهت مدیریت و مق باشد و در ادامه ترسیم چشم هدف اصلی این پژوهش می

  دهد. با آن را مدنظر قرار می

نوین بر قدرت هاي  ات رسانهتأثیرنویسندگان عبارتست از:  پرسش اصلی ها: سؤال

فرهنگی جمهوري اسلامی ایران از دیدگاه شهروندان اهوازي چیست؟ در همین ارتباط 

  اند: فرعی زیر به بحث گذارده شدههاي  سؤال

منطقه به زنان و مردان ، جامعه، عمومی کشور هاي نوین تا چه حد در اموررسانه یکم.

  نمایند؟ کمک می

  به چه میزان است؟ ، هاي نوین اجتماعی بین زنان و مردان دوم. اثر متقابل رسانه

هاي نوین  هاي سیاسی و فرهنگی از رسانه زنان و مردان به چه میزان در فعالیت سوم.

  نمایند؟ اجتماعی استفاده می

  نمایند؟ هاي اخباري (قدیم) استفاده می تا چه میزان از رسانهچهارم. زنان و مردان 

در بین زنان و مردان به چه ، پیوسته به صورتهاي نوین اجتماعی  استفاده از رسانه پنجم.

  میزان است؟

  میزان پایبندي به فرهنگ ملی زنان و مردان چگونه است؟ ششم.

  ونه است؟ هفتم. میزان پایبندي به فرهنگ دینی زنان و مردان چگ

  شود: می اصلی پژوهش حاضر به شرح زیر ارایههاي  فرضیه فرضیه:

هاي نوین باعث تضعیف فرهنگ ملی در بین  رسد استفاده از رسانه می ): به نظر1فرضیه (



 1400 پاییز و زمستان)، 34(پیاپی  دوم، شماره هفدهمسال   324

  شود. شهروندان می

هاي نوین باعث تضعیف فرهنگ دینی در  رسد استفاده از رسانه می ): به نظر2فرضیه ( 

  شود. بین شهروندان می

دینی با قدرت نرم ارتباط معناداري وجود ـ  رسد بین فرهنگ ملی می ): به نظر3فرضیه (

  دارد.

  پژوهشپیشینه . 1

 هاي نوین بر قدرت نرم منابع متعددي نگاشـته شـده اسـت بـا    در ارتباط با تأثیر رسانه

 کلی دسته دو به را آنها توان می موردبحث متغیرهاي و حاضر پژوهش رویکرد به توجه

  :نمود تقسیم

  در نشریه علمی دانش سیاسیموضوع . پیشینه 1-1

هاي اندکی در نشریه دانش سیاسی در موضوع حاضر منتشر شده است. ایده اصلی  مقاله

سـخت و  هاي نوین به تغییر ماهیت قدرت از  مدنظر این نویسندگان آن است که رسانه

) و 1397کوپایی و همکاران ( وسفیتوان به آثار ی در این زمینه می نرم کمک کرده است.

زاده  ) اشاره کرد. همچنین دسته دیگر از آثار مانند برجعلـی 1388(یسرکانی توو هرسیج 

) ضمن پـرداختن بـه مـوارد یادشـده     1395( دیگراننژاد و  ) و سلطانی1399( دیگرانو 

 اند.  شگرفی داشته تأثیر، افزاري شدن قدرت هاي نوین بر شتاب نرم معتقدند که رسانه

  پیشینه موضوع در سایر منابع علمی. 1-2

هاي  اند، بر تأثیر رسانه عمده منابعی که در این موضوع در جامعه علمی ایران منتشر شده

  توان در دو سطح جاي داد: نوین بر مقوله مهم هویت تأکید دادند. این آثار را می

  ؛سطح قومی در کنشگران هویت و باورها بر نوین هاي رسانه اثربخشی اول.

  .در سطح ملی و دینی کنشگران هویت و باورها بر نوین هاي رسانه اثربخشیدوم. 

 و دینی، قومی هویت با تعامل در نوین هاي رسانه پیامدهاي و آثار تحقیقات این در

را بر این متغیرها نشان داده  نوین هاي اثربخشی مثبت و منفی رسانه و شده واکاوي ملی

، )1392رشتیانی و باوندي (، )1397توان به آثار بیات و قنبري ( می در این زمینه است.
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، )1395( دیگرانو  مسعودنیا، )1384( فرقانی، )1397حاتمی و عباسی (، رهبرقاضی

هاي  ) اشاره کرد. در پژوهش1392( یجهرم باقري و زارعیان، )1396( دیگرانرستمی و 

 .شود ا و مبانی آن پرداخته میه افزاري شدن قدرت و شناخت شاخص یادشده به نرم

باشد و  دانشجویان و اقوام می، جامعه آماري این آثار معمولاً شامل جامعه دانشگاهی

هاي  اي دیگر که در پژوهش شوند. نکته معمولاً کاربران یک رسانه نوین خاص بررسی می

   .باشد هاي نوین بر هویت می شود بررسی تأثیر رسانه پیشین بسیار دیده می

همه کاربران بالاي پانزده ، پژوهش حاضر سعی شده ضمن رفع خلأهاي ذکرشده در

هاي نوین بر  هاي نوین پوشش داده شود. ابتدا به ارزیابی تأثیر رسانه سال و همه رسانه

عنصر قدرت نرم پرداخته و سپس تأثیر آن را بر  به عنوانتقویت یا تضعیف فرهنگ 

 می ایران در دو بعد فرهنگ ملی و دینی موردکاهش یا افزایش قدرت نرم جمهوري اسلا

  بررسی قرار دهد. 

  . مبانی مفهومی2

بنیاد مفهومی این پژوهش بر قدرت و فرهنگ استوار است که در ادامه مرزهاي مفهومی و 

  شود.  می هئتلقی مورد نظر نویسندگان ارا

  . قدرت2-1

در هر دوره تاریخی بر اي را تجربه کرده است و  سیر تاریخی قدرت تحولات فزاینده

اي از  قدرت دورهپردازان حوزه قدرت معتقدند  نظریهمفهوم خاصی استوار بوده است. 

سپس  و ایدئولوژي، ها ارزش، فرهنگ، گفتمان، ثروت، زور و قدرت نظامی به دارایی

ص. ، 1383، پور(بهرام کراسی و جامعه مدنی سیر نموده استوهاي دم سازي پایه نهادینه

هاي اطلاعاتی و ارتباطی  فهوم قدرت در عصر حاضر ناشی از تحولات و پیشرفتم ).72

پردازان حوزه قدرت و  هاي نظریه تئوري، هاي نوین و کنشگري در فضاي سایبر و رسانه

). در عصر 1399، دیگرانزاده و  منابع قدیمی قدرت را به چالش کشیده است (برجعلی

 به عنوانهاي اطلاعاتی و ارتباطی  حاضر توانایی تسلط و کنترل بر فناوري

  ).369ص. ، 1390، (روزنا و دیگرانرود  ترین منبع قدرت به شمار می کننده تعیین
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   ): سیر تحول منابع عمده قدرت1(جدول شماره

  منبع عمده قدرت  دوره

  16قرن 
هـاي   هاي متشکل از سربازان مزدور، پیونـد میـان سلسـله    شمش طلا، تجارت استعماري، ارتش

  پادشاهی

  تجارت، بازارهاي سرمایه، حمل و نقل و نیروي دریایی  17قرن 

  جمعیت، کشاورزي، صنعت مناطق روستایی، دستگاه دولتی، ارتش  18قرن 

  19قرن 
ظرفیت صنعتی، همبستگی سیاسی، امور مالی و اعتبـاري، نیـروي دریـایی، هنجارهـاي لیبرالـی،      

  جغرافیا

  20قرن 
اي، نیروي نظامی و  زي در حوزه علمی و تکنیکی خصوصاً فیزیک هستهبزرگی اقتصاد ملی، پیشتا

  المللی هاي بین ها، رژیم ائتلاف

  هاي بزرگ چند ملیتی هاي جهانی، ارتباطات، شرکت فناوري اطلاعات و توانایی اطلاعاتی، شبکه  21قرن 

  )1390، روزنامنبع: (

  نرم      . قدرت 2-2

، علمی مجامع در نوین در عصر حاضر مفاهیم یکی از به عنوان نرم رتقد اصطلاح

در سطح وسیعی کاربرد پیدا کرده است. قدرت نرم با  دنیا اقتصادي و فرهنگی، سیاسی

اي کم توانسته است در مقیاسی وسیع در نوشتارهاي سیاسی و فرهنگی موردتوجه پیشینه

). قدرت نرم از طریق 6ص. ، 1391، خاريمداران قرار بگیرد (افت اندیشمندان و سیاست

، 1387، احساس و درك جوامع دیگر است (متقی، عقلانیت ماهوي درصدد کنترل روح

نرم عبارت است از توانایی شکل دادن به علایق و هدایت رفتار دیگران قدرت  ).75ص. 

به خلق منجر ، هاي ارتباطی فناوريپیامد ظهور ). (Nye, 2006گیري از زور  بدون بهره

(یوسفی کوپایی و  نفوذ و اثرگذاري بر کنشگران این عرصه شده است، قدرت نرم

جوزف ناي ، اي یا قدرت ارتباطاتشبکه آن را جامعهمانوئل کاستلز . )1397، دیگران

و کنند تعبیر میعاملی و افتخاري از آن به قدرت مجازي  و قدرت سایبريتحت عنوان 

 نه شبیه قدرت، مجازي افتخاري معتقد است قدرت اند. یدهنامفراقدرت  راآن  گروهی نیز

 مبتنی بر بلکه باشد می بنا شده که بر ذهنیت نرم قدرت شبیه نه و عینیت که بر سخت

کنند که حقیقت ندارد و از این  هایی را خلق می است. کنشگران عینیت شماري از مجازها

برند (افتخاري و  خود بهره می هاي موردنظرتولیدات جهت دستیابی به اهداف و سیاست

  ).34ص. ، 1385، کمالی
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  نرم و سخت: جوزف ناي قدرت): تفاوت کارکرد 1شماره( نمودار

  

  . فرهنگ2-3

نقش مهمی را در هر جامعه ایفا ، عنصري مسلط در روابط اجتماعی به عنوانفرهنگ 

، 1395، کند (افتخاريکند و شیوه کنش و واکنش مردم یک جامعه را مشخص می می

آداب و ، ها ارزش، اي است از عقاید و باورهاي اساسیوارهنظام» فرهنگ). «58ص. 

رفتار و مناسبات ، دار و دیرپا و نمادها و مصنوعات که ادراکات الگوهاي رفتاري ریشه

، 1391، سازد (مرکز مهندسی فرهنگی دهد و هویت آن را می جامعه را جهت و شکل می

هاي مادي و غیرمادي زندگی اجتماعی  وسیع خود تمام جلوهفرهنگ در معناي  .)5ص. 

شود  گیرد و انسان در طول زندگی اجتماعی خویش از فرهنگ متأثر می را دربر می

اي روش زندگی  فرهنگ در هر جامعه .)1393، قربی و دانش ؛به نقل از رفیع، (افتخاري

واقع  رفتار است. در باشد که دربرگیرنده الگوهاي رایج تفکر و گروهی از مردم می

گردد که قابلیت  فرهنگ از الگوهاي صریح و ضمنی رفتارهاي حال و آینده تشکیل می

ترتیب اگر کشوري داراي فرهنگ غنی و با  ). بدین1391، انتقال دارند (یزدانی و شیخون

  تواند در لواي آن به مطلوب خود برسد و دیگران را جذب کند. می، جاذبه بالایی باشد
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  ): مدل قدرت نرم فرهنگی (دینی و ملی) جمهوري اسلامی ایران2ودار شماره (نم

 
  )نویسندگان توسط طراحی( 

  . مبانی نظري2-6

آفرینی آن در  در خصوص ماهیت قدرت نرم و نقشها  اگرچه طیف متنوعی از دیدگاه

، محوري فضاي مجازي تأثیرو ها  اما با عنایت به نقش رسانه، ه شدهئعصر حاضر ارا

  ناي و کاستلز به شرح زیر استوار است.هاي  مبناي نظري این پژوهش بر ترکیبی از نظریه

  کاستلزامانوئل  »اي جامعه شبکه«. نظریه الف

هاي نوین بدون استفاده از قدرت نظامی و سازي نرم رسانه قدرت اثربخشی و دگرگون

ستیابی به اهداف هاي بزرگ جهت توسعه و د سخت باعث ایجاد جذابیت و گرایش قدرت

قدرت برتر  به عنوانسیاسی داخلی و خارجی شده و رقابت در توسعه و کنترل این فناوري 
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  .)104ص. ، 1386، (سردارنیا و کلیدي عصر کنونی شتاب عظیمی گرفته است

» فرصت و تهدید«آکنده از ، مثابه بستر امر اجتماعی اي) به هاي نوین (پسارسانه رسانه

باور داشتن به برتري دنیایی خاص و دفاع کردن از درستی ، فضایی و در چنین، دهستن

، اي شده فرهنگی ما بسیار دشوار است. در فضاي پسارسانه» دگرهاي«مطلق آن در برابر 

هاي محلی به  اند و موقعیت عام و مطلق شده، مقومات امر اجتماعی فارغ از اصول

و نفوذناپذیر و استحفاظی شده مورد همه فضاهاي بسته ، اند هاي بشري بدل شده موقعیت

طراحی و اي  اند. نظریه کاستلز با توجه به چنین مبانی گرفته شکنانه قرارتعرض شالوده

توان  می ارکان نظریه کاستلز متعددند که متناسب با موضوع اثر حاضر ه شده است.ئارا

  را به شرح زیر فهرست نمود:آنها  مهمترین

) بر این باور است جهان 1393در تمدن بشري: کاستلز (ها  نقش محوري رسانه ).1( رکن

اي را از  اي شده قلمرو ارتباطات اجتماعی را گسترش و دنیاي اجتماعی انسان شبکه شبکه

 هاي نوین با تبدیل کرده و رسانه» اي چندهسته«به حالت » ساحتی تک«خصلت 

بافت و تافت  سازي در توانند در فرصت سازي بسترهاي امر اجتماعی می ظرفیت

هاي  پدیده رسانهسازي فعال باشند. تدبیرکنندگی و نقش، سازي هویت، سازي فرهنگ

نوین و قدرت آن در ساختارشکنی و دگرگون کردن مفاهیم و معانی جامعه جهانی 

گیري تمدن بشري آن را مدنظر  پردازان را مجبور کرده تا در چینش مراحل شکل نظریه

  قرار دهند. 

هاي جریان آزاد اطلاعات و امکاناتی که  رگونی در مناسبات قدرت: جذابیتدگ ).2رکن (

هاي  بسیاري از مقاومت، دهند هاي نوین در اختیار طیف گسترده کنشگران قرارمی فناوري

سیاسی و ، هاي فرهنگی هاي بزرگی را در حوزه شکند و چالش اولیه را در هم می

هایم  مایکل .(Ferdinand, 2000, p. 19) دهد می ها قرار اجتماعی پیش روي دولت

داند که براي  ي میفرایندتکامل ، واقعیت مجازي را که برآمده از چنین فناوري است

مدتی کوتاه در فناوري و براي مدتی طولانی در اندیشه غرب به حرکت درآمده است 

عرفت شمول را در حوزه م کاستلز این دگرگونی بنیادین و جهان .)25ص. ، 1390، (هایم

شمول و ، داند: محوریت یافتن اطلاعات و زندگی بشري محصول پنج مؤلفه تغییر می

). 93ص. ، 1385، (کاستلز انعطاف و همگرایی عام، اي منطق شبکه، فراگیري ارتباطات
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نامد و یکی از  اي می جامعه جدید را جامعه شبکه، این دگرگونی از کاستلز پس

او با اشاره به اشکال  .داند مناسبات قدرت می هاي بارز آن را دگرگونی در ویژگی

، »قدرت شبکه«، »بندي قدرت شبکه«آنها را ، اي اي شبکه چهارگانه قدرت در جامعه

 .)69ص. ، 1385، (کاستلزکند  ي میگذار نام» ساز قدرت شبکه«و » اي شده قدرت شبکه«

و دموکراتیک براي  هاي مدرنتواناییو  ابزار نوینهاي  در رسانه، به اعتقاد کاستلز

ایدئولوژي سلطه فرهنگ و ، هاو فناوري . این امکاناتفراهم استارتباطات و مشارکت 

دهد تا بتوانند دنیاي کشد و این توانایی را به افراد میحاکم را محدود و به چالش می

  ).325ص. ، 1385، مجازي خویش را ترسیم کنند (کاستلز

کنشگران سیاسی در فضاي ، از دید کاستلز ندگی:زهاي  شدن لایهاي  رسانه ).3( رکن

، گیري کنند. شکل اي در کشمکش قدرت هنرنمایی می هاي نوین به شکل فزاینده رسانه

هاي نوین دلیل این  تبادل و نشر اطلاعات و ارتباطات در بستر فضاي سایبر و رسانه

 جامعه«را  کاستلز جامعه آینده .)551ص. ، 1385، (کاستلزباشد  کنشگري قدرت می

هاي دنیاي نوین  اي ویژگی وي در بستر جامعه شبکه .نامد می »اطلاعاتی و اي شبکه

توانایی ، گمنام بودن کنشگران، زمانی بی، مکانی هاي آن را همچون بی ارتباطی و ویژگی

نماید. او معتقد است که دنیا و  توصیف می به خوبیرهایی از فیزیک را ، انعطاف جسمانی

هاي  ترین لایه طی و اطلاعاتی جدید با دنیاي قبل متفاوت است و در آن زیرینفضاي ارتبا

اي اطلاعاتی و  گردد. وي معتقد است که جامعه شبکه اي می حوزه شخصی افراد رسانه

 ،کاستلز(کند  فرهنگ و سیاست را بازتعریف و بازتولید می، قدرت، اقتصاد، ارتباطی

ست که انتقال و پروسه فرهنگ از طریق ارتباطات . کاستلز بر این باور ا)90 ، ص.1385

هاي نوین ارتباطی و اطلاعاتی ما شاهد تحولات و  گیرد بنابراین با ظهور فناوري شکل می

او اعتقاد دارد  ).34، ص. 1385، کاستلز(هاي بنیادین در فرهنگ خواهیم بود  دگرگونی

کراتیک خارج گشته و در وها و واحدهاي سیاسی دم قدرت تا حد زیادي از سیطره دولت

اي با دارا بودن  هاي نوین تسخیر شده است و جامعه شبکه اي توسط رسانه جامعه شبکه

هاي  سلطه ایدئولوژي، مشارکت و تکثرگرایی درون خویش، هاي عظیم ارتباطی ظرفیت

غالب را به چالش کشانده است بنابراین افراد قادر خواهند بود تا دنیاهاي مجازي خور را 

  .)325، ص. 1389 ،سیم کنند (کاستلزتر



 331 حسین مسعودنیا و دیگران/  ...یبر قدرت نرم فرهنگ یننو يها رسانه یرتأث وتحلیل یهتجز

 پیشینه تاریخ و مکانی هاي وابستگی نوین فرهنگی: جغرافیاهاي  خلق هویت ).4( رکن

 و نوین هاي رسانه ظهور دهند می شکل را بشري جوامع بخش هویت و ساز فرهنگ

 و پارادایمی تغییرات دچار را وضعیت و آفرینی نقش این اي شبکه جامعه گیري شکل

 را خود پیشین معانی مکان و زمان اي شبکه جامعه در. است نموده بنیادي تتحولا

 از سرشار که کنیم می تجربه را نوینی مکانی بی و زمانی بی وضعیت ما و داده ازدست

 جمله از زندگی مفاهیم و ابعاد تمام در پیشین ساختارهاي و نظم با گسترده هاي تفاوت

 صاحبان و نهادها توسط بخش مشروعیت هاي هویت ساخت. باشد می هویت و فرهنگ

 جامعه«، گیري هویت مقاومت در برابر سلطه ضمن شکل و نهاده زوال  به رو قدرت

 و دو را به سویه یک ارتباطات، اطلاعات و ها آگاهی گسترش با »اي شبکه شگرف

 انسان. است نموده خلق فرهنگی هاي هویت از را متفاوتی اشکال و مبدل سویه چندین

 پیشین جهان از متفاوت ساختارهاي و اسلوب با جهانی به ناگاه به دور چندان نه عصر

  .است شده پرتاب خود

ثر از ارکان چهارگانه بالا به أکاستلز را متاي  جامعه شبکههاي  لفهؤتوان م می در مجموع

 بندي و بیان نمود: شکل نمودار زیر جمع

  

  اي کاستلز امعه شبکههاي تأثیرگذار ج ): مؤلفه3شماره ( نمودار

  
  )نویسندگان(طراحی توسط  
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  جوزف ناي »قدرت نرم سایبري«. نظریه ب

  در ارتباط با نظریه ناي نیز توجه به ارکان زیر در بحث حاضر راهگشا است:

اولویت قدرت سایبري: ناي بر این باور است که قدرت سایبري توانایی  ).1( رکن

هاي اطلاعاتی و  اه با بهره جستن از ظرفیت فناوريدستیابی به دستاوردها و اهداف دلخو

جهت ، کاربرد و کنترل فضاي سایبر، ارتباطی در فضاي سایبر است. او معتقد است تسلط

باشد  هاي پیرامون دیگر می ها و اثرگذاري بر سایر منابع قدرت و پدیده خلق مطلوبیت

توان  فضاي سایبر می بیرونبنابراین از قدرت سایبر براي کسب نتایج مطلوب در درون و 

  .(Nye, 2010, p. 8)بهره برد 

بلامنازع زمینه اجتماعی در معادلات قدرت: جوزف ناي معتقد است  تأثیر ).2( رکن

، هاي نوین محور و رسانهو گسترش روزافزون فضاي وب، یابد قدرت در زمینه معنا می

و قدرت گسترش فضاي اي نوین و مهم در سیاست جهانی است. توسعه ویروسی  زمینه

تر قدرت و سیاست  هاي سنتی تر نسبت به حوزه سایبر سبب گشته تا کنشگران کوچک

تري براي نفوذ و اثربخشی پیدا کنند. دگرگونی در فناوري اطلاعات و  توانایی افزون

ارتباطات بر شکل و مفهوم قدرت اثربخش بوده است اما در فضاي سایبر که داراي 

باشد این دگرگونی  بینی می پیش بدیع و غیرقابل، فضاي مصنوعیهایی همچون  ویژگی

ها  که دولت نحوي باشد به ورد اساسی آن پراکندگی و انتشار قدرت میابارزتر است و ره

نخواهند توانست مانند دیگر ، دارندگان و کنشگران بزرگ و اصلی حوزه قدرت به عنوان

سایبر تسلط یابند و خروج قدرت از  بر منابع فضاي، منابع قدرت همچون خشکی و دریا

  هاي بزرگ چالشی عمیق را براي آنان پدید آورده است. ها و قدرت سیطره دولت
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  هاي تأثیرگذار قدرت نرم: جوزف ناي ): مؤلفه4شماره( نمودار

  
 )نویسندگان توسط طراحی( 

  

حاضر بر این اصل  پژوهش نظري ارچوبهچ، با عنایت به ارکان نظري بیان شده

 فرایند یک در و اند یافته تغییر فرهنگ و قدرت بر تأثیرگذار پیشین عوامل که است استوار

 نوین هاي رسانه، اطلاعاتی و ارتباطی هاي فناوري در عظیم پیشرفت و یافتگی توسعه نرم

 از. اند شده فرهنگ و قدرت بر اثربخش و جایگزین نرم قدرت نوین مظاهر به عنوان

 اي شبکه جامعه نظریه دو از برگرفته است ترکیبی پژوهش ينظر ارچوبهچ رو همین

 به وجود را نوین اي جامعه حاضر عصر در نوین هاي رسانه است معتقد که کاستلز

 تحول دستخوش را افراد هویت و فرهنگ، نظیر بی اثربخشی و نفوذ قدرت با که اند آورده

 نرم قدرت نظریه و دکن می نوین هاي رسانه صاحبان هاي خواست سمت به مجذوب و

 و افراد و باشد می قدرت جدید عرصه سایبر فضاي است معتقد که ناي جوزف سایبري

 و داخلی سطح در باشند داشته را آن بر کنترل و توسعه، تسلط توانایی که هایی دولت

اصلی براي تحلیل هاي  بر این اساس گویه .است استوار بود خواهند موفق المللی بین

  ح زیر سازماندهی شده است:موضوع به شر
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  هاي پرسشنامه با مبانی نظري ): روابط گویه2جدول شماره (

  شناسی با مبانی نظري ارتباط  ها گویه  ها عامل

هاي  کمک شبکه

اجتماعی در 

  رسانی اطلاع

 .مسائل رایج و امور عمومی کشور  

 اي که در آن زندگی  جامعه و منطقه

  کنید. می

 انه منتشر اي که در رس تیترهاي خبري

  شود. می

 مهمی که در بین دوستان و  هاي اتفاق

  دهد. اطرافیان شما روي می

  ساعت نتوانید از  24اگر به مدت

هاي اجتماعی استفاده کنید تا چه  شبکه

  شوید؟ حد متأثر می

 هاي اجتماعی  تا چه حد از شبکه

جهت تعامل با دوستان و فامیل خود 

  کنید؟ استفاده می

 هاي اجتماعی جهت  تا چه حد از شبکه

بیان علایق خود به دوستان خویش 

  کنید؟ استفاده می

 گیر  اي به هم پیوسته عالم گیري جامعه شکل  

 شمول و فراگیري ارتباطات  

 محوریت یافتن اطلاعات  

  گمنام بودن کنشگران  

 اي شدن افراد رسانه  

  رهایی از فیزیک  

 اي منطق شبکه  

ه ها با مبانی مستخرج از جامع (ارتباط گویه

  اي کاستلز) شبکه

 توانایی جذب کردن  

 یک نیروي فرهنگی اقتصادي  

 قدرت جذب، اقناع و شیفتگی  

 توانایی کسب مطلوب از طریق جاذبه  

ها با مبانی مستخرج از قدرت نرم  (ارتباط گویه

  ناي)

فعالیت و نوع 

فعالیت در 

هاي  شبکه

  اجتماعی 

  نوشتن یا ارسال مطالب در مورد

  اسی به دوستان.رویدادها یا مسائل سی

 ها یا  به اشتراك گذاشتن عکس

  هاي سیاسی با دوستان. کلیپ

  بحث کردن یا دوستان در مورد مسائل

  سیاسی

 تفسیرهاي سیاسی برخی  ارسال دوباره

  مداران به دوستان سیاست

 »قدرت «، »قدرت شبکه«، »بندي قدرت شبکه

  »ساز قدرت شبکه«و » اي شده شبکه

 یات مادي و تحول ساختارها و روندهاي ح

  معنوي بشر

 اي به هم پیوسته  گیري جامعه شبکه شکل

  گیر عالم

 هاي فرهنگی، سیاسی و  چالش در حوزه

  اجتماعی

 هاي بنیادین در فرهنگ تحولات و دگرگونی  

 شمول و فراگیري ارتباطات  

 محوریت یافتن اطلاعات  

 انعطاف و همگرایی عام  

 گمنام بودن کنشگران  

 اي شدن افراد رسانه  

 هاي کهمنطق شب  
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  شناسی با مبانی نظري ارتباط  ها گویه  ها عامل

 رهایی از فیزیک  

ها با مبانی مستخرج از جامعه  (ارتباط گویه

  اي کاستلز) شبکه

 توانایی جذب کردن  

 یک نیروي فرهنگی اقتصادي  

 قدرت جذب، اقناع و شیفتگی  

 توانایی کسب مطلوب از طریق جاذبه  

 توانایی شکل دادن به ترجیحات دیگران  

  تغییر شکل قدرت از قدرت آمرانه به قدرت

  کنندهمتقاعد

  ها با مبانی مستخرج از قدرت نرم ناي) (ارتباط گویه

استفاده از انواع 

رسانه براي 

کسب اخبار و 

رویدادهاي 

  مختلف

 تلویزیون  

 هاي چاپی روزنامه  

 مجلات چاپی  

 هاي آنلاین خبري وبسایت  

  تحول ساختارها و روندهاي حیات مادي و

  معنوي بشر

 بخش و حرکت  رهایی از هویت مشروعیت

  ت هویت مقاومتبه سم

 کوچ از رسانه سنتی به رسانه نوین  

ارتباطات چند 

  سویه

  حدوداً چه تعداد به شکل آنلاین در

  کنید؟ مورد مسائل مختلف گفتگو می

 گیري  سویه و شکل رهایی از ارتباط یک

  ارتباطات دوسویه و چندسویه (کاستلز)

  فرهنگ ملی

  حد به خط و زبان فارسی افتخار تا چه

  کنید؟ می

 ها و  ا چه حد نسبت به شخصیتت

رویدادهاي تاریخی ایران آگاهی 

  دارید؟

  تا چه حد به پرچم و سرود جمهوري

  کنید؟ اسلامی ایران افتخار می

 هاي ملی  تا چه حد به نمادها و اسطوره

  کنید؟ احساس تعلق می

  تا چه حد خود را فردي ایرانی تلقی

  کنید؟ می

 تلقی از مستقل بودن کشور؟  

  ستیز بین فرهنگ و هویت محلی دوگانگی و

  شدن  و جهانی

  تحول در ساختارها و روندهاي حیات مادي

  و معنوي بشر

 گیري  هاي اولیه (شکل شکست مقاومت

  هویت مقاومت)

 هاي جدید (هویت  گیري هویت شکل

  دار) برنامه

 اي به هم پیوسته  گیري جامعه شبکه شکل

  گیر عامل

 ماعیهاي فرهنگی، سیاسی و اجت چالش در حوزه  

 هاي بنیادین در فرهنگ تحولات و دگرگونی  

 دگرگونی در مناسبات قدرت  

 شمول و فراگیري ارتباطات  

 محوریت یافتن اطلاعات  
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  شناسی با مبانی نظري ارتباط  ها گویه  ها عامل

  فرهنگ دینی

  تا چه حد معتقدید که همه امور در

  دست خداوند است.

  که خداوند به کسی تا چه حد معتقدید

  کند. ظلم نمی

 .تا چه حد به عصمت پیامبران معتقدید  

 چه حد معتقدید که منصب امامان  تا

  الهی است.

  تا چه حد به وجود عالم برزخ و

  قیامت اعتقاد دارید.

  تا چه حد خود را مکلف به انجام

وظایف شرعی (نماز روزه و غیره) 

  دانید؟ می

  تا چه حد دوست دارید از مظلومین و

  مسلمانان جهان حمایت کنید؟

  تا چه حد نسبت به میراث فرهنگی

  کنید؟ م احساس تعلق میجهان اسلا

  تا چه حد از حوادث تاریخی اسلامی

مخصوصاً زندگی پیامبر 

وسلم) و اصحاب  وآله علیه االله (صلی

  پیامبر آگاهی دارید؟

 انعطاف و همگرایی عام  

 گمنام بودن کنشگران  

 اي شدن افراد رسانه  

 زمانی مکانی، بی بی  

 اي منطق شبکه  

جامعه ها با مبانی مستخرج از  (ارتباط گویه

  اي کاستلز) شبکه

 توانایی جذب کردن  

 یک نیروي فرهنگی اقتصادي  

 قدرت جذب، اقناع و شیفتگی  

 توانایی کسب مطلوب از طریق جاذبه  

 توانایی شکل دادن به ترجیحات دیگران  

  تغییر شکل قدرت از قدرت آمرانه به قدرت

  متقاعدکننده

  توانایی تأثیر بر دیگران به نحوي که خواسته

  استه آنها تبدیل شود.شما به خو

 اي که  ها به گونه توانایی تعیین اولویت

مشروع به نظر رسیده یا داراي اعتبار معنوي 

  باشد

ها با مبانی مستخرج از قدرت نرم  (ارتباط گویه

  ناي)

  توسط نویسندگان) ی(طراح

  . روش پژوهش 3

ز روش اجـرا ج ـ از نظـر  هـاي کـاربردي و    لحاظ هدف جز پژوهش از، پژوهش حاضر

کـه در آن   ،همبسـتگی (رگرسـیون) اسـت    ـهاي نیمه تجربـی از نـوع توصـیفی      روش

 بـر  نـوین  هـاي  رسـانه پژوهشگر به دنبال بررسی و کشف روابط و تأثیر احتمـالی بـین   

، نظر استراتژیک توصیفی باشد. از طرفی این پژوهش از فرهنگ دینی می فرهنگ ملی و

 بـه صـورت  کمـی و   ،هـا  آوري داده یوه جمعنگر بوده و ش زمانی حالاز نظر پیمایشی و 

تحلیل روابط میان متغیرهاي  و  هاي توصیفی بر تجزیه باشد. بنابراین پژوهش میدانی می

آمده را به مواردي خارج از  دست دستکاري نشده و تعمیم نتایج متمرکز است و نتایج به
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ات نظـري و  دهد. در این پژوهش در بحث مطالع ـ شده گسترش می  هاي مشاهده نمونه

هاي پیشین و مطالعات  رساله، برداري فیش، هاي کتابخانه اي از مطالعه کتابمباحث پایه

  گردد. اینترنتی استفاده می

  . جامعه و حجم نمونه3-1

 ایـن  در 1399 سـال  در که اهواز شهر ساکن) مرد و زن( افراد کلیه شامل آماري جامعه

 و دیپلم، نوشتن و خواندن سواد، سن سال15( معیارهاي نمایند و داراي می زندگی شهر

 پس ،باشد می شهري ناحیه 4 داراي اهواز شهر اینکه به توجه با .بوده است) دانشگاهی

 در با نفر 600مورگان  و کرجسی جدول اساس بر. شد انتخاب ناحیه گیري نمونه واحد

بـه   رنف ـ150 ناحیـه  هر از) زن 286 و مرد 314(خطا  کاهش و دقت ضریب گرفتن نظر

  .شدند انتخاب نمونه حجم به عنوان دسترس در گیري نمونه صورت

  . ابزار پژوهش 3-2

هاي نوین بر فرهنگ دینی و فرهنگ ملی از پرسشنامه محقـق سـاخته    جهت تأثیر رسانه

اي است که توسط محقق گویه 31هاي اجتماعی یک ابزار شود. مقیاس شبکهاستفاده می

بـر فرهنـگ ملـی و     نوین هاي رسانهراي سنجیدن تأثیر شده است که ب ساخته و طراحی

، )0ـ ً اي از (اصلادرجه 6هاي پرسشنامه در یک طیف لیکرت رود. پاسخ دینی بکار می

) تنظـیم و  5ـ   (خیلـی زیـاد  ، )4ـ   (زیـاد ، )3ـ  (متوسـط ، )2 ـ  مک ـ(، )1 ـ (خیلـی کـم  

) 155رین نمـره ( ) و بیشـت 0که کمتـرین نمـره کـل پرسشـنامه (     ،گذاري شده است نمره

، نوین هاي رسانهاثر متقابل ، نوین هاي رسانهمقیاس است (کمک  خرده 6باشد. داراي  می

هـاي   تعـداد شـبکه  ، اياستفاده از اخبار رسـانه ، نوین هاي رسانههاي سیاسی در  فعالیت

 هـاي  رسـانه دهنده استفاده بیشتر از  فرهنگ ملی و فرهنگ دینی) نمره بالا نشان، پیوسته

  باشد. و نشانگر فرهنگ دینی و فرهنگ ملی بالا در افراد می ننوی

  . روایی و اعتبار پرسشنامه3-3

تعیـین روایـی    بـه منظـور  اي اسـت.   رشـته  پژوهشی بـین ، این پژوهشاینکه  با توجه به

، یـد اســاتید أیاي بـه ت  شـده در پرسشـنامه بعــد از پـردازش چندمرحلـه     سـؤالات طـرح  

وم سیاسی رسیده است. بنابراین با استفاده از سؤالات نظران و خبرگان گروه عل صاحب
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توان به نتـایج مـورد انتظـار پـژوهش رسـید. یعنـی سـؤالات پرسشـنامه          شده می مطرح

سـؤالات  ، براي تعیین روایـی پرسشـنامه  هاي پژوهش را پوشش دهند. توانند فرضیه می

صـفهان بـه شـرح    نفر از استادان رشته علـوم سیاسـی دانشـگاه ا    8پرسشنامه در اختیار 

  جدول زیر قرار گرفت.

  ). فهرست اساتید3جدول شماره (

  اساتید دانشگاه  ردیف

  دکتر عنایت یزدانی  1

  دکتر حسین هرسیج  2

  دکتر علیرضا آقاحسینی  3

  زاده دکتر جواد امام جمعه  4

  دکتر حسین روحانی  5

  دکتر علی امیدي  6

  دکتر حسین مسعودنیا  7

  اضیدکتر محمودرضا رهبرق  8
  

 خیلـی خـوب بـود)   ، خـوب ، متوسـط ، ضـعیف  به صورت(که نظرات أخذ  پس از

بـه شـرح   ، هاي پرسشـنامه  مجموع روایی مؤلفه گرفت که در مورد تحلیل قرارها  سؤال

  یید استادان قرار گرفت.أمورد ت، جدول زیر

  نظر اساتید) ): گزارش روایی پرسشنامه (مبتنی بر4جدول شماره (

  ضریب توافق  ههاي پرسشنام مؤلفه

  56/0  هاي اجتماعی کسب اطلاع از شبکه

  68/0  هاي اجتماعی اثر متقابل شبکه

  78/0  ها اجتماعی فعالیت سیاسی در شبکه

  87/0  هاي نوین کارکرد رسانه سنتی و رسانه

  62/0  هاي نوین بر فرهنگ ملی اثربخشی رسانه

  86/0  هاي نوین بر فرهنگ دینی اثربخش رسانه
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وسیله فرمول ضریب آلفاي کرونباخ زیر محاسبه شد که در  اعتبار پرسشنامه حاضر به

 نوین هاي رسانهاثر متقابل ، )839/0 نوین هاي رسانههاي (کسب اطلاع از  مقیاس آن خرده

 هاي قـدیم استفاده از اخبار رسانه، )92/0( نوین هاي رسانهفعالیت سیاسی در ، )821/0(

) برآورد 855/0( و کل پرسشنامه، )937/0فرهنگ دینی(، )78/0( فرهنگ ملی، )625/0(

گردید بنابراین پرسشنامه براي اجراي این پژوهش داراي اعتبار و روایی کافی و مناسب 

  استفاده شد. 25نسخه  SPSS افزار تحلیل داده از نرم و  باشد. در پایان براي تجزیه می

  ها یافته تحلیل. 4

  شود: می سه بخش به شرح زیر ارایهاین پژوهش در هاي  یافته

  فرعیهاي  سؤال. پاسخ 4-1

  پژوهش عبارتند از: هاي  یافته، تحلیلی برآمده از مبانی نظريهاي  سؤالبا توجه به 

بـوك و...) تـا چـه حـد در      فیس، توییتر، آپواتس، هاي نوین (تلگرامرسانه ).1( سؤال

  نمایند؟ یبه زنان و مردان کمک م، جامعه، امور عمومی کشور

  رسانی به افراد هاي نوین در جهت اطلاع): میزان کمک رسانه5جدول شماره (

 t  انحراف معیار  میانگین  تعداد  جنسیت
سطح معناداري 

p 
  20/5  79/12  314  مرد

62/1-  000/0  
  26/4  42/13  286  زن

  

در کسـب   هـاي نـوین  دهد میزان استفاده از رسـانه  نشان می 5طور که جدول  همان

هاي موجود در هر دو جنس زن و مرد وجود دارد ولی استفاده از  لاعات از وضعیتاط

) البتـه ایـن   m= 79/12( باشـد  ) بیشتر از مردان میm= 42/13هاي نوین در زنان ( رسانه

معنـادار   05/0در زنان و مـردان در سـطح کمتـر از     هاي نویناختلاف استفاده از رسانه

)62/1-  =tباشد. ) می  

  به چه میزان است؟ ، هاي نوین اجتماعی بین زنان و مردان اثر متقابل رسانه .)2( سؤال

هـاي نـوین    دهد که هم مـردان و هـم زنـان تحـت تـأثیر رسـانه       نشان می 8جدول 

 بین زنـان بـا میـانگین     این اجتماعی در بیان علایق و تعامل با دوستان قرار دارند که در
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)27/9 =m51/8( ؛ و مردان با میانگین)87/8( ) بیشتر از میانگین کل =m   تحـت تـأثیر (

 معنادار است p >05/0هاي نوین قرار دارند که این تفاوت در سطح کمتر از  این رسانه

)42/2-  =t.(  

  بیان علایق، هاي نوین در تعامل با دوستان): تأثیر متقابل رسانه6جدول شماره(

 سطح معناداري  t  انحراف معیار  میانگین  تعداد  جنسیت

  0/4  51/8  314  ردم
42/2-  032/0  

  67/3  27/9  286  زن
  

هـاي   هاي سیاسی و فرهنگی از رسـانه  زنان و مردان به چه میزان در فعالیت). 3( سؤال

  نمایند؟ نوین اجتماعی استفاده می

هـاي نـوین اجتمـاعی     دهد که هم زنـان و هـم مـردان در رسـانه     نشان می 7جدول 

= 11/5) بیشتر از زنان (m= 23/7ها در مردان ( فعالیت ها و شرکت دارند. که این فعالیت

m است. این تفاوت در سطح کمتر از (05/0< p) 59/4؛ =t است که نسبت به میانگین (

  هاي نوین اجتماعی دارند. مردان بیشترین فعالیت و زنان کمترین فعالیت را در رسانه، کل

  ین اجتماعیهاي نو هاي سیاسی در رسانه ): فعالیت7(شماره جدول 

 سطح معنادار  t  انحراف معیار  میانگین  تعداد  جنسیت

  13/6  23/7  314  مرد
59/4  001/0  

  16/5  11/5  286  زن
  

  نمایند؟ هاي اخباري (قدیم) استفاده می زنان و مردان تا چه میزان از رسانه ).4( سؤال

از  دهد که هم زنان و هم مردان براي کسـب اطلاعـات و اخبـار    نشان می 8جدول 

آنها  نمایند. و تفاوت معنادار آماري بین تقریباً به یک اندازه استفاده می، هاي قدیم رسانه

  وجود ندارد.

  هاي اخباري ): استفاده از رسانه8(شماره  جدول

  سطح معنادار  t  انحراف معیار  میانگین  تعداد  جنسیت

  78/3  40/6  314  مرد
519/0  901/0  

  74/3  24/6  286  زن
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در بـین  ، با افـراد  پیوسته به صورتهاي نوین اجتماعی  استفاده از رسانه ).5( سؤال

  زنان و مردانبه چه میزان است؟

 بـه صـورت  دهد که هم زنان و هم مردان براي کسب اطلاعـات   نشان می 9جدول 

بـودن بـا    پیوستهبا افراد دیگر در ارتباط هستند. ولی بین زنان و مردان در زمینه  پیوسته

  هستند. پیوستهمیزان با دیگران  معنادار آماري وجود ندارد. و به یک دیگران تفاوت

حسب میزان استفاده از  ): مقایسه و توزیع فراوانی و درصد نمونه پژوهش بر9(شماره جدول 

  پیوسته به صورتهاي نوین اجتماعی  تعداد رسانه

  سطح معنادار  t  انحراف معیار  میانگین  تعداد  جنسیت

  32/1  84/1  314  مرد
058/0-  064/0  

  21/1  85/1  286  زن
  

  کنندگان چگونه است؟ میزان پایبندي به فرهنگ ملی شرکت ).6(سؤال

 ) و هـم مـردان  m= 62/18( دهد که میزان فرهنگ ملی هم زنان نشان می 10جدول 

)67/18 =m65/18( ) با توجه به میانگین کل=mمیزان نسبت بـه فرهنـگ ملـی     ) به یک

فرهنـگ ملـی   از نظـر  خاطر دارند. و بین زنـان و مـردان    به آن تعلقخود پایبند بوده و 

  تفاوت معناداري وجود ندارد.

  ): مقایسه میزان پایبندي به فرهنگ ملی زنان و مردان10(شماره جدول 

 سطح معناداري  t  انحراف معیار  میانگین  تعداد  جنسیت

  63/6  67/18  314  مرد
093/0  982/0  

  27/6  62/18  286  زن
  

  کننده چگونه است؟ میزان پایبندي به فرهنگ دینی زنان و مردان شرکت ).7( لسؤا

 دهـد مقایسـه فرهنـگ دینـی در بـین مـردان       نشـان مـی   13طـور کـه جـدول     همان

)56/27=m) 39/31)؛ و در زنان=mآمـاري در سـطح   از نظـر  باشد که این تفـاوت   ) می

  ).t=  -93/3باشد ( معنادار می 05/0کمتر از 
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  ): مقایسه میزان پایبندي فرهنگ دینی زنان و مردان11(اره شم جدول

 سطح معناداري  t  انحراف معیار  میانگین  تعداد  جنسیت

  35/13  56/27  314  مرد
93/3-  000/0  

  45/10  39/31  286  زن
  

  تغییر نموده و به شرح جدول زیر قابل بیان است:» درآمد«البته این میزان با توجه به عامل 

): تحلیل واریانس مقایسه میزان فرهنگ ملی و فرهنگ دینی برحسب درآمد 12(شماره  جدول

  کنندگان شرکت

 سطح معناداري  f  انحراف معیار  میانگین  تعداد  درآمد  

  فرهنگ ملی

  60/6  84/17  79  کم

  31/6  87/18  421  متوسط  94/0  389/0

  90/6  38/18  100  بالا

  فرهنگ دینی

  65/13  36/28  79  کم

  87/11  92/28  421  متوسط  62/0  477/0

  20/12  38/28  100  بالا
  

 تحلیل واریانس آنوا جهت بررسی مقایسه بـین فرهنـگ ملـی و فرهنـگ     12 جدول

بالا) صورت گرفت نتایج نشـان تفـاوت معنـادار    ، متوسط، دینی و سه سطح درآمد (کم

  ندارد.دینی با سطوح درآمد شهروندان وجود  آماري بین فرهنگ ملی و فرهنگ

  هاي پژوهش  . بررسی فرضیه4-2

یکـی از   بـه عنـوان  هاي نوین باعث تضعیف فرهنگ ملی  استفاده از رسانه): 1فرضیه (

  شود. ارکان قدرت نرم در بین شهروندان می
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  هاي نوین و فرهنگ ملی ): ضریب همبستگی بین استفاده از رسانه13(شماره  جدول

  متغیرمستقل  متغیر وابسته
  ضریب 

  تگیهمبس

سطح 

  pمعناداري

 
  

  فرهنگ ملی

  176/0  056/0  هاي نوین اجتماعی کمک رسانه

  04/0  -086/0  هاي نوین اجتماعی اثر متقابل رسانه

  100/0  067/0  هاي نوین هاي سیاسی در رسانه فعالیت

  000/0  258/0  اي استفاده از اخبار رسانه

  000/0  519/0  هاي نوین(کل) رسانه
  

(فرهنـگ ملـی) و    ضـریب همبسـتگی بـین متغیرهـاي وابسـته      7بر اساس جـدول  

هاي نوین و فرهنـگ ملـی    متغیرهاي مستقل انجام شده میزان همبستگی بین ابعاد رسانه

هـاي نـوین رابطـه معنـاداري وجـود       نشان داد که بین متغیر فرهنگ ملی و کمک رسانه

هـاي نـوین    رسـانه ). اما بین فرهنـگ ملـی و اثـر متقابـل     p >174/0؛ r= 056/0ندارد (

). بین فرهنگ ملی و p >043/0؛  r= -083/0اجتماعی رابطه معنادار منفی وجود دارد (

؛ r= 067/0هـاي نـوین رابطـه معنـاداري وجـود نـدارد (       هاي سیاسی در رسـانه  فعالیت

100/0< pاي رابطه مثبـت معنـادار وجـود     ). بین فرهنگ ملی و استفاده از اخبار رسانه

هـاي نـوین رابطـه مثبـت      ) و بین فرهنگ ملـی و رسـانه  p> 000/0؛  r = 258/0دارد (

). به عبارتی به هر p >000/0؛ r= 519/0وجود دارد ( 05/0معناداري در سطح کمتر از 

  یابد. هاي نوین افزوده شود فرهنگ ملی تقویت و افزایش می میزان استفاده از رسانه

  برآوردي فرهنگ ملی): نتایج تحلیل واریانس رگرسیون 14(شماره جدول 

  منبع 

  یریتغ

  مجموع 

  مجذورات
df  

  میانگین 

  مجذورات
f  

  سطح

 P معناداري
R  R2  نتیجه  

  100/0  316/0  000/0  444/16  550/621  4  200/2486  رگرسیون
 ید فرضأیت

1  
  ---   ----   ----   ----   797/37  595  385/33489  باقیمانده

  ----   ----   ----   ----   -----   599  585/24975  کل
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  ): نتایج ضریب رگرسیون تأثیر متغیرهاي مستقل بر روي متغیر وابسته15(شماره  جدول

  مدل
B  

  خطاي 

 استاندارد
  t  مقدار بتا

  سطح 

 P معناداري

  000/0  917/19  ----   825/0  436/16  متغیر وابسته (فرهنگ ملی)

  007/0  228/2  132/0  079/0  0/.179  هاي نوین اجتماعی کمک رسانه

  002/0  -187/3  -151/0  079/0  -252/0  هاي نوین اجتماعی بر افراد رسانه اثر متقابل

  003/0  -223/2  -126/0  047/0  -140/0  هاي نوین اجتماعی فعالیت سیاسی در رسانه

  000/0  886/6  276/0  069/0  473/0  اي استفاده از اخبار رسانه
  

چـه مقـدار از    بررسی اینکـه  به منظوردهد.  نشان می 15و  14طور که جدول  همان

بـین   واریانس متغیر وابسته یا ملاك (فرهنگ ملی) توسـط متغیرهـاي مسـتقل یـا پـیش     

، هـاي نـوین   فعالیت سیاسی و فرهنگی در رسـانه ، هااثر متقابل رسانه، هاي نوین (رسانه

شود یا تأثیرپذیر اسـت از ضـریب رگرسـیون     بینی می ها) تبیین و پیش استفاده از رسانه

ارد استفاده شد. پس از ورود متغیرها به مدل رگرسیون نتایج در جداول چندگانه استاند

درصـد واریـانس   10هاي نـوین تنهـا    دهد که رسانه بالا ارائه شده است. نتایج نشان می

) مشاهده شده در سـطح  f= 444/16( کند. لذا با توجه به میزان فرهنگ ملی را تبیین می

رسد این تأثیر بسیار  باشد. که به نظر می دار میمعنا 05/0) کمتر از p/ = 000( معناداري

= 007/0= بتـا؛  132/0هـاي نـوین (   کم و جزئی است. سهم متغیر مستقل کمـک رسـانه  

)؛ p= سـطح معنـاداري   002/0= بتـا؛   - 151/0ها ( )؛ اثر متقابل رسانهpسطح معناداري 

سـطح   003/0= بتـا؛   -126/0هـاي نـوین (   هاي سیاسـی و فرهنگـی در رسـانه    فعالیت

) کـه  pسـطح معنـاداري    000/0= بتـا؛  276/0اي ( )؛ استفاده از اخبار رسـانه pمعناداري 

هاي نوین بر تضعیف فرهنگ ملی شـهروند   معادله آن در زیر آمده است. بنابراین رسانه

  باشد. تأثیرگذار بوده ولی این تأثیر بسیار ضعیف و ناچیز می

  )+ 132/0( ینهاي نو کمک رسانه )+-126/0سیاسی(  فعالیت

  Y)= 276/0( رسانه اخبار + )-151/0( اثر متقابل رسانه

دوم اثـر متقابـل   ، که به ترتیب در این معادله بیشترین تأثیر استفاده از اخبـار رسـانه  

هـاي سیاسـی و فرهنگـی در     هاي نوین؛ و در آخر فعالیـت  رسانه؛ سوم کمک از رسانه

 ند. هاي نوین بر فرهنگ ملی تأثیرگذار هست رسانه
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یکـی از   به عنـوان هاي نوین باعث تضعیف فرهنگ دینی  استفاده از رسانه): 2فرضیه (

  شود. ارکان قدرت نرم در بین شهروندان می

  هاي نوین و فرهنگ دینی ): ضریب همبستگی بین استفاده از رسانه16(شماره جدول 

  p سطح معناداري  ضریب همبستگی  متغیرمستقل  متغیر وابسته

 
  

  یفرهنگ دین

  567/0  023/0  هاي نوین کمک رسانه

  05/0  -076/0  هاي نوین اثر متقابل رسانه

  000/0  -199/0  هاي نوین هاي سیاسی در رسانه فعالیت

  000/0  182/0  اي استفاده از اخبار رسانه

  000/0  -199/0  (کل) هاي نوین رسانه
  

بین فرهنگ  باطدهد میزان ضریب همبستگی و ارت نشان می 16طور که جدول  همان

هـاي نـوین و    هاي نوین که در آن؛ بین مؤلفه کمک از رسانه دینی و ابعاد مختلف رسانه

؛ r= 023/0وجـود نـدارد (   05/0فرهنگ دینی رابطه آماري معنـادار در سـطح کمتـر از    

567/0< pهاي نوین رابطه منفی معنادار وجود  ). اما بین فرهنگ دینی و اثر متقابل رسانه

هاي نـوین رابطـه منفـی     ). بین فرهنگ دینی و فعالیت در رسانهp >/05= 076/0دارد (

هـاي اخبـاري و    ). بین اسـتفاده از رسـانه   p >000/0؛ r=  -199/0معنادار وجود دارد (

). و بین فرهنگ دینی و p >000/0؛  r = 182/0فرهنگ دینی رابطه معنادار وجود دارد (

). به عبارتی هر p >000/0؛ r=  -199/0جود دارد ( هاي نوین رابطه منفی معنادار و رسانه

  شود. هاي نوین استفاده شود از میزان فرهنگ دینی شهروندان کاسته می چه بیشتر از رسانه

): نتایج تحلیل واریانس رگرسیون برآوردي فرهنگ دینی از روي 17(شماره جدول 

  هاي نوین هاي رسانه مؤلفه

 یریمنبع تغ
مجموع 

  مجذورات
df  

نگین میا

  مجذورات
f  

  سطح 

 P معناداري
R  R2  نتیجه  

  094/0  306/0  000/0  388/15  445/2090  4  780/8361  رگرسیون
ید أیت

  1فرض
  ---   ----   ----   ----   850/135  595  513/80830  باقیمانده

  ----   ----   ----   ----   -----   599  293/89192  کل
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  اي مستقل بر روي متغیر وابسته): نتایج ضریب رگرسیون تأثیر متغیره18(شماره  جدول

 مدل
B  

  خطاي 

 استاندارد
  t  مقدار بتا

  سطح 

 P معناداري

  000/0  847/17  ----   564/1  920/27  متغیر وابسته (فرهنگ دینی)

  295/0  047/1  051/0  124/0  130/0  هاي نوین کمک رسانه

  20/0  -282/1  -061/0  150/0  -192/0  هاي نوین بر افراد اثر متقابل رسانه

  000/0  -817/5  -245/0  089/0  -517/0  هاي نوین فعالیت سیاسی در رسانه

  000/0  697/5  229/0  130/0  741/0  اي استفاده از اخبار رسانه
  

بررسی اینکـه چـه مقـدار از     به منظوردهد  نشان می 18و  17 طور که جداول همان

بـین   یـا پـیش  واریانس متغیر وابسته یا ملاك (فرهنگ دینی) توسط متغیرهـاي مسـتقل   

اسـتفاده از  ، هـاي نـوین   ها؛ فعالیت سیاسی در رسانه هاي نوین؛ اثر متقابل رسانه (رسانه

شود از ضریب رگرسیون چندگانه استاندارد استفاده شـد   بینی می ها) تبیین و پیش رسانه

پس از ورود متغیرها به مدل رگرسیون نتایج در جداول بالا ارائه شده است. این نتایج و 

معنـادار   05/0) کمتر از p/ = 000( ) مشاهده شده در سطح معناداريf= 388/15( نمیزا

درصـد واریـانس متغیـر وابسـته فرهنـگ دینـی توسـط        4/9دهـد   باشد که نشان مـی  می

بینی و تأثیرگذار بوده اسـت کـه بـه نظـر      بین) قابل تبیین و پیش (پیش متغیرهاي مستقل

هـاي نـوین    سهم متغیر مستقل کمک رسـانه  رسد این تأثیر بسیار کم و جزئی است. می

= 20/0= بتـا؛   - 061/0هـا (  )؛ اثر متقابل رسانهp= سطح معناداري 007/0= بتا؛ 051/0(

سـطح   000/0= بتـا؛   245/0هـا (  هـاي سیاسـی در شـبکه    )؛ فعالیـت pسطح معنـاداري  

) کـه  pسـطح معنـاداري    000/0= بتـا؛  229/0اي ( )؛ استفاده از اخبار رسانه pمعناداري 

هـاي نـوین بـر تضـعیف فرهنـگ ملـی        معادله آن در زیر آمده اسـت. بنـابراین رسـانه   

  باشد. شهروندان تأثیرگذار بوده ولی این تأثیر بسیار ناچیز و ضعیف می

  Y)= 229/0( ) + اخبار رسانه-245/0( هاي سیاسی فعالیت

هـاي   دوم فعالیـت  ،که به ترتیب در این معادله بیشترین تـأثیر اسـتفاده از اخبـار رسـانه    

  هاي نوین بر فرهنگ ملی تأثیرگذار هستند. سیاسی در رسانه
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  میان فرهنگ ملی و فرهنگ دینی با قدرت نرم ارتباط وجود دارد. ):3فرضیه (

  ): ضریب همبستگی پیرسون بین فرهنگ دینی و فرهنگ ملی19(شماره  جدول

  فرهنگ دینی  فرهنگ ملی  قدرت نرم  ضریب همبستگی

  -  -  1  مقدرت نر

  فرهنگ ملی
**775/0=r  1 -  

000/0=p  - -  

  فرهنگ دینی
**924/0=r  - 1  

000/0=p  - - 
  

، دهد ضریب همبستگی پیرسون بین فرهنـگ ملـی   نشان می 19 طور که جدول همان

فرهنگ دینی و قدرت نرم اجرا شد. نتایج نشان داد که بین قدرت نرم و فرهنـگ ملـی   

؛  r=  775/0(** وجود دارد > 05/0بت در سطح کمتر از رابطه معنادار آماري قوي مث

000/0<p همچنین بین قدرت نرم و فرهنگ دینی رابطه معنادار آماري قوي و مثبت در (

قـدرت نـرم    چـه  ). یعنـی هـر  p>000/0؛  r = 924/0وجود دارد ( 05/0سطح کمتر از 

  کند. یز افزایش پیدا میافزایشی و رو به بالا باشد فرهنگی ملی و فرهنگ دینی شهروندان ن

  ): ضریب همبستگی بین قدرت نرم با سایر متغیرهاي پژوهش20(شماره  جدول

  5  4  3  2  1  ضریب همبستگی

          1  قدرت نرم

  هاي نوین رسانه
004/0  1      

913/0 =p  -      

  ها اثر متقابل رسانه
*089/0-  **562/0 1     

030=/p  000/0=p -   

هاي سیاسی در  فعالیت

  هاي نوین انهرس

**173/0-  **332/0  **275/0  1    

000/0=p  00/0=p 000/0=p -   

  استفاده از اخبار رسانه
**236/0  **180/0  *103/0  **203/0    

000/0=p  000/0=p 000/0=p 000/0p 1 
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  5  4  3  2  1  ضریب همبستگی

  پیوستههاي  تعداد شبکه
053/0  **304/0  **421/0  **437/0  **112/0  

193/0=p  000/0=p 000/0=p 000/0=p 000/0=p 
  

، نتایج ضریب همبستگی پیرسون بین متغیر قدرت نرم و دیگـر متغیرهـاي پـژوهش   

هاي نوین و قدرت نرم رابطه معنادار وجود نـدارد.   نشان داد که بین عضویت در رسانه

؛ r= -089/0ها و قـدرت نـرم رابطـه معنـادار منفـی وجـود دارد (       بین اثر متقابل رسانه

030/0=pهاي اجتماعی رابطه معنادار آماري  وین و اثر متقابل رسانههاي ن ) و بین رسانه

هاي  هاي سیاسی در رسانه )؛ بین قدرت نرم و فعالیتp=000/0؛ r= 562/0وجود دارد (

هـاي سیاسـی و    )؛ بین فعالیتp=000؛ r=-172/0نوین رابطه معنادار منفی وجود دارد (

هـاي   )؛ بـین فعالیـت  p=000/0؛ r=332/0هاي نوین رابطـه معنـادار وجـود دارد (    رسانه

هـاي اجتمـاعی رابطـه معنـادار وجـود دارد       هاي نوین اثر متقابـل رسـانه   سیاسی رسانه

)203/0=r 000/0؛=pو قدرت نـرم رابطـه وجـود نـدارد      پیوستههاي  )؛ بین تعداد شبکه

)053/0=r 193/0؛=p هاي نوین رابطه معنادار وجـود   و رسانه پیوسته)؛ بین تعداد شبکه

ها رابطـه معنـادار    و اثر متقابل رسانه پیوستههاي  )؛ بین شبکهp=000/0؛ r=304/0(دارد 

هـاي سیاسـی در    فعالیـت  و پیوسـته هاي  )؛ بین شبکهp=000/0؛ r= 421/0وجود دارد (

و  پیوستههاي  )؛ بین تعداد شبکهp=000/0؛ r=437/0هاي نوین رابطه وجود دارد ( رسانه

  ).p=006؛ r=112/0بطه معنادار وجود دارد (اي را استفاده از اخبار رسانه

  هاي استنباطی . یافته4-3

زیـر را اسـتنباط و   هـاي   تـوان گـزاره   مـی  ه شده حالئاراهاي  با عنایت به مجموع یافته

  پیشنهاد داد:

  اي شده جهان رسانه الف.

قدرت ساختارشکنی و دگرگـونی محـیط محلـی و جهـانی توسـط نسـل جدیـد        ، تولد

پردازان این حوزه را در دو گروه عمده قرار داده  عاتی و ارتباطی نظریههاي اطلا فناوري

اسـت. دسـته اول معتقدنـد کـه جامعـه ارتبـاطی و اطلاعـاتی پدیـده نـوینی نیســت و          

دهنـده   داري و گسـترش  نظام اقتصاد سـرمایه  هاي نوین همچون قبل در خدمت فناوري
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از منظر دسته  ).54 ص.، 1388 ،زادهشکاف نابرابري اقتصادي و اجتماعی است (رحمان

   باشد: هاي زیر می جامعه نوین پدید آمده داراي ویژگی، دوم

   اي هاي جامعه نوین ارتباطی ـ رسانه ): ویژگی7نمودار شماره (

 

 

 

 یننوجوامع  پدیدار شدن

 رهایی پیام از محدودیت ها

 شکست انحصار دارندگان پیام

 دگرگونی در ارتباطات فردي و جمعی

 اطلاعات دسترسی و دستیابی به دنیایی از

اي  ارتباطات رسانهدگرگونی در مدل هاي 

 حاکمیت فناوري هاي اطلاعاتی و ارتباطی

 جامعه اي با ساختار، ویژگی ها و مختصات دمکراتیک

افقی از عمودي به  جوامعارتباطات در این دگرگونی مدل 

   
  )نویسندگان توسط طراحی( 

  

نـوعی   بـه ، هـاي مختلـف   زمانی یک دال با مدل اي شده و ارتباطات هم جهان رسانه

اي  ). جهـان رسـانه  16ص. ، 1388، مادین را ایجاد کرده است (لاینفضاي چندمعنایی ن

ناپذیر رهاست.  خالص و تقلیل، آمریت امر واحد، زبانی محض شده از قید جباریت تک

اي شـده داراي نـوعی خصـلت     جهـان رسـانه  ، کنـد  طور که گلیسـان مطـرح مـی    همان

دوباره ترکیـب یافتـه کـه     حال  عین گسیخته در مثابه قالبی ازهم به، آمیختگی است درهم

، اما این کلیت واحد و یکسان و یکدست نیست، نمود و نماد تجلی یک کلیت نو است

جز ؤدر یک گزاره م ـ، ). شاید139ص. ، 1388، دارد (شایگان» پانورامیک«بلکه خصلتی 

اي شده عرصه منازعه تعابیر و تفاسیر گوناگون است؛ یا  بتوان چنین گفت: جهان رسانه

این جهان زمینه و بستري است کـه در آن طیفـی از سـطوح مختلـف     ، ت دیگربه عبار

از این سطوح معرف نحوه ارتباط انسان با یکـی  هر یک در آن گسترده است. ، شناخت

نظامی فاقد ، اي شده انتخاب و جذب است. جهان رسانه، هاي گوناگون انکشاف از شیوه

مراتب عمودي است؛ نظامی عاري  سلهبندي و سل رده، گفتاره تک، هژمونیک، مرکز واحد

، اي شـده  فضاهاي سازنده جهـان مـا در نظـام جهـان رسـانه     ، از دلالت برتر است. پس
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  فضاهایی متنوع و ناهمگون هستند. 

ها را  ناپذیر از نشانه اند یک بازي بالقوه پایاناي شده توانسته ها در جهان رسانه رسانه

اعی نظم بخشیده و با یک خصلت دوسویه در فرد گذاري کنند که به نظام کنش اجتم پایه

شود و آنچه  مرز میان آنچه بحران نامیده می، هاي اجتماعی هاي اجتماعی و شبکهو پایش

، نویسـد  طور که گیتس می اند و همانرا از بین برده، شود عادي و غیربحرانی تعریف می

شبکه هوشمند جهانی  ارتباطات و رفتار انسانی به شکل یک، تحت تأثیر فضاي مجازي

) و در 62ص. ، 1384، اند (فرقانی هاي نوین درآمدهدر فراگرد این تحول ارتباطی و رسانه

   گیرد. خاطرگی قرار میمکانی و بی بی، زمانی معرض یک نوع از بی

  هاي نوین ب. تحول کارکرد عملیات روانی در رسانه

مجزا یا ترکیبـی از   به صورت، گیري درست کنشگران عملیات روانی با شناخت و بهره

، هاي ذهنی و روانی گیرنـدگان پیـام   اي بر پایه حالت هاي عملیات رسانه فنون و تکنیک

تمـایلات و  ، احساسـات ، اعتقادها و باورها، توانایی اثرگذاري و نفوذ بر اذهان و افکار

  باشند. رفتار گیرندگان پیام را دارا می

 نشگران عملیات روانی رسانه بر گیرندگان پیاماثربخشی ک فرایند): 8(شماره نمودار 

  
  )نویسندگان توسط طراحی(

  

هـا جهـت    گیـري از ایـن فنـاوري    یکی از اهداف اساسی کنشگران عملیات روانی بهـره 

ها و هنجارهاي فرهنگـی جوامـع هـدف     ارزش، هاي اعتقادي فروپاشی و سست نمودن پایه

کارگیري قوه قهریه نخسـت افکـار    میز و بهآ بوده است. براي فراهم نمودن اقدامات خشونت
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و متقاعد و تحت تأثیر قرار داد کـه ایـن وظیفـه و کـارکرد بـر عهـده        سو همعمومی را باید 

  ).174ص. ، 1390، باشد (موسوي و کامکار اي می کنشگران عملیات روانی رسانه

    هاي نوین هایی از عملیات روانی رسانه ): نمونه9( شماره نمودار

  ایجاد خواسته ها و مطالبات کاذب فرهنگی در جامعه

                                     بحران سازي، دامن زدن و شعله ور ساختن اختلافات

  ترویج فضاي یاس و ناامیدي در جامعه نسبت به حاکمیت

   ایرانی با رواج فرهنگ منحط غربی– محو فرهنگ هویت ساز اسلامی 

  خلق و جایگزینی منجی هاي آخرالزمان پوشالی در برابر باورهاي غنی اسلامی

  تسهیل فضا براي پذیرش بدون مقاومت سیاسی و فرهنگی در برابر سیاست هاي نفوذ و سلطه

 مشروعیت بخشی به سیاست هاي تهاجمی خود و مشروعیت زدایی از سیاست هاي استقلال طلبانه حاکمیت

   
  )نویسندگانی توسط (طراح 

  گیري  نتیجه

 می پیشـرفت لادر الگوي ایرانی ـ اس مهم عناصر یکی از  به عنوانرا فرهنگ  »افتخاري«

، 1392، (افتخاري کند سالار کمک  به استقرار نظام امنیتی باز و مردم تواندداند که می می

می (دینـی)  ). فرهنگ در ایران متشکل از دو فرهنگ ملی (ایرانی) و فرهنگ اسلا9 ص.

هایی اثرگذار و جـذاب در  ها و مؤلفه کدام داراي ویژگی باشد که هر به شکل مکمل می

توانند از عوامل مؤثر در ایجاد قدرت نرم کشور باشند  که می ،باشد حوزه قدرت نرم می

موجبـات  ، توانند ضمن ایجاد انسـجام داخلـی   کدام در صورت مدیریت علمی می و هر

 المللی و نظام جهانی را فراهم کنند. گاه نظام در عرصه سیاست بینارتقاي حیثیت و جای

، نظـام سـلطه   و سیاسـی  فرهنگی هژمونی مستحکم نمودن براي هاي نوین رسانه امروزه

جهت تسلط بـر اذهـان و    عظیم ظرفیتی دارد و تفوق قدرت تسلیحاتی و نظامی بر حتی

ش نشان داد که بین دو متغیـر  باشد. بر همین اساس نتایج پژوهفرهنگ جامعه هدف می

هـاي   هاي نوین رابطه آماري معناداري وجود داشت. یعنـی رسـانه   فرهنگ ملی و رسانه

دهـد کـه بـین دو متغیـر      نوین در تقویت فرهنگ ملی تأثیر مثبت دارد. این امر نشان می

 هـاي  ارتباط وجود دارد. همچنین نتایج نشان داد که بین دو متغیر فرهنگ دینی و رسانه
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نوین رابطه آماري منفی معنادار و معکوس وجود داشت. یعنی فرهنگ دینی در تعامل با 

هـاي   لذا با افزایش میزان مصرف و دسترسی به رسانه شود هاي نوین تضعیف می رسانه

شود. نتایج نشان داد کـه بـین فرهنـگ     نوین از میزان فرهنگ دینی شهروندان کاسته می

م رابطه مثبت و معنادار وجـود دارد یعنـی بـا افـزایش     ملی و فرهنگ دینی با قدرت نر

توان بیان کـرد بـین فرهنـگ     یابد. در تبیین آن می فرهنگ دینی افزایش می، فرهنگ ملی

دینی و فرهنگ ملی رابطه بسیار قدرتمند و بالایی وجود دارد و ایـن رابطـه مسـتقیم و    

د داراي فرهنـگ ملـی   باشد. یعنی افرادي که داراي فرهنگ دینی قـوي هسـتن   مثبت می

هاي نوینی را در جهت تعامـل   هاي نوین فرصت رسانه به طور کلیباشند. بالایی نیز می

توانند تأثیرات مثبـت   اند و می گیري فرهنگ به وجود آورده شکل فرایندخود و شبکه و 

سـاز و هـم    تواننـد فرهنـگ   هـا هـم مـی    و منفی زیادي بر فرهنگ ایجـاد کننـد. رسـانه   

تواننـد   تواننـد تدبیرکننـده بحـران باشـند مـی      گونـه کـه مـی    اشند و همـان سوز ب فرهنگ

کننـده   تولیدکننده بحران نیز باشند. پیشنهاد این پژوهش استفاده از کانون عظیم و تعیـین 

یکـی از   بـه عنـوان  شناخت و احاطه بر محیط آن ، هاي نوین در مناسبات قدرت رسانه

ران در جهـت تـرویج و تبلیـغ فرهنـگ     گـذا  ارکان اساسی قدرت نرم از جانب سیاست

بـالاي  هـاي   این موضوع با توجه بـه ظرفیـت   باشد. اسلامی می ـ  جذاب و اصیل ایرانی

تواند تولید  می، فرهنگی تمدن ایرانی و اسلامی که در نمودار زیر به آن اشاره رفته است

  نماید.  مین منافع را تقویتأقدرت نرم در جمهوري اسلامی ایران را افزایش داده و ت



 353 حسین مسعودنیا و دیگران/  ...یبر قدرت نرم فرهنگ یننو يها رسانه یرتأث وتحلیل یهتجز

  

  قدرت نرم جمهوري اسلامی ایرانهاي  ): ابعاد و ظرفیت10( نمودار شماره

  
  )نویسندگان(طراحی توسط 
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  ها یادداشت
ــــ ـــ ــــ ـــ ـــــ ـــ ـــــــ ـــ ــــ ـــ ـــــ ـــ ــــ  ـــ

سیاسـی جعفـر حیـدري بـا عنـوان      این مقاله برگرفته از رساله دکتري علوم تقدیر و تشکر: . 1

هاي نوین بر قدرت نرم جمهوري اسلامی با تأکیـد بـر فرهنـگ     تحلیل تأثیر رسانه و  تجزیه«

امـامی  با راهنمایی آقاي دکتر حسین مسعودنیا و آقاي دکتر سیدغلامرضا دوازده» ملی و دینی

  .باشد دانشگاه اصفهان میدر ، و مشاوره آقاي دکتر محمودرضا رهبر قاضی

   کتابنامه

 متعـارف  نرم قدرت توسعه نظریه :اقتصادي نرم قدرت شناسیمفهوم). «1391افتخاري، اصغر (

 .5-36 صص. )،58(16 .بسیج راهبردي مطالعات فصلنامه، »حوزه اقتصاد در

فصـلنامه  ، »پیشـرفت  اسلامی ـ ایرانی الگوي و امنیتی افزارگرایی نرم). «1392افتخاري، اصغر (

 .9-25 صص. )،8(3. نرم مطالعات قدرت

 فصـلنامه ، »امـام  دیـدگاه  از فرهنگـی  گـذاري  سیاسـت  هاي شاخص). «1395افتخاري، اصغر (

 .57-90 صص. )،3(9 .ایران فرهنگی تحقیقات

ه فصـلنام ، »اسـلامی  در گفتمـان  نـرم  قـدرت  ساختار« ).1394افتخاري، اصغر و کمالی، علی (

  .9-27 صص. )،11(12. نرم قدرت مطالعات

 و هویـت  بر مجازي فضاي تأثیر). «1392االله ( جهرمی، فرج زارعیان آبادي، علی و دولت يباقر

  .149-182 صص. )،60. (بسیج راهبردي مطالعات، »ملی همبستگی

 ارتبـاطی  نـوین  هاي فناوري نقش«). 1399( ناهید، کردي علی و، جعفري محمد؛، زاده برجعلی

-386 صـص.  )،2(16 .سیاسی دانش علمی هنشری ،»الملل بین نظام در قدرت جابجایی در

361.  

نگـاهی بـه وضـعیت     عـاتی: نـیم  لاانسجام اجتماعی در جامعه اط« ).1383( پور، شعبانعلی بهرام

 عاتی.لا، سمینار ایران و جامعه اط»ایران

 فضـاي  و جمعـی  ارتبـاط  هـاي  رسانه ارتباط تبیین«). 1397(برزیان، علی  قنبري بیات، بهرام و

 امنیـت  و نظـم  پژوهشـنامه ، »)اهواز زبان عرب جوانان: مطالعه مورد( ملی هویت با مجازي

  .1-28 صص. ،)43(11 .انتظامی

 تهران: مؤسسه تحقیقات علوم انسانی. .انداز ایران در چشم). 1388( ، محمدرضاتاجیک

، »شـدن  جهـانی  عصـر  در مجـازي  اجتماعی هاي شبکه کارکرد«). 1388(زاده، سیدعلی رحمان

 .49-78 صص. ،)1(1. عمومی گذاري سیاست اهبردير مطالعات

 بررسـی ). «1396فرقـانی، محمدرضـا (   نشاط، الهه و؛ اسکویی، روزیتا جمیلی؛ رستمی، محمد
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 اجتمـاعی  علـوم ، »کـاربران ) هویـت ( دینی باورهاي و فرهنگ بر اجتماعی هاي شبکه تأثیر

  .45-72 صص. ،)37(2 .شوشتر

، »مجـازي  قـومی  هویت شدن، اینترنت؛  جهانی). «1392د (احم رشتیانی، آذر و باوندپور، علی

  .93-105 صص. )،10(3 .ایران شناختی جامعه مطالعات

منـابع فرهنگـی قـدرت نـرم     «. )1393( حسـین ، دانـش  و سیدمحمدجواد، حسین؛ قربی، رفیع

فصلنامه مطالعات انقلاب ، »)1404انداز  جمهوري اسلامی ایران؛ (مطالعه موردي سند چشم

 .9-24 صص. ،)38(11. یاسلام

 اجتمـاعی  هـاي  شـبکه  رابطه«)، 1397عباسی، امین ( حاتمی، عباس و؛ رهبرقاضی، محمودرضا

مجلـس و  ، »مدرن) و دینی، ملی هویت بر تأکید با(جمعی  هاي هویت دگرگونی و مجازي

 .33-58 صص. )،95(25. راهبرد

 متـرجم). علیرضا طیب، ، (جدیدهاي  انقلاب اطلاعات، امنیت و فناوري ).1390روزنا، جیمز (

 .تهران: پژوهشکده مطالعات راهبردي

ماهنامه اطلاعات ، »هاي تازه ارتباطی اطلاعاتی آثار سیاسی فناوري). «1386( االلهدارنیا، خلیلسر

  .104-119 صص. )،245(22. سیاسی اقتصادي

 در قـدرت  مفهوم دگرگونی«). 1395( زهرا، پوردست محمدحسین و، جمشیدي احمد؛، نژاد سلطانی

 .73- 98 صص. )،1(12 .سیاسی  دانش علمی نشریه ،»ارتباطی اطلاعاتی ـ نوین فناوري پرتو

 تهران: فروزان. مترجم).فاطمه ولیانی، ( ،زدگی جدید افسون ).1388( ن، داریوششایگا

مسـعود کرباسـیان،   ( ،شـدن   نگاهی موشکافانه بـر پدیـده جهـانی    ).1382( آرت ، جانشولت

 تهران: علمی فرهنگی. مترجم).

فصـلنامه علـوم   ، »تعامـل سـنت فنـاوري در جامعـه اطلاعـاتی     ). «1384( ، محمدمهديفرقانی

  .61-63 صص. )،28(1 .اجتماعی

 تهران: رشد آموزش. .فلسفه سیاسی). 1390( ، محمدتقیقزلسفلی

  نو. هران: طرحت مترجم).احد علیقلیان و افشین خاکباز، ، (عاتلااط عصر). 1385( کاستلز، مانویل

احد ، (اي عات: اقتصاد، جامعه و فرهنگ: ظهور جامعه شبکهلاعصر اط ).1389( کاستلز، مانوئل

  تهران، طرح نو. مترجم).علیقلیان و افشین خاکباز، 

 جهرمی، مترجم)، تهران: پژوهشگاه بصیریان ، (حسینارتباطات قدرت). 1393( کاستلز، مانوئل

 .ارتباطات و فرهنگ، هنر

 تهران: بقعه. مترجم)محمدرضا تاجیک، ، (پسامدرنیته). 1388( ، دیویدلاین

، »اوبامـا  دوره در آمریکـا  چهـره  تغییـر  اسـتراتژي  و هوشـمند  قدرت«، )1387(متقی، ابراهیم 
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 .1-25)، 41(11. بسیج مطالعات فصلنامه

الی دبیرخانه شـوراي ع ـ . تهران: نقشه مهندسی فرهنگی کشور .)1391( مرکز مهندسی فرهنگی

  انقلاب فرهنگی.

 اینترنتـی  مصرف رابطه بررسی). «1395( پور، حوا ابراهیمی محموداوغلی، رضا و؛ مسعودنیا، حسین

  .107- 132 صص. ،)65(17 .ملی مطالعات، »اصفهان دانشگاه دانشجویان بین در دینی هویت و

در  هـاي عملیـات روانـی    بررسـی مزیـت  « ).1390( مهدي کامکـار  و موسوي، سیدعبدالرحیم

-196 صص. )،44(4 .مطالعات دفاعی استراتژیک، »ایرانمهوري اسلامی نیروهاي مسلح ج

165.  

محسـن   سـید ، (الملـل قدرت نرم؛ ابزارهـاي موفقیـت در سیاسـت بـین    ). 1387( ناي، جوزف

  السلام). (علیه دانشگاه امام صادق :تهران مترجم).روحانی و مهدي ذوالفقار، 

  تهران: مرکز.  مترجم).جمال پولادي، ، (شدن و آینده آن نیجها .)1380( هابرماس، یورگن

 .نو رخداد :تهران مترجم).سروناز تربتی، ( ،متافیزیک واقعیت مجازي .)1390( هایم، مایکل

 اسـلامی  جمهـوري  نـرم  قدرت میزان مقایسه«). 1388( حسین و تویسرکانی، مجتبی، هرسیج

 صـص.  )،2(5 .سیاسـی  دانـش  علمـی  نشـریه  ،»خاورمیانه در آمریکا متحده ایالات و ایران

203-169.  

قدرت نرم در سیاست خارجی آمریکا با تأکیـد  ). «1391شیخون، احسان ( االله و یزدانی، عنایت

  .95-120 صص. )،5(2. مطالعات قدرت نرم، »بر پدیده فرهنگ

 نرم قدرت کاربرد تبیین«). 1397( علی، امیدي االله و عنایت، یزدانی غلامحسین؛، کوپایی یوسفی

 دانش علمی نشریه. »دستاوردها و روندها لاتین؛ آمریکاي منطقه در ایران اسلامی جمهوري

 .165-198 صص. )،2(14 .سیاسی
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