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هش پژودر  . كه روايي و پايايي آن تأييد گرديد است ابزار پژوهش، پرسشنامه. انتخاب شدند
حاضر به منظور بررسي ارتباط بين متغيرهاي مستقل و وابسته از آزمون همبستگي اسپيرمن و 

وسيله متغيرهاي ديگر از رگرسيون چندمتغيره ه بيني تغييرات يك متغير بهمچنين براي پيش
نتايج حاصل از اولويت بندي گويه ها نشان داد كه ملاقات كشاورزان با مروج در . استفاده شد

ترويجي دو اولويت اول متغير  -خدمات كشاورزي و شركت در كلاسهاي آموزشي مركز
محل و پيشرو دو اولويت اول متغير منابع گويه هاي كشاورزان هم و نيزابزارهاي ترويجي 

بررسي ضرايب همبستگي نشان داد كه بين مؤلفه هاي ارتباط با كشاورزان . ندستهاطلاعاتي 
هاي تلويزيوني، توصيه رهبران محلي، شوراي اسلامي روستا، نامهبر محل، كشاورزان پيشرو،هم

ترويجي، نمايش فيلمهاي ترويجي، ملاقات كشاورزان با مروج -شركت در كلاسهاي آموزشي
در مركز خدمات كشاورزي، مزارع و بازديد از تعاونيهاي موفق با مشاركت كشاورزان در 

نتايج حاصل از رگرسيون گام به گام . جود داردتعاونيهاي آب بران رابطه مثبت و معني داري و
نشان داد كه نمايش فيلمهاي ترويجي، ملاقات مروج با كشاورزان در روستا و توصيه نيز 

  .ندااز تغييرات مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي آب بران را تبيين نموده% 36رهبران محلي 
  

  :هاواژهكليد

ابزارهاي ترويجي، منابع اطلاعاتي، مشاركت، تعاونيهاي آب بران، كشاورزان، استان  
  گلستان

 

  مقدمه
يكي از بحرانهاي مهمي كه در آينده نزديك بشر را تهديد خواهد نمود و به موضـوعي  

). 1385شـاهرودي و چيـذري،   (تنش زا بين ملتها تبديل خواهد شد، بحـران كمبـود آب اسـت    
كشـور اول پرجمعيـت جهـان     10جـزو   2050براساس گزارش سازمان ملل متحد، ايران تا سال 

عواملي همچون رشـد جمعيـت، نيـاز بـه غـذاي بيشـتر،       ). 1382احساني و خالدي، (خواهد بود 



  129                                                                         .......تأثير ابزارهاي ترويجي 

   

هـا، تقاضـاي آب را روز    بوم نظامضرورت بهداشت و رفاه اجتماعي، توسعه صنعتي و حفاظت 
  ).1382تجريشي و ابراهيم چي، ( رده استبه روز بيشتر ك

ب اتلاف آو درنتيجه ميليون هكتار از اراضي كشاورزي ايران آبي هستند 8/7در حدود 
 بنابراين، تصميم گيري درست در مورد. بسيار مهم و قابل توجه خواهد بودوسيعيةمنطقدرچنين
). Ehsani & Khaledi, 2005(بخشدآب را بهبودميوريو هم بهرهذخيرهآب، هماتلافكاهش

بيشتر كشورها از بحران مديريت آب «در بيانيه نهايي سومين اجلاس جهاني آب آمده است كه 
، بنابراين يافتن مدل بهينه مديريت منابع آب و ساختار مناسـب آن،  »مي برند تا كمبود آبرنج 

  ). ريخاكبرزاده ، بي تا(ضروري است 
پايداري آبياري نيازمند اين است كه سيستم كلي مديريت آب به شكلي طراحي گـردد  

بـدين  . ع آب باشـند مشاركت در بهره وري و توليد بيشتر از منـاب به كه تمامي كشاورزان مشتاق 
آب در سرتاسـر جهـان و افـزايش     ودترتيب، در طي دو دهه اخير به علت رشد مشـكلات كمب ـ 

به مقولـه انجمنهـاي آب بـران بـراي مشـاركت گـرفتن كشـاورزان در         ،اختلافات بين آب بران
يا همان آب بـران  انجمنهاي بهره برداران آب . مديريت آب كشاورزي توجه زيادي شده است

د ن ـنقش كليدي در مديريت بهينه مصرف آب كشاورزي دار، ان تشكيلات پايدار محليعنوه ب
از طريق مشاركت ذينفعان در تصميم گيري، برنامه ريزي و اجراي طرحهاي آبياري اين امر كه 

هـدف از تأسـيس تعاونيهـاي آب بـران،     در واقـع  ). Heyd & Neef, 2004(امكان پـذير اسـت   
ي اسـتفاده از آب از طريـق مداخلـه تمـام     يري براي افزايش كـارا توسعه مديريت مشاركتي آبيا

   ).Hassabou & El-Gafy, 2007( ذينفعان در انواع فعاليتهاي مديريت تا جاي ممكن است
در مطالعـه خـود نشـان داده انـد كـه      ) Ehsani & Khaledi, 2005(احسـاني و خالـدي   

شكست  به نهايتاًتوسعه فيزيكي يا مديريت نظام آبياري بدون توجه به نقش بهره برداران محلي 
  . د و نتايجي منفي خواهد داشتشومنجر مي

آنها به معتقدند براي برانگيختن كشاورزان بايد ) Swain & Das, 2008(سواين و داس 
لـذا توجـه بـه    . نـد ت قابل توجه، ملمـوس، زود بـازده و همچنـين پايدار   كه منافع مشارك فهماند
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گذاري در افزايش بهره وري از ترين نوع سرمايهبران، كوتاه ترين راه و زودبازدههاي آبيتعاون
تـوان  در جوامع روستايي نه با اعمال زور مي). 1382حيدريان، (آب در مزارع كشاورزان است 

شاركت مستمر در اداره امور عمومي روستا نمود و نه با تطميـع از طريـق   روستاييان را وادار به م
امـور روسـتا عبـارت     ةتنها راه ترغيب روسـتاييان بـه مشـاركت در ادار   . اعطاي امتيازهاي مادي

از ايـن رو  . همكاري و مشـاركت در تصـميم گيـري حيـاتي روسـتا      ةاست از تفهيم لزوم و فايد
ت در انجام خدمات عمومي، بدون آنكه ضرورت و فوايـد آن  وادار كردن روستاييان به مشارك

فكـري ارشـاد،   (مشاركتي تصنعي و ناپايدار خواهـد بـود    ،را با تمام وجود احساس كرده باشند
لذا استفاده از منابع ترويجي و اطلاعاتي به منظور تفهيم لزوم مشاركت امـري ضـروري   ). 1384
ناسايي عوامل تأثيرگذار بر نگرش كشـاورزان  در ش) 1386(چنانكه شاهرودي و چيذري . است

استان خراسان رضوي نسبت به مشـاركت در تعاونيهـاي آب بـران نشـان دادنـد كـه متغيرهـاي        
تماسهاي ترويجي با نگرش كشاورزان نسبت به مشاركت در تعـاوني آب بـران رابطـه مثبـت و     

  . معني دار دارد
تحليـل سـازوكارهاي   «عنـوان  در تحقيقـي بـا   ) 1386( شزارعي دسـتگردي و همكـاران  

» بهبود مشـاركت كشـاورزان در مـديريت شـبكه آبرسـاني بخـش جرقويـه شهرسـتان اصـفهان         
دريافتند كه ارائه آموزشهاي لازم در بهبود مشاركت كشـاورزان در مـديريت شـبكه آبرسـاني     

  . مؤثر مي باشد
تأثيرگذار بـر  اي در مورد عوامل در مطالعه) Qiao & et al., 2009( شچائو و همكاران

مشاركت كشاورزان در تعاوني آب بران به اين نتيجه رسيدند كه وجود شوراي روستايي يكـي  
ــد       ــي باش ــران م ــاوني آب ب ــاورزان در تع ــاركت كش ــل مش ــرين عوام ــميالدي  .از مهمت روس

)Rusmialdi, 1998 (       به اين نتيجه رسيد كه نقـش رهبـران محلـي بـراي هـدايت كشـاورزان و
ــان در گ ــاركت آن ــيار بالاســت  مش ــرداران از آب بس ــره ب ــاي به ــاران . روهه ــارلي و همك   شك

)Karli & et al., 2006 ( در بررسي عوامل تأثيرگذار در تصميم گيري كشاورزان جهت ورود
به تعاونيهاي كشاورزي دريافتند كه آموزش نقش مهمي در مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي 
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در بررسـي  ) Azizi Khalkheili & Zamani, 2009(عزيزي خالخيلي و زماني . آب بران دارد
بـه ايـن   ) مطالعه موردي شـبكه آبيـاري سـد درودزن   (مشاركت كشاورزان در مديريت آبياري 

بر مشاركت كشاورزان در مـديريت   AESC(1(نتيجه رسيدند مراكز خدمات ترويج كشاورزي 
) Damianos & Giannakopoulos, 2002(داميـانوس و گيانـاكوپولوس   . ندآبياري تأثيرگذار

كشاورزي در يونان دريافتند كه ‐در بررسي مشاركت كشاورزان در برنامه هاي زيست محيطي
آموزش كشاورزان، ارتباط آنها با همسـايگان يـا بسـتگان مـي توانـد مشـاركت كشـاورزان در        

  . برنامه هاي محيطي را تحت تأثير قرار دهد
تـوان زمينـه را   بـران مـي  اي آب ه ـن همچـون تعاوني برداري نويلذا با ايجاد نظامهاي بهره

اما ايجاد تعاونيهاي آب بـران بـه دسـت    . براي برنامه ريزي منابع آبي و مديريت آن فراهم نمود
در واقع اين بخش از كار توسعه سخت افزاري محسوب مي گـردد كـه در    .دولت كافي نيست

كه مهمترين عامل در باشدميحالي اين در . استان گلستان به شكل مطلوبي صورت گرفته است
. اسـت » سـرمايه انسـاني  « ،يند توسعه كه مديريت بهينه آب بخشي از آن محسوب مـي شـود  افر

بدين ترتيب بايد روح همكـاري و مشـاركت را در بـين بهـره بـرداران افـزايش داد و در كنـار        
ن اي ـؤال اصـلي  حـال س ـ . دكرتوسعه سخت افزاري به توسعه نرم افزاري نيز توجه كافي مبذول 

است كه مشوقهاي ترويجي و اطلاعاتي به منظور افـزايش مشـاركت كشـاورزان در تعاونيهـاي     
آب بران چيست؟ لذا هدف از مطالعه حاضر بررسي تأثير ابزارهاي ترويجي و منـابع اطلاعـاتي   

نيـز  اهداف اختصاصي تحقيـق حاضـر   . بر مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي آب بران مي باشد
  :ازاست  عبارت

توصيف ابزارهاي ترويجي و اطلاعاتي مورد استفاده كشاورزان عضو تعاونيهاي آب بران  -
  ؛استان گلستان

نيهاي آب بران با ابزارهاي ترويجي و منابع وبين مشاركت كشاورزان در تعا ةبررسي رابط -
 ؛اطلاعاتي مورد استفاده كشاورزان

                                                            
1. Agricultural Extension Service Center  
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در تعاونيهاي آب بران براساس متغيرهاي  بيني ميزان تغييرات مشاركت كشاورزانپيش -
  .مستقل تحقيق

  
  مواد و روشها

جامعه آماري اين تحقيق كليه . همبستگي مي باشد -تحقيق حاضر از نوع توصيفي
حجم نمونه با ). N=11417(باشند كشاورزان عضو تعاونيهاي آب بران استان گلستان مي

اي از روش طبقه ،گيريبه منظور نمونه. گرديدنفر محاسبه  190استفاده از فرمول كوكران 
بدين صورت كه شهرستانهاي مورد نظر طبقات جامعه  ،استفاده شداي تصادفي تناسبي و خوشه

اي و با در نظر گيري تصادفي خوشهدر مرحله بعد، با استفاده از نمونه. آماري را تشكيل دادند
گيري گرديد، بدين صورت كه از هر خوشه اقدام به نمونه ،عنوان يك خوشهگرفتن هر طبقه به

گيري تصادفي ساده در تعاونيهاي مورد نظر يك تعاوني انتخاب شد و با استفاده از روش نمونه
پرسشنامه مورد تجزيه و تحليل قرار  186در نهايت . آوري اطلاعات گرديداقدام به جمع

  .  يرقابل تحليل بودندپرسشنامه به دليل نواقص مختلف غ 4كه  گرفت
بـه منظـور تأييـد روايـي ظـاهري و      . اسـت  پرسشنامه مهمترين ابزار گردآوري اطلاعات

گـروه تـرويج و آمـوزش كشـاورزي و      انداچندين نسخه از پرسشنامه در اختيار اسـت  ،محتوايي
تعدادي از كارشناسان و متخصصان سازمان جهاد كشاورزي استان تهران و گلستان قرار گرفت 

جهت آزمون پايـايي ابـزار،   . تأييد نهايي حاصل شد ،پس از چندين مرحله اصلاح و بازنگري و
ه ب ـ 85/0پرسشنامه توسط كشاورزان عضو تعاونيها تكميـل شـد و ضـريب آلفـاي كرونبـاخ       30

بـه منظـور بررسـي ابزارهـاي ترويجـي و منـابع       . اعتبار پرسشنامه است ةدست آمد كه نشاندهند
گويـه مطـرح گرديـد و بـه منظـور سـنجش         7و  6فاده كشاورزان به ترتيب اطلاعاتي مورد است

، )گويـه  5(مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي آب بران سه مرحلـه مشـاركت در برنامـه ريـزي     
كليـه  . مطـرح گرديـد  ) گويـه  3(و مشاركت در حفظ و نگهـداري  ) گويه 4(مشاركت در اجرا 

، متوسـط  )2(، كـم  )1(، خيلـي كـم   )0(بندي هـيچ  گزينه اي با رتبه  6گويه ها با طيف ليكرت 
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از آماره هاي ميانگين، انحـراف معيـار و ضـريب    . طراحي شدند) 5(و خيلي زياد ) 4(، زياد )3(
تغييرات به منظور توصيف داده ها و ارائه تصويري از وضعيت موجود جامعه مورد نظر اسـتفاده  

همبسـتگي اسـپيرمن و    و وابسـته از آزمـون    گرديد و به منظور بيان ارتباط بين متغيرهاي مسـتقل 
وسيله متغيرهـاي ديگـر از رگرسـيون چنـدمتغيره اسـتفاده      ه براي پيش بيني تغييرات يك متغير ب

 اسـتفاده  )Davis, 1971(به منظور توصيف شدت همبستگي بين متغيرها از الگوي ديويس . شد
  :مي شوند توصيفبه اين صورت ضرايب همبستگي  ،براساس اين الگو .گرديد

  09/0-01/0=يئجز
  29/0-10/0=ضعيف
  49/0-30/0=متوسط

  69/0-50/0=نسبتاً قوي
  و بالاتر 70/0=خيلي قوي

  .به منظور تجزيه و تحليل داده ها استفاده شد 13نسخه  SPSSگفتني است از نرم افزار 
  

  نتايج و بحث

  توصيف ابزارهاي ترويجي مورد استفاده كشاورزان 

  ابزارهــاي ترويجــي مــورد اســتفاده كشــاورزان و اولويــت هــر كــدام را نشــان  1جــدول 
بر اين اساس مهمترين نوع ابزار ترويجي مورد استفاده كشاورزان ملاقات آنها با مروج . دهدمي

 -و شــركت در كلاســهاي آموزشــي%) 49=ضــريب تغييــرات(در مركــز خــدمات كشــاورزي 
ضـريب  (اهميت ترين نوع آن بازديد از تعاونيهاي موفق و كم %) 69=ضريب تغييرات(ترويجي 
  .مي باشد%)  114=ضريب تغييرات(و مطالعه نشريات ترويجي %) 105=تغييرات
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  )n=186(اولويت بندي ابزارهاي ترويجي مورد استفاده كشاورزان  . 1جدول 

  *ميانگين  ابزارهاي ترويجي
  انحراف

 معيار 

ضريب 
 تغييرات

 رتبه

  1  %49  57/1  20/3 كشاورزان با مروج در مركز خدمات كشاورزيملاقات 
  2  %69  95/1  81/2 ترويجي-شركت در كلاسهاي آموزشي

  3  %70  79/1  54/2 ملاقات مروج با كشاورزان در روستا
  4  %88  02/2  28/2 نمايش فيلمهاي ترويجي
  5  %105  62/1  54/1 بازديد از تعاونيهاي موفق
  6  %114  67/1  46/1 مطالعه نشريات ترويجي

  يافته هاي تحقيق : منبع 
  خيلي زياد=5زياد، =4متوسط، =3كم، =2خيلي كم، =1هيچ، = 0*  

  توصيف منابع اطلاعاتي مورد استفاده كشاورزان 
حـاكي از آن اسـت كـه كشـاورزان هـم محـل و همسـايگان         2نتايج حاصل از جـدول  

هاي دو اولويت اول و برنامه%) 41=تغييراتضريب(و كشاورزان پيشرو %) 34=تغييراتضريب(
دو اولويت آخر %) 223=ضريب تغييرات(و اينترنت  رايانهو %) 102=ضريب تغييرات(راديويي 
  .مي باشند

  )n=186(اولويت بندي منابع اطلاعاتي مورد استفاده كشاورزان  . 2جدول 

  انحراف  *ميانگين  منابع اطلاعاتي
 معيار

  ضريب
 تغييرات

 رتبه

  1  %34  16/1 41/3 كشاورزان هم محل و همسايگان
  2  %41  45/1 53/3 كشاورزان پيشرو

  3  %69  74/1 52/2 برنامه هاي كشاورزي تلويزيون
  4  %81  91/1 34/2 توصيه رهبران محلي

  5  %94  69/1 78/1 توصيه شوراي اسلامي محل
  6  %102  42/1 38/1 برنامه هاي كشاورزي راديو

  7  %223  14/1 51/0 و اينترنترايانه

  يافته هاي تحقيق : منبع   
  خيلي زياد=5زياد، =4متوسط، =3كم، =2خيلي كم، =1هيچ، = 0* 
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  توصيف مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي آب بران 

ــران و اولويــت هــر كــدام از ايــن    وضــعيت مشــاركت كشــاورزان در تعاونيهــاي آب ب
براين اساس در مرحله مشاركت . شده است نشان داده) 5و  4، 3(شاخصها به ترتيب در جداول 

بران تعاونيهاي آبنسبت به حضور در جلساتكشاورزانمنديهعلاقاولاولويت ،ريزيدر برنامه
منـدي كشـاورزان نسـبت بـه در اختيـار گذاشـتن       ه و اولويت آخر علاق%) 23=ضريب تغييرات(

  ).3جدول (مي باشد %) 26=ضريب تغييرات(اطلاعات محلي و بومي خود به مأموران دولت 
اولويت بندي مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي آب بران در مرحله برنامه ريزي  . 3جدول 

)186=n(  
مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي آب بران در مرحله برنامه 

  ريزي

انحراف   *ميانگين

 معيار

  ضريب

 تغييرات

 رتبه

  1  %23  99/0  30/4  ميزان تمايل به حضور در جلسات تعاونيهاي آب بران 

  2  %23  96/0  15/4ا درجلسات تعاونيهاي آب بران هها، عقايدو نظربه بيان نيازهاوخواستهتمايلميزان

  3  %23  98/0  15/4 ميزان تمايل به همكاري با مأموران دولت در تصميم گيري هاي مربوط به تعاوني آب بران

  4  %24  01/1  19/4  ميزان تمايل به تبادل نظر با ساير كشاورزان در جلسات تعاونيهاي آب بران 

  5  %26  09/1  05/4 ميزان تمايل جهت در اختيار قرار دادن اطلاعات محلي و بومي به مأموران دولت

  يافته هاي تحقيق : منبع

  خيلي زياد=5زياد، =4متوسط، =3كم، =2خيلي كم، =1هيچ، = 0*

منـدي  همرحله مشاركت در اجرا اولويتهـاي اول و آخـر بـه ترتيـب مربـوط بـه علاق ـ       در
منـدي  هو علاق ـ%) 42=ضـريب تغييـرات  (كشاورزان به همكاري با تعاونيها به عنوان نيروي كـار  

%) 53=ضـريب تغييـرات  (كشاورزان به در اختيار قرار دادن قسمتي از زمينهاي خود بـه تعاونيهـا   
  ).4جدول (مي باشد 
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  )n=186(اولويت بندي مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي آب بران در مرحله اجرا  .4جدول 
مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي آب بران در مرحله 

انحراف   *ميانگين  اجرا
 معيار

  ضريب
 تغييرات

 رتبه

ميزان تمايل جهت همكاري در ساخت كانالها همراه با كشـاورزان  
 ديگر به عنوان نيروي كار

22/3  37/1  42%  1  

ميزان تمايل جهت در اختيـار قـرار دادن ادوات و ماشـين آلات بـه     
 منظور ساخت كانالها و سازه هاي آبياري

25/3  42/1  43%  2  

ميزان تمايل جهت كمـك مـالي بـه سـاخت كانالهـا و سـازه هـاي        
  آبياري 

75/2  36/1  49%  3  

ميزان تمايل جهت در اختيار قرار دادن  قسمتي از زمين زراعـي بـه   
 منظور احداث كانالها، جاده و زهكش ها

11/3  66/1  53%  4  

  يافته هاي تحقيق : منبع 

  خيلي زياد=5زياد، =4متوسط، =3كم، =2خيلي كم، =1هيچ، = 0*  

مندي آنهـا بـه   هحفظ و نگهداري، علاق مرحله نخستين عامل در مشاركت كشاورزان در
به منظور چگونگي حفظ و نگهداري سازه هـا  و مشورت با آنها كسب اطلاعات از كارشناسان 

و تعميــر منــدي آنهـا بـه كمـك مـالي جهـت      هو آخـرين عامـل علاق ـ  %) 30=ضـريب تغييـرات  (
  ). 5جدول (مي باشد %) 53=ضريب تغييرات(هاي آبياري نگهداري سازه ها و شبكه

اولويت بندي مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي آب بران در مرحله حفظ و  .5جدول 
  )n=186(نگهداري 

  مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي آب بران در مرحله 
  حفظ و نگهداري

انحراف   *ميانگين
  معيار

  ضريب
 تغييرات

  رتبه
 

ميزان تمايل به منظور مشـورت بـا كارشناسـان و مـأموران دولـت      
 جهت چگونگي حفظ و نگهداري كانالها

06/4  22/1  30%  1  

  2  %48  61/1  34/3 ميزان تمايل به لايروبي كانالها همراه با ساير كشاورزان 
  3  %53  47/1  75/2 يزان تمايل به كمك مالي جهت تعمير و نگهداري كانالهام

  يافته هاي تحقيق : منبع
  خيلي زياد=5زياد، =4متوسط، =3كم، =2خيلي كم، =1هيچ، = 0*
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رابطه بين منابع ترويجي و اطلاعاتي مورد استفاده كشاورزان بـا مشـاركت آنهـا در تعاونيهـاي     

  آب بران

نشـان مـي دهـد كـه از ميـان منـابع ترويجـي بـين شـركت در           6نتايج مندرج در جدول 

ترويجي، نمايش فيلمهاي ترويجي، بازديـد از تعاونيهـاي موفـق، ملاقـات      -كلاسهاي آموزشي

كشاورزان با مروج در مركز خدمات كشـاورزي و ملاقـات مـروج بـا كشـاورزان در روسـتا بـا        

. درصد وجـود دارد  1مثبت و معني داري در سطح  ةمشاركت آنها در تعاونيهاي آب بران رابط

 ش، كـارلي و همكـاران  )1386(دي و همكـاران  ، زارعـي دسـتگر  )1386(شاهرودي و چيـذري  

نتايج فـوق را  ) 2002(و داميانوس و گياناكوپولوس ) 2009(، عزيزي خالخيلي و زماني )2006(

  .تأييد نموده اند

همچنين از ميان منابع اطلاعاتي بين كشاورزان پيشرو، برنامه هاي كشاورزي تلويزيـون،  

بران محل با مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي آبو توصيه شوراي اسلامي محليرهبرانتوصيه

اين رابطـه در مـورد متغيـر كشـاورزان      .درصد وجود دارد 1مثبت و معني داري در سطح  ةرابط

زارعـي دسـتگردي و   . درصـد مثبـت و معنـي دار مـي باشـد      5هم محل و همسايگان در سـطح  

 شكــارلي و همكــاران، )1998(، روســميالدي )2009(، چــائو و همكــاران )1386( شهمكــاران

  .اندنتايج فوق را تأييد نموده) 2002(و داميانوس و گياناكوپولوس ) 2006(
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نتايج آزمون همبستگي اسپيرمن بين ابزارهاي ترويجي و منابع اطلاعاتي با مشاركت  .6جدول 

  )n=186(كشاورزان در تعاونيهاي آب بران 
 همبستگيشدت   داريسطح معني  )r(ضريب همبستگي   متغير

147/0  كشاورزان هم محل و همسايگان   ضعيف  045/0 *

  متوسط  000/0  368/0**  كشاورزان پيشرو

  ضعيف  082/0  128/0  برنامه هاي كشاورزي راديو

  ضعيف  273/0 000/0**  برنامه هاي كشاورزي تلويزيون

  ضعيف  202/0 006/0**  توصيه رهبران محلي

  ضعيف  204/0 005/0**  توصيه شوراي اسلامي محل

  ييجز  017/0 815/0  و اينترنت رايانه

  نسبتاً قوي  505/0 000/0**  ترويجي -شركت در كلاسهاي آموزشي 

  نسبتاً قوي  544/0 000/0**  نمايش فيلمهاي ترويجي

  ضعيف  230/0 002/0**  بازديد از تعاونيهاي موفق

  متوسط  494/0 000/0**  ملاقات با مروج در مركز خدمات كشاورزي

  يئجز  065/0 381/0  نشريات ترويجي مطالعه

  متوسط  497/0 000/0**  ملاقات مروج با كشاورزان در روستا

  يافته هاي تحقيق : منبع

01/0 P داريمعني سطح**                05/0 P داريسطح معني   *
  

كشـاورزان در تعاونيهـاي آب بـران بـا اسـتفاده از      شناسايي عوامل تأثير گـذار بـر مشـاركت    

  رگرسيون چندمتغيره

متغيرهـاي نمـايش فيلمهـاي ترويجـي، ملاقـات       ،داربا ورود كليه متغيرهاي مستقل معني
ايـن  . مروج با كشاورزان در روستا و توصيه رهبـران محلـي در معادلـه رگرسـيون بـاقي ماندنـد      

مشـاركت كشـاورزان در   (از تغييرات متغيـر مـلاك   ) 364/02R% (36متغيرها توانايي تبيين 
متغيــر نمــايش فيلمهــاي  ،7طبــق نتــايج حاصــل از جــدول . را دارا بودنــد) تعاونيهــاي آب بــران
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مهمترين متغير تأثيرگذار بر مشاركت كشاورزان در تعاونيهـاي   296/0ترويجي با ضريب تعيين 
به عبارت ديگر هر چه نمايش فيلمهـاي ترويجـي در زمينـه     .باشدآب بران در استان گلستان مي

مديريت بهينـه آب كشـاورزي افـزايش يابـد بـه همـان انـدازه ميـزان مشـاركت كشـاورزان در           
در گـام دوم بـا اضـافه شـدن متغيـر ملاقـات مـروج بـا         . تعاونيهاي آب بران نيز افزايش مي يابد

افـزايش يافـت، بـدين     343/0ب تعيين به مقدار ضري ،كشاورزان در روستا در معادله رگرسيون
معني كه بعد از نمايش فيلمهاي ترويجي، ملاقات مروج با كشاورزان در روستا بيشترين تأثير را 

و در نهايـت در گـام آخـر متغيـر      هداشـت كشاورزان در تعاونيهـاي آب بـران    بر ميزان مشاركت
داد كه نشـان از تأثيرگـذاري آن   افزايش  364/0توصيه رهبران محلي مقدار ضريب تعيين را به 

  . بر متغير وابسته است
نتايج برآورد رگرسيون گام به گام عوامل مؤثر بر مشاركت كشاورزان در تعاونيهاي  .7جدول 

  )n=186(آب بران 

ضريب   متغير مستقل

 تعيين

ضريب تعيين 

 تعديل شده

B  بتا t 
 سطح 

 معني داري

Constant  ----- ----- 685/2 -----  497/22  000/0  

نمـــــايش فيلمهـــــاي  

 )X1(ترويجي 

296/0  292/0  172/0  366/0  963/4  000/0  

ملاقــــات مــــروج بــــا 

كشــاورزان در روســـتا  

)X2(  

343/0  336/0  144/0  272/0  696/3  000/0  

توصــيه رهبــران محلــي 

)X3(  

364/0  353/0  072/0  145/0  439/2  016/0  

  هاي تحقيقيافته :منبع
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تخمين با توجه به اطلاعـات بـه دسـت آمـده و معنـي دار بـودن        به منظور برآورد معادله
توان مشـاركت كشـاورزان در تعاونيهـاي    مي ريگرسيون در اين تحقيق، با معادله زمدل نهايي ر

   :آب بران را تخمين زد
Y= 685/2 + 172/0 (X1) + 144 /0 (X2) + 072/0 (X3) 

  نتيجه گيري و پيشنهاد
در متغيـر ابزارهـاي ترويجـي مـورد اسـتفاده       نتايج حاصل از پژوهش نشان مي دهد كـه 

ــا مــروج در مركــز خــدمات كشــاورزي و شــركت در كلاســهاي    ،كشــاورزان ملاقــات آنهــا ب
همچنين كشاورزان هم محـل و كشـاورزان پيشـرو     .ترويجي نخستين اولويتها هستند -آموزشي

  . دنمهمترين منابع اطلاعاتي مورد استفاده كشاورزان مي باش
ضــريب همبســتگي اســپيرمن حــاكي از آن اســت كــه بــين ارتبــاط بــا   نتــايج حاصــل از

ه كشــاورزان هــم محــل و كشــاورزان پيشــرو، اســتفاده از برنامــه هــاي كشــاورزي تلويزيــون، بــ
كارگيري توصيه رهبران محلـي و توصـيه شـوراي اسـلامي محـل بـا مشـاركت كشـاورزان در         

  . تعاونيهاي آب بران رابطه مثبت و معني داري وجود دارد
ترويجـي، نمـايش فيلمهـاي ترويجـي، بازديـد از       -بين شركت در كلاسـهاي آموزشـي  

تعاونيهاي موفق، ملاقات كشاورزان با مروج در مركز خـدمات كشـاورزي، ملاقـات مـروج بـا      
مثبـت و معنـي داري وجـود     ةكشاورزان در روستا با مشاركت آنها در تعاونيهاي آب بران رابط

  . دارد
ن نشان مي دهد كه نمايش فيلمهاي ترويجي، ملاقات مروج بـا  نتايج حاصل از رگرسيو

مشاركت كشـاورزان  (از تغييرات متغير وابسته % 36كشاورزان در روستا و توصيه رهبران محلي 
  .را تبيين مي نمايد) در تعاونيهاي آب بران

  :ارائه مي گردد ريز ياهبا توجه به نتايج به دست آمده پيشنهاد
اطلاعاتي نشان داد كه كشاورزان تحت تأثير كشاورزان هم محـل   اولويت بندي منابع -

اشـتياق كشـاورزان بـه بـالا بـردن       ،و از سويي ديگر) اولويت اول(و همسايگان خود قرار دارند 
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  )اولويـت دوم (توليد از طريق كسب اطلاعات جديـد آنهـا را بـه ارتبـاط بـا كشـاورزان پيشـرو        
ي بهتــرين گزينــه بــراي بهبــود مشــاركت كشــاورزان در لــذا ايــن دو منبــع اطلاعــات .داردوا مــي

  .د بودنتعاونيهاي آب بران خواه
بندي منابع ترويجي نشان داد ارتباط كشاورزان بـا مـروج در مراكـز خـدمات     اولويت -

لذا حضور مستمر مروجان در مراكز خدمات كشاورزي  و كشاورزي در اولويت اول قرار دارد
الزامي است و از سوي ديگر مروجـان بايـد دانـش و مهـارت لازم را جهـت ارائـه اطلاعـات و        

  . مشاوره داشته باشند
ديدار منظم و مستمر مروج با كشاورز در روستا و مزرعه و بازديد از مزارع و بررسـي   -

تمايل كشاورزان نسبت به مشاركت در مديريت آب حضوري مسائل موجب افزايش آگاهي و 
  . مزرعه خواهد شد

ترويجـي و اسـتفاده از فيلمهـاي ترويجـي جهـت       -بهبود كيفيت كلاسهاي آموزشـي  -
  . افزايش تمايل كشاورزان به منظور مشاركت در مديريت آب كشاورزي تأثيرگذار است
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