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 چکیده:

 ییها استیها با س معنا که دولت نیبه ا کنند، یم یزیر برنامه یامر مصرف فرهنگ یکشورها، برا یتمامکه در  میامروزه شاهد

در کنند  که خود آن را نمایندگی می شیمختار خو یمصرف فرهنگ یهستند تا بتوانند، الگو نیدرصدد ا کنند، یکه اتخاذ م

 طور بهسبک زندگی  مفاهیمدر پرداخت به  انقلاب اسلامی انبسامد بالای پرداخت رهبر سطوح جامعه گسترش دهند. یتمام

ی عزیمت این بحران نبود  و نقطه استاین موضوع  شدن بحرانیگر بحرانی بودن یا نشان، خاص طور بهعام و کالاهای فرهنگی 

 ی مصرف فرهنگی است. گفتمانی واحد و متحد در پرداختن به مسئله

اصلی این است که گفتمان رهبران انقلاب اسلامی در حوزه  سؤال، بر آن حاکم است یفیک میرو که پارادا شیپ قیدر تحق

فیش  8811بر روی  «گفتمان پدام لیروش تحل» ی گانه پنجمراحل  سازی مصرف فرهنگی چیست و بر همین اساس با پیاده

منطبق بر  «یول ی شهیاند یایفهم نظام پو» دگاهید یو بر مبنا های رهبران انقلاب اسلامی از بیانات و اندیشه شده استخراج

 یالگو نییتب تا  یو نها یرهبران انقلاب اسلام یگفتمان یها عناصر و دال نییو تب اجدر استخر یسع ،«یمتفکرمحور» یالگو

های این تحقیق، گفتمان مصرف فرهنگی در اندیشه  بر اساس یافته .ایم شتهدا یمصرف فرهنگ ی ها در حوزه آن یگفتمان

زبان و ، عدالت اجتماعی ،هویت انقلابی: هویت اسلامی و ایرانی، ازجملههبران انقلاب اسلامی شامل پانزده عنصر اساسی ر

پذیری و  جامعه، اخلاق اجتماعی، ها و نمادهای ملی گرایش به وطن، سرزمین، ارزشو  تاریخ اسلام و ایران، ادبیات فارسی

بندگی و زندگی است های  مهارتو دینی،  استقلال و خودباوری ملی، تبادل و ارتباطات فرهنگی ملی و فراملی، یریپذ فرهنگ

که این عناصر ایدئولوژیک بر اساس پنج بعد بینش، دانش، گرایش، روش و کنش مصرف فرهنگی پیوندیافته و حول محور دال 

و بلندمدت  مدت انیم، مدت کوتاهمیت و فرهنگ و در سه هدف های ایرانیت، اسلا مرکزی مصرف فرهنگی توحیدی در زمینه

 .اند افتهی قوام
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 مسألهمقدمه و بیان  .9

 مقدمه موضوع.9 .9

ی غربی بر این  مدرنیته سمیاومانعلت گذار از دوره پیشامدرن به مدرن، تغییر اساسی در تفکر و شیوه تفکر بود، این تغییر در 

های خودش تغییر دهد. بر اساس همین اصل بود که مفاهیمی خواست، جهان را مطابق خواستهاصل استوار بود که انسان می

ی این مفاهیم در راستای تحقق خواهی در غرب مطرح شد که همهردگرایی، آزادیگرایی، فمداری، عرفیانسان ازجمله

 های انسان بود.خواسته

مفهوم فرهنگ و مصرف فرهنگی نیز در این دوران در راستای تحقق اهداف تمدن غربی شکل گرفت، فرهنگ مفهومی بود که 

ریزی فرهنگی و فرهنگی، برنامه یگذار استیسوسعه فرهنگی، تا جایی که صحبت از ت شدتر میتر و پیچیدهروز به روز گسترده

الگوی سبک زندگی و مصرف فرهنگی به میان آمد. هر فرهنگ مفروض به لحاظ تاریخی الگوی خاصی از فرهنگ تولید 

جامعه  یدر عرصه عموم« تجددخواه»و « گرا سنت» یفکر دوطبقهدر این میان  که مخصوص خود آن فرهنگ است. کند یم

 ،یریام یکنند)صالح مختص به خود را عرضه می یفرهنگ یکالا ،خود یدتیعق به فراخور الزامات کیاند و هر  کرده ییآرا صف

در میان طیف گسترده و متنوعی از تعاریف متفاوتی که از فرهنگ وجود دارد، وجوه مشترکی وجود  .(01-77، صص 8۸1۱

شهودی در هر تفسیری از این واژه به آن نسبت  طور بهخاصی باشد که ما  یها یژگیورسد ناشی از  دارد که به نظر می

ساختمند سازمان دهد. فرهنگ مولد ساختمندی  یا گونه بهکار اصلی فرهنگ، آن است که جهان پیرامون انسان را  دهیم. می

که زندگی را، نه زندگی  تیآورد، فضایی شبیه سپهر زیس است و به این طریق فضایی اجتماعی پیرامون انسان به وجود می

ها بر اساس همین   ( و انسان50-۸0، صص 8۸31کند)پاکتچی، زیستی ارگانیک بلکه زندگی اجتماعی را برای انسان ممکن می

یا رد یک نوع یا سبک خاصی از زندگی  دیئأتسپهر زیستی و در حال و هوای همین زندگی اجتماعی دست به انتخاب، 

 زنند. می

 

 موضوعضرورت  -2-9

 «یاجتماع صیخصا»درباره  یلیتحل ابزار کی مثابه بهدارد که  را  تیقابل نیاست، ا« فرهنگ تیّکل» ازآنجاکه ،یمصرف فرهنگ

ی خود  بتواند این نقش را ایفا کند و در زیرمجموعه« کلیّت فرهنگ»این  که امّا برای این ؛(31، ص 8۸17 ،یرود)کاوس اربه ک

ریزی فرهنگی گرفته تا  فرهنگی و برنامه یگذار استیسی ابعاد از  ها در همه انسان یزندگ سبکبرای  برداشت قابلالگوهای 

گیری ساختاری داشته باشد. هدف در این تحقیق  قالب سازوکارمصرف کالاهای فرهنگی ارائه دهد، باید در درون خودش یک 

رهنگی است که از طریق فهم منطق دین و از دالان تحلیل ی مصرف ف اخص در حوزه طور به هم آنفهم این ساختار و الگو و 

کنیم که یکایک که ما عملا  در شرایط و مکانی زندگی می آید. با توجه به اینگفتمان رهبران دینی انقلاب اسلامی به وجود می

کلان فرهنگی در کنیم که طرح های آن است و در کشوری زندگی میزندگی اجتماعی ما درگیر بحث فرهنگ و مقوله شئون

ها وجود دارد، کاملا  ضروری است که مباحث بنیادی آن تنقیح شود و تصویری سطح جامعه در حال اجراست یا قصد اجرای آن

 علمی از آن ارائه شود.

 

 اهمیت موضوع -9-9

 در خصوص بیان جایگاه و اهمیت نظری و عملی این پژوهش، ذکر چند مبحث قابل توجّه خواهد بود:

رود. اگرچه اطلاق های فعالیت در حوزه سبک زندگی به شمار میترین زمینهکالاهای فرهنگی امروزه از مهممصرف  -9

بر محصولات فرهنگی ممکن است ذهنیتی تجاری برای محصولات عرصه فرهنگ ایجاد کند لیکن مقصود از « کالا»



اولا  عینیت یافته  های سبک زندگی است کهیهماکالاهای فرهنگی در این نوشتار، آن گروه از محصولات فرهنگی با بن

انسان امروز به خاطر آن حاضر است هزینه بپردازد. به همین سبب نیز  ثانیا  توان تغییر سبک زندگی مردم را دارد و ثالثا 

 اساسا   شود و شاید بتوان مدعی شدآثار کالای فرهنگی دانسته می« بازنمایی خویشتن»و « عاملیت»، «هویت یابی»

کنندگان  با کمک آن وجوه تمایز و تشابه مصرف است کهنوعى نظم منطقى در مصرف کالاهاى فرهنگى ، سبک زندگى

 قابل بازشناخت است.فرهنگى 

موبایل و فضای » ،«ایرسانه»، ...«مکتوب مانند کتاب، نشریه، روزنامه و »گروه  3کالاهای فرهنگی را به  نظران صاحب -2

ها، موسیقی، سینما محصولات هنری مانند مجسمه» ،«هامد و انواع طراحی»، «و وسایل سرگرمی یباز اسباب»، «مجازی

کنند. طبیعتا  تقسیم می «کالاهای مذهبی»و « کالای فرهنگی مثابه بهرخدادهای ورزشی »، «میراث فرهنگی»، «و تئاتر

ی ی اقدام هستند لیکن چرخه تولید تا مصرف در همههرکدام از این کالاها دارای اقتضائات، آثار، نتایج و لوازم ویژه برا

 جویی و اقدام است.این انواع قابل پی

 عنوان بهمتعادل و منطقی از کالاهای فرهنگی، امروزه  سواد مصرف فرهنگی به معنای تسلط بر دانش و مهارت استفاده -9

الاهای فرهنگی که به فرد یا یک جامعه عرضه یکی از انواع سواد عمومی مطرح است. درواقع با توجه به تنوع و انبوهی ک

گونه که شایسته شود انسان توان استفاده از کالاهای فرهنگی را آنشود، این سواد مصرف فرهنگی است که باعث میمی

برد که میسوادی مصرف، عملا  فرد یا جامعه را چنان به سمت انفعال در برابر کالاهای فرهنگی پیشو کم کند پیدااست 

و به  – کالاها او تسلط بر کالاها داشته باشد، که آن جای بهکند و در یک فرایند نرم و آرام، سبک زندگی او تغییر می

 یابند.بر فرهنگ و ذهن و سبک زندگی انسان و جامعه تسلط می -داریدنبال آن نظام سرمایه

توزیع، تبلیغ، مصرف و مدیریت تعریف کرد. در  اقدام تولید، 0را در مرتبط با محصولات فرهنگی  فرایندهایتوان می  -4

عدم تعادل در مصرف »و « سرانه پایین مصرف فرهنگی»، «پایین بودن سواد مصرف»ی مصرف سه آسیب عرصه

ی کالای فرهنگی این در عرصه خصوص بهی دشمن جانبههجمه همه رود وترین مشکلات به شمار میاز جدی« فرهنگی

 است. ها را تشدید کردهآسیب

فردی و  شئونسو تمامی بسیار مهم است که ابعاد آن از یک یا مسئلهمقوله مصرف کالاهای فرهنگی  گفته شد، آنچه بنا بر

ی ی تمامی ابعاد مربوط به مقولهو از سوی دیگر در پهنه ردیگ یدر برماجتماعی و حتی رابطه انسان با خداوند و با تاریخ را 

است و اگر افراد یک جامعه یا کلیت آن جامعه در مصرف کالاهای فرهنگی دچار آسیب عدم تعادل  افتهی گسترشسبک زندگی 

بلکه هویت  وو هویت فرهنگی  خواهد شدسوادی فرهنگی باشند آن جامعه از حیث فرهنگی منفعل ی پایین و یا کمیا سرانه

 تمدنی خود را از دست خواهد داد.

برای استخراج مفاهیم نوین در این حوزه به آن تمسک کرد  توان یمکه  ییها ینیب جهانها و  بدون شک یکی از نگرش

 یریگ شکلدینی برآمده از تفکر و عمل عالمان اجتماعی دین است و در عصر کنونی که در دوران  ینیب جهانایدئولوژی و 

ی صحیح  ی معاصر ایران را نام برد و با مواجهه توان بیانات ولات فقیه جامعه ترین منابع می تمدن نوین اسلامی هستیم از غنی

 با این بیانات، الگوی بومی، دینی و ملی بسیاری از مسائل و موضوعات فرهنگی را استخراج نمود.

 

 : تعاملات دوسویه مصرف و فرهنگاصلی مسأله -4-9

است  افتهی قوامی رهبران انقلاب اسلامی ایران  الگوی مطلوب مصرف فرهنگی در اندیشهی اصلی این پژوهش حول فهم  مسئله

 :میهست مذکورکشف و استخراج الگوی فرعی زیر به دنبال  سؤالو در ذیل دو 

 هایی است؟ در مصرف فرهنگی شامل چه تعاریف و مؤلفه رحمت الله علیهگفتمان امام خمینی  -8

 هایی است؟ در مصرف فرهنگی شامل چه تعاریف و مؤلفه مدّظله العالی یا خامنهگفتمان امام  -5



 . اولپیگیری استدر حال  یشناخت از نظر جامعه یمصرف فرهنگ یها وهیشامروزه در پاسخ به این مسئله، به دو دلیل اساسی، 

 کی عنوان بهی مصرف فرهنگ و کنند یم عمل یاجتماع یها گروهتمایز  یبرا یا لهیوس عنوان به «یفرهنگ یها قهیسل» که این

 دوم آید و به کار میرفتار  یحیترجی و الگوی ، فرهنگیاجتماع یها تیموقع یمبناها و  برای تشخیص این سلیقهاستاندارد 

و فهم الگو و  ۸(8؛5112گرو: -)کاتزکنند یمبازتولید  خود را یاجتماع یها گروه، است که توسط آن یندآی، فررفمص که این

ی آن اجتماع خواهد  گذاری فرهنگی برای آینده پژوهی و سیاست گفتمان این مصرف در جوامع مختلف نقش بسزایی در آینده

 داشت.

 یو کلان بر ساختارها انهیسطح خرد، م سه گوناگون آن در یامدهایجامعه شناسان همواره به سبب پ نیتوجه به مصرف در ب

نوع  نیتر مهممصرف فرهنگی یکی از  نیب نیدراو  (5۸1-5۸۸ ، صص8۸1۱ خواه،ی)عل بوده استآن  یاسیو س یاجتماع

را  2«یفرهنگ یکالاها»مصرف فرهنگ و  اجتماعی و سیاسی را به دنبال خواهد داشت. راتیتأثکه بیشترین  هاست مصرف

 یضمن طور بهوجود دارد و  یا یتلق نیچن همدر درک معمول  که چنان .کرد فیتعر یاسیو س یراقتصادیغ یتیتوان فعال می

استفاده از  یاز مصرف فرهنگ منظوراز نظر بوردیو  .(۱1، ص 8۸11 پور،دیشود)رش آزادانه را هم شامل می یاجتماع تیفعال

 زمانی .(885 ، ص8۸13باشد)بوردیو،  می کننده مصرف یفرهنگ قهینوع سل ی کننده مشخصو  یظام فرهنگنشده دیتول یکالا

 گیری چشم جایگاه است که مباحثی از اخیر های دهه در اما بود، اقتصادی علوم اصحاب موردمطالعه موضوعات از مصرف مقوله

 و شناسی م مرد نشناسی، روا انسانی نظیر علوم های شاخه حتی اغلب ؛است داکردهیپ اجتماعی و فرهنگی مطالعات عرصه در

 زندگی در که است نقشی علت به ی مصرف فزاینده پردازند. اهمیت می پدیده این بررسی به مختلف زوایای از نیز سیاسی علوم

 .(885، ص 8۸18کند)باکاک،  می ایفا جوامع اجتماعی ساختارهای در و ی افراد روزمره

در اشاعه معلومات و  یتحول بزرگ میرمستقیغ ارتباط قیو مطبوعات از طر اتینشر ازجمله یارتباط یها رسانه امروزه

 .(۸۱1-۸71، ص 8۸1۱وجود آورده است)معتمدنژاد،  بهی فرهنگ و تمدن بشر شرفتیو پ یاطلاعات، افکار و رفتار انسان

دادگران، اند) شدهها  ارزش ی دهنده شکلدانش و   ی آورنده فراهم ونیزیو تلو ویراد ژهیو به گرید یارتباط یها رسانه نیچنهم

ارتباط و  یرسان کاربرد آن در اطلاع یبه علت سرعت و راحت زیتلفن همراه ن یو به دنبال آن فناور نترنتیا .(813 ، ص8۸12

 جادیه جوانان( اصافراد )خا یتیو تحول هو یاجتماعی انواع رفتارها یریگ شکلدر  را یمهم تواند نقش بودن آن، می یمجاز

شوند،  یعرضه م یعموم ی در عرصه که یهنگام یقیکتاب و موس یی،نمایس یها لمیف .(57-53، ص 8۸17ی،منطق)دینما

 ص، 8۸70 ،ی)چلبکند می انیع را شوند آن محسوب می ندیکالاها برآ نیکه ا یفرهنگ یریگ جهتی و نفوذ اجتماع زانیم

برای  لازم، مواد کند سامان پیدا میت ما لا، نیازها و تماییابد شکل میسبک زندگی ما  ،رف فرهنگیاصممتعاقب همین  .(00

 یریکارگ به، تولیدات ثانویه ما در تیدرنهاو تمایزات اجتماعی و  ها تفاوت وشود  فراهم میت و رؤیاهای ما لاتولید تخی

مصارف خود ابراز  قیخود را از طر یها ارزش اجتماعی یها گروه. 0(00؛ 8330)استوری: شود می انگرینماد ابزارهای موجو

برای مدیریت مصرف  یزیر برنامهها  های دولت اولویت نیتر مهمبه همین جهت است که یکی از  .۱(۸2؛ 8330)میلر:کنند یم

 ای شده است. این کالاها و ابزارهای فرهنگی و رسانه
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 .(8۸11 ،یشود )طاهر اطلاق می یورزش زاتیو تجه ابقاتمس
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 نیاز ا ی. برخاست شده یبررس ونسکویتوسط  یپروژه طولان نیدر چند یفرهنگ یها از شاخص یعیوس فیطهای اخیر  در سال

ی مصرف روندهای مختلفو  های اجتماعی شئون گروه ی وفرهنگ یها هیمانند سرما یمختلف مصرف فرهنگ یها جنبه ها شاخص

-صورت کیفیت مطالعات و کمیت جوامع، مصرفی سبک در تغییرات با . 7(805؛ 8333)تروسبی:کنند را بررسی می توسط آنان

 نوع و میزان شدن متکثر امروزه با که یا گونه به است. افتهیرییتغ آن با همگام و شده گوناگون نیز مصرف واژة حول گرفته

 توان نمی دیگر و است داکردهیپ راه مختلف یها حوزه به و داکردهیپ تکثر نیز مصرف باب در گوناگون مطالعات بشریت، مصرف

 یفرهنگ یکالاها آمده از مصرف وجود به راتیتأث .(1۱، ص 8۸1۱پرداخت)صمیم و فاطمی،  آن مطالعه به یبعد تک صورت به

ظهور  ،یو خانوادگ یتحول در روابط اجتماع ،یتیو ترب یآموزش راتیتأث ،یتیمانند، تحولات هو یتوان در موارد را می دیجد

رابطه دارد. نوع  زیافراد ن یبا سبک زندگ یفرهنگ یمصرف کالاها چراکهقرار داد.  یو اعتقاد یاسیس راتیتأث ،یتحولات فرهنگ

 فیعبارت است از ط یدارد و منظور از سبک زندگ ریافراد جامعه تأث یبر نحوه زندگ یفرهنگ یمصرف کالاها یو چگونگ

از افراد جامعه  یگروه انیرا تحت پوشش دارد و در م یاز زندگ یا عرصهانسجام بخش بر آن حاکم است و  یکه اصل یرفتار

 .(1۸ ، ص8۸15 ،یفاضل) ستین صیتشخ قابلهمگان  یراب ا  است و الزام مشاهده قابل

 

 ادبیات موضوع و پیشینه -2

 ادبیات نظری -9-2

 ی تمدن غرب تاریخچه مصرف فرهنگی در اندیشه -9-9-2

، یستیدنبال کرد. در سنت مارکس یستیمارکس اتیدر نظر توان میرا  یفرهنگ ه با مصرفطها در راب لیتحل نیاز نخست یکی

 یدئولوژیا از نظر مارکس کند. جستجو می شده یبند بسته شیو تجارب از پ اءیاش دیرا در خر یزندگ یمعنا ییگرا مصرف

 یبرا تیو چه در واقع الیمردم چه در خ ختنیو هم در کار برانگ یدار هیهم در خدمت مشروع کردن سرمایی گرا مصرف

 زهیموضوع مصرف، روش مصرف و انگ ،دیتولمارکس معتقد بود  .(18-31، صص 8۸17 ی،شدن است)کاظم کننده مصرف

مطلوب در او بر  یازین جادیو ا دکنندهیتول لیتما ختنیبرانگ خود با ی مصرف هم به نوبه کهنی، ضمن اکندیم جادیمصرف را ا

جانمایی اقتصاد در درون ی  دهیچیپ وهیو مصرف، ش دیتول نیب وندیپ .(71-718، صص 8۸15، گذارد)مارکس یم ریتأث دیتول

  .1(22-21؛ 5118)اسلیتر: کند جامعه را نمایان می

بارت اسطوره خود را بر خواننده رولان  ازنظر. قراردادبه دنبال مارکس رولان بارت با تقریری متفاوت، اسطوره را مبنای تحلیل 

درست در  ،فهم جهان است، فهمى البته کاذب ینوعدهد. اسطوره  یانتقال م راخود  نیو دروغ کیدئولوژیکند و بار ا یم لیتحم

کنند و  یمخف یظاهر یرسطحیزرا در  دکنندهیتهد یتیتوانند واقع ها می بارت اسطوره ازنظرمارکس.  موردنظر یدئولوژیا امتق

گیری نوعی انفعال در مخاطب  این یعنی شکل و ؛(30 ص، 8۸15 ب،ایکر)دهندجلوه  یعیطب کاملا موجود را  تیواقع

که  شد یا هیآدورنو و مکتب فرانکفورت اساس نظر یکالا برا یوارگ بحث مارکس در رابطه با بتی فرهنگی.  کننده مصرف

کند  نیتضم را هیسرما یکیدئولوژیو ا یاسی، سیتواند تسلط اقتصاد پاپ می یقیموس لیاز قب یاشکال فرهنگگفت:  می

 یکالاها یانفعال یا گونه بهها هتود زین یا پردازان فرهنگ توده هیاز منظر نظر .(8۸12 ،مریهورکها آدورنو وو  8۸17ی، تاتی)استر

در  عامه فرهنگشدن  یشدن و تجار یدر برابر صنعت یواکنش یا تودهفرهنگ  هیکنند. نظر یم را مصرف یدار هیسرما یفرهنگ

 .(21-22، صص 8۸17 ی،ناتیاستر)بوده است عیسطح وس
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 معرفی نمودند معنا تباط و خلقرا ینوع یبه معنارا مصرف  کرده واز ارتباط فهم  یا وهیشرا  یمصرف فرهنگ در مقابل، برخی

 یچندبعددر مدل  یمهم یکه ابزار مفهوم« یسبک زندگ»وبر با ابداع مفهوم ماکس .(18-31، صص 8۸17ی، )کاظم

 ی جامعه در یزندگ سبکو  ییگرا مصرف ی مارکس بود به رابطه یاقتصاد یبعد تکبا مدل  یو چالش یاجتماع یقشربند

 یجمع یرفتارها رییو تغ یزندگسبک یساز همگنبر  یدار یمعن ریمصرف انبوه تأثاز این منظر  پرداخت. یدار هیسرما

شود بلکه بر اساس منزلت و راه و  نمی یقشربند یجامعه فقط به لحاظ اقتصاد» معتقد بود وبر .3(510؛ 833۸)پاکولسکی: دارد

 .(82 ، ص8۸1۱)بنت،  «شود می یبند قشر زین یاجتماع یگروها یها یرسم آشکار شدن منزلت در سبک زندگ

کند که در اجتماعات  اشاره می ی. وبودشده  کایآمر ی افتخار، شهرت و منزلت در جامعه یمبنا نیتر مهمدر نظر وبلن ثروت 

ی گمنام و ناشناس ی دهیپد یاما در جوامع شهر ؛گذاشت می شیثروت خود را به نما «فراغت تظاهرى» قیکوچک فرد از طر

 «یتظاهر فراغت» نیگزیجا «مصرف تظاهرى» نجایدر ا .کارکرد سابق خود را داشته باشد یشد که فراغت تظاهر نیاز ا مانع

 ، ص8۸17 ی،است)کاظم طرفه کیروند  نیاست و ا یو رقابت مبتن یچشم هم یبر نوع یوبلن از مصرف فرهنگ یشود. الگو می

801). 

مردم در مسائل  یها و سلیقه  معنا که ذوق نیا هاست، اما نه ب یطبقات  ی دهیپد کیبود که مد  دهیعق نیهمانند وبلن بر ا ملیز

است که خودمان از ذوق و  ییتا جا مد ما از یرو دنباله دیگو می یاست. و یطبقات یجمع یها نشیاز گز یو هنر ناش ییبایز

 گرانیبودن از د زیو در همان حال متما بودن هیفرد به شب لیم کیالکتیمد را با توجه به د ملی. زمیمان مطمئن نباش قهیسل

خود تحت عنوان  ی پرآوازه ی در مطالعه ویبورد .(83، ص 8۸1۱ ی،زبیکند)فر می یبررس یاجتماع یمرزها تیبودن و تثب

. کند می یپرداز مهومف یبازتاب منزلت اجتماع عنوان بهرا  یزندگ سبک و وبلن ملیوبر، ز یها شهیبا بسط دادن به اند «تمایز»

 یداد که الگوها نشانی . ودیآ می یاجتماع زیتما جادیخلق ارتباط است. مصرف به کار ا ینوع یمصرف فرهنگ زین ویبورد ازنظر

در نظر داشت  ویبورد .(8۱۸، ص 8۸17 ی،رود)کاظم یبه کار م یاجتماع زاتیو تما جادیبه هدف ا یخاص مصرف فرهنگ

، یمصرف یانواع کالاها زها،یچ ریسا انیاز م یاقتصاد و یطبقات اجتماع ژهیو بهخاص  یها کند که چگونه گروه لیتحل

خود را مشخص  یزندگ یمجزا روش تا رندیگ یمنزل را بکار م یداخل نیخوراک و غذا خوردن، مبلمان و تزئ ی ارائه یها روش

 .(38، ص 8۸18، سازند)باکاک زیمتما گرانیکنند و خود را از د

کنند که  یعمل م ییهمچون مجراها فرهنگی مصرف ها و رسانههای گذشته جریانی وجود دارد که اعتقاد دارد  در مقابل نگاه

 تیخلاق تعدیل و دخل و تصرف در ماه صورت به دهند یزه مدهند و به افراد اجا یرا در دسترس افراد قرار م یمنابع فرهنگ

 .(11 - 17 ، صص8۸1۱ ،انجامند)بنت یم یو تأمل دیجد تیهو به نیو نژاد بپردازند و بنابرا تیمانند طبقه، جنس ییها ساختار

در  دایناپ طور به با یتقرو  سروصدا یبمستتر است، اما  و دهیچیپ یعمل، کند که مصرف یسرتو استدلال مدودر همین خصوص 

که نظم  یاستفاده از آن محصولات ی محصولاتش، بلکه از راه نحوه قینه از طر مصرف رایکند ز خود جا باز می یهر مکان برا

و هم  دکنندگانیتولدوسرتو هم  ازنظر .(531 ، ص8۸1۱ ی،سازد)استور یخود را آشکار م کند می لیتحم یمسلط اقتصاد

 کنند نقش یعرضه م یا رسانهو  یفرهنگ عیکه صنا ییای، فنون و اشریتصاو یشناخت ییبایز یمعناها نییتع کنندگان در مصرف

 ی جامعه سازمان نیتر یاصل عنوان بهمصرف، در این تحلیل  .کنندگان مصرفو این یعنی خلاقیت  (33 ، ص8۸1۱ ،ستیز)دارند

 ریتأثو روزمره  یاز زندگ یکل یحاتیتوضی مصرف  . تحلیل پدیدهکنار گذاشته استها  از اولویت تحلیلرا  دیکننده، تول مصرف
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 یگروه ای یفرد یها سبک دهد و از سویی را ارائه می مختلف یاجتماع یها گروه یریگ گسترده در شکل یفرهنگ اتدیتول

 .81(۱۸؛5115)وارد:دهد یرا شکل م یروابط اقتصاد یا ندهیفزا طور به هاآنمصرف  یها وهیش ای یزندگ

 

 ی تمدن اسلامی مصرف فرهنگی در اندیشه -2-9-2

ی مصرف فرهنگی بیشتر بر مبنا و اساس نسبت انسان با  ی علوم اجتماعی غرب، تاریخچه مرور شد در اندیشه آنچهمطابق 

شناختی،  ای در زندگی روزمره و نهایتا  توجه به اصول زیبایی تولیدی، تمایز و منزلت اجتماعی، مصارف مادی و رسانه یها مؤلفه

گذارد استوار بود. دال مرکزی مصرف فرهنگی  هنری و مطلوبیت بیشتر و نیز اثراتی که مصرف بر فرهنگ و بالعکس می

ها بیشتر به دنبال این هستند که  گفتمان مندی است. این لوبیت و بهرهها رسیدن انسان به بیشترین مط این نگاه درمجموع

بودن و بهترشدن پس از مصرف فرهنگی است را ترسیم کرده و مصادیق آن را بیان مطلوب خود که همان مدرن دئالیاتیپ 

علوم اجتماعی  ازآنچهازد س ی تحلیل را متفاوت می کنند. در دین اسلام نگاه توحیدی و حاکمیت عقل و فطرت همواره دریچه

 کند. های مدرنیسم الهام می بر پایه بناشده

دینی  ازنظرکنیم، معمولا  سه ساحت  زمانی که درباره ابعاد مختلف زندگی انسان مانند اهداف، نیازها و علایق او صحبت می

برد: ساحت افکار، ساحت احساسات و  از این سه ساحت به سر می یکیدربرای ما حائز اهمیت است، یعنی انسان همواره 

کند، یعنی حتما  یا به یک  از این سه ساحت کنشگری می یکیدرهر انسانی در یک برش زمانی و مکانی خاص  .ساحت اعمال

 یانساناه اسلام نیست و از نگ تصور قابلفکر، یا به یک عمل و یا به یک احساس خاص مشغولیت دارد و چیزی جدای از این 

، 8۸31 )مطهری،باشدهای انسانی در او رشد کرده و به حدّ اعلای رشد رسیده و هماهنگ رشد کرده  ارزش کامل است که همه 

 .باشد فرما حکماو  ی گانه سهساحات  ی همهیعنی نگاه توحیدی در  (۸1ـ 51 صص 

که چگونه به مسافرت برویم،  نیست که الگوی مصرف فرهنگی و سبک زندگی تنها در حوزه اعمال ارائه شود و صرفا  پیرامون این گونه نیا

مان باشد. مطابق مضامین اسلامی الگوی مطلوب،  ی چگونگی تعاملات فردی و اجتماعی چه کتابی بخریم، چه لباسی بپوشیم و یا درباره

های زندگی انسان تسری یابد و دال مرکزی و تکامل و به همه ساحت واردشدهحوزه افکار و احساسات نیز باید  فراتر از اعمال، بلکه در

اگر ما قائل به فطرت انسانی باشیم، یعنی معیارهای انسانیت را معیارهای ثابت . دهنده در این گفتمان، فطرت توحیدی انسان خواهد بود

، ص 8۸3۸)طباطبایی،کند میانسانیت بلکه تکامل انسانیت نیز معنی و مفهوم پیدا  تنها نهیم، در فطرت انسانی است بدان اش شهیرکه 

 عنوان بهانسانی باید  یها ارزشتوان در وادی تکامل انسانی قدم نهاد.  ثابت انسانی نمی یها ارزشبدون اعتقاد به فطرت و وجود . (81۸

ها یک سلسله امور فطری هستند و تکامل  ها و گرایش در انسان وجود داشته باشند تا تکامل معنی دهد و این ارزش دار شهیراصول ثابت و 

و  رساند یمبه اثبات  ها انسانثابت و مشترکی را در همه  یها ارزشنظریه فطرت،  .(11، ص 8۸32مطهری، )هم با این فرض استوار است

بالقوه وجود دارند و باید پرورش یابند و تربیت به معنای پرورش  صورت بهبر اساس نظریه فطرت انسان دارای استعدادهای انسانی است که 

 .(۸3ص ، 8۸۱1)خمینی،  متعالی در وجود اوست یها ارزشدادن استعدادها جهت شکوفایی و به برنشاندن 

 88فرهنگی اسلامی و بومی ی راهکاری برای استخراج نظریه« متفکرمحوری»

مصرف فرهنگی و سپس  محوریت نگاه توحیدی و فطری در تبیین عنوان بهمثال  طور به آنچهبرای استخراج مبانی و 

پاسخگویی به مسائل فرهنگی در بالا مطرح شد، راهکار اوّلیه این است که مستقیما  به سراغ متون خام رفته و به کاوش و 

ی علمی ثابت کرده است که به دلیل دوری از امر اجتماعی واقع و نیز  استخراج نظریه بپردازیم. در این روش، تجربه
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 . Warde 

های امام خمینی )ره( و علامه طباطبایی )ره( مرکز رشد دانشگاه امام  مطالعات اندیشهی  مصاحبه با دکتر علی جعفری هرستانی، )مدیر هسته - 88

 (51/۱/8۸31صادق)ع((، )



رسد. یکی  حل خیلی بعید به نظر می ها، احتمال رسیدن به نتیجه و یافتن راه دینی و خام بودن آنمحتوای متون  پردازش عدم

تر به واقعیت است و همچنین در  و نزدیک تر الوصول سهلی اندیشمندان غربی نشان داد بسیار  از راهکارهایی که تجربه

و توفیق این روش استخراج نظریه و پاسخ به مسائل  یریکارگ بهی اجتماعی مسلمین ما شاهد  هایی از تاریخ اندیشه برهه

از آن  یمند و بهره متفکر کی ینظام فکر یعبارت است از فهم اجتهاد «یفکرمحورتم»هستیم، روش متفکر محوری است. 

ی در همه مبان لزوما  ران مختلف، کفت، مطرف کیاز ازآنجاکهی. مسائل انقلاب اسلام حل و یاسلام یعلوم انسان دینظام در تول

و  یمنجر به ناهماهنگ ،یغیر اجتهاد نشیگز گر،یاجتهاد است و از طرف د ازمندین زیها ن آن انیاز م نشیو گز ستندین مشترک

هم فدر  ،مکتب فکری نو مراجعه به شارحان آ عرض همفکر تچند م یجا به متفکر کی تیمحور گردد،یم ها پاسختعارض در 

 .(8۸31)جعفری،  است یضرور یمحور متفکری آرا

 

 92هیفق یولانواع مواجهه و فهم از بیانات  -9-9-2

 های متفاوتی وجود دارد. ، نگاههيفق یولو بيانات  ها شهيانددر مواجهه با 
.معنا که ب ينبه ا، کنند یعبور م یول ياناتاز کنار ب يياعتنا یاست که با ب يننگاه اول ا .۱ کنار  یحرف یول .ا

 است. يگرد یها حرف
 کنند. میتوجه  ها و بیانات اندیشه یاسیس ۀجنببه فقط  کنند و می یاسیس های ولی رفتار اندیشهکه با  ین استا نگاه دوم .5

 ی وی مواجهۀ ، امّا با کلام و اندیشهاند قائل هیفق یولای بررا عموم کشور  یبرا یتهدا یگاهجامربوط به کسانی است که  نگاه سوم  .۸

 .کنند یم یو بخش یموضوع

 یناما اند؛ فهمب و کنند توجه یکلام رهبر ۀمنظومبه کنند  یم یو سع ینندب یرا م هیفق یولکلام  ۀمنظومافراد  نگاه چهارم،در  .2

 .یندب ینم یارا پو یشهاند ۀمنظوم

 .(8۸30)پیروزمند، بیند می یاو پو کند می یافتدر آن نظام دررا  یکلام رهبر، است یتر که نگاه کامل نگاه پنجم .0

 

 :هیفق یول یاناتسطح فهم از ب ینبهتر

 یا یزهانگ ،کند ییاعتنا یخواهد ب یم ی کهکس .قرار نگرفته است یحیصح یردوم در مس ، نگاه اول وشد یانکه ب یپنج نگاه در

 ناقص، ینکیشود که با ع یباعث م و کند، غلط است یاسیس ی هخواهد استفاد یهم که م یکسی  شیوه د.ندار دقت کردنبرای 

نگاه سوم و است، هرچند  هیفق یولاز کلام  یبه فهم درست یدنرسمسیر به سمت اما از نگاه سوم به بعد ؛ شودبه آن مسئله نگاه 

نیز  فهم کامل برای ،به فهم درست بر تلاش برای رسیدنعلاوه  یداست که با ینما ا یشنهادپ رسد. یچهارم به فهم کامل نم

مدنظر را  «کلام رهبر یاییپو»و هم  «یشهنظام اند»هم  و «موضوعنظام »است که هم  ینای این کار  الگویی داشت و لازمه

گوییم و در این پژوهش یکی از ارکان تحلیلی همین  می« هیفق یولفهم نظام اندیشه پویای » گانه سهداشته باشیم و به این 

 .دیدگاه است

 

 پژوهش پیشینه -2-2

های حاکمان دینی در آن ارائه داد تاکنون  در این حوزه و با این هدف که بتوان الگویی از مصرف فرهنگی مبتنی بر اندیشه

است  شده انجامهای نزدیک به آن  های بومی که در این حوزه و حوزهها و پژوهشپژوهشی انجام نگرفته است، امّا پیرامون طرح

 .توان به موارد زیر اشاره نمود می
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نویسنده و قالب 

 پژوهشی

 ها افتهی نیتر مهم اصلی سؤالاتاهداف و یا 

آموزان دبیرستانی و  مصرف فرهنگی و جنسیت با تأکید بر مصرف فیلم، کتاب و موسیقی نمونه موردی: دانش

 دانشجویان شاغل به تحصیل در شهر مریوان

 رزگار، مرادویسی

(9831.)  

، نامه پایان

کارشناسی ارشد، 

 ،دانشگاه اصفهان

ت و دانشکده ادبیا

 .علوم انسانی

ی بین جنسیت و  این پژوهش با هدف بررسی رابطه

مصرف فرهنگی، به بررسی تمایزات جنسیتی در 

مصرف کالاهای فرهنگی و نحوه گذراندن اوقات 

فراغت در بین دانش آموزان دبیرستانی و دانشجویان 

های شهر مریوان  شاغل به تحصیل در دانشگاه

 پرداخته است.

ی آن است تا دریابد پژوهش حاضر در پ

جنسیت چه تاثیری بر مصرف کالاهای 

فرهنگی و نحوه گذراندن اوقات فراغت دارد. 

به همین منظور تلاش شده است که رابطه 

جنسیت با مصرف انواع فیلم، میزان مصرف 

فیلم، مصرف انواع کتاب، میزان مصرف کتاب، 

 مصرف انواع موسیقی، میزان مصرف موسیقی

 و ... احصا شود.

 ها بررسی الگوهای مصرف فرهنگی در میان جوانان تهرانی و عوامل مرتبط با آن

سکینه ، سلیمانی

(9811.) 

، نامه پایان

کارشناسی ارشد، 

دانشگاه علامه 

، طباطبائی

دانشکده علوم 

 اجتماعی

با بررسی وضعیت مصرف  این پژوهش بر آن است تا

فرهنگی در میان جوانان تهرانی به آزمون تجربی سه 

فردی »بوردیو، دیدگاه « همسانی»نظری  دیدگاه

« شدن التقاطی»بک و گیدنز و دیدگاه « شدن

بپردازد. در این راستا بر اساس این سه  پترسون

سازد که انواع  را مطرح می سؤالاتدیدگاه این 

درمیان جوانان تهرانی الگوهای مصرف فرهنگی 

کدامند؟ مبنای اجتماعی مصرف فرهنگی در بین این 

اند؟ فردی شده است؟ یا  جوانان کدامست؟ساختاری

التقاطی است؟ نوع و میزان مصرف کالاهای فرهنگی 

 تحت تأثیر چه عواملی هستند؟

پیمایشی با حجم  ،در پاسخ به این سوالات

نفر از میان جوانان تهرانی  210نمونه 

 شده مطرحهای  و به آزمون فرضیه شده انتخاب

گیری این  روش نمونه است. شده پرداخته

ای طبقاتی متناسب  پژوهش نیز روش خوشه

 شده انجامتحلیل عاملی در این پژوهش . است

بر روی مصرف کالاهای فرهنگی به شناسایی 

. نتایج تحلیل عاملی ه استعامل منجر شد 7

عامل  2ی به در مورد الگوهای مصرف موسیق

آزمون  ه وعامل انجامید ۱و در مورد کتاب به 

داده نشان  آمده دست بههای  همبستگی عامل

ی التقاطی پترسون تأیید  که نظریه است

کسب  یموردبررسی  تجربی بیشتری در نمونه

 کرده است.

 

 شناسی مصرف کالاهای فرهنگی در ایران در باب جامعه شده انجاممطالعات  لیتحل فرا

ش که از روش ترکیب شدت پژوهاین نتایج ترکیب، تلفیق و رسیدن به یک  باهدفپژوهش این ، موسوی کاخکی

https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/369659
https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/369659
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2887&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D8%AF%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2887&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D8%AF%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2887&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D8%AF%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2887&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D8%AF%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/372713
https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/372713
https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/372713
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2207&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2207&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2207&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2207&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C&qd=6


 (،9819)طاهره 

، نامه ایانپ

کارشناسی ارشد، 

دانشگاه پیام نور 

 ،استان تهران

دانشکده علوم 

اجتماعی و 

 اقتصادی

پیرامون  شده انجامبرآیند کلی از مطالعات 

مصرف کالاهای فرهنگی صورت  یشناس جامعه

، به شناسایی لیتحل فرا. در این ه استپذیرفت

بر مصرف کالاهای  مؤثرترین عوامل اجتماعی  مهم

فرهنگی و تعیین برآورد میزان اثرگذاری هرکدام 

دارد و در مرحله بعد تلاش  است شده پرداخته

شناختی این  مشکلات و نواقص تئوریک و روش

مطالعاتی و پژوهشی  یخلأهاتحقیقات را شناسایی و 

شناختی پیرامون مصرف کالاهای فرهنگی را  جامعه

 .دروشن ساز

اشمیت و هانتر( سود برده است، نشان )اثر 

که رابطه بین متغیرهای تحصیلات،  دهد یم

سرمایه اقتصادی، میزان  سرمایه فرهنگی،

، فاصله محل سکونت یدار نیداوقات فراغت، 

بر مصرف  تیجنستا اماکن فرهنگی و 

گردد. در میان  کالاهای فرهنگی اثبات می

متغیرهای مذکور، تحصیلات با بالاترین میزان 

واریانس تبیین شده بر مصرف کالاهای 

. است قرارگرفته دیتأکفرهنگی ایرانیان مورد 

همچنین بر اساس نتایج تحقیق، در میان 

نظری مصرف کالاهای فرهنگی،  یها مدل

بیشترین میزان تبیین از آن نظریات بوردیو 

در این پژوهش  تیدرنها بوده است. گرچه

با انجام  که شود یم ینیب شیپ گونه نیا

های نوین در عرصه مصرف کالاهای  پژوهش

 یستیمدرن پستفرهنگی و ورود نظریات 

مصرف فرهنگی، این نظریات دچار تزلزل 

 گردد.

 اخلاق مصرف از دیدگاه اسلام

 مححد جدددی عالی
)۱۳۹۱ ،(
، ددددی نامم اايپپ

، دددششاه یتتتت
لللوو قم اااا  ب

 

 استخراج و بررسی ضمن تا است آن بر تحقیق این

 قواعد و اصول و معیارها ها، انگیزه و اهداف مبانی،

 از برآمده تئوریک و هنجاری مدلی مصرف، اخلاقی

 تا دهد ارائه مصرف، اخلاق برای اسلامی های آموزه

 مدل تحقق و مصرف الگوی اصلاح جهت در گامی

 برای جانبه همه توسعه و پیشرفت برای ایرانی اسلامی

 .باشد اسلامی جامعه

 کاربردی اخلاق از ای شاخه عنوان به مصرف اخلاق

 با که است اقتصادی اخلاق رمجموعهیز و

 مصرف و ای حرفه اجتماعی، سازمانی، رویکردهای

 خصوص در. است بررسی و بحث قابل خانوار و فرد

: چهاراصل مصرف، اخلاقی قواعد و اصول ترین مهم

 اصول عنوان به معیشت تقدیر و قناعت زهد، انفاق،

 از نهی اسراف، از نهی مثل قواعدی و الاتباع لازم

 اصول عنوانی به طمع، از نهی و اقتار از نهی اتراف،

 در. است شده واقع موردبحث الاجتناب، لازم

 یکایک بین منطقی روابط بررسی ضمن خاتمه

 ،گریهمد با ها آن سازگاری اثبات و ادشدهی عناصر

 در که شده اثبات و استخراج مصرف اخلاقی مدل

 گواری زندگی مدل، پوشیدن عمل جامه صورت

 با همراه زیستی، ساده ویژگی با و توحیدی

 و تأمین دنیا در اسلامی جانبه همه پیشرفت

 .است یابیدست قابل یراحت به اخروی سعادت

https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/415363
https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/415363
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=8807&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C+%D9%88+%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=8807&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C+%D9%88+%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=8807&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C+%D9%88+%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=8807&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C+%D9%88+%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=8807&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C+%D9%88+%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C&qd=6
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فرهنگی: مورد استادان و کارمندان دانشگاه تربیت  یپسند زیچ همهمصرف فرهنگی با  یشناس جامعهبررسی 

 مدرس

سیده سارا 

(، 9811حسینی )

 نامه انیپا

کارشناسی ارشد، 

 تربیت دانشگاه

 مدرس، دانشکده

انسانی،  علوم

 گروه

 شناسی جامعه

 فرهنگی مصرف الگوی بررسی پژوهش این موضوع

 فرهنگی پسندی زیچ همه تئوری از استفاده با افراد

 های نظریه افراد ی فرهنگی ذائقه ی درزمینه. است

 تمایز نظریه ها آن نیتر مهم که شده مطرح متعددی

 چیزپسندی همه و پسند( تک ی )ذائقه بوردیو پییر

 .است التقاطی( ی )ذائقه پیترسون فرهنگی ریچارد

 که دهد می نشان ما به پژوهش این تیدرنها

 کالاهای فرهنگی در افراد ی سلیقه

 یک اساس بر توصیف قابل شده مشخص

 نجایا در. نیست و مشخص واحد الگوی

 در رابطه عدم این که داد احتمال توان می

 به درواقع پژوهش این موردمطالعه ی جامعه

 و عالی های نه سلیقه که معناست این

 که است افرادی انحصار در گرایانه نخبه

 و اقتصادی ی سرمایه از شان مندی بهره

 های نه سلیقه و است زیاد فرهنگی ی سرمایه

 سرمایه از محروم و فرودست طبقات اعضای

 ی سرمایه که این و پسندند عامه های سلیقه

 یریتأث اقتصادی هرکدام ی سرمایه و فرهنگی

 .دارند افراد ی ذائقه و مصرف بر جداگانه

 

 ی مرتبط با پژوهشها نهیشیپی بند جمع
یابیم که  اجمالی اشاره گردید، درمی صورت بهها  های صورت گرفته در ایران که در سطور بالا به چند مورد از آن با مرور پژوهش

تخصصی ارائه داد و  صورت بهدر این حوزه و با این هدف که بتوان الگویی از گفتمان رهبران انقلاب اسلامی در مصرف فرهنگی 

های راهبردی فرهنگی و اجتماعی تکیه کرد  ای تولید نظریه و استخراج الگوهای حکمرانی در حوزهای بر مقدمه عنوان بهبر آن 

تبیین یک موضوع خاص  صورت بهها و مقالات حاضر بیشتر  نامه ها، پایان ها، کتاب تاکنون پژوهشی انجام نگرفته است و پژوهش

اند. این پژوهش به  ای پرداخته ی مصرف فرهنگی و رسانه لهمطالعات موردی برای تبیین ابعاد مختلف مقو صورت بهو محدود 

دنبال آن است تا با استفاده از یک منطق دقیق علمی و ابداع و اثبات یک الگوی بدیع، کمک شایانی به تحقیقات و 

، ها دهدااین پژوهش از  درروندهای رهبران انقلاب اسلامی داشته باشد. هرچند  های راهبردی متّکی بر اندیشه پژوهش

 ی وافی و کافی صورت گرفته است. های فوق بهره های موجود در پژوهش ها، ابتکارات و نوآوری بندی دسته

 

 روش تحقیق -9

 نوع و استراتژی تحقیق -9-9

بر اساس روش تحلیل گفتمان است. در تحقیق پیش رو بر  حاکم نگاه کیفی، استراتژی بنیادی استدر این پژوهش که از نوع 

منطبق بر الگوی « ی ولی فهم نظام پویای اندیشه»و بر مبنای دیدگاه « روش تحلیل گفتمان پدام» ی گانه پنجاساس مراحل 

ب اسلامی و های گفتمانی رهبران انقلا که در سطور گذشته بدان اشاره گردید، سعی در استخراج عناصر و دال« متفکرمحوری»

ی مصرف فرهنگی داریم. مبنای ایدئولوژیک ما نگاه توحیدی و پایه و اساس بودن اوامر و  ها در حوزه نهایتا  تبیین گفتمان آن

 ی الگو خواهد بود. نواهی الهی در ارائه

 



 ها دادهروش گردآوری  -2-9

روش پدام برای  یریکارگ بهبدین ترتیب که پیش از است.  شده گرفتهاز دو ابزار پیمایش و مصاحبه بهره  ها داده یگردآوردر 

ی امام و رهبری داریم. در این  هایی از اندیشه تحلیل گفتمان رهبران انقلاب اسلامی در حوزه مصرف فرهنگی، نیاز به داده

دستگاه تحلیل شد و سپس در  یآور جمعرهبران انقلاب اسلامی  یها شهیاندفیش منتخب از بیانات و  8811مرحله تعداد 

گفتمان مورد تحلیل قرار داده شد. در فرآیند تحقیق جهت غنای علمی و تولید ادبیات لازم از مصاحبه با نخبگان برای تبیین 

روش اشباع نظری صورت پذیرفته است. بدین معنا که  اساس بر ها مصاحبهاست و توقف این  شده استفاده ازیموردنهای  تئوری

ی انجام مصاحبه متوقف  ها به دور تکرار افتاد و مفاهیم جدیدی ارائه نگردید، ادامه حاصل از مصاحبه هجادشدیاهرگاه مفاهیم 

 شد.

 

 ها دادهتحلیل   روش -9-9

های تحلیل متون از ژرفا و عمق بیشتری برخوردار است و از ارجحیت بیشتری روش تحلیل گفتمان نسبت به سایر روش

بخشی از هویت آن است و بدون  کننده نییتعگفتمان حاکم بر هر بحث علمی، خود »برخوردار است. در نظر دکتر حسن بشیر 

 (. 558: 8۸13)بشیر و همکاران، « که باید باشند، درک کرد یا گونه بهتوان واقعیت مسائل را آن نمی

های متن به روش تحلیل عملیاتی گفتمان پدام صورت شود، تحلیل دادهدر این پژوهش که به روش تحلیل گفتمان انجام می

دهیم. مراحل فرایندی امام خمینی و مقام معظم رهبری را مورد تحلیل قرار می یها شهیاندخواهد گرفت و متونی برگزیده از 

تحلیل گفتمان خود، سه  روش درکه فرکلاف  گونه همانروش تحلیل گفتمان نورمن فرکلاف است.  هایی باپدام، دارای شباهت

را با توجه به پنج  گانه سهدهد. روش پدام در تلاش است که این مراحل را انجام می« تبیین»و « تفسیر»، «توصیف»مرحله 

 ص، 8۸35)بشیر،  قرار دهد موردتوجه« تر عمیق»و « عمیق»، «عمق-سطح»، «سطح-عمق»، «سطح-سطح»سطح تحلیل 

81). 

کرد.  وجو جستتوان لایه متن، ساختار بیرونی و شکل بیان یا نمود گفتمان را می نیتر یفورانبا « سطح-سطح»در مرحله 

 -سطح»آورد. در مرحله لایه سطحی متن است و ساختار درونی یا محتوای بیان را به دست می نیتر قیعم« سطح-عمق»

لایه یک متن،  نیتر قیعمترین سطح از عمق متن، محتوای مشخصی از متن قرار دارد. در آخرین یا یعنی فوقانی« عمق

–است. محتوای گفتمان، نقش و کارکرد متن و نقش آن در فرهنگ و دانش اجتماعی  شده واقعساختارهای کلان متن 
ساختارهای کلانی هستند  ازجملهمتن  رندهیدربرگفرهنگی مخاطب و سرانجام ساختارهای فرهنگی، اجتماعی و حتی تاریخی، 

 .(۱1 ص، 8۸30آیند )فهیمی فر، می حساب به« عمق-عمق»لایه متن یعنی  نیتر قیعماین  دهنده شکلکه 

 -8: اند شده مطرحل سه محور اساسی ذیل به شک« عمق-سطح»، «سطح-عمق»، «سطح-سطح»پدام، سه مرحله  درروش

-5۸0: 8۸13)بشیر، های متنی با توجه به سایر گرایشتحلیل توجیه -۸و گرایش متن،  یریگ جهت -5برداشت از اصل متن، 

که مرحله عمیق  تر قیعمباشد: مرحله عمیق و مرحله در این شیوه تحلیل شامل دو مرحله می« عمق-عمق»مرحله  .(521

کلانی است که متکی بر ساختارها و اطلاعات  کاملا برای مرحله  تر قیعمو مرحله « عمق-عمق»ه نسبتا کلان برای مرحل

 .(7 ص، 8۸31)بشیر، است شده یطراحمرتبط فرهنگی، سیاسی، اجتماعی، دینی و تاریخی 

 جامعه و نمونه -4-9

ما در این پژوهش  ی موردمطالعهی  جامعه عنوان بهی بیانات، متون و نوشتارهای در دسترس از رهبران انقلاب اسلامی  کلیّه

ها و  نیاز به دادهروش پدام برای تحلیل گفتمان رهبران انقلاب اسلامی در حوزه مصرف فرهنگی،  یریکارگ بهباشد. پیش از  می

های اولیه و خام برای استفاده در دستگاه تحلیل  آوری داده امام و رهبری داریم و مراحل جمعی  از اندیشههای نامحدود  نمونه

 گفتمان پدام به شرح زیر انجام شد:



های اساسی و  یابی به کلیدواژه آن در سبک زندگی برای دست یها مؤلفههای علمی مصرف فرهنگی و  آوری داده جمع .8

 در تحلیل استفاده قابل

 بر اساس جستجوی کلیدواژگانی و مفهومی مدظله العالی یا خامنهامام  یها شهیاندتحقیق از بیانات و  یها دادهآوری  جمع  .5

 بر اساس جستجوی کلیدواژگانی و مفهومی رحمت الله علیهامام خمینی  یها شهیاندتحقیق از بیانات و  یها داده یآور جمع .۸

های علمی مصرف  ی رهبران انقلاب اسلامی بر اساس داده های متناظر آنان جهت جستجو در اندیشه مفاهیم و کلیدواژه

ی مفاهیم مرتبط با مصرف  ای و استخراج کلیه آن در سبک زندگی که پس از مطالعات کتابخانه یها مؤلفهفرهنگی و 

شدند نیز شامل  یبند دستهو با ایده پردازی و بارش فکری محققین  آمده دست بهفرهنگی از مقالات و کتب مرتبط 

 موارد زیر بود:

 های جستجو در اندیشه رهبران انقلاب اسلامی جدول کلیدواژه

 جستجو یها دواژهیکل جستجو مفاهیم ردیف

 به مربوط یها یتئور تبیین و فرهنگی مصرف 9

 حاضر عصردر  آن

 مصرف، فرهنگ مصرفی

 سبک زندگی صنعتی طراحی و اشیاء معناداری 2

 ذائقه سازی در آن نقش و تجاری تبلیغات 8

 فرهنگی مصرف

 صنایع فرهنگی

 کالاهای فرهنگی فرهنگی کالاهای ینشگریگز یها مهارت 4

 مصرف فرهنگی زندگی سبک در فرهنگی مصرف نوع نقش 5

 فرهنگ و سبک زندگی فرهنگی مصرف سبک 1

 سبک مصرف مصرف فرهنگ در آن نقش و اجتماعی تغییرات 7

 فرهنگ مصرف، اقتصاد فرهنگی، مصرف و فرهنگی کالاهای 3

 فرهنگ اقتصادی

 تولید بخشی به رونق در کنندگان مصرف نقش 1

 فرهنگی کالاهای

 مصرف فرهنگ

 فرهنگ و تمدن –تمدن اسلامی  اسلامی نوین تمدن در فرهنگی مصرف الگوی 91

تحول فرهنگی، تبادل فرهنگی، جهاد فرهنگی، جنگ نرم،  مشتقات آنکلیات مفاهیم فرهنگ و  99

تهاجم فرهنگی، مهندسی شبیخون فرهنگی، کار فرهنگی، 

، استقلال فرهنگی، یخوان کتابفرهنگی، اقتدار فرهنگی، فرهنگ 

آتش به اختیار، ابزارهای فرهنگی، نفوذ فرهنگی، ولنگاری 



فرهنگی،  زیر خاکخودجوش فرهنگی،  یها حرکتفرهنگی، 

، لباس، مد و یباز اسبابسینما، تلویزیون، کتاب، موسیقی، 

 مدگرایی، تجمل و تجملات و ...

 یرانیای، اسلام یالگو، فرهنگ مطلوبی، اسلام ناب محمد مبانی فرهنگی 94

 های ارزشاخلاق و ، حق و باطلی، و مل یاسلام تیهو، شرفتیپ

 یفرهنگ یتقوافرهنگی،  ی، اقتداراستقلال فرهنگی، اخلاق

ی، فرهنگ یفرهنگ و مهندس یمهندس، بهیط اتیحی، اسیس

 وجهاد نرم ی، هنر اسلامی، اسلام یعلوم انسانی، اسلام تیترب

، در عرصه فرهنگ یکار مردمی، جذب فرهنگ، ریکب جهاد

التقاط ، خانواده یکل های سیاستی، در کار فرهنگ ینوآور

 فرهنگ تیمظلوم، برالیفرهنگ ل، فرهنگ سکولاری، فرهنگ

 

 روایی و پایایی -5-9

کیفی و از جامعه خبرگانی  صورت بهها نیز  است، مصاحبه گرفته شکلکه بیان شد چون این تحقیق در پارادایم کیفی  طور همان

ها در اعتبارسنجی تحقیق  ی بعدی لحاظ شده و بنابراین، خود مصاحبه است و طبیعتا  نتایج هر مصاحبه در مصاحبه شده انجام

خبرگان این حوزه رسید تا نسبت به اعتبار نهایی و روایی آن باشند. پس از تکمیل تحقیق نیز نتایج نهایی به اطلاع  می مؤثر

ایایی نتایج تحقیق نیز، مراحل طی شده بر روی بیانات مختلف رهبران انقلاب در خصوص اطمینان از پ اطمینان حاصل گردد.

اسلامی بررسی گردید و نهایتا  مشاهده گردید که نتایج و مفاهیم حاصل از طی مراحل تحلیل گفتمان پدام ثابت و تکرارپذیر 

 هستند.

 

 روش یریکارگ بهمراحل انجام و  -9-6

 گردد: زیر تبیین می صورت به بازوی روشی و ایدئولوژیک مراحل تحلیلی تحقیق پنجبیان شد، تلفیق  آنچهبر اساس 



 ای در حوزه مصرف فرهنگی مراحل تحلیل گفتمان امام خمینی رحمت الله علیه و امام خامنه

ی  ها در حوزه های گفتمانی رهبران انقلاب اسلامی و نهایتا  تبیین گفتمان آن عناصر و دالدر این قسمت سعی در استخراج 

 چراکهشود،  نمونه آورده می عنوان بهروش تحلیل گفتمان پدام  هایی از طی مراحل مصرف فرهنگی داریم و لذا بخش

جهت آشنایی با مراحل طی شده  گنجد و صرفا   ی حجمی جداول تحلیل گفتمانی در ظرف کمّی این صفحات نمی گستره

و مقام معظم رهبری، این  رحمت الله علیهی امام خمینی  جهت استخراج مبانی و عناصر گفتمانی مصرف فرهنگی در اندیشه

 گردد: مراحل به مخاطب این نوشتار عرضه می

 

 رهبری و مقام معظم رحمت الله علیهی ابتدایی روش پدام بر روی بیانات امام خمینی  سه مرحله

تحلیل توجیهی با توجه به  های متنسایر گرایش برداشت از اصل متن

 های متنسایر گرایش

 سطح-عمق عمق-سطح سطح-سطح

هاى مادّى  جنبه ازلحاظاى است که اگر  جامعه اسلامى ى جامعه 

 ازلحاظبه اسلام عمل بکند، بدون تردید در قلّه قرار خواهد گرفت؛ 

روابط اجتماعى،  ازلحاظمعیشت،  ازلحاظصنعت لازم،  ازلحاظعلم، 

المللى در اوج  و عمومى و ملّى و بین ییایدنو شرف  عزت ازلحاظ

 8۸.ردیگ یمقرار 

 ،یدر شئون ماد ییگرا عمل

تحقق  یشرط لازم و کاف

 یاسلام ی فرهنگ جامعه

 است.

 

مصرف فرهنگی باید منجر 

به تقویت و پافشاری بر 

و استقلال ، عزم، اراده

ی  بشود و زمینه غیرت ملی

 یجا بهتقویت خودباوری را 

 خودباختگی فراهم سازد.

لزوم وجود اقدام و عمل به 

هنگام در مواجهه با 

در مصرف  ها یینارسا

گفتمان آتش » - فرهنگی

 «یفرهنگ اریاخت به

 ها آن یها دلرا به آفاق جدیدى برساند،  ها نسلاین  تواند یماسلام 

 کرامت ى که متناسب و شایسته چنان را آن ها آنرا شاد کند و 

شما  ؛ واست، کرامت ببخشد؛ تمدن نوین اسلامى یعنى این انسان

هاى مهم و اساسى و اصلى در ایجاد این تمدنید. آینده  هسته

ى این تمدن  ى کشور و آینده متعلق به شما است. سازندگان آینده

 82امروزید. یا جوانهى جهان، شما  آینده درواقعو 

و  شیتوجه به رو

 یبرا دیجد یها یبسترساز

متعهد در  یانسان یروین

نظام  یفرهنگ شرفتیپ

 اساسی دارد. نقشی، اسلام

ی  متکی بودن بر اندیشه

اسلام ناب برای حفاظت و 

 صیانت فرهنگی
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ی قدرت و بسط ید با مصرف و  مقام معظم رهبری در بیان رابطه

تبادل فرهنگی در هنگام قوت و فرمایند:   تبادل فرهنگی می

گیرد؛ ولی تهاجم فرهنگی در  روزگار توانایی یک ملت انجام می

 80.استدوران ضعف یک ملت 

 

ی قدرت با مصرف و  رابطه

ی  تبادل فرهنگی یک رابطه

 دوسویه است.

 

، شرط  نداشتن مفسده

استقرار یک ابزار مصرفی 

 فرهنگ

-گر گفتمان سلطه نییتب

 ی در عرصه ریسلطه پذ

 تولید و مصرف فرهنگی

جنگ »گفتمان  نییتب

 ی نهیدر زم «یفرهنگ

دشمنان امت  یها هجمه

 یاسلام

 یمنظومه فکر کی ی ارائه

 یمشتمل بر نف اینو به دن

 یاستکبار، نف یظلم، نف

 عزتبر  دیتأکاستبداد، 

ها و استقلال  ملّت

به قدرت  توجه، جانبه همه

اسلام در تحقق  نید

توجه  لزومی و اله یها وعده

و عدم غفلت از اهداف و 

 یاسلام یها آرمان

ای هدف از مصرف فرهنگی و استفاده از تولیدات  امام خامنه

اسلامی و  کیدئولوژیاای را بازآفرینی اهداف  فرهنگی و رسانه

مصادیقی از دفاع مقدس  انیبابدانند و در این زمینه  انقلابی می

ی هشت  که در دوره ییها یبرجستگاین فرمایند:  می ساله هشت

های زیادی  سال دفاع مقدس به وجود آمد اتفاق افتاد، با هزینه

و ثروت   هم همراه بود. چقدر جان عزیز فدا شد، چقدر ثروت مال

با کار هنری خودتان  درواقعها را  وقت مصرف شد. شما امروز آن

توانست در  کنید. همان تأثیراتی را که آن حادثه می بازآفرینی می

ی  نسل، در یک جامعه باقی بگذارد، شما با این نوشتهیک 

خودتان، با این فیلم خودتان، با این کار هنری خودتان که 

هدف از مصرف فرهنگی 

بازآفرینی اهداف ایدئولوژیک 

 اسلامی و انقلابی است.

 

مصرف فرهنگی باید باعث 

هویت اسلامی ـ  تقویت

 باشد. ایرانی

بر آموزش مبانی  دیتأک

 دینی و ایمان گرایی

هدف  نیتر مهم عنوان به

 مصرف فرهنگی

ی الگوهای  مخالفت با اشاعه

 مصرف فرهنگی غلط
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کنید.  بازآفرینی آن حادثه است، در مخاطب خودتان ایجاد می

این خیلی کار بزرگی است، خیلی کار مهمی است؛ شما برای آن 

 نهییآ ییبایزکاری و ظرافت و  تابلوی پرشکوه و پر از ریزه

شوید. خود این کار فرهنگی و کار هنری شما که روایت آن  می

جهاد مقدس هست، جهاد است؛ زیرا سعی بر این بوده که آن 

مفاهیم والا به دست فراموشی سپرده بشود؛ برای این تلاش شده، 

 .کارشده

آموزشی را مبنای  یده جهت رحمت الله علیهامام خمینی 

فرهنگی و اصل اساسی برای  یها دستگاهبرای  یگذار استیس

. در این زمینه دانستند یمگزینشگری مصرف فرهنگی برای مردم 

که الآن  ییها دستگاهشما باید بدانید که این : »ندیفرما یمایشان 

 ها نیا[ شما مشغول او هستید،  اسم بردید و بعض از شما یا ]همه

همه این آموزشى باید باشد. در زمان طاغوت  یها دستگاه

کرد،  ما را خواب مى یها جوانبود که  ییها دستگاه ها دستگاه

خواست از  کرد، همه را مى ملت ما را به بیهوده روشى تبلیغ مى

سینما براى این  که یدرصورتسرنوشت خودشان غافل کند. 

ریزى کردند  در این مدت طولانى طرح ها نیامقاصد شومى که 

آموزشى است. رادیو و تلویزیون ها چیزهایى است که  نبوده؛ این

یک دستگاه آموزشى است، سینما یک دستگاه آموزشى است. 

سلیم  طور بهصحیح،  طور بهمسالمت،  طور بهها را  باید دستگاه

 .8۱«اداره کرد

مصرف فرهنگی ابزاری 

بر مشترکات  دیتأکبرای 

 نیب یتیو هو یفرهنگ

قدرت  نییتب و نیمسلم

 ی اسلام و جامعه نید

در حل مشکلات  نیمسلم

و  یدرون یها تعارضو 

 یرونیب

 

 

 «عمیق»مرحله  -مرحله چهارم تحلیل گفتمان عملیاتی پدام 

 های مرتبطو بینامتنیت گر لیتحلتحلیل بینامتنیت ذهنی 

محور مهم گفتمانی  عناوین

 شده مطرح

 ها فرهنگدنیا و سایر با  سازنده تبادل فرهنگی و تعاملمصرف فرهنگیِ مبنا بر اساس  ≠

 است پذیری سلطه دوراز به

 غیرت ملیو استقلال ، عزم، ارادهمصرف فرهنگی باید منجر به تقویت و پافشاری بر  ≠

عنصر هویت اسلامی و 

 ایرانی در مصرف فرهنگی
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 خودباختگی فراهم سازد. یجا بهی تقویت خودباوری را  بشود و زمینه

توجه به تهاجم الگوهای مصرف فرهنگی در ابعاد مختلف قالبی و محتوایی و پرهیز از  ≠

 ییگرا دیتقل

 ی الگوهای مصرف فرهنگی غلط مخالفت با اشاعه ≠

مردم و لزوم  یو باورها دیدر سطح عقا و مصرف فرهنگی فرهنگ ی مسئله تیاهم ≠

 با مردم نىید نیعلما و متفکر میارتباط مستق

در دستگاه محاسبات مسلمانان  ینید یو باورها نفس اعتمادبهو  یلزوم وجود خودباور ≠

 یفرهنگ ی در جبهه

 یها آموزهبر  یمبتن یفرهنگ یها هیما درونو  تیهو تیتقومصرف فرهنگی بر اساس  ≠

 یو استقلال فرهنگ یاثرگذار یبرا یانیوح

 

 

ی و انقلاب اسلام ی جبهه یفرهنگ یها تیدشمن شناسانه در فعال رتیلزوم داشتن بص ≠

 تعریف مصارف فرهنگی

 ایرانی وهویت اسلامی  باشد که باعث تقویت هر دو یا گونه بهالگوی مصرف فرهنگی باید  ≠

ی ملیّت بدون در نظر گرفتن هویت اسلامی  باشد. )توجه صرف به هویت ملّی و مسئله

 صحیح نیست.(

 تیشخص و قتیحق کی جادیو ا نیمسلم ی جامعه ی در مجموعه یاسلام تیهو یایاح ≠

 کفر و طاغوت قتیمقابل حقدر  نیمسلم یبرا

 یدشمنان امت اسلام یها هجمه ی نهیدرزم «یجنگ فرهنگ»گفتمان  نییتب ≠

 و مصرف فرهنگی فرهنگ فیدر تعر یو انقلاب یاسلام یها ارزشاصالت باورها و  ≠

گذاشتن از  هیو شهادت، فرهنگ گذشت، فرهنگ ما ثاریفرهنگ ا مصرف فرهنگی مبیّن ≠

 سرنوشت مردم یسرنوشت جامعه و برا یخود برا

در هویت انقلابی  عنصر

 مصرف فرهنگی

 

 نییتب و نیمسلم نیب یتیو هو یبر مشترکات فرهنگ دیتأکمصرف فرهنگی ابزاری برای  ≠

 یرونیو ب یدرون یها تعارضدر حل مشکلات و  نیمسلم ی اسلام و جامعه نیقدرت د

امت  انیدر م تیبشر یدر برابر دردها تیو احساس مسئول« بعثت»مفهوم  یایلزوم اح ≠

 انیو جهان یاسلام

انسجام  عنصر اتحاد و

با محوریت دین  ملیفرا

 در مصرف فرهنگی اسلام

 ی اسلام ناب برای حفاظت و صیانت فرهنگی متکی بودن بر اندیشه ≠

بر  دیتأکاستبداد،  یاستکبار، نف یظلم، نف یمشتمل بر نف اینو به دن یمنظومه فکر کی ی ارائه ≠

ی و اله یها وعدهاسلام در تحقق  نیبه قدرت د توجه، جانبه استقلال همهها و  ملّت عزت

 یاسلام یها آرمانتوجه و عدم غفلت از اهداف و  لزوم

 ریگ گوشهو  یدر مقابل اسلام منفعل و فرد ایو پو یاجتماع ،یاسلام انقلاب ینیگزیجا و نییتب ≠

 تولید و مصرف فرهنگی ی عرصهدر 

هویت فرهنگی و اصول گزینشگری مصرف فرهنگی باید بر اساس  مصرف جامع الگوی تعریف ≠

 باشد. اسلامی ـ ایرانی

 تاریخ اسلام و ایران عنصر

های  سنت گرایش بهو 

وطن، سرزمین،  دینی،

شعائر دینی و ها و  ارزش

در مصرف  ملی نمادهای

 فرهنگی

 

 ، شرط استقرار یک ابزار مصرفی فرهنگ نداشتن مفسده ≠

، تشریفاتی مصرف فرهنگی یجا به کننده تیتربو فرهنگی اصیل  مصرف تأکید بر محتوای ≠

 ظاهری و لذت محور.

)گذر از  ی در مصرف فرهنگینیمناسک د یو فرهنگ یاسیس یگر تیهدا یها توجه به جنبه ≠

 مناسک( نیبه ا یبخش عمقو  ینیپوسته و ظاهر مناسک د

 اوقات فراغت یغنا عنصر

 در مصرف فرهنگی

 



 جهادی و ترویج اخلاق در میان مدیران و کارگزاران نظامتبیین مدیریت  ≠

از  تیعدم تبع یبرا یبوم یها استیها و س  و لزوم داشتن برنامه «ریجهاد کب»توجه به گفتمان  ≠

 دشمن یها استیسو  ها برنامه

عنصر همت، کار مضاعف 

ی جهادی در  و روحیه

 مصرف فرهنگی

 در مصرف فرهنگی اخلاق اجتماعی ≠

 ،یریپذ تیمسئول، کاری دتیجدو  وجدانابزاری برای آموزش  مثابه بهمصرف فرهنگی باید  ≠

 در نسل جوان باشد. یزیست ظلمو  و انضباط اجتماعی مداری گرایی، قانون قانون

ی اجتماعی  عنصر پشتوانه

 در مصرف فرهنگی

در نوع مصرف  و بازگشت به خویشتن یفهم خودخودشناسی، ، اهمیت و جایگاه خانواده و زن ≠

 فرهنگی

 توجه به مصرف فرهنگی در بستر خانواده ≠

گذاری سبک زندگی ایرانی و  ضرورت پایهبر مهارت زندگی الهی و بندگی توحیدی و  دیتأک ≠

 بر اساس مبانی مصرف فرهنگی دینی و ملّی اسلامی

ازدواج، خانواده و  عنصر

روابط خویشاوندی در 

 مصرف فرهنگی

 باشد. مبارزه با تهاجم فرهنگی مصرف فرهنگی باید ابزاری برای که نیادر خصوص  ریزی برنامه ≠

 مصرف فرهنگی و استفاده از الگوهای بومی یابیالگو در  ییگرا دیتقلپرهیز از  ≠

 تولید و مصرف فرهنگی ی عرصهدر  ریسلطه پذ-گر گفتمان سلطه نییتب ≠

ی و تعریف انقلاب اسلام ی جبهه یفرهنگ یها تیدشمن شناسانه در فعال رتیلزوم داشتن بص ≠

 مصارف فرهنگی

که آزادی انسان را  یا رسانهو حریت انسانی و استفاده از کالا و یا ابزار فرهنگی و  تأمین آزادی ≠

او  ی کننده تیتقوتقویت نماید و نه اینکه در حصر فکری و عملی او در لذت خواهی 

 باشد.

استقلال و عنصر 

و دینی  خودباوری ملی

 یدر مصرف فرهنگ

 

 حرام یها لذتدوری از الگوهای مصرف فرهنگی مبتنی بر  ≠

 هدف مصرف فرهنگی نیتر مهم عنوان به بر آموزش مبانی دینی و ایمان گرایی دیتأک ≠

 معنویت و رستگاری معنوی مبنای انتخاب نوع مصرف فرهنگی ≠

گفتمان آتش » - در مصرف فرهنگی ها ییلزوم وجود اقدام و عمل به هنگام در مواجهه با نارسا ≠

 «یفرهنگ اریبه اخت

 و مصرف فرهنگی مهندسی و مدیریت فرهنگ ی لزوم تبیین نقشه ≠

بندگی های  مهارت عنصر

و زندگی در مصرف 

 فرهنگی

 _آنان با تعریف الگوی ایرانی  ی انهیراانحرافی و اباحه  یها نقشهمقابله با جنگ نرم دشمن و  ≠
 اسلامی مصرف فرهنگی

انقلاب و فرهنگ  بافرهنگها را  که ذهن یکار یعنی یو کار فرهنگ یفرهنگ یپلماسید تیاهم ≠

 اسلام آشنا کند

تبادل و ارتباطات  عنصر

فرهنگی ملی و فراملی 

 در مصرف فرهنگی

 یانیوح یها آموزهبر  یمبتن یفرهنگ یها هیما درونو  تیهو تیتقومصرف فرهنگی بر اساس  ≠

 یو استقلال فرهنگ یاثرگذار یبرا

 نوآوری و خلاقیتلزوم  ≠

 از مصرف کالاها و ابزارهای فرهنگی یگذار هدفو  فرهنگی مصرفبندی در   اولویت لزوم ≠

زبان و ادبیات  عنصر

در مصرف  فارسی

 فرهنگی

 یحکومت اسلام مصرف فرهنگی در یگذار استیسدر  عدالت توزیعی گاهیجا ≠

به اقشار مختلف  فرهنگی کالاهایی امکانات و  تخصیص منصفانهدر  طیوتفر افراطپرهیز از   ≠

 مردم

 باید منصفانه و برابر باشد. ی رشد و تحول فرهنگیاه فرصت و توزیع منابع ≠

 عدالت اجتماعی عنصر

 در مصرف فرهنگی

 



 هدف آموزشی از مصرف فرهنگی ≠

 هدف تربیتی از مصرف فرهنگی ≠

 مربی غیرمستقیم جامعه مثابه بهمصرف فرهنگی  ≠

 مستمر بر مصادیق مصرف فرهنگیلزوم مراقبت و نظارت  ≠

 یفرهنگ بودن کار زیضرورت جامع و با برنامه بودن و تم ≠

پذیری و  جامعه عنصر

در  یریپذ فرهنگ

 مصرف فرهنگی

 

 

 تر(: مرحله پنجم پدام )عمیق

های فرامتن هستیم. آید به دنبال بررسی متادال/دالدر این مرحله که مرحله آخر تحلیل گفتمان عملیاتی پدام به شمار می

های دیگری است که یا حضور محلی یا جهانی در استنباطی و بر اساس رابطه گفتمان کلی متن با گفتمان کاملا  این مرحله 

آید. همچنین هر بینامتنی نیز در یک حوزه دیگر باشد. هر متنی در یک حوزه گفتمان پدید میابعاد مختلف خود دارند، می

گردد. رابطه گفتمانی گفتمان متشابه، متفاوت یا بنیابینی با متن اصلی مورد تحلیل باشد، تولید می تواندگفتمانی که می

 موردتوجهدهد، در ستون یا مرحله پنجم های دیگر که نوعی از رابطه گفتمانی بین متنی را نشان میحاکم بر متن و گفتمان

های مرتبط و غیر مرتبط نباط گفتمان حاکم بر متن و دیگر گفتمانبا نحوه است شدت بهگیرد. گفتنی است این رابطه قرار می

، آشنایی ا یثاندر این مرحله، نیازمند اولا ، کشف گفتمان متن است، « متادال فراگیر»با متن، پیوند دارد. به بیانی دیگر کشف 

ا همدیگر است که نوعی از ارتباط ها بهای دیگر در سطح محلی و جهانی و ثالثا ، شیوه ربط دادن این گفتمانبا گفتمان

و  علیه الله ترحماز نگاه امام خمینی  یفرهنگ گفتمان مصرف و ابعاد ها مؤلفه، اصولکند. بر همین اساس بینامتنی را منعکس می

 بررسی نمود. توان یمرا  مقام معظم رهبری

 

 های تحقیق یافته -4

 مدضله العالی و مقام معظم رهبری رحمت الله علیهی امام خمینی  مبانی و عناصر گفتمانی مصرف فرهنگی در اندیشه -9-4

کننده و  باید تبیین و مقام معظم رهبری رحمت الله علیهی امام خمینی  مبانی گفتمانی مصرف فرهنگی در اندیشه ازآنجاکه

فرهنگی  مصرفها و موضوعات راهبردی  بسترساز تحقق اهداف فرهنگی نظام جمهوری اسلامی باشد، در این قسمت مؤلفه

افزاری نقطه  رویکرد نرم خاص در مصرف فرهنگی، طور بهعام در فرهنگ و  طور بهدر یک بیان اجمالی . گردد بازشناسی می

است که در  آن دلیلبه این  و دهد و رهبر معظم انقلاب را تشکیل می علیه اللهت رحمخمینی کانونی منظومه فرهنگی امام 

بر اساس ها و اهداف آن نیز  خاستگاه انقلاب اسلامی خاستگاه فرهنگی ـ دینی و آرمان رهبران انقلاب اسلامیمنظومه فکری 

هایی که از دیدگاه امام  آسیب نیتر یوجدترین تهدیدات  گونه که مهم همان جهیدرنت. است افتهی قوامو اهداف دینی  ها آرمان
ترین،  و رهبر انقلاب متوجه انقلاب، کشور، نظام و مردم است، تهدیدات فرهنگی است، در نقطه مقابل اساسی علیه الله ترحم

این مسیر، الگوی و در  های تضمین سلامت و پویایی جامعه نیز صبغه فرهنگی دارند دارترین مؤلفه ترین و اولویت کلیدی

ابزاری قدرتمند و جهت دهنده ضامن توفیق  عنوان بهتواند  های اسلام و انقلاب اسلامی می مصرف فرهنگی منطبق بر آموزه

 یا گونه بهباید  ی مربوط به مصرف فرهنگیها گذاری ها و سیاست برنامه به همین جهت اهداف فرهنگی انقلاب اسلامی باشد.

 محورها و عناصر زیر مستخرج ازایجاد، تداوم و تحکیم فرهنگ دینی، اسلامی و ملی را تضمین کنند. تدوین و اجرا شوند که 

ها و تجربیات پژوهشی نگارنده و نیز  یافته حال نیدرع، باشد میو رهبر معظم انقلاب  علیه الله ترحمهای امام خمینی  فرمایش

منابع مکمل بوده  فرهنگی یشناس مسئلهگذاری فرهنگی، سبک زندگی و  ی سیاست تحقیقات مرتبط در حوزهبرداری از  ایده

 است.



 عنصر هویت اسلامی و ایرانی در مصرف فرهنگی .8

 در مصرف فرهنگیهویت انقلابی  عنصر .5
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 در مصرف فرهنگی اخلاق اجتماعیعنصر  .۱
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 ی فرهنگی گفتمان رهبران انقلاب اسلامی در مصرف فرهنگی شاکله -2-4

در این حوزه  یگذار استیسی مصرف فرهنگی، برای  از گفتمان رهبران انقلاب اسلامی در حوزه اخذشدهبر اساس تحلیل 

اساسی را همواره در تولید، توزیع و خلق آثار و کالاهای  ی مسئلهیابی به الگویی جامع، کامل و بومی ما باید پنج  دست باهدف

 .میده قرارفرهنگی و در نسبت آن با مخاطب این محصولات مدنظر 

که اساسا  مخاطب مصرف  مسألهدقت به بینش مصرف فرهنگی در مخاطب است و نگاه به این  مسأله نیتر مهماولین و 

شود. چیستی مصرف  و بینشی چه مصرفی را مختار خواهد دید و به سمت آن متمایل می ینیب جهانفرهنگی بر مبنای چه 

 گیرد. کالاهای فرهنگی شکل می ی کننده مصرففرهنگی و بعد هویتی مصرف در این مرحله در تولیدکننده و 

ایی مصرف برای های خامی که از چر ی دانش مصرف فرهنگی است. در این مرحله اطلاعات و داده ی دوم مقوله مرحله

 یسوالاتچالش مصرف فرهنگی حول محور  نجایاشود مورد توجّه است. در  فرهنگی مطرح می ی کننده مصرفو  دکنندهیتول

چه اثر یا اثراتی  همچون چرا باید این کالای فرهنگی را مصرف کنم؟ این مصرف چه فوایدی دارد؟ مصرف این کالای فرهنگی

 .چرخد یم ؟برای من دارد

ی نوع گرایش به یک مصرف  دهد، مسئله مکمل و بعد تهییجی مقولات دانشی و بینشی را شکل می ینوع بهی بعد که  مقوله

گرفتن دقیق ابعاد دانشی و  نظرو تولیدکنندگان با در  گذاران استیسشود که  فرهنگی خاص است. بسیاری از مواقع می

کنند و همه معادلات صحیح است، امّا در عمل شاهدیم که  یتبیین م یدرست بهبینشی چیستی و چرایی یک مصرف خاص را 

یابد و انتخاب و گزینشگری دیگری را دارد و اصلا  مبنای انتخابش را دانش و بینش  به سمت دیگری گرایش می کننده مصرف

رود.  یش میاست پ داکردهیپدهد و اصطلاحا  با دل خویش و با نوع میل و گرایش خاصی که به یک جریان  خود قرار نمی

که متکی بر قوت استدلال و منطق بودند، بر اساس عاطفه، سلیقه و میل « بینش»و « دانش» برخلاف« گرایش»منشاء 



که معنا  نجاستیاطبیعی است. در نظر گرفتن این مقوله در تولیدات فرهنگی بسیار اهمیت دارد و مبحث مد و مدگرایی در 

 چرخد. دهی و پاسخگویی به گرایشات افراد می ی مُد بر محور شکل یابد. اساس پدیده می



ی نهایی یعنی روش و کنش مصرف فرهنگی در پی یافتن به پاسخ چگونگی مصرف فرهنگی هستند. اینجاست که  دو مقوله

های مصرف فرهنگی را در مخاطب خود  هارتتا چه میزان ما م که نیایابد و  می تیاهمهای مخاطب مصرف فرهنگی  مهارت

ی قبل و در مقام نظر تمامی ابعاد  دهد. چه بسیار مواقعی که ما با طی سه مرحله خود را نشان می نجایاتقویت کرده باشیم در 

 دهی صحیح به یک رویداد یا کالای فرهنگی را طی ی مراحل شکل ایم و همه بینشی، دانشی و گرایشی را پشت سر گذاشته

یابی صحیح را  یا سلیقه یابی الگوی عمل شاهدیم که مخاطب ما توانایی و مهارت لازم برای گزینش،  منتها در عرصه ایم، نموده

های مصرفی  ها و کنش ها یا همان روش کند. برای همین است که بعضا  مهارت ندارد و در عمل مسیر دیگری را انتخاب می

فرهنگی همواره  گذاران استیسریزی در بین  دهند. البته یک آفت برنامه را نشان می گیرتر از مراحل قبلی خود بسیار چشم

های مطلوب پیش  ی روش ی کنش و ارائه گرا بودن، صرفا  به سراغ آموزش و تربیت در حوزه همین بوده است که به دلیل عمل

ها هستند غفلت  ها و روش ها، کنش ایشبه گر یده شکلبینشی و دانشی که هسته و مرکز اصلی  یها مؤلفهروند و از  می

 صورت به توان یممصرف فرهنگی را  ی حوزهی فرهنگی گفتمان رهبران انقلاب اسلامی در  شاکله یکلدر یک نگاه  ورزند. می

 زیچ همهو ایدئولوژی مصرف فرهنگی مبنا و آغاز  ینیب جهانبه بینش و تعیین  یده شکلزیر دانست. در این الگو  ی واره طرح



بعدی الگوی اسلامی و بومی  یها اهرمکنش( ) رییتغروش( و ) یالگوسازگرایش(، ) تیتربدانش(، ) آموزش ازآن پساست و 

 هستند.مصرف فرهنگی 

 

 

 

و پیشنهادها یریگ جهینت ،بحث -5  

 بحث -9-5

سبک  مسألهسال اخیر به اصل  چندمصرف فرهنگی و سواد این نوع مصرف، اگرچه پرداخت جدی نخبگان در  مسألهدر 

گر عمق ژرف و عمر طولانی این تواند نشانهای مرتبط با مصرف فرهنگی میخاص مقوله طور بهزندگی ایرانی و اسلامی و 

-مقام تعیین عنوان به رهبران انقلاب اسلامیاوم و مکرر ساز است پرداخت مددر این عرصه سرنوشت آنچهلیکن  ،مشکل باشد

 انقلاب اسلامی در مصرف فرهنگی رهبرانی فرهنگی گفتمان  شاکله -2شکل 

 



ی سبک زندگی و موضوعات مرتبط عمیق و استراتژیک جامعه به مقوله مسائلگر ی خطوط اصلی حرکت کشور و تبیینکننده

 است.مردم با مصرف فرهنگی 

های کلان  یل سطوح ورود رهبری به لایهتوان گفت رهبریِ نظام هم به سبب جایگاه قانونی این مقام و هم به دلمی درواقع

کنند که یا آن مسأله هم مداوم و پرتکرار تأکید می صورت به ازآن پسکلی اشاره و  مسألهگیری تنها در صورتی بر یک تصمیم

بینانه به یک معضل و در اکثریت باشد یا از یک عارضه معمولی به سطوح کلان ملی یعنی خوش پیداکردهعمق استراتژیک 

شدن به یک پژوهانه و با توجه به روندهای موجود، ظرفیت تبدیلباشد یا در نگرشی آینده شده تبدیلوارد به یک بحران م

ای و کالاهای های ارتباطی، فضاهای رسانهتوان گفت که چگونه تکنولوژیتوان دید و میمی حال درعین بحران را داشته باشد.

های جامعه ایرانی و اسلامی است نفوذ کنند و بسیاری اده ایرانی که مبنای تمام پیوستگیاند در تاروپود خانوفرهنگی توانسته

توان مدعی شد مقوله ضعف سواد مصرف کالاهای فرهنگی هم خود ها را تا مرز متلاشی شدن پیش ببرند. درواقع میاز خانواده

 قی جامعه شده است.های اجتماعی و اخلایک بحران است و هم باعث ایجاد بسیاری از بحران

رهبران بسامد بالای پرداخت  وشناسان دانان و روانشناسان، اهالی تعلیم و تربیت، رسانههای جامعهگفت دغدغهباید بنابراین 

بودن گر بحرانینشان، خاص طور بهفرهنگی  مصرفعام و  طور به زندگی سبکفرهنگ و  در پرداخت به کلیدواژه انقلاب اسلامی

های پژوهشی مرور شده، نبود دکترینی واحد و  ی عزیمت این بحران مطابق پیشینه و نقطه استاین موضوع  شدنبحرانییا 

خشتی آغازین در بنای این دکترین  عنوان بهتوان  ی مصرف فرهنگی است و این پژوهش را می متّحد در پرداختن به مسئله

 اسلامی دانست. -بومی و ایرانی

 

 یریگ جهینت -2-5

تحلیل شد، الگوی مصرف فرهنگی از نگاه رهبران انقلاب اسلامی بر محوریت دین و باورهای  آنچهدر یک نگاه کلی و بر اساس 

ای، ما  امام خمینی و امام خامنه دیتأکشود و به جهت محوریت توحید و نگاه توحیدی در سبک زندگی مورد  توحیدی بنا می

قرار دهیم و سایر « مصرف فرهنگی توحیدی»ی اصلی به نام  این حوزه را بر پایه ی مرکزی گفتمان خود در توانیم هسته می

ی مصرف فرهنگی توحیدی از   کلیت ساختاردهى شده ها و عناصر گفتمانی را حول محور این دال مرکزی شکل دهیم. دال

دهد. این گفتمان از  را میشود و تشکیل گفتمان مصرف فرهنگی توحیدی  حاصل مى شده انیببندى سایر عناصر  عمل مفصل

در این اند.  اى معنادار به هم مرتبط شده شود که به شیوه تشکیل مى ها و اهدافی مشخص در ذیل زمینه ها نشانهاى از  مجموعه

مرکزی یعنی نگاه توحیدی در تولید و مصرف که پیرامون دال  وجود دارد ها و مدلول ها دالاى از  مجموعه یبند صورت گفتمان

 یریگ شکل یها نهیها و زم شهیرآورند.  ها به دست مى تاى از غیریّ جایابى شده و هویت خویش را در برابر مجموعه فرهنگی

ی  شامل سه زمینه ی مدّ نظر رهبران انقلاب اسلامیاسلام یرانیا یسبک زندگگفتمان مصرف فرهنگی توحیدی مبتنی بر 

های مربوط به مصرف فرهنگی باید ناظر به سه  باشد و تبیین ایدئولوژی می اساسی ایرانیت، اسلامیت و فرهنگ دینی و ملی

 باشد. بلندمدتو  مدت انیممدت، هدف کوتاه



 

 

 ها و اهداف گفتمان: تبیین روابط زمینه

 تیرانیا -9

بدان توجه شود بوم و  مصرف فرهنگیدر  ستیبا که می ییها نهیاز زم یکی یطورکل بهاز منظر رهبران انقلاب اسلامی 

 یرانیاست. جامعه ا ینیسرزم یو فرهنگ ییایجغراف ،یخیمتناسب با اقتضائات تار مصرف و معاشیجغرافیاست. هر روش 

 ریاز سا دیبدون تقل تواند یمخود را دارد  یو بوم یو مل لیاص یها سنتو  است قیو عم یغن یفرهنگ یکه دارا جهت ازآن

 دهد. بیخود ترت یرا برا باعزتباشکوه، مرفه و همراه  با،یز ن،یریش یزندگ کیجوامع 

است که متعلق به  یاست؛ تمدن یرانیمردم ما تمدن ا یبرا یتمدن واقع»که:  ندیفرما اشاره می ییدرجامعظم انقلاب  رهبر

 یبوم حل راه ،یقیحق حل راهشده است. و چفت ختهیآم همدر ما یزندگ طیو با شرا دهیما جوش یخود ماست؛ از استعدادها

دنبال سخن گفتن با زبان و  م؛ینباش وآن نیااز  دیتا سبز شود؛ دنبال تقل میکن راقبتو م میبذر سالم خودمان را بپاش دی. بااست

 .87«مینباشها  دست چندم آن یها تجربهگرفتن از  هیو عار گانهیلغت ب

                                                           
 11/1/1/21، ای خامنهامام  -17

 انقلاب اسلامی از مصرف فرهنگی رهبراندرخت تحلیل گفتمانی  -8شکل

 



بعد از وقوع  ژهیو به، رانیبالطبع در جامعه ا و شودیغالب آن شناخته م بافرهنگدر جوامع مختلف متناسب  مصرف فرهنگی 

 انگریب درواقعداشته و  ینید ی مردم، صبغه مصرف فرهنگیمدارانه استوار است،  نیفرهنگ د ی هیبر پا که یاسلامانقلاب 

امام بزرگوار انجام  یبه رهبر رانیکه ملت ا یمبارزات ی هدف از همه»اند:  فرموده یا لذا امام خامنه 81باشد. یآنان م ینید تیهو

 ی بهیط اتیح لیکشور انجام شد، تشک نیانقلاب در ا یروزیکه بعد از پ ییها تلاش ی و همه دیرس یروزیداد تا انقلاب به پ

بزرگ انسان و  انیراهنما و بشردلسوزان  ی است. تلاش همه قائل یقیمناسب و لا یانسان، روش زندگ یبود. اسلام برا یاسلام

بشر به وجود آورند. از  یرا برا بهیط اتیح نیاست که ا هبود نیا خ،یو مجاهدان فی سبیل الله در طول تار ایعظام و اول یایانب

 83«.دور کنند بهیط اتیح نیآن بوده است که بشر را از ا تیو طواغ نیاطیدشمنان انسان و ش ی همه یسع گر،یطرف د

 تیاسلام  -2

 را زیآم سعادت یسبک زندگرا و  درست یاند که راه زندگ دهیاند و فهم شده نیعج ،یاز نظر روح یاسلام فرهنگ با رانیمردم ا

 یقرآن را برا ی هیدر سا یو اجتماع یفرد یفلذا فراگرفتن معارف قرآن و شکل دادن به زندگ 51.کند یما باز م یقرآن به رو

 یو پاس داشتن از حرمت قرآن، خود را متخلق به اخلاق قرآن یعلاوه بر احترام ظاهر خواهندیو م 58اند خود هدف قرار داده

 55و مصرف فرهنگی خود را منطبق با قرآن قرار دهند. ندینما

 فرهنگ -9

رسوم و  نیهم یعنینگ، . فرهوهواست آبفرهنگ، مثل »مصرف فرهنگی است.  یریگ شکلعوامل اثرگذار در  گریاز د فرهنگ

و  یاجتماع و یشخص یکه زندگ ییزهایباورها و اعتقادات ما و چ یعنیمن و شما حاکم است، فرهنگ،  یکه بر زندگ یآداب

 ،ی و دانشینشیب هیسه لا یدارا یمانند فرد انسان زین فرهنگ 5۸«.روست روبه ها آنکسب یک جامعه با  طیداخل خانه و مح

 توان مشخص نمود: می صورت نیبدگانه را  سه نیا یاست اجزا یکنش وروشی و  یشیگرا

 ها و ارزش ها نگرش، ها شهیاند: اعتقادات، باورها، ها و دانش ها نشیب ≠

 هنجارها، احساسات و عواطف ات،یها: خلق شیگرا ≠

 ها مهارت ،مصنوعات، سنن، نمادها ،یرفتار ی، الگوهاورسوم آداب: ها و روش ها کنش ≠

 

 اهداف گفتمان

برساند. تلاش  کمال و یقیکه او را به فلاح و سعادت حق یاست. روش لئقا یقیمناسب و لا یانسان، روش زندگ یاسلام برا 

بوده است  نیا خ،یو مجاهدان فی سبیل الله در طول تار ءایعظام و اول یایبزرگ انسان و انب انیدلسوزان بشر و راهنما ی همه

مصرف فرهنگی  جادیا یهدف نیشود. با توجه به چن نائل شیوجود آورند تا به هدف خو هبشر ب یرا برا یا یزندگ نیچن نیاکه 

که هدف انسان،  - مینگاه کن تیما اگر از منظر معنو: »ندیفرمایمورد م نیا در ی. مقام معظم رهبرشودیمهم م یاسلام یرانیا

هم نداشته  یاعتقاد یمعنو یو رستگار تیاگر به معنو م؛یده تیاهم یبه سبک زندگ دیبا -و فلاح و نجاح است  یرستگار
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. اهداف 52«مهم است یباز پرداختن به سبک زندگ ،یو اخلاق یروان تیبرخوردار از امن یزندگ است؛ راحت یزندگ یبرا م،یباش

 داشت. انیب ییو نها یانیم ،یدر سه سطح مقدمات توان یمرا  یسبک نیچن

 بلندمدت -9

 است. مدنظر یاسلام یرانیا با الگوی است که از دنبال نمودن مصرف فرهنگی یاصل تیغا بلندمدتاز هدف  منظور

 ی همهو  دیرس یروزیامام بزرگوار انجام داد تا انقلاب به پ یبه رهبر رانیکه ملت ا یمبارزات ی همههدف از  بهیط اتیح

انسان، روش  یبود. اسلام برا یاسلام ی بهیط اتیح لیکشور انجام شد، تشک نیانقلاب در ا یروزیکه بعد از پ ییها تلاش

 ی همهمال برسد. تلاش ک به سعادت و تواند یمحقق شد. انسان م طیشرا نیتنها ا رل است. اگئقا یقیلا مناسب و یزندگ

 نیبوده است که ا نیا خ،یو مجاهدان فی سبیل الله در طول تار ایعظام و اول یایبزرگ انسان و انب انیراهنما و بشردلسوزان 

آن بوده است که بشر  تیو طواغ نیاطیدشمنان انسان و ش ی همه یسع گر،یبشر به وجود آورند. از طرف د یرا برا بهیط اتیح

بوده  امبرانیپ ی دعوت همه یاصل یها، از اجزا ها و طاغوت با شیطان یو دشمن مانیدور کنند. لذا عنصر ا بهیات طیح نیرا از ا

 50.نکته قرار داشته است نیهم بر ا علیه واله وسلم( الله )صلاسلام  امبریو عمل پ

 ی(انیم) مدت انیم -2

در مرحله دوم دنبال  یاسلام یرانیابا الگوی نمودن مصرف فرهنگی  ادهیاست که از پ یآن مقصد یانیاز هدف م منظور

 یبرا یو خارج ینیمصداق ع کیبالاخره  - میریبگ یاسلام نینو یتمدن ساز یرا به معنا جانبه همه شرفتیشود. ما اگر پ می

 نیتمدن نو کی جادیا ،یو هدف انقلاب اسلام رانیکه هدف ملت ا مییبگو جور نیاوجود دارد؛  یبا مفهوم اسلام شرفتیپ

 گر،یبخش د کیاست؛  یبخش، بخش ابزار کیدو بخش دارد:  نیتمدن نو نیا -است  یدرست ی محاسبه نیاست؛ ا یاسلام

 5۱.دیرس دیاست. به هر دو بخش با یو اساس یو اصل یبخش متن

 ی(مقدمات) مدت کوتاه -9

گام  نیتواند در اول یم یاسلام یرانیا با الگوی شدن مصرف فرهنگی ادهیاست که پ یکیآن مقاصد نزد یاز اهداف مقدمات منظور

 را محقق سازد. ها آن

 :شرفتیپ

هدف،  مییگویماست، هم هدف است. ما  ریهم راه و مس ،شرفتی. پمیاست. اگر دقت کن یتحرک دائم یبه معنا شرفتیپ 

است از سبک  عبارت یبا مفهوم اسلام شرفتیاز ابعاد پ یکی 57حرکت به جلو. یعنی شرفتیپ که یدرحالاست؛  شرفتیپ

 .51بعد مهم است کی نیا -است  گریکدی یخرااُ ةعبار ها نیا - ستنیز ی وهیش ،یکردن، رفتار اجتماعیزندگ

 :یدبخشیام

دارد،  نیماش کهنیا صرف بهتمدن را  کی شود ینم»بعد آن است.  نیتر مهم با  یتقراست،  یتمدن که سبک زندگ یافزار نرمبعد  

 یمشکلات فراوان، سراسر جامعه و زندگ نیدر داخل آن، ا که یدرحالکرد؛  نیصنعت دارد، ثروت دارد، قضاوت کرد و تحس

 دیکنند، با ام شیتا مردم احساس آسا شود نین بخش تأمیا نکهیا یاست برا یابزار ها آن ؛هاست نیا. اصل فراگرفتهمردم را 
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مهم  یدستاوردها ازجمله .53«کنند دایمطلوب پ یانسان یبروند، حرکت کنند، تعال شیکنند، پ یزندگ تیکنند، با امن یزندگ

 است. یدبخشیامو  تیه امنیروح یالقا یاسلام یرانیتحقق مصرف فرهنگی ا

 :یساز تیهو

سبک  یارتباط جد نیهم لیاست. به دل تیکه ارتباط وثیق و مستحکم با مفهوم مصرف فرهنگی دارد، هو میاز مفاه یکی 

ابراز و اظهار  یکه برا خود یجار یازهاین نیتأم یبرا تنها نهها را  که فرد آن اند کرده فیاز رفتارها تعر یا را مجموعه یزندگ

هستند که  یانیب یها وهیش نوع مصرف فرهنگی درواقع. دهدیانجام م گرانیدر برابر د شیخو یشخص تیخاص از هو یتیروا

ذائقه،  یها نشانه قیاست که از طر یزیچ تی. هوکنندیم انیشان را ابراز و ب یو جمع یفرد یها تیها هو آن قیافراد از طر

ا یو ما را مشابه  شود یپنداشته م یهم اجتماع و یهم فرد تی. هوشودیداده م صیتشخ یزندگ یها و سبک ستارهایاباور، 

 .است یساز تیهو ،تحقق مصرف فرهنگی یامدهایپ ازجمله نیبنابرا ۸1.دهدیمردم جلوه م گریمتفاوت با د

 

 پیشنهاد:  -9-5

دهد. فلسفه،  میرا تشکیل  های انسان فلسفه و باورهای بنیادین خود را داراست که هسته شناخت آن  های فعالیت همه جنبه

که بتوان با آن کاری کرد و اندیشه را به عمل تبدیل نمود یا یک سیاست را وضع کرد،  اما برای این ؛ای از اندیشیدن است شیوه

 به دکترین نیاز است.

و نظری  آلود ابهامدکترین، فلسفه را که اغلب  درواقعگذاری.  ای بین فلسفه و سیاست از یک نیروی واسطه است عبارتدکترین 

بنابراین، دکترین شامل اصول بنیادین  ؛های خاص، بیرون بیاید کند تا از دل آن، سیاست را عملیاتی می گیرد و آن  است، می

دکترین امتداد یک فلسفه گسترده است، سیاست،  که یدرحالمربوط به چگونگی زندگی مردم و چگونگی انجام کارهاست. 

 است: شده دادهباشد. روابط میان فلسفه، دکترین و سیاست در تصویر ذیل نشان  برگرفته از دکترین می

 

 

کشف و تبیین گردید به نظر  آنچهگفتمان رهبران انقلاب اسلامی در حوزه مصرف فرهنگی،  در این پژوهش پس از تحلیل

به نظر  آنچهباشد، اما  ی مطلوب مصرف فرهنگی که همان مصرف فرهنگی توحیدی است می فلسفه ی دهنده نشانرسد  می

صرف فرهنگی است، تبیین دکترین های موجود م ی توحیدی انقلاب اسلامی و سیاست فلسفه نیمابی مفقود  رسد حلقه می
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 سیاست دکترین فلسفه

 روابط میان فلسفه، دکترین و سیاست -4شکل

 



بومی و اسلامی مصرف فرهنگی منطبق بر شرایط بومی و اسلامی جامعه ایران است. در این راستا باید دستگاه تولید باور که 

دارد بیشترین نقش تاریخی خود را ایفا  گذاران استیسبزرگ در اذهان مردم و  یها یاستراتژدر تبیین  یا کننده نییتعنقش 

منطقی، به  یها نیدکترما امروز در مسائلی همچون مصرف فرهنگی و مسائل شبیه به آن بدان نیاز مبرم داریم  آنچهکند. 

موفّقی است که تمدن غرب در تبیین دکترین مصرف فرهنگی  ظاهر بهو این دقیقا  الگوی  است. ومانع جامعاجماع رسیده و 

خواهد به کجا برسد و به تعبیری آیا غرب  دانست که می از ابتدا دقیقا  می ی غرب ی غربی داشت. آیا جامعه برای انسان جامعه

نبود. غرب به دنبال این بود که حالت مطلوبش که همان مدرنیته و لذت از  گونه نیاطرحی برای غرب شدن داشت؟ مسلما  

کند که  کند و ادعا می و یک اتوپیا که مطلوب خودش بود را ترسیم کرده و می دئالیامصرف بود را ایجاد کند. لذا یک دکترین 

کند ولی در حقیقت این پیشگویی نیست. جهان غرب آن  محقق شدنی است و به گمان ما او دارد پیشگویی می دئالیااین 

های  ای از انسان عده جهیدرنتد که کن آن را تکرار و تکثیر می قدر آنکند و برای جهانیان  چیزی که مطلوبش است را بیان می

کنند و از  های خود تغییراتی ایجاد می ها ناخودآگاه در کنش این انسان تک تکشوند و  عالم شیفته و مجذوب این تصویر می

همان چیزی  درواقعتوسط نظام غرب حرکت خواهد کرد و از اتّفاق  شده میترسها جهان به سمت دنیای مطلوب  مجموع این

ی  شود. یکی از کارکردهای علوم اجتماعی همین تصویر جامعه مطلوب و نه سنجش وضع جامعه گوید محقق می میکه غرب 

 یها هیپامهدوی منطبق بر  دئالیاداشته باشیم باید ابتدائا  آن دکترین  دئالیای  موجود است. پس اگر ما بخواهیم یک جامعه

 و حرکتی خواستن  ها انگیزه کنیم. باید آن را توصیف کنیم تا انسان جیو تروتوحیدی و نقش خدا در زندگی انسان را توصیه 

ی بین متفکر تولید علم و  ها گفته شود که چه بکنند و چه نکنند. رابطه نه اینکه دائما  به آن به سمت آن جامعه را پیدا کنند

ی  بستر فرهنگی جامعه ی شده ساختهو یعنی متفکر محصول ؛ ی دوسویه و دیالکتیک است جامعه نیز در این نگاه یک رابطه

پس از برخاست از جامعه، به  حال نیدرعو  -ی جامعه باشد  نه اینکه صرفا  متفکر سازنده -خودش و برخاسته از آن است 

سازندگی آن نیز خواهد پرداخت. پس در این نگاه راه تولید علم انسانی اسلامی، حرکت از دالان ساخت زیربناها و روبناهای 

ای نامنظم و البته ناظر بر  در چرخه قدر آنهای مختلف است.  نوی، معرفتی و فرهنگی افراد اجتماع در سنخ و جنسمع

ی  های متعدد را صورت داد تا این چرخه های مختلف فرهنگی و اجتماعی و بسترسازی نیازسنجی و مخاطب سنجی، باید پروژه

گیری تمدن اسلامی مهدوی  روز از ابعاد جدید شکلو روزبه شبردیپ  بهرا  نامنظم در هر بعد راه خود را پیدا کند و اجتماع

 .ای جدید برداشته شود پرده
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