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 مذهبي اعتقادات یگر ليتعد نقش با حلال برند خريد قصد بر مؤثر عوامل

 ۳محمود محمديان محمودي تبار ،۲حصاركي عاطفه،۱رضايي نكيسا
 
 

 چکیده

. شوديمدر ذهن متبادر  کنندهمصرفاعتقادات مذهبي  شوديمدر دنياي امروز وقتي بحث بر سر خريد محصولات با برند حلال 

و هم  يو رفتارشان هم در سطح فرد هاارزشاست که بر نگرش مردم،  ياجتماع ينهادها نيتريجهانو  نيمؤثرتراز  يکيمذهب 

ر بين با برند حلال داما نکته جالب اين است که در دنياي امروز خريد محصولاتي دارد.   ريچشمگ يريتأث ،يدر سطح اجتماع

انتخاب  در جهيدرنتمهم محصولات آگاه هستند،  يهايژگيواز  کنندگانمصرفامروزه است.  داکردهيپنيز رواج  هارمسلمانيغ

قصد خريد  بر مؤثرآشنايي با عوامل  قيتحق نيا هدف. کننديمعمل  تردهيگز، رادارند هاآنو مصرف  ديکه قصد خر يمحصولات

ظر تعديل گر در مدل در ن عنوانبهنقش اعتقادات مذهبي  تيدرنهاباشد و محصولات با برند حلال  فارغ از اعتقادات مذهبي مي

پرسشنامه  218 ،تيدرنهاکه  ديگرد عيتوز يپرسشنامه در جامعه آمار 1011 رها،يمتغ نيا ريتأثبرآورد  منظوربهاست .  شدهگرفته

ساس مدل که بر ا ميافتيما در. گرديده است يآورجمعگلوله برفي  يريگنمونهبه روش  هاداده کامل برگردانده شدند. طوربه

 دييتأنيز  ياعتقادات مذهب يکنندگليتعدو نقش  .گذارديم ريتأث کنندهمصرف ديوجود دارد که بر قصد خر مؤلفه 7 ،يمفهوم

 2 گرديد.

لا د،يبرند حلال، قصد خر: واژگان کليدی  يمذهباعتقادات  ،ی، سلامت شدهادراک  ارز
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۲ 
برند حلال با نقش تعديلگري اعتقادات مذهبي عوامل موثر بر قصد خريد 

 11-1شماره صفحه مقاله:

 مقدمه

د ، مسرررتلزم بهبووکارکسرررب تيدر جهت موفق شررررفتيپ

ت. اسرر کنندگاننيتأم يسررو از تيفيمسررتمر خدمات و ک

اه با مثبت همر يو تجربه شخص يمندتيرضرا ،يطورکلبه

 انيتوسررم مشررتر ديفروش ممکن اسررت منجر به تکرار خر

 تيمز كي جادياساس، ا ني. بر ا(8111، 0)مك کينز شرود

 دشررروار اسرررت اريبسرررلازم اما خدمات،  ليدر تحو زيمتما

در  کردهرراياز رو يکي. (8111، 5کريس لين و ليررانرر )

تعهد به ارائه محصررولات و خدمات  ز،يمتما مزيت داشررتن

 در اين زمينهمهم  يعامل فرهنگ كيحلال اسرررت. مذهب 

ر د کنندهمصررررفرفتار  و يبر سررربك زندگ راياسرررت، ز

 ،رونيازا. (1110، 6دلنر) اثرگذار خواهد بود يريگميتصم

 نيرگررذارتريتررأثو  نيتريجهرراناز  يکي يجررامعرره مررذهب

م، بر نگرش مرد يتوجهقابلاست که اثر  ياجتماع ينهادها

و هم در سطح  يهم در سطح فرد شرانيو رفتارها هاارزش

 خواهد داشت.  ياجتماع

د در حال رش عيصنا نيترعيسراز  يکيصرنعت حلال 

ه داشت يترعيسررررشررد  زين ندهيآدر  روديماسرت و انتظار 

روند با تعداد رو به رشد جوامع مسلمان در جهان  نيباشد. ا

رشرررد خود را کشرررور،  118 رنفر د ارديررليم 8از  شيبرره ب

 يفعل کننرردگررانمصررررفافراد  نيا و کنررديمتضرررمين 

 يابيازارب که اخيراً توجهقابلنکته محصولات حلال هستند. 

قرار داده اسررررت خريررد اين  ريتررأثاين کررالرراهررا را تحررت 

. يکي از دلايلي که  هاسترمسرلمانيغمحصرولات توسرم 

 باشررد دسررتورالعمل استفاده مؤثرروي اين فرآيند  توانديم

رد در مو هر کالايي طبق قوانين حلال در اسررلام اسررت . مثلاً

                                                 
٤. McKenzie 

Lin & Liang .٥ 

ر نات دذبح حيوا اعتقاددارند رمسررلمانانيغگوشررت حلال ،

  باشديماسلام بهداشتي تر از حالات موجود 

 ينابه مع يواژه حلال در عرب ،ياسراس تفکر اسلام بر

مسرررلمانان در  يتمام ياسرررت که برا "يقانون" اي "مجاز"

. با توجه به (8111، )ارسررلهان باشررديم تيجهان حائز اهم

دلار در  ارديليم 8. 11 زانيارزش برآورد شرررده برازار بره م

ر بازا يو جهان ديجد يروين كيسرال، محصولات حلال به 

 وکارکسب يهافرصتمثبت،  امتعل نياست. ا شدهليتبد

 يسرراختن تقاضررا برآوردهتجارت سررودآور را با  كيدر 

 ، فراهمرمسررلمانيغ کنندگانمصرررف نيمسررلمانان و هم ن

را از  يقانون بيحلرال و حرام که به ترت يهراواژه.آورديم

اشرراره دارد که  ي، به موضرروعاتسررازديم زيمتما يرقانونيغ

 اسرررت عتيکه معروف به شرررر "ياسرررلام يقانون" عنوانبه

اسررت که تمام جوانب  ياخلاق ينظام عتيرشرراشراره دارد  

 کرهيبه پ عتي. شرکنديم تيمسلمان را حاکم كي يزندگ

 ياز زندگ يارياشراره دارد که با جوانب بس ياسرلام نيانقو

 اسررت،يروزمره مسررلمانان از غذا، بهداشررت، خانواده، سرر

 و تجارت سروکار دارد.  يبانکدار

 رفمص تياهم  ياساس ديکل كي عنوانبهحلال  برند

گاه آ کنندگانمصرررف يبرا بلکهمسررلمانان  يبرا تنهانهرا 

حلال  برچسب.  (8111، )ارسلهان دهديمنشران  يسرلامتبه

غررذا و  كيرر يمنيو جوانررب ا ت،يررفيبر بهررداشررررت، ک

به غذا و  تنهانرهآن تمرکز دارد. واژه حلرال  يسرررازآمراده

 عاتوموض يتمام نياختصاص دارد، بلکه هم ن يدنينوشر

 يکه دارا ي. محصرررولاتدهديمروزانه را پوشررش  يزندگ

را برره  نررانياطررم نيررحرلررال برودن هسرررترنررد، ا يگرواهر

Delener .٦ 
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 ددهند که موايمسررلمانان م خصرروصبه کنندگانمصرررف

بر  يهمگ ديتول يندهايو فرا مورداسرررتفاده دهندهليتشرررک

ان هستند. سازندگ محورسلامت دستورالعملو  عتيطبق شر

 يابر يراه عنوانبهو برچسب حلال  ياز گواه ابانيو بازار

 نانيو اطم کننديماسرررتفاده  کنندهمصررررفمطلع سررراختن 

 ت. اس عتيکه محصولاتشان حلال و سازگار با شر دهنديم

با  ؤثرمبا توجه به شکاف ادبياتي در ارتباط با عوامل 

 يمقاله سررع نيا هارمسررلمانيغحلال در بين  برندمصرررف 

بر مصرررف برند  مؤثرفارغ از اعتقادات مذهبي عوامل  دارد

قرار دهد و هم نين در  يموردبررسرررحلال را در بين افراد 

 ميادهکرسرررعي  اعتقادات مذهبي يگر ليتعدانتها با نقش 

م . قرار دهي يموردبررسررمتغيير  نيباوجوداشرردت رابطه را 

 يکه شامل عواملدارد جامع  يمدلاين تحقيق سعي در ارائه 

 ديخر يسررروبهتا  گذارديم ريتأث انياسرررت که بر مشرررتر

 روند. شيمحصولات حلال پ

 پیشینه پژوهش

در اين قسررمت مروري بر مباني نظري و پيشررينه آگاهي از 

 ،هدف سلامتي ،شدهادراکارزش و سودمندي  ،برند حلال

 گيرد.فرهن  و اعتقادات مذهبي صورت مي، دانش

 پیشینه نظری 

 آگاهي از برند حلال 

 يبرره معنررا "يآگرراه"، واژه (8111)  7طبق گفترره رانرردل 

واژه  .باشررديمخاص  تيموقع اي يشرر كيدرک  ايدانش 

 ياعلاقه يدر مفهوم حلال به معنا "ي و آگاهياريهوشررر"

 يدني، خواه درباره غذا، نوشرر يزيخاص به تجربه کردن چ

                                                 
۷. Randolph 

 يآگاه وه،يش ني. بد، اشاره داردو محصرولات حلال باشرد

 يزيکه چ يبه حالت يشررناخت يهاپاسرر و  ياز درک انسرران

. شوديم  ي، توصکننديم استفادهنوشرند و ي، مخورنديم

وجود  يبخش ضررررور ،يزياز چ يآگاه رسرررديمبه نظر 

قرار دارد.  يخودآگاه ،هانياانسرران اسرررت. در رهس همه 

رباره د يخصرروصرر يمعناسررت که فرد تفکرات نيبد يآگاه

 يحوسط يافراد مختل  دارا ن،يدارد. بنابرا يزيچ تيوضع

از  ياهآگ ن،يهستند. بنابرا يزيدرباره چ ياز آگاهمختل  

 يرسررراناطلاع نديفرآ كي عنوانبه توانيمحلرال بودن را 

درباره آن ه مسلمانان مجاز  يبالا بردن سطح آگاه منظوربه

، م)ناظي و اسرتفاده هستند، درک کرد دنيبه خوردن، نوشر

8116) . 

 يو مصررررف محصرررولات حلال امر دياز خر يآگاه

 نيبد نيمسرلمانان در سرراسر جهان است. ا يبرا يضررور

 ياسرت که محصولات حلال از انواع محصولات محل ليدل

از  يتعداد مورداسرررتفادهو  شرررونديم ديتول واردشررردهو 

. متفرراوت خواهنررد بود رنررديگيمقرار  يقوم يهرراگروه

بر  ينمبت يفاهش يهانهيگزاز  يطورکلبهمعمولاً، مسرلمانان 

ل مثا ي، براکننديمحلال اسرررتفاده  يها يو گواه لوگوهرا

 JAKIMمحصررولات حلال را با واژه  يمسررلمانان در مالز

 . شناسنديم

 دهررديماسررررت کرره نشرررران  يجهرران يموج نيرا

ل آگاهي به دنبا يشتريب تيمسلمان با جد کنندگانمصرف

 مسلمانان مهم است يبرا ل،يدل نيموضوع هستند. بد نياز ا

ه در ک يداشررته باشررند، دانشرر نهيزم نيدر ا يکه دانش کاف

 ني. ا(8116 )کپ، از قانون مجاز اسرررت يسرررنجش آگاه



 

 

٤ 
برند حلال با نقش تعديلگري اعتقادات مذهبي عوامل موثر بر قصد خريد 

 11-1شماره صفحه مقاله:

تا  کنديممسرررلمان کمك  کنندگانمصررررفبره  آگراهي

مك ک هاآندر ذهن داشته باشند که به  يترشفاف ريتصو

با  استارهماتخاذ کنند که  ديدر مورد خر يماتيکند تا تصم

به شرح  هيفرض نياول ن،يبنابراباشرد.  حاتشرانيو ترج ديعقا

 است:  ريز

 ديقصررد خر بر روي از برند حلال  ي: آگاه1 هيفرضرر

 دارد.مثبت و معناداري  ريتأثمحصولات حلال 

  شدهادراک یارزش و سودمند

 كي"صرررورت ارزش را به  يتعر(  1122زيتمرل )

از سررود محصررول بر اسرراس ادراک ازآن ه  يکل يابيارز

 انيب " کنديماسرررت و مشرررتري آن را درک  شررردهارائه

 اسررررت و يو تجرب يذات يافتيررالبترره، ارزش در. کنررديم

 منظوربررهتواننررد از محصرررولررات يم کننرردگررانمصررررف

 ،يعمل يهاارزشازجمله  هاارزشانواع مختل   يجستجو

،  نيومن و گراس )شث،استفاده کنند.  يو اجتماع يحساسا

1111) 

از  ياگسرررتردهمحدوده  محصرررولات يهابرچسرررب

 ديرخ جهيدرنتو  کننديمفراهم براي مشررتريان را  اطلاعات

 نندگانکمصرفمثال،  ي. براسرازنديم دتريو مف بامعناتررا 

 بررانررامرا برره محصرررول  يا انررهيررلررذت جو ييارزش غررذا

 (،8112)تگبات و سرريرکس،  کننديماضررافه  "كيارگان"

 كيارگان ريغ يبهتر از همتا هاآنکه  کننديمتصرررور  رايز

 نيا( 8118)مررك اچررارن و مررك کلين ، خود هسرررتنررد

 بهتر هسررتند و سررتيزميمح ،بدن انسرران  يمحصررولات برا

اسرررت. برچسرررب هولوگرام  ترياخلاقانتخاب  كير يحت

 ييهافرصرررت اکردنيمهرا با  يارزشرررمند يايمزا توانديم

 به همان روش فراهم کند . گران،يو ارتبراط با د انيرب يبرا

 (8111)ارسلهان ،

 يچارچوب ،يدهعلامت يبرا هااسررتفاده از نماد هينظر

و اسرررتفاده از علائم حلال  هراارزشدرک  يرا برا يمفهوم

اسرررتفاده از  هينظرطبق . (8111)ارسرررلهان ،کنرديمفراهم 

 يآورجمعي برا نمررادهرا از  کننرردگرانمصررررف، نمرادهررا

 يريگميتصرررمدر  هاآنتا به  کننديماطلراعرات اسرررتفاده 

 انتقال اطلاعات درباره نديفرآ ،يدهعلرامرتکمرك کنرد. 

و  اتياسرررت که خصررروصررر يشررررکت يهاواسرررطهو  برند

)گولان،  دهديمنشان  گرمشاهدهرا به  خاصي يهايژگيو

 . (8111 کوچلر و ميتشل ،

عمل  ي، طبق تئورشررردهادراک يو سررودمند ارزش

 يوفادار يدهايرا درباره خر يشرررنراخت ياعتقرادات يمنطق

 يهابرچسبکه شامل  يدرک شده و استفاده از محصولات

اثر  ي، و بر مقاصرررد رفتاردهديمحلال هسرررتند را نشررران 

. برچسررررب زدن بر (1115)دادز و کررالر ،  گررذارديمر

 كي ياياادراک و مز نيمثبت ب يارتباط يمحصولات دارا

 ،يآثار علم گريبرچسب سودمند و خدمت به خود است. د

 كياز ارزش  کنندگانمصرررف يابيارز که کننديم دييتأ

مثال  ي)برا يواکنش احسررراسررر جاديمحصرررول موجرب ا

اثر  يکه بر مقاصرررد رفتار شررروديم( تياحسررراس رضرررا

 ريبه شرررح ز هيفرضرر نيو سرروم نيدوم ن،يبنابرا. گذارديم

 هستند: 

 ديقصرررد خر بر روي: لذت درک شرررده 8 هيفرضررر

 . دارد معنادارمثبت و  ريتأثمحصولات حلال 

 ديقصرررد خر بر روي: ارزش درک شرررده 1 هيفرضررر

  .دارد معنادارمثبت و  ريتأثمحصولات حلال 
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 يسلامتبهمربوط ف اهدا

 ايمردم نسررربت به غذا  يبر آگاه يمذهب يهرازهيانگ تنهرا

که نيسررتند، بل طبق قوانينمصرررف  يمحصررولات حلال برا

با  يارسازگ زانيو م يمذهب تيمرتبم با هو يمسائل سلامت

)بن و  اسررت کنندهنييتع زين ميکنيمآن ه روزانه اسررتفاده 

مهم  کنندگانمصررررفمثال، براي  ي. برا(8117، همکاران

که گوشررت از يك حيوان  کنندحاصررل  نانياسرت که اطم

رف در ازاي مص کنندهمصرف نياست بنابرا شدههيتهسالم  

اطمينان داشته باشد که سلامتي او به  توانديم حلال گوشت

که  کنديماسرررتدلال  8111در سرررال  . رايسافترديرنخطر 

 ليکه امروزه رو به رشررد اسررت  به دل دييجد يهايماريب

 . است کنندگانمصرفناسالم  ميو شرا  يضع هيتغذ

ز ا مورداسرررتفادهبا بحث در  يکيامر ارتبراط نزد نيا

در خداوند  يهدف اصل رايز محصولات غذايي حلال دارد،

دهد مردم  نانياسرررت که اطم نيمحصرررولات حلال ا مورد

تعهد   درواقع. محصرررولات حلال کننديم يسرررالم زنردگ

به محصرررول و  نسررربت کنندگانمصررررفرا براي  کرامرل

. سرررالم به همراه دارندو  منيمحصرررولرات ا يدهخردمرت

از  يسرررمبل عنوانبه ديمحصرررولات حلال با ،گريدعبارتبه

مشررابه،  رطوبهبالا شررناخته شرروند.  تيفيو ک تينظافت، امن

سررريسرررتم کلي بايسرررتي در  كي عنوانبهدولت  اي ندهينما

 کنندهآگاهموارد وارد عمل شود و نقش  گونهنياخصوص 

 نيأمتنسربت محصرولات حلال داشته باشند تا سلامتي مردم 

 است: ريچهارم به شرح ز هيفرض نيبنابراگردد .

قصرررد  بر روي يسرررلامتبهاهداف مربوط : 0 هيفرضرر

 مثبت و معناداري دارد. ريتأثمحصولات حلال  ديخر

                                                 
۸. Bang & et al. 

 و اطلاعات   دانش

 اشاره دارد که توسم يتجارب اي ع،احسراساتيدانش به وقا

)عبدالرحمان و شرروديماز مردم شررناخته  يگروه اي يفرد

 صرررورتبرره توانررديمدانش  ني. هم ن(8115همکرراران ، 

 ايبه تجر واسطهبه شدهکسب ييآشنا اي ياريهوشر ،يآگاه

نگرش، بر قصررد و  قيشررود. دانش از طر  يتعر يريادگي

بالا بردن دانش احتمالاً بر  ،رونيازا. گرذارديم ريترأث تيرن

، 2)بن  و همکارانخواهد شرررود رگذاريتأث تيقصرررد و ن

اط نشان داده است که ارتب يقبل قاتيتحق يهاافتهي. (8111

 ديخر ماتيدانش محصررولات حلال و تصررم نيب يمعنادار

 . (8115، 1عيسي و يوس حمدان، ) وجود دارد

 ديقصرررد خر و اطلراعات بر روي : دانش5 هيرفرضررر

 .مثبت و معناداري دارد ريتأثمحصولات حلال 

 محصولات دهندهلیتشکمواد 

نسررربت به  کنندگانمصررررف ديراهرداف خر ،يطورکلبره

ند مان يطيو مح يبا عوامل فرد ياديارتباط ز ، محصررولات

خاص  اتيرو خصررروصررر تيرموقع ،يابيراطلراعرات برازار

 دهندهليتشرررککه شرررامل مواد  ددارو غيره  محصرررولرات

 نيبد ني. ا(8118 )گلناز زينال و مد نظير، شوديممحصول 

 در انتخاب عتياسرت که نقش اطلاعات، دانش و شر ليدل

مهم هسرررتند. در  اريمسرررلمانان بسررر يمحصرررولاتشررران، برا

محصولات ممکن  دهندهليتشرکمواد  ،ياسرلام اندازچشرم

ار قر مدنظررا پوشش دهد که لازم است  ياست مسائل کم

 ييآشرررنررا ازجملرره يمورد شررررامررل مسررررائل ني. ارنررديگ

 نيو هم ن تيفيو ک دهندهليتشرررکبا مواد  کنندهمصررررف

۹. Hamdan, Issa & Jusoff 



 

 

٦ 
برند حلال با نقش تعديلگري اعتقادات مذهبي عوامل موثر بر قصد خريد 

 11-1شماره صفحه مقاله:

آگاهي از  اهميت.   باشرررديممحصرررولات  يمحتوا يمنيا

 انرمسررلمانيغو حتي  در بين مسررلمانان دهندهليتشررکمواد 

 ير طرد شدن د ايشدن  رفتهياست که امکان پذ ليدل نيبد

 وجود دارد.  ديبه خر ميتصم نديفرآ

محصررولات،  دهندهليتشررکبا مواد  ييجنبه آشررنا از

 "حلال بودن"قضررراوت مسرررلمانان بر  يرگذاريتأثامکران 

 ياريبس تيجد کنندگانمصرفمحصول وجود دارد. اکثر 

 نيو ا کننديممصرف  يزيتا بدانند چه چ دهنديمبه خرج 

محصرررولررات  يزنبرچسرررب قياطلرراعررات متررداولرراً از طر

دانش  ن،ي. جدا از ا(1117، 11)وندل شررروديم يآورجمع

 دهديممحصولات نشان  دهندهليتشک نسبت به مواد يکاف

نشررران  العملعکس دشرررانيکه چگونه مردم در رفتار خر

از  مختل  دکنندگانياسرررت که تول تيواقع ني. ادهنديم

که ممکن اسرررت درک  کننديممتفاوت اسرررتفاده  يهانام

 ييايميش ريو غ ييايميش يافزودن  يدر توصر يشرناسرواژه

مواد  ن،ي. بنررابرا(1110، 11داويس و رايررت) کنررد ردشررروا

 "حلال بودن"دهنرده نراآشرررنرا اغلرب از لحرا   ليرتشرررک

لال ح يغذا ،يرسرند. در تفکر اسلام يمشرکوک به نظر م

 باشد که خوردنش حلال يوانياز ح يبخش چيشامل ه دينبا

توجه به  با(. 8111)آرديانتي، نسرررهريل و حلمي،  سررتين

اهميت مواد تشکيل دهنده در قصد خريد محصولات حلال 

 به شرح زير است :  6 ضيهرف

قصررد  رويدهنده محصررول  لي: مواد تشررک6 هيفرضرر

 .مثبت و معناداري دارد ريتأثل حلال محصو ديخر

  فرهنگ

را در مصررررف محصرررولررات و  يديررکل يفرهنرر  نقشررر

                                                 
۱۰. Wandel 

 )مونل وکنديم فايا هاآنمربوط بره انتخاب  يهراتيرفعرال

 گراجمع تي. جوامع مسرررلمران در مراه(1118 همکراران،

 و يشررفاه يهاهيتوصرر يبرا هاآنمعنا که  نيهسررتند،  بد

 اخير يقاتي. آثار تحق(8111)جمال،  اندگروهي ارزش قائل

که  کننديمنيز در حال رشرررد اسرررت بيان  سررررعتبهکره 

بر  ديتأک) يافق تيرهر دو در مراه ييگراجمعو  ييافردگر

. بعد ( هسررتنديبر سررلسررله مراتب ديتأک) ي( و عموديبرابر

ست مرتبم ا يو سلسله مراتب ياجتماع اندازچشمبا  يعمود

کره در خارج از گروه  يبرا افراد يکره بر رقرابرت اجتمراع

لاواني و  ،)شررراويتدارد ديتأک، اندشررردههمبسرررته درک 

 (.1112  ترانديس و گالفاند، 8116تورلي، 

 يابربر ،يرخواهيرا بر خ تياهم افقي ييگراجمعبعد 

قرار  كيررافراد نزد گريد انيرردر م يو همکررار ياجتمرراع

 که انتخاب کننديم ديتأک و همکارانش شرراويت. دهديم

د باش يعمود ييگراجمعمحصرول ممکن است منحصر به 

گروهي  يمعتبر و آرزوها يهراچهره انيرکره بر تفراوت م

 يگراجمع ييايتانيبرمسرررلمان  كي ي. براکنديم ديرترأک

و  يفرهنگ يبرچسب حلال ممکن است نماد كي ،يمودع

 يگانکنندمصرررف نيباشررد. چن ياز سررنت فرهنگ يبازتاب

روابم و ارتبرراطررات  يهرراشررربکرره عنوانبررهممکن اسرررت 

 زيمامت يعمل کنند که توسعه و انتقال هنجارها يررسرميغ

وجه به با ت. بخشديم ليمرتبم با مصرف محصولات را تسه

به  7فرهن  در خريد محصرولات فرضيه  ريانکارناپذنقش 

 : باشديمشرح زير 

حصررولات م ديقصررد خر بر رويرهن  ف: 7 هيفرضرر

 دارد.مثبت و معناداري  ريتأث حلال

۱۱. Davies & Wright 



 

 

 

۷ 
 مذهبي قاداتاعت تعديلگري نقش با حلال برند خريد قصد بر موثر عوامل

 11-1مقاله: صفحه شماره
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 نقش تعديل گری اعتقادات مذهبي

ه را بر نگرش نسررربررت برر داريدين ريتررأث ،يقبل قرراتيتحق

ي فرهنگ تيهو ،(8111 )کلولنرد و چران  ، ييگرايمراد

و  ،(1115، 11)سود و ناسو ديرفتار خر ،(8115، 18ليندري )

 کاله و ،چوي) از اطلاعات محصول کنندهمصرفاسرتفاده 

ها نشرران افته. يانددادهقرار  يموردبررسرر(  8111، 10شررين

با سرررطح  يکننردگانمصررررف ديرکره رفترار خر دهنرديم

ا سررطح ب کنندگانيمصرررفبالا متفاوت از رفتار  داريدين

 كي مثالعنوانبه. (8112، احمد) باشرردمي نييپا داريدين

هد کرد خوا يبالا سع داريدينبا سرطح  ييايتانيمسرلمان بر

 چراکه ابد،يرا ب سرررتيترا آن ه که حلال اسرررت و حلال  ن

 مهيخطر جر سررت،يکه حلال ن يمصرررف آگاهانه محصررول

)ويلسرررون و به همراه دارد ازآنپسو  ايدن نيرا در ا يروح

کرره مسرررلمررانرران از  افتنررديرر. محققرران در(8111، 15لريرو

 يداريرا خر يو تنها محصولات مشرخ  يهاسروپرمارکت

 است.  شدهمشخ  هاآنکه حلال بودن  کننديم

 كيکه  شوديم  يتعر يحدود صورتبه داريدين

 نيکه آن د يزانيم نيو هم نخود متعهد است  نيفرد به د

، علاوهبهبازتاب نموده اسرررت.  يو رفتار فرد هرانگرشدر 

 يبودن يا مذهب دارنيداسرررت از  يادرجه/زانيم داريدين

را در  هانقش نيرگذارتريترأثاز  يکي نيفرد. د كيربودن 

آن  ريتأث. کنديم فاياز جوامع ا ياريبس درانتخاب محصول 

 که افراد آن را يزانيو م نيبر مصرف محصولات به خود د

 يستگ، بکننديم يرويو از آن پ کننديم ريبراي خود تفسر

 سويمبرگ، مثال ي. برا(8111، 16ورمير و وربك )بن،دارد

                                                 
۱۲. Lindridge 
۱۳. Sood & Nasu 
۱٤. Choi, Kale & Shin 

 يارابطهبردنرد که  يپ  8111شرررارمرا و فلوري در سرررال 

از  عدادت و کنندهمصرف يني/ديمذهب يوابستگ نيمعنادار ب

 مرتبم با مصرف وجود دارد.  يرهايمتغ

م انسرران توس يمذهب بر جوانب مختل  زندگ ريتأث

 يموردبررسررر ياز محققرران در علوم اجتمرراع ياريرربسررر

  + است قرارگرفته

رجب ايرلند و   8116  حسررن و هارون، 1112، دارما

 (. 8111، 17  تن  و جماليا8111، و امين   لرادا8111 ،زاده

انسران ها  ياجتماع يمذهب در زندگ تياهم ،يمنابع نيچن

و  هرراداشرررتنبر دوسررررت  داريديندهررد.  يرا نشرررران م

 ن،ي. هم نگذارديم ريتأث کنندهمصررررف يهرانرداشرررتن

 ينسرربت به الگوها کنندهمصرررف شرراتيبر گرا داريدين

اثرگذار خواهد  هاآن يرفتار اجتماع نيمصررررف و هم ن

ه آيا ک رنديگيم ميکه تصررم يزمان کنندگانمصرررفبود. 

 ريتأثمحصرررول جرديرد را خريرداري کننرد يرا خير، تحت 

مررذهررب را  ،يطورکلبرره. رنررديگيمقرار  يعوامررل مختلف

 يفوق عاد قدرت كيبه  يقو ياعتقراد عنوانبره توانيم

 اي ،کنديمکرد که سررررنوشرررت انسررران را کنترل   يتعر

 انيرررا ب يقرردرت اله كيررکرره اعتقرراد برره  ينهرراد عنوانبره

، بايد اشرراره کرد که در اين مطالعه سررعي علاوهبه. کنديم

 يرسموردبربر پيامدهاي رفتاري  مؤثر يرهايمتغشده است 

در تحقيق حاضرررر عوامل  کرهنيابرا توجره بره قرار بگيرد. 

يز ن رمسرررلمانانيغبر خريد برند حلال توسرررم  رگرذاريترأث

 قاداتاعتببنيم که آيا  ميخواهيم قرارگرفته يموردبررسررر

 مي دهد يا خير.  شيافزارا  هارابطهمذهبي شدت اين 

۱٥. Wilson & Liu 
۱٦. Bonne, Vermeir & Verbeke 
۱۷. Teng & Jamaliah  



 

 

۸ 
برند حلال با نقش تعديلگري اعتقادات مذهبي عوامل موثر بر قصد خريد 

 11-1شماره صفحه مقاله:

 آگاهي از برند حلال

ارزش و سودمندي 
 ادراك شده

اهداف مربوط به 
 سلامتي

ر ب مؤثراعتقادات مذهبي رابطه ميان عوامل  :2 هيفرض

قصد خريد محصولات حلال بر قصد خريد حلال را تعديل 

 . کنديم

 ديدرک شده بر مقاصد خر يسودمند ريتأث: 1 هيفرض

 دارينديبا  يبالا نسررربت به افراد داريدينبا  يافراد يبرا

 است.  شتريب ن،ييپا

 يارزش درک شررده بر مقاصررد برا ريتأث: 11 هيفرضرر

 ن،يياپ داريدينبا  يبالا نسرربت به افراد داريدينبا  يافراد

 است.  شتريب

 ديبر مقاصد خر يسرلامت تيقصرد/ن ريتأث: 11 هيفرضر

 داريدينبا  يبالا نسرررب به افراد داريدينبا  يافراد يبرا

 است.  شتريب ن،ييپا

با  يافراد يبرا ديدانش بر قصد خر ريتأث: 18 هيفرضر

 شرررتريب ن،ييپا داريدينبا  يبالا نسررربت به افراد داريدين

 است. 

دهنده محصول بر قصد  ليمواد تشک ريتأث: 11 هيفرض

با  يبرالرا نسررربت به افراد داريدينبرا  يافراد يبرا ديرخر

 .است شتريب ن،ييپا داريدين

 يبرا دينقش فرهن  بر قصررد خر ريتأث: 10 هيفرضرر

 ن،يياپ داريدينبا  يبالا نسرربت به افراد داريدينبا  يافراد

 است. شتريب

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

. مدل مفهومي پژوهش1شكل   

 شناسي پژوهش روش

روش پژوهش بر اساس هدف از نوع کاربردي و بر اساس 

( و يشررريرآزمايغتوصررريفي ) هاداده يآورجمعچگونگي 

جم اثر ح ميحجم نمونه، از مفاه نييتع يبرا پيمايشي است.

  کوهن، 1122)کوهن،  شررروديو توان آزمون  اسرررتفاده م

اسررراس، با در نظر  ني(. . بر ا8111 کن يکوهن، وسرررت، آ

توان  يبرا 1025حجم اثر و  يبرا 1018گررفرتن مقرردار 

 ي. براديررگرد نييتع 200آزمون، حررداقررل حجم نمونرره، 

پرسشنامه در  1011حداقل،  زانيم نيبه ا دنياز رس نانياطم

پرسررشررنامه  218 ،تيدرنهاکه  ديگرد عيتوز يجامعه آمار

 کامل برگردانده شدند. طوربه

 هاافتهي لیتحل

ود در موج يرهاياز متغ يفيآمار توص كيابتدا، به ارائه  در

 و يچولگ ن،يانگيرراسرررراس، م ني. بر اميپردازيمپژوهش 

 دانش و اطلاعات

مواد تشكيل دهنده 
 محصولات

 فرهنگ 

اعتقادات 
 مذهبي

قصد خريد 
محصولات با 

 برند حلال



 

 

 

۹ 
 مذهبي قاداتاعت تعديلگري نقش با حلال برند خريد قصد بر موثر عوامل

 11-1مقاله: صفحه شماره
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 :گردديارائه م 1در جدول شماره  رهايمتغ يدگيکش

 

  18حجم نمونه

و توان   11برراي تعيين حجم نمونرره، از مفرراهيم حجم اثر

  کوهن، کوهن، 1122شررود )کوهن، اسررتفاده مي 81آزمون

(. بر اين اسررراس، بررا در نظر گرفتن 8111وسرررت، آيکن  

براي توان آزمون،  1025براي حجم اثر و  1018مرقرردار 

تعيين گرديرد. براي اطمينان از  200حرداقرل حجم نمونره، 

پرسررشررنامه در جامعه  1011رسرريدن به اين ميزان حداقل، 

                                                 
۱۸. Sample Size 
۱۹. Effect Size 
۲۰. Test Power 

 طوربهپرسررشررنامه  218، تيدرنهاآماري توزيع گرديد که 

 کامل برگردانده شدند.

 

 

معادلات  يسازمدلبراي تحليل مدل اين پژوهش، از 

اسررت.  شرردهاسررتفاده SmartPLS افزارنرمو  81سرراختاري

گام پيشرررين در تحليل مدل سررراختاري، بررسررري روايي و 

اندازي گيري است. براي بررسي پايايي از  يهامدلپايايي 

( و آلفراي کرونبا  CR)  88دو شررراخ  پرايرايي ترکيبي

 107بايد بيشررتر از  هاشرراخ گردد. مقادير اين اسرتفاده مي

۲۱. Structural Equation Modeling 
۲۲. Composite Reliability 

آمار توصيفي . 1جدول   

 N Mean Std. Deviation Skewness Kurtosis 

 Statistic Statistic Statistic Statistic Std. Error Statistic Std. Error 

قصد خريد 
محصولات با برند 

 حلال

292 5990/4  49294/  222/-  522/  025/-  464/  

9565/5 292 آگاهي از برند حلال  60224/  056/-  522/  044/  464/  

ارزش و سودمندي 
شدهادراك  

292 9592/5  42525/  446/-  522/  552/-  464/  

مواد تشكيل دهنده 
 محصولات

292 4055/4  45420/  549/  522/  090/-  464/  

9252/5 292 دانش و اطلاعات  64222/  542/-  522/  526/  464/  

اهداف مربوط 
  يسلامتبه

292 9554/5  05652/  422/-  522/  529/  464/  

2262/5 292 فرهنگ  99929/  494/-  522/  669/  464/  

2609/2 292 ارزش پولي  90626/  455/  522/  555/  464/  

4025/2 292 ارزش احساسي  92922/  949/  522/  420/  464/  

4456/2 292 ارزش اجتماعي  95246/  444/4  522/  429/2  464/  

9554/2 292 اعتقادات مذهبي  64442/  500/  522/  595/-  464/  

       292 حجم نمونه



 

 

۱۰ 
برند حلال با نقش تعديلگري اعتقادات مذهبي عوامل موثر بر قصد خريد 

 11-1شماره صفحه مقاله:

، 8( که با توجه به جدول شرررماره 8111، 81براشرررند )کلين

داراي اين شررررايم هسرررتند، بنابراين  يريگاندازه يهامدل

گردد. در قدم بعدي، روايي همگراي مياحراز  هاآنپايايي 

گيرند. بر اين قرار مي يموردبررسررر يريگاندازه يهامدل

( AVE) شدهاستخراجاسراس، شراخ  ميانگين واريانس 

و هم نين  105بايد بيشتر از  يريگاندازه يهامدلبراي همه 

( که با توجه به 1172، 80باشررند )نونالي CRکمتر از ميزان 

و بنابراين  باشرررنديم، داراي اين شرررايم 8جدول شررماره 

 :گرددنيز احراز مي يريگاندازه يهامدلروايي همگراي 

پايايي و روايي همگرا . 2جدول   

 

، بعد از حذف بارهاي 8اطلراعرات جردول شرررمراره 

و آلفاي  AVE ،CRو اصلاح مقادير  105عاملي کمتر از 

تغير از م سؤالاند. بر اين اساس، يك کرونبا  ارائه گرديده

از متغير ارزش احساسي و يك  سرؤالنقش فرهن ،  يك 

از متغير مواد تشکيل دهنده محصول حذف گرديدند  سؤال

 برسند.  105، به بالاي هاسازهبارهاي عاملي  يهمهتا 

                                                 
۲۳. Kline 
۲٤. Nunnally 

 يهامدلدر قدم بعدي نياز اسرررت تا روايي واگراي 

نيز بررسري شرود. براي اين امر از روش فورنل  يريگاندازه

. بر اين اسررراس، ميزان واريانس شررروديمارکر اسرررتفاده ل

( هر متغير، بررايررد از توان دوم AVE) شرررردهاسرررتخراج

متغير با ديگر متغيرها بيشررتر باشررد تا روايي  همبسررتگي آن

(. در جدول 8111، 85واگرا احراز گردد )هراير و همکاران

متغيرها  AVE، اعداد روي قطر اصرررلي، همان 1شرررماره 

عداد، ميزان توان دوم همبستگي آن متغير با هستند و ساير ا

مشاهده  1که در جدول شرماره  طورهمانمتغيرهاي ديگر. 

ترمررام متغيرهررا، از توان دوم  AVEگرردد، مريرزان مري

نابراين بيشرتر است، ب رهايمتغبا سراير  هاآنهمبسرتگي ميان 

   گردد:روايي واگرا نيز احراز مي

 

 

 

 

روايي واگرا . 3جدول   

۲٥. Hair et al 

Variables Number of Items AVE Composite Reliability Cronbachs Alpha 

046/5 2 فرهنگ  250/5  954/5  

از برند حلالآگاهي   0 050/5  229/5  990/5  

يسلامتبهاهداف مربوط   5 095/5  244/5  605/5  

049/5 5 قصد خريد محصولات با برند حلال  924/5  942/5  

شدهادراكارزش   

 4 ارزش اجتماعي

942/5  245/5  995/5  5 ارزش پولي 

 6 ارزش احساسي

605/5 5 دانش و اطلاعات  249/5  954/5  

تشكيل دهنده محصولاتمواد   4 055/5  246/5  954/5  

054/5 45 اعتقادات مذهبي  952/5  299/5  

شدهادراكسودمندي   4 055/5  922/5  946/5  



 

 

 

۱۱ 
 مذهبي قاداتاعت تعديلگري نقش با حلال برند خريد قصد بر موثر عوامل

 11-1مقاله: صفحه شماره
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Notes: The correlation and Radical of AVE between constructs is provided 

off-diagonally; constructs’ Radical of average variance extracted (AVE) can 

be read diagonally 

حال، براي بررسرري کيفيت سرراختاري مدل پژوهش، 

ضرررريب تعيين متغير وابسرررته )قصرررد خريد برند حلال( را 

مدل،  يهايخروج. بر اسررراس ميدهيمقرار  موردمطرالعره

مقدار ضريب تعيين براي متغير قصد خريد برند حلال، برابر 

( و 8111، که مقدار مناسربي است )کلاين، 10526اسرت با 

 طوربهاين اسرررت کره متغيرهراي مسرررتقرل،  دهنردهنشررران

 نمايد.، متغير وابسته را تبيين مييتوجهقابل

 مدل یهاهیفرضبررسي 

در اين مرحلرره و بعررد از اطمينران از روايي و پررايررايي 

مدل  يهاهيفرضرر آزمونبه  توانيم، يريگاندازه يهامدل

، نتاي  حاصرررل از 0پژوهش پرداخت. در جدول شرررماره 

 گردند:آزمون فرضيات ارائه مي

 

 

 

 فرهنگ 
آگاهي از 
 برند حلال

اهداف 
مربوط 

يسلامتبه  

قصد خريد 
محصولات 

با برند 
 حلال

دانش و 
 اطلاعات

ارزش 
شدهادراك  

مواد تشكيل 
دهنده 

 محصولات

اعتقادات 
 مذهبي

سودمندي 
شدهادراك  

952/5 فرهنگ          

آگاهي از 
 برند حلال

220/5  945/5         

اهداف 
مربوط 

يسلامتبه  

292/5  592/5  962/5        

قصد خريد 
محصولات 

با برند 
 حلال

042/5  499/5  496/5  945/5       

دانش و 
 اطلاعات

292/5  459/5  056/5  442/5  252/5      

ارزش 
شدهادراك  

524/5  595/5  525/5-  549/5  509/5  249/5     

مواد 
تشكيل 
دهنده 

 محصولات

559/5  425/5  450/5  042/5  492/5  544/5  955/5    

اعتقادات 
 مذهبي

299/5-  026/5-  490/5-  095/5-  02/5-  552/5-  042/5-  959/5   

سودمندي  
شدهادراك  

224/5  265/5  425/5  054/5  492/5  552/5  942/5  495/5-  959/5  



 

 

۱۲ 
برند حلال با نقش تعديلگري اعتقادات مذهبي عوامل موثر بر قصد خريد 

 11-1شماره صفحه مقاله:

آزمون فرضيات . 4جدول   
Note: * Significant at ۰٫۰٥. 

 

نيز مشخ  است،  0که در جدول شرماره  طورهمان

 گردند.مي دييتأ H1 يهيفرض جزبهتمام فرضيات 

 

 متغير يگر ليررتعررددر مرحلرره بعررد، برره بررسررري اثر 

براورهاي مذهبي، بر رابطه ميان متغيرهاي مسرررتقل و متغير 

 پردازيم. با توجه به اينکه متغير باورهاي وابسته مدل مي

 

 

 

 

با طي   سؤال 11مذهبي، دو ارزشي نبوده و از طريق 

اثر  گردد، براي بررسرريليکرت پن  تايي اندازي گيري مي

 استفاده نمود. 86تعديلگري آن بايد از روش تعاملي

نکتره مهم اين اسرررت که متغير باورهاي مذهبي، بايد 

لال قصررد خريد برند ح يوابسررتهبا متغير  يداريمعنارتباط 

تاي  نداشته باشد تا بتوان اثر تعديلگري آن را بررسي نمود. 

مربوط به تعديلگري، در  يهاهيفرضرررحاصرررل از بررسررري 

 گردند:ارائه مي 5جدول شماره 

                                                 
۲٦. Interaction 

 (گر ليتعدآزمون فرضيات )  . 5جدول 

 

 

Hypothesis Relationship Coefficient (S.E) Result 

H4  برند حلالآگاهي از  Supported *)5/522(5/446 قصد خريد محصولات با برند حلال               

H2  شدهادراكسودمندي  Supported *)5/552(5/409 قصد خريد محصولات با برند حلال           

H5  شدهادراكارزش برند حلالقصد خريد محصولات با                   (524/5)522/5-  Not Supported 

H4  5/520(5/456 قصد خريد محصولات با برند حلال                  اهداف سلامتي(* Supported 

H0        5/522(5/460 قصد خريد محصولات با برند حلال                       دانش(* Supported 

H6  5/529(5/440 قصد خريد محصولات با برند حلال              مواد تشكيل دهنده(* Supported 

H9     5/522(5/525 قصد خريد محصولات با برند حلال                 نقش فرهنگ(* Supported 



 

 

 

۱۳ 
 مذهبي قاداتاعت تعديلگري نقش با حلال برند خريد قصد بر موثر عوامل

 11-1مقاله: صفحه شماره
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 5کرره در سرررطر اول جرردول شرررمرراره  طورهمرران

رهاي باو گر ليتعداست، ارتباط ميان متغير  شردهمشرخ 

 داريمعنقصررد خريد برند حلال،  يوابسررتهمذهبي و متغير 

اثر تعديلگري آن را بر روي روابم  توانيماست، بنابراين 

 .ردادقرا يموردبررسميان متغيرهاي مستقل و وابسته مدل 

، متغير 5در جدول شررماره  شرردهارائهبا توجه به نتاي  

باورهاي مذهبي، ارتباط ميان متغيرهاي مسرتقل و وابسته را 

ارتباط ميان متغير ارزش ادارک شده  جزبه، کنديمتعديل 

(  و هم نين ارتباط ميان متغير 11و قصرررد خريد )فرضررريه 

 (.11هدف سلامتي و قصد خريد )فرضيه 

ن متغير ارزش ميررا  يرابطررهدر مورد تعررديلگري در 

و قصررد خريد بايد ذکر شررود که با توجه به  شرردهادراک

اينکه ارتباط ميان اين دو متغير مسرتقل و وابسته، در جدول 

ر توان اثنمي اصرررولاًنشرررده بود، بنابراين  دييتأ 0شرررمراره 

 هرراآنترعررديلگري متغير برراورهرراي مررذهبي را در مورد 

 .گرددمياين فرضيه رد  جهيدرنتو  قرارداد يموردبررس

، مدل پژوهش در قالب اعداد 1در شرررکرل شرررماره 

 گردد:روابم ميان متغيرها ارائه مي يداريمعن

 

 

 . مدل مفهومي پژوهش2شكل 

  یریگجهینتبحث و 

مورد اسررت  نيا يجسررتجومطالعه،  نيا يهدف اصررل

قصرررد  ينيبشيپ، ذکرشررردهمسرررتقل  يرهايکه چگونه متغ

Hypothesis Moderator Relationship 
Coefficient 

(S.E) 
Result 

H2 
اعتقادات 
 مذهبي

برند حلالآگاهي از   Supported *)5/522(5/460- قصد خريد محصولات با برند حلال      

H9 
اعتقادات 
 مذهبي

سودمندي         قصد خريد محصولات با برند حلال
شدهادراك                             

-5/995)5/594(* Supported 

H45 
اعتقادات 
 مذهبي

شدهادراكارزش   -------------- قصد خريد محصولات با برند حلال        
Not 

Supported 

H44 
اعتقادات 
 مذهبي

اهداف       قصد خريد محصولات با برند حلال -464/5(425/5)          سلامتي    
Not 

Supported 

H42 
اعتقادات 
 مذهبي

 Supported *)5/542(5/244- قصد خريد محصولات با برند حلال               دانش       

H45 
اعتقادات 
 مذهبي

  مواد تشكيل              قصد خريد محصولات با برند حلال
 دهنده                                 

-5/459)5/452(* Supported 

H44 
اعتقادات 
 مذهبي

نقش                     قصد خريد محصولات با برند حلال
 فرهنگ                                        

-5/404)5/560(* Supported 

     



 

 

۱٤ 
برند حلال با نقش تعديلگري اعتقادات مذهبي عوامل موثر بر قصد خريد 

 11-1شماره صفحه مقاله:

اين  .بخشررديم ليحلال را تسرره ييمحصررولات غذا ديخر

مفروضرررات فارغ از بحث مسرررلمان بودن مطرح گرديد و 

مسررتقل مرتبم با محصررولات حلال  يرهايمتغسررعي شررد 

نيز مورد ارزيابي قرار  رمسرررلمانيغانتخاب و در ميان افراد 

تعهررد و  ،يآن برره مشرررتر ليررارزش و تحو جرراديا بگيرد .

 يابيرابم بازار و ياز اهداف اصرررل هاآن انيدر م يوفادار

اثر  يشررنهاديپ هيفرضرر ازدهيبر  نيشرريموارد پ ياسررت. تمام

قرار گرفت، اما سرره  دييتأمورد  هيگذاشررتند  شررش فرضرر

که نقش فرهن ،  دهنديمنشررران   يرد شرررد. نتا هيفرضررر

دهنده  ليدانش، مواد تشررک ،يحلال، هدف سررلامت يآگاه

از  يافتيرردر يو سرررودمنررد يمحصرررول، اعتقررادات مررذهب

محصولات حلال هستند.  ديخر صردق يمهم برا يهانهيشريپ

عامل  كي عنوانبه داريدينکره فر  شرررد،  طورهمران

با  قيحقت ني. اگذارديم ريتأث ديبر قصرررد خر کنندهليتعد

ه ک کنرديمموافق اسرررت کره اسرررتردلرال  يقبل قراتيتحق

 يهاتينقصد/ يدهشکلرا در  يابرجسرتهنقش  داريدين

 . کنديم فايفرد ا كي

ت ارتباط مثب داريدينبرده اسررت که  يمطالعه پ نيا

و قصررد  ،ي/درک شررده، هدف سررلامتيافتيارزش در نيب

 ريتأث نيمعناست که ا نيبد ني. ابخشردينم ليرا تعد ديخر

ا سطح ب يکم نسبت به افراد داريدينبا سطح  يافراد يبرا

 يهتوسررعمطالعه به دنبال  نيااسررت.  تريقوبالا،  داريدين

را  کنندگانيمصررررف نياسرررت که چن يغاتيتبل يهرااميرپ

دهنده محصرررول،  ليتا درباره مواد تشرررک کنديم بيترغ

 يدرک شرده، و دانش و هدف سلامت يفرهن ، سرودمند

 . شندياند يبآرم حلال 

 

 

 

 يآت قاتیو تحق هاتيمحدود

 هاتيند/بر قص ذکرشده يهانهيشيپ ريتأث کهييازآنجا

محصررول متفاوت باشررد،  يهانهيزم يمحدودهدر  توانديم

 قاتيمتفاوت باشرررد. تحق توانديم زين  ياسررراس نتا نيبر ا

ممکن اسرررت برچسرررب زدن محصرررولات را در کل  ندهيآ

. جررامعرره رديمحصرررولرات در نظر بگ نرهياز زم يامحردوده

 يريگجهينت نيجهان متنوع است، بنابرا سرمسرلمان در سررا

عه مطال نيکل جامعه ممکن اسررت معتبر نباشررد. ا يدرباره

 توانديم يآت قاتيتحق نيمحدود به مسرلمانان است، بنابرا

با  يرا به محصولات رمسلمانيغ کنندگانمصرف يهاپاسر 

 نيا تيقرار دهرد. محدود يموردبررسررربرچسرررب حلرال 

 اندهندگپاس  يمحصرورشرده ييايافجغر تيمطالعه، موقع

مطالعه تنها به مسرررلمانان  نيا يهاافترهير ن،ياسرررت. بنرابرا

 قاتياسرت. ممکن است تحق ميتعمقابل يو آلمان ييکانادا

 ايدن يهاقسرررمت گريرا در د ييايجغراف يهاتيموقع يآت

 سازد.  عيوس

محصرررول حلال را  دياز خر نهيشررريمطالعه هفت پ نيا

 يگريموارد د نيمدنظر قرار داده است. ممکن است هم ن

 گريلحا  گردد، مانند د يآت قاتيدر تحق ديبراشرررد که با
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Factors Affecting the Purpose of Purchasing Halal Brands with 

the Role of Modifying Religious Beliefs 
 

 

Abstract  

 
In today's world, when it comes to buying Halal products, the religious beliefs of the 

consumer come to mind. But the interesting thing is that in today's world, buying products 

with the Halal brand has also become popular among non-Muslims. The purpose of this 

study is to get acquainted with the factors affecting the intention to buy Halal brand 

products regardless of religious beliefs, and finally the role of religious beliefs as a 

moderator in the model is considered. In order to estimate the effect of these variables, 

۱٤۰۰ questionnaires were distributed in the statistical population, and finally, ۸۹۲ 

questionnaires were completely returned. The moderating role of religious beliefs was also 

confirmed. 

 

Keywords: Halal brand, shopping intention, perceived value, health, religious beliefs

 


