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 چکیده

 و ار. استقرخش مهمی از توسعه یک کشور را بر عهده دارندهای اقتصادی فراوان بوده و بروستاها دارای قابلیت

 روش عنوانبه ینیکارآفراز ممکن است؛  غیر ساکنان برای سودآور و بدون کار مولد روستایی، هبقای جامع

کار  اندازی کسب و. بررسی عوامل مؤثر بر راهشودنام برده میی محل یاقتصاد توسعه و رشد کنندهکیتحر

 ر،حاض پژوهش دفی اشتغال در دیگر نواحی روستایی باشد. لذا هد الگویی جهت توسعهتوانروستاییان می

 قیتحق. استدر دهستان دشت ارژن شهرستان شیراز روستایی ثر بر سطح کارآفرینی ؤشناسایی عوامل م

 صورتبه که است یلیتحل -یفیتوص ها،داده لیتحل و هیتجز لحادبه و یکاربرد هدف نوع ازنظر حاضر

 آن ییاروای بود که ها پرسشنامه محقق ساختهدر این پژوهش ابزار گردآوری داده .است شده انجام یشیمایپ

باخ )آلفای کرون رفتیپذ صورت شاهنگیپ مطالعه قیطر از زین آن ییایپا ون صاحبنظرا با مصاحبه قیطر از

 ارژندشت دهستان در ساکنروستایی سرپرست خانوار  177ها بصورت تصادفی از (. داده959/0تا  688/0

بندی همورد مطالعه در سه گروه قابل دست نتایج نشان داد روستاییان منطقه گردآوری شد. رازیش شهرستان

مکان، نوآوری و عملگرایی، ی، سطح دانش، وضعیت اجتماعی، وضعیت محیطی، حساقتصادبوده و وضعیت 

عه اثرگذار بر سطح کارآفرینی روستاییان منطقه مورد مطالترین عوامل سن پاسخگو و سطح سواد از مهم

 .شودمحسوب می
 

 یراز.، شهرستان ش، اقتصاد روستاییعوامل کارآفرینی ،روستایی ینیکارآفر واژگان کلیدی:

                                                 
*  ayatkarami@yu.ac.ir 
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 ( مقدمه1

عنوان یک  به یصنعت یشرفتهپ یدر کشورها یجهان حت یاز کشورها یاریدر بس یکاریب امروزه

-یم یکاریب بحران حل گرو در هادولت از یبرخ زوال و ثبات که ایگونههباست؛ مطرح  یمشکل اساس
 دغدغه ترینیاصل از یکی همواره ،یاقتصاد توسعه بحث (.2: 1389 ،یامادیردمی و وندینورنوراله) باشد

 غلامزاده، و دادگر)باشند می ینیکارآفر و وریبهره توسعه، بر تأثیرگذار عامل دو. است بوده کشورها

 استگذارانیس نیبنابراید. آ بدست ییروستا توسعه بدون تواندینم هرگز جامعتوسعه (. 62: 1389

 وجهت ایی منطقهتجار هایانجمن ی ومحل کارآفرینان کوچک، کسب و کارهای توسعه به ییروستا

 هزمباحث مطرح شده در حو ینتراز مهم ییروستا ینیکارآفر( Ansari et al, 2013: 26اند )نموده

 کاهش یبرا هاحلراه نیاثرگذارتر ازو  (40: 1394و همکاران،  یکانی)نجف یردر چند سال اخ ینیکارآفر

 ,Ansari et al) مهاجرت، جلوگیری از فقر کاهش، (76: 1392 همکاران، و یدیجمش) یکاریب سطح

 یسککاهش ر یرکشاورزی،و غ یکشاورز یداتتول یزانم یشافزا، به درآمد بخشیتنوع (،26 :2013

 ی ونوآور منبع نیترمهمو  (149: 1394 همکاران، و یولائ) یدارپا ییغذا یتامن یشافزایشتی، مع

 ,Geetha & Rajani, 2017; Chatman et al, 2008; Ghiasvand Ghiasy & Hosseiniزایی )اشتغال

 Chatman et al, 2008; Ghiasvandتوسعه ) و رشد یاصل یمحورها از یک( است. همچنین ی2012

Ghiasy & Hosseini, 2012 یکشورها( جامع در ( در حال توسعهGeetha and Rajani, 2017: 752) 

 یتازگبه شود.( محسوب میVantilborgh et al, 2015: 32) یاقتصاد توسعه موتور که ایگونههبوده ب

 آمده وجود به یمحل یاداقتص توسعه و رشد کیتحر روش عنوانه ب ینیکارآفر جیترو به یفراوان علاقه

 نانیکارآفر شود افراد بهموجب می یزیچ چه که میبدان است یضرور(. Chatman et al, 2008: 60ت )اس

 شیافزا جهت دریی هااستیس(. همچنین نیاز است Vantilborgh et al, 2015: 32) شوند لیتبد موفق

 ینیکارآفر یهاتیفعال سطح بر را ثیرتأ نیشتریبکار گرفته شود که به جامعه کی ینیکارآفر تیظرف

(. استان فارس از این قاعده مستثنی نبوده و Ghiasvand Ghiasy & Hosseini, 2012; 722داشته باشد )

ی سطح کارآفرینی و در نتیجه ارتقاء وری نیازمند شناسایی عوامل توسعهجهت رشد اقتصادی و بهره

های فراوانی جهت کسب و هرستان شیراز، دارای پتانسیلارژن شدهستان دشت باشد.سطح کارآفرینی می

کار کارآفرینی است. بطوریکه بر اساس اطلاعات بدست آمده از استانداری فارس و شورای اسلامی روستا، 

روستای چهل چشمه کرونی این دهستان عنوان نخستین روستای بدون بیکار را به خود اختصاص داده 

تواند الگویی اندازی کسب و کار روستاییان میایی عوامل مؤثر بر راه(. شناس1769230است )کد خبر: 

ها نشان داد که ی نگاشتهمرور پیشینهی اشتغال در دیگر نواحی روستایی باشد. با این حال جهت توسعه

ارژن شهرستان شیراز دهستان دشتای در رابطه با عوامل مؤثر بر کارآفرینی روستایی در تا کنون مطالعه

تعیین سطح کارآفرینی ساکنان این منطقه و عوامل مؤثر رت نپذیرفته است. بنابراین هدف این مقاله صو

باشد. ی راهکارهایی مناسب در جهت افزایش سطح کارآفرینی و تقویت عوامل مؤثر بر آن میبر آن و ارائه

مورد استفاده قرار  بالقوه ینانبه کارآفرتواند در زمینه تبدیل ساکنین نواحی روستایی نتایج این مطالعه می

 گیرد.
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 ( مبانی نظری2

-است که به معنای به عهده گرفتن است )قدیری Entreprendre ریشه واژه کارآفرین فعل فرانسوی
ای طولانی در بخش کسب و کار داشته و موضوع اصلی (. کارآفرینی تاریخچه5: 1393معصوم و همکاران، 

 1های شومپیتر(. در واقع ایده187: 1392باشد )رحیمیان و همکاران، یآن ایجاد ارزش از طریق نوآوری م

معصوم و همکاران، در رابطه با تغییر و نوآوری آغازگر مباحث مرتبط با کارآفرینی بوده است )قدیری

بر  ت.اس متمرکز ییروستا ینواح در شغل جادیا تیواقع بر خود ییروستا مفهوم در ینیکارآفر(. 5: 1393

نظر ورتمن، کارآفرینی روستایی عبارت است از ایجاد سازمانی جدید که خدمت یا فعالیت جدیدی مبنای 

کانی و همکاران، های جدید در محیط روستا را مورد استفاده قرار دهد )نجفیرا ابداع نموده و یا فناوری

عیین عوامل مؤثر دهد که پژوهشگران بسیاری به تنشان می (. بررسی سوابق نظری این حیطه40: 1394

-های گوناگونی ارائه نمودهبر کارآفرینی مبادرت ورزیده و با توجه به دیدگاه و زمینه تخصصی خود، نظریه
های روانشناختی و (. روانشناسان برای بررسی کارآفرینی از ویژگی26: 1396نیا و فلاحی، اند )حسینی

نیز به تشریح مدیریت  انشمندان مدیریتگیرند. دهای اجتماعی بهره میشناسان از پدیدهجامعه

مدیریت  شناسان علومپردازند. دانشمندان و جامعهها میمحیط کارآفرینانه در سازمان ایجاد و کارآفرینی

نماید )طوسی و همکاران، دانند که کسب و کارهای جدیدی ایجاد میفرآیندی می را نیز کارآفرینی

 ها،یناآرام و اغتشاشات از یریجلوگ یبرا راهبردی را ییروستا ینیکارآفر اقتصاددانان،(. از سویی 1393

و افزایش  اشتغال جهت یامکان زنان و شیخو درآمد بهبود جهت یابزار راآن ان،ییروستا و کشاورزان

، فعالیت کارآفرینی متأثر از 2از دیدگاه آلیسون (.40: 1395 همکاران، و یزدیا) داننداستقلال خود می

باشد ها، قوانین، فرهنگ و دانش فنی میهای فردی، سیاستها و انگیزهگونی مانند ویژگیعوامل گونا

ی عوامل مؤثر بر ها در دو زمینه(. در ادامه به بررسی پیشینه نگاشته41: 1394کانی و همکاران، )نجفی

  سطوح کارآفرینی پرداخته شده است. کارآفرینی و متغیرهای متمایزکننده

های مهارت( 2017و همکاران ) 3( و سالائو1393سطح کارآفرینی حسینی و لشگرآرا ) در رابطه با

های کارآفرینی ( توانایی2012و همکاران ) 4یریتی، روانشناختی و مشارکتی( و چیروو مد یفن ی،فرد)

طوح را به عنوان متغیرهای تعیین س ینیکارآفر هاییتظرفای مدیریت و اجتماعی؛ و مانند توانایی حرفه

محصول و  در ( از متغیرهایی مانند رشد اقتصادی، نوآوری1393ن )و همکارا فرانیاستفاده نمودند. یعقوبی

افراد با  فردی کارآفرینی، آشنایی های( زمینه1393گرفتند. طوسی و همکاران )زایی بهرهاشتغال فرآیند و

با کسب ایده( هر یک از  آشنایی و ایجاد کسب وکار کوچک کسب وکار، های )کارآفرینی، تدوینمهارت

( نیز نوسازی، پیشگامی در 2013و همکاران ) 5افراد را برای تعیین سطح کارآفرینی بکار بردند. وکیلی

( عوامل فردی )انگیزه، نیاز به انجام، نیاز به 2014و همکاران ) 6پذیری و رقابت و فاروکتغییر، ریسک

                                                 
1 Schumpeter 
2 Alison 
3 Salau 
4 Chiru 
5 Vakili 
6 Farouk 
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و همکاران  1های فردی، تجربه کار، آموزش( و آلمیداود، ویژگیهای خاستقلال، اشتیاق برای توسعه ایده

( چهار جنبه از شخصیت کارآفرینی )یعنی آگاهی کارآفرینی، خلاقیت کارآفرینی، استفاده از 2014)

 2( و گیتا و راجانی1394ذوالپیرانی و همکاران )زاده فرصت و دیدگاه( را مورد سنجش قرار دادند. نبی

-یابی و ریسک( نگرش کارآفرینی )نوآوری، فرصت2016) 3فرد کارآفرین و روزایرو و پاتز(، انگیزه 2017)
 5بیگی و پویا( و همچنین علی2012) 4و گوناپالان وماهاپذیری( را مورد سنجش قرار دادند. در پژوهش 

یم و گیری شد. ابراه( موفقیت کارآفرینانه با رشد فروش، رشد سود و بقا کسب و کار اندازه2011)

 ید،جد یهسرما یجادمحصولات، ا یجادتوسعه، ا یهاییتوانا )شامل ینیکارآفرهای ( فعالیت2016) 6مسعود

 یتفروش بالا، نرخ اشتغال بالا، خلاق ی،سودآورینی )کارآفر ( و عملکردارائه خدمات یشتر ومنابع ب ینتأم

 ی( را مورد بررسی قرار دادند. و نوآور

 وشهه خه سرا ب ( کارآفرینان2015و همکاران ) 7سوزا -ارآفرینان نیز دبندی کدر رابطه با گروه

-( به سه گروه )کارآفرینان رابطه2014) 8یاکیهمالتا و نا ؛"وابسته یهمکاران متقابل، رقبایادگیرندگان، "
ان، ( به سه دسته )غیرنوآور2014و همکاران ) 9محور، کارآفرینان چندملیتی، کارآفرینان باتجربه( و هارپا

( به دو دسته )کارآفرینان موفق و 1390ی بالا( و محمدی و عسگری )نوآوران و نوآواران با درجه

 بندی نمودند. توفیق( دستهکارآفرینان کم

متغیرهای نشان دادند که  (1393) و همکاران فرانییعقوبیدر رابطه با عوامل مؤثر بر کارآفرینی 

بر  اثربیشترین  دارای فرهنگی به ترتیب -رایط اجتماعیهای شخصیتی و شوضعیت اقتصادی، ویژگی

 ی،روانشناخت ی،آموزش ی خود عواملنیز در مطالعه (1393) و لشگرآرا ینیحسباشد. می سطح کارآفرینی

( یکارآفرین هایدرصد از تغییرات متغیر وابسته )توسعه مهارت 50 کنندهی را تبیینو اقتصاد یمدیریت

و  یآموزش یابی،بازار یریتی،مد ی،فرهنگ ی،اجتماع ی،اقتصادل م( عوا2015) 10و اولواعنوان نمودند. اولوا 

( نشان داد بین دو 1390ی را بر سطح کارآفرینی مؤثر دانستند. نتایج پژوهش محمدی و عسگری )روان

توفیق در رابطه با پنج ویژگی شخصیتی )خطرپذیری، مرکز کنترل درونی، گروه کارآفرینان موفق و کم

( و 2012) و گوناپالان وماهانیاز به موفقیت، خلاقیت و تحمل ابهام( تفاوت معنادار وجود دارد. همچنین 

( به عوامل شخصیتی و 2012) و گوناپالان وماها( به عوامل خانوادگی؛ 2011) 11جسوراجان و گونادهاس

 رفتاری اشاره نمودند.  -( به عوامل روانی2012چیرو و همکاران )

                                                 
1 Almeida 
2 Geetha & Rajani 
3 Rosairo & Potts 
4 Ummah & Gunapalan 
5 Alibaygi & pouya 
6 Ibrahim & Masud 
7 de Souza 
8 Hemalatha & Nayaki 
9 Harpa 
1 0 Olowa &  Olowa 
1 1 Jesurajan & Gnanadhas 

D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 s
er

d.
kh

u.
ac

.ir
 a

t 1
1:

39
 +

04
30

 o
n 

T
ue

sd
ay

 J
ul

y 
13

th
 2

02
1

https://serd.khu.ac.ir/article-1-3675-fa.html


 (35)پیاپی  اول، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  199

  ییپ

 

نطور که قابل مفهومی این پژوهش در شکل زیر استنتاج شده است. هما ها، مدلور پیشینهاساس مر بر

سیاسی،  مکان، دانشی،عوامل اقتصادی، وضعیت اجتماعی، زیرساختی، روانشناختی، حسمشاهده است؛ 

-ؤلفهد از مگذارد. از طرفی سطح کارآفرینی خومی اثر آموزشی، حمایتی و محیطی بر سطح کارآفرینی
 .ه استیره تشکیل شدو غ یعملکرد یتی،فعال ی،نگرش ی،فرد یی،توانا ی،عوامل مهارتایی مانند ه
 

 
 . مدل مفهومی پژوهش1شکل 

 

 ( روش تحقیق3

 باشد کهمی یتوصیفی تحلیل ها،به لحاظ تجزیه و تحلیل داده و کاربردی هدف نوع ازنظر حاضر تحقیق

خانوار  45ماری مورد پژوهش ساکنین روستاهای بالای آ جامعه .است انجام شده پیمایشی صورتبه

گیری تصادفی ساده است که با استفاده از نمونه باشند. شیوهارژن شهرستان شیراز میدهستان دشت

 177 معین شد و با انتساب متناسب =58/2tجدول بارتلت حجم نمونه با درصد خطای یک درصد و 

 (.1آورد گردید )جدول عنوان حجم نمونه برسرپرست خانوار به
 

 شیراز شهرستان ارژندهستان دشت ییو خانوار مناطق روستا یتجمع .1 جدول

 جمعیت نام روستا
تعداد 

 خانوار

تعداد 

 نمونه
 جمعیت نام روستا

تعداد 

 خانوار

تعداد 

 نمونه

 21 140 485 زنگنه بنرود 8 54 167 مختارآباد بنرود

 106 693 2340 دشت ارژن 42 272 1010 چهل چشمه کرونی

     177 1159  کل
 1395منب : مرکز آمار ایران، 
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 یسعهتورشته  یعلم یئتاعضای ه یشنهادهایو پ نظرات پرسشنامه، از ییبدست آوردن روا جهت

ها ازهسمناسب  های مورد بررسی نشان از پایاییضریب آلفای کرونباخ برای شاخص استفاده شد.روستایی 

 (.2داشت )جدول

 
 کرونباخ یحاصل از آزمون آلفا یجنتا .2 جدول

 آلفا هاسازه آلفا هاسازه آلفا هاسازه

 833/0 (5استقلال طلبی ) 741/0 (8دانش ) 851/0 (9زیرساخت )

 688/0 (5عملگرایی ) 835/0 (9وضعیت اقتصادی ) 834/0 (13وضعیت اجتماعی )

 79/0 (8رؤیا ) 713/0 (6طلبی )توفیق 708/0 (6حس مکان )

 811/0 (6نوآوری ) 75/0 (3چالش ) 692/0 (8مایتی )ح -سیاستی

 748/0 (8پذیری )ریسک 815/0 (4سلامت فکری ) 7/0 (7محیطی )

 699/0 (8کنترل درونی ) 805/0 (5ابهام ) 773/0 (5آموزش )

     959/0 سطح کارآفرینی
 های پژوهشمنب : یافته

 

و سطح  (یهگو 123)شامل  ینیعوامل مؤثر بر کارآفر یفی،پرسشنامه )شامل سه بخش اطلاعات توص

لسله س یاوشهخ یلو تحل یهتجز ی،اکتشاف یعامل یلشامل تحل ی(( بود. آمار استنباطیهگو 47)ینیکارآفر

به گام  امگ یونرگرس و یصیتشخ یل، تحل Fآزمون یلو تحل یهتجز ،k-means بندیو روش خوشه یمراتب

 است.

هرستان باشد. این دهستان از توابع بخش ارژن شارژن فارس میدشت ی تحقیق، دهستانمحدوده

رژن، ا)دشت زنیان دارای سه دهستانباشد. بخش ارژن به مرکزیت شهر خانهشیراز در استان فارس می

( از 1395ن، خانوار )مرکز آمار ایرا 1331ارژن با باشد. دهستان دشتچمن و کوهمره سرخی( میقره

-رهستان ق، از سمت شرق به دهکوهمره سرخینورآباد ممسنی، از جنوب به دهستان  شمال به شهرستان
عنابستانی کیلومترمربع است ) 5/470شود و دارای مساحت چمن و غرب یه شهرستان کازرون منتهی می

کیلومتری جنوب غربی شهر  63کازرون، در  -(. این دهستان در مسیر جاده شیراز5: 1391و همکاران، 

 29جه و در 32دقیقه و عرض شمالی  52درجه و  3دقیقه الی  51درجه و  55 شرقی در طول شیراز و

 (. 93: 1391دقیقه قرار گرفته است )نوبهاران و همکاران،  29درجه و  41دقیقه تا 
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 . نقشه موقعیت جغرافیایی محدوده مورد مطالعه2شکل 

 

 های تحقیق( یافته4

ترین ( )جوان847/11سال )با انحراف معیار  99/40سن پاسخگویان  بر مبنای نتایج توصیفی، میانگین

مورد مطالعه  باشد. از نظر تحصیلات اکثر افرادسال( می 69و  20ترین فرد پاسخگو به ترتیب و مسن

فراد مورد اباشند. همچنین درصد دیپلم به بالا می 6/44درصد( دارای تحصیلات زیردیپلم و  4/55)

داکثر درآمد ریال و ح 42/8444796ریال با انحراف معیار 5/13570621انگین درآمد مطالعه، دارای می

 (.3باشد )جدول ریال می 35، 000،000
 

 پژوهش هایشاخص یارو انحراف مع یانگینم .3 جدول

 انحراف معیار میانگین هاسازه انحراف معیار میانگین هاسازه

 748/0 299/3 طلبیچالش 636/0 512/3 زیرساخت

 665/0 272/3 عملگرایی 569/0 524/3 وضعیت اجتماعی

 664/0 432/3 مکانحس 647/0 441/3 محیطی

 83/0 655/3 رؤیاپردازی 7/0 393/3 نوآوری

 85/11 99/40 پاسخگوسن 725/0 253/2 آموزش

 636/0 008/3 طلبیتوفیق 599/0 496/3 اقتصادی

 677/0 717/3 تحمل ابهام 695/0 455/3 دانش

 585/1 13/3 افراد تحت تکفل 663/0 484/3 پذیرییسکر

 819/0 739/3 درونیکنترل 618/0 451/2 مایتیح -سیاستی

 165/1 454/3 استقلال طلبی 826/0 811/3 سلامت فکری
 باشد.یم 5تا  1از  یانگین*دامنه مهای پژوهش          منبع: یافته
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 ینیتابع سطوح کارآفر یابیارز

 یلضعیت متغیرهای اصلی مطالعه، سطح کارآفرینی روستاییان )با استفاده از تحلپس از بررسی و

بودن  یینپا یلبه دل یردو متغ ،1یماکسبه روش وار یشد. پس از چرخش عامل ی( بررسیاکتشاف یعامل

 ملیعا یلحذف شدند و تحل یرهامتغ یگربا د ینبودن همبستگ داری( و معن5/0)کمتر از  یبار عامل

استفاده  KMO آماره و بارتلت آزمون از هامناسب بودن داده یصفته شد. به منظور تشخگر یدیجد

 (.4)جدول  یدگرد

 
 KMOآزمون بارتلت و آماره  یجنتا .4 جدول

 سطح معناداری درجه آزادی مقدار بارتلت KMOمقدار  هاسازه

 001/0 990 16/5221 862/0 سطح کارآفرینی
 های پژوهشمنبع: یافته

 

 KMO یمارهدار شده و مقدار آبنای نتایج بدست آمده، آزمون بارتلت در سطح یک درصد معنیبر م

 ییجهنت 5باشد. در جدول شماره مؤید همبستگی متغیرهای مورد نظر برای انجام تحلیل عاملی می

 ینی آورده شده است.سطوح کارآفر هایکنندهیینتع یعامل یلتحل

 
 ینیسطوح کارآفر هایکنندهیینتع یعامل یلتحل یجهنت .5 جدول

انحراف  میانگین بارعاملی متغیرها هاسازه

 معیار

مقدار  واریانس

 ویژه

ی
یاب
زار
با

 

 533/6 52/14 227/1 42/3 776/0 تبلیغات مؤثر برای جذب مشتریان جدید

 255/1 43/3 758/0 تمایز محصول برای ایجاد بازار با موقعیت خوب

 164/1 4/3 748/0 ت بدون واسطهتوانایی فروش محصولا

 221/1 32/3 734/0 توانایی کشف راهکارهای مختلف بازاریابی

 282/1 33/3 722/0 مهارت در ارائه خدمات به مشتریان

 173/1 52/3 718/0 زنی برای فروشمهارت در چانه

 263/1 59/3 718/0 گیریاستفاده از اطلاعات بازار برای تصمیم

 291/1 43/3 681/0 ایآشنایی با بازارهای محلی و منطقه

 934/0 75/3 504/0 کاهش قیمت برای افزایش فروش

ی
اد
ص
اقت

 

 964/3 809/8 995/0 53/3 786/0 توانایی مدیریت پول

 966/0 49/3 778/0 گذاری و سودآوریمهارت قیمت

 912/0 4/3 729/0 های اقتصادیکسب درآمد مناسب از فعالیت

 795/0 33/3 609/0 استفاده از سرمایه بصورت مؤثر

 853/0 46/3 513/0 مهارت در انتخاب نوع کسب و کار

 014/1 41/3 5/0 وری سالیانهتوانایی افزایش سطح تولید و بهره

ی
گام

یش
پ

 

 062/3 805/6 05/1 1/3 855/0 های بازاریابیپیشگام بودن در تغییر روش

 84/0 35/3 804/0 ت جدید در بازار در مقایسه با رقبااقداما

 979/0 19/3 673/0 ی یک محصول جدیدپیشگام بودن در ارائه

                                                 
1 Varimax 
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 001/1 32/3 672/0 های جدید )نوآوری مواد و منابع(استفاده از نهاده

 853/0 46/3 553/0 گردداقدامات جدیدی که باعث تقلید رقبا می

ی
ور
وآ
ن

 

 753/2 117/6 108/1 54/3 744/0 بازار و مشترینوآوری 

 898/0 79/3 742/0 نوآوری محصول، کالا و خدمات

 945/0 67/3 714/0 نوآوری فرآیند و روش

 886/0 5/3 560/0 گذاری در تجهیزات جدید کسب و کارسرمایه

ی
ابت
 رق
ت
هار

م
 

 711/2 025/6 111/1 42/3 836/0 ی بازارتوانایی و منابع جهت رقابت در عرصه

 221/1 4/3 81/0 مزایای کسب و کار نسبت به رقبا

 124/1 4/3 5/0 توانایی رقابت برای کسب موفقیت

ت
الی
فع
د 
رش

 

 589/2 753/5 056/1 16/3 695/0 های کسب و کارسطح رشد درآمد از فعالیت

 979/0 36/3 636/0 رشد فروش محصولات تولیدی در بازار

 158/1 24/3 538/0 اء فروش در سطح ملیارتق

 139/1 35/3 522/0 سازی برای رشد آیندهظرفیت

 299/1 23/3 517/0 آموختن از قدرت و اشتباهات رقبا

ی
رین

رآف
کا
ت 

رص
ف

 

 41/2 356/5 903/0 56/3 820/0 های تجاری جدیدتوانایی شناسایی فرصت

 998/0 7/3 793/0 یریگاستفاده از اطلاعات بازار برای تصمیم

 031/1 67/3 667/0 بحث در رابطه با مسائل کارآفرینی با دوستان

 984/0 5/3 514/0 های بدون استفادهبه کار گیری ظرفیت

ک
یس
ر

- ی
یر
پذ

 

 273/2 052/5 907/0 41/3 834/0 های تجربه نشدهبه کارگیری روش

 95/0 23/3 765/0 ریسک پرسنل و کارکنان

 

   908/0 33/3 622/0 سب اعتبار جهت گسترش کسب و کارک 

ی
ید
تول
ت 

الی
فع

 

 19/2 867/4 846/0 69/3 907/0 توانایی توسعه کسب و کار خود

 های تولیدیدانش فنی ضروری جهت فعالیت

 

879/0 81/3 829/0 
ت
هار

م
ی
ریت

دی
ی م

ها
 

 171/2 824/4 054/1 16/3 733/0 گیری از تمام امکاناتتوانایی مدیر در بهره

 349/1 8/2 665/0 آشنایی با اصول مدیریت و قوانین کسب و کار

 812/0 46/3 662/0 انگیزه جهت مشارکت در کسب و کار

 198/1 22/3 503/0 مدیریت کارآمد کسب و کار

 های پژوهشمنبع: یافته

 

 45اند. این یر را در بر گرفتهمتغ 45عامل استخراج گردید که در مجموع،  10بر اساس نتایج تعداد 

 نمایند.درصد از واریانس را تبیین می 123/68متغیر در مجموع 

ای سلسله مراتبی انواع بندی کارآفرینان ابتدا با استفاده از تجزیه و تحلیل خوشهبه منظور گروه

ها سبت به ویژگیهای مشابه ناز هم و با اولویت و متمایز های همگنزیرگروهبه کارآفرینان روستایی 

ای از جهت به حداقل رساندن تفاوت درون خوشه و به حداکثر رساندن تفاوت بین خوشه. شدندتقسیم 

 سلسله تمیالگور یلهیوسبه آمده دستب هایخوشه مراکز شد. بدین صورت که استفاده Wardروش 

 استفاده موردمربع فاصله اقلیدس  ها با استفاده از روش وارد وهخوش یهیاول مراکز عنوانبه Ward یمراتب

-سلسله مراتبی به ایهای حاصل از تجزیه و تحلیل خوشهاز تعداد خروجی خوشه سپس .دنگرفت قرار
استفاده شد. این کار بدین منظور صورت گرفت که استفاده از  K-meansعنوان ورودی به تجزیه و تحلیل 
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نماید ها را برای تقسیم نمونه فراهم نمی، تعداد گروهk-meansای روش تجزیه و تحلیل خوشه

(Hemalatha & Nayaki, 2014 نتایج نشان داد که بر پایه وضعیت کارآفرینی، کارآفرینان به سه خوشه .)

دهند. را تشکیل می 1شود که مؤلفه اصلی توسط متغیرهایی تشکیل می 1باشند. خوشه قابل تقسیم می

 (.6دهد )جدول را نشان می K-meansحاصل از  هایمراکز نهایی خوشه 6جدول شماره 
 

 اهخوشه ییمراکز نها .6 جدول

 F sig 3خوشه  2خوشه  1خوشه  هاسازه

 001/0 068/30 48/3 25/3 58/2 های مدیریتیمهارت

 009/0 796/4 95/3 59/3 58/3 های تولیدیفعالیت

 001/0 552/38 55/3 67/3 69/2 پذیریسطح ریسک

 001/0 522/38 9/3 83/3 98/2 نیفرصت کارآفری

 001/0 744/121 99/3 63/2 63/2 رشد فعالیت

 001/0 166/67 08/4 59/2 98/2 مهارت رقابتی

 001/0 653/27 92/3 76/3 06/3 نوآوری

 001/0 684/31 7/3 02/3 83/2 پیشگامی

 001/0 587/57 91/3 17/3 89/2 اقتصادی

 001/0 985/148 25/4 00/3 59/2 بازاریابی

   83 41 53 گروه بندی افراد مورد مطالعه

 های پژوهشمنبع: یافته

 

انگین عوامل دار هستند. بنابراین میهر سه خوشه از نظر آماری معنی ANOVAبر اساس نتایج آزمون 

گذاری مهای اصلی خود ناها بر حسب ویژگیها متفاوت است. سپس خوشهمورد بررسی در بین خوشه

، 3وشه خو  "کارآفرینان متوسط"، 2نامیده شد. خوشه  "غیرکارآفرینان" 1 ایت خوشهشدند. در نه

طح رد که ستوان مشاهده کهای آماری، مینامیده شد. پس از پردازش داده "کارآفرینان سطح بالا"

 (.42/3کارآفرینی روستایی در منطقه مورد مطالعه بالا است )میانگین= 

ه این ک ارژن و بررسیر سطح کارآفرینی روستاییان دهستان دشتبه منظور تعیین عوامل مؤثر ب

 ا دارند،رژوهش مجموع متغیرهای مستقل در نظر گرفته شده به چه میزان توانایی تبیین متغیر وابسته پ

فرض یشبه پ از تحلیل تشخیصی و مطالعه رگرسیون چند گانه گام به گام استفاده شد. البته با توجه

قد این سته فادلیل عدم همبستگی با متغیر وابگی میان متغیرها، متغیرهایی که بهوجود رابطه همبست

لبی( از ططلبی، آموزش، تحمل ابهام و چالشمایتی، استقلالح -قابلیت بودند )شامل متغیرهای سیاستی

 15، ورد بررسیم مؤلفه 20از بین کار برده شده دراین مطالعه حذف شدند. بنابراین فهرست متغیرهای به

 پردازی،ی، رؤیادرون یرساختی، وضعیت اجتماعی، کنترلزعنوان متغیرهای مستقل )شامل  مؤلفه به

-حسی، طلبی، توفیقفکر ی، محیطی، سلامتنوآورپذیری، عملگرایی، ، دانش، ریسکوضعیت اقتصادی
ر در داعنیمیلات و سن( با متغیر وابسته )سطح کارآفرینان روستایی(، دارای رابطه سطح تحص، مکان

 ه واقع شدند. بینی متغیر وابسته مورد استفادمتغیر برای پیش 15اند. لذا تمامی بوده P=01/0سطح 
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 ینی سطوح کارآفر یینتع یبرا یصیتابع تشخ

 تجزیه زا کارآفرینی سطوح یهترین متغیرهای متمایزکنندشناسایی مهممنظور در این قسمت به

-با بهره تواندیاین آزمون م .استفاده شد لاندای ویلکز هبه شیوگام و به روش گام به  وتحلیل تشخیصی
رند را رتیبی داتهایی که داده اسمی یا ی گروهکنندهگیری از برخی متغیرهای مستقل، متغیرهای تفکیک

ان عنوبندی بهوهی آماری در یک خوشه قرار گرفت و متغیر گر(. هر عضو نمونه1391معرفی نماید )پویا، 

شماره  ت. جدولعنوان متغیر مستقل مد نظر قرار گرفهای تحقیق اضافه شد و بهک ستون جدید به دادهی

ر، نظور سهولت کامباشد. بنابراین بهها توسط تابع اول میدرصد تمایز بین گروه 5/92بیانگر تبیین  7

ه شده ع بسندبه یک تابگونه که در دیگر منابع مشابه وجود دارد، درک ملموس و کاربری نتایج، همان

همبستگی  (. نتایج حاصل از ضریب کانونی بیانگر میزان1391؛ پویا، 1393است )طوسی و همکاران، 

یانگر بئر نیز اسکوباشد. مقادیر لاندای ویلکز، کایبندی وابسته میمیان نمرات تشخیص و سطوح گروه

 (.7)جدول باشد معناداری تابع تشخیصی مستخرج و قدرت تمیز خوب آن می
 

 یلکزو یو لاندا یژهمقدار و .7 جدول

تابع 

 تشخیصی

مقدار 

 ویژه

درصد 

 واریانس

درصد 

 تجمعی

ضریب 

 کانونی

لاندای 

 ویلکز

-کای
 اسکوئر

df sig 

1 3/3 5/92 5/92 876/0 184/0 051/289 16 001/0 

2 267/0 5/7 0/100 459/0 789/0 375/40 7 001/0 
 های پژوهشمنبع: یافته

 

ها نونی کانندهی متمایز کی معادلهی مقادیر استاندارد شده و استاندارد نشدهدهندهنشان 8جدول 

 باشد. در تابع تشخیصی می
 

 اهکانون ییزکنندهمتما یمعادله یاستاندارد شده و استاندارد نشده یبمقدار ضر .8 جدول

ضریب  نماد عوامل

استاندارد 

 شده

ضریب  عوامل

استاندارد 

 نشده

ندای لا

 ویلکز

F 
محاسبه 

 شده

sig 

 001/0 489/48 294/0 -906/0 سواد -393/0  سواد

 001/0 224/33 211/0 -025/0 سن پاسخگو -26/0  سن پاسخگو

 001/0 851/27 184/0 41/0 دانش 246/0  سطح دانش

 001/0 321/110 441/0 232/1 اقتصادی 493/0  وضعیت اقتصادی

 001/0 766/40 262/0 448/0 یطیمح 234/0  وضعیت محیطی

 001/0 276/59 352/0 933/0 اجتماعی 385/0  وضعیت اجتماعی

 001/0 745/30 192/0 527/0 مکانحس 312/0  مکانحس

 001/0 687/36 231/0 329/0 عملگرایی 201/0  عملگرایی

    -118/11 مقدار ثابت   
 های پژوهشمنبع: یافته
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ین مایز بتاستاندارد شده توابع بیانگر اهمیت نسبی هر متغیر مستقل در بدین صورت که ضرایب  

 باشد.می هاروهگها و ضرایب استاندارد نشده مقادیر ضرایب معادله تشخیص یا متمایزکننده انواع گروه

ضعیت وامل وعباشند. بر اساس نتایج مقادیر بزرگتر بیانگر اهمیت بیشتر متغیر در تابع تشخیصی می

. معادله باشددی و وضعیت اجتماعی بیشترین اهمیت را در تفکیک سطوح کارآفرینی افراد دارا میاقتصا

 رگرسیونی متمایزکننده سه گروه به شرح ذیل است:

 
 

 15ان یی از میام نهاباشد، در گبینی بیشتر متغیر میاز آنجا که لاندای ویلکز کمتر بیانگر قابلیت پیش

رین بودند، متغیر که دارای بیشترین توانایی تمایز سه گروه کارآف 8، متغیر مستقل ورودی به مدل

ی بالا میان مقدار همبستگی کانونیکال، وجود همبستگ 8استخراج گشت. بر اساس اطلاعات جدول شماره 

ه ین نمردهد. همانطور که قابل مشاهده است؛ بین میانگمتغیر گروه و نمره تشخیصی را نشان می

ه گروه از این مدل توانایی تمیز س از حاصل وجود دارد و تابع داریمعنی اختلافتشخیصی سه گروه 

 وابعتاردشده، غیرهای ومقدار ثابت و ضرایب متی برمبناباشد. در ادامه کارآفرینان مورد مطالعه را دارا می

با  ت کهصور قرار گرفت. بدیننظر د به سطح کارآفرینی مروستاییان  تعلقبینی پیشبندی برای طبقه

خطی فیشر  از توابع تشخیصی در هر کدام yجامعه و تعیین حداکثر مقدار د مشخصات هر فر قراردادن

 میزان Z ادله،مع این بینی شد. درموقعیت قرارگیری فرد مورد نظر در هر خوشه از سطح کارآفرینی پیش

 نتایج 9شماره در جدول  .هستند مستقل متغیرهای x و وزن تشخیص W میزان تفاوت، و تشخیص

 (.9ارزیابی نهایی تابع آورده شده است )جدول 

 
 افراد مورد مطالعه ینیسطح کارآفر یکصحت تفک یینتع یبرا بندیطبقه .9 جدول

بینی بر مبنای سطوح پیش

 کارآفرینی

G1 G2 G3 درصد  جمع

 تعداد پاسخگویان تصحیح

 83 53 1 8 44 غیرکارآفرینان

 2/73 41 4 30 7 کارآفرینان سطح متوسط

 4/90 83 75 8 0 کارآفرینان سطح بالا

 6/87 درصد کل
 های پژوهشمنبع: یافته

 

وده است. بندی نمدرصد از کل موارد را بصورت صحیحی طبقه 6/87نتایج نشان داد که مدل مذکور 

صد در 4/90درصد کارآفرینان سطح متوسط و  2/73درصد غیرکارآفرینان،  83بدین صورت که تابع 

 بندیبقهوط به طنماید. بنابراین بیشترین خطا مرببندی میکارآفرینان سطح بالا را بصورت صحیح طبقه

قت مدل داساس  باشد. بر اینترین خطا مربوط به کارآفرینان سطح بالا میکارآفرینان سطح متوسط و کم

 بندی کارآفرینان سطح بالا بیشتر است.در طبقه
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 رگرسیون

تورم  عامل مطالعه رگرسیونی از روش گام به گام استفاده گردید. در این پژوهش به منظور انجام

ی دهدهنبرآورد گردید که نشان 863/0و  49/0و شاخص تحمل بین  039/2و  159/1واریانس بین 

 809/1ه مناسب بودن متغیرها برای تحلیل رگرسیون است. همچنین مقدار دوربین واتسون بدست آمد

پیش  گام 8ا تبر اساس نتایج بدست آمده، تحلیل رگرسیون خطاها همبستگی وجود ندارد. نشان داد بین 

نش، دهد که تمامی عوامل وضعیت اقتصادی، سطح دانشان می 10نتایج جدول شماره  رفته است.

این در  دار است.مکان، سن پاسخگو و وضعیت محیطی معنیوضعیت اجتماعی، سطح سواد، نوآوری، حس

 اند.رسیون نشدهو وارد معادله رگ بوده 05/0که سایر متغیرها دارای میزان خطای بیشتر از حالی است 
 

 نتایج تحلیل رگرسیون متغیرهای مؤثر بر سطح کارآفرینی در هشت گام .10 جدول

 VIF آماره تحمل B Beta t sig نماد متغیرهای مستقل گام

 977/1 506/0 001/0 423/4 271/0 255/0  وضعیت اقتصادی 1

 336/1 748/0 001/0 718/3 188/0 152/0  سطح دانش 2

 039/2 49/0 031/0 178/2 136/0 134/0  وضعیت اجتماعی 3

 159/1 863/0 001/0 -376/3 -159/0 -179/0  سطح سواد 4

 354/1 739/0 037/0 106/2 107/0 086/0  نوآوری 5

 199/1 834/0 001/0 264/3 156/0 132/0  مکانحس 6

 242/1 805/0 008/0 -674/2 -13/0 -006/0  سن پاسخگو 7

 804/1 554/0 026/0 241/2 131/0 114/0  وضعیت محیطی 8

   003/0 001/3  904/0  ضریب ثابت

های منبع: یافته 

 پژوهش
001/0=

sig.F 
609/44=F 665/0  68/0 

 

825/

0 

 

 

 :باشدیم یربصورت ز یونمعادله خط رگرس B یرسب مقادبر ح 

 
 

تغیر وابسته و سهم و نقش مؤلفه وضعیت اقتصادی در تبیین م Bشود؛ مقدار همانطور که مشاهده می

ی لهمعاد از سایر متغیرها بیشتر است. زیرا بر مبنای ضرایب بتای متغیرهای مستقل وارد شده به

ازه ی به اندآفرینر در انحراف معیار اقتصادی، در انحراف معیار سطح کاررگرسیون به ازاء یک واحد تغیی

باشد. بنابراین می 665/0گردد. ضریب تعیین تعدیل شده در این تحلیل برابر با تغییر ایجاد می 271/0

سطح دانش،  ی،اقتصادواسطه عوامل وضعیت درصد از تغییرات متغیر وابسته )سطح کارآفرینی( به 5/66

شود. ، سن پاسخگو و وضعیت محیطی مشخص میمکاناجتماعی، سطح سواد، نوآوری، حس وضعیت

 د. ر نگرفتنسی قرادرصد از تغییرات باقیمانده مربوط به متغیرهایی است که در این تحقیق مورد برر 5/33
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 گیری( نتیجه5

 ی سطحندهکنتعیین عواملبر مبنای نتایج حاصل از هر دو مدل رگرسیون و تحلیل تشخیصی، 

ی، سطح دانش، اقتصادز: سن پاسخگو، سطح سواد، وضعیت ا عبارتند مطالعه مورد منطقه در ینیکارآفر

بدست آمده سطح  یجبر اساس نتامکان، نوآوری و عملگرایی. وضعیت اجتماعی، وضعیت محیطی، حس

مورد مطالعه  ییاناوان روستافر یینشان از توانا یجهنت ین. اباشدیدر منطقه مورد مطالعه بالا م ینیکارآفر

بنابراین  مهم است. ینامل مؤثر بر اوع ینهدر زم یقضرورت تحق یدکه خود مؤشته دا ینیکارآفر ینهدر زم

های با توجه به بالا بودن سطح کارآفرینی روستاییان در منطقه؛ ضرورت ایجاد بستر مناسب برای فعالیت

ترین عاملی است که سطح ی مهماقتصاد عامل بدست آمده، باشد. بر مبنای نتایجکارآفرینانه محسوس می

بسیاری بر اهمیت آن  یدکأتنماید که سایر محققان نیز کارآفرینی را در منطقه مورد نظر مشخص می

خود را با  یچهل چشمه، منابع مال یروستا ویژه ساکنانبهمنطقه مورد مطالعه  ینانکارآفر اند.داشته

گذاران در یهو سرما ییخرد ساکنان روستا یهایهسرما یآورجمع یزو ن یکاننزد خود و یهسرما استفاده از

 تکش ی،پرورش ماه ی،زنبوردار ی،چون پرورش مرغ بوم یفراهم نموده و به مشاغل ییزااشتغال ینهزم

 یعامل اقتصاد یتباشند و بر اهمیمشغول م یبندو بسته یمحصولات کشاورز یفرآور یی،دارو یاهانگ

یند. اهمیت این عامل مؤید این است که با ایجاد شرایط نمایم یدکأت ینیعامل کارآفر ینتروان مهمبه عن

توان بستر مناسبی برای گسترش کارآفرینی در منطقه فراهم نمود. تری از نظر اقتصادی میمطلوب

ی مواد خام و هی تسهیلات بانکی با شرایط مطلوب در منطقه، ارائشود با ارائهبنابراین پیشنهاد می

آلات و تجهیزات کافی و امکان مندی از ماشینتجهیزات با قیمت مناسب، کاهش قیمت نهاده، بهره

 و یدیجمش مطالعاتانتخاب برند برای واحد تولید یا محصول شرایط مطلوبی در این زمینه ایجاد نمود. 

 ینیکارآفر در عامل نیاول عنوانبه  یاقتصاد عامل تیاهم ؛(1394) همکاران و یولائ ؛(1392) همکاران

ا لشگرآر و ینیحس ؛(1388) همکاران و یآمدی هاپژوهش جینتا این یافته با نیهمچند. نینمایم دأییت را

 تیاهم به ینوع به کی هر که (2011) جسوراجان و گونادهاس( و 2016و همکاران ) 1(؛ صبوری1393)

-عامل مهم دیگر سطح دانش می. باشدیم همسو دارند، اشاره ینیکارآفر و کار و کسب در یاقتصاد عامل
کند. با بهبود باشد. بنابراین سطح دانش در تبدیل روستاییان به کارآفرینان بالقوه نقش مهمی ایفا می

دانش در منطقه نیز زمینه افزایش سطح کارآفرینی روستاییان فراهم شده و وضعیت کارآفرینی به سطح 

های رادیو و ی رسانهی اطلاعات بوسیلهبنابراین افزایش سطح دانش از طریق ارائهیابد. بالاتری ارتقاء می

های جذب مشتری و تبلیغات و بازاریابی، آشنایی با هایی جهت آشنایی با روشتلویزیون، آموزش کارگاه

ذاری و گهای حمایتی، آشنایی با قوانین مالیاتی، واردات و صادرات، قیمتهای بانکی کارآ و طرحشبکه

های بالقوه و بالفعل های نوین و معرفی فرصتها و روشسودآوری، آشنایی با اصول نوآوری و فناوری

(؛ ولائی و 1389وندی و میردامادی )نوریباشد. اهمیت عامل دانشی در مطالعات نورالهمحیط ضروری می

 گلندوز. ملکیأیید شده استت (1393) لشگرآرا و ینیحس( و 1388(؛ آمدی و همکاران )1394همکاران، )

 و ینیحس ؛(1392) همکاران و یدیجمش ؛(1389) یردامادیم و یوندینورنوراله ؛(1393) همکاران و

                                                 
1 sabouri 
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های خود هر یک به نوعی به اهمیت عامل عملگرایی در سطح کارآفرینی نیز در پژوهش ؛(1393) الشگرآر

(؛ حسینی و 1388(؛ آمدی و همکاران )1393اران )گلندوز و همکاند. مطالعات ملکیروستایی اشاره داشته

. عامل محیطی نیز با مطالعات (؛ هر یک به نوعی به عملگرایی کارآفرینانه اشاره داشتند1393لشگرآرا )

( که شرایط 1393گلندوز و همکاران )(؛ ملکی1391(؛ حیدری ساربان )1390جعفرنژاد و همکاران )

اند، همخوانی دارد. اهمیت عامل وضعیت اجتماعی در عرفی نمودهمحیطی را عامل توسعه کارآفرینی م

(؛ ایمانی جاجرمی و پور 1389وندی و میردامادی )نوری(؛ نوراله1393گلندوز و همکاران )مطالعات ملکی

( و اهمیت عامل 1393(؛ حسینی و لشگرآرا )1392(؛ جمشیدی و همکاران )1389رجب میاندوآب )

(؛ حسینی و 1389وندی و میردامادی )نوری(؛ نوراله1393گلندوز و همکاران )یآموزشی در مطالعات ملک

 جسوراجان و گونادهاسی طلبی نیز با مطالعه( مورد تأکید است. معنادار نشدن استقلال1393لشگرآرا )

توان گفت این ( همخوانی ندارد. با توجه به اینکه عامل زیرساختی در مدل وارد نشده است، می2011)

(. اهمیت عامل نوآوری، 1394عامل کمترین تأثیر را در توسعه کارآفرینی داشته است )ولائی و همکاران، 

باشد. ( همسو می1394(؛ ولائی و همکاران )1388سازی با نتایج آمدی و همکاران )خلاقیت و ایده

ینی کارآفر حسطبر  یاثر منف یدارا سطح سوادسن و  همچنین بر اساس نتایج بدست آمده متغیرهای

 اکثر در این روستاها باشد.میمشهود  یاثر منف ینچهل چشمه، ا یدر روستا ویژهبهکه  یاگونههستند. به

روستا به کسب و  یهایلکرده شاغل بوده و با استفاده از پتانس یلاز افراد مسن و افراد تحص یرغهساکنان ب

روستایی عنوان روستای بدون بیکار را برخلاف واقعیت . بنابراین ساکنان باشندیمشغول م ینانهکار کارآفر

رغم وجود های اخیر، علیکرده و نگران از خشکسالیمند از بیکاری جوانان تحصیلو نمایشی دانسته و گله

خطر کشاورزان و کارآفرینان برتر روستایی امیدی به تحقق این عنوان در روستای خود نداشته و نگران به 

باشند. این یافته با نتایج حاصل از پژوهش ب و کار خود و پیوستن به جمع بیکارها میافتادن وضعیت کس

باشد اما با نتایج حاصل از ( همسو می2013(؛ وکیلی و همکاران )1394) و همکاران یرانیذوالپزاده ینب

 ( مطابقت ندارد.2015پژوهش اولوا و اولوا )

-ارغفیشتر که بح کارآفرینی و با در نظر گرفتن آنبا توجه به اثر منفی متغیر سطح سواد بر سط
آفرینی ل کارالتحصیلان دانشگاهی و ساکنان دارای تحصیلات بالا در روستاهای مورد مطالعه به مشاغ

وری ینی ضری کارآفرباشند، ایجاد شرایطی مناسب جهت جذب و فعالیت این افراد در حیطهمشغول نمی

هی را ی دانشگاهاریزان محتوای دروس و فعالیتشود برنامهشنهاد میرسد. در این راستا پیبه نظر می

 های این حیطه تنظیم نمایند.ی کارآفرینی و کسب مهارتکاربردی و هم جهت با توسعه

 -استیامل سیعگذاری در ایجاد کسب و کار کارآفرینی و قرار گرفتن با توجه به مؤثر بودن سرمایه

ا شرایط بهره و بهای کمگردد شرایطی مهیا شود تا روستاییان به واممی حمایتی در آخرین عامل، توصیه

-ت راهای جهشود تا افرادی که سرمایهمناسب در این زمینه دسترسی داشته باشند. این امر موجب می
ر و کا اندازی کسب و کار نداشته و روند اخذ وام موجب دلسرد شدنشان گشته است، بتوانند کسب

 اندازی نمایند.رت خود را راهمتناسب با مها
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گردد یمنهاد از آنجا که کارآفرینان مورد مطالعه به مشاوره جهت کارآفرینی دسترسی ندارند؛ پیش

وستای ری مونهنتوان از کشاورزان اندازی گردد. در این راستا میمراکزی جهت مشاوره کارآفرینی راه

 چهل چشمه یا کارآفرینان برتر مدد گرفت.

-یاستاستای سی کارآفرینی در رگردد متولیان توسعهر ارتقای سطح کارآفرینی پیشنهاد میبه منظو
د مانن های حمایتی مالی به تأسیس شعب مراکز حمایت از کسب و کارهای کوچک در مناطق روستایی

 بانک کارآفرین یا صندوق حمایت از کسب و کارهای خانگی همت گمارند.

اده از ، استفشودارژن که توسط ساکنین محلی اداره میگ روستای دشتبا توجه به وجود بازارچه بزر

-ره بهارژن مانند گلیم، جاجیم، چنته و غیاین ظرفیت و فروش صنایع دستی روستاهای بخش دشت
 گردد.روزرسانی اطلاعات بازاریابی پیشنهاد می

 و راعتز بخش یلیتکم و یلیتبد عیصنا مناسب یارتباط تیموقع با یروستاها درشود پیشنهاد می

سیب،  زجملهی )اباغ لاتمحصو و اتیلبن بندیهستب ،یفرنگ گوجه رب دیتول کارخانه جمله از یدامدار

نگنه که ختارآباد و زمهای روستا در ویژهگردد. این امر به احدثغیره  و چرم دیتول و بادام و انار(، دباغی

تند، برو هسدامداری با معضل بیکاری بیشتری روعلی رغم وجود امکانات مناسب جهت رونق کشاورزی و 

 باشد. ضروری می

ز بررسی گر مانند جنسیت نیهای آتی نقش متغیرهای مداخلهشود در پژوهشهمچنین پیشنهاد می

ه فرینان بکارآ های متفاوتشود. به علاوه این پژوهش در جوامع مختلف بررسی شود تا با توجه به ویژگی

 ند.نتایج جدیدی دست یاب

 

 ( منابع6
 یجروتعوامل مؤثر بر  یونرگرس یلتحل(، 1388)ین، غلامحس نیا،ینیحس یرج،ای، محمداقدس، ملک ی،آمد -

 .17-34، صص 211و  210، شماره 20دوره  ،تعاون ،تهران یکشاورز هاییدر تعاون ینیکارآفر

 توسعه قتحق موانع و مؤثر ایهسازه ،(1395) پور، علی،اسداله ،کوروشمقدم، یرضائالهدی، بنت یزدی،ا -
ی و آموزش کشاورز یجعلوم ترو ،یرازش ییبخش کشاورزی در مناطق روستا یدر مشاغل خانگ کارآفرینی

 .39-51، صص 1، شماره 12سال  یران،ا

دهیاران  های کارآفرینیسنجش و تحلیل ویژگی ،(1389) یمان،پ یاندوآب،رجب مر ، پوینحس ی،جاجرم یمانیا -
-پژوهش ،(ی مؤثر بر آن )مطالعه موردی: دهیاران روستاهای شهرستان میاندوآباهعوامل زمینبا تأکید بر 

 .67-97 ، صص1، شماره 1دوره  یی،روستا یها

 ،یصیشخت یلبا استفاده از تحل یراندر ا یدیتول هاییستمابعاد معرف س ییشناسا ،(1391) یرضا،عل یا،پو -
 .1-17 ، صص،4اره ، شم16یران، دوره در ا یریتمد هایپژوهش

کارآفرینی  عوامل اثرگذار بر فرآیند یینتب، (1390)، رودگرنژاد، فروغ یم،کر یاکجوری،جعفرنژاد، احمد، ک -
، صص 13سال چهارم، شماره  ینی،توسعه کارآفر ،مستقل )مطالعه موردی: کارآفرینان شهرستان بندرانزلی(

87-69. 

نده توسعه و بازدار برندهیشعوامل پ یبررس(، 1392) ید،حم سرمازه، ینظر ،داودینی، جم رضا،یعل یدی،جمش -
 معه،جا و زن ،(اردل شهرستان میانکوه بخش روستایی زنان: موردی ی)مطالعه ییزنان روستا ینیکارآفر

 .137-166 صص ،2 شماره چهارم، سال

 هایتعاونی در رآفرینیکا هایشناسایی عوامل مؤثر بر توسعه مهارت(، 1393) ،لشگرآرا، فرهادیبه، ط ینی،حس -
 .13-33، صص 2سال هفتم، شماره  ی،و آموزش کشاورز یجترو هایپژوهش ،زنان
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مطالعه:  )نمونه ییروستا ینیعوامل مؤثر بر توسعه کارآفر ،(1396) ی،هاد ی،، فلاححسینغلام نیا،ینیحس -
 .25-37 ، صص1، شماره 8دوره  یی،روستا هایپژوهش ،شهرستان منوجان( ییمناطق روستا

العه )مط ییکشاورزان در مناطق روستا ینیکارآفر یتعوامل مؤثر بر تقو ،(1391) یل،ساربان، وک یدریح -
 .263-278 ، صص35، شماره 10یران، دوره ا یایانجمن جغراف ،(شهرین: شهرستان مشگیمورد

: عملکرد یمورد مطالعه رانیا یرسال اخ 70در  ینیبر کارآفر یلیتحل ،(1389) یرضا،، غلامزاده، علیدالهدادگر،  -
 .61-90، صص 2، شماره 10ی، دوره اقتصاد هایپژوهش ،نمونه ینکارآفر یک

وامل علّی شناسایی ع ،(1392) ،فرنوش اعلامی، عباس، پور،محمود، عباس یانی،، احمدپور داریدحم یمیان،رح -
-202، صص 1، شماره 6نی، دوره یتوسعه کارآفر ،گیری رفتار کارآفرینان اجتماعی در ایراناثرگذار بر شکل

185. 

ر بر آن و تعیین عوامل مؤث یروستای یکارآفرین(، 1393)احمد،  یسی،تقد یرضا،علیدی، رمضان، جمش ی،طوس -
، صص 8سال سوم، شماره  یی،روستا ریزیپژوهش و برنامه ،شهرستان مینودشت( ی: روستاهای)مطالعه مورد

11-1. 

لبدی و بررسی آثار اقتصادی، اجتماعی، کا(، 1391) ،حسن یشی،درو ،سعبا یدی،، سعاکبریعل ی،عنابستان -
 های روستایی از دیدگاه گردشگران و روستاییان مطالعهمحیطی توسعه گردشگری در سکونتگاهزیست
 .1-20 صص، 2ه سال دوم، شمار یی،فضا ریزیبرنامه یتخصص علمی مجله ،(فارس -ن: دشت ارژیمورد

در  ینیارآفرموانع توسعه ک یلتحل ،(1393) ،زارع، زهرهین، نسر ی،کاظمی، مهد ی،راغ، چیمجتب معصوم،یریقد -
 سال ،یی، فصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستاشهرستان زنجان یگلو،ب یمورد: دهستان غن ییروستا ینواح

 .3-17، صص 1سوم، شماره 

شوری کجمعیت به تفکیک تقسیمات ، 1395 نفوس و مسکن یعموم یسرشمارنتایج  ،(1395) یران،مرکز آمار ا -
  https://www.amar.org.ir)تا سطح آبادی(، استان فارس،

کسب  تأثیر شخصیت کارآفرینانه بر موفقیت کارآفرینانه در، (1390) ،غلامرضا ی،عسگر ،محمود ی،محمد -
 .129-148، صص 13سال چهارم، شماره  ینی،، توسعه کارآفرکوچک و متوسط یوکارها

از  ینی،رمؤثر بر توسعه کار آف هایشاخص یبند اولویت ،(1393) اله،، درخشان، حجتیمصطف گلندوز، یملک -
 یریتفصلنامه مد ،شهرستان خلخال( ی؛چند شاخصه )مطالعه مورد یریگیمتصم یکردرو یک topsis نگاه
 .43-54، صص، 27، شماره 9دوره  واحد سنندج، ی،دانشگاه آزاد اسلام ی،دانشکده علوم انسان یصنعت

 یزهمؤثر بر انگ عوامل(، 1394) آبادی، رضا،کمالیدریحی، عل یدسیکانی، ینیحس ی،مجتب ذوالپیرانی،زاده ینب -
 .9-18، صص 3و کشاورزی، سال دوم، شماره  ینیکارآفر ،یلانکشاورزی استان گ ینیکارآفر

طق در منا ینیه کارآفرتوسع یتسنجش وضع(، 1394) یثه،آشور، حد ی،مهد، حسام اکبر،یعل کانی،ینجف -
ل سا یی،ااقتصاد فضا و توسعه روست فصلنامه ،در شهرستان گرگان یمورد: دهستان استرآباد جنوب ییروستا

 .37-56، صص 11چهارم، شماره 

 تحت اهخاک هاییژگیتحول در و ی ودگرگون(، 1391) ی، سیروس،شاکر ی،عل یدس ابطحی، نوبهاران، خاطره، -
نابع م یمهندس یمجله فارس، استان ،ارژندشت یدر منطقه زیرزمینی آب یو سفرهو بلندی  یپست تأثیر

 .91-105 ، صصآب، سال پنجم

 ینیکارآفر به یلعوامل بهبود دهنده تما ییشناسا(، 1389) یدمهدی،سیردامادی، م، آزاده وندی،نورینوراله -
، 3 سال سوم، شماره ی،وزش کشاورزو آم یجترو های، پژوهشاستان خوزستان یکشاورز یجکارشناسان ترو

 .1-10صص 

توسعه پایدار  عوامل مؤثر بر یلتحل(، 1394) ی، نوید،صفر، رضا آذر،یمناف ،عبدالله ی،محمد، عبداله ی،ولائ -
، (اندوآبیشهرستان م -یباد شمالآ-: دهستان مرحمتیمورد ی)مطالعه ینیبر کارآفر یدبا تأک یروستای
 .149-162، صص 19سال پنجم، شماره  ای،قهمنط ریزیبرنامه یفصلنامه

 یی،ان روستازن ینیعوامل مؤثر بر کارآفر یلتحل(، 1393) ،رضا ی،موحد یه،عطیمانی، احمد، سل فرانی،یعقوبی -
 .7-42، صص 4زنان، سال دوازدهم، شماره  یروان شناخت یمطالعات اجتماع
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