
 

 
 

 

 یئم تجاراز علا تیدر حما یصنعت تیاداره مالکو جایگاه نقش 
 (12/02/1400، تاریخ تصویب 15/07/1399 تاریخ دریافت) 

 ایمان وطن دوست

 چكیده

ز علامت تجاری یکی از مصادیق مالکیت صنعتی است که همواره در طول تاریخ بشری ا

ی و اهمیت ویژه ای برخوردار بوده و برای معرفی تولیدات و خدمات بنگاه های اقتصاد

عیین تاستفاد قرارگرفته و از طرفی بعضا انقش استراتژیک و تمایزبخشی بین آنها مورد 

 ه ارزش وبکننده ای در تجارت و بازارهای اقتصادی ایفاء نموده است. از این رو، با توجه 

لم و اهمیت خاص تجاری و اقتصادی حقوق ناشی از این علائم و دامنه توسعه و پیشرفت ع

لب وین، همواره افراد سود جو و فرصت طتکنولوژی و تحولات گسترده در فناوری های ن

قوق مترصد موقعیت هایی برای سوء استفاده، جعل، تقلب و بهره برداری غیر مجاز از ح

 قیراست که از ط یتیعلامت ثبت شده حق مالک کناشی از این علائم بوده و می باشند. ی

ح اجازه طر ثبت شده از حقوق و یشود و مالک علامت تجار یم لیثبت علامت قانون تحص

مت به صاحب علا یثبت علامت تجار قتیخسارات برخوردار است. در حق نیتام یبرا یدعو

ر تواند د یم دهثبت ش یو صاحب علامت تجار دینما یرا اعطاء م یحق استعمال انحصار

 ایمشابه به کالا  ایاز همان علامت  یگریزمان جعل ثبت علامت خود چنانچه شخص د

ن است آامر مستلزم  نیو ا دیرا درخواست نما یقانون بیده باشد تعقخدمات او استفاده کر

را که صاحب علامت در رابطه با کالا و خدماتش ثبت کرده همان علامت  یکه علامت

اشخاص  ریباشد که احتمالاَ باعث شده که عموم و سا یگریشخص د وسطاستفاده شده ت

در  ینعتص تیاداره مالکر همین راستا د بشناسند. یکالاها و خدمات عرضه شده را به نام و

ر این ی نقش ویژه و قابل توجهی دارد. به همین دلیل قصد داریم داز علائم تجار تیحما

 ی بپردازیم.از علائم تجار تیدر حما یصنعت تیاداره مالک گاهینقش و جامقاله به 
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 مقدمه

ممکن است بر اساس  یحقوق مربوط به علامت تجار ران،یاز کشورها از جمله ا یدر برخ

حقوق  نیباشد، حاصل شود ا دهیعلامت مزبور به ثبت رس نکهیاستعمال علامت و بدون ا

علائم  یبرا همچنین .ردیگ یکشورها قرار م نیقانون و محاکم ا تیمکتسب مورد حما

از کشورها مثل فرانسه بر اساس  یخاص در برخ یها تیعلائم معروف، حما ایشهرت  یدارا

ثبت  ی. علائم مزبور ممکن است علائمدیآ یاز رقابت نامشروع به عمل م یریقواعد جلوگ

حفظ حقوق مربوط به شهرت آن ها بر اساس مقررات مربوط به علائم  کنیشده باشند ل

بر  نکهیا حیبدون ثبت اعمال شود، توض تیر قالب حماو د ردیصورت نپذ ،دهثبت ش یتجار

مالک آن به  یدر استعمال علامت ثبت شده برا یانحصار یحق ،یاساس ثبت علامت تجار

 ایتواند استعمال علامت ) مشابه  یشناخته خواهد شد که مالک بر اساس آن م تیرسم

که بر اساس ثبت  ی حقارائه دهد، معمولاَ ابهمش ای کسانی ی( را در مورد کالاها کسانی

باشد. حال چنانچه  یحد م نیدر هم رد،یقرار گ تیکشورها مورد حما یعلامت در برخ

 نیاز ا تیفراوان باشد، حما یسابقه استعمال و ارزش مال ،شهرت یعلامت ثبت شده دارا

از رقابت  یریجلوگ رراتبلکه بر اساس مقررات و قواعد عام که مق ،نه بر اساس ثبت ،مورد

که در اثر  یحقوق مال ایاست در مورد شهرت  نی. همچنردیپذ یامشروع باشد، صورت من

 یدارا یاز علامت تجار تیحما .دیاستعمال علامت و بدون ثبت آن ممکن است به دست آ

 رانیاز رقابت نامشروع، در ا یریسابقه استعمال ) مستمر ( بر اساس قواعد جلوگ ایشهرت 

که ثبت آن ممکن  یکنون طیدر شرا یاز اسم تجار تیحما هنکیقابل اعمال است. کما ا

علی رغم این که  .ردیاز رقابت نامشروع صورت پذ یریتواند بر اساس قواعد جلوگیم ستین

هدف عمده حمایت از حقوق مالکیت فکری، تقویت خلاقیت و نوآوری است و منافع حاصل 

 ناشی از آن تجاری تفاده هایاس ولی سوء برای صاحبش بدنبال دارد، سرشاری سود از آن

 می تواند خسارات انبوهی را بواسطه نقض حق از طریق عدم وجود قوانینی کار آمد،

کنند تا کاربردی و کامل بر جامعه تحمیل نماید. علائم تجاری به تولید کنندگان کمک می

ز سایر با استفاده از آنها محصولات خود را به سهولت به عامه مردم معرفی نموده و یا ا

بنظر می رسد که مصادیق نقض حق علامت  متمایز سازند. لذا، ،محصولات مشابه در بازار

تجاری در قوانین مالکیت فکری ایران به روشنی تصریح نشده و اگر این ویژگیها و مصداق 
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توانست به مسئولان و مقامات ذیربط کمک کند تا وظایف های نقض حق ذکر می شد، می

ت بهتر و دقیق تر جرائم مرتبط انجام داده و نسبت به بررسی های خود را برای شناخ

سلامت و کیفیت کالاها و از  درزمینه های ایمنی، کنترل کیفی و ویژگیهای مورد نظر آنها،

 .رهنمون نمایند نقض حق، طرفی تبیین

 کلیات بخش اول:

خدمات یک شرکت ای است که برای تمایز کالاها و علامت تجاری، اساساا علامت و نشانه 

شود. این تعریف بسیار ساده، به خوبی از سایر محصولات و خدمات موجود، بکار گرفته می

یک  .ه باشدهایی باید داشتدهد که یک علامت تجاری چیست و چه ویژگیتوضیح می

فریبنده و »و در عین حال، « متمایز و کاملاا مشخص باشد»بایست علامت تجاری، می

تواند یک تعریف رسمی و جامع از علائم این دو شرط، می«. ری نباشدموجب گمراهی مشت

یک علامت تجاری، کالاها و محصولات یک شرکت خاص را مشخص »تجاری فراهم سازد: 

کی از . از آنجاکه علامت تجاری یسازدرقبا متمایز می ها را از محصولات سایرنموده و آن

 قوانین ملی و بین المللی، این حقوق بخش های کلیدی و مهم تجارت محسوب می شود،

کنند تا آن کالای شناخته شده را از جعل و تقلب توسط دیگران تجاری را حمایت می

قوانین  نماید. بنابراین،مصون داشته و یا از استفاده همان علامت تجاری جلوگیری می

نه می توان اینگو باشند. به بیانی دیگر،قضایی برای علائم تجاری بسیار حساس و پیچیده می

کند و یا گفت که آنها دقیقاا همان چیزی هایی نیستند که یک شخص در تجارت تصور می

ستند براساس تجربیات فروش کالاها در اذهان وی متصور می شوند، بلکه دارای ظرایفی ه

 که باید در قوانین تبیین گردند.

 بند اول: مفاهیم علامت تجاری

رکت اقتصادی را منحصر بفرد نموده و آنها را از کالاهای علائم تجاری کالاهای یک ش 

از  2و علامت تجاری 1مفاهیم برندنماید. سایر رقبای آن شرکت قابل تشخیص و تفکیک می

باشند، گرچه بنظر می رسد که برند اصطلاح جهات بسیاری با یکدیگر مشابه و مرتبط می

است، لیکن هردوی آنها در مورد  ترای سنتی و قدیمیجدید است و علامت تجاری ایده

                                                             
Brand 1- 

.Trademark-2 
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روند، اما مفهوم علامت تجاری بیشتر متمرکز تصاویر و حسن شهرت یک محصول بکار می

خواهد محصولات مختلفی باشد. مثلا یک مشتری که میبر روی منبع و منشاء کالاها می

ریداری و یا سایر محصولات را خ2زمینی برنوجفو یا کره با دام 1مانند خمیردندان کرست

کند، علاقه و تمایل بسیار زیادی دارد تا اینگونه کالاها را با این برندها، براساس ذهنیت و 

اعتقاد خود نسبت به کیفیت و جذابیت آنها تهیه نماید و شاید برای او خیلی اهمیت نداشته 

  3باشد که تولیدکننده آن کیست.

عرضه  وی مورد نظر او را تولید از طرفی توجه و اعتماد مشتری بر منبعی است که کالا 

 می نماید و این شناخت بوسیله علامت تجاری حاصل می شود. 

بنابراین، بسیاری از مصرف کنندگان براساس دیدگاهها و تجربیات خود بخاطر کیفیت،  

شهرت و یا بعضاا به جهت تبلیغات گسترده یک محصول و یا کالایی را با برند مشهور 

این علامت تجاری خاص تایید کننده همه ویژگیها و انتظاراتی است  انتخاب می نمایند، و

که مصرف کننده دارد و از طرفی منافع تولید کننده را نیز تضمیین می نماید. درواقع 

امروزه در بازارهای تجاری و با توجه به دامنه تولیدات، ممکن است یک برند توسط چندین 

رو نمی توانیم بگوییم که یک برند نشانگر منبع یک شرکت مورد استفاده قرار گیرد. از این 

محصول یا کالای تولیدی است. قوانین مربوط به علائم تجاری در انگلستان از زمان وقوع 

انقلاب در امریکا وجود داشته است و بسیاری از مفاهیم آن برگرفته از قانون تغییر یافته 

تجاری در عرصه تجارت سبب ایجاد باشد. بدیهی است که استفاده از علامت امریکا می

کنند. حقوق حمایتی در برابر رقابت غیرمنصفانه، تقلید و جعل علامت تجاری را فراهم می

باشد، یعنی حقوقی که از یک می« قانون عمومی علامت تجاری»این موضوع معروف به 

اده قرار منبع نشأت گرفته و محدود به یک منطقه جغرافیایی است که آن علامت مورد استف

گیرد. از طرفی هنگامی که یک علامت به ثبت رسید، بعنوان یک بخش از استانداردها می

گیرد تا در صورتی که رسانی ثبت شده و در اختیار عموم مردم قرار میدر پایگاه اطلاع

شخصی تمایل داشت تا از علامت تجاری جدیدی استفاده نماید، در این پایگاه داده، 

 .اطمینان حاصل نماید که این علامت و یا مشابه آن قبلاا وجود داشته استجستجو نموده و 
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.2 - 1, P. 2002Essential of Trademark and Unfair Competition, Dana Shilling,  -5 
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گویند که ثبت یک علامت و یا حتی انتشار آن برای اعتراض موضوعی قوانین اینگونه می

 1است که هر فرد باید آن را بداند و مسئولیت مطلع بودن از آن، به عهده خود فرد است.

مت تجاری با تغییرات تکنولوژی غیرمرتبط است. اما، این رسد که قانون علامعمولا بنظر می

های اقتصادی کند، زیرا تکنولوژی جدید، اساس بنگاهموضوع با قانون اختراعات تفاوت می

کند. از طرفی، می توان گفت باشد. قانون علامت تجاری با قانون کپی رایت نیز فرق میمی

ری، فصل جدیدی را در تاریخ حقوق علائم که رشد سریع اینترنت هم بدون هیچگونه انکا

 تجاری باز نموده است.

 بند دوم: تعریف علامت تجاری 

علائم تجاری عموماا برای شناسایی بنگاههای اقتصادی بعنوان یک منبع شناخت کالاها  

ای باشد که تواند هر نشانهیک علامت تجاری می"شوند. یا خدمات معتبر بکارگرفته می

دمات ارائه شده توسط بنگاههای اقتصادی مختلف را از تولیدات و کالاهای کالاها و یا خ

. این تعریف می تواند جنبه های مختلفی را در برداشته باشد که "سایر بنگاهها متمایز نماید

بعضی از اوقات به جنبه کاربردی علامت تجاری بیشتر توجه شده که عموماا به هم پیوسته 

 2ف عملی باید همیشه با هم دیده شوند. و برای کلیه مقاصد و اهدا

ز علامت تجاری می تواند یک کلمه، تکیه کلام، طرح، سمبل یا رنگ، بو، ترکیبی ا 

ات باشد که نشان دهنده منبع و منشاء کالاها و یا خدمفرآیندها و یا ترکیبی از همه اینها 

 ی گردد.گر رقبای تجارخاص بوده و سبب تمایز بین این کالاها یا خدمات و یا محصولات دی

دونالد، براحتی قابل شناسائی هستند، گرچه بعضی از علائم تجاری مانند نایک و مک 

می توان گفت که  اند.لیکن برخی دیگر هرچند آشنا اما بعنوان علامت تجاری دیده نشده

 -slimنمایند، مانند )بهترین علائم تجاری آنهایی هستند که تصاویر ذهنی را مجسم می

fastهای ترکیبی مانند ( یعنی سریع لاغر شدن و یا حروفExxon  که براحتی نیز قابل

توانند بعنوان علائم حمایت خواهند بود. از طرفی برخی از نامهای زمینه در اینترنت نیز می

تواند منافع بسیاری را می yahoo.comتجاری باشند. مثلاا داشتن یک نام زمینه مانند 

 شرکت بدنبال داشته باشد. برای آن فرد یا 

                                                             
.4 - 1Ibid.pp.  -1 

2 - Wipo. IP, Ibid, p 69. 
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بعنوان یک فعل در سال  Googleمثلاا علامت تجاری گوگل آنقدر مشهور شده که کلمه 

 1در کتاب لغت نامه وبستر ثبت گردیده است. 2006

نوعی نشانه تعبیر می کند که  »در جای دیگر علامت تجاری را به بیان بسیار ساده، 

ارائه دهنده خدمات را از دیگران متمایز محصولات و خدمات یک تولیدکننده و یا 

های بسیار ارزشمندی .. سرمایه.و غیره Oxo ،Flakeمثلاا علائم تجاری، مانند: . «سازدمی

ترین عناصر در خصوص برای شرکتهای تجاری و یا صاحبان آنها خواهند بود. یکی از کلیدی

 .2باشددمات میآن نسبت به سایر محصولات و یا خ« تمایزبخشی »علائم تجاری 

، 1310قانون ثبت علائم و اختراعات مصوب اول تیرماه  1از طرفی به موجب ماده  

علامت تجارتی عبارت از هر قسم علامتی است، اعم از نقش، تصویر، رقم، حرف، عبارت، »

مهر، لفاف و غیره...، که برای امتیاز و تشخیص محصول صنعتی، تجارتی و فلاحتی، اختیار 

ممکن است، یک علامت تجارتی برای تشخیص امتیاز محصول جماعتی از . «می شود

زارعین یا ارباب صنعت یا تجار و یا محصول یک شهر و یا یک ناحیه از مملکت اختیار شود، 

لذا این تعریف علاوه بر قلمرو موضوعات مربوط به علائم به ماهیت آنها نیز اشاره دارد، یعنی 

های علائم تجاری و صنعتی، همچون علائم غیرمادی نهدیگر گو« غیره» با آمدن کلمة

 3شود.)مانند صدا، بو و رایحه( را نیز شامل می

علامت عبارت "توان ارائه نمود این است که تعریف دیگری که برای علامت تجاری می 

ای که محصولات یک است از اسم یا تصویر یا حرف یا رقم و یا هر علامت و مشخصه

الاهای یک تجارتخانه را مشخص و متمایز کند، که این علامت نیز ارزش کارخانه و یا ک

  4."مالی دارد

ع کر انواعلی رغم تعاریف گوناگون ارائه شده، قانونگذار نیز در تعریفی مختصر و بدون ذ

 آن که بنظر کار درستی می باشد، اقدام به تعریف علائم تجاری نموده است.
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، 3/11/1386های صنعتی و علائم تجاری مصوب ت، طرحقانون ثبت اختراعا 30در مادة  

ا خدمات ینشان قابل رویتی که بتواند کالاها »در تعریف علامت تجاری اینگونه آمده است: 

ز است که و با تکیه و تاکید بر همین تمای« اشخاص حقیقی یا حقوقی را از هم متمایز سازد

طبقه خدمات  11طبقه کالا و  34نیس، نامه المللی علائم براساس موافقتبرای ثبت بین

 ذکر شده است.

نی بدیهی است، این تعریف ارائه شده از طرف قانونگذار، مشابه تعریف سازمان جها 

داند هر نشانی می»باشد. وایپو علامت تجاری را مالکیت فکری در مورد علامت تجاری می

ا کالاها ی بنگاه اقتصادی را ازکه قادر است کالاهای تولیدی یا خدمات ارائه شده توسط یک 

شانی لازم به توضیح است که در تعریف فوق هر ن«. خدمات سایر بنگاهها، متمایز نماید

 باشد.مورد قبول می

قید گردیده و این امر  "قابل رؤیت"، هر نشان 1386قانون  30در حالیکه براساس مادة  

، از جمله علامت بویایی گردد و تواند موجب محدودیت در پذیرش علائم غیر قابل رؤیتمی

قانون از این حیث نسبت به تعریف ارائه شده در ماده یک  30تعریف مطرح شده در ماده 

محدودیت ایجاد نموده است، زیرا در ماده  1/41310/قانون ثبت علائم و اختراعات مصوب 

حرف، عبارت،  داند که اعم از نقش، تصویر، رقم،هر قسم علامتی می»فوق علامت تجارتی را 

 1شود.مهر، لفاف و غیر آن که برای امتیاز محصول صنعتی، تجارتی یا فلاحتی اختیار می

، دارای محدودیت بوده و 1310شود که قانون جدید نسبت به قانون سال لذا، ملاحظه می

درحقیقت شباهت بیشتری با اولین مصوبه در این خصوص دارد. زیرا که، در ماده یک قانون 

هر قسم علامت  »شمسی مقرر گردیده بود که  9/1/1304ت صنعتی و تجارتی مصوب علاما

از رقم و حرف و عبارت و یا نقش که برای امتیاز و تشخیص یک محصول صنعتی و یا یک 

لذا «. شیء و یا مؤسسه تجارتی به کار رود، علامت صنعتی و تجارتی شناخته خواهد شد

جه مشترک و تشابه تمام تعاریف ارائه شده، خصوصیت توان اینگونه استنباط نمود که ومی

توان گفت، باشد. به همین دلیل است که میعلامت تجاری می« تمایز بخشی»و ویژگی 

کند تا کالا یا وظیفه اصلی یک علامت تجاری این است که به مصرف کنندگان کمک می

مشابه و یکسان خدمات یک شرکت خاص را شناسائی نموده و آن را از سایر محصولات 
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قانون ثبت  30توان در راستای تعریفی که در مادة رقباء، تشخیص دهد. از این رو، می

ارائه گردیده، اهم محاسن  3/11/1386اختراعات، طرحهای صنعتی و علائم تجاری مصوب 

بشرح زیر بیان نمود. لذا در اینجا ابتداء به مهمترین  و معایب را از دیدگاههای مختلف

 ین تعریف اشاره اجمالی می کنیم:محاسن ا

 الف: محاسن

 المللیمقررات بین هماهنگی با -1

المللی برای ایجاد شرایط لازم جهت در قانون جدید سعی بر هماهنگی با مقررات بین 

های مرتبط با نامه راجع به جنبهپیوستن به سازمان تجارت جهانی و هماهنگی با موافقت

توان به تشابه بین تعریف شده است. از جمله این موارد می (Trips)حقوق مالکیت فکری 

 (WIPO)قانون با تعریف سازمان جهانی مالکیت فکری  30علامت تجاری مذکور در ماده 

تواند گام مؤثری جهت ارتقاء جایگاه مالکیت صنعتی به طور اشاره نمود و این موضوع می

 عام و علامت تجاری بصورت خاص باشد.

 ت خدماتیشمول علام -2

مرسوم  1310از آنجائیکه، استفاده از علامت خدمات، در زمان وضع قانون سابق در سال  

و متداول نشده بود، فلذا در ماده یک قانون مذکور به آن اشاره نشده بود و صرفاا در راستای 

، 1337نامه اصلاحی اجرای قانون ثبت علائم تجارتی و اختراعات مصوب سال آئین 21ماده 

بندی علائم صنعتی و تجارتی از جدول طبقه 35ئم مخصوص خدمات به عنوان طبقه علا

 1قلمداد شده است.

از این رو، ضرورت تدوین قانون خاص علامت خدمات وجود داشت و بدین جهت  

 قانونگذار در وضع قانون جدید، به جای تعریف علامت تجاری به بیان تعریف علامت

خدمات  قابل رؤیتی که تواند کالاها یا"مت، یعنی هر نشان پرداخته و مقرر داشت که علا

انون ق. از این رو، در مواد مختلفی از "اشخاص حقیقی یا حقوقی را از هم متمایز سازد

نامه اجرائی آن نیز همین عناوین از سوی قانونگذار لحاظ گردیده و طبقات مذکور و آیین

 به این موضوع اختصاص یافته است. ،45تا  35

 عام بودن علامت -3
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ارائه گردیده بود، علامت تجاری مورد پذیرش  1310براساس تعریفی که در قانون سال  

دانان علاوه بر علامت خدمت، دو قسم دیگر از واقع شده و درنتیجه سبب شده بود تا حقوق

ادة علامت، یعنی علامت تولید و علامت توزیع را مورد پذیرش قرار دهند. لذا قانونگذار در م

هر نشان قابل رویتی که بتواند کالاها یا »قانون جدید در ذیل تعریف علامت به بیان  30

، اشاره نموده است و از این رو نشان کالا نیز «خدمات اشخاص را از هم متمایز سازد

 1تواند شامل نشان در تولید و یا نشان در توزیع بشود. می

 معایب -ب

 نامرئی ممنوعیت ثبت علامت -1

های علائم تجاری و سنخیت موجود بین حقوق ایران و فرانسه، ا توجه به گسترش گونهب 

رفت تا بعد از گذشت هفت دهه از قانون ثبت علائم و اختراعات ایران مصوب انتظار می

المللی، قانونگذار در وضع قانون جدید ثبت و تصویب معاهدات و کنوانسیونهای بین 1310

های ، به پذیرش گونه3/1/1386و علائم تجاری مصوب  اختراعات، طرحهای صنعتی

 المللی مطرح شده بود پرداخته و یا حداقلجدیدی از علائم تجاری که اخیراا در عرصه بین

نمود که مانعی در پذیرش آن ایجاد نشود. به همین جهت با بیان قابل ای اقدام میبگونه

رئی به ردید که صرفاا علائم مادی و مقانون مذکور موجب گ 30رؤیت بودن علامت در مادة 

ارج عنوان علائم تجاری تلقی شده و علائم غیرمادی و نامرئی از شمول علامت تجاری خ

به  توانائی گردد. از این رو، در قانون جدید سبب گردیده که علائم آهنگین و صوتی و بویایی

سبت به ننون جدید، حتی ثبت رسیدن را نداشته باشند و این موضوع بیانگر ضعف و ایراد قا

 باشد.می 1310قانون سابق یعنی 

 عدم ذکر علامت مشاعی -2

نظر به اینکه در برخی از موارد ممکن است علامت تجاری حاصل فعالیت دو یا چند نفر  

بوده و هریک از اشخاص به صورت مشاعی نسبت به علامت دارای حق مالکانه باشند، لذا 

حساس گردید و پذیرش علامت جمعی بیانگر مبداء و یا ضرورت امر توسط قانونگذار ا

باشد به نحوی که علاوه بر مالک علامت جمعی ثبت شده، سایر کیفیت کالا یا خدمات می
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توانند با رعایت شرایط و ضوابط مربوطه، از علامت مذکور استفاده اشخاص مجاز نیز می

  1نمایند.

تواند موضوع قرارداد علائم جمعی نمی قانون مذکور، ثبت 45از طرفی به موجب ماده  

شود که این موضوع برای مالک علامت جمعی، برداری باشد. بنابراین، مشخص میاجازه بهره

کند و مالک علامت جمعی حق استفاده انحصاری و تعقیب ایجاد حقوق مالکانه نمی

ن امر بیانگر تفاوت اشخاصی که از علامت او استفاده نمایند را نخواهد داشت. از این رو، همی

باشد. لذا ضرورت وضع مقرراتی درخصوص فاحشی بین علامت جمعی با علامت مشاعی می

 2شود.علامت مشاعی و بیان احکام آن احساس می

توان تعریف کاملی از علامت تجاری را به این شرح باتوجه به تعاریف و مباحث فوق می 

 ای مرئی و یا غیرمرئی است که کالاها ونشانهعلامت تجاری هرگونه علامت یا "ارائه نمود: 

صفان و یا یا خدمات یک بنگاه اقتصادی و یا مؤسسات تولیدی را از کالاها و خدمات هم

ؤیت و رها، اعم از قابل . لذا، این تعریف کلیه علائم و نشانه"کندسایر رقبا متمایز و جدا می

 لائم را نیز پوشش می دهد.یا غیرقابل رؤیت را در بر می گیرد و نسل نوین ع

 بخش دوم: بررسی و شناخت انواع علائم تجاری

ا بعلائم تجاری مخلوقات ذهن خلاق بشر هستند که سبب ایجاد ارزش اقتصادی برابر  

تواند موجب شود. یک علامت میاقبالی او در جذب مشتریان مییک علامت و یا بی

انتخاب  ر علامتی که برای کالا یا خدماتیشیفتگی و یا تنفر طرف مقابل را برانگیزد. اگ

شود، از جذابیت برخوردار باشد مورد توجه همه جامعه قرار خواهد گرفت. به همین می

شود تا ضمن برخورداری از ظرافت نظران و طراحان دعوت میمنظور در مواردی از صاحب

 طراحی نمایند. هنر، بهترین و کارآمدترین علامت را

ترین نوع علامت رود، از معمولیبرای شناخت منبع محصولات بکار میعلائم تجاری که 

ه نوع ستصدیق شده توسط قانون امریکا است. از این رو می توان در طبقه بندی علائم به 

 ی.علامت تصدیق -3لامت جمعی ع -2لامت خدماتع -1علامت عمده اشاره نمود: 
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شویی، د )مانند، خشکشوعلامت خدمت برای معرفی خدمات خاص استفاده می 

و ستدهای  ..( و از آنها نیز بعنوان علامت تجاری جهت داد.گذاری وطرحهای سرمایه

های تواند در قالب گروهها و گونهشود. حمایت از علائم تجاری میبرداری میفیزیکی بهره

ها، اختصارات، متنوعی من جمله روشها و ابزارهای ارتباطی، شامل حروف، کلمات، نام

های ها، اعداد، لوگو، ابزار، علامت یا ویژگیها، امضاء، عبارات، شعارها، عناوین، سمبلمخفف

ها و اشکال مختلف کالاها و حتی طرحهای ها، بستهها، شکلشخصیتی، تصاویر، برچسب

ها، پیش بینی شود. علامت جمعی نشانگر آن است که استفاده کننده از این ساختمان

کند، مانند )یک اتحادیه پرورش دهندگان پرتقال یا مشارکت می علامت بصورت گروهی

کنند تا یک ها سعی میتولیدکنندگان نوعی خاص از گوشت گاو( و از این رو، اتحادیه

ا از و ی« گروههای همکاری ملی»راهکار و روش منسجمی را برای تولید محصولات، مانند 

 ، ایجا نمایند.«تبلیغات»طریق 

شود که نگامی توسط یک توزیع کننده یا فروشندة کالا استفاده میعلامت تصدیقی ه

رساند. هدف از علامت تصدیقی آن است که تولید کننده کالای تجاری خود را به فروش می

( و گور فلوریدانظر با استانداردهای موجود، مانند مبداء جغرافیایی )مثلاا، آب ان کالای مورد

 یا کیفیت برتر عرضه شود.

واهند بعضی از انواع علائم شرایط و قابلیت ثبت را نخ (Lanham)س قانون لان هم براسا

 داشت:

ا ژنریک، نشانه هایی هستندکه نشانگر یک نوع کلی از داد و ستد یعلائم جامع  -1

خاص ارائه شود. به بیان دیگر کلماتی  باشد، نه یک نوع محصول که توسط تولید کنندهمی

 ژنریک برای نوعی ساندویچ خاص است، مانند، همبرگر یک واژه

 قی،علائم زشت و غیر اخلا -2

 رود )مثل شفابخشی سرطان(،لائمی که باعث فریب بکار میع -3

 ها،یرق و علائم نظامی کشورها و یا دولتب -4

 ام هر شخص زنده، مگر آنکه آن شخص راضی باشد،ن -5

افیایی باشد )مثل آب معدنی لائمی که توصیف کننده و گمراه کننده موقعیت جغرع -6

 رود شرق(،

 (.JONESبجای  J.T.JONEsگرفته شود )مانند عبارت لائمی که از ابتداء از فامیلع -7
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لب نند و اغاز سوی دیگر، برخی علائم تجاری را با عنوان علائم تجاری بالقوه تعبیر می ک 

قالب علائم جامع،  : این تقسیم بندی دربندی می نمایندبه چهار یا پنج طبقه تقسیم

ک یتوصیفی، پیشنهادی، قراردادی و خیالی می باشندکه در اینجا بشرح مختصری از هر 

 می پردازیم:

لامت هستند که اصلاا قابلیت حمایت بعنوان یک ع (Generic)اولین طبقه، علائم جامع  

و یا  ترتجاری را نخواهند داشت، لیکن سایر طبقات دیگر تاحدی قابلیت حمایت در حد بیش

یا شکلات  (furniture)حتی کمتر را خواهند داشت. یک واژه جامع، مثل لوزام منزل 

(chocolate) تواند بعنوان علامت تجاری و ارائه دهنده یک کالای به خودی خود نمی

تواند بخشی از یک واژه و بعنوان ترکیبی از علامت تجاری باشد، مثل خاص باشد، لیکن می

 .(golden card)کارت طلایی 

دهد، دومین طبقه، علائم تجاری توصیفی است که در مورد یک محصول توضیح می 

هنده یک همانند بیان منظورهایی مثل کاربرد، اندازه یا اثر یک کالا و یا مواد تشکیل د

 کند، )مثل قهوه ساز شخصی(.محصول را تشریح می

مرتبط با محصولات و  سومین طبقه، علائم پیشنهادی هستند که بیشتر ویژگیهای 

تواند به محض کاربردی شدن و مورد کنند. این علامت تجاری میخصوصیات آن را بیان می

استفاده قرار گرفتن، تحت حمایت قرار گیرد. بعنوان مثال می توان لوازم خانگی 

HABITAT  ،و یا محصولات پنبه تمیز کنندهQ-TIPS .را نام برد 

 توان آنها را در لغتنامه یافت، اما بطوردی هستند که میچهارمین طبقه، علائم قراردا 

لاا تواند سریعاا تحت حمایت قرار گیرد. مثعادی ارتباطی با آن محصول ندارد. این علامت می

  .(camel)برای محصولات سیگار ارائه تصویر شتر 

های البترین نوع علامت تجاری بوده در قپنجمین طبقه، علائم خیالی هستند که از قوی 

ترین ز قویااین یکی  .KODAKو یا  EXYONشوند. مانند ترکیبی چند حروف ارائه می

توانند ارتباطی میان علامت با انواع علائم تجاری است، زیرا مصرف کنندگان عموماا نمی

 هریک از محصولات عرضه شده را برقرار نمایند.

محدود به کلمات مفرد، طرحها و از طرفی، قانون علائم تجاری حمایت از یک علامت را  

تواند بعنوان یک کند. یک تکیه کلام هم مییا طرحهای ترکیبی با لغات مفرد، محدود نمی

علامت تجاری مثبت مورد استفاده قرار گیرد. همچنین بسیاری از علائم تجاری در بردارنده 



 229دوفصلنامه تحقیقات حقوق قضایی/

 

 

ن، یک طرح طرحهای غیرمکتوب یا ترکیبی از مکتوب با عناصر طراحی هستند. بنابرای

تواند بعنوان علامت تجاری مورد استفاده قرار گیرد، مگر اینکه بخوبی زیباسازی شده نمی

سازی را داشته و یا دارای اشکال هندسی و های تصویری آن اثرات تجاریباشد، یعنی زمینه

 1یا ویژگیهای ثانویه با معنی باشند، مثل مربع، بیضی، دایره و غیره.

الکیت معنوی اکثر کشورها، علائم تجاری را درقالب کلمات، نام ها، در قوانین حقوق م 

حروف، اعداد و یا ترکیبی از آنها پذیرفته شده است، لیکن در همه مباحث ارائه شده این 

موضوع تصریح گردیده که اینگونه علائم باید قابلیت تمایز بخشی را داشته باشند. براساس 

نوع علامتی که بتواند قابلیت تمایزبخشی را داشته باشد  ایرلند، هر 1996قانون سال  6بند 

قابل ثبت خواهد بود، بشرط آنکه قابلیت طراحی گرافیکی را داشته باشد. به بیان دیگر، 

قانون  6تواند شامل کلمات، شعارها و اشکال مختلف باشد. بنابراین در بند علائم تجاری می

)از جمله اسامی افراد( طرحها، حروف، اعداد یا مذکور، علائم تجاری قابل حمایت را کلمات 

 2ها، قلمداد و ثبت نموده است.بندیاشکال کالاهای مختلف یا بسته

و  از علائم تیحما بخش سوم: نقش دادگاهها و اداره مالكیت صنعتی در راستای

 یتجار برند

تجاری ، صاحب یک علامت وانین و مقررات حاکم بر حقوق علائم تجاری ایرانمطابق ق 

. بدین معنا که در سراسر کشور، هرگونه استفاده از عین 3دارای حق استفاده انحصاری است

یا مشابه نام و علامت تجاری که مصرف کنندگان را در تشخیص کالاها و خدمات و یا در 

ها و موسسات به اشتباه بیندازد از مصادیق رقابت تجاری مکارانه بوده و تشخیص شرکت

ا در صورت وقوع نقض، دارنده علامت تجاری می تواند با مراجعه به دادگاه لذ ممنوع است.

صالحه نسبت به احقاق حقوق خود و تادیه خسارات اقدام نماید. در این راستا نیاز است تا 

 نقش دادگاه و صلاحیت آن بر اساس قوانین مقرره مشخص گردد. 

 بند اول: بررسی نقش دادگاهها در این راستا

                                                             
  .31-21Dana Shilling, pp  - 1 

.28Ibid, p Cotter,- 1 
 ، مجلس شورای اسلامی.1386قانون ثبت علائم و اختراعات  31ماده  - 3
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صوبّ لی در قوانین داخلی ایران خصوصاا در قانون ثبت علائم و اختراعات مبه طور ک 

نون، این قا 60و 59نقش دادگاهها نیز مورد توجه قرار گرفته است. براساس ماده  1386

نامه اجرایی آن در صلاحیت شعبه این قانون و آیین یرسیدگی به اختلافات ناشی از اجرا"

نعتی تصمیمات اداره مالکیت ص ."باشدی تهران مییا شعب خاصی از دادگاههای عموم

خ توسط اشخاص ذینفع قابل اعتراض است و دادخواست مربوط باید ظرف دو ماه از تاری

اهی گردد. تجدیدنظرخو تقدیم ه، به دادگاه صالحابلاغ تصمیم به ذینفع و یا اطلاع او از آن

بع مقررات آیین دادرسی ، تابه دعاوی نقض حقوق مالکیت از آراء و نحوه رسیدگی

م و اسامی ئعلاوه برآنکه برای صاحبان علا .دادگاههای عمومی و انقلاب در امور مدنی است

رای بقانون جدید،  61مطابق ماده . همچنین تجاری، امکان طرح دعوای حقوقی وجود دارد

ی مجازات کیفر ،علامت یا نام تجاری را نقض کنند اناشخاصی که حقوق انحصاری صاحب

 نیز مقرر شده است.

های صنعتی از قانون، رسیدگی به کلیه دعاوی مالکیت 59مطابق ماده : دادگاه صالح

های حقوقی و کیفری تهران جمله دعاوی علایم و اسامی تجاری، در صلاحیت محلی دادگاه

های گذار، مبنی بر تخصیص شعب خاصی از دادگاهباشد. متاسفانه علیرغم تصریح قانونمی

ای که های ویژههای صنعتی، هنوز دادگاه یا دادگاهان جهت رسیدگی به دعاوی مالکیتتهر

سرا معمولا در داد ، لیکنبه طور تخصصی به این دعاوی رسیدگی کنند، تشکیل نشده است

ن اختصاصی بود اماگردد، دیدنظر به چند شعبه خاص ارجاع میهای بدوی و تجو دادگاه

قق خصصی بودن رسیدگی قضایی به معنای واقعی آن، هنوز محشعب دادسرا یا دادگاه و ت

نشده است. بدیهی است؛ با توجه به اهمیت اقتصادی این دعاوی و همچنین پیچیدگی 

های تهران به معنای واقعی و به طور مباحث حقوقی آن، ضروری است، شعبی از دادگاه

این امر محقق گردیده  که اکنون های صنعتی اختصاص داده شوندخاص به دعاوی مالکیت

 .است دیبا توجه به کثرت این دعاوی، مجتمع قضایی خاصی در این خصوص دایر گرد و

، مالک نام یا علامت تجاری که ثبت علائم و اختراعاتمطابق قانون ا: ذینفع در دعو

تواند علیه ناقض حق، اقامه دعوا کند و حتی مدعی نقض حقوق انحصاری خویش باشد، می

طی، دارنده اجازه استفاده)مالک موقت منافع( نیز این حق را دارد. در علایم تحت شرای

تواند صرفا به استعمال مقدم از علامت مورد تجاری، اصولا مدعی )خواهان یا شاکی( نمی
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اختلاف استناد کند، بلکه باید علامت را ثبت کرده و با سند مالکیت، سمت خود را در دعوا، 

های تجاری حتی بدون ثبت، قابل حمایت قانون لاحق، نام 47ه ثابت کند. اما طبق ماد

تواند به تنهایی دلیل هستند و این، بدین معناست که سابقه استعمال از نام تجاری، می

، برای مصرف جدیدمالکیت و جواز اقامه دعوا باشد. شایان ذکر است؛ متاسفانه در قانون 

کنندگان، حقی جهت مایت ازحقوق مصرفکنندگان یا نهادهای مرتبطی مانند سازمان ح

بینی نشده است که امید امکان طرح دعوا علیه اسامی یا علایم تجاری تقلبی یا مشابه، پیش

 .1است در تصویب قانون دائمی، مورد توجه قرار گیرد

  بند دوم: نقش و جایگاه اداره مالكیت صنعتی در این راستا 

و ایجاد امنیت  44تر اصل تی برای اجرای سریعها و مالکیت صنعاداره کل ثبت شرکت 

ها و موسسات اداره کل ثبت شرکت»های خارجی به گذاری و جذب سرمایهسرمایه

ق نظر به قانون اجازه الحاه است. تفکیک شد«اداره کل مالکیت صنعتی»و « غیرتجاری

کیت صنعتی و المللی معروف به پاریس برای حمایت مالدولت ایران به اتحادیه عمومی بین

ن به و قانون الحاق دولت جمهوری اسلامی ایرا 1337اسفند  10تجارتی و کشاورزی مصوب 

به  قانون راجع 9 ماده ،1377آبان 17اصلاحات به عمل آمده در کنوانسیون مزبور مصوب 

قانون ثبت علائم و اختراعات مصوب  45و  23، مواد 1310ها مصوب خرداد ثبت شرکت

، 1311ماه  اردیبهشت قانون تجارت مصوب 585و  17،582، 16، 11واد ، م1310تیرماه 

های بعدی، قانون با اصلاحیه 1337نامه ثبت تشکیلات و موسسات غیرتجاری مصوب آیین

نامه اجرایی آن و آیین 1376های خارجی مصوب اجازه ثبت شعبه یا نمایندگی شرکت

های خارجی مصوب گذاریت سرمایههیات وزیران، قانون تشویق و حمای 1378مصوب 

های هیات وزیران، قانون حمایت از نشانه 1381نامه اجرایی آن مصوب و آیین 1380اسفند

های قانون حمایت از نشانه 16نامه موضوع ماده و آیین 1383جغرافیایی مصوب بهمن 

 ـ 194000/624یس قوه قضائیه و با توجه به ابلاغیه شماره ئر 1384جغرافیایی مصوب 

ریزی کشور موضوع تشکیلات تفصیلی اداره کل سازمان مدیریت و برنامه 29/11/1385

 دارد:مالکیت صنعتی، مقرر می

                                                             
 .1390سال ،ضمان قهری در تعهدات ،مهندسی دانشجویان ایران انجمنسایت  ،سعید ،خرم رخ - 1

http://www.ir-eng.ir/members/%D8%B3%D8%B9%DB%8C%D8%AF-%D8%AE%D8%B1%D9%85-%D8%B1%D8%AE/
http://www.ir-eng.ir/forum.php
http://www.ir-eng.ir/f128/%D8%B6%D9%85%D8%A7%D9%86-%D9%82%D9%87%D8%B1%D9%8A-%D8%AF%D8%B1-%D8%AA%D8%B9%D9%87%D8%AF%D8%A7%D8%AA-1119.html
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ا راین سازمان  وظایفنقش و  "اداره کل مالکیت صنعتی " آیین نامه تشکیل 3مادهدر 

 : بشرح ذیل مقرر می نماید

ها و اشکال و ام تجاری، طرحعات، نهای جغرافیایی، اختراثبت علائم تجارتی، نشانه. 1

های اشیای مصرفی و دیگر مصادیق مالکیت صنعتی که نیازمند های صنعتی و نمونهمدل

 .ثبت است و ثبت تغییرات بعدی آنها

های مرتبط با موضوعات مندرج در بند فوق که دولت اجرای معاهدات و کنوانسیون. 2

 .شد ه آنها ملحق شده و یا خواهدجمهوری اسلامی ایران آنها را پذیرفته و ب

های کل مزبور حسب مورد برای اجرای مواد ادارهاین آیین نامه مقرر گردیده که  4مادهدر 

و همچنین رسیدگی به  1310قانون ثبت علائم و اختراعات مصوب اول تیرماه  7و 6

ها و موسسات غیرتجاری، عنوان شعبه مخصوص دادگاه عمومی تقاضاهای ثبت شرکت

و  2های مرتبط با موضوعات مندرج در مواد هران را داشته و نسبت به قبول یا رد اظهارنامهت

 نیز در راستای 1386ست. در قانون سال ابدیهی  نامه اتخاذ تصمیم خواهد نمود.این آیین 3

 موارد مشابهی مطرح گردیده و بر این اصول صحه گذاشته 166این موضوعات طی ماده 

  است.

ن قانو 166نیز و همچنین ماده  1310آیین نامه اجرایی قانون  6 مادهر همچنین د 

له، اداره کل مالکیت صنعتی علاوه بر انجام وظایف قانونی محو تصریح گردیده که1386

موظف است در موضوع حمایت مالکیت صنعتی، با در نظر گرفتن احتیاجات و مقتضیات 

ه بانونی مرتبط را تهیه و یشنهادهای لازم و قالمللی کشور، پاوضاع اقتصادی و تعهدات بین

ه بباتوجه  بنابر این، بنظر می رسد که رییس سازمان ثبت اسناد و املاک کشور ارائه نماید.

کل  مفاد قانون ثبت اختراعات و علائم تجاری و همچنین آیین نامه اجرایی آن، اداره

ای طه و اصول اساسی آن برمالکیت صنعتی موظف است تا در راستای اجرای قوانین مربو

تاندارد ثبت علائم و راهکار های قانونی حمایت اقدام نموده و مطابق ضمانت اجراها و اس

 های ارائه شده عمل نمایند.

 علائم تجاری از تیحمابخش چهارم: عدم کفایت و صراحت قوانین در زمینه 

عد حقوقی ایران و باتوجه به گسترش گونه های علائم تجاری و سنخیت موجود بین قوا 

و  قانون ثبت علائم فرانسه، انتظار می رفت که پس از گذشت حدود هشت دهه از تصویب



 233دوفصلنامه تحقیقات حقوق قضایی/

 

 

و همچنین تصویب معاهدات و عهدنامه های بین المللی،  1310اختراعات ایران، مصوب 

قانونگذار در وضع قانون جدید ثبت اختراعات، طرح های صنعتی و علائم تجاری مصوب 

پذیرش گونه های جدید علائم تجاری و ضمانت اجراهایی که اخیراٌ در  ، به3/11/1386

عرصه جهانی مطرح شده است، می پرداخت و راهکارهایی برای پذیرش و ضمانت اجراهای 

 آن ارائه می داد. در اینجا به برخی از نقاط ضعف و قوت موجود در قانون جدید می پردازیم. 

 در خصوص ضمانت اجراء1386بند اول: نقاط ضعف و قوت قانون 

ربوط به مفصل است و از طرفی مقررات مثبت علائم و اختراعات  قانون متن از آنجائی که 

ی قانون ثبت علائم تجاری به مراتب بیش از موضوعات مربوط به ثبت اختراع و طرحها

 وصرفاا به گرددبه فصل قانون ثبت علائم تجاری محدود می موضوعاین  ،باشدصنعتی می

ا رنقض  بعلت عدم تصریح و توضیح کافی محتملاا دامنه اد مواردی اشاره می شود کهمف

 نامحدود و ضمانت اجرای منطبق را دقیقاا ترسیم نمی نمایند:

ت تعریف جامعی نیست، زیرا علامه نظر ب، 30تعریف علامت تجاری مندرج در ماده -1

ماده  تعریف علامت تجارتی در خوانده شده است. بعلاوه "نشان "تجاری بطور کلی بعنوان

ل، تصویر، که آن نیز کاملاا جامع نبوده با ذکر عباراتی از قبیل شک 1310( قانون مصوب 1)

ه ه است کی ارائه کردرنام، عدد، لفاف و غیره تعریف بالنسبه کاملتری از تعریف علامت تجا

 مایدنض را گسترده و لذا این موضوع می تواند دامنه نق در ذکر کلمه )نشان( جای ندارد

عد قانون از قبیل مغایرت با قوا 32الثبت مندرج در ماده در مورد علائم تجاری ممنوع -2

ضافه اشرعی، مبداء جغرافیائی و علائم ثبت شده قبلی باید کلمات عام و توصیفی محصول 

 شود

عام در مورد کلمات عام باید متذکر گردید که علائم تجاری بیشماری حاوی کلمات  -3

شود که متقاضی در تصدیق ثبت صادره قید می که در اداره مالکیت صنعتی به ثبت رسیده

بدون آنکه تصریح شود که کدام کلمات  ،حق استفاده انحصاری ندارد نسبت به کلمات عام

اساساا چرا  ،جنبه عام دارند و هرگاه کلمات عام در ثبت یک علامت تجارتی وجود دارند

سر انجام آنکه اگر علامتی که مربوط به کلمات عام است ؟رسندبت میچنین علائمی به ث

تواند ابطال آن را از دادگاه درخواست اشتباهاا و یا به هر علت به ثبت برسد چه شخصی می

قانون قدیم باید یا مالک آن  16زیرا معترض به ثبت علامت تجارتی مطابق ماده  ،کند
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تجاری خود به حدی که موجب اشتباه و گمراهی علامت باشد یا مدعی تشابه با علامت 

  کنندگان عادی گردد.مصرف

روز پس از  30در مورد اعتراض اشخاص ثالث در مدت  مذکور قانون 37در ماده  -4

بینی شده و مکاتبه بین معترض و متقاضی ثبت پیش هانتشار آگهی تقاضای ثبت دو بار

امه که اظهارن گیرد ده اتخاذ تصمیم میبر اساس مکاتبات انجام ش اداره مالکیت صنعتی

و در  علامت را قبول یا رد نماید. این اختیار اداره مالکیت صنعتی یک عمل قضائی است

 شأن و صلاحیت مراجع قضائی قرار دارد.

لامت عدر ارتباط با حق مالک علامت تجاری برای اعتراض به اظهارنامه  40در ماده  -5

لامت ه شود که هر گاه دعوی درخصوص اظهارنامه یا ثبت عتجاری باید توضیح بیشتری داد

گردد و دعوی در مراجع حقوقی طرح  تاباید ابطال آن را درخواست کرد  ،تجاری باشد

من هرگاه کالا بدون اظهارنامه یا تصدیق ثبت باشد دعوی جنبه کیفری خواهد داشت، ض

 کندود میآنکه شرط معروفیت محصول در ایران حق معترض خارجی را محد

ق حقانون حق اعتراض به تقاضای ثبت یا تصدیق خارجی براساس این  40در ماده  -6

آن  بدون آن کهمی باشد،  تقدم در سابقه استفاده مستمر از علامت تجاری مورد اعتراض

 ی در ایران یا خارجه به ثبت رسیده باشدرعلامت تجا

ت علامت تجارتی مشابه یا مدت زمان درخواست بطلان ثب مذکور در متن قانون -7

 ه استتعیین نشد ، تصریح وقانون سابق سه سال از تاریخ ثبت بود 22تقلیدی که در ماده 

 در عدم استفاده از علامت تجاری ثبت شده در مدت سه سال پس از ثبت آن که قبلاا -8

ن آنکه وبد ،مجدداا بر قرار گردیده است ،توسط دیوان عدالت اداری لغو شده بود 1383سال 

اشتن انند ندم ،دلایل عدم استفاده علاوه بر موارد مرتبط به قوه قاهره که در قانون ذکر شده

احب بازار واردات و فروش ذکر شده باشد. نکته جالب دراین مورد آن است که هر گاه ص

د و به اثبات خلاف آن به عهده معترض خواهد بو ،علامت تجاری این ادعا را تکذیب نماید

المدعی علیه تبدیل المدعی به صورت البینه علیدیگر اصل مسلم حقوقی البینه علیعبارت 

 خواهد شد.

ی قانون مقررات کیفری درباره نقض حقوق مالک ثبت علامت تجار این 61در ماده  -9

انون ق 529ذکر شده که بسیار ضروری است، زیرا تاکنون مراجع کیفری فقط به مفاد ماده 

 باشد.کردند که قلمرو آن بالنسبه محدود مییرات( استناد میمجازات اسلامی )تعز
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رسد که بار دیگر صلاحیت نظر می قانون مقرر شده که چنین به این 58در ماده  -10

لت عقضایی به اداره مالکیت صنعتی داده شده است. هرگاه اداره مالکیت صنعتی به هر 

یر این تصمیم با متقاضی ثبت برای تغی مکاتبه .باشدمصمم به رد اظهارنامه علامت تجاری 

 مطابق کدام قانون است و مقصود از اعمال اختیارات قانونی چه اختیاراتی است؟

ده است که شدر شرایط کنونی اجرای مقررات قانون ثبت علائم تجارتی دچار ابهام  -11

 ینفع ظرفاشخاص ذ "، داردقانون است که مقرر می 59یکی از موارد آن قسمت اخیر ماده 

، "توانند از تصمیات اداره مالکیت صنعتی به مراجع قضایی شکایت نماینددو ماه میمدت 

ن شده روز تعیی 10جاری این مدت تعلائم  و قانون ثبت اختراعات 7در حالی که در ماده 

یی روز به مراجع قضا 40مثلاا ظرف علامت  پس هر گاه شکایت از رد تقاضای ثبت. بود

 د بود؟آیا این تصمیم قانونی خواه؟یا دادگاه باید دادخواست را رد نمایدآ ،تسلیم شود

 یاز علائم تجار تیحمابند دوم: عدم کفایت و صراحت ضمانت اجراءها در زمینه 

های مربوط به حقوق مالکیت معنوی این است که نسبت یکی از نواقص مهم کنوانسیون

ها به طور غیرمستقیم اتخاذ تدابیر اجرایی ( سکوت اختیار کرده و یا تن1به موضوع اجراء )

سازد در این زمینه مقررات لازم را مناسب را درخواست نموده و کشورهای عضو را مکلف می

وضع نمایند. بنابراین، معیارهای بالای حمایت از حقوق مالکیت معنوی که در این 

کارآ و موثر، چندان  اند در صورت عدم وجود مقررات اجرایی بینی شدهنها پیشکنوانسیو

ها که طبق مقررات داخلی خود به مفید فایده نیستند. کشورهای عضو این کنوانسیون

پردازند، ممکن است در عمل ضمانت اجراء های کامل و روشنی برای موضوع اجراء می

 1تضمین حقوق دارندگان اشکال مختلف حقوق مالکیت معنوی را فراهم نیاورند.

 نتیجه گیری

 یم لیثبت علامت قانون تحص قیاست که از طر یتیمت ثبت شده حق مالکعلا کی 

خسارات  نیتام یبرا یثبت شده از حقوق و اجازه طرح دعو یشود و مالک علامت تجار

را  یبه صاحب علامت حق استعمال انحصار یثبت علامت تجار قتیبرخوردار است در حق

اند در زمان جعل ثبت علامت خود تویم هثبت شد یو صاحب علامت تجار دینما یاعطاء م

خدمات او استفاده کرده باشند  ایمشابه به کالا  ایاز همان علامت  یگریچنانچه شخص د
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را که صاحب  یامر مستلزم آن است که علامت نیو ا دیرا درخواست نما یقانون بیتعق

ص شخ توسطبعلامت در رابطه با کالا و خدماتش ثبت کرده همان علامت استفاده شده 

اشخاص کالاها و خدمات عرضه شده را  ریباشد که احتمالاَ باعث شده که عموم و سا یگرید

از  یحق استعمال انحصارهمچنین لازم به ذکر است باید توجه داشت  بشناسند. یبه نام و

علامت ثبت شده نه تنها استعمال از علامت را در انحصار مالک آن قرار داده و اجازه 

علامت ثبت شده را  ایدهد بلکه اجازه استعمال علائم مشابه  ینم گرانیداستعمال آن را به 

که باعث  دباش یدو علامت به اندازه ا نیمشابهت ب نکهیدهد مشروط بر ا ینم گرانیبه د زین

و  صیاشتباه در خصوص تشخ ،یگمراه نیشود. منظور از ا یمصرف کنندگان عاد یگمراه

توجه داشت که چنانچه  دیباشد البته با یخدمات م ایکالاها  تیفیمبدا و منشا ک زییتم

مشابه به کار رود معمولَا  یمشابه با علامت ثبت شده در خصوص کالاها ای کسانیعلائم 

در قانون ثبت اختراعات و علائم تجاری  باشد. یممکن نم یانحصار ستعمالاستناد به حق ا

مانت اجرای کیفری نیز برای تضمین حقوق ناشی از ثبت علائم تجاری، ض 1310سال 

این قانون امکان طرح دعوای کیفری در این  47و  46درنظرگرفته نشده بود و تنها در مواد 

های صنعتی و زمینه را به رسمیت شناخته بود. در حالیکه در قانون ثبت اختراعات، طرح

برای ناقضین حق در حوزه علامت تجاری مجازات کیفری  1386علائم تجاری مصوب سال 

قانون فوق، هر شخصی که با علم و عمد مرتکب عملی  61بینی شده است. در ماده نیز پیش

عمل  47یا طبق ماده  نقض حقوق به شمار آید و 40و  28، 15شود که طبق مواد 

غیرقانونی تلقی شود، مجرم شناخته شده و علاوه بر جبران خسارت به پرداخت جزای نقدی 

یلیون ریال یا حبس تعزیری از نود و یک روز تا شش ماه و یا از ده میلیون ریال تا پنجاه م

هر دوی آنها محکوم خواهد شد، که بنظر تحول خوبی در قانون رخ داده است. از طرفی، 

قوانین و مقررات کنونی به مدیون آنچنان آسان گرفته که هیچ گونه ترس و نگرانی از 

رفته، ندارد. از سوی دیگر اگر مدیون با مراجعه به دادگاه و مجازات نسبت به تجاوز صورت گ

قوانین و قواعد حقوقی آشنا باشد و مهارت کافی نیز داشته باشد، می تواند صدور احکام را 

به تاخیر بیاندارد و سرانجام نیز با پنهان کردن و یا انتقال اموال خود اجرای حق را نا ممکن 

ت با تحول و پیشرفت بشردر عرصه های و یا بعضاا بسیار دشوار و طولانی نماید. بدیهی اس

مختلف علمی، بویژه فناوریهای نوین ضرورت تغییر و به روز شدن قوانین حقوقی نیز برای 

پاسخگویی و احقاق حق صاحبان حقوق محسوس تر می شود، از این رو، قانونگذار باید 
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بیشتری  راهکارهای جدی تر و سختگیرانه ای پیش بینی نماید که قابلیت بازدارندگی

از سوی دیگر به جهت عدم تصریح قوانین در زمینه نقض حقوق صاحبان علائم داشته باشد. 

تجاری، رویه های حمایتی لازم نیز پیش بینی و تصریح نشده است تا قضات بتوانند با یک 

رویه مشخص و متحدالشکل و بدون اعمال سلایق و استنتاج تفاسیر مختلف و متعدد از نص 

راهکار قانونی و آراء خود را صادر نمایند که این موضوع نقیصه بسیار مهمی در  قانون واحد،

مقررات کیفری درباره نقض حقوق مالک ثبت نیز قانون  این 61در ماده قانون می باشد. 

علامت تجاری ذکر شده که بسیار ضروری است، زیرا تاکنون مراجع کیفری فقط به مفاد 

کردند که قلمرو آن بالنسبه محدود )تعزیرات( استناد می قانون مجازات اسلامی 529ماده 

در زمینه  1386در این راستا، می توان گفت که قوانین و مقرات مصوب سال  باشد.می

حقوق مالکیت فکری نسبت به قوانین سابق کامل و جامع تر و تا حدی پاسخگویی معضلات 

الامکان با اصول و قواعد بین و مشکلات مبتلا به فعلی خواهد بود و سعی شده تا حتی 

المللی مطابقت داشته و آن را پوشش دهد، لیکن به جهت عدم شفاف سازی و تصریح 

قوانین و ضمات اجراء های مرتبط دست برخی از سوء استفاده کنندگان را باز گذاشته و 

وده ضمانت اجرای اعمال حقوق صاحبان را به تفسیر و استنتاج از قوانین مطروحه واگذار نم

است. لذا می توان اینگونه اذعان نمود که این قانون در راستای موافقتنامه ها و معاهدات 

پوشانی داشته وضمانت اجرای آن پاسخگوی المللی بوده و تا اندازه زیادی با آنها همبین

المللی و همچنین نیاز های کنونی در سطوح ملی الزامات پیش بینی شده در معاهدات بین

 می باشد.
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