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  چكيده

اسلامي بازارها  –يكي از عناصر مهم كالبدي در شهرهاي ايراني 

هستند كه از قدمت طولاني برخوردار بوده و نقش مهمي در ساختار 

در جغرافياي شهري ايران  اند. اقتصادي و اجتماعي شهرها ايفا نموده

شهر و بازار از پيوندهاي عميقي برخوردار هستند. اين عنصر از 

گذشته تابحال علاوه بر كاركردهاي اقتصادي و تأمين بخش زيادي 

از كالاها و خدمات مورد نياز مردم فضاي مهمي براي تعاملات 

اجتماعي محسوب گرديده و همواره در طول روز پذيراي انبوهي از 

باشد. با گذشت زمان، بازارها براي پاسخگويي به  عيت ميجم

اند. در  نيازهاي روز تحولات كالبدي و فضايي زيادي را تجربه كرده

بسياري از شهرهاي قديمي ايران از جمله شهر تبريز كالبد بازار در 

قالب طرحهاي مرمت و ساماندهي دچار تغييرات زيادي گرديده 

ابي ميزان پويايي و سرزندگي در است. اين پژوهش با هدف ارزي

است. نوع پژوهش به لحاظ  انجام شده تبريز شهر تاريخي بازار

آوري اطلاعات بصورت  تحليلي و روش جمع–ماهيت توصيفي 

اي)  (پرسشنامه ميداني مطالعات و اي كتابخانه-اسنادي روش از تركيبي

، و تبميني افزار  ها و اطلاعات از نرم باشد. براي تحليل داده مي

دو استفاده شده است.  اي و خي هاي آماري تي تك نمونه آزمون

درصد از افراد مراجعه كننده به  90دهد كه  نتايج پژوهش نشان مي

هاي پويايي و  بازار، به سؤالات مطرح شده در ارتباط با وجود مؤلفه

سرزندگي در بازار پاسخ مثبت داده و اعتقاد به سرزندگي و پويايي 

خي شهر تبريز در بستر زمان دارند. همچنين با توجه به بازار تاري

نتايج حاصله به ويژه ارتباط كاركردي واحدهاي تجاري بازار با 

ديگر مراكز تجاري جديد شهر و نيز تداوم مراجعه كنندگان به بازار 

توان بصورت  براي تأمين كالاها و خدمات مورد نياز، در مجموع مي

ي بازار تبريز را ارگانيگ محسوب نسبي تحولات كالبدي و فضاي

  نمود.
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  مقدمه

اسلام  از قبل ايران در حكومتها اولين به ايراني شهر در بازار قدمت

گردد. در دوره ساسانيان بر اثر  و حتي قبل از ميلاد مسيح بر مي

توسعه شهرها و شهرنشيني، بازار هم از  و رواج بازرگاني داخلي

گيري،  شكل اين ابتداي در گرديد. برخوردار توجهي قابل توسعه

هاي شارستان در محدوده ربض  بازار در بيرون از دروازه

بعد  هاي گسترش در ولي، بود شده تشكيل ابتدايي كاملاً بصورت

عنوان ستون فقرات شهر از دل  دوره ساساني عنصر بازار به در

رساند.  شد و دامنه خود را به حاشيه ربض شارستان شروع مي

 هاي در اواخر عهد قاجار، بتدريج با ورود فناوري مدرن، زمينه

آنكه از  تا نيز فراهم شد. بازارها كالبدي و فضايي دگرگوني

اوايل قرن حاضر با ورود اتومبيل به عرصه حيات شهري، 

خصوصيات كالبدي و فضايي شهرها و در نتيجه بازارها دچار 

هايي كه  بسياري از فعاليتدگرگوني اساسي گرديد و بتدريج 

در گذشته در بازارها جريان داشتند به علت برخورداري از 

دسترسي، امكانات بهتر و ارزش اجتماعي روز افزون به 

  ).121: 1392ها انتقال يافتند (تقوايي،  فضاهاي كنار خيابان

ترين بازارهاي سرپوشيده در  ترين و مهم بازار تبريز از بزرگ

يران بوده كه با مساحتي حدود يك كيلومتر بازارهاي شهري ا

ترين بازار سرپوشيده جهان است. تاريخ بناي اين  مربع، بزرگ

گردان  آثار تاريخي دقيقاً معلوم نيست؛ ولي بسياري از جهان

درباره وجود آن اطلاعاتي ، قاجاريان دوره تا هجري سده چهارم

است؛  مهمي اصرعن بازار تاريخي تبريز دربرگيرنده .اند داده ارائه

هاي تجاري همچون  ها و بخش چون مراكز مذهبي، مدرسه

-ها، انبار كالاها و كاروانسراها و همچنين پل ها، دكان حجره

تيمچه،  25سرا،  35راسته و بازار،  20بازار. اين مجموعه داراي 

نوع صنف است و تنها  40مغازه و  8000دالان و حدود  11

 به فرهنگ و عوامل اجتماعي مذهب،، تجارت آن در محلي كه

). در حقيقت بازارها 2: 1390، خاني (مرصوصي و اند پيوسته هم

عنوان يكي از تأثيرگذارترين اركان  و مراكز تجاري همواره به

شهر بر تحولات اجتماعي، كالبدي و اقتصادي مطرح و همواره 

كننده حال و هواي شهر و مردم آن بوده است (فروتن  منعكس

). امروزه بازارها علاوه بر نقوش 10: 1392همكاران، و 

اقتصادي و اجتماعي، به عنوان يكي از مهمترين عناصر تاريخي 

 صنعت توسعه در دل فضاهاي شهري از عوامل مهم در

محيط طبيعي و نحوه  هاي ويژگي كنار در .باشد مي گردشگري

يي رفتار و گويش مردم، بازارها سهم زيادي در معرفي و شناسا

فرهنگ، آداب و رسوم، هنر و صنايع دستي يك شهرو منطقه 

جغرافيايي دارد. از اين رو ضروريست كه تمام عناصر شهر از 

جمله بازارها داراي فرم متناسب، منطقي، زيبا و پاسخگو به 

). به 65: 1380ها باشد (لاري بقال،  عملكرد مرتبط با آن

ل استفاده تجاري از عبارتي ارتباطات فضايي بازار نه تنها شام

باشد، بلكه به مسائل اجتماعي مربوط بوده و ابزاري  بازار مي

هاي فرهنگي و ايجاد حس تعلق  براي شناخت و تداوم هويت

  ).27: 1388شود (عباس زادگان و آذري،  را نيز شامل مي

هاي اقتصادي واجتماعي در  پيشرفتهاي صورت گرفته در عرصه

غرافيا يا فضاها به به ويژه فضاهاي طول زمان و تجلي آنها در ج

تأثير قرار داده  شهري به طور اجتناب ناپذير بازارها را نيز تحت

نقليه عمومي و خصوصي  وسايل ورود و، است. افزايش جمعيت

جديد  هاي هسته و مراكز ايجاد تراموا موجب، مترو، اتومبيل نظير

تجاري و ها كانوني براي فعاليتهاي  شهري شده است. اين هسته

ديگر كاركردهاي اقتصادي و اجتماعي در شهرها تبديل شده 

 ايراني بزرگ شهرهاي در مهم عنصر عنوان يك است. بازارها به

بناچار با فضاهاي جديد  خود اقتصادي هاي فعاليت تداوم در

كنند. با ورود  تجاري پيوندهايي كالبدي و فضايي برقرار مي

شهري متعددي  توسعه طرحهاي كشور شهرهاي به مدرنيته مظاهر

همچون هادي، جامع، ساماندهي، بهسازي و نوسازي در شهرها 

اجرا گرديده و بيشترين تأثير آنها بر روي تعريض خيابانها و 

غربي  –جنوبي و شرقي -احداث معابر جديد با جهات شمالي 

در شهرها بوده است. گاهي اوقات اين مسير تعريضها از 

ا و ازدرون بازارهاي سنتي عبور كرده و هاي قديمي شهره هسته

در نتيجه سازمان فضايي و كاركردي آن را تغيير داده است. اما 

از طرفي اتصال بازار به بافت جديد و شكل گيري هسته جديد 

جمعيت بيشتر و پويايي بازار  جذب زمينه امر اين خود گرديده و
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باشد.  مي ها اي از آن را فراهم نموده است. بازار تبريز نمونه

مطلوبيت و كارايي فضاهاي شهري در گذر زمان و با قبول 

شرايط جديد و تغييرات عمدتاً كالبدي از نقطه نظر شهروندان 

بايستي مورد پايش قرار گيرد. بازارها هم از اين قاعده مستثني 

نيستند اين عنصر مهم شهري با قدمت طولاني كه در عرصه 

البدي قبل و به ويژه پس از تاريخ دارد، بسياري از عناصر ك

هاي متعدد را در  ها، تكايا و راسته اسلام همچون مساجد، نظاميه

خود جاي داده و علاوه بر كاركردهاي تجاري و تأمين بخش 

اي از نيازهاي شهروندان به عنوان موزه بزرگ  قابل ملاحظه

پايش ميزان پويايي  بنابراين. شود مي محسوب عناصر شهر ايراني

تواند مسئولين و  شهري مي فضاي پويايي هاي مؤلفه سرزندگيو 

و ضعف آن آگاه  قوت نقاط برنامه ريزيان شهري را از مهمترين

ساخته و طرحهاي مناسبي براي حفظ اين گنجنيه گرانبها تهيه 

و سرزندگي  پويايي ميزان ارزيابي پژوهش هدف نمايند. از اينرو

با نحوه اعمال تغييرات و بازار تاريخي شهر تبريز در ارتباط 

دگرگونيهاي كالبدي ناشي از طرحهاي ساماندهي، مرمت و 

باشد. در ادامه،  نوسازي در اجزاء اين عنصر مهم شهري مي

كند با پاسخ به سؤالات ذيل به اهداف اصلي  پژوهش تلاش مي

  تحقيق برسد.

وضعيت عناصر كالبدي بازار تاريخي شهر تبريز از لحاظ  - 1

  باشد؟ از معيارهاي پويايي فضاي شهري چگونه ميبرخورداري 
آيا در توسعه و ساماندهي عناصر كالبدي بازار تاريخي شهر  - 2

  هاي توسعه ارگانيك توجه شده است؟ تبريز به مؤلفه
  

  مباني نظري پژوهش

  سرزندگي (پويايي) و زيست پذيري شهري
هاي مفهوم فضا، از  عنوان يكي از زير مجموعه فضاي شهري به

فيزيكي  و اجتماعي ابعاد كه معني بدين. نيست مستثني فضا مقوله

 مشتمل شهري فضاي واقع در. دارند يكديگر اي پويا با رابطه شهر

). 48: 1384پور،  شود (مدني اجتماعي و فيزيكي مي فضاي دو

فضاي زندگي روزمره شهروندان  جز نيست چيزي شهري فضاي

ناآگاهانه در طول راه، از منزل صورت آگاهانه يا  كه هر روز به

). امروزه يكي 32: 1383شود (پاكزاد،  تا محل كار ادراك مي

 نشاط و سرزندگي، شهري هاي اساسي در فضاهاي از شاخصه

مفهوم اين است كه شكل شهر از  به سرزندگي. باشد مي

هاي انسان  عملكردهاي حياتي، نيازهاي بيولوژيكي و توانايي

همه موجودات زنده را تضمين كند (آلبر، بقاي  و كرده حمايت

). يك فضاي شهري سرزنده عبارت است از يك 38: 1385

و  افراد از توجهي تعداد قابل حضور آن تأثير در كه شهري فضاي

جنس در گستره زماني وسيعي از روز  و سن ها به لحاظ تنوع آن

يابد،  مي بروز اجتماعي يا انتخابي شكل به بيشتر هايشان فعاليت كه

ها و معيارهاي سرزندگي در  از جمله ملاك خورد. چشم مي به

و  نظارت ايجاد، مؤثر و پايدار فضاي شهري افزايش درآمدهاي

امنيت، تقويت هويت هويت ملي، عدم وجود اختلاف سطح 

باشد. سرزندگي در فضاهاي  شديد در فضاي شهري و... مي

و چنانچه يك  شهري ارتباطي تنگاتنگي با منظر شهري دارند

 از منظري بايد ضرورتاً باشد داشته سرزنده شهر بخواهد فضايي

 مرز توان از طرف ديگر نمي. باشد پويا برخودار و سرزنده

ابعاد گوناگون سرزندگي قائل شد؛ زيرا در  بين را مشخصي

صورت گام نهادن در راستاي سرزندگي اقتصادي به نوعي بايد 

فرهنگي و محيط حركت  به موازات سرزندگي اجتماعي و

 مضمون اين صحت و بودن نمود كه خود گواهي بر همه جانبه

سرزندگي به سيستم شهري مطالعات و امور شهري دارد.  در

شود كه به سلامت جسمي، رواني، اجتماعي و  نسبت داده مي

شهري  فضاهاي درباره و كند مي كمك ساكنين شخصي پيشرفت

ايجاد كرده و  را فرهنگي و مطلوبي است كه غناي روحاني

هاي اجتماعي يك شهر  دهد. براي برخي از گروه بازتاب مي

هميشه بخشي از  كه سرزنده، شهري است كه در آن اجزايي

 شوند مي نوسازي و حفظ همواره، اند بوده مردم دوستدار فضاهاي

ها با يكديگر، بين  ها و ساختمان رابطه بين خيابان اجزا آن كه

سال، تزئينات و رابطه بين رويدادها و مردم درختان و فصول 

 سرزنده شهر ).1392باشد (خاوريان گرمسير و همكاران،  مي

همچنين شهري است كه عليه نابودي منابع طبيعي و منابعي كه 

جنگد.  بايد براي آيندگان ما دست نخورده باقي بماند، مي

نيازهاي نيز است؛ شهري كه » شهر پايدار«بنابراين شهر سرزنده 

ظرفيت  از چيزي اينكه بدون ،كند مي تأمين را خود كنوني ساكنين
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شود (تيمر و كيت سيمور،  كم آينده هاي نيازمندي تأمين

1389 :37.(  

  بررسي مفهوم كيفيت محيط

شود  هايي حاصل مي كيفيت يك فضا در شهر از برآيند مؤلفه

بر  كه با شناسايي كاركردها و تاثيرات مناسب هريك از آنها

توان راهكارهايي براي بهبود كيفيت فضاهاي شهري  فضا مي

). كيفيت، چگونگي يك Alipour et al., 2012ارائه داد (

باشد كه تأثير عاطفي و عقلاني خاصي بر  چيز يا يك پديده مي

ها از هم شده و  گذارد. كيفيت باعث تمايز پديده انسان مي

مال)، عملكرد هاي صوري يا فر تواند حاصل فرم (كيفيت مي

  .(كيفيت عملكردي) و يا معنا (كيفيا معنايي) باشد

 توان به دو دسته تقسيم كرد: كيفيت فضاهاي شهري را مي

ها و اشكال)؛  هاي تشكيل دهنده فضا (فرم كيفيت بناها و فرم

دهنده فضا  هاي تشكيل كيفيت ناشي از سازگاري ميان مولفه

  (فرم، عملكرد و معنا)؛

چنين  ريف كيفيت وجود دارد از يك سو و همتنوعي كه در تع

مراتبي انسان كه كيفيت را توسط دو عرصه عيني  ادراك سلسله

انواع  با تا است شده باعث ،ديگر سوي از ،كند مي ادراك ذهني و

توان  را مي كيفيت، بندي دسته ترين كيفيت روبرو باشيم. در ساده

با عرصه  هاي مرتبط هاي حقيقي (كيفيت به دو دسته كيفيت

هايي كه متعلق به عرصه  هاي ضميري (كيفيت عيني) و كيفيت

ذهني) تقسيم كرد. در ادامه نظرات تعدادي از افراد متخصص 

در مورد شاخصهاي كيفيت محيط با تاكيد بر فضاهاي شهري 

  .)1ارائه شده است (جدول 

شود،  هاي شهري استنتاج مي آنچه از تحليل و بررسي كيفيت

هاي محيطي با  نگ و ناگسستني برخي از كيفيتارتباط تنگات

چون ايمني،  هاي محيطي هم عبارت ديگر، كيفيت هم است؛ به

پاي يكديگر در ارتقاي  پذيري هم مداري و اجتماع امنيت، پياده

). هرچه Gehl, 1987حيات اجتماعي شهري نقش دارند (

احساس تعلق و وابستگي خاطر بيشتري در انسان نسبت به يك 

وجود داشته باشد آن فضا از لحاظ كيفيت ارزش بالاتري فضا 

آورد. اين امر مستلزم آن است كه فضا بيشتر  را بدست مي

هاي انساني را مد نظر  انسان را مخاطب خود قرار دهد، خواست

  قرار داده و ظرفي مناسب براي الگوهاي رفتاري او باشد.

  

  نظران هاي محيطي مورد تاكيد توسط صاحب ): كيفيت1جدول (

  ):Bentley et al, 1985( ده هاي پاسخ بنتلي و همكارانش در كتاب محيط

  . خوانايي3  . گوناگوني2  نفوذپذيري. 1
  . غناي حسي6  . تناسبات بصري5  . انعطاف پذيري4

      . رنگ تعلق7
  )Punter & Carmona, 1997( ريزي شهري جان پانتر و متيو كرمونا در كتاب ابعاد طراحانه برنامه

  ها . كيفيت ديده3  . كيفيت منظر شهر2  . كيفيت پايداري محيط زيست1
  . كيفيت عرصه همگاني6  . كيفيت فرم ساختمان5  فرم شهر. كيفيت 4

  )Carmona, Heath & Tiesdell, 2003فضاهاي شهري ( -هاي عمومي متيو كرمونا تحت عنوان مكان
  . فضاي همگاني3  . سخت فضا و نرم فضا2  . دسترسي1

  . اختلاط و تراكم6  . منظر شهري5  . ايمني و امنيت4
      . همه شمول بودن7

  )1380(به نقل از گلكار،  1987جيكوبز و دونالد اپليارد آلن 

  ها، تخيل و شادي . دسترسي به فرصت3  . هويت و كنترل2  . سرزندگي1

  . خوداتكايي شهري6  . زندگي اجتماعي و همگاني5  . اصالت و معنا4
      . محيطي براي همه7

  )Rastbin, 2012: 7ماخذ: (
  

  پيدايش و پيشينه بازار

مراد از بازار عبارت است از محلي معين كه مردم براي خريد و 

كنند در نتيجه مبادلات  فروش كالا با يكديگر تماس پيدا مي

بازارهاي  )(Vyrs, Eugen,1995 پروفسورويرت .گيرد مي انجام

كند: مركز اصلي  شهرهاي شرق اسلامي را چنين تعريف مي

هاي كسب  اقتصاد شهرهاي شرق اسلامي و بخش ويژه فعاليت
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و كار سنتي كه در مركز شهر قرار دارد بازارهاي ايراني با 

 –هاي اجتماعي  كاربري عمده تجاري و به طور كلي فعاليت

ي شهري محسوب هايي قابل ملاحضه از فضاها اقتصادي نمونه

فرهنگي نقش بسزايي در –شوند كه سرمايه اجتماعي  مي

براساس اسناد و مدارك موجود، وضعيت اقتصادي آنها دارد. 

رسد.  پيشينه بازارها در ايران به چندين سال قبل از ميلاد مي

طبق اطلاعات موجود در منابع تاريخي از اوايل قرن اول 

ديمي، بازارهايي دايمي هجري به بعد در بسياري از شهرهاي ق

با فضاي ساخته شده وجود داشت؛ از دوره سلجوقيان به بعد 

شويم و در  شاهد شكوفايي بازار در فضاهاي شهري ايران مي

دوره صفويه به دليل برقراري امنيت كامل و توسعه روابط 

خارجي، گسترش مبادلات تجاري رونق بازار به اوج خود 

). در شهرهاي قديمي ايران 26: 1380زاده،  رسد (سلطان مي

رفت. اكثر  شهر به شمار ميظترين محور ارتباطي بازار مهم

ها و رفت و آمدها در سطح شهر در مجموعه بازار اتفاق  فعاليت

ترين كانال ارتباطي بين شهروندان بود. هسته  افتاد و مهم مي

هاي پر رفت  اوليه اغلب بازارهاي ايران در نزديكي يكي از راه

گرفت. به عقيده برخي از  هاي شهر شكل مي دروازه و آمد

صاحب نظران در حقيقت عنصر اساسي مركزي تجاري شهر 

دكان بوده است كه تجلي گاه عرصه جمعي آن بازار را بوجود 

). اين مكان مظهر ,Raymond 51-52 :1992آورده است (

باشد كه در طي قرون متمادي شكل  كاملي از بنياد مدني مي

ترين عامل تغيير بازارها را به  عنوان مهم ت. خيابان بهگرفته اس

سه صورت منفي تحت تأثير قرار داد؛ در حالت اول، بازارهايي 

كه يا در انزوا قرار گرفته و يا با قطع شدن توسط خيابان شكل 

فيزيكي خود را از دست دادند، دسته دوم، بازارهايي بودند كه 

ي جديد تغيير نقش پيدا با قطعه قطعه شدن مطابق با نيازها

كردند، دسته سوم، بازارهايي بودند كه توانستند با واسطه تنوع 

كالا و گوناگوني در عرصه محصول و همچنين نقش مهمي كه 

در گذشته در سطح كشوري و بين المللي داشتند و به حيات 

). تا آنجا كه 1389زاده دهقاني،  خود ادامه دهند (مشهدي

اس شهرهاي اوليه را در قلمرو تجاري اي از محققان اس عده

روند كه تمدن انسان را  ها جستجو كرده و تا آنجا پيش مي آن

دانند. در نظريه اقتصادي، شهر  زاده غريزه تجاري انسان مي

كانون برخورد مسيرهاي تجاري به شمار آمده كه در بخش 

). تجارت 570: 1383(شكويي،  رسند مي هم به مسيرها بازار اين

هاي  ترين شكل مبادله اجتماعي، از جمله فعاليت عنوان مهم  به

رود. فعاليتي كه سبب احداث فضاها و  اصلي انسان به شمار مي

شود.  هاي گوناگون مي نام بازار به شكل اي به هاي ويژه مكان

علم جغرافيا از آغاز پيدايش خود به بررسي مقر، جايگاه، 

پرداخته است. با اين مكان و فضاي ناشي از كاركردهاي انسان 

عنوان يك پديده از همان ابتدا قابل توجه بوده و  نگرش بازار به

تر شده است؛ تا  شناخت و بررسي آن روز به روز هم گسترده

جايي كه در همه شهرها بخصوص شهرهاي سنتي اين مكان 

  دهد. كانون شهر را تشكيل مي
  

  نقش بازار در ايجاد نظم و ساماندهي فضاهاي شهري

فضا در معماري و طرح ريزي جامعه سنتي، موقعيتي ازلي و 

هاي كيفي فضا،  سازد. با نمايان شدن جنبه مسلط برقرار مي

آيند. بدين سان برداشت  شان نيز بدست مي كاربردهاي كيفي

مثبت و زنده از فضا، باني تمامي خلق معماري است. سلسله 

دهد كه  رائه ميهاي فضايي، نظام با ترتيبي ا مراتبي از همبندي

ثبات و تغيير هردو را پذيراست. اين نظام فضايي به راسته اصلي 

هاي اصلي  مسير بازار ربط دارد كه از نظر سنتي از يكي دروازه

شود و پس از عبور از ميان شهر تا به دروازه  شهر آغاز مي

هاي  ). نظام38: 1369شود (بوركهارت،  متقابل كشيده مي

هاي  هاي رو به محله ، از قبيل كوچهفضايي ثانويه (فرعي)

شود. فضاهاي وابسته،  مسكوني، از مسير اصلي بازار منشعب مي

هاي پيرامون حياط  هاي راسته بازار و حجره از قبيل دكان

مدارس، كاروانسراها، يا حتي مساكن، وجودشان مديون اتكاء 

به فضاهاي اوليه، ثانويه و هسته هستند كه حاصل كار، معماري 

ايي ناپذير از بافت منظر شهر است. نظام تداوم فضايي جد

هاي حركتي، ارتباطات و روابط  مراتبي از نظام مثبت، سلسله

آوايي فضايي كه اين  آورد. از اين رو هم فضايي را بوجود مي

حركتي  سيستم سازد، مي متجلي ايراني هاي بافت هنر را در سنت
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ستمي) تجارب باز است كه جرياني مداوم از هارموني (سي

نهد،  گيري به طرف مركز را بنيان مي ضمن اينكه جهت فضايي،

گردد. اين در  هاي هندسي حاصل مي با پيوندي از تدوام فرم

صورتي است كه سازماندهي عملكردي آن نيز طبق يك 

هاي  مراتبي از فعاليت شود، سلسله مي مرتب منطقي مراتب سلسله

نكته تاكيد دارد كه در هدايت شده به طرف مركز كه بر اين 

سنت ايراني، نه تنها ساختار كالبدي از مركز كالبدي آن متبلور 

شود، بلكه اين ساختار في نفسه، تمامي توجهات را نيز به  مي

دارد، و بدين ترتيب سازماندهي روابط  مركز معطوف مي

سلسله مراتبي فرم و عملكرد، هردو به سوي مركز است (برق 

هاي حركتي  يكپارچگي كه نمايشگر نظام). اين 1380جلوه، 

همزمان است، در معماري و محيط شهري به تجسم آيد؛ نظير 

بازار، كه جريان متداوم از حادثات هماهنگ فضايي بر پايه 

 ).21: 1380آورد (اردلان و بختيار،  عدد و هندسه پديد مي

  روش انجام تحقيق

- توصيفيكاربردي و از نظر روش  ماهيت لحاظ اين پژوهش از

- باشد، اطلاعات مورد نياز بصورت اسنادي تحليلي مي

اي و همچنين اطلاعات ذهني با روش پرسشنامه جمع  كتابخانه

آوري شده است. با استنباط از مباني نظري و پيشينه تحقيقات 

انجام شده و و نيز اهميت بازار در پويايي فضاي شهري با تاكيد 

هايي تنظيم و در  سشنامهبر كاركردهاي اقتصادي و اجتماعي پر

اختيار طيف مختلفي از جمعيت از جمله مراجعه كنندگان به 

آماري در اين تحقيق  جامعه. شد داده بازار، كسبه، اصناف، قرار

كه براساس  باشد ميشامل شهروندان ساكن در شهر تبريز 

فرمول نفر و با  1،494،998جمعيت حدود  1390سرشماري 

%، 5% و احتمال خطاي 95ح اطمينان كوكران حجم نمونه با سط

آوري اطلاعات و پردازش  پس از جمع. گرديد نفر برآورد 384

ها و تبيين  به تحليل داده Minitabها در محيط نرم افزاري  آن

در تجزيه و تحليل شود.  موضوع مورد مطالعه پرداخته مي

بكار گرفته شده است. در تجزيه  Minitabاطلاعات، نرم افزار 

نامه از روش  تحليل اطلاعات براي سنجش پايايي پرسشو 

استفاده شده است.  آلفاي كرونباخ و بعد تعيين ميزان پايايي آن

هاي آماري، مانند آزمون  ها از آزمون در جهت تحليل داده

) براي Kolmogorv-Smirov test( اسميرنف- كولموگروف

 onي (ا تي تك نمونه وها  برازندگي توزيع نرمال بودن داده

sample T-test براي ارزيابي آزمون فرضيات استفاده شده (

هاست،  ها تحليل دقيق فرضيه هدف غايي اين آزموناست. 

معيارهايي كه در رابطه با ارتباط بازار تاريخي شهر تبريز براي 

اند  سنجش سازگاري با پويايي فضاي شهر در نظر گرفته شده

اجتماعي  .2، كالبدي-معماري و . تاريخي1است:  ذيل صورت به

. امكان 4هاي متنوع و مجاور  . وجود كاربري3و اقتصادي، 

. برخورداري از سرزندگي، 5 سازگاري و دسترسي، نفوذپذيري

پويايي و جذابيت. تقريباً اين كاربري به همه معيارهاي فوق 

ارتباط و تعامل واحدهاي تجاري  - 6باشد.  الذكر پاسخگو مي

اي تجاري بخش جديد شهر و به عبارتي سنجش بازار با واحده

  ارتباط ارگانيك بازار با ديگر بخشهايي فضايي شهر،
  

  محدوده مورد مطالعه

ترين شهر  شهر تبريز دومين شهر صنعتي ايران و پرجمعيت

غرب  غرب كشور و مركز استان آذربايجان شرقي در شمال

خطه كيلومتر در قلمرو مياني  11800ايران با وسعتي حدود 

 150آذربايجان و در قسمت شرقي شمال درياچه اروميه، در 

كيلومتري جنوب جلفا، مرز ايران و جمهوري آذربايجان در 

 38دقيقه طول شرقي و  25درجه و  46مختصات جغرافيايي 

دقيقه عرض شمالي از نصف النهار گرينويچ جا  2درجه و 

 1390). جمعيت تبريز در سال 1خشك كرده است (شكل 

نفر بوده كه اين رقم با احتساب  998/494/1خورشيدي بالغ بر 

رسد. تبريز  نفر مي 1،800،000جمعيت ساكن در حومه شهر به 

پنجمين شهر پرجمعيت ايران و دويست و بيست و ششمين شهر 

 1345شود. اين شهر تا سال  پرجمعيت جهان محسوب مي

د. تبريز خورشيدي دومين شهر پرجمعيت ايران پس از تهران بو

المللي،  سبب مركزيت اقتصادي، صنعتي، اداري و اعتبار بين به

شرقي محسوب  مهاجرپذيرترين شهر استان آذربايجان

هاي آماري حاكي از آن است كه جمعيت  بررسي .گردد مي

برابر شده است؛  5) قريب به 1335-85تبريز طي نيم قرن اخير (
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در سال  1998060به  1335هزار نفر در سال  289يعني از 

هاي  رسيده و توسعه فضاهاي فيزيكي شهر در طي سال 1385

  برابر شده است. 12حدود  85-1335

هاي مختلف تاريخي با توجه به موقعيت  تبريز در دوران

هاي گوناگون علمي،  استراتژيكي خود و همچنين قابليت

عنوان پايتخت انتخاب  فرهنگي، تاريخي و اقتصادي بارها به

ميلادي و در زمان پايتختي  1500كه در سده شده، چنان

شده  عنوان چهارمين شهر بزرگ جهان شناخته مي صفويان به

ترين و متجددترين  ترين، مهم است. اين شهر همچنين بزرگ

  شهر ايران در عصر قاجار بوده است. 

ترين مناطق ايران و  عنوان يكي از مهم اكنون نيز به شهر تبريز هم

شود (سرور و  طقه آذربايجان محسوب ميترين من با اهميت

  ).6: 1393همكاران، 

  

  
  ): موقعيت جغرافيايي شهرستان تبريز1شكل (

  

  بازار تاريخي شهر تبريز

هسته مركزي شهر تبريز در داخل يك چهار ضلعي قرار گرفته 

مركز اين چهار ضلعي واقع شده است. اين  و بازار تبريز در

نشين)  وليعهد هاي كاخ قاپو (مجموعه عالي به شرق سمت از بازار

و از سمت غرب به مسجد جامع محدود شده و از سمت شمال، 

شود و اين  هايي از شمال رودخانه مهران رود را شامل مي بخش

هاي چوبي كه در امتداد راسته بازار قرار  دو بخش به وسيله پل

شوند. بازار تبريز نيز مانند بازار نزديك  دارند، به هم متصل مي

عنوان  به 1346هان، در تاريخ به ميدان نقش جهان در اصف

: 1389ميراث فرهنگي در آسيا به ثبت رسيده (رجبي و سفاهن، 

خورشيدي در فهرست ميراث  1389). و در مرداد ماه سال 11

  جهاني يونسكو به ثبت جهاني رسيده است.

هاي نخستين اسلامي، از شهرتي خاص  بازار تبريز از قرن

هاي تجاري، منطقه  فعاليتپاسخگويي به  برخوردار بوده و براي

). پس از 1376زاده،  گرفت (سلطان وسيعي از شهر را دربرمي

ه.ق كشيدن باروي  1196زلزله، به فاصله يكسال، در سال 

دروازه  8گردد. اين بارو داراي  محكمي به دور شهر آغاز مي

بوده، در اين ميان بازار تبريز نيز منطبق بر خطوط گذشته ايجاد 

دار بسياري از وظايف شهري است  اري كه عهدهگردد. باز مي

). اين بازار در دوره قاجاريه، به طبع كل شهر 1375(خاماچي، 

ايجاد بازار وسيع مصرف  بر مبني قدرتمند، دول اهداف و در پي

يابد. در زمان  سابقه مي در شهرهاي ايران، گسترش و رشد بي

ر گرديد، عباس ميرزا، تبريز وليعهد نشين و دارالسلطنه كشو

اي احداث شد و از هر  ها و بازارهاي عالي تازه سراها و تيمچه

سوي تبريز روي  سوي كشور، بازرگانان با كالاهاي مختلف به

). كالبد اصلي بازار تبريز كه مربوط به 1371نهادند (مخلصي، 

اواخر زنديه و عمدتاً عصر قاجار است، رشد و توسعه خود را 

شهر تبريز و تغييرات به عمل آمده مرهون موقعيت استراتژيك 

در نحوه ارتباطات بين المللي آن دوران است. چرا كه تبريز در 

دروازه اصلي  - هاي مياني حكومت قاجار سال- اين دوره 

ارتباطات و فصل مشترك داخل و خارج كشور است. 

گردد و هرچه بازار  هاي بسياري در تبريز افتتاح مي كنسولگري

 حمايت و ها كنسولگري اين مدد به، گيرد مي بيشتري قدرت تبريز

نيرومندي با خارج و اقصي نقاط  تجاري ارتباط، مركزي دولت

سازد. بازديدها و گزارش ديگر محققان و  كشور برقرار مي
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ما را در شناخت اين فضاي شهري، در  تبريز بازار جهانگردان از

  ).1374، (شفقي رساند مي ياري -قاجار دوره-  معاصر دوره ماقبل

ه.ق مطابق بر حركات كلي بافت  1193بازار تبريز بعد از زلزله 

قبل از زلزله احداث و به موازات تحكيم دولت قاجار و دلايل 

هاي قبلي، كم كم بر حجم فيزيكي و  مذكور در قسمت

افزايد و قسمت اعظم بناي فعلي خود را در  كاركردي خود مي

ميلادي با  1840- 1860ه.ق، مصادف با  1280-1260هاي  سال

 1874 - هاي بعد  نهد و در سال ساله بنيان مي 150سابقه 

هاي چوبي  با تغييرات شگرف در كالبد خود، سقف -ميلادي

نمايد، كه خود در  هاي گنبدي امروزي مي را تبديل به طاق

ابقاي اين فضاي تاريخي نقش بسزايي داشته است. با توجه به 

تاريخي تبريز از ثبات و  توان اظهار كرد كه، بازار مكتوبات مي

پايداري و رونق اقتصادي شايان توجهي در دوران متمادي 

ترين بازارهاي  ترين و مهم برخوردار بوده است. يكي از بزرگ

ها،  سرپوشيده در سطح ايران و قاره جهان است. و از بازارچه

ها، سراها و كاروانسراهاي متعددي تشكيل يافته است.  تيمچه

قرارگرفتن شهر تبريز بر سر چهارراه جاده تر به جهت  پيش

ابريشم و گذر روزانه هزاران كاروان از كشورهاي مختلف 

آسيايي، آفريقايي و اروپايي از آن، اين شهر و بازار آن از 

). اين بازار با 2رونق بسيار خوبي برخوردار بوده است (شكل 

گونه  40مغازه و فروشگاه،  500، باب حجره، 5داشتن حدود 

باب  20باب مسجد،  20باب تيمچه،  25باب سرا،  35غل، ش

باب مدرسه ديني،  9باب دالان و  11راسته و راسته بازار، 

شود  ترين مركز داد و ستد مردم تبريز شناخته مي عنوان اصلي به

به يك تعبير بازار تبريز خون جاري در كالبد  ).1382(قرباني، 

  .)3: 1388شهر بوده است (ايزدي جيران، 
  

  
  ): موقعيت فضايي بازار تاريخي در شهر تبريز2شكل (

   

  كاركردهاي اجتماعي و فرهنگي بازار تاريخي تبريز

ترين بازار قديمي كشور همواره نقش  عنوان بزرگ اين بازار به

مهمي در تحولات اجتماعي برعهده داشت و بازاريان همواره 

كردند.  بسياري از مسائل اجتماعي را در همه شئون رعايت مي

علت خودكامگي سران  به را كشور يا منافع مردم بازاريان هرگاه

مشتي محكم  خود اي مغازه ديدند با تعطيلي مملكت در خطر مي

 زدند كه قصد خودسري يا فروش حثيت گويان مي بر دهان ياوه

بازار تبريز مانند اكثر بازارهاي . اند داشته بيگانگان به را مردم

صنت نفت، نهضت مشروطه، ملي شدن ، تنباكو ايران در نهضت

ها مخالفت خود  تعطيلي مغازه با اسلامي ضد رضاخاني و انقلاب

تبريز  بازار اجتماعي نقش. كردند مي اعلام استعمار حكومت با را

عنوان نمونه،  شود؛ به صرفاً در مخالفت با حكومت خلاصه نمي

سوگواري  و عزاداري تاكيد بازاريان بر اجراي مراسم فرهنگي

كه همواره در ماه محرم  است مراسمي از جملهامام حسين (ع) 

 هاي مذهبي كند. در اعياد و جشن پوش مي بازار تبريز را سياه

 به حساب بازاريان اين ديگر كارهاي مهم از شيريني و نقل پخش

ها، مباحث  گيري تصميم را بسياري محل را باز گذشته آيد. در مي

 گرديد مي محسوب ها پراكني ها و شايعه مهم حتي خواستگاري

  ).40: 1387عمراني،  و سنگري (اسمعيلي

  



  1396 مستانز - بيست و چهارشماره  – ششمسال  -فصلنامه جغرافيا و مطالعات محيطي 

83 

 ها نتايج و يافته

  دو آزمون فرضيات با استفاده از آزمون خي

هدف فرضيه اول بررسي كلي وضعيت بازار تاريخي شهر تبريز 

از نظر پويايي سرزندگي بوده است. به همين منظور بيشتر از 

از نظر شاخصهاي هاي استفاده شده كه وضعيت بازار را  گويه

اقتصادي، اجتماعي و كالبدي مشخص نمايد. در اين راستا 

ها متناسب با اهداف تحقيق (ارزيابي پويايي و سرزندگي)  گويه

بويژه از نظر فرم و معماري، وجود فضاهاي سرزنده براي اقشار 

مختلف مردم از جمله كودكان و بزرگسالان، تسهيل در 

ه در بازار براي خريداران دسترسي، تنوع كالاهاي عرضه شد

وديگر عناصر مرتبط مشخص گرديد و سپس نقطه نظرات 

تجزيه و تحليل قرار  مورد و آوري مراجع كنندگان به بازار جمع

هاي انجام  گرفتند. در اين رابطه آزمون خي دو بر روي داده

كنندگان بطور  گرفت. در ارزيابي اين مؤلفه از بين مشاركت

%) نفر گزينه 16( 62ر گزينه خوب، %) نف70( 269متوسط 

%) نفر گزينه ضعيف را انتخاب كردند. اين 14( 52متوسط و 

كنندگان به بازار از  دهد كه بيش از دو سوم از مراجعه نشان مي

شرايط پويايي و سرزندگي شاخصهاي كالبدي، اقتصادي و 

اجتماعي بازار رضايت دارند. همچنين در اين مؤلفه مقدار 

و درجه آزادي  0.05داري  سبه شده با سطح معنيدو محا كاي

  باشد. مي 243.563، 2

توان به اين نتيجه رسيد كه  بنابراين با توجه به نتايج آزمون مي

ترين عنصر شهر  در مجموع بازار تاريخي شهر تبريز بعنوان مهم

اسلامي در حال حاضر از پويايي و سرزندگي برخوردار -ايراني

گيري عناصر جديد تجاري در  و شكلبوده و با گذشت زمان 

شهر، اين عنصر قديمي از جايگاه مهم اجتماعي، اقتصادي در 

باشد. همچنين  نزد مردم تبريز و نواحي اطراف برخوردار مي

اين عنصر به دليل برخورداري از عناصر كالبدي تاريخي، 

ايراني مقصد بسياري از گردشگران –مظاهر ومعماري اسلامي 

  باشد.  مي داخلي و خارجي

در فرضيه دوم پژوهشگران بيشتر به دنبال ارزيابي ويژگيهاي 

صاحبان  مخاطبين بيشتر بنابراين. اند بوده بازار در ارگانيك توسعه

هاي مستقر در بازار مد نظر بودند تا  ها و صاحبان مغازه حجره

چگونگي ارتباط عناصر فضايي درون بازار با واحدهاي مستقر 

ها و سوالاتي  ارزيابي شود. به اين جهت گويهدر بيرون بازار 

دهنده پيوستگي و ارتباط فضايي واحدهاي  مطرح شده كه نشان

باشد.  مستقر در بازار با واحدهاي تجاري بخش جديد شهر مي

همچنين در اين قسمت برداشتهاي ميداني بيشتر در مناطقي از 

گرفته  ساماندهي و مرمت در آنها انجام بازار كه بيشتر طرحهاي

 65دهد كه حدود  متمركز شده است. نتايج تحقيق نشان مي

هاي مرتبط با مؤلفه توسعه  درصد از پاسخ دهندگان به گويه

درصد تا حدودي  17اند و  ارگانيك بازار نظر مثبتي داشته

نظر منفي  دهندگان درصد از پاسخ 18 نظرشان مثبت بوده و تنها

هاي  وجود مؤلفه مويد نيز استنباطي آمار اند. همچنين نتايج داشته

باشد.  محيط پيرامون مي توسعه ارگانيك در بازار تبريز نسبت به

 با سطح معني 187.375دو محاسبه شده  با توجه به مقدار خي 

  شود. مي تاييد فرضيه آماري نظر از ،2 آزادي درجه و 0.05 داري 

قسمت از هاي عيني و ذهني اين  بطور كلي با توجه به يافته

توان اذعان نمود كه بررسي وضع موجود حاكي از  پژوهش مي

هاي بازار تاريخي شهر  آن است كه با توجه به شرايط و ويژگي

رسد اين  نظر مي شهر تبريز، به تبريز و استقرار آن در مركز كلان

مجموعه توانسته با ايفاي نقش اصلي خود، اقتصادي، اجتماعي، 

پويايي و سرزندگي در فضاهاي فرهنگي و... باعث تحرك، 

هاي  شهري گذشته و فعلي گردد. همچنين با وجود كاربري

اي در جمعيت از شهر  مختلط و متنوع از قابليت و توانايي بالقوه

تبريز و نواحي جغرافيايي پيرامون را دارد. بدين ترتيب اين 

عنصر مهم شهري كه از قدمت بسياري بالايي در شهرنشيني و 

 2000باشد با گذشت بيش از  ران برخوردار ميشهرسازي اي

سال هنوز هم جايگاه مهمي در كالبد شهر داشته و بعنوان يك 

فضاي جذاب و مهم در تأمين بخشي از اوقات فراغت و نيز 

  شود. تأمين نيازمنديها و خدمات شهروندان محسوب مي

  اي آزمون تي تك نمونه از استفاده با ها فرضيه آزمون

اي براي  تك نمونه tبا عنايت به نتايج حاصل از جدول آزمون 

هاي  توان گفت كه: يافته ارزيابي متغيرهاي فرضيه اول، مي

هاي مورد نظر در اين فرضيه بيانگر آن است كه ميزان  مولفه

بيشتر از ميانگين نظري پژوهش  2.5638ميانگين بدست آمده 
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اي كه اين اختلاف  گونهباشد به  مي 0.0364(اختلاف ميانگين) 

ميانگين معنادار بوده و با عنايت به مثبت بودن حد بالا و پايين 

توان عنوان نمود كه فرضيه مورد  مي %95با سطح اطمينان  مؤلفه

نتايج حاصل از نظر از وضعيت مثبتي برخوردار است. همچنين 

-Pدهد كه با توجه به اينكه مقدار  اي نشان مي تي تك نمونه

Value  در نظر  05/0و كمتر از سطح  0.000اين فرضيه برابر

لذا  ؛باشد مي  = 0.001971One tailed P-Value، شده گرفته

در ارتباط با فرضيه  باشد. مينشان دهنده تأييد فرضيه پژوهش 

اي اين  تي تك نمونه P-Valueدوم نيز با توجه به اينكه مقدار 

نظر گرفته شده،  در 05/0و كمتر از سطح  0.000فرضيه برابر 

0.003038One tailed P-Value = باشد؛ لذا نشان  مي

و فرض توسعه ارگانيك (هم  ست،دهنده تأييد فرضيه دوم ا

پيوندي با عناصر شهري همجوار بازار) درتوسعه و ساماندهي 

عناصر  عناصر كالبدي بازار تاريخي شهر تبريز اثبات گرديده و

واحدهاي تجاري، خدماتي و فضايي موجود در بازار شامل 

پذيرايي با واحدهاي صنفي مشابه موجود در بخش جديد شهر 

  (واحدهاي مستقر در كنار خيابان)ارتباط مستمري دارند.

  گيري و پيشنهادات نتيجه

هاي مورد توجه در مطالعات شهري  فضاهاي شهري از حوزه

ا است، كه ادراك سيال شهروندان از شهر را در ارتباط با نماده

دهد. نقش  ها مورد مطالعه قرار مي و مصاديق فيزيكي آن

هاي عمومي و  عنوان مكان فعاليت كاركردي فضاهاي شهري به

عرصه تعاملات شهري، از ديرباز تاكنون همواره وجود داشته 

توان توسط  هاي مردم هر عصر را مي طوري كه فعاليت است؛ به

را  شهري فضاهاي بازشناخت و يا بالعكس ها آن شهري فضاهاي

ها و علايق شهروندان معرفي نمود. خلق فضاي  واسطه فعاليت به

اي كه با نيازهاي اجتماعي، فرهنگي، زيست  گونه شهري پويا به

و اقتصادي مردم جامعه هماهنگ  شناسانه روان فيزيكي، محيطي،

باشد، همواره دغدغه بسياري از دست اندركاران امر طراحي 

ترين عناصر شهري كه  يكي از مهم ست.فضاهاي شهري بوده ا

زمان بوده و همواره  گيري شهرنشيني هم تاريخچه آن با شكل

مراكز تجاري است  و بازارها، داشته شهر تأثير بسزايي در پويايي

عنوان يك تركيب و كالبد  كه در كنار ساير فضاهاي شهري به

را  شهر يك مطلوب تار و پودهاي پيچيده، حيات از تنيده هم در

 آورند. در حقيقت بازارها و مراكز تجاري همواره به بوجود مي

گذارترين اركان شهر بر تحولات اجتماعي،  از تأثير يكي عنوان 

 هواي و كننده حال كالبدي و اقتصادي مطرح و همواره منعكس

محيط طبيعي و  هاي ويژگي بر علاوه. است و مردم آن بوده شهر

ريق فضاهاي شهري آن شهر از از ط مردم، گويش و رفتار نحوه

شود، از اين رو اين فضاهاي شهري  جمله بازارهاي شناخته مي

مرتبط  عملكرد به پاسخگو و زيبا ،منطقي ،متناسب فرم بايد داراي

ها باشد و ارتباطات فضايي بازار نه تنها شامل استفاده  با آن

كه  شود مي تجاري بازار است، بلكه به مسائل اجتماعي مربوط

 هاي فرهنگي و ايجاد حس تداوم هويت ابزاري براي شناخت و

ترين بازارهاي  ترين و مهم تبريز از بزرگ بازار. است تعلق

باشد كه با مساحتي  سرپوشيده در سطح ايران و قاره آسيا مي

ترين بازار سرپوشيده جهان  حدود يك كيلومتر مربع، بزرگ

اروانسراهاي متعددي ها، سراها و ك تيمچه، ها است. و از بازارچه

تر به جهت قرارگرفتن شهر تبريز بر سر  تشكيل يافته و پيش

چهارراه جاده ابريشم اين شهر و بازار آن از رونق بسيار خوبي 

برخوردار بوده است. اين بازار تاريخي حدود سه سده پيش و 

توسط  قمري 1193 سال در تبريز تاريخي لرزه پس از وقوع زمين

ي حاكم وقت تبريز بازسازي شده است و نجفقلي خان دنبل

گردد.  بر مي 1354 سال به ايران ملي آثار عنوان تاريخ ثبت آن به

تاريخ بناي اين آثار تاريخي دقيقاً معلوم نيست؛ ولي بسياري از 

وجود  درباره، قاجاريان دوره تا هجري چهارم سده گرداني جهان

  اند. آن اطلاعاتي ارائه داده

ميداني اين پژوهش، كه از مجموع نظريات با بررسي كار 

بازديدگنندگان مجموعه بازار تاريخي شهر تبريز و متخصصان 

ها  و كارشناسان شهري و اصناف و كسبه بدست آمده، بررسي

xهاي كاي اسكوئر ( و نتايج آزمون
اي، در  ) و تي تك نمونه2

دهندگان،  درصد افراد پاسخ 90 از بيش دهد مي نشان كلي حالت

به مطلوبيت رو به بالاي اين فضاي شهري در سؤالات ارائه 

گر آن است  ها نشان اند و نتايج اين آزمون شده نظر مثبت داده
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كه اين بازار تاريخي در ارتباط با ايجاد پويايي در فضاي 

شهري توانسته است تاحدود زيادي مثمر ثمر واقع شود. 

عيارهاي پويايي پاسخگو م همه به تاريخي مجموعه بالاخص اين

شده است كه حمل  ساخته باشد و سرانجام با اينكه در زماني مي

و نقل موتوري در چرخه زندگي انسان وجود نداشت ولي 

هاي مختلف، توسعه ارگانيك و  امروزه با احداث زيرساخت

هاي اطراف شهري بيشتر به ادامه پويايي  سازگاري با كاربري

  زند. يخود با فضاي شهري دامن م

هاي مثبت فضاهايي از اين دست، بايد به  براي ارتقاي جنبه

نقاظ ضعف و تهديدهايي كه در مطالعات ميداني بدست آمده 

هايي براي پيشرفت و  ها را به فرصت اي نماييم تا آن توجه ويژه

هايي در راستاي ايجاد همسان  افزايش كارايي چنين كاربري

كار گيريم. در اين راستا دو  بهسازي با پويايي فضاهاي شهري 

سري پيشنهاد براي مطلوبيت فضاي بازار و تداوم پويايي و 

گردد. بخشي از اين پيشنهادات توسط  سرزندگي آن ارائه مي

هاي ذهني و عيني بدست  نگارندگان با تجزيه و تحليل داده

آمده و بخش ديگري از آن نقطه نظرات كسبه و صاحبان 

  باشد. زار ميواحدهاي مستقر در با

  متقاضيان. انتخاب افزايش براي كالاها و خدمات تنوع ارائه �

ايجاد دسترسي مطلوب و مناسب براي رسيدن به اين  �

  مراكز در حداقل زمان.
توسعه خطوط حمل و نقل درون شهري و برون شهري  �

  تر و كاهش ترافيك شهري. جهت جابجايي آسان

رساني  و اطلاع استفاده از تابلوهاي تبليغاتي در سطح شهر �

  براي آشنايي گردشگران با وجود چنين مراكزي.

منظور رعايت اختصاص زمين  نظارت بر ساخت و ساز به �

به فضاهاي باز و پاركينگ و ساير تجهيزات و تاسيسات لازم 

  در كنار اين مراكزها.

ها در اين مراكز (تجاري،  رعايت اصل تنوع كاربري �

  تفريحي، خدماتي و...).

كردن آسايش مناسب در اطراف بازار براي جذب  فراهم �

 گردشگران.

عنوان  حفظ و نگهداري كالبدي از اين مجموعه به �

 ترين بازار سرپوشيده تاريخي جهان. بزرگ

راهبردهاي ارائه شده از سوي اصناف و كسبه 

  موجود در بازار

  ايجاد امكانات رفاهي و تفريحي. �

جهت عدم  جلوگيري از افزايش ايجاد پاساژهاي تجاري �

  رونق خريد و فروش در بازار.

  هاي مجاور. افزايش تعداد پاركنيگ �

  رعايت نظافت توسط شهرداري. �

  تعبيه سازي تهويه و روشنايي بيشتر و مناسب. �

  نصب تابلوهاي اعلانات در داخل بازار. �
  ترافيك. از جلوگيري جهت مجاور هاي خيابان كردن عريض �
فضاهاي مجازي براي ها و  شناسايي و تبليغات در رسانه �

  جذب گردشگران.
  هاي برق و تلفن. ها و كابل بهسازي و نوسازي كف راسته �
ها بعلت عدم اتصال به  عدم وجود آبرساني به مغازه �

  هاي شهري. فاضلاب

  مشكل ورود وسايل نقليه مانند آتش نشاني. �
  بهبود امكانات سرمايشي و گرمايشي. �
  كاهش ماليات. �

  منابع

ديد، فرم، فضا، ترجمه مريم مدني،  ):1385(آلبر، گراهام،  .1

  تهران،چاپ دوم، انتشارات مارل كي.

حس وحدت، ترجمه حميد  ): 1380(اردلان، نادر و بختيار، لاله،  .2

  شاهرخ، اصفهان، انتشارات نشر خاك.

، تاريخ و معماري 1386، بهروز، عمراني و حسين، اسمعيلي سنگري .3

  بازار تبريز، تبريز، انتشارات ستوده.

شناختي فرهنگ  بررسي انسان ):1388(ايزدي جيران، اصغر،  .4

  .115- 107، صص 19شهري در تبريز، مجله پل فيروزه، شماره 

ساختارهاي كلبدي مراكز ): 1380(برق جلوه، شهيندخت،  .5

  .43- 42، ص 11، سال 33كالبدي ايران، فصلنامه صفه، شماره 

هنر مقدس، ترجمه جلال ستاري،  ):1369(بوركهارت، تيتوس،  .6

  تهران، انتشارات سروش دانش.



 86-75، ص. ريزارزيابي معيارهاي پويايي در بازار تاريخي شهر تب

 

86 

شناخت محتواي فضاي شهري، مجله ): 1381(پارسي، حميدرضا،  .7

  ، تهران.11هنرهاي زيبا، شماره 

مباني نظري و فرآيند طراحي شهري،  ):1383(پاكزاد، جهانشاه،  .8

  وزارت مسكن و شهرسازي، تهران، چاپ اول، انتشارات شهيدي.

مركز  ): 1376(د، احمد: جغرافيا و كاركرد بازار كرمان، پوراحم .9

  كرمان شناسي، كرمان 

سبك شناسي معماري ايراني، ): 1387(يرنيا، محمد كريم،  .10

  انتشارات سروش دانش.

ريزي و  برنامه): 1387(تقوايي، مسعود و رعنا، شيخ بيگلو،  .11

هاي تجاري، چاپ اول، اصفهان،  طراحي مراكز خريد و مجتمع

  ارات كنكاش.انتش

پيش درآمدي بر ): 1389(تيمر، ونسا و كيت سيمور، نيكلا،  .12

هاي شهر سرزنده، ترجمه لينا طاهري، فصلنامه جستارهاي  ويژگي

  .32، شماره 9شهرسازي، سال 

تيموري، راضيه، كرمي، فريبا، تيموري، زينب و صفدري،  .13

هاي تاريخي شهري  عوامل مؤثر بر گردشگري مكان): 1393(امين، 

نمونه موردي: بازار تاريخي كلانشهر تبريز گردشگري شهري، دورة 

  .63 – 78، ص، 93، زمستان 1، شمارة 1

بازار تبريز در گذر زمان، انتشارات ): 1375(خاماچي، بهروز،  .14

  اطاق بازرگاني و صنايع و معادن تبريز.

 و مهدي، عليان حسين،، تفتي دهقاني گرمسير، اميررضا، خاوريان .15

تحليلي بر خلق منظر شهري سرزنده در ): 1392(فلاح تفتي، مجتبي، 

همايش ملي  اولين ،پايدار معماري و شهرسازي راستاي در شهر ايراني

  .92 شهريور، همدان، پايدار زيست محيط شهرسازي و، مرمت، معماري

بازارهاي ايراني تجسم ): 1389(رجبي، آزيتا و سفاهن، افشين،  .16

شماره  3پژوهشي جغرافيا، دوره  - هاي پايدار، فصلنامه علمي انديشه

  .127- 113، ص 11

هوشنگ، كاشاني اصل، امير، صلاحي، وحيد و اسلامي،  سرور، .17

هاي شهري در زيباسازي شهرها  نقش نمادها و المان): 1393(مهدي، 

ملي عمران، (نمونه موردي شهر تبريز)، مجموعه مقالات همايش 

  معماري و توسعه نوين شهري، تبريز.

تبريز خشتي استوار در معماري ): 1376(زاده، حسين، سلطان .18

  هاي فرهنگي. ايران، تهران، انتشارات دفتر پژوهش

ريخت شناسي بازارهاي ايراني، ): 1380(زاده، حسين، سلطان .19

 هاي فرهنگي، تهران، انتشارات آگاه. دفتر پژوهش

، نقش بازار در ساختار فضايي شهرهاي 1374شفقي، سيروس،  .20

  اسلامي، فصلنامه تحقيقات جغرافيايي.

هاي نو در جغرافياي شهري،  ديدگاه): 1383(شكويي، حسين،  .21

  جلد اول، چاپ هفتم، تهران، انتشارات سمت.

نقش مراكز تجاري  ):1394(صلاحي ساريخان بيگلو، وحيد،  .22

(نمونه موردي مجتمع در پويايي و ايجاد فضاهاي جديد شهري 

نامه كارشناسي ارشد، استاد راهنما:  تجاري لاله پارك تبريز)، پايان

  هوشنگ سرور، دانشگاه مراغه.
طراحي  تاريخ اولادالاطهار،): 1304(طباطبايي، محمدرضا،  .23

  شهري، چاپ دوم، تبريز، انتشارات نشر درخشش.
بررسي نفش ): 1388(عباس زادگان، مصطفي و آذري، عباس،  .24

گيري از روش  فضايي بازار در ساختار شهرهاي ايراني با بهره

هاي موردي تهران، تبريز،كرمان و اصفهان)، فصلنامه  چيدمان (نمونه

  .64تخصصي شهرسازي و معماري آبادي، شماره 

فروتن، منوچهر، عراقچيان، محمدرضا و صنعتگر كاخكي،  .25

هرهاي نقش بازارهاي سنتي در ساختار فضايي ش): 1392(مريم، 

  اسلام در زندگي شهري، تهران. پروژه همايش ايراني، اولين- اسلامي

احياء و ساماندهي بافت تجاري/ سنتي ): 1382(قرباني، كريم،  .26

ريزي شهري، نامه كارشناسي ارشد برنامه بازار تبريز، پايان - شهري

  استاد راهنماي: محمدرضا پورجعفر، دانشگاه تربيت مدرس، تهران.
اصول طراحي فضاي عمومي ): 1380(لاري بقال، كيانوش،  .27

ها،  رساني شهرداري اطلاع آموزشي پژوهشي ماهنامه، شهر در مطلوب
  .30شماره 

فهرست بناهاي تاريخي ): 1371(مخلصي، محمدعلي،  .28

  آذربايجان شرقي، انتشارات سازمان ميراث فرهنگي كشور.

 شهر، خصوصي و عمومي فضاهاي): 1387(علي،  مدني پور، .29

  ريزي شهري.برنامه و پردازش شركت تهران، انتشارات
تحليل ): 1390(مرصوصي، نقيسه و خاني، محمدباقر،  .30

هاي  پژوهشنشريه  ،آن نفوذ حوزه و تبريز بازار كاركردهاي اقتصادي
  .152تا  133، صص 75، شماره 90هار جغرافياي انساني، ب

هاي  تحليلي از ويژگي): 1389(زاده دهاقاني، ناصر،  مشهدي .31

  ريزي شهري در ايران، دانشگاه علم و صنعت، تهران. برنامه
32. Raymond, A. (1992): of large cities, 

translator, Hussein Soltanzadeh Aspects Of 
Urban Form, New York, Pergamon Press. 

33. Raymond, A. (1992): of large cities, 

translator, Hussein Soltanzadeh Aspects Of 
Urban Form, New York, Pergamon Press. 


