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 چکیده

 داران این امر های مهم مبلغان و عالمان اسلام است که پرچمموضوع تبلیغ دین، از وظایف و دغدغه

ی خطیر که حرکت در مسیر انبیاء و دنباله روی رسالت ایشان است، به همین دلیل مبلغان در این مسیر باید اباشند، وظیفهمی

ی راه انبیا نموده و برای تبلیغ پیام الهی از ایشان پیروی نمایند. در عصر حاضر، عدم رابطه ی موفق مردم خود را ملزم به ادامه

های تبلیغی در جهان امروز اقتضا دارد که در رساندن پیام دین از بهترین و با مبلغان دینی و به دنبال آن گسترش شیوه

های فراوانی باعث شده است تا مردم از دین فاصله بگیرند و رابطه ی درستی با مبلغان کارآترین راهکارها استفاده نماییم. علت

-هم چنین بعضی از این دلایل به خود مبلغ بر میتواند تهاجم فرهنگی دشمنان باشد، ترین دلیل آن میبرقرار نکنند که مهم
مند نموده و با آنها گردد. با توجه به اهمیت این موضوع سعی شده راهکارهایی ارائه شود تا مبلغان بتوانند مردم را به دین علاقه

ی نوین و به روز استفاده ی موفقی برقرار کنند، مبلغان باید تلاش نموده با توجه به اقتضائات زمان از روش های تبلیغرابطه

ها باید مشکلات مردم را درک کرده، متناسب با درک و فهم کنند و ابزار تبلیغی متناسب با آن را نیز انتخاب نمایند، آن

ی فضای ای خود را بالا ببرند تا بتوانند در عرصهمخاطب با او برخورد نموده و او را راهنمایی کنند، هم چنین سواد رسانه

 نواع مخاطب را شناخته و پیام دین را به درستی به آنها منتقل کنند. مجازی ا

 روایات قرآن، راهکار، رابطه، تعمیق دین، مبلغهای کلیدی: واژه
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 مقدمه   .1

هیچ نعمتی برتر از نعمت هدایت نیست و هیچ خدمتی برتر از اعطای این نعمت به انسان نمی باشد و به همین دلیل پاداش 

هنگامی که رسول »خوانیم که می فرمایند:  می (ن پاداش هاست. لذا در حدیثی از امیر کلام علی بن ابی طالب )عاین کار برتری

با هیچ کسی پیکار مکن مگر آنکه قبلاً او را دعوت به سوی حق کنی، به خدا »مرا به سوی یمن فرستاد، فرمودند:  ا )ص(خد

 [.10] «کند -تو بهتر است از تمام آنچه خورشید بر آن طلوع و غروب میسوگند اگر یک انسان به دست تو هدایت شود، برای 

( و در عصر کنونی، وظیفه عپس تبلیغ یکی از مهم ترین و حساس ترین امور است، تبلیغ وظیفه اصلی پیامبران الهی و ائمه ) 

یط اطراف و عوامل گوناگون به آسانی متولیان امور دینی به ویژه روحانیون است. انسان موجودی انعطاف پذیر است یعنی از مح

ی دهد، این نعمت که در انسان به ودیعت نهاده شده پدیدهاثر می پذیرد و بر اثر آن، اعمال و رفتار ارادی از خود نشان می

سعادت و ( رهبران مسیر عو ائمه ))ص(  ها داشته باشد. بعد از پیامبرانای است تا حرکات فعل و انفعالی در برابر دادهخجسته

توانند به بهترین وجه از این پدیده الهی بهره ببرند و هدایت فرد و جامعه را بر عهده بگیرند. با توجه رستگاری یعنی مبلغان می

به پیشرفت اسلام و نیز گسترش شبهات دینی از طرف مخالفان این دین الهی، وظیفه مبلغان نیز سنگین تر شده است، مبلغی 

اب و حقیقی خداوند و روش های رسیدن به حقیقت و کمال و قرب الهی را برای مردمان آشکار سازد، که قرار است معارف ن

لازم است از قوانینی پیروی کند و به اصولی عالم و عامل باشد تا بتواند رسالت تبلیغ را به فرجام برساند و به تأسی از نبی مکرم 

 کمالات اخلاقی باشد و هم دیگران را به آن فراخواند.باید هم خودش آراسته به  ع(و اهل بیت ))ص(  اسلام

زیرا، تبلیغ، جزء لاینفک رسالت انبیا بوده است، بدون آن نمی تواند حق را از باطل جدا و از آن دفاع کرد.کسانی که به تبلیغ 

را به آن اصول زینت  دین می پردازند برای درست انجام شدن آن لازم است اخلاق تبلیغ را در خویش نهادینه ساخته و خود

 -دهند تا بتوانند به ابلاغ رسالت بپردازند و این، ضرورت پرداختن به این مطلب را می رساند، چرا که شناخت روش ها، شیوه

ها، ابزارها و ضرورت های تبلیغ برای اجرای بهینه آن امری لازم به شمار می آید. پژوهش حاضر بر آن است، از سویی عوامل 

و با ترسیم اسوه  موفق بین مردم و مبلغان را در حال حاضر، و از سویی راهکارهای بهبود این رابطه را بازگوید عدم رابطه ی

، به خوانندگان و مخصوصاً مبلغان عزیز کمک کرده تا بتوانند هر چه بهتر در این راه قدم پیامبرانهایی از مبلغان موفق مانند 

 شند.بردارند و در تبلیغ پیام الهی موفق با

 هیبا تک ،یاستعمار یها سازمان یوقفه  یسازد، تلاش مستمر و ب یمهم م شیاز پ شیرا ب غیتبل تیو اهم گاهیآنچه امروزه جا

 دهیعق ادیساختن بن رانیدر و ن؛یاطیآشکار و پنهان ش یها دست کلان، به منظور کم فروغ ساختن نور اسلام و یبر بودجه ها

همگان به  تیشود که مسئول یباعث م نیاست و ا یمفاسد اخلاق جیو ترو ینید یدر مبان کیشبهه و تشک جادیو اخلاق با ا

مورد باعث  نیا آنها درء سو غاتیمستعمران و تبل یدو چندان کند. تلاش ها یاله یها امیرساندن پ یرا برا نیمبلغان د ژهیو

ما  یجامعه  میو اگر بخواه شود یم جادیا امردمیبلغان فاصله با غفلت خود م نیا زین یمردم و مبلغان شد و گاه نیب یفاصله 

موضوع  تیشود؛ اهم شتریمردم و مبلغان ب نیب یمشکل برطرف شود و رابطه  نیا دیباشد حتما با یو فرهنگمان اسلام ینید

و ...  غیتبل یمبلغ؛ روش ها یها یژگیو غ؛یتبل یمثل: چگونگ گریموضوعات د یاساس است برا و هین موضوع پایانجاست که ا

و  غیاز تبل یریتصو ،یطیشرا نیکه در چن میلذا بر آن شد میراهکار بپرداز یمسئله و ارائه  نیبه حل ا دیابتدا با لیدل نیبه هم

 میکن میترس ینید انیشوایپ یو عمل یقول ی رهیوس میمردم ازمنظر قرآن کر با ینیمبلغان د یرابطه  قیتعم یبرا ییراهکارها

 .میکرده باش ینیبه جامعه د ستهیشا یو خدمت

 

 مبلغان با مردم  یعلل کمرنگ شدن رابطه  .2

 در اینجا به بررسی علل کمرنگ شدن رابطۀ مبلغان با مردم در دو حیطۀ عوامل بیرونی و  می پردازیم:
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 عوامل بیرونی. 1.2

رهنگ غربی زیاد تر شده و در های اخیر و به خصوص پس از هشت سال دفاع مقدس، گرایش به فرهنگ بیگانه و فدر سال

کنند، که نتیجه مردم از دین فاصله گرفته اند، به طوری که حتی بعضی از مردم علنی بی علاقگی خود را به دین اظهار می

البته این فاصله به خاطر خود دین نیست، بلکه دلایل دیگری دارد از جمله یکی از این دلایل می تواند رفتار های نادرست 

ی دیگر آن به دلیل تبلیغات کاذب و دروغین درباره ی دین و القای شبهات مروزه و مدعیان دین باشد، یا بخش عمدهمبلغان ا

در بین مردم باشد، و چون مردم تحت تأثیر این شبهات قرار می گیرند و پاسخ درستی نیز در این زمینه نمی یابند از دین 

 وند.فاصله می گیرند و متمایل به فرهنگ غربی می ش

 مردم دور ساختن  یبرا دشمنبنابراین یکی از عوامل کمرنگ شدن رابطه ی مبلغان با مردم تبلیغات دشمنان اسلام می باشد، 

 زند.  یدست م یکند و به هر ترفند یها استفاده م وهیاز انواع راه ها و شن، یاز د

به منظور ضربه زدن به باورهای دینی از آن استفاده است که امروز  از شیوه های دیگریالقای ناتوانی دین در حل مشکلات، 

می گردد. این القائات با این هدف صورت می گیرد که دین نمی تواند در ابعاد مختلف زندگی اجتماعی حضور داشته باشد و 

ردازد. فقط با مسائل فردی انسان ها سر و کار دارد. در واقع این گونه شبهات به ترویج افکار مکتب سکولاریسم می پ

گرایی  -سکولاریسم مکتب فکری جدیدی است که پس از قرن هیجدهم در جهان غرب رواج پیدا کرد در این قرن بود که عقل

تواند  -بر اندیشه و فرهنگ جوامع غربی حاکم شد و این ذهنیت را القا کرد که بشر در سایه خرد و دانش تجربی خود می

 نمی باشد مانند آن را پدید آورد و هیچ نیازی به دخالت دین در اداره زندگی اش  قوانین مربوط به فرهنگ، سیاست، قضاوت و

در واقع سکولارها معتقدند دین نباید مبنای فعالیت های اجتماعی قرار گیرد و این گونه می کوشند دین را از صحنه  [.5]

ان ها باید عقلانیت حاکم گردد. به عبارت دیگر جامعه خارج سازند. آنها بر این باورند که در عرصه سیاست و زندگی جمعی انس

 [.18] آنان برای حاکمیت الهی جایگاهی قائل نمی باشند

قهرمانان و شخصیت های واقعی هر ملت، از عوامل پویایی و بالندگی آن ملت محسوب می شوند. آنان چون قلل رفیع در بین 

دت فرا می خوانند. دشمنان با گستردن دام های گوناگون جامعه درخشیده و نسل های جدید را به تلاش و کوشش و مجاه

سعی در تطمیع و تخریب آنان داشته و در صورت عدم موفقیت، با نشر شایعات و اکاذیب به ترور شخصیت افراد مؤثر می 

ملت پردازند و در نهایت، برای تحقق اهداف شوم خویش دست خود را به خون پاک برگزیدگان و اندیشمندان و مجاهدان 

 [.13] آغشته می سازند که تاریخ انقلاب اسلامی ما نمونه های فراوانی از این نوع ترفندها در دل خود جای داده است

 ی( به قوم خود معداند، حضرت نوح ) یانسان ها م یرا جهل و ضعف معرفت یمانیا یبه کفر و ب شیاز علل عمده گرا یکیقرآن 

 یو ب ردر مورد علت کف زی(  نع) یامام عل. «نمیب یناآگاه م مردمی را شما»( 29/هود) ﴾تَج هَلُونَ و مًاقَ أَرَاکُم   وَلَکِنِّیَ﴿: ندیفرما

 یم   درنگ و تأمل  یاگر مردم در موارد ناآگاه؛ «ا لمَ یَک فُروا، ولَم یَضِلَّوالَو أنََّ العِبادَ حِینَ جَهِلوا وَقَفُو»مردم فرمودند:  ینید

 [.12] دندییگرا ینم یمراهکردند، هرگز به کفر و گ

 یم    نیآنها از د یها که باعث فاصله  انسان یدر همه  یاز علل روان شناخت یکی( ع) یقرآن و سخن امام عل ی هیطبق آ

آنها با ۀ است بر عدم رابط یلیخود دل نیباشد و ا یم نیاصل د یو شناخت آنها درباره  یو عدم آگاه یشود، ضعف معرفت

 اصله گرفتن از آنها.و ف ینیمبلغان د

 

 . عوامل درونی 2.2

از اموری که امروزه روند تربیت دینی و رشد باورهای دینی را کند نموده و آسیب های فراوانی متوجه جامعه دینی نموده، 

با تبلیغ تگان ناهماهنگی بین قول و فعل بعضی از مربیان و کارگزاران دینی است. البته در این که بسیاری صلحا، علما و فرهیخ

و امامان را ادامه داده و برای امت های اسلامی و به خصوص امت مسلمان ایران الگوهای جاودانه شدند و  اءعملی خود راه انبی

ماندند، شکی نمی باشد. اما در کنار این حرکت مخلصانه، کسانی نیز بودند که با عمل نادرست خود ضربه هایی سهمگین بر 

 .پیکر جامعه دینی زدند
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 یدر عبارت میقرآن کراست.  مبلغان با مردم یکمرنگ شدن رابطه یکی از عوامل درونی  ینیاز عالمان د یبرخ ملکرد نادرستع

قُولُوا آمَنُوا لمَِ تَقُولُونَ ما لا تَف عَلُونَ* کبُرَ مَق تاً عِن دَ اللَّهِ أَن  تَ نَیالَّذِ  هاَیأَ ای﴿د: یفرما یرفتار و گفتار م یدر نکوهش دوگانگ حیصر

موجب  ارینزد خدا بس د؟یکن یکه عمل نم دییگو یم یچرا سخن د،یآورده ا مانیکه ا یکسان ای»( 3و2/صف) ﴾ما لا تَف عَلُونَ 

 خ،یاز عمل را به شدت نکوهش کرده در قالب توب یگفتار خالاین آیه  .«دینک یکه عمل نم دییبگو یخشم است که سخن

 .دیگو یرفتار سخن م نیخداوند نسبت به ا دیدارد، چرا که از بغض شد یحذر مگونه رفتار بر  نیمؤمنان را از ا

 -می در بعضی از شهرستان هایی که تابستان ها به آنجا می رفتم»( درباره تأثیر تبلیغ عملی دین می فرمود: رهامام خمینی )

و پرهیزکاری داشتند. اگر عالم ورع و درست دیدم اهالی آن بسیار مؤدب به آداب شرع بودند. نکته اش این بود که عالم صالح 

کاری در یک جامعه یا شهر و استانی زندگی کند، همان وجود او باعث تهذیب و هدایت مردم آن سامان می گردد و اگرچه 

 [.4] «لفظاً تبلیغ و ارشاد نکند

است که غرق  یچون شکسته شدن کشت لغزش عالم؛ «رهایتَغرق و تُغرق معها غ نۀیزله العالم کانکسار السف»( فرمود: ع) یعل

 [.2] کند یبا خود هلاک م زیرا ن یشود و گروه یم

 یم به عنوان الگو بدان ها توجه است که مردم  یاعمال خلاف کسان شود یم نیمردم و د نیکه باعث فاصله ب یگریمسئله د

 غ،یمهم تبل یاز شاخصه ها یکی، در واقع شود یم آنها مردم با یمهم و خطرناک است و باعث فاصله  اریامر بس نیکنند. ا

  سخن با عمل مبلغ است. یو هماهنگ یکرنگی

اگر عالم به دانش « ان العالم اذا لم یعمل بعلمه زلت موعطته عن القلوب کما یزال المطر عن الصفا»( می فرمایند: عامام صادق )

 [.9] نگ صفا فرو می غلطدران از روی سخود عمل نکند، موعظه اش از دلها میریزد، چنان که با

انی لا اخاف علی امتی مومنا ولا مشرکا، اما المومن فیمنعه الله بایمانه و اما الشرک فیقمعه الله »فرمودند: م )ص( پیامبراسلا

؛ من بر امت خویش از مومن «بشرکه و لکنی اخاف علیکم کل المنافق الجنان، عالم اللسان، یقول ما تعرفون و یفعل ما تنکرون

کند، اما بر یا مشرک نمی ترسم، چون خداوند به سبب ایمان مومن را حفط می کند و به سبب شرک، مشرک را ریشه کن می

 کندها عمل میها سخن می گوید و به بدیشما از کسی می ترسم که در درون منافق و در زبان دانشمند است و از نیکی

[15.] 

از زاویه ی دیگری نیز قابل توجه است وآن تاکید ر گرفته اساس تبلیغ مدنظر قرا که به عنوانبنابراین هم سویی عمل و سخن 

مبلغان دینی به فراخوانی غیر زبانی مخاطبان است. در متون دینی، این نکته به فراوانی مورد عنایت قرارگرفته که مردم را به 

ن دلیل مبلغ دینی باید عمل کننده به دستورات ثیرگذاری آن بیشتر است به همیبانتان به نیکیها دعوت کنید چون تأغیر ز

 دین باشد در غیر این صورت پیامدی چون فاصله از دین درپی خواهد داشت.

 یجانبدار است. ینیاز مبلغان د یبرخ ییمبلغ و مردم در عصر حاضر، جناح گرا نیفاصله ب جادیا لیدلا نیازمهم تر گرید یکی

و نگاه ها و  ردیگ یرا از آنان م رشیسازد، حالت پذ یمردم تباه م شیمبلغ را پ تیصشخ ژه،یو یاسیگروه س کیآشکار از  یها

  کند. یها را به غرض آلوده م یداور

در مسائل سیاسی که مربوط به انتخابات است به شکل صریح از تبلیغ کردن برای فردی خاص دوری کنند، مبلغان دینی باید  

سازی  -ینی برخی افراد به او می شود، خودداری کند، مبلغ صرفاً باید در اعتمادو از گرایش های سیاسی خاص که موجب بدب

تلاش نماید و هیچ گونه نقطه ضعفی از خود نشان ندهد، منظور از عدم وابستگی سیاسی، عدم ورود به جناح بندیهای سیاسی 

 [.3زء وظایف بی چون و چرای مبلغ است ]است و گرنه دفاع کردن از اصول انقلاب ج

تبلیغ از دلایلی که در عصر حاضر بین مبلغین و مردم فاصله ایجاد کرده است آشنا نبودن مبلغان با شیوه های نوین دیگر یکی 

 [.8ر عصر حاضر کارآیی لازم را ندارد ]و بسنده کردن به روش تبلیغ سنتی است که د

اری آن از ابزار به روز و متناسب با پبشرفت های زمانه یکی از دلایلی که باعث عدم موفقیت مبلغان در تبلیغ می شود، نابرخورد

است، دگرگونی های زمانه، نیاز های جدیدی را می آفریند و نیز روشهای ویژه ای را برای برطرف سازی آن نیازها طلب می 

غ پیام دینی باشد، کند، صرف وجود نیاز های فطری در درون آدمیان نمی تواند توجیه گر بهره گیری از ابزار سنتی برای ابلا
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دنیایی که در آن انسانها با مکاتب گوناگون دست و پنجه نرم می کنند و هر مکتبی در پی القای تئوری های خویش با شیوه ها 

و ابزار ابداعی وارد عمل می شود، دین نمی تواند در این بازار بی توجه به رقیبان به تبلیغ خود پرداخته و توفیق یابد. استفاده از 

زارهای درخور، کالای مبلغ را به میدان رقابت برابر می کشاند و تنها در این صورت است که مخاطب به آن چیزی روی می اب

می توان داشت که آن چه چشم نوازتر است در سبد کالای مخاطب جای کند که از محتوای برتر برخوردار است، والا تردیدی ن

می گیرد، بهره گیری از آنچه که امروزه در تبلیغ، تکنولوژِی آموزشی نام یافته، ضرورت دارد، به کارگیری رایانه، تلویزیون، 

لیغ به شمار می آِیند، بنابراین سبک همه ابزار های تب سینما، نمایش و تئاتر و نیز عرضه دین در قالب شعر، قصه، رمان و...

سنتی و ابزار همیشگی و یکنواخت مانع جدی سر راه تبلیغ کارآمد است، چرا که در عصر حاضر، ناهمگونی ابزار تبلیغات با 

 [.6هان، بزرگترین مشکل تبلیغات ماست ]تکنولوژی تبلیغی ج

 

 . راهکارهای تعمیق رابطه مبلغان با مردم3

آنها  اءیو اوص امبرانیکنند و در واقع همان راه پ یتلاش م یاله امیو رساندن پ نید غیتبل یکه در عرصه  ینیمبلغان د امروزه

 حیدرست و صح یریآمده و بهره گ اتیکه در قرآن و روا یغیتبل یبکوشند با شناخت درست راه کارها دیدهند، با یرا ادامه م

 تیاز راه کار متناسب با آن موقع یو زمان تیبتوانند در هر موقع زیو ن سندبر یاله نید غیتبل ی صهدر عر تیاز آنها به موفق

 :میپرداز -یمبلغان م یچند راه کار مهم برا نییو تب یبه بررس نجایرا جذب کنند. در ا یشتریاستفاده کنند و مخاطبان ب

 کویمبلغ از اخلاق ن یبهره مند. 1.3

 .ب عالی ترین مراتب اخلاقی است که باید مبلغ دینی از آن بهره مند باشداخلاص شریف ترین مرتبه رفتار و زمینه ساز کس

تصفیه و پالایش درون و باطن از هرگونه  را در رفتار انسان به ثمر رساندتواند اخلاص نیت که مىآن عامل جامع و اساسى 

پاکسازى کند.  طریق عبادت و بندگى او ازر خدا است. به این معنى که انسان باید سر و باطن خویش را از توجه به غی یآلایش

 کهیا را پرستش کن در حالخد پس» ﴾ال خالِصُ الدِّینُ لِلَّهِ أَلا*الدِّینَ لَهُ مُخ لِصاً اللهَ فَاع بدُِ﴿: فرمایدباره مىخداوند متعال در این

 إِلَّا أُمِرُوا ما وَ ﴿فرماید: یا اینکه مى (؛3و2)زمر/ « اى؛ آگاه باشید که دین خالص از آن خداستدین خود را براى او خالص کرده

 نشده داده دستورى آنها به»( 5 /بینه) لَهُ الدِّینَ حُنَفاءَ وَ یُقیمُوا الصَّلاۀَ وَ یُؤ تُوا الزَّکاۀَ وَ ذالِکَ دینُ ال قَیِّمَۀِ خ لِصینَمُ اللهَ لِیَع بدُُوا

و  ردازند؛بپ را زکات و دارند برپا را نماز و بازگردند، توحید به و کنند لصخا او براى را خود دین و بپرستند را خدا اینکه جز بود،

 «.این است دین پایدار

تجربه نشان داده است که اگر مبلغان در تبلیغ خدانگر باشند، خداوند آنان را بی مزد نخواهد گذاشت و دنیا و آخرتشان را 

مَن أَرادَ الحدَیثَ لمَنفَعَه الدنیا، لمَ یَکُن لَهُ فی الاخره نَصیبُ، وَ مَن »: تامین خواهد کرد، امام صادق )علیه السلام( می فرمایند

کسی که حدیث ما را برای سود دنیا بخواهد، در آخرت بهره ای ندارد و  ؛«أَرادَ به خَیرَ الاخره، أعَطاهُ الله خیر الدنیا و خیر آلاخره

 [.9و آخرت را به او عطا فرماید ]هرکه آن را برای خیر آخرت بجوید، خداوند خیر دنیا 

باشد، هم خودش از رشد  یاله ریغ یهازهیانگ گریو کسب درآمد و د یاطلبیدنغ، یمبلَّغ اخلاص نداشته باشد و هدفش از تبل اگر

 یمعنوبر سر راه رشد  یچه بسا مانع بزرگ ینخواهد بود و حت گرانید یمعنو یو ارتقا تیو هم قادر به هدا ماندیباز م یمعنو

 [.17] شود نانآ تیو رهزنِ راه هدا گرانید

عنوان یک مبلَّغ، هنگام رفتن به سوى فرعون، براى هدایت او و آگاه نمودن مردم، از پروردگارش فراخى به )ع(حضرت موسى 

 وَ *صدَ رِی لیِ ح اش رَ رَبِّ قالَ﴿را درخواست نمود؛ زیرا وجود این صفت براى مبلَّغ ضرورى است؛  هایسینه و قدرت تحمَّل سخت

 «.ساز آسان را کارم و ده وسعت را امسینه! خدایا» ؛(25 /طه) ؛﴾یأَم رِ لیِ یَسِّر 

 منکران هاىطعنه و هازبانزخم از ایمان با مبلَّغِ» ؛(65 /یونس) ؛﴾جَمیعاً هُوَ السَّمیعُ ال عَلیمُ لِلَّهِ ال عزَِّۀَ إِنَّ قَو لُهمُ  لایَح زُن کَ وَ﴿

 «.که عزت از آن خداست و او شنوا و داناست داندیو م کندیو صبر پیشه م شودنمی غمگین
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 وَ﴿ذکر کرده است:  یاله امبرانیو پ تیهدا انیشوایپ یرا به عنوان دو مشخصۀ اساس نیقیو  مانیا ،یداریصبر، پا میقرآن کر

فرمان ما  بهو از آنان پیشوایانى قرار دادیم که »(، 24)سجده/  ؛﴾یُوقِنُونَ بِآیاتِنا واکانُ وَ صَبَرُوا لَمَّا بأَِم رِنا یَه دُونَ أَئِمَّۀً مِن همُ  جَعَل نا

 .«و به آیات ما یقین داشتند ودندچون شکیبایى نم کردند؛ی)مردم را( هدایت م

 غیاز ابزار تبل حیصح یاستفاده . 2.3

 تیموفق یاز رمزها یکیو توجه بدان  ابدی ین سامان نمبدون آ غیاست که امر تبل یگزار امیاز ارکان مهم پ یکی غیابزار تبل

آنها و نحوه  یکاربر ،یغیتبل یشناخت انواع ابزار ها ن،یمبلغان د فیوظا نیتر یاز جمله ضرور امروزه .است ینیمبلغان د

 ها بر مخاطبان است.ابزار نیا یرگذاریتأث

 -یم نیبرخاسته اند و ا یاله یبه جنگ با ارزش ها میمستق ریمدرن و به طور غ لیبا وسا ت،یو بشر نیامروزه که دشمنان د

چرا که  د؛یو گسترش آن بپرداز نید غیو به تبل دیاستفاده کن یغاتیطلبد که شما هم در حد توانتان از همان وسائل و ابزار تبل

 کرد، تجاوز شما به کس هر»( 194/بقره) ؛﴾تدََى عَلَی کمُ عَلَی کمُ  فَاع تدَُوا  عَلَی هِ بِمِث لِ ماَ اع  ع تدََىا فَمَنِ﴿: دیفرما یم میقرآن کر

دشمن به کار  هیآنها را عل غاتیبا استفاده درست از ابزار تبل دیهم با نیمبلغان د هیآ نی! طبق ادیکن تعدی او بر آن همانند

 .«ندازندیفاصله ب نیو د ردمم نیتا آنها نتوانند ب رندیبگ

سوگند « نوشته»و « قلم» یعنیمهم آن؛  لهیکه خداوند به دو وس یدارد به طور یادیز تیاهم غیلبدانند که ابزار تب دیمبلغان با

 (1)قلم/ ؛﴾سطُرُونیَ ما وَ وَالقَلمَ ن﴿کرده و فرموده است:  ادی

نسان عَلَمهَُ الا خَلَقَ القُرآن عَلَّمَ اَلرَحمن﴿: دیفرما یاست، م یغیابزار تبل نیکه جامع تر «انیب»خداوند متعال در مورد  نیهمچن

 «.را آموخت انیو به او ب دیفرمود، انسان را آفر متعلی را قرآن رحمان، خداوند»( 4و3/الرحمن) ؛﴾انیالبَ

 غیدر تبل نینو یروش ها. 3.3

شده است،  دیکأها ت وهیش نیا نیسوره نحل به مهم تر 125 هیدارد و در آ یفراوان تیاهم نید غیتبل یروش ها دیدر قرآن مج

به  نید ازیاز اصل ن تیاهم نای ؛﴾رَبِّکَ باِل حِک مَۀِ وَال مَو عِظَۀِ ال حسََنَۀِ وَجدَلِ همُ بِالَّتِى هِىَ أَح سَنُ ... لِسَبِی إِلىَ اد عُ﴿: دیفرما یم

 دارد. غیتبل ریثأدر ت یجذاب و کارآمد، نقش مهم یها وهیاز ش یریشود و بهره گ یم یناش غیتبل

دانند که جذب اقشار مختلف جامعه به ویژه نسل جوان جز با شیوه های نوین تبلیغ، ممکن نیست و آنچه که مبلغان دین باید ب

 بر ضرورت این جذب می افزاید تهاجم فرهنگی دشمن است.

کارآمدی شیوه های تبلیغ باید هرچند وقت یک بار بررسی شود، ارزشیابی مکرر از شیوه ها، توجه به نکات قوت و ضعف، توجه 

می تواند به نوآوری در شیوه های تبلیغ دین بینجامد، در واقع این نوآوری ها  به مقتضای حال مخاطب، توجه به بازخوردها و...

هرگز به معنای تجددطلبی و سنت زدگی نیست؛ بلکه معنای آن استفاده ی بهینه و درست از شیوه های جدید است که 

 [.7]د به آن بپردازند ری بایمبلغان و سازمان های تبلیغ دینی در هر عص

 

 

 شناخت زمان و مکان .4.3

؛ کسی که زمان خود را بشناسد، اشتباهاتش بر او هجوم نمی «بزَمانه لا تَهجمُُ عَلَیه اللَوابسُ لعالمُا»: ( می فرمایدعامام صادق )

 [.9] آورد

تبلیغش مکانی را مورد توجه قرار نمی دهد، گاهی مبلغ موضوع غلط و نادرستی را مطرح نمی کند، ولی چون شرایط زمانی و 

 [.16ثیر مطلوبی بر مخاطب نمی گذارد ]تأ

درباره آنچه سودت نبخشد سخن مگو و بسیاری از کلام مفید را واگذار، مگر »( چنین آمده است عدر رهنمودی از امام صادق )

به جایش نیست، به  حق سخن بگویید، اما چونآنکه فرصت را برای آن مناسب بیابی، که ای بسا گوینده ای که مفید و به 

 [.11« ]زحمت می افتد
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ت

مختلف مثل ماه  یزمان ها یبرا دیطلبد، با یرا م یکند و برخورد خاص یمختلف فرق م یمردم در زمان ها یحالات روح

در وقت مناسب  یسفارش هر سخن و رایارائه شود ز دیمردم، مطالب مناسب با یعزا ایو  یشاد امیحج، ا امیمحرم، ماه رمضان، ا

 امیکنند تا مردم به پ تیبدهند و آن را رعا تیاهم غیدو عنصر مهم در تبل نیبه ا همبلغان لازم است ک یدارد. برا ریخودش تاث

 .شود توجه لازم را داشته باشند یکه از جانب آنها ارائه م یاله یها

 :دنیتوجه نما ریبه نکات ز دیراستا با نیمبلغان در ا نیچن هم

 .باشند شیمردم به زمان خو نیکنند آگاه تر یکه دارند سع یتیمبلغان بنابر مسئول -

 .مخاطبان یها و پرسش ها یازمندیبا ن غیتبل یها، ابزار ها و محتوا وهیش یو هماهنگ ساز قیتطب -

 .غاتیتبل نینو یاز روش ها و ابزار ها یریبهره گ -

 زمان شناس. و مشورت با عالمان آگاه و یارتباط علم -

 شناخت مخاطبان. 5.3

این نوع تبلیغ بیان مطالب بر ۀ ثر است که که مخاطبان منظور مبلغ و محتوای کلام او را درک کنند و البته لازمؤزمانی تبلیغ م

با شناخت کامل )ص(  نیز چنین بوده است پیامبر)ص(  مقتضای شعور مخاطبان است، چنانکه سیره ی تبلیغ گفتاری نبی اکرم

 مخاطبان برای هدایت آنها شیوه های متفاوتی به کار می گرفت، ایشان فرمودند: 

دم به اندازه عقلشان سخن ما گروه پیامبران دستور داریم که با مر ؛«انا مَعاشرَ الأنبیاء اُمرنا اَن نُکَلمَ الناسَ عَلی قَدر عُقُولهم»

 [.9بگوییم ]

(؛ ما هیچ پیامبری را جز 4)ابراهیم/ ؛﴾لِیُبَیَِّنَ لَهمُ  مَا اَر سَل نَا مِن رََّسُول اِلَاَّ بِلِساَنِ قَو مِهِ وَ ﴿قرآن نیز درباره ی پیامبران می فرماید: 

 .به زبان قومش نفرستادیم تا )حقایق را( برای آنها آشکار سازد

صیات فردی و اجتماعی شناخت مخاطبان به معنای آشنایی، آگاهی و شناساندن دریافت کنندگان پیام تبلیغی و دانستن خصو

آنان است. در واقع مخاطب اسلام، فطرت پاک و الهی انسان هاست، پیام الهی محدود به گروه، نژاد، زبان و طبقه اجتماعی و 

اقتصادی خاصی نیست. عموم مردم به خصوص کودکان، نوجوانان و جوانان دارای فطرت پاک انسانی هستند و آماده پذیرش 

که فطرت انسانی خود را با کارهای ناشایست آلوده کرده اند، با برنامه ریزی مناسب، قابل درمان و هدایت  پیام حق. افرادی نیز

 [.1اد و هدایت هیچ کس نا امید شوند ]اند؛ مبلغان نباید از ارش

 مهم ترین آگاهی هایی که مبلغان درباره مخاطبان نیاز دارند: 

 ر دانش وبینش آنها.شناخت میزان توانایی فکری و روحی و مقدا -

 دانستن گرایش ها، نگرش ها، باورها، وابستگی ها و دلبستگی های آنان. -

 آشنایی با زبان مخاطبان. -

 شناخت گروه سنی مانند کودک، نوجوان، جوان، میانسال و کهنسال. -

 شناخت جنسیت یعنی مرد یا زن بودن. -

 آداب و رسوم ملی و فرهنگی. -

 مخاطبان.محیط و مکان زندگی  -

 روش شناخت مخاطبان باید به روش های زیر باشد: 

 مصاحبه حضوری و گفتگو با مخاطبان. -

 زندگی در میان مخاطبان. -

 مطالعه تجربیات مبلغان پیشین. -

 [.11] مشورت با سازمان ها و نهادهای تبلیغی -
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 . نتیجه گیری4

 یایو اوص یاله امبرانیباشد،که بعد از پ یم ینیمبلغ د ریخط ی فهیدارد و وظ یفراوان تیدر عصر حاضر اهم یاله امیپ غیتبل

 غیتبل یدر عرصه  یمشکلات فراوان یکنون یشود. جامعه  اریبه آن توجه بس دیمبلغان گذاشته شده است که با یآنها بر عهده 

 یم یرونیعوامل ب نیاز ا یبخش کمرنگ تر از گذشته شود، اریبا مردم بس زیمبلغان ن ی طهرو دارد که باعث شده است راب شیپ

به  یاریدشمنان باعث شده است که مردم بس یاست، به عنوان مثال تهاجم فرهنگ گرانیاز د ییعملکردها ی جهینت یعنیباشد 

را به دنبال داشته  جهینت نیا زیخود مردم ن یضعف معرفت یشوند و از طرف زانیگر نیکنند و از د دایپ شیگرا یفرهنگ غرب

عملکرد  ی جهیگذاشته است، نت ریثأمبلغ و مردم ت ی رابطه و بر دباش یم یعوامل که درون نیاز ا زین یگرید است، بخش

از روش ها و  یضعف علم لیبه دل ایوجود ندارد و  یاز مبلغان تناسب یقول و عمل برخ نیباشد، ب ینادرست خود مبلغان م

 یندارند تا بتوانند متناسب با مقتضا یکاف یباشد سواد رسانه ا یباطات مبرند و در حاضر که عصر ارت ینم متنوع بهره یابزارها

مبلغ و مردم روز به روز کمرنگ تر  یعوامل باعث شده است که رابطه  نیبپردازند، تمام ا نید غیبه تبل یمجاز یزمان در فضا

 یبه اخلاق اله دیثر باشد، مبلغ باؤرابطه م نیتواند در بهبود ا یاست که م هراستا ارائه شد نیدر ا ییراهکارها نیشود، بنابرا

 و زمان و مکان و مخاطبان خود را بشناسد. استفاده کند غیتبل یدر عرصه  نینو یها وهیآراسته باشد، از ابزارها و ش
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