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  مقدمه -1

هاي شخصي افراد، بر اقتصاد يك كشور نيز تاثير مذهب با تأثيرگذاري بر برخي خصوصيت
هاي اقتصادي در زمينهوري افراد را ها در جاي خود ممكن است بهرهگذارد. اين خصوصيتمي

هاي مذهبي عقيده دارد اگر مذهب و خصوصيت )Max Weber(افزايش و يا كاهش دهد. وبر
شود. وجدان انگيزه افراد را براي كاركردن و سوددهي افزايش دهد، عامل مهمي تلقي مي

هاي انساني نيز ممكن است تاثيرگذار باشد. ساير كاري، صداقت، اخلاقيات و ديگر ارزش
باشد. خصوصيات فردي نه تنها جويي، روابط با ديگران و غيره ميوامل موثر بر اقتصاد صرفهع

هاي مذهبي تاثير دهند بلكه خود از اعتقادات و ارزشنظام اقتصادي را تحت تاثير قرار مي
تواند بر نظام اجرايي اقتصاد كشور هاي ديگري از مذهب وجود دارد كه ميپذيرند. جنبهمي

  سوء بگذارد. تاثير 

اين اساس امروزه نقش فرهنگ در اقتصاد از محورهاي مورد توجه اقتصاددانان است و بر
هاي واقع فرهنگ داراييمعتقدند، فرهنگ بر رشد و توسعه اقتصادي كشورها مؤثر است. در

واسط از اآورد كه در ارتقاء رفاه جامعه اثر دارد. وجود ميها و محصولات بهزيادي مانند مهارت
آگاهي روزافزوني نسبت به نقش فرهنگ و دين  ،توسعه يها، ميان سازمانميلادي دهه نود

 يهااقتصادي پديد آمده است. اين آگاهي در گزارش (به مثابه بخشي از فرهنگ) در توسعه
 مركز گفتگوي توسعه ايمان در جهان قابل توجه است.  يهاتيبانك جهاني و فعال

كه بر اصل ايمان  شوديو نهادها تعريف م هاتيترك از باورها، فعالمش يامجموعه«دين كه 
كه به دو شكل بر  شودينيز بخشي از فرهنگ قلمداد م» به نيروهاي فرا طبيعي استوار است

ديني مثل رفتن  يهاتيفعالدر حالت اول . )Iannaccone, 1998: 1466( گذارديجامعه تأثير م
 يهايييت اجتماعي و از اين لحاظ قابل مقايسه با گردهماكليسا شكلي از فعالمسجد و به 

ابزاري باشند  توانديم هاييفوتبال، تنيس، احزاب سياسي و غيره است. اين گردهما يهاكلوپ
اقتصادي در منطقه مفيد باشند و منجر  يهاتيكه ممكن است در فعال ييهابراي تثبيت شبكه

شورهايي كه به همين گروه ديني تعلق دارند بشود. به تثبيت روابط تجاري با شركاي ديگر ك
بر جامعه  توانديدومي كه دين م حالتمحرك رشد اقتصادي باشند.  تواننديميي هاچنين شبكه

  .دهندياست كه پيروان دين يا رهبران ديني آموزش م ييهاتأثير بگذارد، ارزش
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) Daniel Bellدانيل بل ( ا) گرفته تKarl Marxپردازان اجتماعي از كارل ماركس(نظريه
پردازان همراه دارد. نظريهجانبه بهاند كه توسعه اقتصادي تغيير فرهنگي همهاستدلال كرده

) Samuel Huntington( نگنونيهانتساموئل ) گرفته تا Max Weberديگر ازماكس وبر (
ل روي ) يك نفوذ ماندگار و مستقCultural valuesهاي فرهنگي (مدعي هستند كه ارزش

توان تغييرات جامعه دارند و رابطه فرهنگ و رشد اقتصادي در طول پنجاه سال اخير را نمي
  .)Thopmson, 2001:1اتفاقي، متناظر يا نسبتاً مستقل دانست (

كند ) جمله موجز و فشرده بحث را اينگونه شروع ميDavid Landesدر بخشي ديويد لاندس (
توانيم از تاريخ توسعه اقتصادي بياموزيم آن است زي كه ميكه: حق با ماكس وبر است. تنها چي

هاست. ماكس وبر معتقد است، تعيين و پيگيري اصول اخلاقي كه فرهنگ ريشه همه تفاوت
كند. پس بايد به فرهنگ به عنوان عامل زندگي روزمره به موفقيت اقتصادي كمك شاياني مي

  ).Harrison. L & Huntington. S, 2000:22( اي شودكننده در رشد اقتصادي توجه ويژهتعيين

بر  يانخواهد داد و هر توسعه يرو يفرهنگ هايينهكلي امروزه رشد و توسعه بدون زمطوربه
 مذهبي، -فرهنگي افزوده بخشارزش نقش پژوهشاست. در اين  يمتك اييژهو يابعاد فرهنگ

 يهاچون معتقديم كه شاخص ؛منتخب ايران بررسي خواهد شد يهابر رشد اقتصادي استان
به نوبه خود  هاي مذهبي هستند؛ينهكه شامل كالاها، مراسم مذهبي و هز مذهبي -فرهنگي

   شود و نقش مهمي در رشد و توسعه اقتصادي دارند.يباعث تشكيل سرمايه فرهنگي م

 ادبيات پژوهش  -2

، دين به مثابه در اين قسمت رشد اقتصادي و فرهنگ، جايگاه فرهنگ در اقتصاد ايران
  فرهنگ و پيشينه پژوهش بررسي شده است.

  سازيصنعت فرهنگ -2-1
موضوع فرهنگ همواره مورد توجه متفكران زيادي بوده و گروهي از اين افراد را متوجه نقد 

سازي، اصطلاحي است كه از سوي تعدادي از اعضاء اوضاع جامع كرده است. صنعت فرهنگ
داري و در آن زمان وضع خصوص نقد فرهنگ سرمايهورت، درمؤسسه پژوهش اجتماعي فرانكف

ترين اعضاي آن طور رسمي آغاز به كار كرد و از برجسته، به1923شد. اين مؤسسه در سال 
) T.W.Adorno, 1903-1969 آدرنو (، )M.Horkheimer, 1895-1973( توان هوركهايمرمي
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ها معتقد بودند كه نظام نام برد. آن) را H. Marcuse T.W. Adorn, 1898-1979و ماركوزه(
عنوان بيني؛ بهحاكم سعي دارد به كمك ابزارهايي مانند رسانه، موسيقي، ورزش يا طالع

هاي حاكم هايي منفعل در برابر سياستسازي، مردم را به تودهمهمترين اركان صنعت فرهنگ
سلب شود. از طرف ديگر  اي كه امكان هرگونه تفكر انتقادي در جامعهتبديل كند. به گونه

سازي، سعي دارد، محصولات فرهنگي و هنري را داري به كمك صنعت فرهنگنظام سرمايه
در حد يك كالا تنزل دهد تا صرفاً براي توزيع و كسب سرمايه توليد شوند. اين صنعت به 

ازي كند كه شايد هيچ نيكمك تبليغات قوي و گسترده، مردم را به خريد محصولاتي وادار مي
  سمت صاحبان آن است. به آن نداشته باشند و نتيجه اين كار سرازير شدن سرمايه به

 اند؛خوانند، وارد كردهپردازان انتقادي، انتقادهاي مهمي به آنچه كه صنعت فرهنگي مينظريه
يعني بر ساختارهاي عقلاني و ديوان سالارانه اي (مانند شبكه تلويزيوني) كه مهار فرهنگ 

ها را به پردازان به صنعت فرهنگي توجه آنمندي اين نظريهدر دست دارند. علاقه نوين را
سازد. صنعت فرهنگي كه مفهوم ماركسيستي روساختار و نه زيرساختار اقتصادي، منعكس مي

نويسد: دو چيز است كند. او مينامند، توليد مياي ميهمان چيزي را كه معمولاً فرهنگ توده
ها كه آنسازد، نخست اينپردازان انتقادي را نگران ميز همه بيشتر نظريهكه دراين صنعت ا

اي از افكار نگران دروغين بودن اين فرهنگ هستند. مكتب انتقادي اين فرهنگ را مجموعه
يابند. ديگر هاي همگاني انتشار ميداند كه توسط رسانهبندي شده توده گيرمياز پيش بسته
كننده اين فرهنگ برمردم، كننده، سركوبگر و حذفتقادي از تأثير ساكتپردازان اناينكه نظريه

هراسانند. صنعت فرهنگ يا سومين موضوع اصلي در آثار مكتب فرانكفورت، بيشترين پيوند را 
بار درمقاله مشترك هوركهايمر و آدورنو زير شناسي دارد. موضوع نخستينبا علايق جامعه

ها، مطرح شد. نگارندگان مقاله مدعي بودند، اي فريب تودهعنوان صنعت فرهنگ: روشنگري بر
واسطه اي يكسان و يكنواخت بوده و اين فرهنگ بهدر وضعيت انحصاري تمامي فرهنگ توده

هم آميختگي فرهنگ و سرگرمي، تباه و فاسد نيز شده است. از اين گذشته در هم آميختن در
ساختن انسان تبديل به آئيني براي منحرفشود، اين دو تبليغات و صنعت فرهنگي موجب مي

شود كه ها موفقيت تبليغات در صنعت فرهنگ از آنجا ناشي ميگيري آنشوند. براساس نتيجه
كند محصولات كننده با وجود آگاهي از منظور اصلي مبلغان خود را ناگزير احساس ميمصرف

  ) Anderson,2005: 27كند. (آنان را خريداري كرده و استفاده مي
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  روند صنايع فرهنگي در اقتصاد جهاني -2-2

هايي است كه با سرعت زياد در عبارت اقتصادي، بخش صنايع فرهنگي يكي از بخشبه
هاي بينيطبق پيش تاكنون صادرات 1994حال رشد بوده است. از سال اقتصاد جهاني در

  ر است.داروند افزايشي داشته است و اين روند ادامه، موجود، در اين بخش

شده ارزش اين بخش را هفت درصد توليد ناخالص داخلي در جهان هاي انجامبهترين تخمين
ها بيانگر رشد ده درصدي ساليانه دراين بخش است. اين رشد با احتساب دانسته و توصيه

هاي تغييرات سريع اقتصادي/ تكنولوژيكي محصولات، توليد كالا، توزيع و بازاريابي و كتاب
) رو به رشد مالكيت معنوي Commercializationسازي (تجاري، )e- Booksكي (الكتروني

)Intellectual Property)در دنياي ديجيتال (Digital World مديريت حقوق ديجيتالي) (
)Digital nights management .است ((  

است و  تر شدهها و رشد پرهزينه اقتصاد ديجيتالي باعث نشر و توزيع آسانراهبري رسانه
ها) تر قوانين مربوط به محصولات فرهنگي (تكثير، غيرقانوني، مبادله فايلهمچنين نقض آسان

يافته، صنايع برداشته است. در بيشتر بازارهاي اقتصادي توسعهخدمات و مالكيت معنوي را در
بت فرهنگي و حقوقي انحصاري آثار دو تا پنج درصد توليد ناخالص داخلي است و باعث رشد ثا

و پايدار ميانگين جهاني در دهه اخير شده كه در رشد نرخ اشتغال و صادرات تشريح است. 
اند. صنايع خلاق كليد رشد اقتصاد بيني كردههاي جهاني رشد صنايع خلاق را پيشتخمين

درصد از طريق  35تا  30كنندگان محصولات خلاق خريدهاي خود را ديجيتالي است. مصرف
  ) Nurse, 2006:14( دهند.الكترونيك انجام ميهن، تلفن همراه و تجارتكامپيوتر، باند پ

رشد همانند هند، مكزيك، برزيل مشاهده شده حالروندهاي مشابه در اقتصادهاي بزرگ در 
بصري دارند و از بازار بزرگ خانگي برخوردار هستند.  -است كه ظرفيت زيادي در بخش سمعي

اند. اين سمعي و بصري هم در رشد اقتصاد نقش داشتهخدمات فزاينده فردي، تفريحي و 
هاي هايي همانند گردشگري ميراث فرهنگي و جشنوارهبخش همكاري زيادي با بخش

) داشته است. در برخي از شهرهاي بزرگ و Heritage and Festival tourismگردشگري(
شگري فرهنگي درصد بازديد ساليانه گردشگران در خصوص گرد 40مراكز گردشگري حدود 

علاوه گردشگرهاي فرهنگي مبالغ بيشتري نسبت به گردشگران عادي برآورد شده است. به
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كه در شكل زير نشان داده شده است، هسته و طورينمايند. همانصرف كالاهاي محلي مي
ها، ها و گونهمركز خلاق صنايع فرهنگي با ارزش مادي و معنوي بيشتر نسبت به ساير بخش

صورت كالا درآمده و ارزش تجاري وسيقي، نشر كتاب، هنرهاي بصري و... بيشتر بههمانند م
شود، از ارزش فرهنگي كاسته و به عبارتي هرچه قدر از هسته فاصله ايجاد ميكند؛ بهپيدا مي

شود. آخرين لايه بيروني مربوط به صنايعي هستند كه كاملاً ارزش ارزش اقتصادي افزوده مي
  ها حاكم بوده و حقوق انحصاري چاپ و تكثير دارند. اقتصادي بر آن

  شناسي صنايع فرهنگي): نوع1شكل (

  
  2000منبع: نرس، 

خوبي به الگوي عصر اطلاعات شخص تمايز اصل برونداد خلاق صنايع خلاق خودشان را به
در هاي درگير كنند. شكل زير گروهاند، معطوف ميو زمينه مربوط يا فعاليت كه ابزار تحول

هاي خارجي و هسته خلاق دهد كه ابزارهاي تجاري در لايهصنايع خلاق را نمايش مي
هاي خارجي بيانگر آن است دهد؛ حركت از هسته به سمت لايهترين لايه را تشكيل ميدروني

يابد و برعكس. البته اين تصور به كه ارزش فرهنگي كاهش و ارزش اقتصادي افزايش مي
افزوده به واسطه هر مرحله مرتبط است و حمايت روسه توليد و ارزشهاي اقتصادي پويژگي
  دهنده هر لايه شامل موارد زير است:كند. اجزاي تشكيلرايت نقش عالي خود را ايفا مياز كپي

موسيقي
كتاب

پ و نشرچا
سمعي بصري

هاجشنواره
هنرهاي نمايشي
حق انحصاري 
جمعي

 

 صنايع خرد با حق انحصاري
 

 صنايع فرهنگي وابسته

 هسته 

 مد
توليد انبوه 

 لباس
 ابزارآلات موسيقي
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  سازي): نوشتجات، اجرا، نقاشي، طراح، آهنگCreative Coreهسته خلاق (

 اپرا، كنسرت، جشنواره، نمايشگاه ): موسيقي، رقص،Live Performanceاجراي زنده (

ها و مراكز اسناد، عكس، سي ): رسانه، كتابخانهDistribution and Deliveryتحويل و توزيع (
 ها، كتاب و مطبوعات، تئاتر، راديو و تلويزيون، موزهدي، ضبط، چاپ و نشر الكترونيكي، حراجي

، عمليات ترانسفر، مديريت ): صنايع دستيAssociated Activitiesهاي همراه (فعاليت
 تسهيلات، تبليغات و حفاظت و نگهداري، مجلات معماري، مد

): تجهيزات تئاتر، فيلم، صدا، نمايشگاه، ضبط، كنسرت، Tools of the Tradeابزارهاي تجارت (
 ). Towse, 2000: 21-117( ابزارآلات موسيقي، اجناس هنرمندان، صحنه تئاتر، صحافي

  دهنده هر لايه در صنايع خلاقدرگير و اجزاي تشكيل هاي): گروه2شكل (

  
  2000منبع: توث، 

  تأثير صنايع خلاق فرهنگي بررشد اقتصادي، رويكرد كمي -2-3

فرهنگ به منزله محصول نهايي مصرف، كه يا غيرقابل توليد مجدد و با هدف مصرف  
نبوه اشاعه و صادرات درهمان لحظه (كنسرت، هنرعادلانه، نمايشگاه) و يا با هدف تكثير ا

) شامل Economy of Culture(كتاب، فيلم، صدا ضبط) است. مفهوم اقتصاد فرهنگ (

 

 

 

 

 ابزارهاي تجارت

 

 هاي همراهفعاليت

 

 تحويل و توزيع

 هسته صنايع

 اجراي زنده

ơǈų ƶŤſ



 276-249/ صص  12/ پياپي  هاي اقتصاديمطالعات و سياستدوفصلنامة      256

هاي ) شامل بخشCultural Sectorهردو بخش فرهنگي و خلاق است. بخش فرهنگي (
ها، روزنامه ها، مجلات، صدا صنعتي و غيرصنعتي است. اين بخش شامل ويرايش(كتاب

هاي تلويزيون، هنرهاي نمايشي، مطبوعات، ، ويدئو، راديو و فعاليترا ضبط، و غيره) فيلم
هاي فروشي كالاهاي فرهنگي، فعاليتفروشي و خردهها، عمدهها، آرشيوها، كتابخانهموزه

  معماري است. 

  خلاقيت

قتصادي اهاي عنوان فرآيند توليد ساير بخش) فرهنگ را بهCreative Sectorبخش خلاق (
يت، با عناصري شود. خلاقيل به نهاده خلاق در توليد كالاهاي غيرفرهنگي ميبيند و تبدمي

درسطح محلي را  هاي جهاني وها، تجارب و... پارامتراساسي در رقابتمانند اطلاعات، مهارت
تقابل تعريف مهاي اي يا بخشگيرد. در مطالعات متعدد، خلاقيت، يك روش چندرشتهدر برمي

وآوري نهاي اقتصادي، و همچنين عناصر خلاقيت هنري، نوآوريشده است كه با تركيب 
ختلف نوآورانه معنوان يك روند تعاملات و اثرات ميان فرآيندهاي تكنولوژيكي ممكن است به

  دهد:درنظرگرفته شده باشد. شكل زير اين فرآيند را نمايش مي

  ): فرآيندهاي مختلف نوآورانه3شكل (

 

  1يكا)منبع: (اميليا، ورجيل، مون

هاي متعدد زير بايد هاي فرهنگي و خلاق، صنايع و زمينههنگام تجزيه و تحليل بخش
  :درنظرگرفته شود

                                                         
�. see�Emilia et al, 2008� 

 ت علميخلاقي

 خلاقيت تكنولوژيكي

 خلاقيت فرهنگي خلاقيت اقتصادي
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حوزه هنري شامل هنرهاي بصري (صنايع، نقاشي، مجسمه سازي، عكاسي) هنرهاي  -
 ها، كتابخانه ها،ها، هنر، در بازار عتيقهنمايشي (تئاتر، رقص، سيرك) و ميراث فرهنگي ( موزه

  شناسي، آرشيو)هاي باستانفعاليت

هاي ويدئويي، كتاب، صنايع فرهنگي مانند فيلم و ويدئو، راديو، پخش تلويزيون، بازي -
  چاپ، نشر مطبوعات و موسيقي

هاي طراحي (طراحي مد، طراحي داخلي، طراحي گرافيك) هاي خلاق از جمله بخشبخش -
  معماري و تبليغات

عنوان محصول مصرف اهميت ختاري درازمدت به فرهنگ بيشتر بهبر اين، تغييرات سا علاوه
دهنده رفتار دهند. تقاضا براي تعداد بيشتري از محصولات متنوع فرهنگي، نشانمي

هايي هستند ها و ارزشكنندگان به دنبال تصاحب نشانهمدرن است. مصرفكننده پستمصرف
  كه افتراق علامت محصولات خاص است. 

كننده، افزايش تقاضا براي فرهنگ است. با توجه موزش و پرورش، تعيينافزايش سطح آ
شود، نياز بيشتري به كه نيازهاي اوليه جوامع برطرف ميدسترس بودن درآمد، زمانيبه در

دسترس بودن ساعت شود و همچنين افزايش در مادي پيدا ميمصرف محصولات غير
دنبال دارد. بنابراين، فرهنگ فرهنگي را به هاياوقات فراغت، تقويت تقاضا براي فعاليت

عنوان مصرف نهايي تجزيه و تحليل شود مانند فيلم، كتاب، موسيقي، گردشگري، نبايد به
عنوان يك منبع مصرف واسطه در فرآيند توليد كه اكثر فرهنگي و غيره، بلكه بايد به
ر هسته يك محصول رود، تجزيه و تحليل شود. دكار مياوقات در محصولات نهايي به

فرهنگي تركيبي از عوامل توليد ملموس و غيرملموس است كه بسيار وابسته به خلاقيت 
توان در موارد هاي صنايع خلاق و فرهنگي را ميهستند. با توجه به مطالب فوق ويژگي

  بندي كرد:زير دسته

  عمر اغلب محصولات كوتاه و از ريسك بالايي در جهت شكست برخوردارند؛ -

با توجه به مد، روند مصرف و عدم قطعيت، بازار اين محصولات بسيار حساس هستند و  -
 پذيرند. شدت ضربهها براي نمونه سينما و موسيقي بهدر برخي از بخش
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كه اين طوريهاي متعدد است؛ بهتأثير محدوديتگيري اقتصاد فرهنگ تحتفرآيند اندازه -
 بزار ارتباطي عمده و جذاب دارد. عنوان يك ابخش نقش مهم اجتماعي به

آوري اطلاعات هاي فرهنگي، جمعبيشتر كشورها سيستم كافي براي نظارت بر بخش -
سازي هاي مختلف آماري) ندارند كه نتايج آن نبود اطلاعات، هماهنگجامع (با توجه به سيستم

 و مقايسه دراين زمينه است. 

شاركت در حوزه اقتصاد فرهنگ با هدف هاي فرهنگي تمايلي به مبرخي از سازمان -
ها هنر قيمت ندارد قراردادن ارزش اقتصادي به دنياي هنر و فرهنگ ندارند. براي اين سازمان

-اين بازار ممكن است برخي از فعاليتبرگذاري نياز به توجيه اقتصادي ندارند. علاوهو سرمايه

به پشتيباني عمومي براي جبران ناكارآمدي  ثمر را رد كند؛ بنابراين نيازهاي هنري در موارد بي
 بازار در جهان هنر است. 

كنند، اين ميلي ميگذاري در حوزه فرهنگي ابراز بيهاي تجاري براي سرمايهسازمان -
گذاري را براساس انجام مطالعات اثربخش تجزيه و تحليل ها در نرخ بازگشت، سرمايهسازمان

 پذير نيست. گذاري پيرامون موضوعات فرهنگي توجيههها سرماينمايند و از نظر آنمي

  جايگاه فرهنگ در اقتصاد ايران -4-2

امور تفريحي "در آمارهاي اقتصادي ايران سهم بخش فرهنگ در توليد ناخالص داخلي در 
لحاظ شده است؛ بنابراين در اين مقاله روند سهم بخش فرهنگي مذهبي به عنوان "و فرهنگي

  شود.يع فرهنگي ايران بررسي ميجايگزين براي صنا

  هاي دولت در بخش فرهنگسهم هزينه -4-2-1

هاي تفريح، فرهنگ و مذهب را نشان هاي دولت در بخشجدول زير روند درصد هزينه
هاي دولت به اين درصد از هزينه 20/2، تقريبا ً 1394دهد و بيانگر آن است كه در سال مي

هاي دولت ها هزينهدهد كه طي اين سالنشان مي امور اختصاص داده شده است و روند
گذاري بخش حضوري در اين حوزه قابل كاهش يافته و اين امر بيانگر آن است كه سرمايه

هاي شود. گفتني است، هزينهكننده اين حوزه محسوب نميتوجه بوده و دولت تنها حمايت
  (ميليارد ريال) است.1390دولت به به قيمت ثابت سال 
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  هاي تفريح، فرهنگ و مذهبهاي دولت در بخش): روند درصد هزينه1(جدول 

  سال
هاي بخش تفريح، هزينه

  فرهنگ و مذهب
هاي هزينه

  دولت
هاي دولت در درصد هزينه

  بخش فرهنگ
1383  16615  653024  54/2  
1384  17071  677791  52/2  
1385  21745  712555  05/3  
1386  17988  665338  70/2  
1387  15145  666720  27/2  
1388  14142  659687  14/2  
1389  17065  638653  67/2  
1390  14721  615492  39/2  
1391  12102  586699  06/2  
1392  9685  591540  64/1  
1393  9718  616442  58/1  
1394  14189  646282  20/2  

  1397هاي ملي، بانك مركزي ايران منتشرشده منبع: حساب

اند تا مبلغي از بودجه دولت را ها تلاش داشتههمه دستگاه بعد از انقلاب در حوزه فرهنگ
هاي دولتي و خصوصي قرار دهند تا آنها اقلامي را تهيه كنند صورت يارانه در اختيار بخشبه

هاي مسئول (صدا و سيما، سازمان تبليغات كه جوابگوي نياز داخلي باشد؛ يعني همة دستگاه
، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي) در توليد و عرضه اسلامي، آموزش عالي، آموزش و پرورش
نگاهشان به درون بوده است. اما كشورهايي مانند  محصولات فرهنگي و فرهنگي مذهبي

هاي صنعت و تجارت هاي بالاي مذهبي كه در زمينه زيرساختكشور ما با وجود پتانسيل
كشورهاي پيشرو در اين زمينه اند، در مواجه با فرهنگي با آهنگ جهاني خود را هماهنگ نكرده

هاي فرهنگي پي هاي جدي است. كشورهايي كه به اهميت استراتژيك بخشدچار چالش
اند، امروز از نظر اقتصادي و همچينين نفوذ فرهنگي در اند و اقدامات مناسبي را انجام دادهبرده

هاي وجود پتانسيلواسطه خصوص بهالمللي موقعيت ممتازي دارند و كشور ايران به سطح بين
مانند دهه محرم و عاشورا، اعياد مهم مذهبي، ماه (مذهبي بسيار بالا در كشور -فرهنگي

تواند با توجه خاص به اين بخش مي طور حتم،ها، جشن نوروز و...) بهرمضان، مساجد و امامزاده
 نقش بسزايي بر رشد اقتصادي كشور داشته باشد.
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  دين به مثابه فرهنگ -5-2

فرهنگ و دين  آگاهي روزافزوني نسبت به نقش ،توسعه يهااسط دهه نود، ميان سازماناز او
 يهار گزارش(به مثابه بخشي از فرهنگ) در توسعه اقتصادي پديد آمده است. اين آگاهي د

 است.  چشمگيرمركز گفتگوي توسعه ايمان در جهان  يهاتيبانك جهاني و فعال

نهادها  يهادر تشريح تفاوت يدين يهاو نقش ارزش شوديدر اينجا بر مورد اخير تمركز م
ت كه پيروان ها و هنجارهايي اس. فرهنگ مملو از ارزششوديو نيز توسعه اقتصادي بررسي م

ه جهان بو به آن مقيدند. اديان رسمي نگرش خود را نسبت  دهندييك دين خاص آموزش م
يز بر شرح و نقرآن مجيد، و غيره) و  (كتاب مقدس، سازندياساس يك متن مقدس استوار مبر

  )Eeleke de Jong Routledge, 2009:105. (تفسير عالمان يا رهبران ديني

  دين و نظارت -6-2

 1. نك و كيفركننديرابطه اعتماد و تعاون را معمولاً با رشد اقتصادي مثبت ارزيابي م
اند. اعتماد دوطرفه تأييد كردهمطالعات بسياري رابطه مثبت ميان رشد اقتصادي و اعتماد را  با

ها قابل اعتمادند، يا كه اكثر آدم ديدر كل، آيا معتقد«كه  شوديال سنجيده مؤبر حسب اين س
متغير اعتماد معادل » كه در برخورد با مردم هر قدر هم كه محتاط باشيد باز كم است؟اين

 يهاته پس از حذف پاسخها قابل اعتمادند، الباكثر آدم نديگويدرصد افرادي است كه م
ميان دين و مذهب سلسله مراتبي مانند  2. در سطحي كلان، لاپورتا و همكارانشدانمينم

   اند.منفي پي برده ياكاتوليك روم و اعتماد به وجود رابطه

كثر اوقات از اكه اعتماد  انددهيبه اين نتيجه رس )Guiso( در سطح خرد، گويسو و همكارانش
ر مراسم حضور بيشتر د ؛ چون در همه اديان و مذاهبرديپذيديني م يهانييمشاركت در آ

طح شكيبايي و ميان پيروان مذاهب و س ديني با سطوح بالاتر اعتماد رابطه مستقيم دارد
  )Guiso et al, 2003: 153( اند.اي منفي يافتهرابطه

  مباني نظري مزيت نسبي  -7-2

گيري اندازه 1958اي در سال بي صادراتي را در مقاله)، مزيت نسliesnerنخستين بار ليزنر (

                                                         
1. see: Knack and keefer, 1997. 
2. see: La Porta et al ,1997. 
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الملل است؛ توسط بالاسا تر اين شاخص كه معياري مهم در تجارت بينيافتهكرد. اما شكل تكامل
   يافته شاخص بالاسا را ارائه داد.نهايت نيز والراس شكل تكامل) ارائه شد. در 1986، 1965( 

 شاخص تكامل يافته بالاسا  -2-7-1

ا را با محدوديت هاي ليزنر و بالاسا، آنه، توماس والراس ضمن اشاره به شاخص1991در سال 
شرفته تمركز ها بيشتر بر توليد و صادرات كشورهاي پيدانسته و اظهار كرد كه اين شاخص

جهاني گسترش داد.  كردن مزيت نسبيتوان با لحاظراحتي مياند. والراس معتقد بود، بهداشته
  صورت زير تكميل و ارائه شد: ترتيب، شاخص بالاسا به به اين
)1(  RCAia = ( Xia / Xi ) / ( Y wa / Y w) 

: ارزش كل i ،Xi( توليد يا غير توليدي ) در كشور  a: ارزش صادرات كالاي Xiaدر آن، 
  هان. : ارزش كل صادرات جY wدر جهان؛ a: ارزش صادرات كالاي Y wa؛ iصادرات كشور

بيانگر  wمعرف كالاي مورد بررسي و  aمعرف كشور مورد بررسي،  iدر شاخص بنابراين 
ا و همة توان مزيت نسبي را براي همه كشورهجهان است. با استفاده از اين شاخص مي

  : كالاهاي تجاري محاسبه كرد. در اين مورد نيز سه حالت ممكن است پيش بيايد

براي  aمزيت نسبي در صدور كالاي دهنده وجود است كه نشان RCAia 1<كه هنگامي
  است. iكشور 

 iر براي كشو aاست كه بر نبود وضعيت نسبي در صدور كالاي  RCAia 1>كه هنگامي
 دلالت دارد. 

دم برتري هيچگونه برتري يا ع iاست كه بيانگر آن است كه كشور  RCAia 1=كه هنگامي
  ندارد. aنسبت به كشورهاي ديگر جهان در صادرات كالاي 

   1شده متقارنشاخص مزيت نسبي آشكار -2-7-2

رود؛ شمار ميمتقارن بودن شاخص نسبي آشكار شده، يكي از نقاط ضعف اين شاخص بهنا
كه حاليشود. دريعني نبود مزيت نسبي يك محصول، در محدوده صفر تا يك نشان داده مي

رفع اين مشكل، مشكل  شود. براينهايت بيان ميوجود مزيت نسبي در محدوده يك تا بي

                                                         
1. Symmetric Revealed Comparative Advantage(SRCA). 
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) به صورت زير 2000اي از اين شاخص توسط براسپلي و همكارانش (متقارن يا نرمال شده
  ارائه شده است. 

ijܣܥܴܵ   )2(  = 
ijܣܥܴ -1

ij +1ܣܥܴ
 

  شاخص بالانس  -2-7-3

ردن كضمن آزمون )Balance, Forstner & Murrayشاخص بالانس فورسنتر و مواري (
هاي متعددي در ارتباط با مزيت نسبي دو شاخص تجاري را براي تعيين مزيت نسبي شاخص

كند. مقادير مثبت، مزيت نسبي را اختيار مي -1و  1شاخص مذكور مقاديري بين  .ارائه كردند
واقع اين شاخص نشاندهد. در سازند و مقادير منفي عدم مزيت نسبي را نشان ميآشكار مي
هايي كه متعلق به يك بخش رت درون صنعت است؛ يعني صادرات و واردات فرآوردهدهنده تجا

شده و از آنجاكه ارزش صنايع و خدمات فرهنگي كالا يا صنعت هستند. با توجه به مطالب مطرح
شود؛ مقاله حاضر با توجه به شده به صورت محسوس محاسبه نميو خدمات مبادله و صادر

  داند. خص مطرح شده را شاخص مزيت نسبي آشكار و قرينه مياطلاعات موجود بهترين شا

  پيشينه پژوهش -8-2

عوامل فرهنگي موثر بر توسعه اقتصادي را بدين شرح ذكر كرده  نيترمهم )1373( يموساي
نگرش و برخورد علمي با مسائل و اهميت  -2نگرش مطلوب و معقول نسبت به دنيا  -1است: 

عدم  -6نظم پذيري جمعي  -5ها برابري انسان -4ادي انديشه اعتقاد به آز -3به نقش عقل 
بر توسعه از ديدگاه اسلام  رگذارياعتقاد به توسعه. محقق عناصر فرهنگي تأث -7تعارض فرهنگي 

را نيز شامل مواردي همچون فرهنگ كار، حرمت اسراف، پيوستگي ماديت و معنويت، دعوت به 
  .تعقل و ديگر عوامل فرهنگي بيان گرديده است زيبايي و آراستگي، مذمت فقر، دعوت به

اي با عنوان تأثير تحولات فرهنگي بر توسعه اقتصادي، نامهدر پايان )1379احسان قمري (
ساز ها و فرهنگ تحولات فرهنگي را زمينهمورد ايران، عوامل غيراقتصادي به ويژه ارزش

هاي ارزشي ها و ويژگيي از شاخصداند؛ بنابراين در اين پژوهش به برختوسعه اقتصادي مي
ها و ساز رشد و توسعه اقتصادي، پرداخته شده و چگونگي اين تحولات در نوع شاخصزمينه

 رابطه آنها با توسعه اقتصادي ايران تحليل شده است.
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اي با عنوان تأثيرگذاري در يك مقاله )1391گيلك حكيم آبادي و جلالي افتري (
هاي هاي ايران طي سالگي بر عملكرد اقتصادي استانهاي منتخب فرهنشاخص برخي
هاي دهد، نقش هزينهپردازد. نتايج تحقيق نشان ميهاي تابلويي ميه روش دادهب1382-1387

هاي تفريحات خانوارها در ارتقاي توليد و درآمد هاي مذهبي و هزينهفرهنگي در قالب هزينه
آموختگان مراكز آموزش عالي، هنجار دانش ، اما تعدادمعنادارندهاي كشور مهم و استان

  هاي آموزش تأثير معناداري بر عملكرد اقتصادي ندارند.اجتماعي، خالص ازدواج و هزينه

» تحولات اقتصادي و بوديسم در آسيا«عنوان  با پژوهشي )Peter L.Daniels,1998دنليز (
 رگذاريافق و مخالف تأثمو يهادگاهيدر كشورهاي آسيايي انجام داده است. وي با بيان د

بوديسم بر توسعه اقتصادي، و تفكيك عقايد مذهبي بوديسم، تائو و هندو به بررسي ساختار 
 )Human Development Index( همچون توسعه انساني ييهاوضعيت اقتصادي و شاخص

ي، دولت، توزيع درآمد، نسبت پس انداز و سرمايه گذار يهانهيتوليد ناخالص داخلي سرانه، هز
با يك مقايسه  سپس ورا مورد مطالعه قرار داده است ها و سطح آموزشي و سود تراز پرداخت

 تحولات اقتصادي پرداخته است.به بوديسم  رگذاريتطبيقي به ميزان تأث

عنوان  با در مقاله خود )Mahroof Khan and etal, 2010خان و همكاران (معروف
سعي كردند تأثير برخي از » : در تحليل تجربيايسفرهنگي و رشد اقتصادي در آ يهاارزش«

كنند. اين  يريگبر كشورهاي منتخب آسيا را اندازه رگذاريعوامل فرهنگي مشخص شده تأث
كه  ييها، پس بنابراين از ساير مدلشوديمدل هر دو متغير اقتصادي و فرهنگي را شامل م

 يهاعوامل فرهنگي بين سال يهابرتر است. داده ،رنديگيتنها رشد اقتصادي را در نظر م
 OLS. نتايج آزمون ميكنيزا مرشد اقتصادي درون يهارا وارد مدل 2007تا  1999
 استعوامل فرهنگ و اقتصاد بر رشد اقتصادي به اين ترتيب  يرگذاريآزمودن تأث براي

 ريو خودباو )Respect( رامـاحت )،Trust( ادـه اعتمـت بـي نسبـفرهنگ ياـهدگاهيد كه
)Self-Determination( تأثير مثبت بر رشد اقتصادي دارد اما اطاعت )Obdience(  بر رشد

  تأثير منفي دارد.  ياقتصادي كشورهاي مورد بررس

هاي ابزاري، براي رشد و معتقد است ارزش )Mariano Grondona,1999ماريانو گروندنا (
دار اقتصادي مهمتر است و بسيار توسعه اقتصادي مفيدند ولي آنچه براي رشد و توسعه پاي
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هاي هاي ذاتي هر فرهنگ است. هر ملتي با درك صحيح از واقعيتتأكيد مي شود ارزش
هاي اجتماعي و اقتصادي خود را تغيير داده و با انتخابي درست تواند شيوهفرهنگي خود مي

ها را آنهاي صحيح با شايستگي به رشد و پيشرفت اقتصادي نايل و با تمركز بر ارزش
  )Harris & Huntington, 1383:24-25( پايدار كند.

) در پژوهشي با عنوان فرهنگ و توسعه اقتصادي در جنوب آسيا در Adams, 2001جان آدامز (
به بررسي رابطه فرهنگ و توسعه اقتصادي پرداخته و اعتقاد دارد تأثير فرهنگ بر رشد  2001سال 

برانگيختن علاقه محافل علمي شده است؛ زيرا ماكس  و توسعه اقتصادي در جنوب آسيا باعث
داري كند كه برخاستن پروتستانيسم تسهيل كننده و روند پيدايش سرمايهوبر اينگونه استدلال مي
كند، ماهيت روحاني و آن دنيايي مذهب هندو به همراه سيستم طبقات بوده است. وبر ادعا مي

د انطباق ندارد و اين اختلاف فاحش كه توسط وبر و مختلف مردم هند با اين حلقه اقتصادي جدي
عبارتي سيستم واسطة تجربه فرا استقلالي هندوستان به بار نيامده است. بهديگران مطرح شده، به

هاي مفيد و مؤثري در دموكراسي هندوستان ها و انجمنطبقات مختلف مردم هند در نقش كانون
  اي ماهر و متمايز شده بود. كل فزايندهكنند و در كار در هندوستان به شعمل مي

) در مقاله خود بر مشتركات ميان مذهب و گردشگري اشاره Vijayanand, 2012ويجاياناند (
كند و از اين ديدگاه كه نبايد اثرات اقتصادي گردشگري مذهبي ناديده گرفته شود، حمايت مي
  كند.مي

سرمايه انساني، فرهنگ و رشد  ) در پژوهشAsmet and etal, 2014آسمت و همكاران (
اقتصادي تحقيقات تجربي در هر دو عوامل اقتصادي و غير اقتصادي از رشد اقتصادي براي 

اند. در ميان عوامل غير توضيح عملكرد رشد اقتصادي در سرتاسر كشور مالزي انجام داده
ه ديگري اقتصادي ارزش هاي فرهنگي براي توسعه اقتصادي عاملي مؤثر بوده است. مطالع

نشان داده است كه سرمايه انساني يكي از منابع احتمالي رشد اقتصادي است و نقش محوري 
هاي فرهنگي به عنوان يك سيستم مشترك، يكي از نتايج در نظريه رشد دارد. بنابراين، ارزش

ثروت شخصي درنظر گرفته شده كه فرهنگ يك عامل مثبت بر رشد اقتصادي است و رابطه 
فرهنگ و توسعه سرمايه انساني وجود دارد. اين مطالعه با هدف تعيين رابطه مكمل ميان 

  هاي اقتصادي است دهد كه چگونه فرهنگ در فهم نابرابريمكمل نشان مي
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  روش تحقيق  -3

اي بوده و توصيفي است. مقاله حاضر از نوع كتابخانه -روش تحقيق از نوع تحليلي
حجم جامعه  1397شده در سال هاي منتشرت دادههاي كشور براساس آخرين اطلاعااستان

دهد. اطلاعات مورد نياز براي انجام اين پژوهش از آمار و اطلاعات آماري ما را تشكيل مي
هاي كشور و اطلاعات مربوط به سالنامه اي استانهاي منطقهمربوط به حساب

ها مقاله از شاخص ، است. در اين1397منتشر شده توسط مركز آمار ايران در سال  آماري
هاي تابلويي شود كه در ادامه با استفاده از روش دادهو الگوي خاصي استفاده مي

  شوند. مي ارزيابي

  معرفي شاخص مزيت نسبي آشكار و كاربرد آن در تعيين مزيت نسبي ارزش افزوده  -3-1

شد و توسعه الملل ربا توجه به اينكه نظريات مزيت نسبي در مباحث مربوط به تجارت بين
اوهلين عموميت -پيدا كرده و مفهوم مزيت نسبي نيز عمدتاً تحت مدل تجارت هكشر 

كار گرفته شوند الملل بهتوانند در تجارت بينيافته است؛ اين نظريات و نظريه ريكاردو مي
اند و حركت ويژه فرض سيال بودهاما نكته مهم آن است كه بسياري از مفروضات آنها به

رو يابد تا بين كشورها؛ ازاينبع و محصول بيشتر بين مناطق يك كشورمصداق ميسيال منا
الملل بين مناطق يك كشور اعتبار بيشتري دارد. اما ها براي تجارت بينكاربرد اين نظريه

گيري است؟ انجام دادن اي چگونه قابل اندازهنكته مهم اين است كه مزيت نسبي منطقه
اي گيرد، براي اقتصاد منطقهالملل انجام ميظريات تجارت بينآزموني شبيه آنچه براي ن

براي تعيين مزيت نسبي  RCAكاري مشكل است. در بسياري از مطالعات از شاخص 
اي محصولات خاص يا يك بخش اقتصادي يا تعيين جايگاه جهاني يك محصول منطقه

)، Unido, 1986مطالعات يونيدو ( و تغييرات آن در طول زمان استفاده شده است.
) Lee, 1995) و لي (Brasili, et al, 2000)، براسيلي و همكاران (Lin, 1997( لين

كه اطلاعات مربوط به صادرات كالا و خدمات در اي از اين مطالعات هستند. از آنجانمونه
هاي افزوده ايجاد شده در بخشتوان از روش ارزشبين مناطق داخلي وجود ندارد، مي

ادي به عنوان جايگزيني براي صادرات كالا و خدمات استفاده و شاخه شبه مختلف اقتص
رقابتي ايجاد كرد. در اين مطالعه از شاخص ارزش افزوده فرهنگي به عنوان جايگزيني 
براي صادرات صنايع فرهنگي(كالاها و خدمات فرهنگي) استفاده شده است. در اين مقاله 
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شود. همچنين از مزيت نسبي آشكار استفاده ميگيري مزيت نسبي از شاخص براي اندازه
هاي محاسبه اين شاخص، شاخص تكامل يافته بالاسا براي تحقيق حاضر بين انواع روش

كه اين شاخص براي نشان دادن مزيت كشور در نظر گرفته شده است اما از آنجاييدر
ع فرهنگي، بايد افزوده صنايصادرات كالاي مورد نظر است، براي تعيين مزيت نسبي ارزش

جاي كشور استان و به بر اين بهتغييراتي در شاخص مزيت نسبي آشكار ايجاد كرد. علاوه
نظر گرفته شده است. براي مثال شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش جاي جهان كشور در

  شود:به صورت زير تعريف مي Pدر استان a افزوده بخش فرهنگي

)3(  RCApa = (VApa/GDPp) / (VAca/GDPc) 

VApa ـــتان؛ ـــذهبي در اس ـــي م ـــش فرهنگ ـــزوده بخ ـــل ارزش GDPp: ارزش اف : ك
: ارزش افــزوده VAcaاقتصــادي ( توليــد ناخــالص داخلــي) در اســتان؛  هــايافــزوده بخش

ــزوده بخــشGDPcمــذهبي در كشــور؛  بخــش فرهنگــي هــاي اقتصــادي : كــل ارزش اف
  (توليد نا خالص داخلي) كشور 

 cمعرف زير بخش مورد بررسي و  aف استان مورد بررسي معر Pبنابراين در اين شاخص، 
ها در زير توان مزيت نسبي را براي همه استانبيانگر كشور است. با استفاده از اين شاخص مي

بخش فرهنگي براي صنايع فرهنگي محاسبه كرد؛ بنابراين با توجه به فرمول فوق شاخص 
كشور محاسبه شده و وضعيت هر  هايمزيت نسبي ارزش افزوده بخش فرهنگي در استان

شود. اين شاخص همانند شاخص هاي كشور بررسي مياستان در مقايسه با ساير استان
شود، اگر مقادير اين شاخص بين نهايت را شامل مييافته بالاسا، مقاديري از صفر تا بيتكامل

توان همچنين مينظر است. صفر و يك باشد، نشانه نبود مزيت نسبي در بخش يا فعاليت مورد
نهايت شاخص فوق را به صورت متقارن شده نوشت و محدوده از صفر تا بياين شاخص را به

  محدوده از منفي يك تا مثبت يك نرمال كرد. 

  برآورد شاخص براي صنايع فرهنگي مذهبي -3-2

براي صنايع فرهنگي مذهبي نشان داده شده است. در نمودار مذكور نشان  RCAشاخص 
در بخش فرهنگ و مذهب  44/9ه كه استان تهران داراي بالاترين شاخص با مقدار داده شد

است. استان خوزستان نيز كمترين شاخص را به خود اختصاص داده است. اين شاخص در 
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تر بودن سهم دليل بزرگدست آمده است. بهبه 67/1و در استان قم  76/1استان خراسان 
هايي رتبط با صنعت، معدن، كشاورزي، خدمات در استانفرهنگي مهاي غيرافزوده بخشارزش

ها افزوده بخش فرهنگي در اين استانغربي نقش ارزشمانند؛ اصفهان و خراسان و آذربايجان
با توجه گفتني است؛  دست آمده و تأكيد بر صنايع مادر در اين استان ها بيشتر است.كمتر به

در صنايع فرهنگي مذهبي داشته اند مشخص  هايي كه برتريبه شاخص محاسبه شده، استان
شده است و استان خراسان (به خاطر حرم مطهر امام رضا (ع) ) و استان قم به عنوان شهرهاي 

  .مهم مذهبي اينجا عنوان شده است

  براي صنايع فرهنگي مذهبي RCAشاخص  ):1نمودار (

  
  هاي پژوهشگرمنبع: يافته

ــز بــراي كــل اســتان بــراي صــنايع فرهنگــي مــذهبي SRCAشــاخص  هــاي كشــور ني
ــت؛  ــي اس ــت. گفتن ــه اس ــرار گرفت ــتفاده ق ــورد اس ــدل م ــين م ــده و در تخم ــبه ش محاس

اســتان برتــر در  13هــا محاســبه شــده و امــا بــراي همــه اســتان SRCAو RCAشــاخص 
  مشخص شده است. 3جدول 
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  فرهنگي مذهبي SRCAو RCAها و ): استان3جدول (

  RCASRCA  هاي برتراستان  

  89/0  44/9  رانته 1

  78/0  22/8  همدان  2

  78/0  18/8  مركزي  3

  78/0  94/7  كرمانشاه  4

  77/0  93/7  مازندران  5
  77/0  92/7  كردستان  6
  77/0  61/7  كرمان  7

  77/0  58/7  كهكيلويه و بويراحمد  8

  76/0  55/7  يزد  9

  76/0  46/7  زنجان  10
  76/0  39/7  لرستان  11

  76/0  39/7  چهارمحال و بختياري  12

  73/0  24/7  قزوين  13

  هاي پژوهشگرمنبع: يافته

  صريح مدل  -4

با توجه به اطلاعات  1379تا  1395استان در دوره زماني  31هاي تحقيق مربوط به داده 
آوري شده است. تصريح مدل به پيروي از مطالعه لوين و جمع 1397منتشرشده در سال 

سعي نموده استفاده كند. دسته اول متغيرهاي  ) از سه نوع متغير در تصريح مدل1991رنلت(
هاي توليدي، دسته دوم متغيرهايي كه مطالعات تجربي قبلي به آن رسيده بنيادي مانند نهاده

شمار خواهد آمد. است مانند سرمايه انساني و دسته سوم متغيرها كه نوآوري مطالعه حاضر به
) Simpling by samplingنمونه (سازي بر اساس مدل پژوهش با استفاده از روش ساده

منظور رعايت اصل منطقي و به، هاي متعدديعبارت ديگر مدلتصريح شده است. به
بودن متغيرهاي اصلي و بنيادي مدل رشد اقتصادي تصريح و برآورد شده است كه معنادار

برآورد هادر پيوست قابل ارائه است. اين پژوهش به تصريح و ) نرم افزار آنCommandدستور (
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مدل رشد اقتصادي با توجه به شاخص براي صنايع فرهنگي مذهبي پرداخته كه در ادامه به 
  آن اشاره شده است. 

  مذهبي-مدل رشداقتصادي براي صنايع فرهنگي -4-1

سازي بر اساس نمونه اين مدل نيز به پيروي از مطالعه لوين و رنلت و با استفاده از اصل ساده
ها به صورت سرانه محاسبه ن مدل ابتدا توليد ناخالص هريك از استانانجام شده است. در اي

عنوان معيار رشد اقتصادي لحاظ شده است. به همين شده است سپس رشد توليد سرانه به
اند. تصريح نهايي اند و در مدل لحاظ شدهصورت سرانه محاسبه شدهروال ساير متغيرها نيز به

  صورت معادله زير است:شده بهمدل با توجه مطالب عنوان

)4(  
ℎ௜௧ݐݓ݋ݎ݃ݎ݁݌ = ℎ௜௧ିଵݐݓ݋ݎ݃ݎ݁݌଴ߚ  + ௜௧݈ܽݐ݅݌ܽܿ݃݋݈ݎ݁݌ଵߚ

+ 2௜௧݈ܽݐ݅݌ܽܿ݃݋݈ݎ݁݌ଶߚ

+ ௜௧ݔ݈݁݀݊݅ܽݎݑݐ݈ݑܿݎ݁݌ଷߚ
+ ௜௧݊ܽ݉ݑℎ݈ܽݎݑݐ݈ݑܿݎ݁݌ସߚ + ௜௧ߝ  

منظور برآورد بهيافته برآورده شده است. مدل تحقيق با استفاده از روش گشتاورهاي تعميم
زاي رشد اقتصادي و سرمايه فيزيكي به عنوان ابزار متغيرهاي درون يوقفه 5مدل از حداكثر 

 در برآورد گشتاورهاي تعميم يافته استفاده شده است. همچنين متغيرهاي حمل و نقل و
ارتباطات، لگاريتم رشد اقتصادي با لحاظ درآمدهاي نفتي و متغير تعاملي به عنوان ابزارهاي 

شده، در نظر گرفته شده است. ) در برآورد مدل تصريحStrictly exogenousزاي اكيد (برون
 ) وSmall- sample adjusmentاي (نتايج برآورد مدل باتوجه به تعديلات كوچك نمونه

نتايج برآورد  ) هستند.Robust) و قوي (consistentريانس و همبستگي سازگار (ناهمساني وا
توان انتظار داشت كه رشد دهد كه با هر درصد افزايش در سرمايه سرانه ميمدل نشان مي

گونه تفسير نمود توان ايندرصد افزايش يابد. اين رابطه را مي 04/0اقتصادي سرانه به اندازة 
علت افزايش توان انتظار داشت كه رشد اقتصادي بهايش سرمايه سرانه ميكه با هر درصد افز

توان استدلال نمود، با افزايش عبارت ديگر ميوري سرمايه و نيروي كار افزايش يابد. بهبهره
وري نيروي كار افزايش يابد و همين امر سبب افزايش ازاي هر واحد نيروي كار، بهرهسرمايه به

درصد  5دهد، رابطه مذكور در سطح ها شود. نتايج نشان ميدر استان توليد و خلق ارزش
دهد، رابطه غيرخطي ميان رشد سرمايه معنادار است. نتايج حاكي از برآورد مدل نشان مي
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دهد، با هر درصد افزايش در ها وجود دارد. نتايج برآورد نشان ميسرانه و رشد اقتصادي استان
درصد كاهش  017/0ها توان انتظار داشت رشد اقتصادي استانيسرمايه سرانه به توان دوم م

توان گونه تفسير نمود كه با افزايش مداوم در سرمايه سرانه ميتوان اينيايد. اين رابطه را مي
انتظار داشت كه كه اثرات بازدهي نزولي بروز كند و همين امر سبب كاهش توليد و به تبع 

درصد معنادار است. نتايج حاصل از  5ابطه مذكور در سطح آن رشد اقتصادي افزايش يابد. ر
اي مثبت و معنادار مذهبي رابطه -براي صنايع فرهنگي دهد؛ شاخصبرآورد مدل نشان مي

گونه توان اينها برقرار كرده است. اين رابطه را ميدرصد با رشد اقتصادي استان 5در سطح 
توان انتظار داشت كه مذهبي مي -يش فرهنگافزوده در بختفسير نمود كه با افزايش ارزش

تواند سبب افزايش توليد و سرمايه انساني بيشتري در اقتصاد شكل گيرد و همين امر مي
شود كه مذهب و كه استدلال مي. همچنين از آنجايي1رشد اقتصادي شود (ساكو و سگري)

وان انتظار داشت تهاي توسعه براي كشورها خواهد شد ميفرهنگ سبب افزايش در آرمان
دهد، رابطه . نتايج حاصل از برآورد نشان مي2كه توليد و رشد اقتصادي نيز افزايش يابد (وبر)

مذهبي و سرمايه انساني بر رشد اقتصادي مثبت و  -تعاملي شاخص براي صنايع فرهنگي
د دهد كه با هر واحد افزايش در اين متغير رشمعنادار است. نتايج برآورد مدل نشان مي

توان بر اساس مطالب يابد. اين رابطه ميواحد افزايش مي 0002/0اقتصادي به اندازه 
شده توسط وبر و ساكو ساگري توجيه پذير دانست. پژوهشگران در اين حوزه بيان  عنوان

مذهبي اثر معناداري بر باور و رفتار اقتصادي و غير اقتصادي  -كنند كه صنايع فرهنگيمي
همچنين  3تواند سبب افزايش توليد و رشد اقتصادي شود.از اين طريق مي نيروي كار دارد كه

توان به عدم مي AR(2)و  AR(1)دست آمده براي با توجه به نتايج برآورد مدل و آماره به
شده به ترتيب هاي گفتهدهد، آمارههمبستگي بين پسماندهاي مدل پي برد. نتايج نشان مي

د كه بيانگر انتخاب مناسب ابزارهاي مدل هستند. نتايج هستن 560/0و  497/0برابر با 
شده، اما احتمال هنسن كه اثر بخشي  05/0دست آمده سارگان هرچند كمتر از احتمال به

زايي و قوت ابزار است. نتايج برآورد مدل نشان بيشتري نسبت به سارگان دارد؛ بيانگر برون

                                                         
1. see:Sacco and Segre, 2009 
2. see:Weber,1930.  
3. see:Huntington,1996 ; Lands,1999; Baker, 2000. 
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شده  000/1و احتمال آماره هنسن برابر با  327/0دهد، احتمال آماره سارگان برابر با مي
درصد معنادار است. نتايج مدل  5شده در سطح دهد، رابطه گفتهبرآورد نشان مي است. نتايج

  نشان داده شده است. 4صورت خلاصه در جدول به

  مذهبي -نتايج برآورد مدل تحقيق باشاخص فرهنگي ):4جدول(

  احتمال tآماره   ضريب  نام متغير
  02/0  99/2  49/0  سرمايهلگاريتم

  02/0  -18/3  -01/0  لگاريتم توان دوم سرمايه
  075/0  09/2  059/0  مذهبي-شاخص فرهنگي

  016/0  18/3  0002/0  اثر تعاملي شاخص فرهنگي و سرمايه انساني
  013/0  -29/3  -494/0  ي رشد اقتصاديوقفه

  هاي پس از برآورد مدلآماره
  احتمال  آماره نام آزمون

  Z   
AR(1) 68/0  497/0  
AR(2)  58/0-  560/0  
 ch(2)    

  327/0  53/36 سارگان
  000/1  67/4 هنسن

  اي از ابزارهازايي زير مجموعهآماره هنسن: برون
  احتمال  آماره نام آزمون
Hansen ch(2)  000/1  

  هاي پژوهشگرمنبع: يافته

  گيرينتيجه -5

اساس شاخص براي صنايع فرهنگي دهد كه برنتايج محاسبات مطالعه حاضر نشان مي
بر مزيت پايتخت است. تهران علاوه  29/14هاي كشور با رقم مذهبي تهران در صدر استان

بودن، از آنجا كه در حالت مركزيت قرار دارد؛ بسياري از مراسم مذهبي مربوط به دولتمردان 
امه و يا قراردادهاي نمداران داخلي و خارجي به هنگام انعقاد توافقنامه، تفاهمو سياست

شود و جمعيت زياد تهران هم يكي از عوامل آن است اقتصادي و سياسي در آنجا انجام مي
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كه باعث شده بالاترين مزيت مربوط به اين استان باشد. در ادامه به تصريح مدل با استفاده 
اده از مذهبي پرداخته شده است. نتايج برآورد مدل با استف-از شاخص براي صنايع فرهنگي

ها برقرار كرده اي مثبت با رشد اقتصادي استاناين شاخص نشان داد، اين شاخص رابطه
بر كانال است. همچنين نتايج برآورد مدل تحقيق نشان داد، صنايع فرهنگي مذهبي علاوه 

ها اثرگذار است. همچنين مستقيم از طريق سرمايه انساني نيز بر رشد اقتصادي سرانه استان
تواند بر رشد آورد مدل نشان داد، صنايع فرهنگي از كانال سرمايه انساني نيز مينتايج بر

آزمون نيز در مورد هر دو مدل بيانگر هاي پسها اثرگذار باشد. نتايج آزموناقتصادي استان
 برازش مناسب مدل است.
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