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و تأثیر آن در تحقق  یاشبکهبازاریابی 
 اقتصاد مقاومتی

 21/08/1398: پذیرشتاریخ  02/03/1398تاریخ دریافت: 

 *نهیمعصومه آ  _____________________________________________________________________�

 **انیمحمود عقوبی

 چکیده
ای و تأثیر آن بر تحقق اقتصاد مقاومتی از دیدگاه اساتید هدف از پژوهش حاضر بررسی بازاریابی شبکه

است. برای  ایدارای بازاریابی شبکههای اقتصاد و همچنین کارکنان شرکت ،گروه مدیریت بازرگانی
دستیابی به این هدف با استفاده از ابزار پرسشنامه در قالب یک پژوهش پیمایشی و توصیفی به بررسی 

ها سطوح عمومی قیمت، تثبیت نرخ ارز، توزیع درآمد، تثبیت زاییاشتغالمتغیرهای حمایت از تولید ملی، 
و لیزرل مورد  SPSS 22 افزارنرمهای به دست آمده از طریق پرداخته شد. داده ،شدهتمامهای و کاهش هزینه

تأثیر  ،پژوهش موردای بر متغیرهای دهد که بازاریابی شبکهها نشان مییافته قرار گرفتند. لیوتحلهیتجز
 داری را نشان دادند.اثر مثبت و معنی ،مثبت و معناداری دارند. همچنین این متغیرها بر اقتصاد مقاومتی

بتواند در راستای تحقق  زاییاشتغالای با کمک به رسد که بازاریابی شبکهبه نظر می یطورکلبههمچنین 
ای بین مردم ، تعامل و همکاری سازندهیمقاومتبرای تحقق اقتصاد نیاز است  و اقتصاد مقاومتی گام بردارد

 . و دولت صورت گیرد
 .زاییاشتغالای، اقتصاد مقاومتی، بازاریابی شبکه :واژگان کلیدی

 .JEL: E24, M31, E60 بندیطبقه

 

 

 

 
 .     مسئول( سندهینور )نو امی( دانشگاه پیابی)بازاریبازرگان تیریکارشناس ارشد مد .*

Email: masomehayneh@gmail.com.   
  .Email: mahmodian61@gmail.com.                     رانینور، تهران، ا امیاقتصاد دانشگاه پ اریاستاد**. 
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 مقدمه

، با این حال با در استسال  10ای در ایران در حدود اگرچه قدمت پدیده بازاریابی شبکه

سال  90های صورت گرفته، قدمت این پدیده در جهان بیش از نظر گرفتن نخستین فعالیت

ای عبارت است از روش توزیع کالا . بازاریابی شبکه(1، ص1396هاشمی و همکاران، )است 

خود و  یهایفروشخردهکنندگان بر اساس و یا خدمات که در این روش توزیع

کنند. بازاریابی گیرند، درآمد کسب میکه آنها را به کار می یهای ناشی از افرادفروشیخرده

پردازد تا مبلغی می ،ای سیستمی است که تولیدکننده در آن به افراد خارج از شرکتشبکه

. (96، ص1391روحانی،)بفروشند آنها کالاها و خدماتش را به صورت مستقیم به مشتریان 

ای متعدد در زمینه توزیع کالا و خدمات است. در این شیوه، ههای یکی از رابازاریابی شبکه

کنندگان را به کار ای از توزیعکننده، شبکهشرکت برای فروش محصولاتش به مصرف

فروشی ثابت، بلکه از طریق ارتباطات فردی، کنندگان نه در یک مغازه خردهتوزیعگیرد می

یابند که نیروی چنین اجازه میرساند. آنها همکنندگان نهایی میمحصولات را به مصرف

کنندگان دیگر در جهت فروش فروش خود را از طریق عضوگیری و آموزش شرکت

. مختصات ویژه نظام (3، ص1396و همکاران، هاشمی )کنند و مدیریت  نیتأم ،محصولات

ای را تبدیل به یکی از بازارهای هدف جذاب اقتصادی و اجتماعی ایران، بازاریابی شبکه

منفی  جنبهمثبت و منفی دارد.  جنبهها کرده است. این پدیده اقتصادی دو برای این شرکت

 که بر اثر آن  ناسالم استای های هرمی یا به عبارت دیگر بازاریابی شبکههمان شرکت ،آن

است. این  به کشور وارد شدهاجتماعی و فرهنگی  ،اقتصادی یهابیآسطی ده سال گذشته 

دانان بر این باورند که اگر در بازاریابی پدیده اقتصادی یک روی مثبت نیز دارد. اقتصاد

این  تواند بسیار مفید نیز باشد.این نوع از بازاریابی می ،شرایطی چند رعایت شود ،ایشبکه

که در مقایسه با  یاالعادهفوقای( به دلیل مزایای بازاریابی شبکه) یابیبازارشیوه از 

های سنتی دارد با استقبال عمومی مناسبی مواجه شده است. از مزایای متعدد روش

به تخصص یا وان به سرمایه اندک اولیه، ریسک پایین، عدم نیاز تای میبازاریابی شبکه

لانی، قلعه)شود انجام  وقتپارهتواند به صورت همچنین می تجربه خاص اشاره نمود؛

کاهش ی، سنت غاتیتبل تیکاهش ارزش و اهم، غاتیتبل نهیکاهش هز. (۵۷ -1ص ،139۷

های جنسی و سنی نیز از تیعدم محدود ،شروع به کار نهیبودن هز نییپا، عیتوز یهانهیهز
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. (1388 ،ذکایی و اسماعیلی)است ای جمله دیگر مزایای مطرح شده برای بازاریابی شبکه

فرماید: »تبیین درباره ارتباط اقتصاد مقاومتی و فراگیری آن می (1392) یرهبرمقام معظم 

ای های علمی، آموزشی و رسانهدر محیط ژهیو بهابعاد اقتصاد مقاومتی و گفتمان سازی آن 

، 1392)خبرگزاری آنا،  ضروری است« ،و تبدیل آن به گفتمان فراگیر و رایج ملی

به  ،زاییاشتغالبنابراین با توجه به جمعیت جوان کشور و نیاز مبرم به ؛ (23/6/1398بازدید

 شود. نوان یک پدیده مفید مطرح میع

اقتصاد  یسازمقاوماقتصاد مقاومتی گفتمان و الگویی از اقتصاد مدیریتی است که ضمن 

رو، ملی در برابر تهدیدات و توان تحریم شکنی، با رویکرد عقب راندن نظام سلطه، پیش

ای و زی منطقهریدر سطح برنامه مسئلهگرا است. این و برون زادرونساز، مولد، فرصت

بینی، آمادگی، پاسخ و بهبود به یک محلی به توانایی یک منطقه، کشور و یا محله در پیش

 مناسب الگویی عنوان به مقاومتی . اقتصاد(۴، ص139۵زاده و همکاران، ابراهیم)است اختلال 

 مترقی شکوفا، اقتصاد یک تحقق جهت ،ملی بلند یاندازهاچشم و هاآرمان به رسیدن برای

 نگاه و کشور درونی هایظرفیت و هاتوانمندی بر تکیه ضمن رویکرد این. است خودکفا و

 به بنابراین دارد؛ دنبال به نیز را خارج جهان با صحیح تعامل مسائل، به دانش بر مبتنی

 .سایت(، وب139۵رشوند، )است  مطرح بیرونی و درونی رهیافت و رویکرد یک عنوان

گیری اقتصادی در شرایط فشار و های درست تصمیمالگوی اقتصاد مقاومتی به معنی روش

سبب شکوفایی اقتصادی شود. شکوفایی اقتصادی  کهیطوربهکمبود منابع در جامعه است؛ 

 تاری و همکاران،) ابدیهای اقتصاد مقاومتی تحقق در صورتی محقق خواهد شد که شاخص

های مهم اقتصادی در قسمت برخی از شاخص که (۵3، ص1391فرزندی اردکانی،  /1391

 یطراح یاگونهبه یاشبکه یابیبازار هایشرکتاساس و ساختار مبانی نظری آمده است. 

 یهارکن یدنبال کننده و مجر، ایزوا در همهو  یبه صورت جد تواندیشده که در واقع م

 حلقه نیبه عنوان آخر یابیبازار. به شمار رود یشده در برنامه جامع اقتصاد مقاومتتعریف

که  است یاجامعهدر هر کشور و  یاقتصاد انارک نیترمهماز  یکیبه مصرف  دلیتو چرخه

 ،داخلی یها دکنندهیتول یبرا کنندهمصرفکردن  دایبا پ یاشبکه یابیبازار هایشرکت

 فایرا ا مهمی نقش یاقتصاد مقاومت حلقهکردن  کامل همچنین چرخه و نیتوانند در ایم

 فضای توسعه مقاومتی، اقتصاد تحقق هایراه از یکی. (9، ص139۴ هاشمی و همکاران،)کنند 
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 وری،بهره اقتصادی، رشد) کلان متغیرهای از وسیعی سطح بر اثرگذار فضایی است. مجازی

 آن هایشاخص توسعه که( … و آموزشی فرهنگی، عمومی، رفاه سطح) خرد و( اشتغال

روحانی، )است  نیز کشور ایتوسعه هایبرنامه و اندازچشم سند اهداف تریناصلی جز

1391). 

باید  ،به کشور عزیزمان شدهلیتحمهای ظالمانه با توجه به شرایط اقتصادی و نیز تحریم

 کنندهمصرفقیمت به دست  نیترنازلسعی شود تا محصولات داخلی با بالاترین کیفیت و 

توان آید. برای دستیابی به این مهم میها نائل میبرسد که این امر در صورت حذف واسطه

 ازآنجاکه. (1393فشاری و پورغفار، )نمود ای در سطح کشور استفاده از بازاریابی شبکه

های داخلی و تلاش برای بر مزیت دیتأکها، قتصاد مقاومتی کاهش وابستگیهدف اصلی ا

بنابراین در این شیوه تلاش بر این است که اقتصاد ملی از درون با  ،است ییخوداتکا

شناسایی نقاط ضعف  .(139۷لانی، قلعه)شود سازی های داخلی تقویت و مقاومپشتوانه

کشور در اقتصاد مقاومتی و تبدیل آن به نقاط قوت، یکی از الزامات کشور در رسیدن به 

 یدر پ یاقتصاد مقاومت .استجایگاه واقعی اقتصاد در عرصه جهانی و تحقق آن 

 یفرسوده و ناکارآمد موجود اقتصاد یساختارها و نهادها میو ترم ییزدابحران ،یسازمقاوم

اقتصاد عبور از اقتصاد وابسته به منابع  نیتحقق ا یراهکارها نیتر. از عمدهتاسکشور 

 یهاهیپا میو تحک تیتقو و دانش ریمواد خام است که تنها از مس وشبر فر یو متک هیاول

شدن اقتصاد  یدانش یکشور به سو یحرکت اساس نیبنابرا؛ شودیدانش در کشور محقق م

 یاریامر  نیو نهادها، کشور را در تحقق ا هاسازماندانش در  تیریمد حیصح یو اجرا

 . (6۵، ص139۵ایدلخانی و همکاران، )رساند یم

قانون اساسی  ۴۴اقتصاد از پیامدهای مهم اصل  یآزادسازمحدودسازی اقتصاد دولتی و 

ریزی استراتژیک و راهبردی، مبتنی بر نیازمند برنامه ،است. اقتصاد مقاومتی فعال و پویا

مردمی کردن اقتصاد از طریق میدان دادن بیشتر به فعالان بخش خصوصی و رفع موانع و 

به کردن اقتصاد  یمردم . از طرفی(۴، ص139۴میرکازهی ریگی، )است مشکلات این بخش 

 های شرکترود که در یبه شمار م یدر اقتصاد مقاومت قیمصاد نیترمهم ازعنوان یکی 

توسط مردم و جا انداختن فرهنگ  یرانیمحصولات ا تبلیغبه واسطه  یاشبکه یابیبازار

حمایت از بخش خصوصی نیز از  .است وستنیدر حال به وقوع پ یرانیا یمصرف کالا
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رود که حمایت جمله مباحث مهم و مدنظر در ساختارهای اقتصاد مقاومتی به شمار می

به  یابیبازارهمچنین  ؛(11، ص1396هاشمی و همکاران، )شود سبب می دولت را از این زمینه

کشور و در هر  یاقتصاد نارکا نیترمهماز  یکیبه مصرف  تولید چرخه حلقه نیعنوان آخر

 یبرا کنندهمصرفکردن  دایبا پ یای شبکهابیبازار هایشرکتکه  است یاجامعه

 نقش یاقتصاد مقاومت حلقهکردن  کاملو  چرخه نیتوانند در ایم داخلی یهادکنندهیتول

. از اهم ضروریات اقتصاد مقاومتی و اهمیت آن در (8ص )همان، کنند فایرا ا مهمی

ای بالا بردن سطح مصرف: عده .1توان به موارد زیر اشاره کرد: ای میبازاریابی شبکه

زیرا این امر موجب افزایش ؛ که هدف بازاریابی باید بالا بردن سطح مصرف باشد معتقدند

سطح رضایت  شیافزا .2شود. تولید، ایجاد ثروت و درنتیجه کاهش سطح بیکاری می

هدف بازاریابی باید بالا بردن میزان رضایتمندی  ،کننده: برخی دیگر معتقدندمصرف

یابد و مهم است که کننده باشد نه مصرف بیشتر. مصرف بیشتر کالا زمانی تحقق میمصرف

بالا بردن سطح انتخاب: ایجاد تنوع در محصولات و  .3کننده منجر شود. به رضایت مصرف

 گونهنیابازاریابی است.  کننده، از اهداف دیگر سیستمبالا بردن سطح انتخاب مصرف

کننده و در نتیجه افزایش شود که این هدف موجب بهبود روند زندگی مصرفاستدلال می

بالا بردن کیفیت زندگی: بسیاری از بازاریابان معتقدند، هدف  .۴شود. رضایتمندی می

، 1391روحانی، )باشد کنندگان و ارتقای سطح کیفیت زندگی مصرف شیافزابازاریابی باید 

 :اهمیت اقتصاد از دیدگاه اسلام. (۴0 -30، صص1390زاده و بهرامی، به نقل از میرک ،9۴ص 
 استاند: »روزی ده جزء اقتصادی فرموده لیوسادر باب اهمیت تجارت و  خدارسول 

یات قران کریم . با نگاهی به آ(۵13، ص138۴ فاضل مقداد،) و نه جزء آن در تجارت است«

البته کار خوب و عمل صالح( در ) تیفعالبر تلاش و کار و  هیآ ۵00یابیم که بیش از در می

اکل( و مشتقات آن در موارد زیادی به واژه ) .شده است دیتأکابعاد مختلف آن اشاره و 

گذاری و تولید است. البته در مواردی به معنای انجام تصرفات اقتصادی از جمله سرمایه

 .(۴9، ص1396گرمرودی ثابت، )رود هزینه کردن نیز به کار میمعنای مصرف و 
آن بر اقتصاد مقاومتی بررسی  ریتأثای و میزان بازاریابی شبکه ریتأثدر این پژوهش 

ایدلخانی و همکاران،  /1396هاشمی و همکاران، ) یملشود که متغیرهای حمایت از تولید می

ارز ، تثبیت نرخ (139۵ذبیحی جامخانه و ساجدی،  /1391روحانی، ) ییزااشتغال، (139۵
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تثبیت  ،(1392تاری و کاویانی، )درآمد ، توزیع (139۵ایدلخانی و همکاران،  /1391روحانی، )

قرار  توجه مورد ،شدهتمامهای و کاهش هزینه (139۷لانی، قلعه)ها سطوح عمومی قیمت

آوری ( و برای جمع1شکل ) یهوممفگرفتند. برای بررسی و بیان این تأثیر از یک مدل 

  ها از ابزار پرسشنامه استفاده شده است.داده

 مبانی نظری

ای به معنای تبلیغ و سپس فروش کالا یا خدمات شبکه بازاریابی: ایبازاریابی شبکه .1

مجاز به  خدماتمجاز به قیمت واقعی و تخصیص پورسانت از سود فروش آن کالا یا 

که در این میان نباید مبلغی به عنوان حق عضویت از بازاریاب اخذ شود و  بازاریابان است

یا خدمات و یا مشابه  از قیمت همان کالا شدهارائههمچنین نباید قیمت کالا یا خدمات 

باشد و خریدار به دلیل نیازش به آن کالا یا خدمات اقدام به  ترگران است، در بازار آنکه

شرکت مند شدن از سیستم سوددهی نه به دلیل پورسانت گرفتن و بهره ،خرید نماید

های شبکه یریکارگبهای . منظور از بازاریابی شبکه(3، ص1396آبادی، علیپور و سالاری چیل)

ای گاهی اوقات بازاریابی اجتماعی برای بازاریابی و فروش ارزش است. بازاریابی شبکه

و توزیع تعاملی نامیده  کنندهمصرفچند سطحی، بازاریابی مشارکتی، بازاریابی مستقیم 

ب که از ترکی وکارکسبای عبارت است از نوعی مدل شود. با این حال بازاریابی شبکهمی

نوعی  خودیخودبهای شود. بازاریابی شبکهبازاریابی مستقیم و حق امتیاز تشکیل می

ها حذف ای واسطهبلکه یک استراتژی بازاریابی است. در بازاریابی شبکه ،نیست وکارکسب

 . (96 -9۵، ص1391روحانی، )کنند شوند، بلکه مشتریان خود نقش واسطه را بازی مینمی

روشی برای  ایبازاریابی شبکههای هرمی: با شرکت یاشبکهتفاوت بازاریابی  .1-1

نیاز مردم، محل درآمد ایشان هم  نیتأمعرضه کالا به مشتری بازاریاب است که ضمن 

نریمانی زمان آبادی، )است تواند باشد. در واقع، تفکری نوین در توزیع کالا و خدمات می

های هرمی، در راستای تحریک افراد برای خرید شرکت یابیبازاراما ؛ (29 -28، ص139۵

ها با به حتی اگر آن محصول، مورد نیاز خریدار نباشد. در واقع این شرکت ؛استمحصول 

 و (3۷همان، ص)زنند ای بازارساز نه بازاریاب سود هنگفتی به جیب میخدمت گرفتن عده

فریب  ترآسانافراد  ،شودهای هرمی نیز سبب میجهل مشتریان نسبت به عملکرد شرکت
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 و غرور است؛ سطوح بالاتر را بخورند. به همین جهت این معامله غرر دهندهبیفرسخنان 

 هیندافز شدربنابراین ؛ (۴3ص ،1390، مقدممصباحی)است بنابراین مصداق اکل مال به باطل 

ارزش  علاوه بر اینکه هیچ نهاآ دهگستر یهاتیفعالو  هرمی یهاشرکت مختلف اعنوا

 نهاآ ناخوشایندو  بارانیز رثاآ صخصودر  ییهاینگران وزبر سبب ،ندارند بردر  دیقتصاا

. بر (16۵، ص1386صفایی و همکاران، ) ستا هیددنیز گر جتماعیو ا دیقتصاا تتعاملا بر

و محققان، اطلاعات سودمندی در مورد مشخصات اصلی و  پردازانهینظر ،همین اساس

آنها به شرح  نیترمهماند که ای و شرکت هرمی ارائه کردهمهم یک شرکت بازاریابی شبکه

باشد و از اعتبار جهانی  یالمللنیبای: الف( مشخصه شرکت بازاریابی شبکه .1: استزیر 

باید یکجا و به صورت اقساط  توسط شرکت شدهارائهبرخوردار باشد. ب( محصولات 

های جهانی تعیین باید بر طبق استاندارد شدهارائه( قیمت محصول جارائه شود.  مدتکوتاه

، کم شدهعرضه( ارزش مادی کالا و خدمات ه( سابقه پیش از پنج سال داشته باشد. دگردد. 

( زاست.  مؤثرار ( تعهد افراد مجموعه و شناخت کافی از شرکت و ساختار نیز بسیونباشد. 

( برای استفاده از ح ی »خواستن و تعهد« را دارا باشند وافراد مجموعه باید دو ویژگ

مشخصه  .2. (33 -31، ص139۵آبادی، نریمانی زمان)نباشد محدودیت زمانی  ،محصولات

تواند بازاریابی هرمی: الف( ارتباطات افراد با یکدیگر درجه بندی شده است. هر فردی نمی

ها را بشناسد و از به محض ورود به گروه، تمامی افراد گروه خود و به ویژه بالاسری

موقعیت دقیق خود در مجموعه آگاه گردد. ب( برخی افراد پولدار را به عنوان لیدر موفق 

( برای جکنند تا در جلسات حضور یابد. کنند و به او دستمزد ثابتی پرداخت میدعوت می

مصون ماندن رئیسان اصلی از شناسایی و شکایت، از احساس نیاز برخی افراد به 

کنند و آنها را به عنوان رئیس، معرفی می سوءاستفادهبودن  احترام موردو  شدنمطرح

شود که به اذب، فرد تازه وارد به صورتی خام می( در حد اعتماد و برادری کدکنند. می

( یکی از اصول هکند. اش را بدون اخذ مدرک، به ایشان تقدیم میراحتی سرمایه

کم رفتار او را شناسی برای تغییر در فرد، آن است که ابتدا به او نزدیک شوید و کمروان

هایشان از مفاهیمی چون ( در توجیه شرعی بودن فعالیتو آخر مورددگرگون کنید و 

های بودن اخذ ربا از کفار و بانک بلااشکال« یا »الحسابیعل»مشارکت«، »پرداخت سود 

با ندای »ابتدا فقه، سپس  علی. حضرت (39 -38همان، ص)کند می سوءاستفادهآنها« 
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تجارت؛ ابتدا فقه، سپس تجارت؛ ابتدا فقه، سپس تجارت« به همگان اعلام کرد که اگر 

 ، فعالیت سالم را از ناسالمخواهید به دام مال حرام نیفتید، ابتدا باید از طریق فقهمی

 دیبپردازفعالیت اقتصادی  آنبه  ،آن فعالیت صحیح بود کهیدرصورتتشخیص دهید و 

 .(1۵0، ص1363به نقل از کلینی،  ۷3، ص139۵آبادی، نریمانی زمان)
الله فتوای آیتای و بازاریابی هرمی: بازاریابی شبکهفتوای مراجع تقلید در مورد 

لیت بازاریابی : ایشان ابتدا در پاسخ به استفتائات به جایز بودن فعاصادق روحانیسیدمحمد

های ولی اخیراً با توجه به رعایت نشدن قواعد بیع توسط شرکت چند سطحی فتوا داد؛

ای موافق شان با سیستم فروش شبکههرمی، به ممنوعیت آنها حکم صادر کرد. در واقع ای

نریمانی )است ای مخالف های هرمی از نام بازاریابی شبکهشرکت سوءاستفادهاست، ولی با 

معاملات  یطورکلبه»: منتظری یعلنیحسالله فتوای آیت(. 10۵ -10۴، ص139۵آبادی، زمان

اینترنتی حکم سایر معاملات را دارد و چنانچه موضوع حلال باشد و شرایط عمومی 

عوض« و »معوضّ«( رعایت شود و نیز چنانچه در قالب بودن »مانند معلوم معاملات )

معاملات خاصی، مثل بیع و اجاره انجام شود و شرایط آنها مثل احکام نقد، نسیه و سلف 

: الکریم موسوی اردبیلیدسید عبالله . فتوای آیت(10۷همان، ص) «استصحیح  ،رعایت گردد

متضمن کذب نباشد و سایر  ،بازاریابی به شکل هرمی نباشد و تبلیغ و ترویج کهیدرصورت»

و دادن و اجرت  دوفروشیخروجود داشته باشد،  شده ذکرشرایط معاملات که در رساله 

الله . فتوای آیت(109همان، ص) «ندارداشکال  ،گرفتن بازاریابی و معرفی مشتری جدید

بازاریابی را خود شخص یا وکیلش انجام دهد و به  کهیدرصورت»: خراسانیحسین وحید

العمل بگیرد، اشکال صورت هرمی و مانند آن نباشد و در قبال آن مبلغی را به عنوان حق

های مرموز »به دو دلیل این نوع فعالیت :ناصر مکارم شیرازیفتوای  .(110همان، ص) «ندارد

های قرار گرفتن پورسانت از بازاریاب نیست: دلیل اول اکل مال به باطل اقتصادی مشروع

ن مجید شود که به تصریح قرآالواسطه یا سطح دوم به بُعد اکل مال به باطل محسوب میمع

مقتضای قاعده لاضرر این است که هرگونه  ؛قاعده لاضرر ،آن را حرام کرده است. دلیل دوم

های ضربه زدن به خود و دیگران مجاز نیست. این قاعده دلیلی بر حرمت فعالیت شرکت

درصد  99درصد و گاه بیشتر و در برخی موارد  90 کهیهنگامزیرا  ؛ای استهرمی و شبکه

شوند و تنها گروه اندکی که در رأس قاعده قرار گرفتار ضرر و خسران می ،اعضای شرکت
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یعنی بر ؛ هایی شودبر حاکم شرع لازم است مانع فعالیت چنین شرکت برند.سود می ،دارند

اشند، طبق عموان ثانوی های فوق مشکلی نداشته بشرکت ،فرض که طبق عناوین اولیه

ای بنابر بازاریابی شبکه» یخراسانحسین وحیدحرام است«. یا از دیدگاه  کار آنهالاضرر 

 توان به کسی دیگر رجوع کرد«احتیاط واجب صحیح نیست و در این احتیاط واجب نمی

در پایگاه اینترنتی خود در  فاضل لنکرانی اللهتیآ .(۷ -6ص ،1396آباد، )علیپور و سالاری چیل

در  آنکهها و نظایر این شرکت» :نویسدگلدکوئیست( چنین می) یهرم یهاشرکتمورد 

شود و لکن در باطن همان نقش را شرایط فعلی با تعبیرات و الفاظ گوناگونی از آنها یاد می

اقتصاد کشور که لازم دارند، هم از نظر حکم اکل مال به باطل و هم از نظر ضربه زدن به 

شدیداً محرُم است و توالی کثیر  ،در حال شکوفایی و رشد و ترقی باشد روزروزبه ،است

فرض است علاوه بر اجتناب  نیمؤمنلذا بر  ر قابل جبران آن قابل انکار نیست؛فاسده غی

. (1389فاضل لنکرانی، )دارند شخصی خودشان، دیگران را نیز هدایت و از این کار باز 

، سید محمدصادق روحانیالله ، آیتایسید علی خامنهالله ، آیتمجتبی تهرانیالله فتوای آیت

، گلپایگانی صافی اللهلطفالله ، آیتسید علی سیستانیالله ، آیتمیرزا جواد تبریزیالله آیت

 نوریحسین الله ، آیتمنتظری یعلنیحسالله ، آیتگرگانی علوی یمحمدعلالله سید آیت

: معامله با اردبیلی سید عبدالکریم موسویالله ، آیتخراسانیوحیدحسین الله ، آیتهمدانی

 (.191 -162ص ،139۵)نریمانی زمان آبادی، شرکت هرمی( حرام است گلدکوئست )شرکت 
 اصطلاح کشور کارآفرینان از جمعی دیدار در 1389 سال در اقتصاد مقاومتی: .1-۲

 سال در آن هایسیاست اجرای و شد مطرح رهبری معظم مقام توسط «مقاومتی اقتصاد»

 فشار شرایط در که است اقتصادی آن ،مقاومتی اقتصاد. گردید ابلاغ قوه سه سران به 1392

 بخشتداوم و کنندهنییتع تواندمی ،شدید هایخصومت و هادشمنی شرایط در تحریم، و

 پویا و فعال اقتصاد یک واقعی، مقاومتی اقتصاد از منظور. باشد کشور شکوفایی و رشد

 پیشرفت و حرکت مسیر در کوشش و پیشرفت موانع دفع برای مقاومت چنانکه است؛

ها اقتصاد مقاومتی یعنی اقتصادی که با توجه به همه قوت .(1389ای، خامنه)شود می تعریف

کند و سازی میسناریو ،بیرونیهای ها و فرصتهای داخلی و خارجی و تهدیدو ضعف

شناسد و سنج است و درون و برون را به خوبی میای هر شرایطی برنامه دارد و محیطبر

اقتصاد مقاومتی  .(1۴6، ص1392 بحرینی، زادهنیحس)دارد واکنش مناسبی  ،برای تغییرات



 

می
سلا

د ا
صا

اقت
ی 

لم
 ع

مه
لنا

ص
ف

/ 
ان

ودی
حم

ب م
قو

 یع
 و

ینه
ه آ

وم
ص

مع
ی/ 

هش
ژو

ی پ
لم

 ع
اله

مق
 

216 

و واردات  دراتصا که است رکشو یا منطقه کـی هـعلی هاتحریم با مقابله ایبر شیرو

از  پسو  رفشا یهاحوزه تشخیص معنی به متیومقا دقتصاا .ستین زمجا روـکشآن  ایرـب

 دیلـتب یـیعن انیـمآر یطارـشو در  است رهایتأثآن  دنکر اثریبو  لکنتر ایبر شلاـت آن

 جیرخا یهایوابستگ باید ،متیومقا دقتصاا به نسیدر ایبر فرصت به هاییرفشا ینـچن

اسدی و شیرازی ) ددرگ دیتأک تکاییداخو ایبر شتلاو  رکشو خلیدا تولید برو  یابد کاهش

در  لتزلز معدو  دقتصادر ا تثباو  منیتا دیجاا ،دیقتصاا یلگوا یناز ا فهد. (1393

 عـفر دی،اـقتصا شکوفایی موجب نهایتو در  ستا دیقتصاا جیرخا کشو رـبابر

  .همان()گردد یم نشمناد به هیزدمتیااز ا یجلوگیرو  دموجو تکلاـمش
  از: اندعبارتای هستند از بازاریابی شبکه متأثرهای اقتصاد مقاومتی که شاخص

 است. ملی دلیاز تو تین اقتصاد مقاومتى، حماارکا یکی ازحمایت از تولید ملی:  الف(

قرار  هاسوپرمارکتو  هااگر در فروشگاه دیبالا که شا تیفیبا ک یرانیمحصولات ا

در ساختار  با این وجود .داشتندیرا نم یخارج یبا برندها بلهمقاو یارای توان  ،گرفتندیم

و با سرعت بالا در حال فروش و  یمحصولات به راحت نیا یرانیا یاهشبکه یابیبازار

شده در  یطراح چرخهدر واقع  .است رانفهیم ای ملتاز ای گسترده فیمصرف در ط

به شرکت  هم ،برد -برد دوطرفهاست که در یک مسیر  یاگونهبه یاشبکه یابیبازار

و هم بازاریابان و افراد  رسدیم یکلان خیلی یاقتصاد دامه رونقو در ا کلان یدرآمدها

هاشمی و )کرد به درآمدهای بسیار کلان و جذاب دست پیدا خواهند  چرخهفعال در این 

وری و بالا بردن سطح رفاه عمومی با حمایت از تولید و بهره(. 8، ص1396همکاران، 

ها را کمرنگ و پذیری ناشی از تحریمتوان پویایی را به اقشار جامعه بازگرداند و آسیبمی

با  یمقاومت. اگر اقتصاد سایت(، وب1391ری،)حیدبه تحقق اقتصاد مقاومتی کمک نمود 

توان تحول ساختاری در اقتصاد و تبدیل  ،های مختلف اجرا شودهماهنگی نیروها و بخش

. (1393 به نقل از هزاوئی و زیرکی، 18، ص139۴میلانی، )داراست تهدیدها به فرصت را 

آورد. مقام معظم را فراهم می زاییاشتغالساز زمینه ،علاوه بر این حمایت از تولید ملی

به ) یاساسهای ها و کالافرماید: »افزایش تولید داخلی نهادهمی بارهنیدرا (1392) یرهبر

ویژه در اقلام وارداتی( و اولویت دادن به تولید و خدمات راهبری و ایجاد تنوع در مبادی 



 

ص
ف

ی/
لام

اس
اد 

ص
اقت

ی 
لم

 ع
مه

لنا
 

که
شب

ی 
یاب

زار
 با

ی/
هش

ژو
ی پ

لم
 ع

اله
مق

... 
اد

ص
اقت

ق 
حق

ر ت
ن د

ر آ
أثی

و ت
ی 

ا
 

217 

خبرگزاری ) های محدود و خاص«ورهای وارداتی با هدف کاهش وابستگی به کشکالا نیتأم

 .(23/6/1398 ، بازدید1392آنا، 

در کشور امنیت عمومی را در پی خواهد داشت که در  زاییاشتغال: زاییاشتغال ب( 

های بنابراین ایجاد فرصت؛ سازدنهایت زمینه رفع شدن مشکلات فرهنگی را فراهم می

های گردد. در شرایط کنونی افزایش فرصتامری ضروری تلقی می ،شغلی از سوی دولت

در راستای  راکهچ شود؛شغلی یکی از الزامات و اقدامات مسئول در دولت محسوب می

دستیابی به اقتصاد مقاومتی، نیازمند نیروی کار بیشتر در کشور هستیم. از جمله راهکارهای 

شامل نگرش دولت به بخش خصوصی، ایجاد امنیت  ،زاییاشتغاللازم برای رفع موانع 

اقتصادی، مبارزه با مفاسد اداری، کنترل مهاجرت از روستاها به شهرها و از شهرهای 

فروش . (91، ص1391روحانی، )است  ینیرزمیزه شهرهای بزرگ و کنترل اقتصاد کوچک ب

است.  زاییاشتغالقادر به  ،کنندهعیتوزفروشنده و  عنوان بهافراد  یریکارگبهبا  میمستق

ذبیحی )باشد  زیدوم ن ایشغل اول و  عنوان بهتواند یم میاشتغال حاصل از فروش مستق

 نیتأمفرماید: »می بارهنیدرا (1392) یرهبر. مقام معظم (6، ص139۵جامخانه و ساجدی، 

های انسانی و علمی کشور به سازی کلیه امکانات و منابع مالی و سرمایهشرایط و فعال

و به حداکثر رساندن مشکلات آحاد جامعه در  زاییاشتغالمنظور توسعه کارآفرینی و 

بر ارتقاء درآمد و نقش  دیتأکهای اقتصادی با تسهیل و تشویق همکاری جمعی و فعالیت

، بازدید 1392)خبرگزاری آنا،  و متوسط جامعه را خواستار شد« درآمدکمطبقات 

23/6/1398). 

است ت نرخ ارز در بازار یکی از ملزومات اقتصاد مقاومتی، تثبیتثبیت نرخ ارز:  ج(

. نرخ ارز به عنوان معیار ارزش برابری پول یک کشور در برابر پول (91، ص1391روحانی، )

وضعیت اقتصادی آن کشور در مقایسه با شرایط اقتصادی  کنندهمنعکسهای دیگر و کشور

 نیترمهماز جمله  ،. رشد اقتصادی(169، ص1383 حلافی و همکاران،)است ا هسایر کشور

حساسیت بسیاری را نشان  ،های اقتصادی است که نسبت به تحولات نرخ ارز واقعیمتغیر

دهد. چنانچه نرخ ارز به طور مناسب و هماهنگ با دنیای داخل و خارج اقتصاد و در می

سپهوند و )شد سبب کندی رشد اقتصادی خواهد  ،یک فضای مطمئن تنظیم نشده باشد

. بازار ارز زمینه نابسامانی در امر تولید، (2، ص1386 به نقل از حلافی، 2۴، ص1393همکاران، 
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از  ؛کندسازد و در یک جمله بازار را دچار اختلال میعرضه و مصرف کالا را فراهم می

های مالی و ارزی کشور در سیاست یریگمیتصمترین مقام رو دولت به عنوان اصلیاین

نات موجود در بازار ارز را با تدابیر پیشگیرانه و اتخاذ سیاست تواند بخش مهمی از نوسامی

های شدید ناشی از اتخاذ اقتصاد کشور دچار شوک ،به حداقل رساند تا در آینده ،مناسب

مسئله مهمی  ،مسئله منابع ارزی .(91، ص1391روحانی، )نشود تدابیر سطحی و زودگذر 

روی  یت کرد. یک تصمیم قاطع گرفته شود.باید منابع ارزی را درست مدیر واقعاًاست و 

آن پافشاری شود و مسئله را دنبال کند. به هر حال در مورد منابع ارزی باید مدیریت دقیق 

فرماید: می بارهنیدرا (1392) یرهبر. مقام معظم (36، ص1391ممبینی، )شود انجام 

های فساد ها و زمینهن و جلوگیری از اقدامات فعالیتسازی آسازی اقتصاد و سالم»شفاف

، 1392خبرگزاری آنا، ) ... را خواستار شدند« های پولی، تجاری، ارزی ورا در حوزه

 .(23/6/1398بازدید

 گذاراناستیسهای دغدغه نیترمهمتوزیع مناسب درآمد یکی از  توزیع درآمد: د(

نحوه توزیع درآمد بر متغیرهای کلان اقتصادی از ، زیرا از طرفی استاقتصادی هر کشور 

وری، رشد اقتصادی، کاهش فقر و در نتیجه بهبود رفاه اقتصادی و اجتماعی جمله بهره

های است و از طرفی دیگر نابرابرهای بالا در توزیع درآمد سبب ناهنجاری رگذاریتأث

، 1393 هر آرا و محمدیان،م)شود ، سرقت و بزهکاری در جامعه میجرائماجتماعی و افزایش 

در واقع توزیع درآمد به توضیح چگونگی سهم  .(Alesina & et.al, 2004به نقل از  8۴ص

وظایف اقتصادی دولت کنترل  نیترمهمپردازد. یکی از افراد یک کشور از درآمد ملی می

منظور کاهش کند که دولت به حکم می ،زیرا وظیفه توزیع ؛ها استوضعیت نابرابری درآمد

های موجود های افراد جامعه را با استفاده از ابزارچگونگی تغییرات درآمد ،نابرابری

، شاخص اتکنیسوننابرابری  ، ضریب جینی، معیارلورنتسمثل منحنی  ؛کند لیوتحلهیتجز

فرماید: می بارهنیدرا (1392) یرهبر. مقام معظم (۴9، ص1392و همکاران،  عبدالله) ...تایل و

متناسب یا نقش آنها در ایجاد ارزش  ،بری عادلانه عوامل در زنجیره تولید تا مصرف»سهم

به ویژه با افزایش سهم سرمایه انسانی از طریق ارتقاء آموزش، مهارت، خلاقیت، 

های مالیاتی کارآفرینی، تجربه و همچنین اصلاح نظام درآمدی دولت با افزایش سهم درآمد

 .(23/6/1398، بازدید 1392)خبرگزاری آنا،  «لازم و اجراست
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مسئله  ،اقتصاد مقاومتی یهارساختیزیکی دیگر از  ها:تثبیت سطح عمومی قیمت ه(

ها میانگین قیمت دهندهنشانها که شاخص قیمت هرگاه. (91، ص1391روحانی، )است تورم 

کار روشن و عطر)است شده  روروبهشود که آن جامعه با تورم گفته می افزایش یاید، ،است

پذیری کالاها و . افزایش نرخ تورم منجر به کاهش قدرت رقابت(91، ص1391 قرهی،

 ابدیتولید و بازدهی آن کاهش و بیکاری افزایش می ،خدمات داخلی شده و در نتیجه آن

آید و تولید همیشه ها به وجود میقیمت. تغییر درآمد به علت تغییرات در (1391روحانی، )

ها توسط عرضه پول از طریق عملیات اثر تعادل بنابراین سطح قیمت؛ در سطح پایدار است

بالا رفتن نرخ بیکاری در  ،در نتیجه. (Allsop and vines, 2000) شودواقعی تعیین می

تی کشور افزایش یافته سیاسی و امنی های اجتماعی،جامعه و افزایش مفاسد اجتماعی، هزینه

، 1393)فشاری و پور غفار،  و این مسئله کشور را از تحقق اقتصاد مقاومتی دور خواهد کرد

 .(36ص

( یک تخصص شدهتمام)هزینه  شدهتمامتعیین قیمت  :شدهتمامهای کاهش هزینه و( 

شود که اطلاعات مؤثری در جهت و فن است که بازوی توانمند مدیریت محسوب می

های تولیدی به محصولات انجام مذاکرات آگاهانه، شرکت در مناقصات، تخصیص ظرفیت

های تولیدی در اختیار گذاری جدید برای توسعه ظرفیتسودآور و راهبردی، سرمایه

 بارهنیدرا (1392) مقام معظم رهبری. ) www.bpums.ac.ir( دهدمیمدیران عالی قرار 

ها، بر تحول اساسی در ساختار دیتأکعمومی کشور با  یهانهیهزدر  ییجوصرفهفرماید: »می

های زائد های موازی و هزینهاندازه دولت و بخش خصوصی و حذف دستگاه یساز یمنطق

 .(23/6/1398، بازدید1392)خبرگزاری آنا،  و غیره ضروری است«

 دهیشیاند ریقبل از بحران است. با وجود تداب تیریمد لح راهبه دنبال  یاقتصاد مقاومت

 نیاست؛ بنابرا ادیز ریاخ یهاسالدر  هابحرانشده در کشور، احتمال تکرار حوادث و 

دوردست  یهابلکه به افق ،دهدیحال را مدنظر قرار م طینه تنها شرا یتفکر اقتصاد مقاومت

از  دیبا زیبحران ن تیریمرتبط با حوزه مد ییاجرا یهااستیس لیدل نیهم هب .شدیاندیم زین

 داتیکشور در قبال تهد یبازدارندگ تیبــرخــوردار باشند تا ظرف ییایو پو یبالندگ

 یاسلام یمقابله با نظام جمهور یدشمنان را برا یهاتا بتواند برنامه ابدی شینوظهور افزا

  .سایت(، وب139۵)رشوند، نماید  روروبهبا شکست  رانیا

http://www.bpums.ac.ir/
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 پژوهش پیشینه

تواند منجر به کاهش ها میمستقیم بدون واسطه و حذف واسطه فروشای یا بازاریابی شبکه

منجر به شناسایی نظرات مختلف در رابطه با  ،شود. بررسی منابع کنندهمصرفقیمت نهایی 

ای به عنوان یک بازاریابی شبکه کهییازآنجاشود. ای میشبکه بازاریابیاقتصاد مقاومتی و 

بنابراین تاکنون مطالعات چندانی صورت  ،استمفهوم جدید بازاریابی برای کشور ما مطرح 

گردد. مزیت فروش مستقیم باز می متحده الاتیاای به نگرفته است. پیشینه بازاریابی شبکه

مبتنی بر شبکه است و به عنوان مفهوم  وکارکسبای این است که و بازاریابی شبکه

 شود. بازاریابی چندسطحی استفاده می

 ,Lan, 2002, p.165/ Frenzen & Davis(لعات مختلفی ای، در مطابازاریابی شبکه

1990, p.1/ Biggart, 1989, p.24/ Pratt & Rosa, 2003, p.395/ Dia & et.al, 2016/ 

Hiranpong & et.al, 2016, p.22/ Coughan & Grayson, 1998( پژوهش قرار  مورد

ای است و ازاریابی شبکهنوع فروش مستقیم، ب نیترعیشا. آنها بیان کردند که گرفته است

 میلیارد دلار رسیده است.  6۷/32تولید آن به بیش از 

ای بازاریابی شبکه هایکسانی که به دنبال شرکت کندادعا می (Kuntze, 2001) کونتز

کند که بیان می هستند. او پردازالیخافراد  ،باشند به جای اینکه کارآفرین واقعی باشندمی

زیرا بازاریابی  ؛ای نسبت به افراد کارآفرین نوآوری کمتری دارندشبکههای بازاریاب

کند همچنین این محقق ادعا می ؛ای نیازی به نوآوری و ایجاد منابع مالی جدید نداردشبکه

بی به زیرا بیشتر به دنبال دستیا ؛ای به طور غریزی انگیزه دارندهای شبکهکه بازاریاب

 .موفقیت هستند تا کارآفرینی

ای بر وجود یک شبکه دهند که عوامل بازاریابی شبکهبا این حال تحقیقات نشان می

 Berry (1997) ای توسطباشند. اصطلاح بازاریابی شبکهاجتماعی برای مشتریان متکی می

 ,Coughan & Grayson, 1998)استفاده شد و پس از آن در مقالات مختلفی استفاده شد 

p.401/ Jun & et.al, 2010/ Kong, 2001, p.473/ Ford & et.al, 2002/ Pratt & Rosa, 

2003, p.395) .ای مشتریان دیدگاه مثبتی در رابطه با بازاریابی مستقیم و شبکه یطورکلبه

ود با توجه به شرایط اقتصادی کشور، سعی دولت بر این است تا با این وجندارند. 

برسد که این  کنندهمصرفقیمت به دست  نیترنازلمحصولات داخلی با بالاترین کیفیت و 
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توان از بازاریابی آید و برای دستیابی به این مهم میها نائل میامر در صورت حذف واسطه

 ایهمچنین بازاریابی شبکه ؛(1393)فشاری و پورغفار،  ای در سطح کشور استفاده نمودشبکه

ند تحقق بخشیدن به بخشی از اقتصاد توامی ،برای جمعیت جوانان زاییاشتغالضمن 

 مقاومتی راه را برای سایر امور باز نماید.

آن بر اقتصاد مقاومتی بیان نمود که  ریتأث ،ایبا بررسی بازاریابی شبکه (139۷) لانیقلعه

فعالیت خود را گسترش  مروربهتواند داخلی با فروش به موقع کالاهایش می دکنندهیتول

همچنین افراد به طور  ؛شوداین امر باعث افزایش اشتغال و تولید ثروت در جامعه می .دهد

از سوی دیگر اگر  شوند ومستقیم به شغل بازاریابی برای فروش این کالاها مشغول می

باعث صادرات کالا و  ،همسایه نیز گسترش داد یکشورهاهای فروش را به بتوان شبکه

 نیز خواهد شد.   یارزآور

ای در بازاریابی شبکه ریتأثبررسی »در یک پژوهش با عنوان ( 1396) همکارانو  هاشمی

رایط و ضوابط آن در با رعایت ش یاشبکهبیان کردند که اگر بازاریابی  «اقتصاد مقاومتی

مورد استفاده قرار گیرد چند منفعت مهم خواهد  ،خصوص فروش کالاهای تولیدی داخل

فعالیت خود را  مروربهتواند می ،داخلی با فروش به موقع کالاهایش دکنندهیتول .1 داشت:

به  یاعده .2. گسترش دهد که این امر باعث افزایش اشتغال و تولید ثروت در جامعه شود

از سوی دیگر  .3. شوندطور مستقیم به شغل بازاریابی برای فروش این کالاها مشغول می

باعث صادرات کالا و  ،های فروش را به کشورهای همسایه نیز گسترش داداگر بتوان شبکه

 رزآوری خواهد شد. ا

داف ای در پیشبرد اهبازاریابی شبکه ریتأثعنوان »در یک بررسی با  (1391) روحانی

ای نوعی طرح جبران خدمات فروشندگان که بازاریابی شبکه اقتصاد مقاومتی« نتیجه گرفت

دهد. این نوع بازاریابی اثرات مثبتی ای توزیع شرکت را کاهش میمستقل است که هزینه

است.  اشتغالآن با توجه به معضل بیکاری، ایجاد  اثرات نیترمهمو در حال حاضر  دارد

ط اجتماعی بین های اجتماعی و روابوجود شبکه ،ایفلسفه و هسته اصلی بازاریابی شبکه

تواند به روابط اجتماعی لطمه سنگینی رو عدم توجه به این مقوله مهم میاز این ؛افراد است

، وضع قوانین ضد ساختار هرمی و تعریف ایقانونمند ساختن بازاریابی شبکهوارد نماید. 
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گذاری و ای، ایجاد فضای مناسب برای سرمایهدقیق مصداق و ساختارهای بازاریابی شبکه

 کاهش بیکاری از جمله راهکارهای پیشگیرانه از بروز ساختار هرمی است. 

ر پژوهشی با عنوان »تجارت بازاریابی د (Dia & et.al, 2016, p.444) انو همکار دیا

ای: پناهندگان نژاد چینی در استرالیا« بیان کردند که در محیط اجتماعی در یک شبکه

شان به ای چینی و تمایلای، بر خودکارآمدی بازاریابان شبکهسازمان بازاریابی شبکه

 شدهانجام اقداماتگذارد. این عوامل به طور مثبت بر مثبتی می ریتأث ،هاجستجوی موقعیت

مثبتی بر نتایج عملکرد آنها نیز  ریتأثگذارد و پس از آن ای تأثیر میتوسط بازاریابان شبکه

 .دارند

 تحت عنوان خوددر مقاله  et al, 2007, p.159) (Mathews & و همکاران متیوز

ای یا واقعیت« به این نتیجه رسیدند که روابط اسطورهبرداری از ای: بهرهبازاریابی شبکه»

های بازاریابی های فروش مستقیم و سازماناغلب درک منفی از سازمان ،کنندگانمصرف

بودن حقایق در استخدام،  زیآماغراق، های فروشای به طور خاص دارند که تکنیکشبکه

ای برای این از روابط، همگی پایه برداریاخلاقی بهره هرمی و شیوه غیر یهایبردارکلاه

 .ادراکات منفی هستند

بر اقتصاد مقاومتی انجام  یاشبکهمطالعات مختلفی در رابطه با بررسی تأثیر بازاریابی 

با کمک به  یاشبکهرسد که بازاریابی به نظر می یطورکلبهنشده است. با این وجود 

متی گام بردارد. با این وجود هدف از بتواند در راستای تحقق اقتصاد مقاو زاییاشتغال

 و تأثیر آن بر تحقق اقتصاد مقاومتی است. یاشبکهبررسی بازاریابی  ،پژوهش حاضر

 پژوهش یشناسروش

ای بر اقتصاد پیمایشی به دنبال بررسی تأثیر بازاریابی شبکه -توصیفی ،پژوهش حاضر

گیرد و از های کاربردی قرار میمقاومتی است. این پژوهش از نظر هدف در زمره پژوهش

پیمایشی است. برای بررسی تأثیر بازاریابی  -از نوع توصیفی ،هاجنبه نحوه گردآوری داده

 فرضیه تدوین و مورد آزمون قرار گرفت. 12تعداد  ،ای بر اقتصاد مقاومتیشبکه

 تأثیر مثبت و معنادار دارد. بر توزیع درآمدای بازاریابی شبکه .1

 تأثیر مثبت و معنادار دارد. زاییاشتغالای بر ابی شبکهبازاری .2
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 ای بر حمایت از تولید ملی تأثیر مثبت و معنادار دارد.بازاریابی شبکه .3

 تأثیر مثبت و معنادار دارد. شدهتمامای بر کاهش هزینه بازاریابی شبکه .۴

 معناداری دارد.تثبیت نرخ ارز تأثیر مثبت و  ای بربازاریابی شبکه .۵

 ها تأثیر مثبت و معناداری دارد.ای بر تثبیت سطح عمومی قیمتبازاریابی شبکه .6

 توزیع درآمد بر اقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری دارد. .۷

 بر اقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری دارد. زاییاشتغال .8

 یر مثبت و معناداری دارد. حمایت از تولید ملی بر اقتصاد مقاومتی تأث .9

 بر اقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری دارد. شدهتمامهای کاهش هزینه .10

 تثبیت نرخ ارز بر اقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری دارد. .11

 بر اقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری دارد.ها تثبیت سطح عمومی قیمت .12

ها از آمارهای توصیفی و استنباطی رابطه بین متغیرها و آزمون فرضیهبرای بررسی 

 SPSS و Lisrel 8.8افزار با استفاده از نرمها داده وتحلیلتجزیهمناسب استفاده شده است. 

ها، های لازم برای آزمون فرضیهآوری اطلاعات و دادهبرای جمعصورت گرفته است.  22

موافقم  کاملاًای لیکرت از پرسشنامه با استفاده از طیف پنج گزینهاقدام به تدوین و طراحی 

 23بعد و  8شامل  د،گردیده است. پرسشنامه استاندار ،امتیاز 1ا مخالفم ب کاملاًامتیاز تا  ۵با 

کلیه اساتید گروه مدیریت بازرگانی و اقتصاد و همچنین کارکنان  ،. جامعه آماریاستگویه 

از روش  ،با توجه به نامحدود بودن جامعه .ریز هستندپنبهتسکو، بیز و  هایشرکت

گیری از فرمول کوکران استفاده گیری تصادفی ساده استفاده شده است و برای نمونهنمونه

در پژوهش گیری روش نمونه اند.انتخاب شده ،نفر به عنوان نمونه 38۴شده که تعداد 

و پایایی از اعتبار محتوا و ضریب  گیری تصادفی ساده است و جهت روایی، نمونهحاضر

 :آلفای کرونباخ استفاده شده است. سپس

n =
Z2(0/5)(0/5) 

d2
= 384.15 

نوع اول و دوم  یدییتأهای پژوهش از تحلیل عامل به منظور آزمون فرضیه و بعد از آن

پایایی  .و مدل معادلات ساختاری استفاده شده است اسمیرنوف –و آزمون کولموگروف

گیری شده که اندازه SPSS 22 افزارنرمها به صورت جداگانه با استفاده از هرکدام از مقیاس
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دهد که آورده شده است. اطلاعات مندرج در این جدول نشان می 1نتایج در جدول 

 .است اعتمادقابلبنابراین  ؛پرسشنامه از پایایی مناسبی برخوردار است
 

 
 هامفهومی فرضیه. مدل 1شکل 

 

 های پژوهشیافته

 پایایی پرسشنامه

ها، تعیین همبستگی درونی ها برای بررسی پایایی پرسشنامهروش نیترمتداولیکی از 

 کهینحوبهپذیرد. پرسشنامه است که از طریق ضریب آلفای کرونباخ صورت می سؤالات

است. پایایی  قبول موردپایایی  ،باشد 6/0در صورت اینکه مقدار این ضریب بیشتر از 

گیری شده که در اندازه SPSS 22 افزارنرمبه صورت جداگانه توسط  هااسیمقهرکدام از 

دهد که آورده شده است. اطلاعات مندرج در جدول نشان می 1نتایج به صورت جدول 
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 قابلبنابراین با توجه به این مقدار، پرسشنامه  ؛است 6/0تر از پایایی متغیرهای پژوهش بیش

 است. اعتماد
 

 . پایایی پرسشنامه1جدول 

 مقیاس پایایی

 ایشبکه یابیبازار 0/ ۷۵3

 توزیع درآمد 0/ ۷۷۷

 زاییاشتغال 0/ ۷۵1

 حمایت از تولید ملی 0/ 82۵

 شدهتمامهای کاهش هزینه 0/ 806

 تثبیت نرخ ارز 0/ ۷۵9

 هاتثبیت سطح عمومی قیمت 0/ ۷۵2

 اقتصاد مقاومتی 0/ ۷98

 های تحقیقمنبع: یافته

به صورت  ،ماتریس همبستگی بین متغیرها برای ارزیابی تفاوت و تبعیض بین عوامل

وجود تفاوت بین  ،(. آزمون تفاوت کای اسکوئر2دو به دو صورت پذیرفت )جدول

بنابراین روایی برای عوامل متغیرها ؛ دهدمتغیرهای پژوهش به صورت دو به دو را نشان می

 برقرار است.
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 ماتریس همبستگی بین متغیرها. ۲جدول 

 1 2 3 ۴ ۵ 6 ۷ 8 

        1 ایشبکه یابیبازار( 1

       1 ۵۷8/0 ( توزیع درآمد2

      1 620/0 620/0 زاییاشتغال( 3

     1 628/0 ۵۴2/0 ۵۴2/0 (حمایت از تولید ملی۴

    1 361/0 ۵22/0 ۵۵0/0 612/0 شدهتمامهای هزینه (کاهش۵

   1 ۴۵0/0 ۴12/0 ۴2۷/0 62۷/0 ۴90/0 ( تثبیت نرخ ارز6

(تثبیت سطح عمومی ۷
 هاقیمت

۵20/0 ۵39/0 ۴08/0 ۴38/0 ۵0۵/0 ۴98/0 1  

 1 ۴۴۴/0 39۵/0 ۴۷8/0 ۴32/0 ۵۴2/0 62۴/0 ۵9۷/0 (اقتصاد مقاومتی8

 متغیرهای جمعیت شناختی

آمده است. با توجه به نتایج مندرج  3نتایج مربوط به متغیرهای جمعیت شناختی در جدول 

درصد از  1/۴2همچنین  ؛درصد زن و مابقی مرد بودند 6/63نفر معادل  2۴2 ،در جدول

درصد متأهل بودند. بیشترین و کمترین افراد  9/۵۷در پژوهش مجرد و  کنندهشرکتافراد 

 20متر از درصد و ک 2/۴0با  ۴0تا  30در پژوهش به ترتیب در دامنه سنی  کنندهشرکت

همچنین افراد با سطح تحصیلات لیسانس و زیر دیپلم به ترتیب  درصد بودند؛ 3/3سال با 

 کنندهشرکتدرصد( درصد فراوانی را در بین افراد  6/1) درصد( و کمترین ۴/39) بیشترین

نفر از  ۵2اند، نمونه آماری انتخاب شده نفر که به عنوان 38۴ در پژوهش داشتند. از تعداد

های آزاد اسلامی، پیام نور و آنها اساتید گروه اقتصاد و مدیریت بازرگانی از دانشگاه

اختصاص  درصد از نمونه آماری را به خود 38/۷که  هستنددانشگاه رازی استان کرمانشاه 

 داده است. 
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 شناختی تحقیق. متغیرهای جمعیت 3جدول 

 درصد تعداد دامنه متغیر

 جنسیت
 6/63 2۴2 زن

 ۴/36 1۴2 مرد

 1/۴2 162 مجرد تأهل

 9/۵۷ 222 متأهل 

 

 

 سن )سال(

 3/3 12 20کمتر از 

 9/32 129 30تا  20

 2/۴0 1۵1 ۴0تا  30

 3/19 ۷۵ ۵0تا  ۴0

 3/۴ 1۷ ۵0بیش از 

 

 

 آموزش

 6/1 6 زیر دیپلم

 ۷/1۴ ۵8 دیپلم

 9/1۴ ۵۷ پلمیدفوق

 ۴/39 1۴9 لیسانس

 3/29 11۴ و دکترا سانسیلفوق

 های پژوهشبررسی فرضیه

 بر متغیرهای مورد پژوهشای بازاریابی شبکه: اثر 6تا  1فرضیه 

 متغیرهای پژوهش t-value)میانگین و انحراف معیار(، بار عاملی و  اطلاعات توصیفی

آورده شده  ۵و  ۴در جدول  های مطرح شده در این مطالعهبرای بررسی فرضیه حاضر

(، در صورت 30)اندازه نمونه بیشتر از  اگر حجم نمونه به اندازه کافی بزرگ باشد است.

مبنی بر عدم معناداری رد و در نتیجه فرض یک تأیید  ،، آنگاه فرض صفرtبالا بودن آماره 

بنابراین  ؛بود 96/1بالاتر از  ،برای تمام متغیرها t-valueآماره  مقدار کهییازآنجاشود. می

ای بر این که مربوط به بررسی تأثیر بازاریابی شبکه 6تا  1های فرضیه فرض یک در تمام

دهد نتایج به دست آمده در این بخش نشان می نیبنابرا؛ قرار گرفت دیتائمتغیرها بود، مورد 
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، ثبات نرخ شدهتمامهای ، حمایت از تولید ملی، کاهش هزینهزاییاشتغالکه توزیع درآمد، 

  گیرند.ای قرار میتحت تأثیر بازاریابی شبکه ،هاارز و تثبیت عمومی قیمت
 

 یاشبکهدر بررسی بازاریابی  هاهیفرض. نتایج 4جدول 

 
Estimate AVE Mean S.E t-Value 

 39/۷ 8۵/0 1/۴ ۷00/0 38/0 توزیع درآمد

 03/۵ 81/0 2۵/۴ ۷1۷/0 ۴1/0 زاییاشتغال

 3۴/10 ۷8/0 20/۴ ۷2۵/0 ۴8/0 حمایت از تولید ملی

 ۵/۴ ۷3/0 26/۴ ۷3۷/0 28/0 شدهتمامکاهش هزینه 

 92/3 ۷8/0 23/۴ ۷28/0 20/0 تثبیت نرخ ارز

 10/۷ 69/0 33/۴ ۷3۴/0 3۷/0 هاتثبیت سطح عمومی قیمت

 «دار داردتأثیر مثبت و معنا بر توزیع درآمدای بازاریابی شبکه»به عنوان فرضیه اول، 

دهد که ضریب برآورد برای قرار گرفت. اطلاعات مندرج در جدول نشان می یبررس مورد

که با توجه به  است 39/۷برای این فرضیه معادل  t-valueو مقدار  38/0این فرضیه معادل 

بر توزیع ای بازاریابی شبکه کهینحوبه .این فرضیه مورد تأیید قرار گرفت tبالا بودن رقم 

 گذارد. میتأثیر مثبت و معنادار  درآمد

 یبررس مورد «تأثیر مثبت و معنادار دارد زاییاشتغالای بر بازاریابی شبکه»فرضیه دوم، 

دهد که ضریب برآورد برای این فرضیه قرار گرفت. اطلاعات مندرج در جدول نشان می

که با توجه به بالا بودن  است 03/۵برای این فرضیه معادل  t-valueو مقدار  ۴1/0معادل 

تأثیر  زاییاشتغالای بر بازاریابی شبکه کهینحوبه .این فرضیه مورد تأیید قرار گرفت ،tرقم 

 مثبت و معنادار دارد.

ای بر حمایت از تولید ملی تأثیر مثبت و معنادار بازاریابی شبکه»به عنوان فرضیه سوم، 

دهد که ضریب برآورد قرار گرفت. اطلاعات مندرج در جدول نشان می یبررس مورد «دارد

که با  است 3۴/10برای این فرضیه معادل  t-valueو مقدار  ۴8/0برای این فرضیه معادل 
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ای بر بازاریابی شبکه کهینحوبه .این فرضیه مورد تأیید قرار گرفت tتوجه به بالا بودن رقم 

 گذارد. میحمایت از تولید ملی تأثیر مثبت و معنادار 

 «تأثیر مثبت و معنادار دارد شدهتمامای بر کاهش هزینه بازاریابی شبکه»فرضیه چهارم، 

دهد که ضریب برآورد برای قرار گرفت. اطلاعات مندرج در جدول نشان می یبررس مورد

که با توجه به  است ۵0/۴برای این فرضیه معادل  t-valueو مقدار  28/0این فرضیه معادل 

ای بر کاهش کهبازاریابی شب کهینحوبه .این فرضیه مورد تأیید قرار گرفت tبالا بودن رقم 

 گذارد. میتأثیر مثبت و معنادار  شدهتمامهزینه 

ای بر تثبیت نرخ ارز تأثیر مثبت و معناداری بازاریابی شبکه»به عنوان فرضیه پنجم، 

-tو مقدار  20/0قرار گرفت. ضریب برآورد برای این فرضیه معادل  یبررس مورد «دارد

value  که با توجه به بالا بودن رقم  است 92/3برای این فرضیه معادلt  این فرضیه مورد

ای بر ثبات نرخ ارز تأثیر مثبت و معناداری بازاریابی شبکه کهینحوبه .تأیید قرار گرفت

 .دارد
ها تأثیر مثبت و ای بر تثبیت سطح عمومی قیمتبکهبازاریابی ش»در فرضیه ششم 

دهد که قرار گرفت. اطلاعات مندرج در جدول نشان می یبررس مورد «معناداری دارد

 10/۷برای این فرضیه معادل  t-valueو مقدار  3۷/0ضریب برآورد برای این فرضیه معادل 

بازاریابی  کهینحوبه .قرار گرفتاین فرضیه مورد تأیید  tکه با توجه به بالا بودن رقم  است

 گذارد. میها تأثیر مثبت و معناداری ای بر تثبیت سطح عمومی قیمتشبکه

 .بر متغیرهای مورد پژوهشاقتصاد مقاومتی : اثر 12تا  ۷بررسی فرضیه 

آورده شده است. همانند  ۵در جدول  SPSS 22لیزرل و  افزارنرمهای حاصل خروجی

برای بررسی  tنیز از آماره  12تا  ۷های اول، برای بررسی فرضیه گانهششهای فرضیه

های مورد پژوهش استفاده شد. با توجه به اطلاعات به دست آمده در معناداری فرضیه

نیز مورد  12تا  ۷های توان بیان داشت که فرضیههای حاصل، میداده وتحلیلتجزیهرابطه با 

 تأیید قرار گرفتند. 
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 در بررسی اقتصاد مقاومتی هاهیفرض. نتایج 5جدول 

 
Estimate AVE Mean S.E t-Value 

 ۷0/6 88/0 21/۴ 6۷2/0 ۴0/0 توزیع درآمد

 ۷۷/۵ 69/0 29/۴ ۷3۵/0 ۴1/0 زاییاشتغال

 ۴8/9 ۷۴/0 2۵/۴ ۷1۷/0 ۴1/0 حمایت از تولید ملی

 ۴8/۵ 6۷/0 32/۴ ۷۷2/0 36/0 شدهتمامکاهش هزینه 

 38/3 ۷6/0 20/۴ 699/0 ۴1/0 تثبیت نرخ ارز

 10/۷ 69/0 33/۴ ۷3۴/0 3۷/0 هاتثبیت سطح عمومی قیمت

 مورد «توزیع درآمد بر اقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری دارد»در فرضیه هفتم 

دهد که ضریب برآورد برای این قرار گرفت. اطلاعات مندرج در جدول نشان می یبررس

که با توجه به بالا  است۷0/6برای این فرضیه معادل  t-valueو مقدار  ۴0/0فرضیه معادل 

توزیع درآمد بر اقتصاد مقاومتی  کهینحوبه .این فرضیه مورد تأیید قرار گرفت tبودن رقم 

 گذارد.میتأثیر مثبت و معناداری 

 مورد «بر اقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری دارد زاییاشتغال»در فرضیه هشتم 

دهد که ضریب برآورد برای این قرار گرفت. اطلاعات مندرج در جدول نشان می یبررس

که با توجه به بالا  است۷۷/۵برای این فرضیه معادل  t-valueو مقدار  ۴1/0فرضیه معادل 

بر اقتصاد مقاومتی  زاییاشتغال کهینحوبه .این فرضیه مورد تأیید قرار گرفت tبودن رقم 

 .تأثیر مثبت و معناداری دارد

 «حمایت از تولید ملی بر اقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری دارد»در فرضیه نهم 

دهد که ضریب برآورد برای قرار گرفت. اطلاعات مندرج در جدول نشان می یبررس مورد
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که با توجه به  است ۴8/9ادل برای این فرضیه مع t-valueو مقدار  ۴1/0این فرضیه معادل 

حمایت از تولید ملی بر  کهینحوبه .این فرضیه مورد تأیید قرار گرفت tبالا بودن رقم 

 گذارد.میاقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری  

بر اقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری  شده تمامهای کاهش هزینه»در فرضیه دهم 

دهد که ضریب برآورد قرار گرفت. اطلاعات مندرج در جدول نشان می یبررس مورد «دارد

که با  است ۴8/۵برای این فرضیه معادل  t-valueو مقدار  36/0برای این فرضیه معادل 

های کاهش هزینه کهیحونبه .این فرضیه مورد تأیید قرار گرفت tتوجه به بالا بودن رقم 

 بر اقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری دارد. شدهتمام

 مورد «تثبیت نرخ ارز بر اقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری دارد»در فرضیه یازدهم 

دهد که ضریب برآورد برای این قرار گرفت. اطلاعات مندرج در جدول نشان می یبررس

که با توجه به بالا  است 38/3برای این فرضیه معادل  t-valueار و مقد ۴1/0فرضیه معادل 

ثبات نرخ ارز بر اقتصاد مقاومتی  کهینحوبه .این فرضیه مورد تأیید قرار گرفت tبودن رقم 

 گذارد.میتأثیر مثبت و معناداری 

بر اقتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و ها تثبیت سطح عمومی قیمت»در فرضیه دوازدهم 

دهد که قرار گرفت. اطلاعات مندرج در جدول نشان می یبررس مورد «معناداری دارد

 10/۷برای این فرضیه معادل  t-valueو مقدار  3۷/0ضریب برآورد برای این فرضیه معادل 

به نحوی تثبیت  .این فرضیه مورد تأیید قرار گرفت tکه با توجه به بالا بودن رقم  است

 قتصاد مقاومتی تأثیر مثبت و معناداری دارد.بر اها سطح عمومی قیمت

 هابندی مؤلفهرتبهمربوط به  هاییافته

بیشترین  ۷3۷/0به میزان  یاشبکهبازاریابی  ،۴ آمده از جدول به دستبا توجه به نتایج 

 مؤلفهرا بر  ریتأثکمترین  ۷00/0دارد و به میزان  شده تمامکاهش هزینه  مؤلفهرا بر  ریتأث

 توزیع درآمد دارد.

به  شدهتمامکاهش هزینه  مؤلفه ،۵ آمده از جدول به دستو همچنین با توجه به نتایج 

توزیع درآمد به میزان  مؤلفهو  را بر اقتصاد مقاومتی داشته ریتأثبیشترین  ۷۷2/0میزان 

 د مقاومتی داشته است.را بر اقتصا ریتأثکمترین  6۷2/0
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 گیریبندی و نتیجهجمع

مثبت و معناداری بر ای تأثیر های پژوهش حاکی از آن است که بازاریابی شبکهیافته

، تثبیت نرخ ارز شدهتمام، حمایت از تولید ملی، هزینه زاییاشتغالمتغیرهای توزیع درآمد، 

 ،آمده از جامعه آماریدستبه یهاافتهیهمچنین با توجه به رد؛ ها داو تثبیت عمومی قیمت

 ،ریزهای  تسکو، بیز و پنبهکارکنان شرکت نیزاساتید گروه مدیریت بازرگانی و اقتصاد و 

، حمایت از تولید ملی، هزینه زاییاشتغالدهد که متغیرهای توزیع درآمد، نشان می

بر اقتصاد  مثبت و معناداریها تأثیر قیمتشده، تثبیت نرخ ارز و تثبیت عمومی تمام

منجر به افزایش حمایت از  ،ای. به این معنی که افزایش اقبال بازاریابی شبکهدارندمقاومتی 

را در پی دارد که از جمله ارکان اصلی  زاییاشتغالهمچنین بهبود  شود؛تولید ملی می

ای یا فروش مستقیم بی شبکهبازاریا. از طرفی بیان شده است که استاقتصاد مقاومتی 

شود. بررسی می کنندهمصرفها منجر به کاهش قیمت نهایی بدون واسطه با حذف واسطه

ای منجر به شناسایی نظرات مختلف در رابطه با اقتصاد مقاومتی و بازاریابی شبکه ،منابع

( بیان کردند که 200۷و همکاران ) متیوزهمچنین  ؛.al, 2016)(Dia & et شودمی

های بازاریابی های فروش مستقیم و سازماناغلب درک منفی از سازمان کنندگانمصرف

 یهایبردارکلاهبودن حقایق در استخدام،  زیآماغراق، های فروشای دارند که تکنیکشبکه

برای این ادراکات منفی ای برداری از روابط، همگی پایههرمی و شیوه غیراخلاقی بهره

 یهایسازفرهنگبا این وجود با  .pp.159al, 2007, & et. (Mathews-(163 هستند

توان منجر به بهبود می احتمالاً ،ریزی دولتهای اخیر و تداوم برنامهصورت گرفته در سال

 فضای موجود و اقبال عمومی در این شیوه از بازاریابی را فراهم آورد. 

مطرح شده برای عبور شرایط رکود  توجه مورداقتصاد مقاومتی به عنوان تنها راهکار 

تأکید فراوانی دارد.  زاییاشتغالهای اقتصادی بر حمایت از تولید داخلی و ناشی از تحریم

هرچند دولت در  بازار اقتصادی کشور تحت تأثیر نوسانات نرخ ارز قرار دارد. با این وجود

قیمت به دست  نیترنازلتلاش است تا محصولات داخلی با بالاترین کیفیت و 

)فشاری و پورغفار،  آیدها نائل مید که این امر در صورت حذف واسطهانبرس کنندهمصرف

ای در سطح کشور استفاده توان از بازاریابی شبکهمی ،برای دستیابی به این مهم و (1393

همچنین در راستای تحقق بخشیدن به اقتصاد مقاومتی و حمایت از کالای ایرانی،  نمود؛
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فعالیت خود را  مروربهتوانند با فروش به موقع کالاهایشان، داخلی می دکنندگانیتول

همچنین  ؛شودبه افزایش اشتغال و تولید ثروت در جامعه می گسترش دهند. این امر منجر

شوند و از افرادی به طور مستقیم به شغل بازاریابی برای فروش این کالاها مشغول می

های فروش را به کشورهای همسایه نیز گسترش داد منجر به سوی دیگر اگر بتوان شبکه

رسد . به نظر می(139۷لانی، قلعه) رونق گرفتن صادرات کالا و ارزآوری نیز خواهد شد

 ،ای را به یکدیگر پیوند داده استنقطه مشترک اصلی که اقتصاد مقاومتی و بازاریابی شبکه

تواند بر معضلات اجتماعی و اقتصادی اثر که لزوم توجه به این دو می است زاییاشتغال

ای بر اقتصاد تأثیر بازاریابی شبکهمثبتی بگذارد. اگرچه مطالعات مختلفی در رابطه با بررسی 

ای با رسد که بازاریابی شبکهبه نظر می یطورکلبهمقاومتی انجام نشده است. با این وجود 

بتواند در راستای تحقق اقتصاد مقاومتی گام بردارد. همچنین نیاز است  زاییاشتغالکمک به 

 بین مردم و دولت صورت گیرد. ای ، تعامل و همکاری سازندهیمقاومتبرای تحقق اقتصاد 

های شود که در پژوهشدر پژوهش حاضر پیشنهاد می ،با توجه به نتایج به دست آمده

همچنین  ؛قرار گیرد یبررس موردآتی زمینه و بسترهای مناسب برای اقتصاد مقاومتی 

تولیدی خاص، اقتصاد مقاومتی به  یهانهیزمشود که به صورت تخصصی در پیشنهاد می

ان یک ابزار کلیدی برای کوتاه ساختن دست بیگانگان از اثرگذاری ژرف بر اقتصاد عنو

 .قرار گیرد توجه موردکشور 

 و مآخذ منابع

؛ »راهبرد تعدیل فقر با رویکرد اقتصاد مقاومتی، و همکارانعیسی  ،زادهابراهیم .۱

 . 139۵، ۴۴، شفصلنامه جغرافیا و توسعهمطالعه موردی: شهر تهران«؛ 

اقتصاد مقاومتی با رویکرد توسعه »؛ شیرازیخداپرست و حسن محمد ،اسدی .۲

، 2س، مدیریت شهری نوین یرساناطلاعفصلنامه آموزشی، پژوهشی و  «؛اقتصادی

  .1393، ۵ش

مدل ترکیبی مدیریت دانش و اقتصاد مقاومتی: ؛ »و همکاران یاسمن ،ایدلخانی .۳

دو فصلنامه  «؛در جمهوری اسلامی ایران هابحرانمناسب برای مواجهه با  یکردیرو

  .139۵ ،10، شعلمی پژوهشی مدیریت بحران
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، مشکوه «؛توسعه یبرا یراهکار یاقتصاد مقاومت» ؛نیحسمحمد ،ینیبحر زادهنیحس .۴

  .1392، 118ش

مجله تحقیقات حلافی، حمیدرضا؛ »نرخ واقعی ارز و رشد اقتصادی ایران«؛  .۵

 . 1386، 2، ش۴2، دورهاقتصادی

»انحراف نرخ ارز واقعی و رشد اقتصادی در اقتصاد  ؛و همکارانحمیدرضا  ،حلافی .۶

 . 1383، 3، ش۴، دورهپژوهشنامه اقتصادیایران«؛ 

 1391 در سقابل دستر ی«؛از منظر اقتصاد اسلام یاقتصاد مقاومت؛ »زهره ،یدریح .۷

http://www.tebyan.net/newindex.aspx?pid=220075.  

ر، کشو نانیاز کارآفر یبا جمع داریدر د «؛یاقتصاد مقاومت» ؛یعل دیس ،ایخامنه .۸

1389. 

های محور نیترمهمخبرنگار حوزه امام و رهبری گروه سیاسی خبرگزاری آنا؛ » .۹

  .1392، 23/6/1398بازدیدبیانات رهبر انقلاب درباره اقتصاد مقاومتی«؛ 

مرکز تهران: ؛ آن یهامؤلفهاقتصاد مقاومتی و ؛ و همکارانالله فتح ،تاری .۱۰

 . 1391 ،های مجلس شورای اسلامیپژوهش

فصلنامه سیاست  «؛آن یهامؤلفهاقتصاد مقاومتی و »؛ زهرا کاویانیو الله فتح ،تاری .۱۱

 . 1392، 2ش، 2، سکلان

ای، اقتصاد مقاومتی و ساجدی؛ »بازاریابی شبکهرسول و محسن  ،ذبیحی جامخانه .۱۲

 .139۵، اقتصاد مقاومتی یالمللنیبدومین کنفرانس جامع و برند ملت ایران«؛ 

ای در بازاریابی شبکه یشناسبیآس» ؛محمدجواد اسماعیلیو سعید محمد ،ذکایی .۱۳

  .1388، 20، شمطالعات امنیت اجتماعی «؛ایران

 تیساوب«؛ مدیریت سیاسی، اقتصاد مقاومتی، اقدام و عمل؛ »اکبررشوند، علی .۱۴

 .اداره کل مدیریت بحران استانداری قزوین

Http://cm.ostan-qz.ir/content/ostan/special_reports/ .۱۳۹۵  

 «؛در پیشبرد اهداف اقتصاد مقاومتی یاشبکهبازاریابی  ریتأث؛ »روحانی، حسین .۱۵

  .1391، اولین کنفرانس ملی مدیریت، نوآوری و کارآفرینی در شرایط اقتصاد مقاومتی

http://www.tebyan.net/newindex.aspx?pid=220075
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