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 مقدمه 
‌عمده ‌اظ ‌است‌و ‌اجتماعی ‌موجودی ‌آ ‌‌انسا  ‌با ‌اجتماعی ‌ظندگی ‌در ‌که ‌مسائلی ترین

‌ارظش‌است‌روبر ‌بر ‌گزینش‌مبتنی ‌ظندگی‌‌ی(Inglehart, 2005: 880-883)وست، ارظش‌به

گردد‌که‌اظ‌آنها‌نشاگ‌‌هایی‌باظ‌می‌به‌ارظش‌در‌تدلیگ‌نهایی‌ایدئولوژی‌نیز‌،دهد‌انسا ‌معنا‌می

‌ ‌گرفته ‌ارظشی‌استو ‌عقلی‌نظام ‌عبارتی‌دقی ‌.توجیه ‌ایده‌به ‌نظامی‌اظ ‌ایدئولوژی‌ ‌و‌‌تر، ها

‌استنتاج‌و‌موقعیت‌یک‌گروه‌یا‌های‌رو‌قضاوگ شن‌و‌ساظما ‌یافته‌است‌که‌برای‌توصیف،

‌می ‌کار ‌به ‌ارظش‌جامعه ‌اظ ‌اساسا ‌که ‌می‌رود ‌نشاگ ‌)بشلر،‌ها ‌9431گیرد :3‌ ایدئولوژی‌(ی

‌تاریخی‌‌فرآورده ‌نوع‌ارظش‌استای‌ذهنی‌و ‌به ‌بسته ‌جامعه‌رواج‌یافته‌و‌‌که های‌حاکم‌در

‌‌می ‌به ‌گرایش‌افراد ‌انواع‌متف‌انواعتوا  ‌کردی ‌تدلیگ ‌اجتماعی ‌حسب‌عوامگ ‌بر ‌را اوگ‌آ 

‌ظا‌مختلف‌ایدئولوژی ‌شرای ‌اجتماعییها به‌یک‌‌افراد‌و‌بررسی‌گرایش‌هستند‌متفاوگ‌یده

‌میا ‌ایدئولوژی‌ایدئولوژی‌سیاسی‌خاص که‌متغیرهای‌اجتماعی‌‌گوناگو ‌بر‌حسبهای‌‌اظ

اظ‌اواخر‌اصولگرایی‌ی‌سی‌قرار‌گیردتواند‌مورد‌برر‌می‌،دست‌به‌گزینش‌ظده‌آنها‌هفرد‌نسبت‌ب

؛‌اینکه‌چه‌عواملی‌باعث‌گرایش‌افراد‌به‌ایدئولوژی‌‌وارد‌ادبیاگ‌سیاسی‌کشور‌شد‌9431دهه‌

اصولگرایی‌است‌موضوع‌پژوهش‌است‌و‌مسئله‌اساسی‌پژوهش‌این‌است‌که‌پایگاه‌اقتصادی‌

زا ‌دینداری‌چه‌سهمی‌ها‌)اعم‌اظ‌داخلی‌و‌خارجی(‌و‌می‌و‌اجتماعی،‌میزا ‌استفاده‌اظ‌رسانه

‌اظ‌ ‌یکی ‌اصولگرایی ‌اینکه ‌به ‌توجه ‌با ‌داردی ‌اصولگرایی ‌ایدئولوژی ‌به ‌افراد ‌گرایش در

باشد،‌ضروری‌‌های‌عمده‌ایدئولوژیک‌و‌سیاسی‌حاکم‌در‌جمهوری‌اسلامی‌ایرا ‌می‌جریا 

‌است‌که‌عوامگ‌موثر‌بر‌گرایش‌افراد‌به‌آ ‌مورد‌بررسی‌قرار‌گیردی

‌

 پیشینه تحقیق
با‌عوامگ‌اجتماعی‌‌آ ‌های‌مختلفی‌به‌نقش‌ایدئولوژی‌و‌رابطه‌مدققا ‌اظ‌جنبه‌،ا در‌ایر

‌اقتصادی‌ ‌اظ‌رسانه‌–نظیر‌پایگاه ‌تاثیر‌استفاده ‌نیز‌نقش‌دینداری‌در‌‌اجتماعی، های‌جمعی‌و

‌پرداخته ‌افراد ‌سیاسی ‌لذااند‌گرایشاگ ‌در‌‌؛ ‌بررسی ‌مورد ‌متغیرهای ‌نزدیکی ‌به ‌توجه با

در‌‌(9434)‌پرچمی‌‌شود‌اشاره‌میبررسی‌برخی‌اظ‌نتایج‌بدست‌آمده‌های‌پیشین‌به‌‌پژوهش

‌«9434بررسی‌مشارکت‌مردم‌در‌نهمین‌انتخاباگ‌ریاست‌جمهوری‌در‌سال‌»تدقیقی‌با‌عنوا ‌
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های‌جمعی،‌میزا ‌دینداری،‌جنسیت،‌تدصیلاگ،‌‌به‌بررسی‌نقش‌عوامگ‌اجتماعی‌نظیر‌رسانه

‌تاهگ‌و‌تاثیر‌آنا ‌بر‌رای‌داد ‌افر ‌سبزه‌کاراد‌در‌انتخاباگ‌پرداخته‌استشغگ، در‌‌(9434)‌ی

‌تکیه‌بر‌شعارها»عنوا ‌‌اپژوهشی‌ب این‌نتیجه‌به‌«‌نقش‌ایدئولوژی‌در‌انقلاب‌اسلامی‌ایرا ‌با

ذهنی‌امر‌ایدئولوژی‌به‌منزله‌‌وانقلاب‌در‌کلیت‌خود‌به‌ایدئولوژی‌وابسته‌است‌رسیده‌که‌

‌عین‌انقلاب‌متجلی‌می ‌در ‌فیروظجشود‌است‌که ‌)ی ‌9431ائیا ‌گلوگاه ‌عنوا ‌‌در( تدقیقی‌با

به‌این‌‌،دانشجویا ‌بر‌چگونگی‌مشارکت‌سیاسی‌اجتماعی‌و‌بررسی‌تاثیر‌وضعیت‌اقتصادی

و‌غیره‌بر‌‌وسایگ‌ارتباط‌جمعی،‌منزلت‌شغلی،‌تدصیلاگنتیجه‌رسید‌که‌عوامگ‌اجتماعی‌نظیر‌

تاثیر‌هویت‌»‌ی‌با‌عنوا وهشدر‌پژ‌(9431)‌مرودشتی‌مشارکت‌سیاسی‌افراد‌تاثیر‌بسزایی‌داردی

گرایشاگ‌جناحی‌جوانا ‌با‌‌بین‌به‌این‌نتیجه‌رسید‌که‌«دینی‌جوانا ‌بر‌گرایشاگ‌سیاسی‌آنا 

اجتماعی‌‌-جوانانی‌که‌اظ‌پایگاه‌اقتصادی‌ودارد‌‌معناداری‌وجود‌دینی‌آنا ‌رابطه‌-هویت‌ملی

(‌9413)‌دیگرا ‌و‌شاورظکی‌تری‌داشتند‌پایینبالاتری‌برخوردار‌بودند‌میزا ‌مشارکت‌سیاسی‌

‌عنوا ‌‌مقاله‌در ‌بر‌تاکید‌با‌اصفها ‌شهروندا ‌انتخاباتی‌رفتار‌بر‌دینداری‌تاثیر‌بررسی»ای‌با

‌تطبی ‌با‌و‌پرداختند‌انتخاباگ‌در‌مردم‌سیاسی‌گرایش‌بر‌دینداری‌تاثیر‌به‌«دینی‌مردمسالاری

‌در‌دینی‌های‌مولفه‌تگیبرجس‌به‌توجه‌با‌که‌رسیدند‌نتیجه‌این‌به‌فرهنگی‌های‌جن ‌نظریه

‌گرایش‌بیشتر‌ایدئولوژی‌این‌به‌دارند‌بیشتری‌دینداری‌که‌کسانی‌اصولگرایی،‌ایدئولوژی

‌یدارند

‌میا ‌در‌سیاسی‌مشارکت‌و‌دینداری‌رابطه‌بررسی‌در(‌9431)‌همکارا ‌و‌ظاده‌جمعه‌امام

‌سیاسی‌ارکتمش‌و‌دینداری‌ابعاد‌بین‌که‌رسیدند‌نتیجه‌این‌به‌تهرا ‌دانشگاه‌دانشجویا 

‌حسب‌بر‌سیاسی‌مشارکت‌میزا ‌که‌است‌این‌اظ‌حاکی‌نتایج‌و‌دارد‌وجود‌مستقیم‌ارتباط

‌یپذیرد‌می‌تفاوگ‌دینداری‌میزا 

‌9414)‌معمار‌اله‌رحمت ‌عنوا ‌تدقیقی‌در( ‌دینی‌تاثیر‌درباره‌شناختی‌پژوهشی‌جامعه»‌با

‌میزا ‌میانگین‌که‌سیدر‌نتیجه‌این‌به‌«ایرا ‌مردم‌سیاسی‌مشارکت‌بر‌مذهب‌نوع‌و‌بود 

‌عامگ‌اما‌دارد‌یکدیگر‌با‌تفاوگ‌معناداری‌نشین‌سنی‌و‌نشین‌شیعه‌های‌شهرستا ‌در‌مشارکت

‌قرار‌نظر‌مطمح‌را‌سیاسی‌مشارکت‌و‌دینداری‌ارتباط‌و‌گذاشت‌کنار‌توا ‌می‌را‌مذهب‌نوع

‌یداد
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 مبانی نظری

 ایدئولوژی -الف

شناسی‌‌اندیشه‌معنای‌به‌یونانی‌ریشه‌با‌گوسلو‌و‌ایده‌لاتین‌واژه‌دو‌متشکگ‌اظ‌ایدئولوژی

مفهوم‌ایدئولوژی‌(ی‌‌9431‌:31)توحیدفام،‌است‌دید ‌معنای‌به‌و‌یونانی‌اصگ‌در‌ایدهی‌است

این‌واژه‌در‌سال‌ی‌Eagleton, 1991: 65))شت‌در‌شرایطی‌کاملا‌ایدئولوژیک‌پا‌به‌عرصه‌گذا

ا‌نیاظمند‌نیوتونی‌در‌علم‌اندیشه‌م‌بود‌که‌معتقدتراسی‌دو‌و‌ابداع‌شد‌دوتراسیتوس ‌‌9314

‌74)‌ها‌را‌مردا ‌پایبند‌به‌اصول‌در‌مقابگ‌دولتمردا ‌به‌شمار‌آورد‌ایدئولوگ‌نیز‌هگگ؛‌هستیم

(Cranston, 1980: 65ایدئولوژی‌در‌تعابیر‌مارکسیتی‌بار‌منفی‌به‌خود‌گرفته‌و‌تنها‌در‌نیمه‌‌ ی

(ی‌41:9411رار‌گرفت‌)هی‌وود،‌دوم‌قر ‌بیستم‌در‌یک‌معنی‌عینی‌و‌بیطرف‌مورد‌بررسی‌ق

‌می‌پارسونز ‌اعتقادی ‌نظام ‌را ‌دارند‌‌ایدئولوژی ‌تعل  ‌بدا  ‌گروه ‌یک ‌اعضای ‌که داند

(Prsons,1951:331)ها‌و‌مفاهیم‌است‌که‌به‌‌ی‌ایدئولوژی‌الگوی‌هنجاری‌مبتنی‌بر‌عقاید،‌ارظش

‌یJames.p, 2010: 172) )‌کند‌مثابه‌نقشه‌راه‌در‌گزینش‌عمگ‌سیاسی‌افراد‌جامعه‌عمگ‌می

‌

  اصولگرایی ایدئولوژی -ب

‌و‌بیخ‌و‌بن‌اصول‌در‌لغت‌جمع‌اصگ ‌است‌ها ‌‌ها ‌9433)دهخدا، ‌اظ‌33: ‌،لدا ‌تاریخی(ی

گرایی‌در‌مقابگ‌لیبرالیسم‌است‌که‌یارا ‌امام‌خمینی‌در‌پی‌نامزدی‌‌اصولگرایی‌به‌معنای‌ارظش

مقام‌معظم‌رهبری‌با‌انتقاد‌‌9431معتقدند‌در‌اوایگ‌دهه‌‌برخی‌امابهره‌گرفتند‌‌آ صدر‌اظ‌‌بنی

های‌امام‌‌آل‌مسلماگ‌انقلاب‌و‌ایده‌فرمودند:‌های‌سیاسی‌به‌راست‌و‌چپ‌اظ‌نامگذاری‌طیف

‌تقسیم‌می ‌جای ‌به ‌اصول‌طلبد ‌اصطلاح ‌چپ، ‌و ‌راست ‌غیراصول‌بندی ‌و ‌برای‌‌گرا ‌را گرا

‌9434اما‌اظ‌سال‌‌(ی9431:‌باظتاب‌پورسینا،)‌ها‌بکار‌برد‌ها‌و‌جریا ‌بخشی‌انقلابی‌گروه‌هویت

های‌‌اظ‌شاخص‌برخییافتی‌در‌مجموع‌‌نمود‌بیشتریطلب‌‌رقابت‌در‌قالب‌اصولگرا‌و‌اصلاح

‌اصولگرایی‌ ‌انقلاب‌اسلامیعبارتند‌اظ: ‌التزام‌نظری‌و‌عملی‌به‌اصگ‌ولایت‌التزام‌عملی‌به ،

‌عدالت‌فقیه، ‌تبری، ‌اشرافی‌خواهی‌تولی‌و ‌با ‌)گری‌‌برای‌مقابله ‌9434دارابی، :94‌ ‌سال‌(ی در

در‌پی‌نشست‌مشترک‌جامعه‌مدرسین‌حوظه‌علمیه‌قم‌و‌جامعه‌روحانیت‌مبارظ،‌منشور‌‌9431

ها‌‌منتشر‌شد‌)جامعه‌مدرسین‌حوظه‌علمیه‌قم‌و‌جامعه‌‌اصولگرایی‌در‌قالب‌اصول‌و‌شاخص

(ی‌برخی‌اظ‌اصول‌و‌مبانی‌برشمرده‌در‌این‌منشور‌عبارتند‌اظ:‌پایبندی‌به‌9431روحانیت‌مبارظ،‌
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‌،های‌اسلامی‌دفاع‌اظ‌ارظشو‌جمهوری‌اسلامی،‌خ ‌و‌سیره‌امام،‌ولایت‌مطلقه‌فقیه،‌‌اسلام

‌،التزام‌عملی‌به‌ولایت‌فقیه‌و‌فصگ‌الخطاب‌دانستن‌نظر‌رهبری‌،پایبندی‌به‌انقلاب‌اسلامی

‌های‌مشروع‌و‌مردمسالاری‌دینی‌اعتقاد‌به‌آظادی،‌ظیستی‌‌ساده‌،روحانیت‌و‌مرجعیتبه‌احترام‌

‌و‌کشور‌جانبههمه‌پیشرفت‌به‌اعتقاد‌نظیر‌شده‌یاد‌مضامین‌اظ‌ی‌گرچه‌برخیریمدو‌عدالت‌و

‌مردم‌با‌عطوفت‌و‌تدبیر‌حسن‌برنامه،‌قانو ،‌عقلانیت،‌اسلامی،‌مواظین‌اساس‌بر‌امور‌اداره

‌نبوده‌اصولگرایی‌مختص ‌این‌اما‌هستند‌آ ‌مدعی‌نیز‌ها‌جریا ‌دیگر‌و‌رقیب‌ایدئولوژی‌و‌

‌ی‌گیرد‌قرار‌نظر‌مورد‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌نظری‌و‌عملی‌بررسی‌جهت‌صرفا‌تواند‌می‌منشور
 

 پایگاه اجتماعی، اقتصادی و گرایشات سیاسی  رویکرد بوردیو در مورد
‌مرتب ‌یکدیگر‌با‌کنند‌می‌اشغال‌اجتماعی‌فضای‌در‌کنشگرا ‌که‌پایگاهی‌بوردیو‌بنظر

‌پور،‌جلایی)‌شود‌می‌یفتعر‌قدرگ‌اظ‌دوری‌و‌نزدیکی‌یا‌سواد‌و‌شغگ‌حسب‌بر‌و‌است

‌ ‌9433مدمدی، ‌تجارب‌طبقاتی‌یا‌ساختاری‌موقعیت‌با‌افراد‌او‌نظر‌اظ‌ی(493: ‌مشترک،

‌)دارند‌‌ای‌شونده‌تکرار‌و‌مشترک ‌9434سیدمن، ‌پایگاه‌که‌کنشگرا ‌اظ‌ای‌مجموعه‌ی(914:

‌است‌مدتمگ‌که‌آنجایی‌اظ‌دارند‌قرار‌یکسانی‌شرای ‌در‌و‌کنند‌می‌اشغال‌را‌یکسانی

‌و‌دهند‌انجام‌مشابهی‌اعمال‌احتمالا‌اساس‌این‌بر‌باشند‌داشته‌یکسانی‌علای ‌و‌ایشاگگر

‌کنند‌اتخاذ‌نیز‌یکسانی‌مواضع ‌و‌پایگاه‌اظ‌اعم)‌اجتماعی‌موقعیت‌گرفتن‌نظر‌در‌با‌بوردیوی

‌تابعی‌نیز‌ذوقی‌مفاهیم‌که‌رسید‌نتیجه‌این‌به‌اجتماعی‌متغیر‌عنوا ‌بهییی(‌و‌تدصیلاگ‌و‌منزلت

‌یهستند‌اجتماعی‌های‌بستگیوا‌اظ

‌نظیر‌اجتماعی‌عوامگ‌و‌افراد‌سیاسی‌ترجیداگ‌و‌سیاسی‌عقاید‌بین‌تمایز‌کتاب‌در‌وی

‌در‌و‌کند‌می‌مشاهده‌را‌معناداری‌رابطه‌درآمد‌تدصیلاگ‌و‌اقتصادی،‌موقعیت‌جنس،‌سن،

‌ظمانی‌ی؛شناس‌ظیبایی‌مانند‌نیز‌سیاست‌در‌که‌رسد‌می‌نتیجه‌این‌به‌آماری‌های‌تدلیگ‌و‌تجزیه

‌و‌تمایزاگ‌رسیم‌می‌اجتماعی‌فرادست‌های‌موقعیت‌به‌اجتماعی‌فرودست‌های‌موقعیت‌اظ‌که

‌است‌مشهود‌ها‌تفاوگ ‌بر‌سیاسی‌ترجیداگ‌و‌اجتماعی‌های‌‌موقعیت‌و‌طبقاگ‌میا ‌رابطهی

 (ی9411‌:11بوردیو،)‌کندمی‌تغییر‌افراد‌اجتماعی‌مختلف‌طبقاگ‌حسب

‌است‌موثر‌افراد‌سیاسی‌گرایش‌روی‌اجتماعی‌طبقه‌و‌درآمد‌تدصیلاگ،‌جنس،‌متغیرهای

‌اظ‌پایینتر‌تدصیلاگ‌با‌افراد‌که‌رسید‌نتیجه‌این‌به‌خود‌پیمایش‌در‌او(ی‌9411‌:131بوردیو،)



 (21پی )پیا 33 پاییز، 91شماره  ،نهم دورههای راهبردی سیاست،  پژوهش  فصلنامه 111
 

‌تدصیلاگ،‌میزا ‌و‌کنندمی‌نظاره‌سیاسی‌دیدی‌با‌را‌جامعه‌مسائگ‌کمتر‌لیسانس،‌یا‌دیپلم

‌عقاید(ی‌9411‌:131بوردیو،)‌دارد‌پی‌در‌اسیسی‌مسائگ‌به‌پاسخ‌تفاوگ‌در‌را‌آشکاری‌تفاوگ

می‌طبقاتی‌خوی‌و‌خل ‌که‌شود‌تولید‌متفاوگ‌روش‌سه‌به‌است‌ممکن‌سیاسی‌گرایشاگ‌و

‌گرایش‌یک‌به‌وفاداری‌و‌طرفداری‌تشخیص‌بنابراین‌باشد؛‌آ ‌تولید‌اساسی‌اصگ‌تواند

‌اشدب‌ممکن‌طبقاتی‌خوی‌و‌خل ‌کمک‌به‌عملی‌تشخیص‌پایه‌بر‌است‌ممکن‌سیاسی

‌9411بوردیو،) :131‌ ‌که‌رسدمی‌نتیجه‌این‌به‌خود‌مطالعه‌در‌بوردیو‌دیگر‌سویی‌اظ(ی

‌درصد‌‌31ظیرا‌است‌آنا ‌طبقاتی‌خوی‌و‌خل ‌اظ‌تابعی‌ایحرفه‌متخصصا ‌سیاسی‌گرایشاگ

‌در(ی‌9411‌:131بوردیو،)‌هستند‌چپ‌سیاسی‌گرایشاگ‌در‌که‌داشتند‌اذعا ‌صراحت‌به‌آنا 

‌اجتماعی‌عاملا ‌ندارند‌حزبی‌یا‌و‌شخصی‌فکری‌خ ‌با‌آشکاری‌رب ‌ظهنو‌که‌مسائلی‌مورد

‌خو‌و‌خل ‌آ ‌تولید‌اجتماعی‌شرای ‌که‌گردنندمی‌باظ‌خویش‌طبقاتی‌خوی‌و‌خل ‌به‌دوباره

‌نویسندگا ،‌مورد‌در‌بلکه‌عادی‌کنشگرا ‌در‌تنها‌نه‌نکته‌این‌است؛‌متجلی‌آ ‌در

‌(ی9411‌:131:بوردیو،)‌کندمی‌صدق‌نیز‌سیاستمدارا ‌یا‌و‌شناسا جامعه‌روشنفکرا ،
‌

 افراد ایدئولوژیک دهیجهت بر جمعی هایرسانه از استفاده تاثیر
‌طبقه‌دو‌در‌را‌عقاید‌و‌افکار‌بر‌هارسانه‌تاثیر‌بر‌مبتنی‌رویکرد‌توا می‌اجمالی‌شکگ‌به

‌‌تددیدیافته‌تاثیر‌رویکردی‌‌3مسل ‌طبقه‌رویکردی‌9:‌داد‌جای‌کلی
 

‌9مسلط طبقه رویکرد

‌باظتاب‌و‌شده‌رهبری‌و‌هدایت‌خاص‌الیت‌یک‌توس ‌هارسانه‌است‌معتقد‌رویکرد‌این

‌رسانه‌یکجانبه‌و‌فوری‌تاثیر‌بر‌است‌رویکرد‌این‌به‌نزدیک‌که‌تزریقی‌نظریهی‌است‌آنا ‌منافع

‌این‌غالب‌دیدگاه‌دارد؛‌تاکید‌شده‌تعیین‌پیش‌اظ‌جهتی‌به‌افراد‌عقاید‌و‌افکار‌داد ‌سوق‌بر

‌کوایگ،)‌کنندمی‌هدایت‌قدرگ‌نهادهای‌راستای‌در‌را‌خود‌فعالیت‌جمعی‌هایرسانه‌هک‌است

9433‌ :33‌ ‌مفهوم‌خصوصا‌فرانکفورگ‌مکتب‌رویکرد،‌این‌به‌متمایگ‌نظریاگ‌دیگر‌اظ(ی

‌است‌تئودورآدرنو 3«فرهن ‌صنعت»‌کلیدی ‌به‌فرهن ‌صنعت‌نظریه‌نمود ‌مطرح‌با‌ویی

‌چیزی‌هورکهایمر‌و‌آدرنو‌نزد‌فرهن ‌صنعتی‌کندیم‌اشاره‌جمعی‌هایرسانه‌مخرب‌نقش
                                                                                                                                             
1. Class Dominant Theory 
2. Culture Industry 
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می‌مخاطبا ‌بر‌ایکننده‌تسطیح‌و‌گسترده‌تاثیر‌سپس‌تولید‌جمعی‌هایرسانه‌توس ‌که‌است

‌طرف‌به‌پژوهشی‌تاظه‌هایشیوه‌رویکرد‌این‌آخر‌دست‌گرچه(ی‌9433‌:34جمادی،)‌گذارد

‌در‌رسانه‌اثراگ‌تدلیگ‌به‌را‌دخو‌هم‌پژوهشگرا ‌و‌گرفت‌پی‌را‌رسانه‌با‌ترپیچیده‌برخورد

‌(ی‌9433‌:33پرایس،)‌داشتند‌معطوف‌دراظمدگ

‌
 1یافته تحدید تاثیر رویکرد

‌ح ‌شنوندمی‌یا‌بینندمی‌که‌آنچه‌انتخاب‌در‌مردم‌دارند‌عقیده‌رویکرد‌این‌صاحبنظرا 

‌دارند‌گزینش ‌اظ‌بیشتر‌مردم‌گزینش‌است‌به‌عبارتی‌کمرن ‌رسانه‌تاثیر‌و‌نقش‌رواین‌اظی

‌که ‌دارند،رسانه‌تاثیری ‌تجربه‌قبلی‌دانش‌به‌ها ‌لاظارسفلد،)‌دارد‌بستگی‌آنا ‌شخصی‌و

‌منفعگ‌هارسانه‌با‌ارتباط‌در‌مردم‌و(‌‌341:9431هاتسگ،‌گودگ،‌برنارد،‌برلسو ،‌و‌پگ‌فلیکس،

می‌آنها‌به‌رسانه‌طری ‌اظ‌که‌اطلاعاتی‌و‌تصاویر‌با‌را‌متقابلی‌کنش‌افراد،‌عبارتی‌به‌نیستند؛

‌متفاوگ‌قومیت‌تدصیلاتو‌نژاد،‌جنس،‌سن،‌نظیر،‌عواملی‌حسب‌بر‌افراد‌تفسیر‌و‌دارند‌رسد

‌است ‌دیدگاه‌اما‌شوندمی‌کنترل‌و‌هدایت‌قدرگ‌نخبگا ‌دست‌به‌هارسانه‌گرچه‌بنابراینی

‌گزینش‌و‌انتخاب‌در‌آنا ‌و‌است‌متغیر‌شد‌شمرده‌بر‌که‌اجتماعی‌عوامگ‌حسب‌بر‌افراد

‌رد‌یا‌پذیرش‌با‌ارتباط‌در‌و‌کنندمی‌ایفا‌مهمی‌نقش‌رسانه‌بوسیله‌شده‌فرستاده‌های‌نشانه

‌مختارند‌شودمی‌فرستاده‌رسانه‌بوسیله‌که‌هایی‌نشانه ‌مورد‌در‌مخاطبا ‌نظریه،‌این‌طب ی

‌ساظگار‌آنها‌عقاید‌با‌که‌هستند‌اطلاعاتی‌دنبال‌به‌و‌ظنندمی‌گزینش‌به‌دست‌رسانه‌های‌برنامه

‌تقویت‌‌نظیر‌خاصی‌هایکارویژه‌رسانهی‌گیرندمی‌قرار‌‌بهترگزینی‌رایندف‌در‌عبارتی‌به‌باشد،

‌سویی‌اظ‌اما‌هستند‌عهدار‌را‌الگو‌حفظ‌و‌اجتماعی‌انسجام‌افزایش‌و‌اجتماعی‌هایارظش

‌آنا ‌عملکرد‌پیامد‌و‌هستند‌‌مطلوب‌کارکرد‌و‌یا‌کارکرد‌کج‌دارای‌جمعی‌هایرسانه‌دیگر

‌نظریه‌این‌متفکرا (ی‌344-‌344:9434جیمز،‌سورین،)‌کندنمی‌متدق ‌را‌آنا ‌اهداف‌لزوما

‌به‌گروهی‌هایرسانه‌طری ‌اظ‌اطلاعاگ‌که‌کنندمی‌مطرح‌را‌3ارتباطاگ‌ایمرحله‌دو‌جریا 

‌گروه‌به‌را‌پیام‌خود‌خاص‌تفاسیر‌با‌آنا ‌و‌شودمی‌منتقگ‌جامعه‌در‌مخصوصی‌فکری‌رهبرا 

‌گروه‌و‌نخستین‌گروه‌به‌فکری‌رهبرا (ی‌439-‌9434‌:441اورگ،‌فلور،)‌کنندمی‌منتقگ‌هدف

                                                                                                                                             
1. Limited Effect Theory 
2. Two Step Flow Mode 
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‌کسانی‌مطلع‌گروه‌و‌همسالا ‌دوستا ،‌خانواده،‌شامگ‌نخستین‌گروهی‌هستند‌تقسیم‌قابگ‌مطلع

‌جهت‌به‌گروهی‌رسانه‌همچنینی‌دارند‌اطرافشا ‌مدی ‌و‌اتفاقاگ‌اظ‌نسبی‌شناخت‌که‌هستند

‌به‌بایستیمی‌رسانه‌که‌این‌نخست:‌است‌نیاظمند‌را‌اساسی‌شرطپیش‌سه‌مضاعف،‌اثربخشی

‌را‌خود‌هایپیام‌مخالف،‌هایبرنامه‌و‌انتقاداگ‌غیاب‌در‌که‌معنی‌بدین‌آورد‌روی‌اندصار

‌رسانه‌پیام‌کامگ‌اثربخشی‌یعنی‌است‌تکمیلی‌و‌چهره‌به‌چهره‌ارتباط‌دوم‌و‌نمایند‌تراثربخش

‌بدث‌به‌با‌چهره‌به‌هچهر‌ارتباط‌طری ‌اظ‌انتشار‌اظ‌پس‌که‌بود‌خواهد‌پایدار‌ظمانی‌تنها

‌(ی‌9434‌:343جیمز،‌‌سورین،)‌شود‌تکمیگ‌و‌تقویت‌شده‌مطرح‌های‌موضوع‌گذارد 

‌
  1هافرهنگ نبرد نظریه منظر از سیاسی گرایشات بر دینداری تاثیر
 ,Horsfield)‌کندمی‌ساظماندهی‌را‌جامعه‌ساختار‌که‌است‌عناصری‌مهمترین‌اظ‌دین‌

‌افراد‌سیاسی‌گرایش‌بر‌دینداری‌تاثیر‌خصوص‌در‌امروظه‌که‌مهمی‌نظریاگ‌اظ(ی‌37-66 :2016

‌به‌فرهنگی‌تاریخی‌های‌جنبه‌بررسی‌با‌رویکرد‌اینی‌است‌هافرهن ‌جن ‌نظریه‌است،‌مطرح

‌مفهوم‌دو‌به‌تاثیر‌این‌بدث‌در‌3لیمنی‌است‌پرداخته‌سیاسی‌گرایش‌بر‌دینداری‌تاثیر‌بررسی

‌کهن‌نظم‌که‌بود‌پیشتاظ‌نظامی‌داریسرمایه‌است‌معتقد‌ویی‌پرداظدمی‌آظادی‌و‌داریسرمایه

‌داری،سرمایه‌عصر‌متفکرا ی‌است‌خود‌اظ‌بعد‌تدولاگ‌اظ‌بسیاری‌منشا‌و‌شکست‌هم‌در‌را

‌مکتب‌بنیانگذار‌متفکرا ‌این‌مهمترین‌که‌کشیدند‌چالش‌به‌را‌فئودالیته‌دینی‌نهادهای‌تفوق

‌شهروندا ‌توا ‌نمی‌و‌کرده‌تغییر‌بکلی‌یاقضا‌صورگ‌امروظه‌اما‌بود؛‌لیبرالیسم‌و‌فایده‌اصالت

‌و‌دین‌نقش‌که‌جاست‌این‌در‌بخشید،‌ساما ‌عقلانی‌و‌حقوقی‌هایفرضپیش‌بواسطه‌صرفا‌را

‌Leege, Layman, 2015: 21))‌یابدمی‌نمود‌جامعه‌انسجام‌در‌فرهن  قوام‌دین،‌نظر؛‌این‌اظی

‌مورد‌در‌منط ‌و‌علم‌‌که‌موریا‌برای‌غایی‌هاییپاسخ‌ادیا ‌بیشتر‌چراکه‌است‌سیاست‌بخش

‌دارند‌پیش‌اظ‌را‌کندمی‌سکوگ‌آنها ‌نهاد‌عنوا ‌به‌دین‌که‌رسدمی‌نتیجه‌این‌به‌این‌نظریهی

‌اظ‌و‌دارد‌را‌دولت‌سیاسی‌قدرگ‌تعدیگ‌کارکرد‌واس ،‌نهاد‌این‌کندمی‌عمگ‌واس 

‌ (Leege, Layman, 2015: 21کندمی‌حمایت‌دولت‌برابر‌در‌شهروندا  ‌اگر‌دیگر‌سویی‌اظ(ی

‌کنند،‌مشارکت‌دولت‌موضوعاگ‌در‌شهروندا ‌شودمی‌باعث‌دموکراسی‌که‌بپذیریم
                                                                                                                                             
1. Culturs of War 
2. Lyman 
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‌به‌چهره‌تبادل‌که‌است‌شده‌باعث‌جمعی‌ارتباطاگ‌و‌شهرنشینی‌شد ،‌صنعتی‌نظیر‌متغیرهایی

‌تنظیم‌ملی‌دولت‌لوای‌تدت‌را‌خود‌اعمال‌موظفند‌شهروندا ‌مقابگ‌در‌و‌شود‌کمرن ‌چهره

‌جذب‌خود‌در‌را‌مصلح‌و‌وفادار‌شهروندا ‌دموکراگ،‌ملی‌دولت‌که‌تاینجاس‌در‌و‌کنند

‌برابر‌در‌شهروندا ‌اظ‌آنچه‌که‌پرداخت‌بدا ‌9دوتوکویگ‌بار‌اول‌که‌بود‌اینکته‌اینی‌کندمی

‌نظر‌اظی‌است‌دین‌و‌مدنی‌هایانجمن‌نظیر‌واس ‌نهادهای‌همانا‌کندمی‌حفاظت‌دولت‌نیروی

‌رابطه‌سیاسی‌مختلف‌گرایشاگ‌و‌افراد‌دینداری‌میزا ‌و‌چگونگی‌بین‌ندله‌این‌متفکرا 

‌دارد‌وجود ‌یک‌منبع‌ که‌دارند‌الزاماتی‌سنتی،‌دینداری‌دارای‌افراد‌سو‌یک‌اظی ‌به آنا ‌را

‌یک‌آ ،‌بجای‌که‌دارند‌قرار‌افرادی‌دیگر‌سویی‌در‌کند‌و‌می‌متمایگ‌بیرونی‌یا‌اخلاق‌متعالی

‌دهندمی‌قرار‌نظر‌مد‌را‌است‌بررسی‌قابگ‌ربیتج‌بصورگ‌که‌را‌انسانی‌اخلاقی‌اقتدار‌نوع

Layman, 2001: 3)‌ ‌وجود‌مختلف‌مذاهب‌پیروا ‌بین‌اساسی‌اختلاف‌نظریه‌این‌اساس‌بر(ی

‌یا‌و‌سنتی‌دینی‌الزاماگ‌که‌کسانی‌بین‌مختلف‌گرایشاگ‌در‌سلیقه‌اختلاف‌بلکه‌ندارد

‌منشا‌دینی‌و‌مذهبی‌اداگاعتق(Layman, 2001: 66). ‌دارد‌وجود‌دارند‌کمتری‌دینی‌الزاماگ

می‌قرار‌تاثیر‌تدت‌را‌افراد‌سیاسی‌هایحمایت‌مستقیما‌و‌است‌جامعه‌در‌بسیاری‌هایارظش

‌هایایدئولوژی‌اغلب‌پسندیده،‌اجتماعی‌هایکنش‌و‌اخلاقیاگ‌درباره‌الهی‌عقاید‌دهد؛

‌و‌اسیسی‌اختلافاگ‌مذهبی‌اعمال (ی (McKenzie, 2004: 66کندمی‌هدایت‌را‌افراد‌سیاسی

‌به‌که‌افرادیی‌کندمی‌تقویت‌دینی‌گرایشاگ‌درو ‌در‌شده‌ایجاد‌الهیاگ‌مدور‌با‌را‌فرهنگی

‌دارند‌تریکارانهمدافظه‌دیدگاه‌خود‌سیاسی‌گرایشاگ‌در‌دارند‌گرایش‌سنتی‌مذهبی‌اعمال

‌دارند‌تریلیبرال‌دیدگاه‌خود،‌سیاسی‌گرایشاگ‌در‌مقابگ‌دیدگاه‌با‌افراد‌و ‌در‌مثال‌بطوری

‌با‌افراد‌و‌خواهجمهوری‌حزب‌به‌هستند‌سنتی‌دینی‌نگرش‌دارای‌که‌کسانی‌بین‌در‌ریکاام

‌مذهبی‌و‌دینی‌هایارظش‌بر‌اصراری‌دارند‌گرایش‌دموکراگ‌حزب‌به‌ترمعتدل‌دینی‌گرایش

‌چه‌هر‌تقویت‌نوعی‌به‌مذهبی‌رفتارهای‌وسیله‌به‌اعتقاداگ‌و‌هاارظش‌این‌داشتن‌نگه‌ظنده‌و

‌در‌دین‌نقش‌که‌این‌به‌توجه‌با‌آخر‌دری‌(Layman, 2001: 66)‌است‌یاسیس‌ترجیداگ‌بیشتر

‌به‌آنا ‌گرایش‌و‌افراد‌دینداری‌بین‌توا ‌می‌است‌برجسته‌بسیار‌اصولگرایی‌ایدئولوژی

‌یشد‌قائگ‌رابطه‌اصولگرایی‌ایدئولوژی
 

                                                                                                                                             
1. Alexis Charles De Tocqueville 
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  نظری چارچوب
‌نسبت‌افراد‌که‌جامعه‌پود‌و‌تار‌در‌اقتصادی‌موقعیتی‌عنوا ‌به‌طبقه‌بوردیو،‌نظریاگ‌به‌اتکا‌با

‌و‌اجتماعی‌سرمایه‌میزا ‌عملی،‌دانش‌نظری،‌دانش‌امروظه‌-‌تولید‌ابزار‌به‌نزدیکی‌یا‌دوری‌به

‌نظر‌در‌باید‌تولید‌ابزار‌به‌دستیابی‌نوعی‌عنوا ‌به‌نیز‌را‌جمعی‌ارتباط‌وسایگ‌به‌دسترسی‌میزا 

‌و‌اجتماعی‌خوی‌و‌خل ‌خصوص‌رد‌منظر‌این‌اظی‌شد‌گرفته‌نظر‌در‌دارند‌قرار‌آ ‌در‌-داشت

‌و‌اقتصادی‌پایگاه‌به‌دستیابی‌شاخص‌عنوا ‌به‌را‌درآمد‌و‌تدصیلاگ‌شغگ،‌توا می‌طبقاتی،

‌ممکن‌سیاسی‌گرایش‌یک‌به‌وفاداری‌و‌طرفداری‌تشخیص‌که‌چرا‌گرفت‌نظر‌در‌اجتماعی

‌باشد‌ممکن‌اجتماعی‌پایگاه‌و‌طبقاتی‌خوی‌و‌خل ‌کمک‌به‌عملی‌تشخیص‌پایه‌بر‌است

‌در‌با‌صرفا‌-‌ارظشی‌سوگیری‌اظ‌پرهیز‌جهت‌به‌موضوع،‌این‌به‌توجه‌با(ی‌‌9411‌:131بوردیو،)

‌بین‌که‌کرد‌مطرح‌را‌فرضیه‌این‌توا می-رابطه‌جهت‌کرد ‌لدا ‌بدو ‌-‌رابطه‌گرفتن‌نظر

‌و‌دارد‌وجود‌رابطه‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌آنا ‌گرایش‌و‌افراد‌اجتماعی‌اقتصادی‌پایگاه

‌اظ‌اعم‌هارسانه‌تاثیر‌با‌ارتباط‌دری‌پذیردمی‌تفاوگ‌افراد‌پایگاه‌حسب‌بر‌اصولگرایی‌هب‌گرایش

‌نظریه‌اظ‌استفاده‌با‌توا می‌سیاسی‌عقاید‌و‌آرا‌دهیشکگ‌و‌داد ‌سوق‌بر‌خارجی‌یا‌و‌داخلی

‌را‌دیدگاه‌سه‌باید‌نظر‌این‌اظی‌نمود‌اتخاذ‌چندسویه‌دیدگاهی‌یافته،‌تددید‌تاثیر‌یا‌کلمبیا‌مکتب

‌بصورگ‌پیام:‌اول‌داد؛‌قرار‌نظر‌مد‌خاص‌ایدئولوژی‌به‌افراد‌گرایش‌بر‌رسانه‌تاثیر‌خصوص‌در

موضع‌و‌هاداشتپیش‌اساس‌بر‌هاپیام‌با‌مخاطبا ‌برخورد:‌دوم‌رسد،نمی‌مخاطب‌به‌یکپارچه

‌سوم‌و‌است‌قبلی‌گیری ‌رسدمی‌مخاطبا ‌به‌هاواسطه‌طری ‌اظ‌رسانه‌پیام: ‌این‌به‌لاظارسفلدی

‌دهدمی‌لقب‌فکری‌رهبرا ‌هاواسطه ‌ایرسانه‌منابع‌اظ‌بیشتری‌هایدریافت‌فکری،‌رهبرا ی

‌اگری‌کند‌اقناع‌را‌فکری‌رهبرا ‌نخست‌وهله‌در‌بتواند‌که‌است‌ترموف ‌ایرسانه‌نتیجه‌در‌دارند؛

‌خودکار‌بطور‌توده‌آید‌بوجود‌ظیادی‌گسستگی‌توده،‌و‌فکری‌رهبرا ‌بین‌مسائگ؛‌برخی‌در

ی‌است‌کارانهمدافظه‌بصورگ‌توده‌با‌مطلع‌هایگروه‌رابطه‌بنابراینی‌کندمی‌طرد‌را‌فکری‌ا رهبر

‌ارتباطی‌مطلع‌هایگروه‌و‌اجتماعی‌-اقتصادی‌پایگاه‌بین‌توا می‌بدث‌این‌به‌توجه‌با‌حال

‌در‌ریشه‌و‌ندارند‌خلا‌در‌پای‌نخستین،‌یا‌و‌مطلع‌هایگروه‌و‌افراد‌چراکه‌بود،‌قائگ‌ساختاری

‌دارند‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌موقعیت‌و‌ایگاهپ ‌و‌گزینش‌اصگ‌بر‌که‌همچنا ‌نظریه‌این‌البتهی

‌و‌شغگ‌سن،‌نظیر‌اجتماعی‌و‌ایظمینه‌غیرارتباطی‌هایمولفه‌به‌دارد؛‌توجه‌پیام‌انتخاب



 119 اصولگرایی ایدئولوژی به افراد گرایش بر رسانه و دینداری پایگاه، تاثیر
 

‌این‌بر‌تکیه‌با‌توا می‌مجموع‌دری‌پرداظدمی‌پیام‌گزینش‌و‌تاثیر‌فرضپیش‌عنوا ‌به‌تدصیلاگ

‌میزا ‌و‌گذاردمی‌مخاطبا ‌بر‌که‌تاثیری‌به‌توجه‌با‌جمعی‌رسانه‌اظ‌استفاده‌میزا ‌بین‌نظریه،

‌بود‌قائگ‌رابطه‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌گرایش ‌اظ‌منفعلانه‌و‌واسطهبی‌تاثیر‌این‌که‌چند‌هری

‌بر‌آ ‌تاثیر‌و‌افراد‌دینداری‌میزا ‌مستقگ‌متغیر‌مورد‌دری‌شودنمی‌گرفته‌نظر‌در‌مخاطبا ‌سوی

‌تر‌مدتمگ‌گفت‌توا می‌ها،فرهن ‌جن ‌نظریه‌بر‌تکیه‌با‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌گرایش

‌به‌و‌بنگرند‌مذهبی‌فعالیت‌امتداد‌در‌را‌جامعه‌در‌سیاسی‌فعالیت‌مذهبی،‌پیروا ‌اظ‌برخی‌است

‌3111کینی،‌مک‌رووف،)‌کنند‌عمگ‌سیاسی‌مشارکت‌کاتالیزورهای‌عنوا  :1-3‌ ‌بدث‌در(ی

‌هایموقعیت‌در‌کنشگرا ‌که‌است‌نظر‌در‌اصگ‌این‌سیاسی،‌ایدئولوژی‌به‌افراد‌گرایشاگ

می‌صورگ‌میانجی‌با‌آنها‌پاسخ‌بلکه‌دهندنمی‌پاسخ‌سیاسی‌هایمدرک‌به‌مستقیما‌مختلف

‌سهم‌اخص‌بطور‌دینداری‌رواین‌اظی‌ها‌نگرش‌ها،ارظش‌باورها،:‌اظ‌عبارتند‌هامیانجی‌این‌گیرد؛

ارظش‌نگرش،‌باور،‌اظ‌که‌مردمی‌منظر؛‌این‌اظی‌داشت‌خواهد‌افراد‌سیاسی‌گرایشاگ‌در‌بسزایی

‌شیوه‌به‌داد ‌رای‌و‌مشابه‌سیاسی‌اعتقاداگ‌داشتن‌به‌باشند‌داشته‌مشابهی(‌معنوی‌و‌مادی)‌های

‌با‌افراد‌که‌باورند‌این‌بر‌هافرهن ‌جن ‌نظریه‌متفکرا (ی‌‌3111‌:3بیکر،)‌دارند‌تمایگ‌مشابهی

‌که‌احزابی‌به‌بیشتر‌دارند‌تریمعتدل‌مذهبی‌گرایش‌که‌کسانی‌به‌بتنس‌سنتی‌مذهبی‌گرایش

‌این‌اظ‌مضامینی‌و‌جنسی‌مسائگ‌دینداری،‌خانواده،‌چو ‌مقولاتی‌در‌کارانهمدافظه‌هایبنیا 

‌متمایلند‌دارند،‌دست ‌میزا ‌با‌افراد‌که‌رسیدند‌نتیجه‌این‌به‌خود‌تدقیقاگ‌در‌متفکرا ‌اینی

‌و‌کیفری‌حقوق‌و‌خانواده‌حقوق‌گرایی،‌همجنس‌با‌مبارظه‌نظیر‌سائلیم‌در‌بیشتر‌سنتی‌دینداری

‌ (Green, 2007: 3)ترند‌نزدیک‌خواها جمهوری‌و‌کارا مدافظه‌دیدگاه‌به‌جزایی ‌به‌توجه‌بای

‌و‌اقتصاد‌سیاست،‌بر‌تواندمی‌که‌است‌متغیرهایی‌مهمترین‌اظ‌دینداری‌ایرا ،‌ساختاری‌شرای 

‌‌9434‌:33ی،پرچم)‌بگذارد‌تاثیر‌فرهن  ‌بود‌نکته‌این‌بیانگر‌کشور‌سطح‌در‌پیمایش‌نتایج(ی

‌وظیفه‌را‌انتخاباگ‌در‌حضور‌دلایگ‌کردند،‌شرکت‌انتخاباگ‌در‌که‌کسانی‌اظ‌درصد‌‌1/11که

‌‌9434پرچمی،)‌انددانسته‌خود‌شرعی‌و‌دینی :14‌ ‌تطب‌آخر‌در(ی ‌شرا‌یهنظر‌ی با ‌با ‌ی فوق

دارند‌‌بیشتری‌ینید‌یشگرا‌یزا م‌نسبت،‌به‌که‌کسانی‌یدرس‌یجهنت‌ینبه‌ا‌توا یم‌یرا ا‌یساختار

نسبت‌‌ییدر‌اصولگرا‌یاظ‌نوع‌سنت‌دینی‌هایمولفه‌چراکه‌ترندنزدیک‌اصولگرایی‌ایدئولوژیبه‌

‌ی‌دارد‌بیشتری‌نمود‌بگبه‌‌جناح‌مقا
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 پژوهش تحلیلی مدل 7 .2

‌
 پژوهش مورد نظریه تحلیلی مدل: یک شماره نمودار

 

 قتحقی هایفرضیه
‌:است‌استنتاج‌قابگ‌ظیر‌فرضیاگ‌تدقی ،‌نظری‌چهارچوب‌به‌توجه‌با

‌معناداری‌رابطه‌اصولگرایی‌به‌آنا ‌گرایش‌و‌افراد‌اقتصادی‌–‌اجتماعی‌پایگاه‌بین‌-9

‌‌دارد؛‌وجود

‌رابطه‌اصولگرایی‌به‌آنا ‌گرایش‌و‌خارجی‌هایرسانه‌اظ‌افراد‌استفاده‌میزا ‌بین‌-3

‌دارد؛‌وجود‌معناداری

‌رابطه‌اصولگرایی‌به‌آنا ‌گرایش‌و‌داخلی‌هایرسانه‌اظ‌افراد‌استفاده‌میزا ‌نبی‌-4

‌دارد؛‌وجود‌معناداری

‌یدارد‌وجود‌رابطه‌اصولگرایی‌به‌آنا ‌گرایش‌و‌افراد‌دینداری‌میزا ‌بین‌-3

‌

 PLS-PM  جزئی مجذورات حداقل روش به ساختاری معادلات مدل

‌حداقگ‌رویکردی‌شد‌استفاده‌9اس‌ال‌پی‌یکتکن‌اظ‌پژوهش‌اصلی‌هایفرضیه‌بررسی‌برای

‌متغیرهای‌وسیله‌به‌که‌است‌وابسته‌متغیرهای‌واریانس‌رساند ‌حداکثر‌به‌جزئی،‌مربعاگ
                                                                                                                                             
1. Partial Least Squares 
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‌شوندمی‌تعریف‌مستقگ ‌پایگاه‌دهدمی‌نشا ‌اسیالی‌پی‌روش‌اظ‌استفاده‌با‌ظیر‌هاییافتهی

‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌افراد‌گرایش‌بر‌را‌تاثیر‌بیشترین‌درصد‌‌31/1با‌اجتماعی‌-‌اقتصادی

‌ی‌‌است‌موثر‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌افراد‌گرایش‌بر‌درصد‌‌49/1دینداری‌میزا ‌و‌دارد

‌و‌است‌موثر‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌افراد‌گرایش‌بر‌درصد‌‌31/1نیز‌جمعی‌رسانه

‌دارعنیم‌تدقی ‌متغیرهای‌همه‌برای‌‌T-Valueمقدار‌شودمی‌مشاهده‌ظیر‌جدول‌در‌چنانکه

‌یاست
‌

 
 پژوهش نیکویی برازش مدل: دو شماره نمودار

 



 (21پی )پیا 33 پاییز، 91شماره  ،نهم دورههای راهبردی سیاست،  پژوهش  فصلنامه 112
 

 تحقیق روش

‌آ ‌در‌شده‌گرفته‌بکار‌روش‌و‌است‌اول‌دست‌اطلاعاگ‌به‌دستیابی‌پی‌در‌روپیش‌تدقی 

‌تهرا ‌شهر‌‌94،‌1،‌3مناط ‌در‌ساکن‌سال،‌43تا‌‌93افراد‌تدقی ‌آماری‌جامعهی‌است‌پیمایشی

‌یاست‌ایچندمرحله‌ایوشهخ‌ای،طبقه‌گیری،نمونه‌شیوه‌و
‌

‌پژوهش مدل معناداری آزمون: 1 شماره جدول 

 

‌اظ‌جامعی‌لیست‌نداشتن‌وجود‌دلیگ‌به‌و‌است‌خوشه‌واحد‌ای،خوشه‌گیرینمونه‌در

‌تدقی ‌این‌در‌تدلیگ‌واحد(ی‌‌9414‌:13سرائی،)‌است‌مجموعه‌مشاهده‌واحد‌آماری،‌جامعه

‌و‌سویی‌اظ‌آماری‌جامعه‌بود ‌فمعر‌جهت‌به‌تدقی ،‌مستقگ‌متغیرهای‌به‌توجه‌بای‌است‌فرد

‌تدصیلاگ،‌سنی،‌لدا ‌اظ‌تدقی ‌اصلی‌متغیرهای‌به‌توجه‌با‌آماری‌جامعه‌اینکه‌دلیگ‌به

‌تقسیم‌متفاوتی‌قشرهای‌به‌دینداری‌میزا ‌و‌جمعی‌ارتباط‌وسایگ‌به‌دسترسی‌میزا ‌و‌درآمد

‌و‌اجتماعی‌هایصشاخ‌آ ‌طب ‌بر‌که‌‌9431سال‌در‌گرفته‌انجام‌سرشماری‌استناد‌به)‌شودمی

‌به‌نسبت‌منطقه‌این‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌هایشاخص‌بهتر‌وضعیت‌اظ‌نشا ‌‌3منطقه‌اقتصادی

‌ترضعیف‌وضعیت‌نشانگر‌‌9431سال‌سرشماری‌،‌94منطقه‌مورد‌در‌است،‌تهرا ‌مناط ‌سایر

‌است‌تهرا ‌گانه‌‌33مناط ‌سایر‌به‌نسبت‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌هایشاخص‌لدا ‌به‌منطقه‌این

‌اجتماعی‌هایشاخص‌نظر‌اظ‌مذکور‌منطقه‌که‌است‌این‌بیانگر‌آمار‌،‌‌1منطقه‌خصوص‌در‌و

‌ابتدا‌جهت‌بدین(ی‌دارد‌قرار‌گانه‌‌33مناط ‌به‌نسبت(‌متوس )‌بینابینی‌وضعیت‌در‌اقتصادی‌و

‌این‌اظ‌یک‌هر‌سپس‌انتخاب،‌‌94و‌‌3،‌1منطقه‌سه‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌هایشاخص‌حسب‌بر

‌پنج‌ناحیه‌هر‌اظ‌تصادفی‌بصورگ‌سپس‌تقسیم‌غربو‌شرق‌جنوب،‌شمال،‌یه،ناح‌‌3به‌مناط 

‌میزا ی‌است‌شده‌برگزیده‌تصادفی‌بصورگ‌نفر‌‌4بلوک‌هر‌اظ‌آخر‌در‌و‌شد‌انتخاب‌بلوک

‌‌1گیرینمونه‌خطای ‌شده‌برآورد‌‌11به‌‌11مطالعه،‌مورد‌جمعیت‌ناهمگنی‌میزا ‌و‌درصد‌

‌‌communality‌Redundancyمتغیر ‌t-valuesوابسته‌متغیر‌مستقگ‌متغیر
‌3419/1 ‌1413/1اصولگرایی‌‌3349/1اصولگرایی‌پایگاه

‌‌1434/1‌11111/1جمعی‌رسانه‌‌4431/3اصولگرایی‌جمعی‌رسانه

‌‌3933/3اصولگرایی‌دینداری
‌‌4313/1‌11111/1دینداری
‌‌3133/1‌1319/1پایگاه
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‌برآورد‌نفر‌‌443کوکرا ‌فرمول‌طری ‌اظ‌تدقی ‌ینا‌نظر‌مورد‌نمونه‌حجم‌ترتیب‌بدینی‌است

‌‌311پاسخیبی‌جبرا ‌برای‌که‌شد ‌اظ‌اطلاعاگ‌گردآوری‌منظور‌بهی‌شد‌گرفته‌نظر‌در‌نفر‌

‌و‌است‌بسته‌عمدتا‌سئوالاتی‌با‌گویه‌‌43قالب‌در‌آ ‌سئوالاگ‌که‌شد‌استفاده‌پرسشنامه

‌و‌تجزیه‌شد؛‌تکمیگ‌ا پاسخگوی‌توس ‌حضوری‌بصورگ‌مزبور‌مناط ‌در‌تصادفی‌بصورگ

‌ی‌گرفت‌صورگ‌‌SPSSافزارنرم‌اظ‌استفاده‌با‌هاداده‌تدلیگ

‌

 تحقیق متغیرهای عملیاتی تعریف
‌حسب‌بر‌توا می‌را‌اجتماعی‌–‌اقتصادی‌پایگاه‌متغیر‌جامعه،‌ساختاری‌شرای ‌به‌توجه‌با

(‌1)‌رتبه‌دکترا‌سطح‌در‌تدصیلاگ‌میزا ی‌نمود‌بندیشاخص‌شغگ‌و‌درآمد‌تدصیلاگ،‌میزا 

‌‌9رتبه)‌دیپلم‌ظیر‌سطح‌تا ‌است‌شده‌بندیدسته( ‌هشت‌قالب‌در‌افراد‌ماهیانه‌درآمد‌میزا ی

‌شده‌بندیطبقه‌ماه‌در‌‌9رتبه‌در‌حقوق‌کمترین‌تا‌‌‌3رتبه‌در(‌توما ‌میلیو ‌3)‌اظ‌بیش‌گروه

‌است ‌گمشاغ‌اظ‌یک‌هر‌نمره‌اساس،‌این‌بر‌خانواده‌سرپرست‌شغلی‌منزلت‌بندیطبقه‌برایی

‌پزشک،‌مانند)‌تخصصی‌کاملا‌مشاغگ‌شامگ‌یک‌رتبه‌اظ‌منزلتی‌گروه‌هفت‌در‌مشخص

‌قاضی‌دانشگاه،‌استاد‌دندانپزشک، دست‌مانند)‌ساده‌بسیار‌مشاغلی‌شامگ‌هفت‌رتبه‌تا(

‌به‌را‌آنها‌جمعی،‌هایرسانه‌متغیر‌عملیاتی‌تعریف‌دری‌شد‌بندیطبقهیی(‌‌پیشخدمتی‌فروشی،

‌نمودیم‌تقسیم‌خارجی‌و‌یداخل‌هایرسانه‌بعد‌دو ‌تماشای‌داخلی؛‌هایرسانه‌مورد‌دری

‌و‌مجلاگ‌اظ‌استفاده‌کشور،‌داخگ‌رادیویی‌هایبرنامه‌به‌داد ‌گوش‌داخلی،‌تلویزیو 

‌و‌روظ‌شبانه‌طول‌در‌ایرا ‌در(‌نشده‌مسدود)‌مجاظ‌هایسایت‌اظ‌استفاده‌داخلی،‌هایروظنامه

‌گرفت‌قرار‌نظر‌مد‌هفته‌طول‌در ‌تولید‌هایفیلم‌تماشای‌خارجی‌هایرسانه‌خصوص‌دری

‌به‌کرد ‌گوش‌ماهواره،‌تماشای‌،(ندارند‌پخش‌اجاظه‌کشور‌در‌که)‌خارجی‌کشورهای

‌عملیاتی‌تعریف‌دری‌گرفت‌قرار‌ملاک‌شده‌مسدود‌هایسایت‌اظ‌استفاده‌و‌خارجی‌رادیوهای

‌تجربی،‌عتقادی،ا‌بعد‌بعد‌چهار‌دارای‌استارک‌و‌کلاگ‌مدل‌طب ‌بر‌را‌دینداری‌دینداری،

‌مورد‌دینداری‌موضوع‌با‌بسیاری‌هایپیمایش‌در‌که‌نمودیم‌بندیطبقه‌پیامدی‌و‌مناسکی‌بعد

‌ی‌است‌گرفته‌قرار‌استفاده

‌و‌شد‌داده‌قرار‌اساتید‌اختیار‌در‌پرسشنامه‌ساظه،‌و‌مدتوایی‌صوری‌اعتبار‌تائید‌منظور‌به
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‌آلفای‌آظمو ‌اظ‌پایایی‌آظمو ‌منظور‌بهی‌گردید‌مرتفع‌ایرداگ‌آنا ‌نظراگ‌به‌توجه‌با‌نهایتا

‌یاست‌ظیر‌شرح‌به‌آظمو ‌این‌اظ‌حاصگ‌نتایج‌که‌شده‌استفاده‌کرونباخ

‌
 کرونباخ آلفای: 2 شماره جدول

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ 

 ریمتغ ها هیگو تعداد ییروا بیضر

 ییاصولگرا‌یدئولوژیا 93 33/.

 یندارید‌زا یم 93 13/.

 یاجتماع‌یاقتصاد‌گاهیپا 4 33/1

 یداخل‌یها‌رسانه 4 41/.

 یخارج‌یها‌رسانه 4 33/.

‌

 وابسته متغیر آماری توصیف

‌آ ‌هایشاخص‌که‌است‌بنیادینی‌مبانی‌دارای‌رویکرد‌این‌اصولگرایی،‌منشور‌به‌عنایت‌با

‌اظ‌است‌عبارگ‌که‌اندگرفته‌شکگ‌مبانی‌این‌مدور‌حول ‌ره)‌امام‌راه‌اظ‌پیروی‌-الف: ‌و(

‌ایجاد‌با‌اسلام؛‌دین‌-پ‌و‌اساسی‌قانو ‌و‌ایرا ‌اسلامی‌جمهوری‌-ب‌فقیه؛‌مطلقه‌ولایت

‌اساس‌بر‌ایدئولوژی‌این‌به‌گرایش‌سطح‌سه‌،(3-31)‌تغییراگ‌دامنه‌لدا ‌و‌ترکیبی‌شاخص

‌اظ‌نفر‌‌331ساسا‌این‌بر‌گردید،‌بندیطبقه‌‌ظیاد‌و‌متوس ‌کم،‌گرایش‌قالب‌در‌افراد‌پاسخ

‌3/39)‌نفر‌‌34و‌متوس ‌گرایش(‌درصد‌3/91)‌نفر‌‌43ظیاد،‌گرایش(‌درصد‌43)‌پاسخگویا 

‌درصد ‌دارند‌مبانی‌این‌به‌نسبت‌کمی‌گرایش‌پاسخگویا ‌اظ( ‌هایشاخص‌مورد‌دری

‌به‌عملی‌التزام‌اسلامی؛‌انقلاب‌مبانی‌به‌پایبندی‌اسلامی؛‌هایارظش‌اظ‌دفاع‌‌که‌اصولگرایی

‌و‌روحانیت‌جایگاه‌به‌توجه‌و‌احترام‌رهبری؛‌نظر‌دانستن‌الخطاب‌فصگ‌و‌یهفق‌ولایت

‌هایگروه‌به‌ویژه‌توجه‌و‌گریاشرافی‌و‌گراییتجمگ‌اظ‌پرهیز‌و‌ظیستیساده‌مرجعیت؛

‌التزام‌،(99-43)‌تغییراگ‌دامنه‌با‌ترکیبی‌شاخص‌ایجاد‌با‌هاشاخص‌دیگر‌و‌نیاظمند‌و‌ضعیف

‌‌934پاسخگو،‌نفر‌‌414مجموع‌اظ‌و‌گرفت‌قرار‌سنجش‌وردم‌هاشاخص‌این‌به‌پاسخگویا 

‌درصد‌3/44)‌نفر (‌درصد‌3/41)‌نفر‌‌931داشته،‌هاشاخص‌این‌به‌ظیادی‌التزام‌و‌اعتقاد(

ی‌دارند‌هاشاخص‌به‌نسبت‌کمی‌التزام‌و‌اعتقاد(‌درصد‌3/33)‌پاسخگویا ‌اظ‌نفر‌‌991و‌متوس 
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‌مورد‌منظور‌به‌بعد‌دو‌این‌تلفی ‌و‌صولگراییا‌ایدئولوژی‌هایشاخص‌و‌مبانی‌نمود ‌لدا ‌با

‌تغییراگ‌دامنه‌با‌طیفی‌اصولگرایی‌به‌تدقی ‌این‌در‌حاضر‌افراد‌گرایش‌داد ‌قرار‌سنجش

‌افراد‌اظ‌نفر‌‌93آ ‌موجب‌به‌که‌شد‌ایجاد‌کم‌و‌متوس ‌ظیاد،‌گرایش‌سطح‌سه‌در(‌13-‌93)

‌درصد‌4)‌پاسخگو ‌درصد‌3/13)‌نفر‌‌391کم،‌گرایش( ‌اظ‌نفر‌‌913و‌توس م‌گرایش(

‌‌ی‌دارند‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌ظیادی‌گرایش(‌درصد‌4/34)‌پاسخگویا 

‌
 اصولگرایی مبانی به پاسخگویان التزام و اعتقاد میزان: 3 جدول

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌
‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ 

‌

‌
 اصولگرایی شاخص به پاسخگویان التزام و اعتقاد میزان: 4 جدول

‌

‌

‌

‌

‌
 اصولگرایی ایدئولوژی  به پاسخگویان گرایش میزان: 5جدول

‌

‌

‌

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌

‌

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

 طبقات پاسخ یفراوان درصد درصد یدرصد تجمع

 کم 86 21.8 21.9 21.9

 متوس  62 15.7 15.8 78.1

100 62. 62 245 
 ادیظی

 طبقات پاسخ یفراوان درصد درصد معتبر یدرصد تجمع

 کم 110 20.8 27.8 28.4

 متوس  140 02.3 35.4 72.2

100 36.2 12.1 143 
 دایظی

 طبقات پاسخ یفراوان درصد درصد معتبر یدرصد تجمع

 کم 12 3 3/6 3.6

 متوس  215 54/4 65 68.8

100 31.4 26.3 104 
 ادیظی

 کگ 331 83.8 100 
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  تحقیق فرضیات آزمون

‌رابطه‌اصولگرایی‌به‌آنا ‌گرایش‌و‌افراد‌اقتصادی‌–‌اجتماعی‌پایگاه‌بین‌ اول فرضیه

‌یدارد‌وجود‌معناداری
‌

 پایگاه حسب بر اصولگرایی به گرایش میزان درباره یکطرفه واریانس تحلیل 6 جدول

‌

‌‌111/1معناداری‌سطح‌F=41/38)‌یکطرفه،‌واریانس‌تدلیگ‌آظمو ‌نتایج ‌این‌اظ‌حاکی(

‌وجود‌معناداری‌تفاوگ‌اصولگرایی‌ژیایدئولو‌به‌آنا ‌گرایش‌و‌پایگاه‌متغیر‌دو‌بین‌که‌است

‌اجتماعی‌–‌اقتصادی‌پایگاه‌که‌کسانی‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌گرایش‌نمره‌میانگین‌و‌دارد

‌کسانی‌بین‌در‌و‌‌49/11برخوردارند‌متوس ‌پایگاه‌اظ‌که‌کسانی‌و‌‌43/11با‌برابر‌دارند‌پایینی

‌باشدمی‌‌34/31برابر‌دارند‌بالایی‌پایگاه‌که ‌پایگاه‌بین‌گفت‌توا می‌درصد‌‌11 اطمینا‌بای

‌یدارد‌وجود‌رابطه‌و‌تفاوگ‌اصولگرایی‌به‌آنا ‌گرایش‌و‌افراد
‌

‌پایگاه‌حسب‌بر‌اصولگرایی‌به‌گرایش‌میزا ‌درباره‌‌LSDو‌شفه:‌‌3شماره‌جدول

Fمقدار یسطح‌معناداری
 راگییمنبع‌تغ مجموع‌مجذوراگ یدرجه‌آظاد مربعاگ‌نیانگیم 

.000 38/41 1671 2 3342
.

 یگروه‌نیب‌انسیوار 

 یگروه‌درو ‌انسیوار 1690 390 43  

 کگ‌انسیوار 5033 392   

 سطح نا یدرصد‌اطم‌51

 یمعناداری
‌هانیانگیتفاوگ‌م اریاندراف‌مع ‌گاهیپا

(J) 

‌گاهیپا
(I) 

 

‌نییکرانه‌پا کرانه‌بالا  

21.15 17.11 .111 .824 19.13
*

 یمتوس  
 نییپا

‌
‌

آظمو ‌
 شفه

27.55 22.79 .111 .968 25.17
*

 بالا 

-17.11 -21.15 .111 .824 -19.13
*

 نییپا 
 متوس 

8.16 4.12 .111 .821 6.14
*

 بالا 

-22.79 -27.55 .111 .968 -25.17
*

 نییپا 
 بالا

-4.12 -8.16 .111 .821 -6.14
*

 متوس  

21.75 17.51 .111 .824 19.13
*

 متوس  
 نییپا

‌
25.17 968. 111. 23.27 ‌27.18آظمو 

*
 بالا 
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‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ 

‌شده‌انجام‌شفه‌و‌دی‌-اس‌-ال‌آظمو ‌کمک‌به‌که‌پسین‌هایآظمو ‌اظ‌حاصگ‌نتایج

‌ایدئولوژی‌به‌گرایش‌میانگین‌حسب‌بر‌که‌است‌هاییگروه‌ظوجی‌مقایسه‌بیانگر‌است

 ی‌باشندمی‌متفاوگ‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌پایگاه‌حسب‌بر‌اصولگرایی

‌ایدئولوژی‌به‌آنا ‌گرایش‌و‌خارجی‌هایرسانه‌اظ‌افراد‌تفادهاس‌میزا ‌بین‌ دوم فرضیه

 یدارد‌وجود‌معناداری‌رابطه‌اصولگرایی

‌اظ‌استفاده‌میزا ‌متغیر‌دو‌بین‌که‌است‌این‌نشانگر‌پیرسو ‌آظمو ‌اظ‌آمده‌بدست‌نتایج

‌(است‌ایرا ‌اسلامی‌جمهوری‌به‌وابسته‌که‌هاییشبکه‌استثنای‌به)‌ماهواره‌خارجی‌هایرسانه

‌تائید‌مورد‌که‌هاییسایت‌اظ‌استفاده‌و‌ندارند‌پخش‌اجاظه‌ایرا ‌در‌دلیگ‌هر‌به‌که‌هاییفیلم‌و

‌آماری‌رابطه‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌افراد‌گرایش‌میزا ‌و‌نیست‌ایرا ‌اسلامی‌جمهوری

‌سطح‌و‌بوده(‌133/1)‌همبستگی‌متغیر،‌دو‌این‌رابطه‌اظ‌حاصگ‌همبستگی‌ضریبی‌دارد‌وجود

‌دوم‌فرضیه‌بعبارتی‌باشد،می‌قوی‌بسیار‌رابطه‌این‌شدگ‌و(‌‌111/1)‌بوده‌مطلوب‌نیز‌یمعنادار

‌است‌شده‌تائید‌تدقی  ‌خارجی،‌هایرسانه‌اظ‌استفاده‌میزا ‌افزایش‌با‌گفت‌باید‌همچنینی

‌ی‌یابدمی‌کاهش‌نیز‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌گرایش‌میزا 
 

 اصولگرایی به گرایش  و خارجی هایرسانه از استفاده میزان بین پیرسون همبستگی: 8 جدول

 یآظمو ‌آمار ییاصولگرا‌به‌شیگرا‌زا یم/‌یخارج‌یهااستفاده‌اظ‌رسانه

 رسو یپ‌یهمبستگ‌بیضر 1/183-

 یسطح‌معنادار 1/000

‌ایدئولوژی‌به‌آنا ‌گرایش‌و‌داخلی‌هایرسانه‌اظ‌افراد‌استفاده‌میزا ‌بین‌ سوم فرضیه

‌دارد‌وجود‌رابطه‌اصولگرایی ‌و‌نموده‌تایید‌را‌فرضیه‌پیرسو ،‌آظمو ‌اظ‌آمده‌بدست‌نتایجی

‌مطلوب‌نیز‌معناداری‌سطح‌و‌بوده(‌141/1)‌متغیر‌دو‌این‌رابطه‌اظ‌حاصگ‌همبستگی‌ضریب

-17.51 -21.75 .111 .824 -19.13
*

 نییپا 
 متوس 

LSD 

7.66 4.43 .111 .821 6.14
*

 بالا 

-23.27 -27.18 .111 .968 -25.17
*

 نییپا 
 بالا

-4.43 -7.66 .111 .821 -6.14
*

 متوس  
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‌ی‌باشدمی‌متوس ‌رابطه‌این‌شدگ‌و(‌111/1)‌بوده

‌
 اصولگرایی به گرایش و داخلی هایرسانه از استفاده میزان بین پیرسون همبستگی: 9 جدول

 یآظمو ‌آمار ییاصولگرا‌به‌شیگرا‌زا یم/‌یخارج‌یهااستفاده‌اظ‌رسانه

 رسو یپ‌یهمبستگ‌بیضر 1/141

 یسطح‌معنادار 1/000

‌

‌ایدئولوژی‌به‌آنا ‌گرایش‌میزا ‌و‌افراد‌دینداری‌متوس ‌بین‌ چهارم فرضیه

‌سطح‌با‌(F=21/05)‌طرفهیک‌واریانس‌تدلیگ‌آظمو ‌نتایجی‌دارد‌وجود‌آماری‌تفاوگ‌اصولگرایی،

‌ایدئولوژی‌به‌گرایش‌و‌افراد‌دینداری‌متوس ‌بین‌که‌است‌این‌اظ‌حاکی(‌111/1)‌معناداری

‌دینداری‌متوس ‌که‌کسانی‌گرایش‌نمره‌میانگین‌و‌دارد‌وجود‌معناداری‌رابطه‌اصولگرایی

‌بین‌در‌و‌‌19/49برخوردارند‌میانی‌دینداری‌متوس ‌اظ‌که‌کسانی‌و‌‌91/33با‌برابر‌دارند‌پایینی

‌باشدمی‌‌44/33با‌برابر‌دارند‌بالایی‌دینداری‌متوس ‌که‌کسانی ‌واریانس‌تدلیگ‌آظمو ی

‌و‌افراد‌دینداری‌متوس ‌بین‌که‌گفت‌درصد‌‌11اطمینا ‌با‌توا می‌و‌گردیده‌معنادار‌یکطرفه

‌اصگح‌نتایجی‌دارد‌وجود‌تفاوگ‌آماری‌لدا ‌به‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌آنا ‌گرایش‌میزا 

‌بیانگر‌نیز‌است‌شده‌انجام‌شفه‌و‌دی‌-‌اس-ال‌آظمو ‌کمک‌به‌که‌پسین‌هایآظمو ‌اظ

‌حسب‌بر‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌گرایش‌میزا ‌حسب‌بر‌که‌است‌هاییگروه‌ظوجی‌مقایسه

‌یباشندمی‌متفاوگ‌افراد‌دینداری‌متوس 
‌

‌پاسخگویا ‌دینداری‌متوس ‌حسب‌بر‌یاصولگرای‌ایدئولوژی‌به‌گرایش‌میزا ‌آماری‌توصیف:‌‌91شماره‌جدول

 نهیکم نهیشیب
اندراف‌ 95%‌نا یاطم

 استاندارد

‌یخطا
 استاندارد

 تعداد نیانگیم
متوس ‌

 نییکرانه‌پا کرانه‌بالا‌یندارید

47.11 19.11 28.11 26.29 .43 5.15 
27 

.15 
 کم 142

 متوس  72 31.91 11.12 1.18 28.56 33.27 22.11 55.11

 ادیظ 156 42.66 11.74 86. 41.96 44.36 23.11 58.11

 مجموع 371 34.42 11.37 59. 33.26 35.59 19.11 58.11
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 پاسخگویان دینداری متوسط حسب بر اصولگرایی ایدئولوژی به گرایش میزان آماری توصیف: 11 جدول شماره

‌
‌یندارید‌متوس ‌و‌ییاصولگرا‌به‌شیگرا‌زا یم‌رامو یپ‌LSDشفه‌و‌‌نیآظمو ‌پس‌جی:‌نتا93جدول‌شماره‌

‌

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌

‌

‌‌‌‌‌‌‌‌‌

 یسطح‌معنادار
 
F 
 

  مجموع‌مجذوراگ یظادآدرجه‌ مربعاگ‌نیانگیم

 یگروه‌نیب‌انسیوار .1898 2 .9493 21.15 111.

  78.42 367 2878. 
‌درو ‌انسیوار

 یگروه

 کگ .4777 369   

‌11%‌نا یاطم
 سطح

 یمعنادار

 یخطا

 استاندارد

تفاوگ‌
 نیانگیم

 

 (J)متوس ‌

 یندارید

وس ‌مت
(I) 

 یندارید

 
 

کرانه‌
 بالا

کرانه‌
 نییپا

-.61 -6.91 .114 1.28 -3.76
*

 
 کم ادیظ‌متوس 

‌ظمو ‌آ
‌شفه
 

-
12.98 

-18.13 .11 1.12 -15.51
*

 

6.91 .61 .114 1.28 3.76
*

 کم 

 ادیظ
 متوس 

-8.64 -14.85 .111 1.26 -11.75
*

 

18.13 12.98 .111 1.12 15.21
*

 کم 

 متوس 
 دایظ

14.85 8.64 .111 1.26 11.75
*

 

-1.24 -6.28 .114 1.28 -3.76
*

 متوس  

 ادیظی
 کم

 
 
 

‌آظمو 
یاسیال
 ید

 

-
13.49 

-17.53 .111 1.12 -15.51
*

 

6.28 1.24 .114 1.28 3.76
*

 کم 

 ادیظ
 متوس 

-9.26 -14.23 .111 1.26 -11.75
*

 

17.53 13.49 .111 1.12 15.21
*

 کم 

 متوس 
 ادیظ

14.23 9.26 .111 1.26 11.75
*
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   تفکیکی همبستگی جنس و سن متغیر دو کنترل

‌رواب ‌اعتبار‌را‌مسئله‌این‌ماست؟‌تدقی ‌نظر‌مورد‌رواب ‌هما ‌بررسی‌تدت‌رواب ‌آیا

‌داریدین‌متغیر‌دو‌بین‌همبستگی‌مذکور،‌متغیر‌دو‌کنترل‌با(ی‌‌9433‌:991کرلینجر،)‌نامندمی

‌پارادایم‌طب ‌بر‌و‌نکرده‌مدسوسی‌تغییر‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌آنا ‌گرایش‌میزا ‌و‌افراد

‌دو‌همبستگی‌خصوص‌دری‌ندارد‌تدقی ‌وابسته‌متغیر‌بر‌تاثیری‌جنس،‌و‌سن‌متغیر‌دو‌تکرار

‌بر‌دلالت‌آمده‌بدست‌نتایج‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌و‌داخلی‌هایرسانه‌اظ‌استفاده‌میزا ‌متغیر،

‌‌است‌شده‌تضعیف‌رابطه‌جنس‌و‌سن‌متغیر‌دو‌کنترل‌با‌که‌دارد‌این ‌پارادایم‌طب ‌بنابراینی

‌مورد‌دری‌کنندمی‌عمگ‌واس ‌متغیرهای‌عنوا ‌به‌تدقی ‌این‌در‌جنس‌و‌سن‌متغیرهای‌تفسیر،

‌با‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌گرایش‌و‌خارجی‌هایرسانه‌متغیر‌دو‌بین‌رابطه‌و‌همبستگی

ی‌شودنمی‌ایجاد‌رابطه‌در‌چندانی‌تغییر‌همانندی،‌یا‌تکرار‌پارادایم‌طب ‌جنس؛‌و‌سن‌کنترل

‌شد‌مشاهده‌تفکیکی،‌همبستگی‌کمک‌به‌پاسخگویا ‌سن‌و‌جنس‌متغیر‌دو‌کنترل‌با‌همچنین

‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌گرایش‌و‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌پایگاه‌میا ‌رابطه‌در‌متغیر‌دو‌این‌که

‌ی‌هستند‌تاثیربی‌رابطه‌در‌و‌نداشته‌مدسوسی‌نقش
‌

 تفکیکی همبستگی جنس و سن متغیر دو کنترل: 13جدول شماره 

 جینتا‌حیتشر
 یهمبستگ

 یکیتفک

‌یرهایمتغ
 کنترل

 یهمبستگ

 مرتبه‌صفر
‌مستقگ‌ریمتغ وابسته‌ریمتغ

‌بر‌یریتکرار:‌سن‌و‌جنس‌تاث
‌یدئولوژیا‌به‌شیگرا‌زا یم

 ندارد‌ییاصولگرا

0/64 

‌
 سن‌/جنس

 

0/66 
 یدئولوژیا

 ییاصولگرا
 یندارید

‌جنس‌و‌سن‌یرهایمتغ:‌ریتفس
 یاست‌رابطه‌نیا‌واس ‌افراد

0/23 
-/084 

‌
 سن‌/جنس

 

41/1‌
31/1-‌

 یدئولوژیا

 ییاصولگرا

‌یرسانه‌داخل
 یخارج‌و

‌بر‌یریتکرار:‌سن‌و‌جنس‌تاث
‌یدئولوژیا‌به‌شیگرا‌زا یم

 ندارد‌ییاصولگرا

33/1‌
‌

 سن‌/جنس

 

-0/78 
 یدئولوژیا

 ییاصولگرا
 گاهیپا

‌

‌
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  رگرسیون تحلیل

‌هر‌سهم‌و‌بینیپیش‌مستقگ‌متغیرهای‌حسب‌بر‌را‌وابسته‌متغیر‌تغییراگ‌رگرسیو ؛‌تدلیگ

‌‌9433بابایی،)‌کندمی‌تعیین‌را‌مستقگ‌متغیرهای‌اظ‌یک :19‌ ‌روش‌اظ‌رگرسیو ‌تدلیگ‌در(ی

‌Stepwise)‌گام‌به‌گام ‌شد‌استفاده( ‌سه‌تنها‌متغیرها‌ینب‌اظ‌که‌است‌این‌بیانگر‌تدلیگ‌نتایجی

‌ی‌یافتند‌راه‌معادله‌به‌دینداری‌و‌اجتماعی‌-اقتصادی‌پایگاه‌خارجی،‌هایرسانه‌متغیر

‌b)رگرسیو ‌ضریب ‌برابر‌خارجی‌هایرسانه‌متغیر‌رگرسیو ‌ضریب‌آمده‌بدست‌نتایج(:

(‌91/1)‌اب‌برابر‌دینداری‌متغیر‌و(‌-31/1)‌‌با‌برابر‌اجتماعی‌-‌اقتصادی‌پایگاه‌متغیر‌،‌-‌14/3با

 ی‌باشدمی

‌پایگاه‌متغیر(‌-14/1)‌‌خارجی‌هایرسانه‌متغیر‌بتای:‌‌betaشده‌استاندارد‌رگرسیو ‌ضریب

‌‌با‌برابر‌اجتماعی‌-اقتصادی می(‌99/1)‌با‌مساوی‌مقدار‌این‌دینداری‌متغیر‌و‌بوده(‌-31/1)

 ی‌باشد

R))‌یافته‌تعدیگ‌تعیین‌ضریب
.
ADJUSTED‌ ‌این‌در‌هشد‌تعدیگ‌همبستگی‌مربع‌ضریب:

3مقدار(‌33/1)‌با‌است‌برابر‌تدقی 
R‌‌ اظ‌درصد‌‌33/1که‌است‌این‌بیانگر‌و‌باشدمی‌‌33/1هما‌

‌واریانس‌مابقی‌و‌است‌شده‌تبیین‌تدقی ‌این‌در‌مستقگ‌متغیرهای‌توس ‌وابسته‌متغیر‌واریانس

‌ی‌است‌نگردیده‌لدا ‌تدقی ‌این‌در‌که‌است‌متغیرهایی‌اظ‌حاصگ
‌

 ییاصولگرا یدئولوژیبه ا شیعوامل موثر بر گرا رامونیپ ونیرگرس لی: آزمون تحل14جدول 

‌

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

Method  Stepwise گام‌به‌گام‌رهایروش‌ورور‌متغ 

R=1/88 گانهچند‌یهمبستگ‌بیضر 

R
2
 نییتع‌بیضر 1/38=

R
2
.adj=1/38 افتهی‌گیتعد‌نییتع‌بیضر 

S.E=5/30 اریمع‌یخطا 

F=43/53 انسیوار‌گیتدل 

Sig=0/000 یرسطح‌معنادا‌
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 ییاصولگرا یدئولوژیا به شیدرباره عوامل موثر بر گرا ونیرگرس لیتحل 15جدول 
‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌

‌

‌

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌
          

       ‌         

‌:‌نوشت‌چنین‌را‌غیراستاندارد‌و‌استاندارد‌رگرسیو ‌معادله‌توا می‌نتایج‌این‌به‌توجه‌با

Y:‌اظ‌است‌عبارگ‌راستانداردغی‌رگرسیو ‌معادله
/
=a+b1x1+ b2x2+…..bkxk                             

‌)13/11)‌=اصولگرایی‌ایدئولوژی ‌(+1-/31)‌(پایگاه)‌+‌(-4/3)-(خارجی‌هایرسانه(+

‌(91/1)‌(دینداری)

‌واحد‌چند‌انداظه‌به‌وابسته‌متغیر‌نمره‌مستقگ،‌متغیر‌واحد‌هر‌افزایش‌با‌که‌معنا‌بدین

‌کندمی‌تغییر‌گرسیو ر‌ضریب ‌افزایش‌ساعت‌یک‌مثال‌برای‌واحد‌یک‌اظای‌به‌بنابراینی

‌-14/3)‌میزا ‌به‌خارجی‌هایرسانه‌اظ‌افراد‌استفاده ‌به‌افراد‌گرایش‌میزا ‌کاهش‌شاهد(

‌اجتماعی‌پایگاه‌متوس ‌به‌واحد‌یک‌افزایش‌با‌همچنینی‌بود‌خواهیم‌اصولگرایی‌ایدئولوژی

‌و‌داشت‌خواهیم‌را‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌گرایش(‌31/1)‌قدارم‌کاهش‌افراد،‌اقتصادی‌–

‌به‌‌91/1مقدار‌دینداری‌متوس ‌واحد‌یک‌افزایش‌با‌که‌است‌مهم‌این‌بیانگر‌معادله‌این‌نیز

‌ی‌شد‌خواهد‌افزوده‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌افراد‌گرایش

ZY:‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌اظ‌عبارتست‌استاندارد‌رگرسیو ‌معادله‌
/=B1Z1+B2z2+….BkZk      

‌(دینداری)‌+‌(-31/1)‌(پایگاه)‌+‌(-14/1)-(خارجی‌هایرسانه=‌)اصولگرایی‌یدئولوژی      

(99/1)‌

‌میزا ‌خارجی،‌هایرسانه‌اظ‌استفاده‌استاندارد‌اندراف‌واحد‌یک‌افزایش‌با‌بنابراین

‌یک‌افزایش‌اظای‌به‌همچنین‌شود،می‌کاسته‌استاندارد‌اندراف‌‌31/1اصولگرایی‌به‌گرایش

‌به‌آنا ‌گرایش‌اظ‌‌31/1معادل‌افراد‌اجتماعی‌و‌اقتصادی‌پایگاه‌استاندارد‌اندراف‌واحد

‌دینداری‌استاندارد‌اندراف‌واحد‌یک‌افزایش‌با‌نیز‌و‌شودمی‌کاسته‌اصولگرایی‌ایدئولوژی

‌ی‌بود‌خواهیم‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌آنا ‌گرایش‌درصدی‌‌99/1افزایش‌شاهد‌افراد،

‌‌B‌Beta‌S.E‌T‌Sigمستقگ‌متغیرهای

‌‌33/3‌93/33‌111/1-‌‌13/11ثابت‌مقدار

‌‌91/1‌99/1‌143/1‌91/4‌13/1دینداری‌متغیر
‌‌111/1-‌99/1‌33/4-‌31/1-‌31/1اقتصادی‌اجتماعی‌پایگاه‌متغیر

‌‌111/1-‌33/3‌11/94-‌14/1-‌14/3خارجی‌های‌رسانه‌متغیر



 127 اصولگرایی ایدئولوژی به افراد گرایش بر رسانه و دینداری پایگاه، تاثیر
 

 گیریتیجهن

‌ایدئولوژیی‌تنها‌و‌است‌هاارظش‌بر‌آ ‌استواری‌ایدئولوژی،‌خصوصیت‌تریناصلی

‌ساخت‌جامعه‌هما ‌هایارظش‌با‌متناسب‌که‌باشد‌داشته‌امید‌خود‌باظتولید‌و‌حفظ‌به‌تواند‌می

‌را‌دهدمی‌سوق‌خاص‌ارظشی‌بسوی‌را‌افراد‌‌که‌اجتماعی‌عوامگ‌نقش‌طرفی‌اظی‌باشد‌یافته

‌گرایش‌و‌افراد‌اجتماعی‌–‌اقتصادی‌پایگاه‌بین‌رابطه‌بررسی‌دری‌گرفت‌نادیده‌وا تنمی‌نیز

‌عواملی‌اظ‌افراد‌اجتماعی‌–‌اقتصادی‌پایگاه‌که‌شد‌مشخص‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌آنا 

‌شود‌واقع‌موثر‌خاص‌ایدئولوژی‌یک‌به‌افراد‌گرایش‌در‌تواندمی‌که‌است‌مهمی ‌امر‌اینی

‌پایین‌قشرهای‌اظ‌حمایت‌جهت‌در‌شعارهایی‌بر‌تکیه‌با‌‌که‌ایرا ‌اسلامی‌انقلاب‌در‌مشخصا

‌است‌مشهود‌گرفت‌قرار‌نیز‌اجتماع‌پایین‌و‌متوس ‌طبقاگ‌اقبال‌مورد‌و‌شد‌بنا‌جامعه ‌دری

‌‌9413خرداد‌اظ‌پس‌اما‌بودند‌شهری‌متوس ‌طبقاگ‌اظ‌اغلب‌تظاهرکنندگا ‌انقلاب‌جریا 

‌کاملا‌وضعیت‌پیوستند‌خیابانی‌تظاهراگ‌به‌پایین‌پایگاه‌با‌افرادی‌و‌شهری‌فقرای‌ظمانیکه

‌شد‌دگرگو  ‌اسلامی‌انقلاب‌نهایی‌پیروظی‌که‌بود‌پایین‌قشرهای‌آمد ‌صدنه‌به‌واقع‌دری

‌نیز‌انقلاب‌بنیانگذار‌بیاناگ‌در‌همچنین(ی‌441-‌9431‌:431آبراهامیا ،)‌ساخت‌ممکن‌را‌ایرا 

‌تا‌است‌بیشتر‌مستضعفین‌و‌کارگرا ‌و‌کارمندا ‌فکر‌در‌اسلام‌و‌دارد‌صراحت‌موضوع‌این

‌امام‌فرمایشاگ)‌دیگرا ‌فکر ‌مدروم،‌طبقه‌هایکوشش‌رهین‌اسلامی،‌انقلاب‌و(‌34/9/13:

:‌امام‌فرمایشاگ)‌نداشت‌هم‌توقعی‌و‌رساند‌ثمر‌به‌را‌نهضت‌این‌که‌ایطبقه‌گودنشین،‌طبقه

34/9/13‌ ‌ایدئولوژی‌ایه‌خواست‌مهمترین‌اظ‌که‌این‌گرفتن‌نظر‌در‌با‌مطلب‌این(ی

‌ایدئولوژی‌هایشاخص‌اظ‌یکی‌و‌است‌اسلامی‌انقلاب‌هایارظش‌به‌باظگشت‌اصولگرایی

‌اجتماعی‌و‌اقتصادی‌پایگاه‌اظ‌که‌است‌افرادی‌به‌روظافزو ‌توجه‌و‌حمایت‌اصولگرایی،

‌جها ‌دری‌رسدمی‌بنظر‌مستدل‌نخست‌فرضیه‌آظمو ‌اظ‌حاصگ‌نتیجه‌هستند‌برخوردار‌پایینتری

‌کشورهایی‌و‌دارند‌هاایدئولوژی‌و‌عقاید‌دهیشکگ‌در‌موثری‌نقش‌جمعی‌هایانهرس‌کنونی

‌نظر‌مورد‌هایارظش‌ترویج‌و‌تثبیت‌در‌برخوردارند‌بیشتری‌تکنیکی‌و‌فنی‌امکاناگ‌اظ‌که

‌به‌آنا ‌گرایش‌و‌افراد‌دینداری‌میا ‌رابطه‌بررسی‌دری‌هستند‌ترموف ‌کشورها‌دیگر‌به‌خود

‌پیوند‌ایرا ‌جامعه‌با‌دین‌همواره‌شود‌بررسی‌ایرا ‌تاریخ‌اگر‌اصولگرایی،‌ایدئولوژی

‌تفوق‌نیز‌انقلاب‌جریا ‌در‌پهلوی‌رژیم‌فروپاشی‌عوامگ‌مهمترین‌اظ‌و‌داشته‌ساختاری
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‌است‌بوده‌رقیب‌هایایدئولوژی‌سایر‌بر‌دینی‌ایدئولوژی ‌بلکه‌نیست‌دین‌یک‌تنها‌اسلامی

:‌‌9434بشیریه،)‌گردیده‌اجرا‌مختلف‌شکالا‌به‌آ ‌حقوقی‌و‌سیاسی‌نظریه‌که‌است‌نظامی

344‌ ‌فرایند‌در‌دینی‌ایدئولوژی‌شد ‌هژمونیک‌در‌موثر‌عوامگ‌بررسی‌در‌مفرد‌اخوا (ی

‌این‌مشروعیت‌و‌مقبولیت‌بود ،‌دسترس‌در‌نظیر‌عواملی‌به‌اسلامی‌انقلاب‌پیروظی

‌ممکن‌چگونه:‌است‌معتقد‌کاتوظیا (ی‌331-399:9434مفرد،‌اخوا )‌کندمی‌اشاره‌ایدئولوژی

‌اذا ‌تولدشا ‌هنگام‌و‌است‌شده‌بسته‌مذهبی‌هایخطبه‌با‌والدینشا ‌عقد‌که‌را‌مردمی‌است

‌عزا‌و‌جشن‌هنگام‌به‌و‌اندخوانده‌گوششا ‌در‌کلام‌نخستین‌بعنوا ‌را‌اکبر‌الله‌و‌اندگفته

‌پیامی‌راکب‌الله‌اینا ،‌نظر‌به‌کرد؛‌بیگانه‌مذهب‌با‌کلی‌به‌را‌اندشنیده‌مذهبی‌سرودهای

:‌9441کاتوظیا ،)‌کنند‌قیام‌ظلم‌برابر‌در‌شعار‌همین‌لوای‌تدت‌که‌بهتر‌چه‌پس‌آشناست

13‌ ‌منشور‌و‌هستند‌دینی‌هاییگزاره‌اصولگرایی،‌ایدئولوژی‌بنیادین‌هایگزاره‌آنجاکه‌اظ(ی

‌ایدئولوژی‌های‌این‌شاخص‌اظ‌و‌برشمرده‌اسلام‌را‌اصولگرایی‌مبانی‌اول‌اصگ‌نیز‌اصولگرایی

‌متوس ‌اظ‌که‌افرادی‌نیست‌ذهن‌اظ‌دور‌نتیجه‌این‌استی‌اسلامی‌های‌ارظش‌اظ‌دفاع‌زنی

‌باید‌پایا ‌در ییابند‌بیشتری‌گرایش‌اصولگرایی‌ایدئولوژی‌به‌برخوردارند‌بیشتری‌دینداری

‌تا‌گیرد‌صورگ‌مبسوطی‌پژوهش‌نیز‌طلبی‌اصلاح‌ایدئولوژی‌خصوص‌در‌است‌شایسته‌گفت

‌توجه‌بای‌گردد‌فراهم‌دو‌هر‌علمی‌بررسی‌‌و‌رویکرد‌دو‌هر‌تطبی ‌و‌مقایسه‌امکا ‌طری ‌آ ‌اظ

‌داخلی‌نیروهای‌همگرایی‌و‌وحدگ‌پیش‌اظ‌بیش‌ایرا ،‌اسلامی‌جمهوری‌کنونی‌موقعیت‌به

‌رسدمی‌نظر‌به‌ضروری‌مستقگ‌یا‌و‌اصولگرا‌یا‌طلباصلاح‌جریا ‌اظ‌اعم ‌اساسی‌قانو ی

‌تواندمی‌بالا‌حقوقی‌و‌فنی‌ظرفیت‌با‌که‌ستا‌گاهیگره‌مثابه‌به‌ایرا ‌اسلامی‌جمهوری

‌بخشد‌انسجام‌واحد‌پرچمی‌لوای‌تدت‌را‌مختلف‌سیاسی‌گرایشاگ ‌سیاسی‌ایدئولوژی‌دوی

‌رویکرد‌اتخاذ‌و(‌نگرهمگا ‌اخلاق)‌بر‌تکیه‌با‌-اصولگرا‌و‌طلباصلاح‌–‌ایرا ‌در‌برجسته

‌حداقلی‌تساهگ) ‌سیاسی،‌هایحتسا‌در‌خود‌هایخواست‌کرد ‌مطرح‌با‌توانندمی(

‌با‌نتیجه‌در‌که‌برسند‌شکننده‌چند‌هر‌ائتلافی‌به‌‌مقابگ‌جناح‌با‌اقتصادی‌و‌فرهنگی‌اجتماعی،

‌موجب‌را‌شهروندا ‌حداکثری‌مشارکت(‌بلند‌گام)‌برداشتن‌و‌شعارها‌تدق ‌و‌مثبت‌عملکرد

‌شوند ‌و‌گرایش‌دو‌هر‌منافع‌که‌شد‌خواهد‌پیما ‌به‌تبدیگ‌ظمانی‌شکننده،‌ائتلاف‌اینی

‌‌که‌دارد‌وجود‌هاییمولفه‌و‌هاشاخص‌اصولگرایی،‌منشور‌دری‌شود‌تامین‌نوعی‌به‌شهروندا 
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‌وجود‌اصلاحاتی‌و‌باظنگری‌نیز‌مقابگ‌جریا ‌در‌متقابلا‌و‌باشدمی‌نیز‌مقابگ‌طرف‌وثوق‌مورد

‌نظر‌مورد‌ائتلاف‌دیگر‌عبارگ‌به‌قرار‌گیرد؛‌اصولگرا‌رویکرد‌پذیرش‌می‌تواند‌مورد‌که‌دارد

‌و‌باشند‌جامعه‌هایخواست‌نمایتمام‌آیینه‌که‌کند‌تلفی ‌چنا ‌را‌ایدئولوژی‌دو‌این‌تواندمی

‌یباشد‌روپیش‌اقداماگ‌نظر‌منظور‌اصول‌به‌پایبند‌طلبیاصلاح
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 منابع
 فارسی -الف

‌علمی‌انتشاراگ:‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌،انتقادی‌گفتما ‌تدلیگ‌،(9431)‌فردوس،‌ظاده،‌آقاگگ‌-
‌یفرهنگی
و‌مدمد‌‌مدمدی‌گگ‌احمد:‌ترجمه‌،انقلاب‌دو‌بین‌ایرا ‌،(9433)‌یرواند،‌هامیا ،آبرا‌-
‌ینی‌نشر:‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌فتاحی‌،‌ابراهیم
‌ابراهیم‌:ترجمه‌،مدر ‌ایرا ‌تاریخ‌،(9433)‌یرواند،‌آبراهامیا ،‌- ‌چاپ‌فتاحی،‌مدمد
‌ینی‌نشر:‌تهرا ‌اول،
‌ثلاثی،‌مدسن:‌ترجمه‌،شناسیجامعه‌هاندیش‌سیر‌اساسی‌مراحگ‌،(9433)‌ریمو ،‌آرو ،‌-
‌یفرهنگی‌علمی‌انتشاراگ:‌تهرا ‌دوم،‌چاپ
‌بررسی»‌،(9431)‌امید،‌نژاد،‌عینی‌رضا،‌اوغلی،‌مدمود‌جواد،‌سید‌ظاده،‌جمعه‌امام‌-
‌،‌31ظمستا ‌،سیاسی‌علوم‌پژوهشنامه‌،«اصفها ‌دانشگاه‌در‌سیاسی‌مشارکت‌و‌دینداری‌رابطه
‌ی9ششم،شماره‌‌دوره
:‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌اسدی،‌علی‌ترجمه‌،چیست‌ایدئولوژی‌،(9431)‌ماکس،‌،بشلر‌-

‌.انتشار‌سهامی‌انتشاراگ
‌حسن‌ترجمه‌،(ذوقی‌هایقضاوگ‌اجتماعی‌نقدر)‌تمایز‌،(9411)‌پیر،‌بوردیو،‌-

‌ینی‌نشر:‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌چاووشیا ،
پایا ‌انشجویا ،د‌سیاسی‌مشارکت‌میزا ‌بر‌افراد‌پایگاه‌بررسی‌،(9434)‌حسن،‌بستانی،‌-
‌‌ارشد،دانشکده‌علوم‌اجتماعی‌دانشگاه‌تهرا ی‌کارشناسی‌نامه

‌و‌ساداگ‌ظهرا‌کشاورظ،‌- ‌رفتار‌به‌گرایش‌بر‌دینداری‌تاثیر‌بررسی»‌،(9413)‌دیگرا ،‌
‌،کاربردی‌شناسیجامعه‌،«دینی‌سالاری‌مردم‌نظام‌بر‌تاکید‌با‌اصفها ‌شهرندا ‌انتخاباتی
‌‌.‌13پیای‌شماره‌،‌13تابستا 
:‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌فولادوند،‌الله‌عزگ‌ترجمه‌،ایدئولوژی‌،(9431)‌جا ،‌پلامناتز،‌-‌

‌یفرهنگی‌علمی‌انتشاراگ
‌،«جمهوری‌ریاست‌انتخاباگ‌نهمین‌در‌مردم‌مشارکت‌بررسی»‌،(9434)‌داود،‌پرچمی،‌-

‌شماره‌م،دو‌دوه‌بهمن،‌،ظمانه‌مجله‌،‌14شماره‌،بهشتی‌شهید‌دانشگاه‌انسانی‌علوم‌پژوهشنامه
11. 
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‌.باظ‌انتشاراگ:‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌،ایدئولوژی‌هایچرخش‌،(9431)‌مدمد،‌فام،‌توحید‌-
:‌تهرا ‌،شناسی‌جامع‌متاخر‌هاینظریه‌،(9433)‌جمال،‌مدمدی،‌حمیدرضا،‌پور،‌جلایی‌-
‌ینی‌نشر

‌هایرسانه‌فصلنامه‌،«تکنیکی‌هایرسانه‌و‌فرهن ‌صنعت»‌،(9433)‌سیاوش،‌جمادی،‌-
‌ی‌‌4شماره‌،‌3دوره‌تابستا ،‌،شنیداری‌و‌ریدیدا
:‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌مجیدی،‌فریبرظ‌ترجمه‌،ایدئولوژی‌مفهوم‌،(9431)‌لارین،‌خورخه،‌-

‌.هادانشگاه‌انسانی‌علوم‌کتب‌تدوین‌و‌مطالعه‌ساظما ‌انتشاراگ
‌ظآغا‌اظ‌ایرا ‌اسلامی‌انقلاب‌در‌سیاسی‌بسیج‌و‌ایدئولوژی‌،(9434)‌خدایار،‌خدایاری،‌-

‌دانشگاه‌باقر‌العلوم‌)ع(ی‌ارشد،‌کارشناسی‌نامه‌پایا ‌،‌9413بهمن‌‌33تا
‌.اخترا ‌انتشاراگ:‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌،ایدئولوژی‌نقد‌،(9433)‌کمال،‌خسروی،‌-
‌تهرا ‌سوم،‌چاپ‌،اسلامی‌انقلاب‌درباره‌گفتار‌،(9433)‌علی،‌دارابی،‌- ‌انتشاراگ:

‌یهماهن 
‌دوه‌بهمن،‌،ظمانه‌مجله‌،«آ ‌هایمولفه‌و‌ماهیت‌،‌ییاصولگرا»‌،(9434)‌علی،‌دارابی،‌-
‌.‌14شماره‌دوم،
‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌اول،‌جلد‌،لغت‌فرهن ‌،(9433)‌اکبر،‌علی‌دهخدا،‌- ‌انتشاراگ:

‌.تهرا ‌دانشگاه
‌دوم،‌چاپ‌(دینی‌گفتما ‌باب‌در‌رهیافتی)‌اسلام‌در‌تدول‌نظریه‌،(9433)‌علی،‌ذوعلم،‌-
‌.اسلامی‌اندیشه‌و‌فرهن ‌پژوهشگاه‌انتشاراگ:‌تهرا 
:‌تهرا ‌دوم،‌چاپ‌وثوقی،‌مدسن‌ترجمه‌،اجتماعی‌تغییراگ‌،(9434)‌گی،‌روشه،‌-

‌.نی‌انتشاراگ
‌شعارها،‌بر‌تکیه‌با‌ایرا ‌اسلامی‌انقلاب‌در‌ایدئولوژی‌نقش‌،(9434)‌علیرضا،‌کار،‌سبزه‌-
‌دانشگاه؟دانشگاه‌تربیت‌مدرسی‌نام‌ارشد،‌کارشناسی‌نامهپایا 
‌دهقا ،‌علیرضا‌ترجمه‌،ارتباطاگ‌هاینظریه‌،(9413)‌جیمز،‌تانکارد،‌ورنر،‌ن،سوری‌-
‌یتهرا ‌دانشگاه‌انتشاراگ:‌تهرا ‌سوم،‌چاپ
:‌تهرا ‌جلیلی،‌هادی‌ترجمه‌،شناسیجامعه‌در‌آرا‌کشاکش‌،(9434)‌استیونن،‌سیدمن،‌-
‌ینی‌نشر

‌ تهرا‌،تدقی ‌در‌گیرینمونه‌بر‌ایمقدمه‌،(9414)‌حسن،‌سرایی،‌- ‌و‌مطالعه‌ساظما :
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‌.(سمت)‌هادانشگاه‌انسانی‌علوم‌کتب‌تدوین
‌دوم،‌دوه‌بهمن،‌،ظمانه‌مجله‌،«اساسی‌قانو ‌و‌اصولگرایی»‌،(9434)‌مدمد،‌،فرشفیعی‌-
‌.‌11شماره
‌انتشاراگ:‌تهرا ‌سوم،‌چاپ‌دوم،‌جلد‌،آثار‌مجموعه‌،(9433)‌مرتضی،‌مطهری،‌شهید‌-
‌.صدرا
‌اجتماعی‌و‌اقتصادی‌وضعیت‌تاثیر‌بررسی‌،(9431)‌اصغر،‌لیع‌گلوگاه،‌جائیا ‌فیروظ‌-
‌نامهپایا ‌،(تهرا ‌دانشگاه‌موردی‌مطالعه)‌دانشجویا ‌سیاسی‌مشارکت‌میزا ‌بر‌افراد

‌دانشگاه‌شیراظی‌ارشد،‌کارشناسی
‌سیروس‌ترجمه‌،جمعی‌ارتباطاگ‌شناخت‌،(9413)‌ای،‌دنیس‌اورگ،‌ملوین،‌فلور،‌-

 .سیما‌و‌صدا‌دانشکده‌انتشاراگ:‌تهرا ‌مرادی،

‌ینی‌نشر:‌تهرا ‌صبوری،‌منوچهر‌ترجمه‌،اجتماعی‌نظم‌هایبنیا ‌،(9433)‌جیمز،‌کلمن،-
‌ینی‌نشر:‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌کتبی،‌مرتضی‌ترجمه‌،عمومی‌افکار‌،(9431)‌ژودیت،‌لاظار،‌-
‌در‌مردم‌چگونه‌،(9433)‌هاتسگ،‌گودگ،‌برنارد،‌برلسو ،‌و‌پگ‌فلیکس،‌لاظارسفلد،‌-

‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌رستمی،‌رضا‌مدمد‌ترجمه‌،گزنند‌می‌بر‌جمهوری‌ریاست‌تخاباگان نشر‌:
‌تبلوری
:‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌مجیدی،‌فریبرظ‌ترجمه‌،یوتوپیا‌و‌ایدئولوژی‌،(9411)‌کارل،‌مانهایم،‌-

‌.تهرا ‌دانشگاه‌انتشاراگ
‌نامهیا پا‌آنا ،‌سیاسی‌گرایشاگ‌بر‌دینی‌هویت‌تاثیر‌،(9431)‌فهیمه،‌دشتی،‌مرو‌-

‌دانشگاه‌فردوسی‌مشهدی‌ارشد،‌کارشناسی
‌چاپ‌میرظایی،‌گودرظ‌ترجمه‌جمعی‌ارتباطاگ‌هایمدل‌،(9433)‌ویندال،‌و‌کوایگ‌مک‌-
‌.آینده‌طرح:‌تهرا ‌اول،
‌بنیادگرایی‌تا‌لیبرالیسم‌اظ‌سیاسی‌ایدئولوژی‌بر‌درآمدی‌،(9411)‌اندرود،‌وود،‌هی‌-
 یخارجه‌امور‌وظارگ‌انتشاراگ:‌تهرا ‌اول،‌چاپ‌مهرآبادی،‌رفیعی‌مدمد‌ترجمه‌،دینی
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